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Formulace původních závěrů X
Formulace závěrů kompilovaných ze zdrojů

Vlastní přínos práce

Chybí formulace vlastních závěrů

Další hodnocení:
Práce se zabývá aktuálním tématem vizuálního reklamního smogu. Teoretická část je úzce zaměřena na danou
problematiku, čerpá z relevantních zdrojů a představuje dostatečné zázemí pro část analytickou. Analytická část
je postavena na kvantitativním výzkumu s využitím standardizovaného dotazníku, do šetření se zapojilo 202
respondentů. Vyslovené závěry mají oporu v předchozích zjištěních. Součástí textu je množství příloh, které
ho vhodně doplňují. Autorka k řešení práce přistupovala samostatně, iniciativně přicházela s návrhy na řešení,
případné připomínky zapracovala do textu.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Byla Vaše práce představena zastupitelům města? Pokud ne, máte v úmyslu ji prezentovat?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Který ze závěrů Vaší práce považujete za nejvýznamnější?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Existuje podle Vás závislost mezi intenzitou venkovní reklamy a její účinností?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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