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Anotace

Tato diplomova prace se zabyva kvantitativni obsahovou analyzou
ranniho vysilani dvou rozhlasovych stanic. Cilem prace je analyzovat ranni
vysilani Rédia Impuls — Hald, tady Impulsovi a Frekvence 1 — Rano
Frekvence 1 vzdy v case od 7:00 do 8:00 hodin. Pozornost bude vénovana
hlavné¢ poméru mluveného slova a hudby, poméru zpravodajstvi a hudby,
poméru domaci a zahranicni hudby, poméru zpravodajstvi a ostatniho
mluveného slova, poméru reklamy, poméru soutézi, podilu zvukového obalu

a stfidani muzského a zenského hlasu v mluveném projevu.

Kli¢ové pojmy

Frekvence 1, kvantitativni obsahova analyza, masova komunikace,

médium, Radio Impuls, ranni vysilani, rozhlasova stanice.



Annotation

This thesis deals with the quantitative content analysis of morning
broadcasts two radio stations. The aim is to analyze the morning broadcast of
Radio Impuls — Hal6, tady Impulsovi and Frekvence 1 — Rano Frekvence 1
between 7:00 am. and 8:00 am. Attention is mainly paid to the ratio of spoken
word to music, music coverage ratio, the ratio of domestic and foreign music,
the ratio of news and other forms of spoken word, the ratio of advertising, the

ratio of competitions and the proportion of male and female voice in speech.
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Frekvence 1, quantitative content analysis, mass communication,

medium, Radio Impuls, morning broadcast, radio station.
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UvVOD

Pravidelné rozhlasové vysilani oslavi vroce 2013 devadesat let od
svého zahajeni. S rozhlasem se setkavame denodenné a nékteti z nas si uz bez
néj neumime svij den ani piedstavit. Rozhlas je zalozen na akusticko-
auditovnim principu a diky své maximalni operativnosti a nepfetrzitosti
umoziuje neustaly kontakt s poslucha¢em. Pro nékteré z nas mize byt rozhlas
hlavnim zdrojem informaci, jini ho vyuzivaji ke kulisovému poslechu, tomu se
pfizptsobuji i potady V rozhlase. Program radii je pfevazné naplnén hudbou,
mluvené slovo mizi, ¢i je zastoupeno kratkymi zpravodajskymi vstupy. Stale
Castéji se objevuje snaha ndvazat kontakt prostfednictvim soutézi a anket.
Ne¢komu rozhlas slouzi jako budicek a pro mnohé z nas je nedilnou soucasti
ranniho vstavani. Rozhlas mize do jisté miry i ovlivnit nas start do nového

dne. Pravé na ranni vysilani je zaméfena tato prace.

Cilem této diplomové prace je analyzovat ranni vysilani Radia Impuls —
Halo, tady Impulsovi a Frekvence 1 — Rano Frekvence 1 vzdy v ¢ase od 7:00
do 8:00 hodin. Pozornost bude vénovana hlavné poméru mluveného slova
a hudby, poméru zpravodajstvi a hudby, poméru doméci a zahrani¢ni hudby,
pomeéru zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova, poméru reklamy, poméru
soutézi, podilu zvukového obalu a stfidani muZského a zenského hlasu

v mluveném projevu.

Tato diplomova prace se sklada z deviti kapitol. Prvni kapitola se
zabyva médii. Vysvétluje pojem médium, dale se zabyva médii masovymi,
vefejnopravnimi, médii soukromymi a multimédii. Nezapomina také na funkci

médii.

Kapitola druha se zamétuje na to, pro¢ zkoumame média. Ve treti
kapitole jsou uvedeny metody analyz medidlnich obsahli. Podrobnéji je tu
rozebrana obsahové analyza. Ctvrta kapitola se zabyva specifiky rozhlasové
komunikace. Kapitola patd se vénuje historii a soucasnosti rozhlasového
vysilani. Podrobnéji se pak zabyva historii a soucasnosti analyzovanych

rozhlasovych stanic Frekvence 1 a Radia Impuls. Teoretickou ¢ast uzavira



kapitola Sestd, kterd vysvétluje dulezité pojmy, tykajici se rozhlasového
vysilani. Sedmé kapitola se vénuje vyzkumnému procesu, zdméru analyzy
a postupu pii ziskdvani zkoumanych vzorkl. Kapitola osma se pak vénuje

samotné analyze a devata kapitola vyzkumnou ¢ast shrnuje.

Vyzkum byl realizovan metodou kvantitativni obsahové analyzy, ktera
diky své povaze umoziuje zpracovat vétsi mnozstvi textl a vysledky lze pak
ptehledné zndzornit v ¢iselnych hodnotach, tabulkach a grafech. Téch bylo také
v této diplomové praci vyuzito. Vyzkum byl zaméfen na analyzu ranniho
rozhlasového vysilani Radia Impuls a Radia Frekvence 1. Jako vzorek
poslouZzilo 5 rannich blokd Radia Impuls a 5 rannich blokt Frekvence 1, vzdy

v ¢ase od 7:00 hod. do 8:00 hod.
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TEORETICKA CAST

1. MEDIUM

Obecné¢ rozumime médiem to, co existuje uprostied a vzajemné spojuje dve
nebo vice stran. Médium je také prostiedek komunikace masové nebo medidlni
komunikace. Médium v medialnich studiich je dilezity ¢lanek mezi
jsou média hromadné sdélovaci prostfedky, které umoznuji interpesonalni

sdélovani, véetné filmu a knihy (Verner, 2007, s. 6).

Média lze rozdélit na tiSténa a elektronicka (vizualni, audialni,
audiovizualni), kam patii také rozhlas. Setkat se muzeme i s pojmem nova
média, coz jsou komunikacni prostredky, které vyuzivdji k pfenosu
mediovaného sdéleni nebo uchovani informaci pocitacové technologie. Nova
média tvofi velmi Sirokou a raznorodou skupinu z hlediska funkce,
pfenaSenych sdéleni i zpiisobii uzivani. Patfi mezi né¢ mobilni telefony
a pocitacové hry, stejné jako elektronickd posta, webové stranky nebo digitalni
televize (Reifova, 2004, s. 134). Schopnosti médii je podle Jiraka a Kopplové
(2009, s. 56) také moznost sdélovani stejnych ¢i obdobnych obsaht velkému
poctu piijemct a ovliviiovani tak jejich intelektudlnich, estetickych, zdbavnych

a volnocasovych projevil.

V médiich se nepochybné odrazZeji nejriiznéjsi stranky kulturniho prostiedsi,
ve kterém média ptisobi. Média nemohou stat vné vlastni spolecnosti a kultury,
jsou jejich soucasti — jsou jimi ovliviiovana a sama je ovliviuji. ,,Kdyby
kultura neovliviiovala média, byla by si média v kazdé spole¢nosti znacné

podobna“ (Jirak, Kopplova, 2009, s. 55).

1.1 Masova média

Jedna se o souhrn médii uzivanych v procesu masové komunikace. Pod

tento pojem obecné fadime noviny, Casopisy, rozhlas, televize, ale také knihy,
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film, video a veskeré druhy masové Sifenych zvukovych a obrazovych
zdaznamu (Osvaldova, Halada, 2002, s. 104). Za masova média lze povazovat

1 ekvivalenty vySe uvedenych médii v prostiedi internetu (Vonz, 2010, s. 12).

Média masova vytvareji zprostiedkované informace, které davaji
k dispozici svému publiku. Na po¢atku masovych médii existovaly dva divody
pro jejich existenci. Témito divody byla potfeba informovat o vécech
a udalostech a naproti tomu vzdé¢lavat, bavit, aktivizovat osvétou. Masova
média jsou urcena k tomu, aby oslovila co nejSirsi a soucasn¢ heterogenni
spektrum posluchact, ¢tenait, divaktu. Nemohou ale existovat bez technologie.
Jejich Ucinek se zvySuje novymi masmedidlnimi komunika¢nimi prostiedky,
které oslovuji vétsi pocet lidi, a také tim, ze pouzité masmedialni nastroje maji
vetsi pfitazlivost pro pfijemce, vyuzivaji integrovaného pisobeni na vice
smyslovych organt a zabiraji stale ve v&tsi mife prostor i ¢as k tomu, aby na
lidi pusobily a ovliviiovaly je (Mikulastik, 2010, s. 280). Zaméfeni na
masového pfijemce ma ale vliv na podobu sdéleni. Pokud ma mediovany
produkt oslovit pocetnou a riznorodou skupinu ¢tenatii, posluchacu, divak,
musi jim nabidnout takova sdé€leni, kterd budou pfijatelnd pro co nejveétsi pocet
lidi s nestejnymi zajmy, nestejnym vzdéldnim a nestejnym spolecenskym
postavenim. Proto masova produkce tihne k zabavnim obsahim a raritdm.
Pravé ale tento masovy charakter médii byva povazovan za jev, ktery mize byt
jednotlivei 1 spolecnosti nebezpecny, protoze podporuje pasivitu, urcuje
dobovou estetickou normu (vkus) a zastira komeréni charakter medialni
produkce (Burton, Jirak, 2001, s. 109).

1.2 Média verejné sluzby

Média vetejné sluzby jsou ,,média fizena zpravidla zdkonem k tomu,
aby naplnovala vefejny zajem v oblasti medialni komunikace. CoZ znamena
poslani poskytovat sluzbu vefejnosti vyrobou a vysilanim rozhlasovych c¢i
televiznich programti popiipadé jest¢ dalsimi vefejnymi aktivitami (napf.

agenturni produkci zpravodajstvi) (Reifova, 2004, s. 138).
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Poslani médii vetejné sluzby je formulovano v ptislusném zakong, ktery

toto médium zfizuj et

Meédia vetejné sluzby by méla poskytovat nepiedpojaté zpravodajstvi,
sluzby celospoleCenskym z4jmim, péci o kumunikaéni rovnopravnost
nekterych mensin, podporu kulturniho ¢i pravniho védomi, vzdélanosti,

poskytovani zabavy. V Ceské republice se jedna o CT, CRo a CTK.

Podstatnym rysem postaveni médii vetejné sluzby ve spolecnosti je
jejich ochrana ptfed zavislosti na finan¢nich zdrojich. Proto byvéa jejich
financovani zpravidla feSeno n&jakou formou solidarni platby vynucované
zakonem (koncesionaisky poplatek). CRo a CT jsou financovany z téchto
koncesionaiskych poplatkii, CTK je financovéana predevsim z prodeje vysledki

vlastni ¢innosti.

1.3 Média soukroma

Reifova (2009, s. 137) uvadi, ze média soukromd jsou zafizena jako
soukromé spolecnosti. A to s cilem vytvaret zisk — v tom pfipad¢ se jedna
0 soukroma komer¢ni média (do této skupiny mizeme zaradit napt. Radio
Impuls, Frekvence 1), nebo s cilem poskytovat skupiné, segmentu spole¢nosti
¢i spoleénosti jako celku n&jakou sluzbu - soukroma neziskova média (Radio
Proglas). Podstatou ekonomického fungovani a hlavnim zdrojem jejich pfijmu
je vynos z reklamy tj. prodeje tiskové plochy nebo vysilaciho ¢asu inzerenttim.
Soukromé médium nema jiné povinosti neZ ke svému zfizovateli. Ten vSak
musi platit pfipadné poplatky za licenci a zejména za provoz komunikac¢niho

kanalu (Verner, 2010, s. 122).

1V Ceské republice se jedna o Zakon o Ceské televizi (483/1991 Sb.), Zakon o Ceském
rozhlasu (484/1991 Sb.) a Zakon o CTK &. 517/1992 Sb.
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1.4 Multimédia

Integrace vétsiho poctu dosud znamych médii (tisk, rozhlas, televize,
film, zvukové a obrazové zdznamy) v jednom uzivatelském prostiedi. Téz
vyrobek nebo sluzba umoznujici uchovavani a pfenos informaci jak vizualni
(texty, grafika, obrazy), tak auditivni (zvuky, mluvena fe¢, hudba). Svou
povahou byvaji multimédia vétSinou interaktivni (Osvaldova, Halada, 2002,

5. 109).

Pti jejich pouziti na pocitaci musi tedy byt uzivateli umoznéno, aby se
zucastnil tohoto zprostiedkovani interaktivng, tzn. aby mél moZznost zasdhnout

do pribéhu multimedidlniho programu.

Dal$i moznosti jsou vyukové programy, napt. jazykové. Zde je piimo
podminkou uzivatele zasahovat do chodu programu. Student si mize nastavit
obtiznost, pocet opakovani, formu vyuky nebo naopak nékteré méné dilezité
sekvence vypustit. Program nabizi vyuku pomoci obrazku, textu a zvuku.
Nékteré z novéjsich programil uz se studentem komunikuji a reaguji na jeho

odpovédi.

1.5 Funkce médii

Medialni systém plni pro jedince, skupiny i1 spole¢nost fadu funkci.

Jedna se o tyto funkce (Urban, 2011, s. 50):

- informacni
- kontrolni

- socialni

- vzdeélavaci

- zabavni.

Casto se také zmifiuje pojem infotainment, coz znamena spojeni

informacni a zabavni funkce médii.
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Klasici medialnich studii jako napt. Robert K. Merton, Harold Laswell
a Charles Wright nazyvaji jednotlivé funkce médii rizné. Podle nich

muzeme funkce médii rozdélit na (Urban, 2011, s. 51):

- pozitivni (eufunkce) a negativni (dysfunkce)

- zjevné (manifestni) a skryté (latentni).

Média z tohoho pohledu:

- poskytuji informace a usnadiuji jejich pfemistovani

- ukladaji a uchovavaji informace

- udrzuji kontinuitu naptiklad zprostiedkovanim kulturniho dédictvi
- zprostredkovavaji vzdelani a podili se na vychove

- integruji a homogenizuji spolecnost

- nabizi zdbavu

- nabizi unik z reality a zapomnéni

- vydé¢lavaji penize a nabizi pracovni uplatnéni

Ne kazdé médium vSak musi plnit vySe uvedené funkce stejnou mérou

(Urban, 2011, s. 51).
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2. PROC ZKOUMAME MEDIA

Média a medialni komunikace jsou neodmyslitelnou soucasti zivota
spoleCnosti. Ziskavat poznatky o spoleCnosti znamend stale vic ziskavat
poznatky z médii. ,,Obecné plati, ze studiem médii zvysuje jedinec, skupina ¢i
celd spolecnost moznost kontroly nad tim, jaké interpretace svéta, lidi, d&ji,

vztahti a hodnot média nabizeji* (Burton, Jirak, 2001, s. 14).

Studium médii mize zvySovat také zakladni vybavu pro uspésnou
a plnohodnotnou tucast v medidlni komunikaci, zvySuje kvalitu mediadlni
gramotnosti. ,,Vahu, kterou masova média maji, je tak velka, a produkce,
kterou ndm nabizeji, do té miry neprihlednd, ze zit s médii stale zietelngji
vyzaduje specidlni ptipravu. Proto je stale potifebnéjsi soucésti vybavy
jednotlivce kompetence, ktera mu umoziiuje médii vyuzivat ke svému
prospéchu a soucasné se branit jejich ptipadnym neblahym dopadiim. A proto
je stale béznéjsi soucasti vSeobecného vzdélavani po celém svété vychova

k Zivotu s médii — medialni vychova* (Micienka, Jirdk, 2006, s. 11).

Pii studiu médii se lze setkat s fadou ptistupti paradoxni povahy. Mezi
né je mozné zaradit napf. intuitivni soudy o moci, resp. vlivu médii. Podstatna
moc médii spocivd v tom, Ze se podileji na socializaci jedince, také na jeho
v€lenéni do spolecnosti, a tim jak na formovani jedince, tak na utvareni podoby
spolecnosti a vztahi, které vni panuji. Média pravdépodobné dokazou
formovat, co se jedinec dozvida o svété, mohou byt hlavnim zdrojem myslenek
a nazorud, dokazou také ovlivnit jednani a uvazovani lidi (tamtéz, 2006, s. 11).
Duivody ke studiu médii zdtraznuji nutnost sledovat, co se tika, kdo to tika, jak

to fik4, o kom mluvi a jaké ucinky to celé ma na Ctenare, divaky, posluchace.
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Masova média maji podle McQuaila (2002, s. 21) v modernich

spole¢nostech zasadni vyznam a jsou:

- Zdrojem moci — potencionalnim prostiedkem vlivu, ovladani
a prosazovani inovaci ve spole¢nosti, pramenem informaci zivotn¢
dalezitych pro fungovéani vétSiny spolecenskych instituci
a zakladnim néstrojem jejich pienosu.

- Prostfedim — na narodni a mezinarodni Grovni se tam odehrava
cela fada udalosti z oblasti vetejného zivota.

- Vyznamnym zdrojem vykladu socialni reality a predstav o ni.
M¢édia jsou také mistem, kde jsou konstruovany, ukladany
a nejviditelngji vyjadfovany zmény v kultufe a hodnotach
spolecnosti a skupin.

- Primarnim Kklicem ke slavé, kucinnému vystupovani na
vetejnosti.

- Zdrojem usporadanych a verFejné sdilenych vyznamovych

soustav, které hodnotové i empiricky vymezuji, co je normalni.
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3. METODY VYZKUMU MEDIi

3.1 Obsahova analyza

Podle Burtona a Jiraka (2001, s. 34) ,,obsahova analyza je velmi dobie
rozpracovanou metodou, ktera ma nékolik etap, vyhovuje Iépe vyzkumnému

tymu nez jednotlivci a vyzaduje od Gcastnikli velkou kazen*.

Zakladni princip obsahové analyzy spociva v tom, Ze si vyzkumnik
vytvoti reprezentativni vzorek néjakého typu mediovaného sdéleni, pojmenuje
jeho jednotlivé ¢asti ¢i prvky a pak spocita, kolik se mu objevilo polozek pod
jednotlivymi pojmenovanimi. Vyhodou této metody je, Ze miiZze zabranit tomu,

aby lidé pronaseli nepodlozena zevSeobecnéni (Burton, Jirak, 2001, s. 33).

Pojmenovéni sledovanych polozek je vSak velmi narocné, stejné tak
prifazovani jednotlivych prvka (kédovani) pod tyto polozky. Pfesto se jedna
o metodu, kterd dovoluje piesné popsat zkoumany material, vymezit proporce
mezi jeho jednotlivymi aspekty, zpochybnit rychlé a faleSné soudy a dovést
pozorovatele k uvaham o vécech, které by ho nenapadly, dokud nevidél
vysledky na papiie pfed sebou. Vysledkem dobie provedené obsahové analyzy
muze byt vystup, ktery mefitelné zachyti néjaky aspekt chovani médii (napf.
procentudlni vyskyt ndsilnich scén v jednotlivych typech televiznich potadit)

(tamtéz, 2001, s. 34).

K obsahové analyze je mozné zvolit dva typické metodické ptistupy

(Scherer, 2004, s. 29):
a) Hermeneutickou textovou a obrazovou analyzu

b) Kvantitativni obsahovou analyzu
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3.1.1 Kvantitativni obsahova analyza

Reifova (2004, s. 21) uvadi, ze kvantitativni obsahovd analyza je:
»Nejpouzivanéjsi technika vyzkumu medidlnich obsahti. V nejfrekventovanéjsi
kvantitativni podobé byva popisovana jako standardizovana, systematicka

a intersubjektivni komunikace.*

Pfedmétem zajmu analyzy je zjevny obsah, jejim cilem pak redukce
komplexnosti a mnohoznacnosti v analyzovanych textech obsaZzenych
informaci pouze na n¢které, ale vzhledem k poc¢ate¢nim hypotézdm relevantni

(tamtéz, 2004, s. 21).

Pribéh kazdé analyzy lze rozdélit do nékolika standardizovanych krokt
(Reifova, 2004, s. 22): na pocatku je vyzkumné téma, které vychazi nebo se
setkavd s teorii. Konceptualizacni fazi zahajuje definovani vyzkumného
problému, jehoz nominalni definice usti do stanoveni konkrétnich hypotéz.
Operacionalizacni fdzi otevira stanoveni analyzovaného média a vybér
zakladniho souboru jeho obsahil (z n¢ho pak plyne ptipadny vybér souboru, tj.
vzorku, ktery v sobé nese vlastnosti celku); operani definovani vede ke
konstrukci analytickych kategorii. Planovani koédovaciho procesu znamena
predev§im stanoveni systému proménnych (a hodnot, jichz budou nabyvat)
a vytvoreni tzv. kodovaci knihy. Dalsim krokem je jeji osvojeni a instruktaz
(dalsi z ryst, kterymi se odliSuji kvantitativni obsahovou analyzu od
kvalitativnich analyz — préci s analyzovanim textl zékladniho souboru, pfip.
vzorku si miiZze navic rozdélit vice vyzkumnikid). 1 v ptipad€ zapojeni jen
jediného analytika musi nasledovat pilotni zkouSka kodovaciho procesu a test
tzv. reliability méteni. Teprve v pfipadé Uspéchu lze pfistoupit ke sbéru dat,

jejich analyze a interpretaci vysledkl vyzkumu.

Kvantitativni obsahova analyza je vysoce struktorovanym a selektivnim
procesem. Vysoka mira strukturovanosti také piindsi vysoky stupen
ovetitelnosti. Mezi dalSi prednosti patfi moZnost zpracovat veétSi mnozstvi
textll. Vysledky se pak daji zobrazit v ¢iselnych hodnotach, tabulkéch a grafech
(Scherer, 2004, s. 29, 30).
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3.1.2 Hermeneuticka analyza

Hermeneuticka analyza vychazi z literarné védni textové interpretace.
Je pro ni charakteristickd vysoka mira otevienosti a dukladny rozbor
jednotlivych medialnich obsahti. Timto postupem je mozné analyzovat pouze
nekolik malo textl zato z mnoha rtznych aspektl. Pro zpracovani vétSiho
mnostvi textl je vSak tato metoda nevhodna. Tento zplsob rozboru je také
velmi subjektivni. Vysledek je spjaty s osobou, kterda vyzkum provadi.
Poznavaci proces mohou ostatni ovéfit jen velmi podminéné (Scherer, 2004,

s. 29).
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4. SPECIFIKA ROZHLASOVE KOMUNIKACE

,»Rozhlas je prostfedek pro systematické Sifeni slovesnych a hudebnich
programli vSeho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdratové nebo
pomoci drati, a to pro neomezené mnozstvi rozptylenych posluchact, kteti —
vybaveni piisluSnymi pfijimacimi pfistroji — tento program simultanné

piijimaji, at’ uz individualné ¢i ve skupinach* (Reifova, 2004, s. 217).

Rozhlasova komunikace je specificky jednosmérmny druh komunikace
od tvarch rozhlasového vysilani smérem k rozhlasovému publiku. Moderni
rozhlasové stanice piekonavaji nedostatky jednosmérné komunikace
vytvafenim iluze obousmérnosti, a to prostfednictvim interaktivity (telefonické
dialogy, ovliviiovani diskusnich potadl, vefejné vysilani, soutéze, ankety)

(Vonz, 2011, s. 6).

Podle McLuhana (1991, s. 277) ,,rozhlas ovliviiuje vétSinu lidi intimné,
v osobnim kontaktu, a umoziuje nevyslovenou komunikaci mezi autorem-
hlasatelem a poslucha¢em. Toto je bezprostfedni aspekt rozhlasu. Podprahové
hlubiny rozhlasu jsou nabity rezonujicimi ozvénami kmenovych trub
a starobylych bubnil. To je obsazeno v samé podstaté tohoto média, v jeho

schopnosti promé&nit psychiku a spole¢nost v jedinou zvukovou komoru.*

Rozhlasové vysilani je tedy specifické tim, Ze nema vizualni slozku, je
zaloZzeno na akusticko-auditivnim principu. Vnimani obsahu je odliSné nez
u jinych médii. Casto slouZi ke kulisovému poslechu, kromé textu pracuje také
s hlasovym projevem, proto je dilezitd spravna vyslovnost a posazeni hlasu.
Zvuk se zpracovava v roving fonické a §ifi v roviné auditivni, dileZita je vécna

a faktickd spravnost, stru¢nost, jasnost a vystizZnost.

Mozna Zzanrova inovace spociva ve schopnosti pifimého sledovani,

prenaseni a zaznamenavani udalosti ve chvili, kdy se dé&ji.
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5. HISTORIE A SOUCASNOST ROZHLASOVEHO
VYSILANI

K prvnim pokustim pienosu hudby a slova v Ceskoslovensku doslo
pomoci vojenského vysilace na Petfin¢ v roce 1919. Na jafe roku 1923 byly
u nds vytvoreny zékladni podminky pro zahdjeni pravidelného rozhlasového
vysilani. Existovala jiz skupina zkuSenych technikii, vysilaci stanice,
podnikatelé se zdjmem o rozvoj vyroby rozlasové techniky i soukromé osoby
se zajmem o podnikani v oblasti rozhlasového vysilani a zkuSenostmi ze
zahrani¢i. Pravidelné vysilani zahajil Cesky rozhlas 18. kvétna roku 1923 ve
20:15 hodin ze skautského stanu ve Kbelich. Jednalo se o druhé pravidelné
rozhlasové vysilani na evropském kontinentu. Soucésti vysilani byl kratky
proslov a skoro dvouhodinovy koncert. UZ tehdy se tak uméni a kultura staly
nosnym zdkladem vysilani. Byla také definovana zakladni slozka vysilani,
kterou tvoti kultura. Na misté byla pfitomna i fada divakl, coz znamenalo, Ze
rozhlas v ¢eskych zemich bude vzdy aktivné oslovovat vefejnost a nezlistane
uzavien jen ve svych vysilacich pracovistich (Cesky rozhlas, Historie
a soucasnost Ceského rozhlasu, dostupné na:
http://www.rozhlas.cz/informace/service/_zprava/841142, datum navstévy
stranek: 10.3.2012).

Nejvyznamnéjs$i podnét k vytvotfeni soukromé rozhlasové obchodni
spolecnosti vzesel od Ing. Eduarda Svobody. Spolu s Milosem Ctrnactym
a spolecnosti Radioslavia zaloZil rozhlasovou spolecnost Radiojournal.
V Ceskoslovensku provozovala rozhlasové vysilani nejdiive soukroma a.s.
Ceskoslovenské zpravodajstvi radiotelefonické, ktera byla piejmenovana
v Cervenci roku 1923 na Radiojournal. Podle pGvodnich piedstav Milose
Ctrnactého a Eduarda Svobody mél byt Radiojournal predeviim stanici

zpravodajskou. Hudba méla plnit jen doplikovou funkci.

Od myslenky zah4jit pravidelné rozhlasové vysilani az k jeji realizaci
uplynulo né€kolik let. Prvni prikopnici rozhlasového vysilani museli piekonat

fadu neocekavanych piekazek. Neméli dostatek financnich prostiedk ani
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zkuSenosti, jejich Usili se setkdvalo s nepochopenim vefejnosti, ale také se
zakulisnimi intrikami vysokych Ufednikti ministerstva post a telegraft, ktefi
o jejich zadosti rozhodovali. Technickym feditelem spolecnosti Radiojournal,
spolecnost s.r.o0. byl jmenovan Eduard Svoboda, programovym feditelem Milos

Ctrnacty.

,,Pocatky vSak byly neobycejné slozité. Kbelska stanice totiz nebyla pro
kazdodenni vysilani hudebniho a slovesného programu viibec vhodna. Jednak
byla pomérn¢ daleko od kulturniho a spolecenského centra a spojeni
s hromadnou dopravou bylo pomérné komplikované, coz stéZzovalo ucast
prvnich u¢inkujicich ve vysilani, jednak byla zfizena na kbelském letisti jako
telegrafni vysilacka pro vysilani tzv. Meteorti (meteorologickych zprav) pro
leteckou sluzbu a jako stanice pro radiofonii mohla byt pouzivana jen po

technické Gpraveé™ (JeSutova, 2003, s. 22).

V fijnu roku 1923 se pfemistila redakce a studio vysilani ze stanu do
ptisténku kbelského vysilace, kde sidlily do 1. prosince 1924. K radiové osvété
piispél také &asopis Radiojournal, ktery vydaval Milo§ Ctrnacty jednou,

nejprve mésicéné, od zati roku 1923.

Od ledna 1924 se vysilalo jiz dvé hodiny denné. Tehdy nastoupil 1 prvni
staly profesionalni hlasatel Adolf Dobrovolny. 31. ledna bylo zahajeno vysilani
do zahrani¢i — v angli¢tiné a esperantu. Od dubna tohoto roku pftipravovala

zpravodajstvi pro Radiojournal CTK.

»Znamenalo to v podstat¢ postoupeni tvorby zpravodajstvi do
komptetence CTK (podle pozadavku statu), kterd zpravy nejprve dodavala
telefonicky hlasateli béhem vysilani, pozdé€ji byly zpravy interpretovany piimo

z budovy CTK jejimi redaktory” (Jesutova, 2003, s. 43).

Zpravy mély jesté¢ dlouhou dobu pecet’ tiskové agentury a byly spiSe
uréeny pro Cteni nez pro poslech. V roce 1924 také Narodni listy doporucily
misto slova ,,radio* pouzivat rozhlas a slovo se postupné ujalo. V Cervnu se
studio presté¢hovalo na Vinohradskou tfidu do budovy postovniho ufadu. Dne

2. srpna 1924 se uskutecnil prvni sportovni piimy pienos, kdy Adolf
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Dobrovolny komentoval na zadkladé¢ pribéznych telefonnich zprav fotbalové
utkdni. Dne 1. zafi 1924 bylo otevieno rozhlasové studio v Brné. V tinoru
1925 se prestéhovalo studio rozhlasu do budovy Orbisu na Vinohradské (tehdy
Fochové) tiid¢ (Verner, 2010, s. 69).

Rozhlasovy program se zacal stabilizovat v blocich. V poloviné kvétna
1925 se prenésely jiz celé koncerty hudebniho festivalu a byla podepsana
smlouva s Narodnim divadlem o pfenosech kompletnich ptedstaveni. 12. unora
1925 se uskutecnil prvni ptenos celého divadelniho pfedstaveni — Smetanovy
opery Dvé vdovy z Narodniho divadla. Dne 1. tnora 1925 zacal vysilat vysila¢
ve StraSnicich. Postupné vznikaly samostatné stanice jinde, napt. v Ostravé
roku 1929, v roce 1934 se ptidala stanice Praha II. Od roku 1933 sidlil rozhlas
na Vinohradské tfidé 12.

K nejvyznamnégjsim pociniim Rozhlasu patfilo zalozeni Symfonického
orchestru Ceskoslovenského rozhlasu 1. fijna 1926 nebo vznik Dismanova
rozhlasového détského souboru =zakladatele Miroslava Dismana, v ramci
kterého vyrostlo velké mnozstvi mladych hercii, ale i moderatort a redaktord.
(Cesky rozhlas, Historie a soucasnost Ceského rozhlasu, dostupné na:
http://www.rozhlas.cz/informace/service/_zprava/841142, datum navstévy
stranek: 10.3.2012 )

Radiojournal vysilal v roce 1930 v pfimém pienosu z Londyna fe¢ krale
Jitiho a prvni transoceansky pienos rozhovoru z New Yorku, o rok pozdé¢ji byl

uskutecnén prenos celého koncertu.

Program Radiojournalu byl v mezivale¢ném obdobi zaméfen predevsim
na vzdelavani, vaznou hudbu, pfednasky a osvétu. Ve tficatych letech 20.
stoleti se objevily vrozhlase komentafe. Jako prvni soustavny politicky
komentator pusobil vroce 1938 FrantiSek Kocourek. Vystupoval v pozici
obhgjce vladni politiky, informace cerpal z kanceldie prezidenta republiky.
Roli aktualné ptisobiciho sdé€leni, které fungovalo jako politicky komentar,
sehrala Okénka nebo také Rozhlasova okénka, ktera od kvétna 1938

organizoval asi v rozsahu deseti minut Miloslav Disman. ,,Okénka byla denné
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pfipravovana v Praze, m¢la pfesnd pravidla, slouzila vychové k narodnimu
sebévédomi, ceskoslovenské vzdjemnosti, demokracii, vzajemnosti se

sptiatelenymi staty, zivotnimu optimismu a branosti*“ (Verner, 2010, s. 116).

Legendarnim pfedstavitelem sportovni rozhlasové reportaze byl externi
rozhlasovy reportér Josef Laufer. K jeho nejvyznamnéjSim reportazim pattily
vroce 1930 reportdze zII. Svétovych zenskych her v Praze, reportaze
z prvniho mistrovstvi svéta hokejist uspofddaného na zimnim stadionu na

Stvanici v roce 1934 a dalsi.

V poloviné roku 1936 byla vysilana fada ptenostu z XI. Olympijskych
her v Berling. 23. zafi 1938 byla vysilana vyzva K vSeobecné mobilizaci
a 29. zati o Mnichovské dohodé. Znamou se stala reportaz FrantiSka Kocourka
z ptijezdu némeckych vojsk na Vaclavské namésti v roce 1939 a reportaz

Alfreda Technika z ptijezdu tanki Rudé armady do Prahy v roce 1945.

Rozhlas pIn¢ slouzil propagandé komunistické strany v dobé, kdy

vrcholilo usili o vznik socialistické republiky.

P4d komunistického politického systému vroce 1989 zpisobil
v Ceskoslovensku zménu fungovani masovych médii, a tim i proménu
medidlnich instituci. ZruSeny byly cenzurni ufady a kontrola, kterou
u sdélovacich prostfedkit uplatiiovaly stranické organy Komunistické strany

Ceskoslovenska.

,.Ceskoslovensky rozhlas a poté Cesky rozhlas za témét devét desitek
let své existence nasbiral nespocet unikatnich zvukovych dokumentl
s nesmirnou historickou kulturni i uméleckou hodnotou. Bohatost jeho
archivnich sbirek ho fadi k pfednim evropskym zvukovym archivim® (Cesky
rozhlas, Historie a sou¢asnost Ceského rozhlasu, dostupné na:
http://www.rozhlas.cz/informace/service/_zprava/841142, datum navstévy
stranek: 10.3.2012).

Cesky rozhlas je jedingm vefejnopravnim radiem v Ceské republice.

Kromé zékladnich ctyf celoploSnych plnoformatovych stanic nabizi jesté
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program na Ctyfech specializovanych kanalech zaméfenych na zpravodajstvi,
vaznou hudbu, popularizaci védy a techniky a na vysilani pro mladé
poslucha¢e. Kromé toho Cesky rozhlas vysila do zahraniéi v péti svétovych
jazycich a &esting  (Cesky rozhlas, Videovizitka, dostupné na:
http://www.rozhlas.cz/informace/service/_zprava/784461, datum navstévy
stranek: 10.2.2012).

Dnes ma Cesky rozhlas tyto stanice: Cro 1 — RADIOZURNAL
(zaméiena zpravodajsko-publicisticky), CRo 2 — PRAHA (rodinna stanice),
Cro 3 — VLTAVA (stanice kulturnich potadi), Cro 6 — které jsou
celoplo§nymi rozhlasovymi stanicemi. Dale stanice specialni, kam se fadi Cro
4 — WAWE - stanice mladého posluchade, Cesky rozhlas D-dur,
zpravodajska stanice Cesky rozhlas Radio Cesko, ktera je stanici internetovou,
Cesky rozhlas Leonardo Vysild pfevazné V internetovém prostfedi a je
védecko-popularné zaméien. Cro 5 zastfeSuje regionalni stanice Brno, Ceské
Bud¢jovice, Hradec Kralové, Olomouc, Ostrava, Plzen, Regina Praha, Sever,
Pardubice, Region stiedni Cechy, Vyso¢ina. Vysilani do zahraniéi zajistuje
Cro 7 — Radio Praha, ktery vysild vpéti svétovych jazycich. Svoje
internetové stranky ma Cesky rozhlas od roku 1997 a je na nich mozné si

poslechnout zpravodajské relace za poslednich 24 hodin.

Kdyz monopol statniho rozhlasu pievzal vetejnopravni Cesky rozhlas,
zmeénila se programova skladba vysilani. Ve vysilani pfevazuje hudebni napli
pted slovesnou, zabava pied zpravodajstvim a publicistikou a vzdélavanim. Jde
o snahu obstat v konkurenci komercnich stanic. Stale vice se objevuje snaha
0 navazani pfimého kontaktu prostfednictvim soutézi a anket. Oblibené jsou
1 vefejné nahravky. Nejc€astejsi a nejlevnéjsi koncepci soukromych komerénich
stanic je tzv. diskotékova forma s minimem puvodnich informaci a malou
kulturou mluveného slova. Mezi soucasnymi asi sedmdesati soukromymi
rozhlasovymi stanicemi byla v celé republice po roce 1989 prvni Evropa 2
vbifeznu 1990 (podrobn€ji o této rozhlasové stanici pojednava dalsi
podkapitola). NejrozsifenéjSimi typy c¢eskych rozhlasovych stanic podle

zamé&feni (formatu) jsou: vSeobecny typ (centrdlni a na rGznych Urovnich
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regionalni), zpravodajsky (podle posloupnosti fazeni zprav s riiznym stupném
objektivity a bulvarnosti), zpravodajsko-hudebni, hudebni, vypravéci

(povidavy, tlachavy, telefonicky, rodinny, pohodovy, kiestansky) (Verner,
2010, s. 117).

Novelou zédkona o rozhlasovych televiznich poplatcich byla v roce 2005

stanovena vySe poplatku za rozhlas na 45 K¢&.

Obr.1: Logo Ceského rozhlasu

=

CeSKY ROZHLAS

Zdroj: www.rozhlas.cz

Obr.2: Logo Ceského rozhlasu 1 — RadioZurnal

"

Radiozurndl

& CesKY ROZHLAS 1

Zdroj: www.rozhlas.cz
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5.1 Radio Impuls

Piedchiidcem dne$niho Radia Impuls bylo Radio Alfa. Jednalo se
o prvni soukromou celoplosnou rozhlasovou stanici, jejiz znélka se premiérove

ozvala 13. zafi 1993.

Vysilani Radia Alfa zaCalo ze dvandcti vysilaci a signal pokryval
81 procent tzemi Ceské republiky. Jesté pied tim $éfredaktor stanice Josef
Havel konstatoval, Ze Radio Alfa chce konkurovat dvéma okruhtim
vefejnopravniho rozhlasu — CRO 1 — Radiozurnal a CRO 2 — Praha. Po roce
vysilani se viak plany provozovateldi rozbit informaéni monopol Ceského
rozhlasu zbortily. Pfi¢inou byla hlavné $patné komunikacni strategie. Program
byl piili§ podobny zpravodajskému okruhu Cro 1 — Radiozurnal a pro
posluchace mozna az piili§ nepichledny. Poslechovost Radia Alfa se po roce
vysilani pohybovala kolem ¢tyf procent. Radio Frekvence 1 mélo v té dob¢

dvojnysobny pocet posluchacti (Moravec, 2000, s. 18).

Po roce 1994 bylo Radio Alfa vyznamné hospodaisky i programoveé
propojeno s TV Nova. Nazev stanice byl v letech 1995 — 1997 Nova Alfa,
nasledné vzrostla poslechovost a posilena byla hudebni ¢ast. Pro nedodrzeni
podminek licence byl novy nazev soudné zruSen, vliv TV NOVA potlacen

a radiu se vratil vétsi podil publicistiky (Verner, 2010, s. 72).

Podle slov feditele zaniklého Radia Alfa Vaclava Kasika prazkum diive
ukazal, ze posluchaci chtéji vice hudby a méné slova. Po vytkach se vSak

vratili k piivodnimu poméru mluveného slova a hudby.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani na svém zasedani 9. Cervna
1998 neprodlouzila licenci. Témét po Sesti letech Radio Alfa 24. tnora 1999
presné o ptilnoci ukoncilo své vysilani (Muj rozhlas, Radio Alfa, dostupné na:

http://www.muj-rozhlas.cz/radio-alfa/, datum navstévy stranek: 5.6.2012).

Licenci poté ziskala spole¢nost Londa s projektem Radia Impuls.
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Obr. 3: Logo Radia Alfa

radio

alfa

Zdroj: http://www.muj-rozhlas.cz/radio-alfa/

Radio Impuls je celoplo$na rozhlasova stanici full service formatu?,
ktera vysila v Ceské republice od roku 1999. Vysilaci licenci udélila Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani spolecnosti Londa, kterd zahgjila pravidelny
provoz Radia Impuls 24. tnora 1999 a navazala tak na provoz zaniklého Radia

Alfa (Vonz, 2010, s. 25).

Radio Impuls se svym sloganem ,,Moderni informacni radio* navazalo
na vysledky Radia Alfa a v denni poslechovosti se udrzelo mezi prvnimi tfemi
rozhlasovymi stanicemi v Ceské republice, ackoli pfechod na novy format
a udrzeni stavajicich posluchac¢ii neni z programového ani marketingového
hlediska jednoduchy. Clenové rady pfi udileni licence pfihlédli podle svych
slov pfedev$im na to, Ze stanice chce vysilat hodné Ceské produkce. Autofi
totiz slibovali, ze budou denné poustét vice nez Sedesat procent doméaci hudby
(Ciglerova, Radio Alfa o pulnoci nahradil Impuls, dostupné na:
http://zpravy.idnes.cz/domaci.aspx?r=domaci&c=990609 153329 domaci_itu,
datum navstévy stranek: 2.4.2012).

rroror

i soucasti loga stanice (Vonz, 2010. s. 26).

2 Full service format podle Hankusové (2006, str. 16) obsahuje vSechny prvky rozhlasového
vysilani s diirazem na informativni sloZku, program ale mtize oscilovat mezi hudebnimi
formaty a formaty News/Talk.
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V soucasné¢ dob¢ se Radio Impuls charakterizuje takto: ,,Nase hudba
odrazi zivy a aktualni zajem naSich posluchaci o soucasnou ceskou hudbu.
Nase zpravy jsou sdélovany jasnym, soucasnym a zajimavym stylem. Kladou
diraz na aktudlnost a na otazky, které nase posluchace nejvice zajimaji. Nasi
moderatofi jsou pratelsti, spolehlivi a schopni oslovit pozorné a srozumitelné
své posluchace. Nasi posluchaci nas zajimaji, starame se o né a naslouchame
jim. Nasim cilem je informovat a bavit inteligentnim, pfihodnym (aktualnim),
napaditym a zivym zpusobem, byt pfijemnym a interaktivnim radiem* (Radio

rrrr

raaaadio/1, datum navstévy stranek: 2.4.2012).

Radio Impuls ziistava nejposlouchanéjsim ¢eskym celoplosnym radiem.
Vyplyva to z novych dat vyzkumu Radio projekt za obdobi druhého lonského
pololeti (1.7.-17.12. 2011) (Mediaguru, Poslechovost radii je stabilni, na ¢ele je
Impuls, dostupné na: http://www.mediaguru.cz/2012/02/poslechovost-radii-
stabilni/, datum navstévy stranek: 2.4.2012).
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Obr. 4: Logo Radia Impuls

PIaMpULS

P p
Raaaadio
Zdroj: www.impuls.cz

5.2 Frekvence 1

Frekvence 1 je vedle Impulsu dalsi full service stanici zamétenou spiSe
na zabavny projev. Své vysilani tato stanice zahajila 18. fijna 1993 v pét hodin
rano jako druha celoploéné stanice (po Radiu Alfa) na zaklad¢ licence udélené
zahajeni Sest vysilati, které pokryvaly 66 procent tizemi Ceské republiky.
Frekvence 1 jako prvni elektronické méidum u nés zrovnopravnilo regionalni
zpravodajstvi a nabidlo poslucha¢iim jazyk srozumitelny nejr$ir§Sim vrstvam
(Verner, 2010, s. 72). Po prvnim roce vysilani se Frekvence 1 stala

nejposlouchanéjsi soukromou rozhlasovou stanici v zemi.

Komunikaéni strategie Frekvence 1 je postavena na tfech slozkach.
Prvni z nich je slozka rodinného radia. Tim je mySleno, Ze se snaZi oslovit
vSechny vé€kové vrstvy. Druhou slozkou, na které byl vystavén program
Frekvence 1, je interaktivni kontakt s posluchaem (v roce 1993 nebyla
interaktivni slozka mezi posluchatem a rozhlasovou stanici tak béZna, jak se
muze z dneSniho pohledu zdét). Az v osmdesati procentech vysilaciho Casu se
muze poslucha¢ dovolat do radia pifimo do vysilani sd€lit moderatovi, hostim
a ostatnim posluchac¢im své zkuSenosti. Tretim cilem bylo rozvinout

V programu slozku zébavy.
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Zatimco vétSina soukromych stanic je koncipovana jako hudebni proud,
Frekvence 1 stavi svlij program do blokt, charakterizovanych individualitou
moderatora, okruhem diskutovanych témat i vybérem hudby. Vedeni stanice
vychézi z ndzoru, ze radio postavené na blocich nabizi vétsi moznost soustredit
se na dominujici vékové skupiny, které v danou hodinu mohou vysilani

sledovat.

Frekvence 1 pfindsi kompletni zpravodajsky servis — domaci
1 zahrani¢ni aktuality, sport, dopravu, pocasi, reportaze. O zdbavu se stara
hvézdna parta moderatorti. Jan Kraus, Petr Vagner, Tézkej Pokondr, Damsky
klub s Lindou, Sandrou a Vladkou, Ruda z Ostravy, Diana Kobzanova, Sexy
zivot, noc s Jirkou Pomeje, Pressklub (Legardére, Nase znacky, dostupné na:

http://www.lagardere.cz/nase-znacky/, datum navstévy stranek: 2.4.2012).

Frekvence 1 je sesterskou stanici Evropy 2 a patii do portfolia
Lagardére Active CR? . Je dlouhodob& usp&snou znadkou a patfi mezi Ctyfi

nejposlouchanéjsi stanice na ¢eském rozhlasovém trhu (Vonz, 2010, s. 28).

% Medialni skupina Lagardére Active CR provozuje skupinu radii — Evropa 2, Frekvence 1,
radio Bonton, Dance Radio a slovenskou stanici Europa 2. Od roku 2008 navic intenzivné
rozviji své internetové aktivity - hudebni portal koule.cz, web pro motoristy MOTOmail.cz a
détsky web Pigy.cz. Soucasti skupiny je také medialni zastupitelstvi Regie Radio Music
(RRM). Spoluzakladatelem skupiny Lagardére Active CR je sou¢asny prezident firmy Michel
Fleischmann (http://www.lagardere.cz/kdo-jsme/profil.html).
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Obr. 5: Logo Frekvence 1

Frekvence

Zdroj: www.frekvencel.cz

5.3 Evropa 2

Rozhlasova stanice Evropa 2 zahajila vysilini v Ceské republice
21. bifezna 1990. Prvni zndmy kmitocet 88,2 MHz tehdy poskytl
Ceskoslovensky rozhlas na zakladé dohody uzaviené v lednu 1990. Nové
radio, prvni soukromé v Ceské republice, za¢alo pod nazvem Europe 2 §ifit
francouzsky program. Europe 2 dohodou o spoluprici s rozhlasem obesla
oficialni povoleni vlady,o rok pozdéji vSak dostala licenci od meziresortni
komise federalni vlady a mohla tak pod ndzvem Evropa 2 pokracovat dal. Od
10. ¢ervna 1991 jiz E2 vysilala ¢trndct hodin svého programu v ¢eském jazyce

(Vonz, 2010, s. 27).

Béhem svého pasobeni na rozhlasovém trhu se regiondlni, hudebné
orientovana Evropa 2 stala rozhlasovou siti, kterd Usp&$né soupefi
s celoplosnymi stanicemi Impuls, Frekvence 1 a Radiozurnal (tamtéz, 2010,

s. 27).
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Obr. 6: Logo stanice Evropa 2

EVROPAZ
—/

Zdroj: www.evropa2.cz
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6. VYZEMEZENI POJMU

Zprava

Zprava je vécna, zpracovand, pohotova informace o aktualni udalosti.
Zpravy dodavaji odpovédi na zakladni otazky: KDO, CO, KDY, KDE. Zpravy

1ze roz€lenit na vyznamové, chronologické, retrospektivni, pficinné.

Rozhovory

Rozhory mohou byt zpravodajské, publicistické, komentujici,
analytické ale 1 provokujici. Setkat se ale miizeme i s telefonaty, reportaznimi

rozhovory, kulatymi stoly a besedami.

Reportaze

Reportaze se daji Clenit zejména na zpravodajské, chronologické,
ucelené, reportazni zkratky, reportazni vstupy, umélecké, ale i vykonstruované

(Verner, 2010, s. 108).

Rozhlasové zpravodajské relace

Rozhlasové zpravodajské relace by mély poskytovat maximum
doplitkové relace poskytuji informacni servis pro praktickou potiebu piijemcti
(Casovy signal, dopravni zpravodajstvi, zpravy o pocasi). V rozhlasové tvorbé
se publicistika a zpravodajstvi zasadné odliSuji, a to predevSsim mirou
subjektivity pfi zpracovani tématu. V publicistice je vzdy zastoupen nazor
autora. Informace ve zpravodajstvi je vyslednym produktem. V publicistice je

informace vychodiskem pro zurnalistickou praci (Verner, 2007, s. 57).
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Rozhlasovy program

Rozhlasovym programem rozumime konecny vysledek zamérné
programotvorné (programovaci) ¢innosti, ktery je rozhlasovymi technickymi
prostiedky pfendsen k posluchaci. Jednd se o souhrn vSech rozhlasovych
potadl v urcitém Casovém Useku (napt.odpoledni program, ranni program atd.)
(Marsik, 1995, s. 10). Mize byt také vniman jako integrovany celek a blize
vymezen jeho podstatnymi znaky, vnitiné bohaté strukturovany, mnohotvarny
a slozeny z mnoziny rozmanitych obsahovych, formovych, vyrazovych
a jinych prvkd.

Vétsina soukromych stanic se zaméfuje na hudebni program,
vetejnopravni sektor je slozitéji strukturovany od informativné rekreacniho
CRol az po hudebné slovesné umélecké programy jako napt. CRo3-Vltava
(tamtéz, 1995, s. 13).

Typy rozhlasovych programi

Jedna se o skupiny potadu, které vytvareji programovy celek a které
maji urcity specificky znak. Tyto skupiny mohou, ale nemuseji vytvaret
celkovy program stanice, ale také jen jeho ¢ast. Naplni rozhlasovych programu
jsou slovesné, hudebni ¢i smiSené potady, spojovaci texty, zvukové prvky nebo
pauzy. Zakladem rozhlasového wvysilani jsou programy vSeobecné, které
zahrnuji Siroké spektrum poradii nejriznéjSich programovych typt, zanrd
a zamé&feni. N&které zaroven informuji, bavi a vzdélavaji. Lze je rozdélit podle

nasledujicich nékolika hledisek:

Z hlediska teritoria se jedna o program celoplo$ny, regionalni ¢i
lokalni. Z hlediska funkce — informativni, vzdélavaci, umélecky zabavny,
védeckopopularni apod. Z hlediska cilového publika — program pro muze;
pro Zeny, déti, sportovce, motoristy apod. Z hlediska obsahu - full service
(plnoformat); zurnalisticky, sportovni, hudebni. Z hlediska piFevazujiciho

Zanru - zpravodajsky, publicisticky, literarni. Z hlediska ¢asu - ranni,
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vikendovy, letni. Z hlediska formalniho - seridlovy program. Z hlediska
prevazujici interpretace - moderovany program, hudebni program bez vstupti.

Z hlediska technického - VKV pienos, internetové vysilani, po kabelu.

Programové typy (formaty) se vzajemné ovliviiuji, prolinaji se, zanikaji

a vznikaji nové. Déleni se tedy miize neustale meénit.

Rozhlasovy porad
Rozhlasovy potfad je zdkladnim elementem rozhlasového programu.

,Rozhlasovy porad je ralativné samostatny a uzavieny prvek programu,
ktery je od ostatnich ¢asti oddé€len slovné (ohlaSenim, odhldSenim), hudebnim
nebo jinym akustickym signalem (znélkou, gongem) nebo skladebné, tedy

tematickym nebo zanrovym odlisenim* (Verner, 2007, s. 56).

Rozhlasovy potfad mize byt samostatny napi. Impulsy Vaclava
Moravce, Press klub F1 ¢i sloZeny (bloky a sestavy) — je vytvofeny na zakladé
dramaturgie a rezie, seskupuje nékolik potfadl s pifibuznym tématickym
zamétenim, funkci, orientaci na cilové publikum do integrovaného celku napf.

Halo, tady Impulsovi, Ranni Radiozurnal (Marsik, 1995, s. 37).

Rozhlasové porady lze délit pomoci riznych klasifikaénich ktirérii podle
(Verner, 2007, s. 56):

Funkce: informativni, zdbavné, vzdélavaci, reklamni
Dominantniho Zarnu: zpravodajské, publicistické

Technické realizace: monofonni, stereofonni, vysilané v pfimém pienosu,

vysilané ze zaznamu.

Dale také dle periodicity na pravidelné, nepravidelné, vikendové.

37



Blok

Blokem se rozumi uzaviena ¢ast programu s presné vymezenou délkou,

periodicitou a ¢asovym zatazenim do vysilani. Jedna se napft. o ranni vysilani.

Programova skladba

Programova skladba je specifickd rozhlasovd c¢innost a znamena
komponovani ¢asti rozhlasového programu do uspotfddaného integrovaného
celku. Jde o systematickou praci na zakladé urcitych pravidel. Poslucha¢ musi
mit jasno, kdy, kde a co najde. Programova skladba i programova struktura

musi byt pfehledna a jasna (Marsik, 1995, s. 27 ).

Jingle

Jedna se o reklamni znélku v televizi ¢i radiu. Néco, co upoutava
pozornost, zpravidla akord, ¢i rytmicky zvuk. Jingle ma ve vysilani
nezastupitelnou roli. Podporuje znacku a image celého radia. Jde o zésadni
stavebni kamen wvysilani kazdého radia. Nejhlavngjsi funkci jinglu je
identifikace radia. Funguji jako znélky potadi, rGznych rubrik, soutézi. Jingly
jsou také propojovacim prvkem mezi hudbou. Idedln¢ maji obsahovat
konstantni melodické logo, které si poslucha¢i se stanici vzdy ztotozni

a dulezity je 1 charakteristicky hlas pro slovni identifikaci.

Reklama

Slovo pochazi z lat. reclamare a znamena znovu prodat zpusob
persvazivni komunikace, béhem niz jeden subjekt (komeréni ¢i neziskova
organizace; popf. soukroma osoba) nabizi svlij produkt, sluzbu nebo ideu
vefejnosti s cilem pfimét ji ke zmén€ postoji ¢i nadkupniho chovani. Tato

nabidka se odehrava piedevs§im prostiednictvim masovych médii (komunikace
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masovd) a jeji zadavatel za zvIast oznacené misto v medidlnim obsahu

vétsinou plati” (Reifova, 2004, s. 209).

Sponzoring

Sponzoring je V posledni dobé vyuzivan jako nastroj marketingové
a komunikacni politiky a jeho vyznam roste v poslednich letech i u nas. Tato
forma je zaloZena na principu sluzby a protisluzby. Sponzor dava k dispozici
finan¢ni ¢astku nebo vécné prostiedky a za to dostdva protisluzbu, kterda mu
pomuze k dosazeni marketingovych cili. Cilem sponzoringu je zvySeni
znamosti a popularity firmy. Sponzoring se vétSinou soustied’uje na sportovni,

socialni a kulturni oblast (Vysekalova, 2007, s. 24).

Moderator

Moderator je specifickou osobnosti vSech radii. Moderator by mél byt
pohotovy, jelikoz pusobi v zivém vysilani, operativni, ovladat improvizaci, pti
zachovani vysoké urovné kulturnosti jazykového projevu. Moderatofi plisobi
jako privodci zpravodajskymi potady, hlasatelé, reportéfi, interviewery,

pruvodci zabavnimi celky i baviéi (Verner, 2010, s. 119).

39



PRAKTICKA CAST

7. VYZKUMNY PROCES

7.1 Vyzkumny proces

Pro tento vyzkum byla pouzita metoda kvantitativni obsahové analyzy.
Vyzkumnym tématem je analyzovat ranni vysilani (vZzdy od 7:00 hod. do 8:00

hod.) Radia Impuls — Hal6, tady Impulsovi a Frekvence 1 — Rano Frekvence 1.

Veskera data zpracovala sama autorka této diplomové prace. Jedna se
o piepisy ranniho vysilani Radia Impuls — Hal6é tady Impulsovi a radia
Frekvence 1 — Rano Frekvence 1 od 7:00 do 8:00 hodin. Nejedna se vsak
o doslovné piepisy — napt. zpravodajské relace jsou brany jako celek v ramci
vysilané hodiny a Vv pfepisech je zapsana pouze doba jejich trvani, nikoliv
jejich doslovny ptepis. Celkem se jednd o vice nez 70 stran piepist, proto jsou
soucasti ptilohy jen dva ranni bloky — jeden ranni blok Radia Impuls a jeden

ranni blok Frekvence 1.

7.2 Zamér kvantitativni osahové analyzy

Vysledkem této prace by mélo byt porovnéani ranniho vysilani Radia Impuls
a radia Frekvence 1. Pozornost bude vénovana hlavné poméru mluveného
slova a hudby, poméru zpravodajstvi a hudby, poméru domaci a zahrani¢ni
hudby, poméru zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova, poméru reklamy,
pomeéru soutézi, podilu zvukového obalu a sttidani muzského a zenského hlasu

v mluveném projevu. Podle toho jsou formulovany také vyzkumné otazky (viz.
kapitola 7.5).
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7.3 Postup pri ziskavani zkoumanych vzorki

Pro tento vyzkum poslouzilo jako vzorky mediovanych sdéleni deset
rannich bloki dvou celoplosnych soukromych rozhlasovych stanic: pét rannich
blokii Radia Impuls a pét rannich blokti Frekvence 1 vzdy v €ase od 7:00 do
8:00 hodin.

Radio Impuls je celoplosnou rozhlasovou stanici orientovanou na hudbu
a informace. Frekvence 1 je celoplosnou rozhlasovou stanici full servis formatu

zamgeienou spiSe na zabavny projev.

Relace byly monitorovany V tydnu od pondé€li 16. dubna 2012 do patku
20.dubna 2012 v ¢ase od 7:00 do 8:00 hodin. Béhem dubna 2012 byly
zpracovany do elektronické podoby jako texty i jako nahravky mp3. Relace
Rédia Impuls byly poskytnuty vedoucim této diplomové prace a Séfredaktorem
Rédia Impuls panem Mgr. Ladislavem Vonzem prostiednictvim serveru
Uschovna.cz.* Relace Frekvence 1 byly poskytnuty projektovym managerem

panem Jakubem Wajshajtlem taktéz prostiednictvim Uschovna.cz.

Vysledné tidaje jsou uvedeny v nésledujicich jednotkach:

- Casova délka (stopaz) ve vtefinach
- Cetnost vyskytu v absolutnich ¢islech

- procentudlni vyskyt ptipadii z celkového poctu

7.4 Vyzkumné hypotézy

Hypotéza ¢. 1: Frekvence 1 vysila ve sledovanych relacich vice hudby, a to jak

domaci tak i1 zahrani¢ni.

Hypotéza €. 2: Radio Impuls vénuje v porovnani s Frekvenci 1 vétsi Casovy

prostor zpravodajstvi.

* Webova stranka www.uschovna.cz je prostor pro prechodné umisténi souborti s moznosti
vyuziti k pfedavani mezi dvéma partnery zdarma.
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Hypotéza €. 3: Ob¢ sledované stanice uptednostiiuji ve sledovanych relacich

muzsky hlas pted zenskym.

7.5 Formulace vyzkumnych otazek

Pro tuto diplomovou praci byly zvolené nésledujici vyzkumné otazky:

Otazka 1: Jaka je struktura ranniho bloku od 7:00 do 8:00 hodin jednotlivych

rozhlasovych stanic?

Otazka 2: Jaky prostor ve sledovanych relacich zaujimd domdci a zahrani¢ni

hudba?

Otazka 3: Kolik prostoru vénuji jednotlivé rozhlasové stanice mluvenému

slovu?

Otazka 4: Jaky prostor zaujima ve sledovanych relacich zpravodajstvi?
Otazka 5: Jaky prostor zaujima ostatni mluvené slovo?

Otazka 6: Jaky prostor zaujimaji reklamy?

Otazka 7: Jaky je podil sponzoringu?

Otazka 8: Jaky je podil soutéze ve vysilani?

Otazka 9: Jaky je podil muzského a zenského hlasu ve vysilani?

42



8. ANALYTICKA CAST

8.1 Struktura ranniho vysilani v ¢ase od 7:00 do 8:00 hodin.

8.1.1 Ranni vysilani Radia Impuls

rrrr

Ranni vysilani Rédia Impuls Hal6666, tady Impulsovi je kazdy vSedni
den od 5:00 do 9:00 hodin. Jedna se o blok informaci, zabavy a hudby. Rannim
vysilanim provazi dvojice moderatorti Jitka Vlkovad a Honza Danék. Ranni
vysilani ve sledovaném c¢ase od 7:00 do 8:00 zac¢ina vzdy reklamou, ktera je

soucasti reklamniho bloku pfedesié hodiny. Poté néasleduje zpravodajska relace.
Ve sledovaném Case se zde objevuji pravidelné bloky:
- Zpravy

- Pocasi - Na Impulsu se sekce pocasi objevuje vétSinou dvakrat béhem
sledované hodiny. Poprvé nasleduje hned po hlavni zpravodajské relaci
a podruhé se objevuje pied zpravodajskou relaci v 7:30 hodin. Posluchaci
mohou zasilat aktudlni pocasi ve svém mésté prostiednictvim sms brany Radia

Impuls.

- Sedm minut v sedm — ,,Radio Impuls vysila kazdé vSedni rano v 7:00 hodin
tzv. velké zpravy. Na ploSe sedmi minut posluchaci od nés ziskaji kompletni
informacni servis z domova, svéta, jednotlivych regioni a sportu. Vse, co
potiebuji védét pro Gspésny start do nového dne* (Impuls, Sedm minut v sedm,
dostupné na: http://www.impuls.cz/porad/sedm-minut-v-sedm/60, datum

navstévy stranek: 29.5.2012)

- Téma dne — ,,Aktudlni domaci udalosti v politice, spoleCenském Zivoté 1 ve
svété. Vysilani Radia Impuls se cely den vénuje jednomu tématu dne, ke
kterému se vyjadfuji odbornici ¢i zndmé osobnosti a prostor pro svilj nazor
dostavaji i poslucha¢i“  (Impuls, Téma dne, dostupné na:

http://www.impuls.cz/porad/tema-dne/4, datum navstévy stranek: 29.5.2012)

Béhem sledované hodiny se rubrika Téma dne objevuje dvakrat — v 7:15
a Vv 7:45 hodin.
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- Zutivy reportér — ,Je porad v terénu, Zije jako kocCovnik, kazdy den jinde,
ale vzdycky pii tom. Jeho zabér je maximdalni. Od vyzkumnych laboratoii
a policejnich sluzeben az po kutlochy bezdomovcii nebo popeléiska auta.
Kazdé réno se vam Zufivy reportér AleS Ruazicka zivé hlasi z néjakého
zajimavého mista se svoji poucnou reportazi. Vedle toho nevahad pfijmout
jakoukoliv adrenalinovou vyzvu. Sni talif smazenych kobylek, sko¢i z mostu,
nastoupi do akrobatického letadla, posadi se na fakirské hiebiky* (Impuls,
Zufivy reportér, dostupné na: http://www.impuls.cz/porad/zurivy-reporter/23,

datum navstévy stranek: 29.5.2012)
Ve sledované hodiné se objevuje vzdy v 7:40 hodin.

- Prehled tisku — piehled tisku se objevuje pravidelné jednou za hodinu a to
pied vzdy pied 8:00 hodin. Byva tikolem moderatorky Jitky Vikové a nejéastéji

se jedna o dvé zpravy ze dvou riznych novin.

- Svét podle Spacka — Ladislav Spa¢ek ve svém pravidelném pofadu vtipnou
formou poskytuje praktické navody, jak se chovat ve spolecnosti, v kancelafi,
na ulici 1 doma, jak spravné stolovat i jak se oblékat (Impuls, Svét podle
Spacka, dostupné na: http://www.impuls.cz/porad/svet-podle-spacka/44, datum
navstévy stranek: 25.5.2012).

Ve sledované hodin¢ se objevuje vzdy v 7:25 hod.

8.1.2 Ranni vysilani Frekvence 1

Réno Frekvence 1 se vysila kazdy vSedni den taktéZ od 5:00 do 9:00 hod.
Potadem provazi Petr Vagner nebo Dan Kostka a Lubka Ponizilova. Ve
sledovaném tydnu se jako moderator objevil Petr Vagner 17., 19. a 20.4. Dan
Kostka potom 16. a 18.4. Ranni vysilani ve sledované hodin¢ zac¢ina dohranim

pisnicky, poté nasleduje pocasi a zpravodajska relace.

Frekvence 1 narozdil od Impulsu neobsahuje v dané sledované hodiné

mnoho rubrik. Soucasti vysilané hodiny jsou:
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- Zpravy — zpravy se objevuji vzdy v 7:00 a v 7:30 hodin.

- Pocasi — pocasi taktéz neni soucasti zpravodajské relace, ale je vzdy ukolem
moderatorky Lubky Ponizilové. Pravidelny je vstup meteorolozky Dagmar
Honcové vzdy v 7:15 hodin. Poslucha¢i mohou psat na sms branu ¢i na
facebookové stranky Frekvence 1 o aktualnim stavu pocasi ve svém meéste, ty
pak moderatorka ¢te zivé do vysilani. Pocasi se objevuje béhem sledované
hodiny celkem ctyfikrat, a to kazdou ¢tvrt hodinu: v 7:00 pred zpravodajskou
relaci, v 7:15, v 7:30 a v 7:45 hodin.

- Doprava - na rozdil od Impulsu neni sekce doprava na Frekvenci 1 soucasti
zpravodajské relace. Sekce doprava se objevuje na Frekvenci 1 vzdy v 7:20
hodin a poslucha¢i mohou prostfednictvim sms brany ¢i facebookovych

stranek zasilat zpravy o aktudlnim stavu hlavnich silni¢nich taht.

- Prehled tisku v 7:30 hodin, jedna se vétSinou o tfi zpravy z tiech riznych

novin a je tkolem obou moderatord.

8.2 Podil domaci a zahrani¢ni hudby

Z porovnani relaci 1ze dojit k zavéru, Ze Radio Impuls klade mensi diraz

na podil hudby, a to jak domaci tak i zahrani¢ni.

Data uvedena v tabulce 1 ukazuji, ze celkova stopaz hudby domaéci
a zahraniéni Radia Impuls ¢ini 7260, sekundtedy 40 % z celkové stopaze
sledovanych relaci. Z toho na domaci hudbu pfipada 2727 sekund (15 %) a na
zahrani¢ni 4533 sekund (25 %).

U Frekvence 1 je celkova stopaz sledovanych vzorki 9741 (54 %) tedy
0 2481 sekund vice. Z toho na doméci hudbu piipadd 17 % (3038 s) a na
zahrani¢ni hudbu 37 % (6703 s).
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Tabulka 1: Podil hudby na celkové stopazi relaci

Impuls - 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Domaci hudba 2727 15% 3038 17 %
Zahrani¢ni hudba 4533 25 % 6703 37%
Hudba celkem 7260 40 % 9741 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Tabulka ¢&. 2 obsahuje data piepo¢itana v priméru na jednu relaci. Cisla
ukazuji, Ze podil hudby celkem na Radiu Impuls je v priméru 1452 sekund
(40 %). Z toho zahrani¢ni hudba zabira 907 sekund (25 %) a na domaci hudbu
pfipadé 545 sekund (15 %).

Radio Frekvence 1 vénuje vic ¢asu hudbé. Primérnd stopaz hudby je
v priméru o 497 sekund delsi. Primérnd stopaz hudby celkem ¢ini 1949
sekund (54 %) z toho na domaci hudbu ptipada v praméru 608 sekund (17 %)
a na zahrani¢ni hudbu 1341 sekund (37 %). Potvrzuje tedy piedpoklad, Ze

Radio Frekvence 1 vénuje vice ¢asu hudbé¢, a to jak domadci tak zahranicni.

Tabulka 2: Podil hudby v pruméru na jedné ralaci

Impuls Frekvence 1

sec | Podil narelaci | sec Podil na relaci
Doméci hudba 545 15 % 608 17 %
Zahrani¢ni hudba 907 25% 1341 37 %
Hudba celkem 1452 40 % 1949 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova
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Graf 1: Podil hudby v priiméru na jedné relaci
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Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

8.3 Pomér mluveného slova a hudby

Do mluveného slova Radia Impuls byla zapocitana slova moderatora
a moderatorky, dale vstup mistra etikety Ladislava Spacka, vstupy zufivého
reportéra AleSe Ruzicky, vstupy posluchact, vstupy zpravarky Jifiny Souckové

a také zpravodajské relace.

Z porovnanych relaci vyplyva, ze jak Radio Impuls, tak Frekvence 1
veénuji vice ¢asu hudbé nez mluvenému slovu. Na Radiu Impuls se vsak rozdil
1i§i mezi podilem mluveného slova a hudbou jen o 1 %. Na Frekvenci 1 je pak
rozdil mezi podilem mluveného slova a hudby markantné;si, a to o0 30 %. Na
Radio Impuls mluvené slovo tvoii 6979 sekund (39 %) a hudba 7260 sekund
(40 %).

Na Frekvenci 1 byla do mluveného slova zapocitana slova moderatora
a moderatorky, vstupy zpravare TomdaSe Borovce, vstupy meteorolozky
Dagmar Honcové a zpravodajské relace. Mluvené slovo tedy tvofi na

Frekvenci 4335 sekund (24 %) a hudba tvoti 9741 sekund (54 %).
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Tabulka 3: Podil mluveného slova a hudby na celkové stopazi relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec | Podil narelacich | sec | Podil na relacich
Stopaz mluveného 6979 39 % 4335 24 %
slova
Stopaz hudby 7260 40 % 9741 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Vyse uvedené vysledky potvrzuji i data uvedena v tabulce ¢islo 4, ktera

obsahuje data prepocitana v priméru na jednu relaci.

Cisla ukazuji, ze mluvené slovo na Radiu Impuls zabira v praméru 1396
sekund (39 %) a na hudbu ptipada 1452 sekund (40 %). Radio Frekvence 1
vénuje méné Casu mluvenému slovu, v priméru o 512 sekund. Primérna
stopaz mluveného slova byla 857 sekund (24 %) a na hudbu piipadda 1949
sekund (54 %). Z tabulky lze dojit k zavéru, ze Radio Impuls vénuje vice ¢asu

mluvenému slovu v porovnani s Frekvenci 1.

Tabulka 4: Podil mluveného slova a hudby v priuméru na jedné relaci

Impuls Frekvence 1

sec Podil na relaci sec Podil na relaci

Stopaz mluveného slova | 1396 39 % 857 24 %

Stopaz hudby 1452 40 % 1949 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova
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Graf 2: Podil mluveného slova a hudby v priméru na jedné relaci
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Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

8.4 Podil zpravodajstvi a hudby

Zpravodajské relace na obou rozhlasovych stanicich byly brany jako celek
vramci sledované hodiny. JelikoZz predmétem této diplomové prace neni
analyza zpravodajskych relaci, znélky a upoutavky, které se vyskytuji uvnitt

zpravodajské relace, nebyly do zvukového obalu zapocitany.

Zpravodajské relace se jak na Radiu Impuls tak na radiu Frekvence 1
objevuji dvakrat za hodinu. U né¢kterych sledovanych blokli se na konci
sledované hodiny vyskytl akutsticky zacatek zpravodajské relace, ktery byl

také zapocitan.

Na Impulsu se jednd o hlavni zpravy Sedm minut v sedm a o zpravy
v 7:30 hodin. Zpravy na Frekvenci 1 se objevuji taktéz v 7:00 hodin
a v 7:30 hodin.

Zpravy jsou pocitany od jejich akustického zacatku (znélky zprav) az po

akusticky konec (v pripadé Frekvence 1 u zprav v 7:00 se jedna o posledni
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slovo u zpravy ze sportu, u Impulsu se jednd o posledni slovo u zpravy

z dopravy).

Ze zkoumanych vzorki je patrné, ze Radio Impuls vénovalo
zpravodajskym relacim 3362 sekund (19 %). Na hudbu pfipadlo 7260 sekund
(40 %).

Radio Frekvence 1 vénovalo zpravodajskym relacim celkem 1363 sekund

(7 %) a hudbé 9741 sekund (54 %).

Tabulka 5: Podil zpravodajstvi a hudby na celkové stopazi relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Celkova stopaz 3362 19 % 1363 7%

zpravodajskych relaci

Stopaz hudby 7260 40 % 9741 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Tabulka ¢. 6 ukazuje, Ze zpravy Radia Impuls ¢ini v priméru na jednu
relaci 673 sekund (19 %) a zpravy radia Frekvence 1 ¢ini v priméru o 409
sekund méné, tedy 264 sekund (7 %). Oproti tomu hudba ¢ini na Radiu Impuls
v pruméru na jednu relaci 1452 sekund (40 %) a na Frekvenci 1 1949 sekund
(54 %).
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Tabulka 6: Podil zpravodajstvi a hudby v priméru na jedné relaci

Impuls Frekvence 1
sec | Podil na relaci sec | Podil na relaci
StopaZ zpravodajskych | 673 19 % 264 7%
relaci
Stopaz hudby 1452 40 % 1949 54 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Graf 3: Podil zpravodajstvi a hudby v priméru na jedné relaci
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8.5 Podil zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova

Do mluveného slova Radia Impuls byla zapocitana slova moderatora,
moderatorky moderatora a moderéatorky, dale vstup Ladislava Spacka, vstupy
zufivého reportéra AleSe Rizicky, posluchaci v sekci Téma dne a vstupy

zpravaiky Jifiny Souckové.
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Podil zpravodajstvi na Radiu Impuls ¢ini 3362 sekund (19 %). Podil

ostatniho mluveného slova ¢ini 3617 sekund (20 %).

Na Frekvenci 1 byla do ostatniho mluveného slova zapocitana slova
moderatora a moderatorky, vstupy zpravaie Tomase Borovce, vstupy

meteorolozky Dagmar Honcové.

Ostatniho mluvené slovo tedy tvoii na Frekvenci 2972 (17 %) a podil

zpravodajstvi ¢ini 1363 sekund (7 %).

Tabulka 7: Podil zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova celkové

stopazi relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Stopaz zpravodajskych | 3362 19 % 1363 7%
relaci
Stopaz ostatniho 3617 20 % 2972 17 %
mluveného slova

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

V priméru na jednu relaci Radio Impuls vénovalo ostatnimu mluvenému
slovu 724 sekund (20 %) a zpravam 673 sekund (19 %). Radio Frekvence 1
vénovala v priméru na jednu relaci ostatnimu mluvenému slovu 593 sekund

a zpravodajstvi 264 sekund (7 %).

Z vysledku tedy lze vycist, Ze ob& sledované rozhlasové stanice vénuji
vetsi podil ostatnimu mluvenému slovu nez zpravodajskym relacim. U Radia
Impuls si vsak Ize vS§imnout, Ze rozdil ¢ini jen 1 %, kdezto u Frekvence 1 se

jedné o celych 10 %.
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Tabulka 8: Podil zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova v pruméru na

jedné relaci

Impuls Frekvence 1
sec | Podil narelaci | sec Podil na relaci
Stopaz zpravodajskych relaci | 669 19 % 264 7%
Stopaz ostatniho mluveného 724 20 % 593 17 %
slova

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Graf 4: Podil zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova v priméru na

jedné relaci
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8.6 Podil reklamy

Reklama se na Radiu Impuls objevuje vétSinou ve tfech pravidelnych
blocich. Reklama €ini celkem 2817 sekund (16 %). Reklama na Frekvenci 1 se

objevuje takztéz ve trech pravidelnych blocich a ¢ini celkem 3143 sekund

(17 %).
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Tabulka 9: Podil reklamy na celkové stopazi relaci

Impuls — 5 relaci

Frekvence 1 — 5 relaci

sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Stopaz reklam 2817 16 % 3143 17 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Tabulka ¢. 10 obsahuje data pfepoditana na jednu relaci. Cisla ukazuji, ze

Radio Impuls vénuje reklamé v priméru 563 sekund (16 %) zatimco radio

Frekvence 1 vénuje reklamé v priméru o 66 sekund vice, tedy 629 sekund

(17 %).

Tabulka 10: Podil reklam na jedné relaci

Impuls Frekvence 1
sec | Podil na relaci sec | Podil na relaci
Stopaz reklam 563 16 % 629 17 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova
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Graf 5: Podil reklam v priméru na jedné relaci
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8.7 Podil zvukového obalu

Do zvukového obalu se, jak uz bylo fe¢eno, nezapocitaval zvukovy obal,

ktery se vyskytuje ve zpravodajskych relacich, jelikoZ ty byly brany jako

samostatnd cast sledované hodiny.

Pomér zvukového obalu Radia Impuls ¢ini celkem 657 sekund (3 %).

Pomér zvukového obalu Radia Frekvence 1 ¢ini 671 sekund (4 %).

Tabulka 11: Podil zvukového obalu na celkové stopazi relaci

Impuls — 5 relaci

Frekvence 1 — 5 relaci

sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Stopaz zvukového obalu 657 3% 671 4%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova
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Cisla v tabulce ¢&islo 12 ukazuji, Ze na zvukovy obal piipada na jednu
relaci Radia Impuls v priméru 131 sekund (3 %). Na zvukovy obal Frekvence

1 pfipada v priméru na jednu relaci 143 sekund (4 %).

Tabulka 12: Podil zvukového obalu v priméru na jedné relaci

Impuls Frekvence 1

sec | Podil na relaci sec | Podil na relaci

Stopaz zvukového obalu 131 3% 143 4%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Graf 6: Podil zvukového obalu v priméru na jedné relaci
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Mimo jiné se na obou sledovanych rozhlasovych stanicich vyskytuji také
upoutavky na dalSi produkty dané stanice. Upoutdvky byly zapocitdny do

zvukového obalu.
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Tabulka 13: Upoutavky Radia Impuls

Pocet upoutavek 10
Celkova délka 268 s
Primérna délka jedné upoutavky 26,8 s
Podil upoutavek na poctu relaci 1%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Priklad upoutavky ¢. 1

Ceska diskotéka Radia Impuls, zpiva LeSek Semelka, skupina Lucie,
Petra Jand, Richard Miiller, Anna K, Katapult. Ceska diskotéka Radia Impuls.

rrorr

17.4. 2012, stopaz 59 sekund).

Piiklad upoutavky ¢. 2

Chcete lepsi svét? My ano. A kdyz kazdy z nas udéla denné alespon jeden
dobry skutek, urcité se ndm to podaii. Uz ted’ mizete pomoci nékomu, kdo si

to opravdu zalsouzi. Poslete to dal na www.impuls.cz a ostatni nechte na nas.

rroror

sekund).

Piiklad upoutavky ¢. 3

Viclav Moravec vysila na Impulsu. Od pondéli do ctvrtka miiZete slySet
nejlepsiho politického moderatora v zemi. Véaclav Moravec na Radiu Impuls od

osmndcti hodin (Impuls, 18.4.2012, stopaz 10 sekund).
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Tabulka 14: Upoutavky Frekvence 1

Pocet upoutavek 12

Celkova délka 348's
Primérna délka jedné upoutavky 29's
Podil upoutavek na poctu relaci 2%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Priklad upoutavky ¢. 1

Frekvence 1 — hudba, zpravy, zabava. Dneska po devaté piivitaji Pokondii

dal$iho exkluzivniho hosta.

,Ahoj, tady Lukads Vaculik, ja Vas vSechny moc zdravim a tésim se

s klukama na Frekvenci 1. “

Frekvence 1 — hudba, zpravy, zabava. Zabavné dopoledne pokracuje na
Frekvenci 1 uz v deset Damskym klubem. O co vsechno jste se uz v zivot¢
vsadili? Na to se Vas zeptame uz dneska v Damském klubu na Frekvenci 1.
Dopoledne na Frekvenci 1 to je hlavné zabava, ale i hudba a zpravy (Frekvence
1, 19.4.2012, stopaz 35 sekund).

Priklad upoutavky ¢. 2

Frekvence 1 Hudba, zpravy, zabava. Zabavné dopoledne pokracuje na
Frekvenci 1 uz v deset Damskym klubem. UZ dneska si v Damském klubu na
Frekvenci 1 budeme povidat o tom, kde vSude jste se dokazali pohadat.
Dopoledne na Frekvenci 1 - to je hlavné zabava, ale i hudba a zpravy.
(Frekvence 1, 16.4. 2012, stopaz 30 sekund)
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8.8 Stridani muZského a Zenského hlasu ve vysilani

Do podilu muzského a zenského hlasu ve vysilani byli zapocitany jen
vstupy moderatora a moderatorky jakozto hlavnich pfedstaviteli muzského
a zenského elementu. To znamena na Impulsu vstupy Jitky Vlkové a Honzy

Darnka a na Frekvenci 1 Petra Vagnera ¢i Dana Kostky a Lubky Ponizilové.

Podil muzského hlasu na Impulsu tvoii 1243 sekund (7 %). Podil
zenského hlasu potom 1173 sekund (7 %).

Podil muzského hlasu na Frekvenci 1 tvoii 1598 sekund (9 %) a podil
zenského hlasu 1139 (6 %).

Tabulka 15: Podil muzZského a Zenského hlasu ve vysilani na celkové

stopazi relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Muzsky hlas 1243 7% 1598 9%
Zensky hlas 1173 7% 1139 6 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Z tabulky 14. lze vy¢ist, ze stopaz muzského hlasu Radia Impuls je
VvV priméru dlouhd 249 sekund (7 %). Stopaz Zenského hlasu je v priméru

dlouha 235 sekund (7 %).

StopaZz muzského hlasu Frekvence 1 je v priméru dlouha 320 sekund

(9 %). Stopaz zenského hlasu potom 227 sekund (6 %).

Z vysledku je tedy patrné, ze jak Radio Impuls tak Frekvence 1 dévaji

vetsi prostor hlasu moderatora. Presto vSak podil muzského hlasu je
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u Frekvence 1 vétsi, a to v priméru o 71 sekund. Naopak podil Zzenského hlasu

je vétsi na Impulsu, a to v praméru o 8 sekund.

Tabulka 16: Podil muZského a Zenského hlasu v pruméru na jednu relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 -5 relaci

sec | Podil na relaci sec Podil na relaci
Muzsky hlas 249 7% 320 9%
Zensky hlas 235 7% 227 6 %

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Graf 7: Podil muzského a Zenského hlasu v priméru na jedné relaci
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8.9 Podil sponzoringu

Na obou sledovanych rozhlasovych stanicich se také objevuje sponzoring.
Podil sponzoringu na Radiu Impuls tvofi celkové 159 sekund (1 %). Radio

Frekvence 1 vénovalo sponzoringu celkem 112 sekund (1 %).
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Tabulka 17: Sponzoring Impulsu

Pocet sponzoringu 15
Celkova délka 160 s
Pramérna délka jednoho sponzoringu 10,6 s
Podil sponzoringu na poctu relaci 1%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Na Radiu Impuls se sponzoring objevuje pravidelné tfikrat béhem
sledované hodiny a to vzdy po ¢tvrt na osm, kratce po ptl osmé a ve tiictvrté

na osm. Jedna se o sponzoring rubriky Téma dne a o sponzoring pocasi.

Piiklad sponzoringu Impulsu
Piiklad ¢. 1

Téma dne Vam piinasi spoleCnost Cembrit. Cembrit, to je moderni krytina

pro moderni stiechu. www.cembrit.cz (Impuls, 19.4.2012, stopaz 11 sekund).

Priklad €. 2

Krasné pocasi Vam pieje prvni mobilni zdravotni denik mVitakarta od
oborové zdravotni pojistovny. Ke stazeni na www.ozp.cz (Impuls, 18.4. 2012,

stopaz 11 sekund).

Sponzoring na Frekvenci 1 se objevuje pravidelné dvakrat, a to po pul
osmé a kratce po tfictvrté¢ na osm. Jedna se taktéZ o sponzoring pocasi

a 0 sponzoring rubriky Pfehled tisku.
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Tabulka 18: Sponzoring Frekvence 1

Pocet sponzoringu 10
Celkova délka 110s
Primérna délka jednoho sponzoringu 11s
Podil sponzoringu na poctu relaci 1%

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Priklad sponzoringu Frekvence 1
Piiklad ¢. 1

Pichled tisku Vam pfinasi spole¢nost Anopress IT. Dodavatel
profesionalniho monitoringu médii, socidlnich siti a medidlnich analyz. S nami

budete vzdy napted (Frekvence 1, 19.4.2012, stopadz 11 sekund).

Priklad ¢. 2

Piijemné pocasi Vam pieje stylainterier.cz. Najdéte dokonaly interiér pro
svij zivotni styl na www.stylainterier.cz (Frekvence 1, 17.4.2012, stopaz 11
sekund).

8.10 Podil soutéze

Sledované ranni vysilani na Impulsu obsahuje jednu komponentu, ktera se
na Frekvenci 1 nevyskytuje. Jednd se o soutéz. B&€hem zkoumani vyvstala
otazka, kam soutéz zatadit. Soutéz mize fungovat podobné jako upoutavka, ale
nakonec byla soutéz brana jako samostatnad komponenta vysilani a to z diivodu
toho, ze piimo vyzyva posluchace k tomu, aby se soutéze zucastnili a poslali

SmS.
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Tabulka 19: Podil soutéZe na celkové stopazi relaci

Impuls — 5 relaci Frekvence 1 — 5 relaci
sec Podil na sec Podil na
relacich relacich
Stopaz soutéze 127 1% 0 0

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Tabulka 20: Podil soutéZe v priméru na jedné relaci

Impuls Frekvence 1

Sec Podil na relaci sec | Podil na relaci

Stopaz soutéze 25 1% 0 0

Zdroj: Autorka Tereza Zemli¢kova

Jedna se o telefonickou hru o penize ,,Halo, tady Impulsovi.

»Kazdy den zavolaji Impulsovi v pribé¢hu ranniho vysilani jednomu
posluchaci. K tomu, aby vyhral jackpot, mu sta¢i ohlasit se po zvednuti
sluchatka vyhernim heslem ,,Halo, tady Impulsovi®“. Nasleduje moZnost pravé
ziskanou vyhru zdvojnasobit. Podminkou je spravné odpoveédét na poloZenou
otazku v casovém limitu 10 vtefin. Kazdy patek se k aktudlnimu jackpotu
pfidava prémie ve formé poukazu na nakup zboZi v hypermarketech Globus ve

vysi 30.000,-K¢.

Pokud se poslucha¢ po zvednuti sluchatka ohlasi jakkoliv jinak, nez
,Hald, tady Impulsovi®, nevyhrava a finan¢ni vyhra postupuje do dalsiho dne,
kde se k ni pticte dalSich 10.000,-K¢&. Postup se opakuje* (Impuls, Halo, tady
Impulsovi, dostupné na: http://www.impuls.cz/soutez/halo-tady-impulsovi-o-

milion-korun/521, datum navstévy stranek 25.5.2012).
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Priklad ¢. 1

Hal6, halo, hald, tady Impulsovi. Jsme zpatky s milionovou prémii.
A kazdy nakup navic tficet tisic na ndkup v Hypermarketu Globus. Pfihlaste se
do hry. Poslete sms ve tvaru Impulsovi, mezera, VasSe pfijmeni a telefon na
¢islo 900 22 30 a naucte se spravny pozdrav. ,,Hald, tady Impulsovi* o milion.
Na Impulsu (Impuls, 16.4.2012, stopadz 31 sekund).

Priklad ¢. 2

Réadio Impuls jako jediné v zemi poslouchd denné vice nez milion
posluchaci. Pro kazdého z nich mame milionovou zpravu. Nékdo z Vés, damy
a panové, bude brzy milionaf. Hra ,Halo, tady Impulsovi“ se vraci
s milionovym jackpotem. Halo, hald, halo, tady Impulsovi. Poslete sms ve
tvaru Impulsovi mezera Vase piijmeni mezera Vas telefon na ¢islo 900 22 30
a zatnéte do telefonu zdravit po naSem. ,,Hal6, tady Impulsovi o milion.*

Radio Impuls. Raddadio (Impuls, 19.4.2012, stopaz 49 sekund).

Ve sledovanych hodinach se stalo jednou, ze prob¢hla soutéz v ptimém
prenosu. Moderatofi zavolali vybrané posluchacce, posluchacka zvedla telefon
s heslem ,,Halo, tady Impulsovi® a vyhrala deset tisic korun plus darkovou
kartu na tficet tisic na ndkupy v Globusu. Stopaz probihané soutéZe byla

zapocitana do slov moderatori a posluchact. Celkove vSak ¢inila 92 sekund.
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9. SHRNUTI PRAKTICKE CASTI

Cilem praktické c¢asti bylo analyzovat ranni vysilani Radia Impuls
a Frekvence 1 vzdy v ¢ase od 7:00 do 8:00 hodin. Pozornost byla vénovana
hlavné¢ poméru mluveného slova a hudby, poméru zpravodajstvi a hudby,
poméru domaci a zahranicni hudby, poméru zpravodajstvi a ostatniho
mluveného slova, poméru reklamy, poméru soutézi, podilu zvukového obalu
a stfidani muzského a zenského hlasu v mluveném projevu. Vyzkum byl
provadén pomoci kvantitativni obsahové analyzy, kterd umoznuje zpracovat
veétsi mnozstvi textd. Jako vzorek poslouzilo pét rannich blokti Radia Impuls
a 5 rannich blokii Frekvence 1 v ¢ase od 7:00 do 8:00 hodin. Vysledky analyzy
byly pak piehledn€ znazornény Vv ¢iselnych hodnotéch, tabulkach a grafech.

V avodu praktické ¢asti byly stanoveny hypotézy, které znély takto:

Hypotéza ¢. 1: Frekvence 1 vysila ve sledovanych relacich vice hudby, a to jak

doméci tak i zahrani¢ni.

Z tabulky 1 je patrné, Ze hudba na Frekvenci 1 tvofi 54 % z celkové
stopaze sledovanych relaci. Z toho domaci hudba tvoii 17 % a na zahrani¢ni

hudbu ptipadé 37 %.

Oproti tomu hudba na Radiu Impuls ¢ini 40 % z celkové stopaze
sledovanych relaci. Z toho na domaci hudbu pfipadd 15 % a na zahranicni

hudbu 25 %. Potvrdila se tedy pravdivost prvni hypotézy.

Hypotéza €. 2: Radio Impuls vénuje v porovnani s Frekvenci 1 vétsi Casovy

prostor zpravodajstvi.

Z tabulky ¢. 5 miizeme vycist, Ze podil zpravodajstvi tvofi na Impulsu
19 % a na Frekvenci 1 pouze 7 % z celkové stopaZze sledovanych relaci. Cisla
tedy potvrzuji, ze Impuls vénuje vétsi Casovy prostor zpravodajstvi v porovnani

s Frekvenci 1, a to o celych 12 %.

Hypotéza €. 3: Ob¢ sledované stanice uptednostiiuji ve sledovanych relacich

muzsky hlas pted zenskym.
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I tato hypotéza byla splnéna. Podil muzského hlasu na Impulsu tvofi
7 % (1243 s) z celkové stopaze sledovanych relaci. Podil zenského hlasu na
Impulsu tvoii taktéz 7 % (1173 s). Rozdil vSak muizeme vidét, kdyz se
podivame na délku stopaze v sekundéach. Podil muzského hlasu na Frekvenci 1
tvoii 9 % (1598 s) z celkové stopaze sledovanych relaci oproti podilu
zenského hlasu, ktefi tvoii 7 % (1139 s). Hypotéza tedy potvrdila, Zze ob¢

rozhlasové stanice davaji prednost muzskému hlasu pied zenskym.

Jeden z divodli by mohl byt ten, ze muzsky hlas je hlubsi a obecné jej
povazujeme za ve€rohodnéjsi. Lépe si také zapamatujeme to, co fikd muzsky

hlas, nez to, co jsme se dozvédéli od mén¢ atraktivniho vyssiho hlasu.
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ZAVER

Tato prace si kladla za cil analyzovat ranni vysilani Radia Impuls —
Halo, tady Impulsovi a ranni vysilani Frekvence 1 — Rano Frekvence 1 vzdy
v éase od 7:00 do 8:00 hodin. Pozornost byla vénovana hlavné poméru
mluveného slova a hudby, poméru zpravodajstvi a hudby, poméru domaci
a zahrani¢ni hudby, poméru zpravodajstvi a ostatniho mluveného slova,
poméru reklamy, poméru soutézi, podilu zvukového obalu a stfidani muzského

a zenského hlasu v mluveném projevu.

Diplomovéa prace se skladd ze dvou casti. Teoretické a praktické.
V teoretické Casti byla vysvétlena média, pozornost byla vénovana predevs§im
médiim masovym, médiim vefejnopravnim, soukromym, multimédiim a funkci
médii. Dale byly objasnény diivody zkouméni médii, metody zkoumani médii,
které zahrnuji také v praci pouzitou metodu kvantitativni obsahové analyzy.
Dale se teoretickd cast vénovala specifikim rozhlasové komunikace, historii
a soucasnosti rozhlasového vysilani a analyzovanych rozhlasovych stanic.
Posledni kapitola teoretické ¢asti byla vénovéana vysvétleni dulezitych pojmil,

tykajicich se rozhlasového vysilani.

V praktické ¢asti byla provedena analyza ranniho vysilani Radia Impuls
a Frekvence 1 vzdy v ¢ase od 7:00 do 8:00 hodin. Jako vyzkumna metoda byla
zvolena metoda kvantitativni obsahové anlyzy, kterd umoziuje zpracovat vétsi
mnozstvi textd. Vysledky pak byly prehledné znazornény v Ciselnych

hodnotéch, tabulkéach a grafech.

Hypotézy, které byly stanoveny v zaCatku praktické Ccasti, byly
vyzkumem potvrzeny. Ukéazalo se, Zze dle pfedpokladu Frekvence 1 vénuje
Vv porovnani s Raddiem Impuls vice casu hudbé, a to jak domadci, tak
i zahrani¢ni. Zaroven také vyplynulo, ze obé analyzované rozhlasové stanice

odvysilaji vice zahrani¢ni hudby v porovnavni s hudbou domaéci.

Vyzkum ukdzal, Ze na Radiu Impuls se vyskytuje vétsi podil mluveného
slova v porovnani s Frekvenci 1. Ob¢ stanice v§ak vénuji vice ¢asu hudbé nez

mluvenému slovu. Na Frekvenci 1 je vSak rozdil vice patrny. Ukdzalo se také,

67



ze Radio Impuls vénuje vétsi Casovy podil zpravodajskym relacim nez
Frekvence 1. Analyza dale ukéazala, ze zvukovy obal Frekvence 1 zabira vétsi

¢asovy prostor nez na Radiu Impuls.

Dale se potvrdilo, Zze obé analyzované rozhlasové stanice davaji vetsi
prostor hlasu moderatora v porovnani s hlasem moderatorky. Jednim z divoda
by mohl byt ten, ze muzsky hlas je hlubSi a obecné jej povazujeme za

divéryhodnéjsi a piijemné;jsi.

Dalsim zjisténym faktem je, ze na Frekvenci 1 se ve sledovaném cCase
nevyskytuje zadna rozhlasova soutéz v porovnani s Radiem Impuls, kde

pravidelné bézi soutéz ,,Halo, tady Impulsovi.*

Za zminku také stoji, ze Radio Impuls ma ve sledované hoding vice
pravidelnych rubrik jako naptiklad rubrika ,,Zufivy reportér ¢i ,,Co vy na to,
pane Spacku?* Zatimco doprava je na Radiu Impuls soudasti zpravodajské

relace, na Frekvenci 1 je samostatnou rubrikou.

Tento vyzkum by mohl byt pfinosem pro ob¢ analyzované rozhlasové
stanice a ukazat jim, na co by se mohly vice zaméfit a co popiipadé zlepsit.
Réadio Impuls klade velky diraz na své posluchace. Snazi je zajimavym
zpiisobem oslovit a naslouchat jim. Je to radio, které informuje a bavi Zivym
a napaditym zpisobem, coz potvrzuji naptiklad pravidelné rubriky ,,Téma
dne“, ,,Co vy na to, pane Spacku? & soutéz ,,Halo, tady Impulsovi®, kde se
neustale snaZi zapojit své posluchace do vysilani. Dalsi otdzkou by tedy mohlo

byt, jak namotivovat své posluchace, aby se co nejvice zapojili do vysilani.

Frekvence 1, jak jiz bylo feceno, neobsahuje ve sledovém case pfili$
pravidelnych rubrik. Oproti tomu ale vénuje vice Casu napiiklad zpravam
0 pocasi, které zatazuje kazdou Ctvrt hodinu, ¢i doprave, kde se snazi takeé
zapojit své posluchace do vysildni. V porovnani s Radiem Impuls se vSak na
Frekvenci 1 neobjevuje ve sledovaném case Z4dna rozhlasova soutéz, ktera je
také dulezitym interaktivnim prvkem rozhlasového vysilani. Otazkou by tedy

mohlo byt, jak se vice pfiblizit svému posluchaci, jak ho vice zapojit do
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vysilani a jak vice zatraktivnit svilj program, aby se stal pro posluchace

pfitazlivejsi?

Vysledky vyzkumu by mohly byt pro vedeni obou sledovanych
rozhlasovych stanic namétem na zlepSeni stavajici kvality a zvySovani

poslechovosti.
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PRILOHY
Piiloha A — Ranni vysilani Radia Impuls ze dne 17.4.2012 (7:00 - 8:00)
Reklama: Proficredit
Znélka
Zpravodajska relace

Honza Danék: Mrzne az prasti. A co piSou posluchaci Radia Impuls na linku
774 999 888 Jitce?

Jitka Vlkova: No ze je to skutecné pravda. Tak tieba Renata ndm pise
z Janskych Lazni, tam naméfila - 3 °C, - 4 °C stupné maji v Hajenstvi, klube
se tam uz slunicko, natextovala nam Renata. A Tiebi¢ - teplota kolem 3 °C
a polojasno, natextoval nam Mira.

Honza Danék: Vy nam muzete textnout na 777 999 888 a zapojit se do
vysilani a pozor si dévejte na svoje mobily. Mozna Vam zazvoni a kdyz
vyhrknete Halo, tady Impulsovi, mate dnes Sedesat tisic!

Znélka: Halo halé hald, tady Impulsovi, s nami je rdno piijemnéjsi, Radio

s

Jitka Vlkova: Devét minut po sedmé.
Pokracovani znélky

Song Cesky

Znélka: Dobré rano Vam pieji Impulsovi.
Song zahrani¢ni

Honza Danék: Ctvrt na osm a jedna minuta. Ranni vysilani s Honzou
a Jitkou a Sedesati tisici v pokladné. Halo, tady Impulsovi, podpofili byste Vita
Bartu ve volbach? Chce byt hejtmanem Plzeniského kraje. A myslite, Ze Véci
Veftejné jsou jesté volitelnou stranou? Ptdme se dnes posluchaci.

Znélka: Co Vy na to?

Polucha¢: Ja si osobné¢ myslim, ze Barta je nevinny, Ze zatim na n¢j
pripravovali pud. A vibec, piijéoval ze svého, jak to onehdy fekl Ringo Cech.
Ja teda za Véckati stojim. Jak fika John, zatim neukradli ani korunu.

Poluchacka: Prosim Vas pékné, pan Barta at’ se jde zakopat nékam
a vSichni s nim.



Honza Danék: 604 111 211 - nechte taky vzkaz.

Sponzor: Téma dne Vam piinasi spoleCnost Cembrit. Cembrit, t0 je moderni
krytina pro moderni stfechu. www.cembrit.cz.

Jitka Vlkova: A co dal na Impulsu? Mistr etikety Ladislav Spacek dnes
poradi, zda ve spolecnosti stirat omacku chlebem.

Znélka
Upoutavka: Ceska diskotéka Radia Impuls, zpiva Lesek Semelka, skupina

Lucie, Petra Jand, Richard Miiller, Anna K, Katapult. Ceska diskotéka Radia

rroror

Zn¢lka

Reklama: AAA Auto
Reklama: Piiloha Prava
Reklama: dovolena.impuls.cz
Song — slovensky

Honza Danék: Devét minut pfed pil osmou posluchate ranni vysilani
Impulsovych.

Znélka: Svét podle Spacka

Honza Danék, Jitka Vlkova: Hezké rano, pane Spacku.

Ladislav Spagek: Krasny den, Impulsaci.

Honza Danék: MiZeme pfi béZném stolovani, mistfe, stirat chlebem omacku?
Jitka Vlkova: Je piece §koda nechat ji, kdyz je tak dobra, ne?

Ladislav Spacek: No, chleba a maso jsou nejstar§imi chody hostin. Chleba
mél tehdy podobu kvasky, ale funkci plnil stejnou, bud’ byl samostatnym
jidlem nebo pftilohou k masu. Oboje se jedlo nejstarSim piiborem — rukama.
Chleba je jediné¢ jidlo, kterého se nepiejime, proto se také podava
v restauracich jako takzvany couvert pied jidlem a béhem jidla. Mzeme se do
néj pustit hned, jak ho pfinesou. Vezmeme si pe€ivo, ulomime sousto,
namazeme maslem a tak si mtizeme kratit ¢as, nez nam ptinesou prvni chod.

Honza Danék: A ja uz tu mam dalsi. Co tfeba téstoviny s omackou, parek
v rohliku nebo hemenex?



Ladislav Spagek: Jime-li t&stoviny, maso s omackou, hemenex nebo parek
s hof¢ici, mtizeme levou rukou vytirat talif, jen dbejme na to, abychom vytirali
jen jednim soustem. To potom vlozime do ust, pecivo totiz neukusujeme, ale
ulamujeme a jednotliva sousta vkladame do tst. Co se jednou dotklo ust, uz se
nesmi vratit zpatky na talifek.

Jitka Vlkova: No a v tom my jsme dusledni. VSechno snime a ted’ se pékné
nasniddme.

Honza Danék: Jojo a ja si beru ten hemenex, dobrou chut’, Impulséci.
Ladislav Spacek: Tak do toho, p&kny den.
Honza Danék: Za sedm minut bude piil osmé.

Jitka Vlkova: A jesté nez ptjdete do obchodu nakoupit, poslechnéte si tuhle
zpravu. Inspektoti odhalili dals$i nekalé¢ praktiky v sedmi obchodech.
Podrobnosti ve zpravach uz za chvili¢ku.

Honza Danék: Impuls objektivné a diiv neZ ostatni.
Song zahrani¢ni
Song zahrani¢ni
Honza Danék: Vasi ranni spolecnici Honza a Jitka.

Jitka Vlkova: V futery rano hrajeme o Sedesat tisic korun. JeSté jste se
nepiihlasili? Udé&lejte to prave ted’, poradime, jak na to.

Honza Danék: Ptihlaste se o n¢ za 30 K¢, Impulsovi, Vase pfijmeni, telefonni
¢islo a to poslete na 900 22 30, heslo: Hal6, tady Impulsovi.

Jitka Vlkova: V utery rano se dozvite také, jak zabirji babské rady na
chrapani. NaSe posluchatka Ludmila ma totiz tkol. ManZelovi pfisit na
pyZamo zezadu tenisaky.

Ludmila: Ur¢ité to zkusime, ale nevim, jestli to bude uplné piijemna metoda.
Jitka: Jak to zabralo, dozvite se uz v utery rano.

Znélka: Halo, halo, hald, tady Impulsovi. Radio Impuls, Raaadio.

Reklama: Lidl

Reklama: Honda

Reklama: stiechy Bramac



Reklama: CEZ
Reklama: Shell
Reklama: Loseprazol
Reklama: Satjam
Znélka

Jitka Vlkova: Dobré rano, tady jsou Impulsovi, dvé minutky po pal osmé. Jaro
ma sedmero pocasi, v dubnu ale zadné neschéazi tik4ji lidové pranostiky
a pocasi minulych dni dédva nasim pfedkiim opravdu za pravdu. Pfedminuly
tyden ve stfedu 4. 4. dosahovaly nejvyssi denni teploty misty az tfiadvaceti nad
nulou. Vcera spadlo na horach deset az patnact cm nového snéhu, no
a sné¢hovym vlo¢kdm se nevyhly ani polohy kolem pétiset metrii nad motem.
Zacatkem dubna nés jesté trapilo sucho a prielo jen vyjimecné a za vcerejsi
den spadlo vétsinou deset az tficet mm. V Jesenikach a KrkonoSich ojedinéle
Ctyficet az padesat za Ctyfiadvacet hodin. A jak bude dnes? VétSinou slunec¢no,
béhem dne pii prechodné zvétSené oblacnosti ojedinéle prehanky. Na vychod¢
Moravy a ve Slezku bude zpocatku jesté¢ zatazeno s destém, v polohach nad
pétset metri snézeni, no a odpoledni teploty 8 °C az 12 °C.

Sponzor: Krasné pocasi Vam pieje prvni mobilni zdravotni denik mVitakarta
od oborové zdravotni pojistovny. Ke stazeni na www.ozp.CZ.

Honza Danék: Tii minuty po ptl osmé Jifina Souckova.
Zpravodajska relace

Honza Dének: Dékujeme, angenti, vSem za spolupraci. Honza a Jitka, Sedesat
tisic v pokladné! Halo, tady Impulsovi.

Jitka Vlkova: A zufivy reportér se svou zenou dnes zasel na specialni
akupunkturu, diky které ¢loveék dokaze regulovat svou vahu. Ozve se nam hned
po pisnicce a s aktudlnim vysledkem.

rroror

Honza Danék: To bude $okujici. Ze Jana zhubla za hodinu deset kilogrami,
pojd’te vyzkouset.

Jitka Vlkova: Zregulovala vahu.
Song ¢esky

Song zahrani¢ni



Honza Danék: Ladite Impulsovi s Honzou, Jitkou a AleSem.
Znélka: Zutivy reportér Ales Riuzicka zive.

Honza Danék: Na specidlni akupunkturu. Alesi, vitej ve vysilani, dobré rano
Ti piejeme!

Jitka Vlkova: Ahoj Alesi.

Ale§ Ruzicka: Ano, krasné rano Vam vsem, Jito, Honzo, v§em Impulsakim.
No, ja jsem dnes se Zenou na akupunktufe, manzelka zacina
s jarnim detoxem, ktery ordinuje pani doktorka Romanova, a ta jarni ocista
zahrnuje velmi strohy jidelnicek, ktery musi ted’ dodrzovat dvacet dni. A aby to
vydrzela, tak pani doktorka napichala Sest akupunkturnich bodd na uchu mé
Zeny, mezi nimizZ je tfeba i bod hladu, a to zafidi, Ze Zena nebude mit chut’ na
jidlo.

Jitka Vlkova: Kolik kilo se da shodit, Alesi?

Ale§ Ruzi¢ka: Tak bude asi zalezet na tom, kdo co potiebuje. Petra si pieje pét
az Sest kilo, radsi pry téch Sest dolli, coz je podle pani doktorky vzhledem
k Petrus¢iné fyzionomii realné. A aby téch Sest kilo shodila, pravé jak jsem
fikal, tak kdyby ndhodou nékde ve vyloze v feznictvi vidéla krdsnou vepfovou
peceni a dostala na ni nepfekonatelnou chut’, tak musi zac¢it promackavat ucho,
tam kde ma pravé napichlou jehlicku na tom bodu hladu a ona ji ta mlsna pry
prejde.

Honza Danék: Co jiné¢ho se krom¢ hubnuti da touhle akupunkturou fesit?

Ale§ Riizicka: Honzo, upIné stejnym zptisobem, coz jsem docela ja koukal,
tedy touhle akupunktorou na uchu pani doktorka Romanova fe$i navyk na
cigaretach a dokonce pry i drogach. Zase to funguje uplné stejné. Na uchu se
napichnou prosté body, které¢ kdyz dostane§ chut’ na cigaretu, tak si to misto
za¢ne§ promasirovavat, stimulovat prosté prstama, rukou a ¢lovéka ma chut’ na
nikotin piejit. Takhle kdyz vydrzi§ n¢jakou dobu, samoziejmé je to i o né&jaké
moralce, kdyz potom sundas ty jehlicky z ucha a zaénes§ prosté netizené koufit,
tak v tu chvili je to pry¢, ale ¢lovék musi trosku zapojit tu chut, chtit piestat
a mé¢lo by to pomoct prosté i tfeba v zavislosti na cigaretach.

Honza Danék: No AleSku diky moc za zajimavé vypravéni, je to zajimava
metoda. Za hodinku se tomu jeté budeme vénovat. Ahoj.

Jitka Vlkova: M¢j se hezky, ahoj.

O Wew

Ale§ Ruazicka: Hezké rano, ahoj.



Jitka Vlkova: Bude tfictvrté na osm.
Honza Danék: Za pil minutky. Tady jsou Jéna a Jit'a.
Song zahrani¢ni

Honza Danék: Jste u Honzy a Jitky. Vit Barta to je Cesky politik, ktery byl
nepravomocné odsouzen za uplaceni svych kolegii, chce byt hejtmanem
v plzeniském kraji. Odvazné plany komentuji dneska posluchac¢i Radia Impuls
a nechavate vzkazy na lince 604 111 211.

Znélka: Co Vy na to?

Posluchac¢ka: Tak pana Bartu bych urcité volila, protoze to je ¢lovek, ktery
V této republice chce potirat korupci. VSichni, co tam jsou dvacet let, jenom
kradou, kradou a kradou a protoze jim to vSechno chce zni¢it a zkomplikovat,
proto proti nému vytahujou rizné Spinavé véci.

Polucha¢: Ja bych Vita Bartu podpofil, protoze je prvni z politikl, ktery
podplacel ze svého, to znamend, Ze politika jde tim spravnym smérem.

Poluchaé: Ja jsem je bohuzel volil. Dneska bych si utrhl ruku, kterou jsem tam
ten listek do té urny zandéval, ale obecné vSecko stoji za pristék.

Honza Danék: Dékujeme za Vase nazory.

Sponzor: Téma dne Vam ptinasi spolecnost Cembrit. Cembrit, to je moderni
krytina pro moderni stfechu. www.cembrit.cz.

Jitka Vlkova: Co by déti mély jist a co ve skute¢nosti jedi, zjiStovali jsme pro
Vs a za chvilicku Vam to povime.

Znélka

Reklama: Neckermann

Reklama: Koupelnova cetra Marketis
Reklama: Radiové vyhledavani Sherlock
Reklama: Auto Jarov

Reklama: inSPORT ine

Reklama: Galerie Harfa

Reklama: www.praguefoodfestival.cz

Reklama: Blue Style

Vi


http://www.cembrit.cz/

Znélka

Znélka: Radio impuls, zlata ceska klasika, pisnicky z Impulsovic krabicky.

rrorr

Song cesky

Honza Danék: Za Sest minut bude osm, Sedesat tisic v HTI, Honza
a Jitka od milencu v texaskach ...

Znéllka: Dnes$ni noviny
Honza Danék: K ¢eskym denikiim

Jitka Vlkova: Dobré rano, co by déti mély jist a co ve skutecnosti jedi. Celych
patnact procent déti uvedlo v testu obezity, ze viibec nesnida. Ty, které snidaji,
obvykle jedi bilé pefivo namazané mdaslem a marmeladou. PotéSitelnad je
alesponi stoupajici obliba jogurtli a miisli. Polévku k obédu neji tetina déti, coz
je Spatnd zprava nejen z pohledu dietologického, ale i z hlediska pitného
rezimu. LuSténiny a ryby se v détském jidelnic¢ku prakticky nevyskytuji .
Nejoblibénéjsi jsou hranolky, piSe server novinky.cz.

Hasici predstavili ispornd opatieni , planuji vyhazovy a zpoplatnéni nékterych
sluzeb, jako jsou demolice, vyprosténi lidi z vytahu a vnikdni do objekta.
V soucasnosti uz plati naptiklad likvida¢ni prace u dopravnich nehod, pise
denik pravo. A jesté pfesny ¢as, za pét minut bude osm hodin.

Song zahrani¢ni

Honza Danék: Ranni vysilani Impulsovych s Honzou a Jitkou. Krasné rano
vSem, ktefi naladili rano na Impulsu. V dal§i hodin¢ si muZete zazpivat
s Krystofama, s Veronou a s No Name z KoSic. Radi vam hrajeme Cesky ale
1 slovensky. Krasné a pfijemné rano pteji do redakce zprav, tam uzZ na mé¢ ¢eka
Jifina Souckova.

JiFina Souckova: I ja vas zdravim. Hezké rano. V Hradci Kralové dnes za¢ne
soud s muZem, ktery srazil na ptechodu dva malé sourozence. Vic povi nase
zpravodajka.

Upoutavka: Chcete lepsi svét? My ano. A kdyz kazdy z nas udéla denné
alespon jeden dobry skutek, urcité se nam to podafi. Uz ted’ miiZzete pomoci
nékomu, kdo si to opravdu zaslouzi. Poslete to dal na www.impuls.cz a ostatni
nechte na nas. Radio Impuls. Radio Impuls. Pro Va&s tsmév, cokoliv. Rdaadio.

Znélka

Reklama: Lidl

Vil



Reklama: Pneumatiky Continental

Zpavodajska relace

VI



Piiloha B — Ranni vysilani Frekvence 1 ze dne 19.4.2012 (7:00 — 8:00)
Song Cesky (Cast)

Petr Vagner: Sedmé hodina na Frekvenci 1 se pomalu pfiblizila. V té dalsi
Vas ¢eka z muziky Londonbeat, Jana Kratochvilova nebo Enrique Iglesias. No
a s dalSimi informacemi pfipravend Lubka. I tobé hezké dobré rano.

Lubka Ponizilova: Co se stalo? Krasné rano.
Petr Vagner: To nechtéj védet.

Lubka Ponizilova: Pojdme mrknout na teploméry. No, zacind to byt
zajimavé. Kdyz n¢kdo néco nemd chtit védét. Kazdopadné s pocasim na F1
tajnosti rozhodné nedélame. Ted tu a tam néjakd piehanka na VysoCing.
Odpoledne se nam to mlze mracit skoro vSude. Pocitat musime podle
meteorologli dokonce s boutkami. Nejvyssi odpoledni teploty celkem piijemné
mezi 13 °C az 17 °C.

Petr Vagner: Podivej, jak do studia sprintuje Borovec, ktery ma stale
vydéSeny vyraz. Tak to jsem zvédavy, ¢im nds prekvapi ve zpravach.

Zpravodajska relace

Petr Vagner: Tomas§ Plekanec, ten rozhodné pratele nikdy nezklame.
Nebudem otalet, mifime rovnou za muzikou. Londonbeat, Jana Kratochvilova,
ted’ Enrique Iglesias. Pfijemny poslech.

Tomas Borovec: Hezké rano.
Znélka: Frekvence 1
Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Tohle je rani show Radia Frekvence 1. Vam vSem stale
pohodovy ¢tvrtek 19. dubna za cely ranni tym.

Lubka Ponizilova: Hezké rano.

Petr Vagner: BohuZel zac¢indme tu dal$i ranni hodinku smutnou zpravou.
V Cesku vymiraji pivafi. Piva se tady vypije ¢im dal tim méné. Za prvé je to
tim, Ze zaryti pivafi zacinaji Setfit a hlavné mladi lidi uz pivo n&jak moc nepiji.
Radgéji zajdou na néjakou dvojc¢i¢ku dobrého vina.

Lubka Ponizilova: Pokud si piece jen daji pivo, tak je to bud’ pivo bez
alkoholu nebo néjaky ochuceny special.

Song cesky



Petr Vagner: Sedm hodin jedenact minut a publikum a fanousci Frekvence 1
Lubko ¢ekaji na tebe.

Lubka Ponizilova: Na me?

Petr Vagner: No a na tvé pocasi. Na tvoji informaci o tom, Ze bude nadhern¢.
Lubka Ponizilova: Ja jsem si hned fikala, ze za tim néco bude.

Petr Vagner: Ze to neni jen tak, Ze jo.

Lubka PoniZilova: Ze nestoji o mé, ale o to pocasi. Hezké rano. No tak snad
Vés tim pocasim alespon potésim. M¢lo by byt krasné jarné. Za chvili vic na
F1.

Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Tak piesné takhle Vam ve Ctvrteénim ranu stale hraje Radio
Frekvence 1 5:00 — 9:00, no a hrat si za chvilku budeme dal$i muziku
a muzeme z ni prozradit Abba ¢ili klasika, Beattles taky klasika nebo Lucka
Bil4, ktera je spolecn¢ s kapelou Arakain, kterd slavi v tomhletom roce tficet
let neptetrzitého fungovani, na spole¢ném turné. Nejblizsi koncert Arakainu
a Lucky Bilé je jednadvacatého v sokolovné ve Strakonicich, pak Klatovy,
Kladno. Jinak na Frekvenci 1 jsme slibovali taky aktudlni pohled na teploméry
nékam ven za okna. Jak to vypada ted’, Lubko?

Lubka Ponizilova: Hezké rano, vypada to celkem dobfe, i kdyZ ty teploty jesté
nejsou nijak zavratné vysoké.

Petr Vagner: Ano, takZe Zadn4 hitparada.

Lubka PonizZilova: To ne, ale skoro vSude mame ted poranu jasno
a pouze tu a tam né¢jaka leh¢i snéhova piehanka. Jasno hlasi naptiklad Stanislav
z DéCina, tady teplota na Sestce. Praha Modfany a Ktarina hlasi trojku a taky
jasno. Co nés ¢eka dneska odpoledne, jestli ty teploty budou piece jen o néco
privétivEjsi, to uz vi meteorolozka Dagmar Honcova. Hezké rano, DaSo.

Petr Vagner: Hezké rano.

Dagmar Honcova: Krasné rano. Tak zatimco z pocatku dne bude pievazné
polojasno, tak odpoledne uz bude dochéazet k piibyvani oblacnosti sem tam
s n¢jakou deStovou piehailkou a ojedinéle se objevi i jarni bouiky. Odpoledni
teploty budou ale velmi ptijemné mezi 14 °C az 18 °C.

Petr Vagner: Tak , D4aSo, moc dé¢kujeme a za malou chvili taky letmy pohled
na nejsilngj$i tahy ¢ili na dopravu na Frekvenci 1.



Lubka Ponizilova: Krasné rano.
Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Sedm hodin a sedmnact minut a ted’ Lucka Bild bude posilat
smsky a Vy mitizete taky na ¢islo 90 012 10, coZ je naSe sms brana, nebo na
facebook. Co se tyka dopravy, bez problémi, zatim jenom klid.

Lubka Ponizilova: Krasné ¢tvrteéni rano na F1.
Song Cesky

Petr Vagner: Sedm hodin jednadvacet minut, Frekvence 1 a musime opravdu
konstatovat zase znova — Polaci si z nas, pratelé, délaji stale legraci. Napied
technicka sul, potom kyselina mravenéi v okurkach a zeli no a nakonec
jedovata vaje¢na moucka. Misto toho, aby se Polaci tieba omluvili nebo chodili
kanaly, oznalil polsky ministr zemédélstvi chovani Cechii za naprostou
histerii.

Lubka Ponizilova: Pry se bojime konkurence a tak pomlouvame. No
neuvétitelny. Dovoz polskych potravin zatim tedy nikdo nezakdzal a tak nam
nezbyva nic jiného nez sledovat etikety a polské potraviny jednoduse vratit do
regald.

Petr Vagner: Ale ja bych to ministrovi Polska pékné okofenil nebo respektive
osolil. Ud¢lal bych mu z téch jedovatych surovin a z ty vajeény moucky
placku, do toho bych mu dal ty nakazeny okurky, trochu zeli a jest¢ bych mu to
osolil.

Lubka Ponizilova: No a kdyz to bude vSechno v potadku, tak se z toho
alespon ...

Petr Vagner: Posere

Upoutavka: Frekvence 1 — hudba, zpravy, zabava. ,, No dobre se mi pri ni jezdi
v auté.” ,To je jediny rddio, kde hrajou takhle dobre.* , Frekvenci
posloucham, hlavne kdyz sedim u pocitace, coz je pomalu 24 hodin denné.*
., Frekvenci 1 posloucham, libi se mi hudba,
hudebni mix.* ,, Libi se mi, Ze tam nehrajou za sebou furt ty samy songy. "

Frekvence 1 — hudba, zpravy, zabava.

«

,Radio Frekvence 1 mam rada. "

Znélka
Reklama: Lipanek

Reklama: Author

Xl



Zn¢lka

Reklama: Kika

Reklama: Neoluxor

Reklama: Vystava Human Body

Reklama: www.landal.cz

Reklama: Firststop

Zn¢lka

Znélka: Frekvence 1 Praha 102,5, BeneSov 106,2 FM.
Znélka: Frekvence 1

Petr Vagner: Hezké rano Vam vSem spolecné s ranem Frekvence 1 5:00 —
9:00. Za malou chvili opét letmy pohled do dne$nich novin, dozvite se, ze na
détské pasy se uz tvori fronty.

Lubka PonizZilova: Mame pro Vas taky Cerstvou piedpovéd’ pocasi nejenom
na dnesek, ale dokonce na vikend.

Petr Vagner: No a mame pro Vas taky muziku samoziejm¢. Abba na
Frekvenci 1.

Lubka Ponizilova: Jsme rano na F1.
Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Na Frekvenci 1 uZ za malouch chvili dalsi porce muziky. Hezké
dobré rano minutu pted ptl osmou.

Zn¢lka

Reklama: www.pigy.cz
Reklama: Novinky.cz
Zn¢lka

Petr Vagner: Hezké dobré rano. Tak je to tady, ddmy a panové, ptesne pul
osmd. To znamena jediné — kratké zpravy Radia Frekvence la jeSté pied tim
pohled na pocasi, a to rovnou na nadchazejici vikend. Kdo Vam da vic?

Lubka Ponizilova: Jenom Frekvence 1.

Petr Vagner: A jenom Lubka.

Xl



Lubka PonizZilova: Dneska pozor na bourky. Za¢néme ale aktualnimi
teplotami. Ty se ted” drzi mezi 0 °C az 5 °C. Odpoledne by mélo byt celkem
teplé - mezi 13 °C az 17 °C, ale pozor na pichanky. Ty nam hrozi hlavné na
severu Cech a také na Vyso¢ing, i kdyz piihnat se miize tu a tam né&jaka
kdekoliv. Zitra opét vétsinou polojasno s destém. Nejvyssi odpoledni teploty
mezi 14 °C az 18 °C a hodné podobné to bude s pocasim také v sobotu.
Teploty mezi 12 °C az 16 °C, vétsinou polojasno, k tomu piehanky. Na
Frekvenci 1 uz kratké zpravy v pul.

Znélka
Zpravodajska relace

Petr Vagner: Ja jenom ¢ekam, jestli si ten Tomas n¢kdy vzpomene opravdu
na ty naSe jména uplné presné, vis.

Lubka Ponizilova: NemiiZze nam piijit na jméno.

Petr Vagner: Ano, to kazdopadné. Pojdmé se podivat do ¢tvrte¢nich novin. Na
détské pasy uz se tvoii fronty a to pfinasi na své titulce MF Dnes. Pokud chcete
s ditétem vyrazit na zacatku prazdnin do ciziny, zbyva Vam uz jenom pét tydnti
na vyiizeni jeho pasu. Od sedmadvacatého Cervna uz déti véetné kojencii bez
cestovniho dokladu ptes hranice nesmi. Zapsani ditéte v pasu ¢i ob¢ance uz
nestaci, navic vyroba pasu trva cely mésic.

Lubka Ponizilova: ODS ma do ¢tyit dnt najit osobnost pro hrad. PiSou dnesni
Lidovky. Jejich velka favoritka Miroslava Némcova boj vzdala. Ted se mluvi
o Tomasovi Topferovi. No, moc ¢asu na hledani v ODS opravdu nemaji.

vvvvv

Ma 1 odpovédi a dokonce i fotky. Rozlozila VéVécka a otrasla koalici. Co
udélala Karolina Peak pak? Sla se veselit a relaxovat. Kritici politikii Vita
Barty a Radka Johna si totiz dali dostaveni¢ko v jednom prazském luxusnim
podniku. Tady se sesli Peak, ministr Jankovsky, $éf dopravy Pavel Dobes,
senator Kubera a mozn4, ze rebelové hledali dalsiho spojence.

Sponzor: Ptehled tisku Vam pfindSi spolecnost Anopres IT. Dodavatel
profesiondlniho monitoringu médii, socidlnich siti a medialnich analyz. S ndmi
budete vzdy napted.

Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Sedm hodin tficetsedm minut, Lada kon¢i. Nikoliv Lada jako
Lada, ale ...

Lubka Ponizilova: Jako princezna Lada tieba.
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Petr Vagner: Nebo jméno Lada, ale Auto Lada. Ruskd autmobilka ukoncila
vyrobu téhle desitek let staré legendy. V 80. letech byla Lada jednim
z nejmodernéjSich modeli ve své tfidé. Nic na tom nezménily ani Casté
poruchy. Na Ladu byla samoziejmé taky zaroven hromada vtipu.

Lubka Ponizilova: Mam tady jeden, Petfe. Vis, pro¢ ma Lada vyhfivané zadni
okno?

Petr Vagner: Ne

Lubka Ponizilova: Aby byly tvoje ruce v teple, kdyz ji tlacis.
Petr Vagner: Coz m¢ tak napadlo: Vis, co rozesméje policistu?
Lubka Ponizilova: Ne.

Petr Vagner: Reknéte mu, ze¢ Vam nékdo ukradl Ladu.

Upoutavka: Frekvence 1 — hudba, zpravy, zabava. Dneska po devaté piivitaji
Pokondii dalsiho exkluzivniho hosta. ,,Ahoj, tady Lukds Vaculik, ja Vas
vSechny moc zdravim a tésim se s klukama na Frekvenci 1. Frekvence 1 —
hudba, zpravy, zabava. Zabavné dopoledne pokracuje na Frekvenci 1 uz
v deset Damskym klubem. ,, O co vsechno jste se uz v zZivote vsadili? “ Na to se
Vas zeptame uz dneska v Damském klubu na Frekvenci 1. Dopoledne na
Frekvenci 1 - to je hlavné zabava, ale i hudba a zpravy.

Zn¢lka

Reklama: Loseprazol

Reklama: www.jedemedolazni.cz
Reklama: Shell

Reklama: www.rozhlasovypoplatek.cz
Reklama: Bramac

Reklama: Climax

Reklama: Apetit

Reklama: www.czc.cz

Reklama: CSOB

Zn¢lka

Znélka: Frekvence 1
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Song cesky

Petr Vagner: Na Frekvenci 1 kdysi davno slavné trio Black milk. Ted’ka
dévcata kazda na své solové draze. Sir Elton John s dalSi muzikou nebo
skupina Krystof a Stfepy, no a za malou chvili se mrkneme taky na nasi
slavnou ostépatku Béru Spotikovou, ktera se vrétila z piipravy. Jak dopadla,
jak se posilila, na co se nejvic t&si, tak to prozradime za malou chvili. K tomu
taky nedilna soucast kazdého vSedniho rana a to je pocasi.

Lubka Ponizilova: Pojdme se podivat za Vami. Zdravime Alenku
z Nového Straseci. Tady jsou Ctyfi stupné a azurova obloha a pocasi pry
dostava rozum a to je fajn. V Uherském Hradisti 9 °C, zatim s deStém. PiSe
nam Vladislava. Z Plzn¢ je tady zprava od Nadi. I tady krasné sviti, k tomu
5 °C. Tak snad to dopadne docela dobte. Litoméfice, krasné slunicko a skoro
jasno. PiSe nam Kacenka a dodavéa, ze se dneska s tfidou chystaji do
poslanecké snémovny a do senatu. Netikd, co tam planuji, tak mozna zitra bude
Kacenka na titulnich strankach vSech novin. Pojd’'me se podivat, co nas c¢eka
dneska odpoledne. Skoro vSude polojasno, obcas s né&jakou tou piechaikou.
Nejvyssi teploty mezi 13 °C az 17 °C a pozor, je tady jedno upozornéni
meteorologli — dneska nam hrozi bourky.

Sponzor: Piijemné pocCasi Vam pieje Styl a interiér cz. Najdéte dokonaly
interiér pro svij zivotni styl na www.stylainterier.cz.

Petr Vagner: No a ja od pocasi odbo¢im naopak ke sportu, protoze naSe
ostépaiska hvézda Bara Spotikova se vratila z piipravy v JAR, a to piesné
p€kné nadupana. Pfed olympiddou to vypada, ptatelé, pry docela slibné alespon
podle slov Bary. Pokud pry budou idealni podminky, mtiZze ptekonat i dokonce
svij vlastni svétovy rekord. Tak drzime palce, posilame muziku nejenom Bafe,
ale 1 Vam vsem, ktefi ladi Radio Frekvence 1.

Lubka Ponizilova: Mame tfi minuty po tfiétvrté na osm a tohle je Elton John.
Song zahrani¢ni

Petr Vagner: Za deset minut osma hodina dorazi na Frekvenci 1. Spole¢né s ni
do cel¢ taky jeste¢ skupina Krystof a Stiepy no a kousky informaci sklada
k sobé¢ Toma§ Borovec, protoze pro Vas chysta dalsi Cerstvé zpravy
Frekvence 1.

Tomas Borovec: Je to fesné tak a ve zpravach mimo jiné zamifime do Brna,
kde ted’ zacal krajsky soud rozkryvat velice zajimavy ptipad pasovani kokainu
k nam z jizni Ameriky. Pfed soudem ma stanout Sest lidi, kteti byli soucasti
organizované¢ho gangu, a ti ptivezli do Evropy kokain za deset milionti korun.
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My jsme se samoziejme spojili s nasim reportérem Michalem Chylikem, ktery
to v Brn¢ celé sleduje a fekne ndm to ve zpravach v osm.

Zn¢lka

Reklama: Pravo

Reklama: Author

Zn¢lka

Reklama: Jena nabytek

Reklama: Auto Jarov

Reklama: Projekt Dubeénice
Reklama: Galerie Harfa

Reklama: InNSPORTIline

Reklama: Koupelnova cetra Marketis
Reklama: www.levnematrace.eu
Reklama: Sconto

Zn¢lka

Znélka: Frekvence 1 Praha 102,5, BeneSov 106,2 FM.
Znélka: Frekvence 1

Petr Vagner: Vam vSem stdle hezké Ctvrte¢ni rano 19.dubna na Frekvenci 1
a kresleny serial Simpsonovi slavi. Dneska je to pfesné pctadvacet let, co se
v televizi tenhleten serial poprvé objevil.

Lubka Ponizilova: Byl to jen dvouminutovy skatch. Cely serial se do televize
dostal aZ o dva roky pozdéji.

Petr Vagner: No a jakou ma sledovanost a kolik ma dild, to vypovida o vSem.
Skupina Krystof tésné pred osmou hodinkou ranni s dalsi svoji muzikou.

Lubka Ponizilova: Krasné &tvrteéni rano na F1.
Song cesky

Petr Vagner: Tak ptfesn¢ takhle Vam hraje Vase Radio Frekvence 1. Za
minutku dal§i muzika UB40, Meky Zbirka nebo Anastacia a nebo taky nas
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dnesni ranni host samotny, skoro ten Uplné nejvic nejvyssi prezident Vaclav
Klaus.

Lubka Ponizilova: Az tak. Uz jsem se lekla, jaky to mas techtle mechtle.
Sluni¢ko se nam venku celkem zacina Cinit. Krasné ¢tvrteCni rano, ted’ aktualné
mezi 3 °C az 9 °C na teplomérech. Rysuje se nam dalsi pfijemny jarni den se
v§im, co k tomu jaru a aprilu patii, to znamena, Ze si budeme uzivat jak
slunicko, tak taky dést’ a pozor si musime dneska davat i na boutky. Ty teploty
nejvyssi odpoledni budou docela piijemné mezi 13 °C az 17 °C.

Zpravodajska relace
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