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Opt  
 
 
Abstrakt 
 

teoretick a vl

problematiky optimalizace elektron  pohledu optimalizace pro 

 i  

elektroni . Ve druh  i se  ka 

 popis ho stavu a  

 z hlediska 

op aktivity 

. Tyto 

byly  k, Instagram, 

YouTube a pro prezentaci na internetu bylo v Ads. 

 hodnoty s  hodnotami a 

jsou  y  jsou  

do - vu. je  

u   

 

 Elektr hod, optimalizace , anal za, 

implementace, web,  
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E-shop Optimization 
 
 
Abstract 
 
The diploma thesis is focused on the optimization of e-shop. The thesis consists of two 

parts, a theoretical part and the thesis itself. The first theoretical part focuses on defining 

the issue of e-commerce optimization from the perspective of search engine optimization, 

Internet marketing and user accessibility of e-commerce websites. In the second part there 

is the thesis itself divided into several other parts. The first part of the work is a description 

of the initial state and default settings of e-commerce in terms of Internet marketing and 

SEO. In the second part we will find a description of the implemented optimization 

elements focused on the activities of internet marketing and search engine optimization. 

These optimization tools were published for internet marketing on the social networks 

Facebook, Instagram, YouTube, and the Google Ads tool was used for presentation on the 

Internet. In the third part of the thesis itself, the output values are compared with the newly 

obtained values and at the same time the obtained results are evaluated on the basis of 

which specific recommendations for the e-shop and its future management are proposed. 

The conclusion of the thesis is devoted to user testing and Its results. 

 
Keywords: E-shop, Search Engine Optimization, Analysis, Implementation, Web, Social 

network, Internet marketing, PPC 
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1 

n   l

, narozen   t  , si 

 jak by vypadal jeho, , 

inova Proto  k

internet v roce 20  16 let a chy  neboli Smart 

Phone,  e v 

  internetu se 

ost technologii v

telefony tak v 

od 16 let do 24 let. Internet  u

na tu lidmi nad 

 z toho sobil. 

 

 

elektronic  o je , 

 e-shop   , 

 obchod ebude 

 

 , aby 

 profilech a 

l n

   

 jako je pla  

 

Pr malizace elek

 touto ratury, budou 

navrhnuty   optimalizaci , 

 budou aplikov  do on-line p obchodu. 
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 a metodika 

1.1  

C  prvky do o 

 zhodnotit,  tiv

dopad na faktor  rozho oba  na 

 e ho obchod  a d . Mezi 

opti ad tvorba re  

obsah gace z a pomoci  

N    bude v timalizace 

pro elektronick  obchod do budoucnosti. 

1.2 Metodika 

T  na  metod. P  bude 

  odborn  literatury. Z to 

  z  ,  na tvorbu a 

aplikaci ur mal . Po impl t

implementaci v tech elektronic V  bude pou  

metoda komparace, pozoro , metoda komento ,  m  
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2 hodiska 

V   bude,  an  

odborn  literatury , v e 

problematiky e s  em pr  optimaliza .  

2.1 arketing 

J arketingu  online . Hla  marketing 

v a obchod a internetu, nout l n

se marketing na internetu.  

 

Budete-li i  marketingem, naleznete zde velmi 

 typick keting. k jsou zde  

e zachovali z klasick o  nez d   

Nej rojem ingu je PPC reklama, e-

pad marketing , na kterou je kladen raz. 

 

Mezi formy a metody internetov ch dk : 

 soci  

  

 webo  

 elekt  

 

Naopak specifick  m internetov ho marketingu je tv , nebo 

nek.  

 

I kd i mnoho lid  e v tomto oboru s state

tomu tak. Proto i s  ve kter

marketing  schopn  z stnanci, porazi podniky, 

kte   dost an , zainter  a z  

stnance. 
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Inte , to  

bez, a ch technic  Mezi kt me 

mimo jin , znalost jazyka HTML, minim  adn CSS), JavaScript 

dokonce PHP.  

 

Nejen   o nutnostech jako jsou 

a echnologie p  v

apod., tento n  Janouch (2014). Bez o inf  ehledu 

 lovat a v 

schopen vyhodnotit efektivnost za    

2.1.1   

 dky vyhled az vaj P, v origin Search Engine 

Results Page, v do   ce s v

 kter

 nternetu za pomoci online vyhled nap lad Google, 

Seznam.  taz oci kon  

ja  (Hardwick, 2020) 

 

v t , a to i pro vy dotazy vytvo e  

vyhled i, za pomoci , n Goodwin 

 v   

n e imo hledan v

fyzick um  atele,   SERP 

mohou vypadat na prvn , tedy mohou obsahovat  , 

asto, nalezneme drob . eri

ch spole Google, Bing apod. se ve 

  . Tito poskytovatel

intuiti  poh Experimenty, v le se 

objevuj a rychle se rozv e technologiemi storu, 
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Organic bvykle ypy obsahu, organ pl

y.   

Jak u MacCormick (2012), organick v o  se 

 SERP budou 

vykazov . Je z  

vyhled .  

 

me je do d p nternetov :  

  

 N  

 T  

  

Informa jsou ta  lezne informace o 

. U tohoto typu  b amy, nebo 

d de r , proto se zo

. sou ty,  nalezne 

ento model e  pro jednotlivce, kt se s nal t web, na 

L si nemohou vzpomenout, neb  

u kter  jsou s d  SERP se 

 U tohoto typu vyh vysok  a 

azy   SERP. Nej  

 prodej a d  (Jakob 

Nielsen, 2006) 

 

Or dky jsou, podle Goodwina (2020) seznamy yly vac m 

indexem index z ak o hodnot . 

ogle obsahuje stovky fakt

hodn   nev  to jsou, k u 

po  n    

 

V minulosti byl faktorem p   

odkaz  web, nebo  j i
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m y tomu tak oli hl e tak rychle i ly 

 

 frustrace z SEO, s  MacCormick 

(2012). 

 

P na rozd ch organick sou ty, za k je placeno, aby byly 

zobrazeny na internetu. V minulosti byly placen hradn

p  obvykle zobrazovaly nad a napravo od 

organick ak ma plac edky lu 

mo s  forem, pr xistuj form

inze   (Jakob Nielsen, 2006) 

2.1.2 SEM 

Search Engine Marketing neboli marketing m

m rnuje propagac m jejich viditelnosti na 

st  vyhled

SEM   metod a metrik pro optimalizaci .  

(Sherman, 2020) 

 

Podle Otise (2013), je prv etodou lov, kte  

Prv em je ce webu m krokem je naleze

nejrelevan o h slov pro web a jeho produkty a posl

 h slov na w  je 

vygeneruje evede je do provozu.   

 

Druh , kterou SEM vyu uje na a popularity webu, nebo 

tak  na tom, jak tomnost webu ve vyhl va . To lze analyzov

tu str ek na web ou indexov ,  , 

a kolik z ka neboli opularita. , aby 

s bsaho slova eda   se v u 

vyhled tanou dosta v led zahrnuje ve s

algoritmech kl  popularity odka
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jako je popularita a saturace o k Popularity, Top 10 Google Analysis, 

Marketleap s Link Popularity, Satur  a d   (McConnell, 2019) 

 

je typu Back-end  a HTML 

nalezneme ve e , kterou SEM zaci nek. Tyto 

, jak popisuje Otis (2013), pos   jejich 

 sp  ky. A to za pomoci jed

, p  oje, k  po sofistikovan

oje, k ou zal  k , nebo 

ch  P o m   

jede  HTML, avou o

ed  y o nepatrn  aspektech va   

 

 Whois Tools odh  e nek 

poskytnout  hran k a autor ebu. 

Google Mobile-Friendly Website Checker je p ale roz trojem, 

o test lyzuje URL adresu a a 

, design pro mobiln  telefony. 

 

Marke sob t a upravit web, aby jej vyhl

ohodnotily eting k ov, 

nebo reklamu s platbou za proklik (PPC) ude i rovn  v . 

Tato technologie ve zkratce e  o

zaji , aby se reklamy zobrazovaly s dky . (We  

2.1.3 eklama 

Janouch (2014) tento druh reklamy ro il k skupiny, me

og tn klama. Pla reklama se 

 o  po

nosti a v n  

Me cen it , eakce 

na m    vazbu od 
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, t p ou s je reklama 

   

 

 reklam budou pod p b ny v kapitole reklama na 

internetu. 

2.1.4 Placen  

 angli Affiliate marketing. Obecn rketi

j  firem. Hayes (2019) 

jejich odnik rodukty, 

. O uvit jako o fina m, ale i 

ne m druhu podpory. P part  vznik  mezi a 

s ut s , jako je nap  

  e nebo vyz , 

.   

 

V dne   internetu, proto i placen rt   

v internetu.  online   , kde 

inzer m webu reklamy i obsah

ob oga nebo cokoli j  objevuje 

kombinace  .  

vyu isy, i ve   

spo , a to v   opisu  rok. Zde 

vla asopisu profituje  provizi z ,  

propagaci, produk p  prost

t , ab n . N ed , ky 

internetu, se tato , ovede k  okruhu 

ch   propagaci o . (Patel, 2017) 

2.1.5    

S l nebo nka ne 

 , nebo soci  lidmi
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, z , aktivity, p ,  nebo spoje  m 

 Sl ch s du 

ch i komunika ch i st

le i na tabletech a tzv. Smart telefonech  ou 

objevovat digi tografie, videa , nebo y blog  

(Kadushin, 2012) 

 

V agace firem 

vodem  (2011),  je snad poten , 

proto se n o vat rozsah m disponuje. 

  ost  t

vyt t, r vitou a spr n lik .  

 

Pokud se pod  v 

republice  54 % oso t, v o 4,7 

lid  s rokem 2018 je zde mezir  % co  okolo 200 

tis  , 2019) 

2.2 a 

Toto slovo , jak zac , a to jak z 

pohledu SEO, tak PPC reklamn  kampan mto slovem,  so

oznamujete nejenom le cel  internetu  se 

. le, ne , a 

internetu,  do y, nebo kategorie .  (Binka, 2019) 

 

P  slov a mnoha ch d t roda (2017),  

na dotaz interne tyto vyhled  v ch 

 tedy dojde  jmenovan  y SERP. Tato ka 

v , je tak n z hlavn o t s h 

slov opravdu a stanovit ta nej vy  va, pr

vh  zvo bude daleko  Va

li ozici v SERP.   
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v va n ze pokud jde o 

jsou i  ou online marketingu. atel 

dotazu vsto tou s ku, kdy vyhled a pomoci k  slov ur , zda 

vatel az, tedy k  s pouze se informovat, 

nebo s  nakou  objednat. V moment vstupu na , vygenerovanou za 

pomoci komparace dotazu a h slov,  se l  potenc m 

. (Binka, 2019) 

2.2.1 P v 

Pokud se te na  internetovou ku nap d s produkty a je  jsou 

spr   a, ste m

nal zt je zde jed  po okem oru je i Karel H  (2017) .  

 slov n  takto snadno vidite d

zhodno  s  vyhle em a d u  na  

v  kvalit defin , tak se  

nadefinov m  slov velmi jed slov. 

, nebo upravit st  kturu 

web  . slova n nce, kde bychom 

hledat a zt. Pro po blematiky je zde vyobr  na st

s produkty.   
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1  
 

        (Zdroj: vl zpracov www.econea.cz, 16.06.2020) 

 

Na o   a  hned v ika ch a 

. Prv u je v META tagu TITLE ve META t

tag DESCRIPTION, ten nalezneme na o ku jako Text. V nadpisech, podnadpisech, 

popis  ob , v URL v  navigaci a 

v textu a odkaz    (Hla  

2.2.2 Long Tail 

ova na  Long Tail, v du hvozd  j ou taktikou 

SEO. Pokud o t ch, obvykle  fr , 

nebo slovech edan   Tato slova maj frekventovanost 

, ale obvykle maj notu konverze u ko  Ty 

, pokud se bodu n , neb li 

, tedy  vyhled  k .  (Rakt, 2019) 

 

Chcete-li sk fitovat ze strategie Long Tail , m ste podle 

Atkinse (2019) e
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s  Je mnohem sna otit Long  slova  , 

prot  webov , jako je nap ad Google, so v tomto o 

 hodnoc k.  

 

Z toho  sna  hled  nu,  je tento ter  

. Vzhledem k r hlosti internetu je daleko i 

z ka i s  ousek internetu. Z u 

h slov tohoto typu povede k  posta  v Rankingu, v 

ho webu.  (Rakt, 2019) 

 

2.2.3 Short Tail 

Pokud chceme definovat v ov Short Tail, budeme definovat slova, 

kter  m  Long lov  

short, bude se jedna ova, n 3 slova 

ru, kte dok  popsa ategorii.  se 

j n klad kolo , I lo , nebo eba 

. tedy  napadnou 

v odenn ch ,  lu?  a na tuto 

vyhl I , nebo v h  kt  m za

 Tato slova ma , Tail slova 

pory. Z , na co chcete  webo ce . 

(LCN.com, 2019) 

2.2.4  mezi Short Tail vs. Long Tail 

P komparaci Short vs.  nal Za p  bod 

poro  an (2020) objem, konkr objem vyhle  

slovo krat e , naopak  uje 

 .   konkurenci, zde naopak p  

 , kurence v , zde tedy   

slova a f o nam z okruh konkurence.  
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Za , nebo-li za  ov podle Worobece (2019) vuje 

 slova. Z  neboli Short T  obrovskou 

odu. Pokud t d konkure  ek, 

kter  tuaci, jako e-shop s elektronikou mu te 

konkure ko jsou Samsung   

konec dl ady t  elektronikou, a t zt na 

  

 

Da dou pro Short Tail je velmi no v

s  nakupovan ch slov, prot

slova, chce m a webu a d Google AdWord

vat penny za to, abyste o c  

s slovy. upu c , budete muset za svo

v to c edy nepopiratel u 

 Long Tail lova, kter je nakupu

cena je i .  (Baker, 2019) 

 

Kde v rozho podle Yuana (2015) hodu ne

konverze neboli vy e 

 provoz d y sna  

ch slov, nezname eho webu. Naopak 

e  Long Tail  slov, m leko 

o Short Tail a na s hlukem. Jak uj

, rem vypl v n volbou a 

ve je Lon slov, 

viz tabulka .   
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2 Long tail 
 

 

    (Zdroj: www.seopressor.com, 19.06.2020) 

2.2.5 Volba ch slov pro PPC 

rozumiteln  kl o ch slov je pro ou PPC kam  jedn  

z    tvo , promy en  a velmi . 

Proto se z  i o nejt   ch, kampa .  

 analyzov ch slo by byla pro vho

si znam odstatn ch budo  slov, o 

od usines r . du nahl

 f materi , ale ta h konkure velmi pomoho

  slov. ( , 2009) 

 

K postupu v analy Va  dat, jako jsou statistiky 

vnosti, ch. D dat t

odhalit ivatel zadat do vy  slova, nebo fr e, aby vstoupil 

na e str P znamu slov byste m li postupovat 

systematicky, tedy od obecn Va    slova a 

 , kter  popisuj slu by, 

n   (Diggity, 2020) 
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V neposled e

de Va ma, nebo kamp dkazovat a 

produkt z a by  vytvo ena tak, aby se z ovi, 

reklamu klikne t  ote   

tem, ne pouze se s , kde tento produkt zt. Proto je nut

vat tvo PPC kampa takov  kone

esla v nes o   

009) 

2.3 Reklama na internetu 

 Jana P ryl  ve sv ze M nikace , d

interaktiv  dynamice a st   ne internet s

diem pro 0) 

Me hody reklamy,  online etu,  

 

 na skupiny potenc ch . 

 horizont p , , z  i vyhodnocen  

reklam . 

 , v porovn s reklamn dii. 

 

D pak: 

 pou prezentace (na video, fotky  efekty, 

text). 

 nost pro e internetu, si t, rozsah a pr , bude 

dan  reklama. 

 ost u ele vyhled t, pouze tak ho oprav

a n  . 

 Mo nejenom na jakoukoli, ale na jednu ko  vybranou 

skupinu, pro kterou je reklama specificky vytvo  . 

 rok la inform  a dat lam at o 

potenci
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a t ak , doba 

st s  a mnoho da rel  . 

 Reklama na za jednu z reklam 

mi i.  2010) 

 

 rekl  n dy: 

 t z si pro n e produkt,  

 Nen   za t na specific  : 

any) 

 U viditelnosti banner nastat tzv. banner slepota neboli 

o  g reklamy & An

2019) 

 

2.3.1 Metriky inter klamy 

J  iro (2018) ve  o metri reklamy, nelze 

jed  metrika je ta  v , tedy vho  

naprosto pro v  situace. To jak a kdy p t bu o 

v m sh  

 

 Mikro metriky  

 z mnoha metrik  vyhodnoc online 

marketingo , arokapi (2020). Tyto metriky jsou 

vh e jako rychl  porov kampan  ,  

obsahem jako metriky vhodn  celk zhodno

nebo rep i ody, tyto metriky nejsou vhodn  pro souhrnn

posouze jich nitelnost, nebo ejich nulo ov

hodnota o dopadu na business.  Mezi n  mikro metriky 

: 

 

o CTR  Click - Through Rate 

o OR  Open Rate 
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o CTOR  Click-To-Open-Rate 

o CPC  Cost per Click 

 
3: Mikro metriky 

 

(Zdroj: , 2018, online 25.09.2020) 
 

 PNO (Po na obratu) 

obratu, av ak te zev je oto et tohoto ukazatele 

r  lady a t bou. P  

metriky by l u  

marketingovou a ategii.  9)  
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ika dobn , jako zm metriky, velmi malou 

 hodnotu pro byznys, proto p jde vysok nebo 

naop  se ocitli v zisku 

ve je tato metrika ur ry ib

zhodnoce marketingov a    

 

4: Metrika PNO 

 

                                                         (Zdroj: , 2018, online 25.09.2020) 

 

 ROAS (Return on Ad Spench ) 

mneme si, 

vzorec pracu dcho etrika PNO. Z toho 

vy  se bude pouze zp  interpretace sledk

PNO m odu v 

T  t a metrik, kter

jako je obrat, zisk, nebo .  (Penkala, 2018) 

 

Ob 5: Metrika ROAS 

 

(Zdroj: , 2018, online 25.09.2020) 

 

 CR (Conversion Rate  konverze) 

 (2020), z eno

procent ho webu, nebo vstup  s ovedou 

konverzi, , c  z na 

ch lech, kter  
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ne ze jsou prove pu, od

(kontaktujte n tp.), zap  se do online chatu ad na 

ce.  

 metriky i   tedy 

slo  or u g    

 
6: Metrika CR 

 

 

       (Zdroj: , 2018, online 25.09.2020) 
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7  
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2.3.2 Modely internetov  

S ernetov  (SPIR, 2016)  ternet

reklamy. N pouze f i 

 v prakti  

 Internet display advertising / display reklama  banner, video  

, e reklamy, vyskakova okna  

 ma  se o jakoukoli grafickou rekla  je 

zobraz tena, p  

  spon in  v obsa oblastech 

 Reklama In-stream / reklama ve videu  d / 

videoobsahu ve ekry   

2.3.3 Druhy  reklamy 

rincipu, jako reklama. 

reklamy  za to, aby byla jeho r , tedy aby li

uktu atp. a v d dku e 

Tak, aby to v m so tu, pr nos, e mnohem 

v , lady na tuto reklam agaci.  2019) 

 

Pro v  na v  SEO je  mnoho nek. 

Jedna z  je vnost ebu, bez osti se 

ni vyhl dostanete. Jed , jak efektivn

vnost je pr plac   2011).  budou 

rnetu.  

 

PPC reklama 

V du Pay-Per-Click, tedy platba za proklik. Podle Kima (Neuvedeno;  2020) se 

jedn  o model platby za  interneto amy  k

jednu z jeho reklam. V V o webu, na

 Poskytovatel inte rekl pe ze 

, kdy  klikne na reklam danou nku.   
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Reklama z nejpopul j forem PPC. Nab

e sponzorovan ch od . To 

zna kdo hle  reklamou, e se V

reklama objevit na jednom z nejv . PPC je ast

am  v  kter  e 

ob n za po  jeho   (Kapoor, a 

 

 

klama 

J y na internetu  se, jak uv  

Kru  (2007) ve sv , objevila na internetu  roce 1994 la spo

AT&T.  

a tv ov

plochy pro kome i    

 

Do plo nery. Zahrnuty jsou i t ka, videa, 

I  mnoho podob. Proto ji em

jako reklamu na kterou nelze kliknout, , nebo 

jako re v sah webu, kte  si chceme pr

Tato reklama se   kurzorem s o 

  k st y 

nevykon ci. zp in inzerenta, 

z pohledu e b velmi negativn .  (Mart 012) 

 

Bannery 

Internetov  m  a p  nich je tzv. banner. ou 

se set s podobou ob  . Ten ck , nebo 

animo ner se n n be, za v

n , bar   

pozornost. Sice je  tvar  banner pouze 

v tomto tvaru banneru je sama webo  s a, proto si 
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ve t a rozvrhnou pro ja banner by 

n ledn u doplnil.  (Hayes, 2019)  

 

Jak uv Hor  (2011), z grafi anner zaj   by 

poutat n nost, z  pohled, bychom z j i snadno 

na co banner poukazuje a co lit. Pro lze nap

nebo text u animov anneru m 

slovem, ev  lze mo do banneru u it video. 

chom si v li pol k t  pro tvorbu 

rekl banneru:  

 

1. Pro bec v m  banner? 

2. ento banner propagovat? 

3. Na koho bude bann t, tedy kdo se nach  c  

4. Kde chci banne  

5. Za pomoci, du banner vytv  

 

Zodpo m si nespecifikujeme pouze grafick  e

nem  ou textovou . V t sti bychom , aby byl text 

 praxi  xtu na banneru 

bude si tento text  a to by pro n s znamenalo kontraprodukti

  (Katai, 2017) 

 

T ka 

Da  n u . 

nky, nebo e-shopy  jsou  bem prov  

en m. Tou -

, nebo p   kapitole. 

plochy. u je nalezneme na konci s u  

apod. Jak mo plo  hlediska prokliku nijak zvl

t  je ta v ou  si 

zapamatovat a podle t razu jsou pa u, nebo e
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schopni pom snadno led  

objevovat pro  podob v 

proto e se V  i ostat.  (Janouch, 

2014) 

 

Automaticky se ot okna 

Mezi plo  t a , kte  

bez toho  by  v vybral mo

generov na webov , k   N ji jsou 

tyto reklamy  t zahrnut do HTML 

we .   

Okno v t r

I zobr  vyskakov lamy s , jedna z j  s 

u hlavn str u webu, o j

nout a  po tom ok  (ComputerHope, 

2018). 

 

Reklama na soc h s  

S  je interneto a, kt registr    

os . D  pak u

komunikaci s o , fotografii a vid  mez  

zprost kov prost   (Semer  & Weinlich, 2019) 

 

N  republice v roce 2019, je s po u  5,3 

, ne Facebook.   denn 3,7 mil

z toho  lefon. Druho vanou 

 republice je Face  kte   ku 2,2 

 e z celosv o hled

nej  nosti.  (Klement, 2020) 

jsou v  t

soci e ale i podpora prodeje, obous  em a nejenom 
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s  tvorba komunit apod. V  s t i j

placen eklamy.  ich, 2019) 

 

h h je v k v mnoha ohledech , hlavn

na samotnou reklamu o

it jak na webu, tak i v aplika h,  na desktopu i mobi  

nap formami. Ko t Facebook y reklamy (Bannery, 

 apod.)  propagaci v  akci. Jak 

bude propagace na Facebooku vypadat j leznete zde mo

ku, videa, ale tak ky, nebo reakce na V   t "To se 

mi ". Reklamy se mohou zobrazovat na mno booku

nalezneme v sekci navr sah, nebo jako tzv. ry

ky. y tomu, book je kem Instagramu, je mo

reklamy z Facebooku i na Instagram  tfolio 

k . V  FB i Instagram poskytnou podrob

  r  2019) 

2.4 Optimalizace pro vyhled v  

asto o zkratkou SEO (Search Engine 

Optimalization) za  na web   webov  

ce o na ch p  v  vyhl . SEO po vaj  

jednotlivci i podniky k maxim ch webov m ke 

zv webu,  oblastech podn  Rozvi

a  vytv strategie pro vznik organic ho 

,  a nikoli jako 

 jako je PPC. SEO je velmi 

a berou v potaz mnoho  we  jako jsou 

slova a my, ak nek, hierarchickou strukturu , 

srozumitelnost jazyka atd.  (Frankenfield, 2020) 

 

Dosa  ro mnoho r z

fakt  kter  po ny za . J e o on-page a off-page 
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faktory. Pokud chceme, m do  off-page   

SEO, tedy on-page  a  pozornost jejich lnosti.  (Hardwick, 

2020) 

2.4.1 On  Page faktory 

Mezi on-page : 

 P ce k u 

 Optimali  

 Optimalizace ( , meta a hla  

 Optimalizace obr  

 

Z chto hromady by  l b  ni 

autoritativnosti, ryhodnosti a odbornosti. Proto jsou on-page faktor , 

proto mu webu a jeho obsahu a podle 

tohoto obsahu po entifikovat, dostate relevan hled

dotazy. sle na o ve 

hle  relevance, t  ve 

   i i, c

 kladen  a relevanci a s . Pro majitele webu to tedy 

 we .  (Crowe, 2019) 

2.4.2 Off  Page faktory 

m off-page fak  ebo dostat se do 

po o  d   Va nce. Oproti optimalizaci on-page kter  

 na ff-page  mim

N ad pokud na p hosta  na  str , nebo blogu, 

gaci mimo V  (Patel, Neuvede  

 

Techniky off-page pro optimalizaci jsou:  

  J se o nej sob zviditeln  se o 

v  webem  za c o 

dkaz ste se um li na v   urence.  
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  Trochu jinou cestou pro vyt za eho 

webu do platforem s ch produktech na 

  obrovsk web e. 

 Soci  Neboli Social Bookmarking zp ropagace 

webov ky. S ky 

nek na slavn , Reddit, StumbleUpon a 

st y na kt  ce

vyhled  

 Guest Blogging  V no jako  blogu. Tato technika je 

lad s odkazem i 

nku. Tyto odkazy v sekci k

vedou  odkaz   (RankWatch, 2015) 

2.4.3 Core Web Vitals 

pokyny pro 

 kvality   na webu. 

Iniciativa Web Vitals, jak popisuje Walton (2020), it pro

ce.  

t Vitals se budo a pro rok 

2020   interakti ln

stabilit

interaktivitu metrika  metrika 

ho posunu Layoutu (CLS). 

2.4.4 N oje SEO 

SEO Tools, neboli . Na internetu nalezneme o

optimalizaci.  nkce, l

na z  z jednoho  (Kadle  2019) 

Kter SEO ny? N aleznete souhrn vyb   

 Sledo  Collabim, Semor, nebo Google 

Webmaster Tools 

 Ana ov  Sklik, Google AdWords 
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 A za tech  webu  SEO Toolkit, XML Sitemap Inspector, nebo 

Web Developer 

 P webo rola chyby 404  sm

zkontroluje DIG MA TO URL Check, s tzv. chybou 404 rect 

Path 

 P duplicita obsahu  s probl o je 

Xenu, Copyscape, Siteliner ne eaming Frog 

 SERP  Pro  SERP oj Title Tag preview 

Tool, nebo Snipper Optimizer 

 a pro rawler  Screaming Frog, Xenu Link Sleuth 

 D  webu  Pigdom, PageSpeed Insights, Dareboost 

 profil  pro tento rozbor ombina

Ahfrefs,  OpenSideExplorer a Majestic  (Dean, 2020) 

2.4.5 SEO White Hat 

Pokud se chcete ve v Google u na lep  

la ch chcete vyhno

, pen a z n  od vyh , pak je  techniku SEO 

White Hat. Jde o  pouze etick  taktiky a zvolen pu 

vyh ou ii, techniku a taktiku optimalizace w

oogle, nebo jinou  

  ele a m t

nejlep le , vy  toho, 

  (Beal, Neuvedeno;  

 

 Tim (Soulo, 2019) a nejenom on, p iky SEO White Hat se 

soust it na tyto body: 

 Hrajete podle pravid ,  

 Optim te pro lidi, ne pro vyhled a e 

 Ze sp , , aby exceloval  

 Vyh e technice SEO Black Hat, k Hat 
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Kdy metody SEO White Hat s  prv

V  pl nujete s  ak 

s stou   

v oblasti s ou konkurenc   opravdu 

vyplatit.  (Pollitt, 2020) 

2.4.6 SEO Black Hat 

 SEO Black Hat techniky jsou opakem SEO White Hat technik. 

 na  sady nel ch, nebo n

prakti it si pozici c o technika vyu

m  algoritmech s lem maximalizovat 

y webu. spam , kte  neberou ohled na 

 ale pouze n webu.  (Dennis, 2019)  

 

Co se stane  vyhled  detek iky? Obvykle dojde k ok

e k aby tyto techn y jako 

nefungovali. p du  za 

it  str . Tent Va

webu, neb e ve v . (Hall, 2020) 

 

Mezi praktiky SEO Black Ha  

 P  

  

 ext  stejn barva textu jak  

 ah 

  

 Software p  ne ost dohledat,  t 

 Tzv. " " webu  

 Odkazo  telem   (DiCiero, 2014) 
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2.4.7 EO a PPC 

S  vyhled i jsou s oby interneto  Plac

, tedy tzv. PPC a optimalizace vyhled , zkr  SEO.  

Jak PPC je nep roze  n  

typ reklamy ta jejich tu jsou i vpra

na s e. Naopak SEO je  jak iro ebov . PPC je 

marke  stup, na kt  platit reklamn , co z ikne. 

Podle r lov se budou vyskytovat r v  ceny 

slovo, a za klikn bud  

 

Oba ty marketingu jsou porov ny v tabulce  1. em 

porovn v C je istuje v hod pro SEO. 

D vodem je,  p    n , a  m trvat 

dlouh br   hodnocen Na druhou stranu, po 

n o um   by mnohem d e, je 

tomu u PPC, faktor je  as.  (Chen & Shih & Chen, & Chen, 2011) 



 
 

 

 

 41 

 

Tabulka 1:  SEO a PPC 
 

 
SEO PPC 

 

SEO lze pov t za 
bezp marketing 
vyhle  
budou ni  

latit za kliknut  
v ude tedy 
 

 v 
hodnocen  

Pou  SEO hodnocen  je 
obe ho 

 k tomu, e 
je tr

a nebude se sn it. 

reklamy se 
st ch 

 v , ale po 
uk
reklamy se  rychle vr  

v hodn  

Riziko 
neplatn h 

 

Nenese riziko n h 
. 

Mu riziko neplat
klik  

as De  Krat  

Nejistota 
hodnocen  

Vzhledem k popularit
ude 

nejji m faktorem zajistit, 
a  slovo 
objevilo ve vysok ch 
ho  

lady  
vo jsou od , po 

zap   hled
no t, tedy 

 k  , 
sokou 

jistotu vy hodnocen  

/ 

pozornost 

Prot ritmy 
js , je SEO 
jed cestou pro to 
zahrnut do vyhled
al  

Zaplace m pro dos
odnocen si 

 pro 
do vyhl ch algo  

             (Chen & Shih & Chen, & Chen, 2011) 
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2.5 Tvorba PPC reklamy 

K C reklamu je  rekla V  

se setk me s m mi tvor ze sady reklam. Po 

bl sezn  problematikou a pozor  ch  na internetu, je 

rem, i pro PPC reklamu jsou v republice 

roje Google Ads a Sklik. Toto tvrzen k zd ku pana 

P (2020) l ku na   (Gleton s.r.o., 2016), oba tyto subjekty se 

d klamy.  

2.5.1 Google Ads 

Jak jedn e o online  program od sp . Na t

rn e reklamu. Ta pak z o na ty 

tele  danou nebo pr e reklamu 

 Tento program zv nost a  o webu e,  

e s produkt lem it jejich prodej. 

platforma pracuje v a s a p  internetu a 

ete kdykoli n   bo ete 

 rozpo . V aplikaci  

u mpa ozpo  na celou kampa a, kde se bude 

reklama objevovat. ohoto programu opra  e zde neexistuje 

azek, tedy e 

za u s zaplatit. (Google Ads Help, Neu 020)  

2.5.2 Sklik 

U Google Ads  o celo d se p me 

na  nalezneme   za   % 

u  internetu, a o k. Do tohoto Sklik mu se 

podle samot , osti Seznam.cz,  kdokoli.  Stej

 reklamy. 

tvorby kam o PPC rekla  he ad cenu za 

proklik, nebo celk m 
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republiku, je u v. regiona reklamu na celou 

liku, ale ze na region, kraj, nebo okres ve k se 

o k up Ads, ani u 

Sklik programu nen  azek, proto je jen na v  kolik jste 

d mu ochotni zaplatit. Co je v  u Sklik j  e to, kde se 

tato reklama bude zobrazovat, o  upravit sami, na Sklik 

platf   a obsahov

dv t   po u, kte  kampan   ve 

inze i typu osloven  Proto 

u z d   (Sklik.cz, Neuvede 2020) 

2.5.3 Stru u PPC 

Struktura P  m aspektem. Tuto strukturu at za 

jakou si p  v  et, a   ,  

neo  vliv nejenom st v . Pokud  c m 

PPC, pak bychom a strukturu k .  

Ex s , jak strukturovat et. P struktury pro PPC 

z na   (Tyagi, 2013) 

V p  je p echno o . Obe

 4 kategori  Toto rozd s ani u ch 

oj  pro PPC,  Google Ads, nebo Sklik apod.  

 

 Ka  

 Rek stavy 

 ova 

 Kopie reklamy 

 

Rozpo t . Volbu po a sobujete 

rozd  , mezi hl , odukty a s e, y 

pro tuto n  produkty by chcete zahrnout, nebo na kte hcete 

pravidlo   

o s  Obec    Tyto sady jsou 
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  sad  slov, k  sp  sadu 

reklam.   

 

8: Struktura PPC tu 
 

 

    (Zdroj:  B. Sager, 2019, online 05.10.2020) 

 

tv     Brittany Sager 

(2019) e v zvolen tu PPC 

s mi kroky: 

  a o  Tyto souvi , pokud je t

 o optimalizaci  

sady a kampa obsahu zce tematickou skupinu , je 

snaz  bo  u.  

 Sk re kvality a psan  Toto sk i , zda se 

de zobrazuje. K mu  kvality  seskup  kl  

do ch tema  , tedy   pro 

vytv  ho textu/ . 

 Reporting   reportingu u sou sesku  

atistik a k  kam n ni.  
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2.6 Facebook spr  reklam 

Platforma Facebook s  pro eklamy, sady reklam, nebo 

 V tomto V  a reklamy 

z na obr  yto hned 

tvor , nebo  jejich zve

p leznete stati  k reklamou, nebo sadou 

reklam. Na z anal te v ce ce rekl

metriky re  v  v tomto  

u znovu it, a  verzi zve , to e rozli  

 verzi od   (Facebook, Neuve  

2.6.1  

Pokud m o reklamn podle Srinivasana (2018) m  podobn

reklam odniku. Tyto reklamy s ste av os , a 

za  spo ele, aby nakoupil produkt, 

sti  e c

tvorb mpan likum, nutnost porozu t 

 co je spojuje apod., , 

  n    

2.6.2 Sada reklam 

reklam. Sady reklam jsou skupiny reklam  

nastaven , nej jak, kde a kdy tit ou sadu reklam je mo

nakonfigurovat tak, aby lil zn pekty  

u zformovat 

roz t a zvolit jejich  nast i sadami reklam, se 

v proved i na   (Facebook 

0) 
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2.6.3 Inzerce 

kdy setkal s z mnoha nzerce, ale co t  inzerce 

je? Podle K (2011) se jed  o zp , s  na 

trhu internetu m inzerce t sledovanost, jem a vzbudit  a 

zerce je tvo na v mnoha f h, od kop r eo, 

y apod e se vyv , ak lnost a 

nzerce  interneto , 

placenou formu. Hla dou inzerce ou kontrolu nad obsahem a 

, k  t .   

2.7 Tvorba reklam o banneru 

Jak js  nner je typ reklam

m re zobrazuje na internet

po stran , nad textem nebo v ch mezi textem.  

 na nej st a tou je tvorba banneru. Pr e jako 

v i m marketingu, tak i tvorba banneru prav  pomohou vytvo  

kvalit  a fun  banner.  (Ho  

 

Technick  parametry banneru by m  f  JPEG, PNG, nebo GIF a 

dato ikost 150 kB. U , jako j ad 

Facebook, nebo Google setkat i s omez m r nej ji 1 200x628 

px. (Chudoba, 2018). 

 

n  

  re lochu. 

 Obsah reklamy by m n  zleva doprava,  vodoro  tedy bez 

j  nakl . 

 Obr text v banneru jsou rele obsah je srozu , 

 Banner m len  akci. (Rosteck 015)  
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emu bychom tvor banneru naopak vyhnout: 

 Banner v p torsk  

patenty apod. 

 Z  

nebo stroboskopic . 

 Banner nes  n na p m po . 

 Je o napodobovat: dialog kna, sy

pros o syst mu, te .    

2.8 Google Search Console 

J v n o troj vyvinut  Google. Tento troj je 

 Hla i funkcemi toho sou a e  

webov ky ve v Google. Abychom byli zahrnuti ve v

vyhl le zaregistrov  do  Google Search 

Console, n  tento troj v po  a vylep  to, jak Google 

 vid s v  .  (Google Search 

Cons 020) 

Pro to, abychom mohli ten va   o da

 

   Chrome, Firefox, Edge, 

Safari. 

 Ve t povoleny Cookies a JavaScript. 

 A jako u roje spole osti Googl  Google et. 

  

 

Mezi  vatele, tato platform  , 

SEO e admi nek a   (Google 

Search Console, Neuvedeno;  
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2.9 Google Analytics 

Stejn jako  GSC je Google Analytics bezplatn vyvinuta a 

provoz  s jak pro samost , 

tak i pro osti, a vlast pro kohokoli kdo je kem . Tato 

slu spole nosti Google pom sledovat h 

, nebo elektronic odu. Od  

uvedla tento troj na trh, stal se Google Analytics 

   dat a pro celkovou webovou  na internetu, se stal 

o intern o inzerenta.  (Google Analytics 

Academy, 2017) 

 

Kristi Hines (2015)  i s m mi tech i mohou 

 z skat, komplexn  a snadno pochopiteln u  Mezi 

:  

 Kol e tuto webo  

 tito i? 

 eba web p  mobil  ? 

 Z  provoz na  

 aktika ohoto webu? 

 it rychlost we  

 Kte  a obsah  nej e  

 Z kolika  z  

 

T  avuje ty   faktory a funkce 

e Google Analytics za tento  t  

.  

 

2.10 Testo stupnosti webu 

Ne telnosti  produktu, v 

, elektroni hodu, w ky. Toto te mo 
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dnictv e ,  

obsahuje body,  sl  k vatel   by, ale v typech 

, vatele, kte  tuto webovou st . Testov  

by, kte pod ivatel dok  

schopnost orientace iv   

(Pilka, 2019) 

Nejprve by p se bude jednat, e : 

 Explorativn  Z ek produktu, posuzuje st 

prototypu, nebo . 

  U ed  produktu, nebo tes osti, pro 

y technologi  v , u

spoko nost a celkov lnost. 

 Srovn   Komparace dvou  ce prod ,   

technologie a diferenciace a t  obje   

(Churm, Neuvede ) 

 

Jednou z nej  respon

testery, k budou  s  , a  je 

ovat. Nej  et resp   je 5-6 

  odhalit i  80 % nejv , od 

e responde ne  lady na tyto testery 

b   18) 
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3 ce 

3.1 Charakteristika  

Spole  superpotraviny-naturalis.cz a z

m  

 dubnu 2014. o

  produkty s uni   ty 

n polupracuj  

schopni vyproduko  v . H , 

i Naturalis,  

L  Superpotraviny 

 jejich Produkty 

spo s v opako

. V portfoliu lez elen

la, Maca, Goji, Acai Berry 

nebo  

Semante by Naturalis je oz  - BIO kosmetiky. Tuto produktovou 

  roku 2020. ch potravin, 

super si za   a certifik

jakosti  t je itelem  CPK a CPK 

BIO. Majitel uv valitn  suroviny, jsou to, co 

 kosmetiku SEMANTE by Naturalis . V portfoliu osmetiky 

, ple kosmetic

 aromaterapii . Prodej p zna

Naturalis a SEMANTE by Naturalis prob   

 www.superpotraviny-naturalis.cz. 

 

9  Naturalis a logo kosmetiky SEMANTE by Naturalis 
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3.2 av 

V o kapitole naleznete podrob ho stavu  v oblastech SEO a 

. c jsou z  v  od 30. 

srpna do 16.  2020. 

3.2.1 SEO 

ho stavu e-shopu bylo provedeno za pomoci te  vybr i online 

free tory. Tedy na toto vyn  dky. 

b  n Dareboost a PageSpeed Insights.  

 

Nibbler 

Je  bezplatn  testo webov  j hodno a 

testuje we  pohledu 10 kl mezi tyto oblas

SEO a , technolo  N je 

"robot"  au   program e naj t webo  

sleduje odkazy z nich nky. Pokud nejsou str y 

propojeny sy Nibbler e moci p ozkoumat. 

 

ler vybere ch 5 s k, kt  

v lyzuje z hledisek: 

  

 Praxe 

 Marketing 

 Technologie 

 

Tyto hledi  test   testy jsou 

hodnoceny na d  0-10, vypov  0 je nejhor , naopak 10 

o nejle m m  ku. ch hledisek a 

e -shopu.  

 bylo provedeno pro e-shop www.superpotraviny-naturalis.cz a kombinace 

tes ity jsou  v  tabulce. 
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Tabulka 2 rojem Nibbler 

 

                           (Zdroj: vlas pracov  dle www.nibbler.silktide.com) 

 

Jednou z nejd ch informac eme z str y 

www.superpotraviny-naturalis.cz at, je hodnoc kvality z

mku 9.0, velmi po  jsou hodnoce ky i z pohledu pnosti (9.3) a 

 (9.5). c  hlediska praxe (7.7) a 

marketingu dopodrobna po  v sledky jednotli  

 

 URL Form t (7.2) 

 v  ne  znaky jako js tka, ne

 i d a, tyto znaky jsou pro 

o  a zapama e maj ndenci odkazy 

s to . 

 2 URL odkazy byl t  adresy se 

, jeden c

 adresy URL. Tomuto typu adres by se m l e-shop obecn

vyhnout, pro  nejeno tele, 

chnolog mohou z
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 it  jejich 

je  konkr  aplikace, proto jsou pouze v 

p  e jed kazy:  

https://www.superpotraviny-naturalis.cz/prihlaseni?create_account=1 

https://www.superpotraviny-naturalis.cz/kosik?action=show 

 Popularity (0.0) 

 Alexa dosud tent dila. Pokud je uvedeno 

jako pravd  provoz na web a  jte 

Alexa. 

 Twitter (0.0) 

 Tato opojena s na Twitteru. Ale ena 

k na  Facebook a Instagram, proto se v budoucnu 

k  Twitter ani .  

 Mobile (8.6) 

 We nka poskytuje mob TML optimalizovanou pro 

mo o je  ky webu  z mo  

ky tomu na 

z  

 mobiln n do m 

, web r  velikostem obrazovky je p

SS.  

 Amount of content / Mno bsahu (8.7) 

 Tento we  zalo s

obsahu na webu koreluje s hodnocen  

 Images / O ) 

 webu, k  kosti 

p y a y v HTML. Tyto atributy jsou 

oporu , jako pomoc i us at 

str nku.  

 Internal links / Intern 9.8) 

  na s ce y 

popisovat na co o ho bloku textu obvykle 
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ova hodnotil 

vysok trategii, ro 

y textu. 

 Nibbler poukazuje na dva odkaz j

. Odka ce by popisovat ve pro  j

obrazovky, tak pav   

o odkazy: www.superpotraviny-naturalis.cz/ 

www.superpotraviny-naturalis.cz/kosik?action=show 

 Server behaviour / Vlastnosti serveru (10.0) 

 Tento web zprac nky spr v  du 

http 404. 

 Web byl obsluho  mi do

zry  st ky. 

 Z tohoto webu jsou rosto ide

os mi postupy pou HTTP 301) mezi 

adresami URL s i bez tek. 

 ho 

:   

z http://superpotraviny-naturalis.cz 

na http://www.superpotravina-naturalis.cz.  

 Analytics / Analytika (10.0) 

 webu po  u ftwaru. 

To je  za , pro o t zu 

ch  

 Page titles  

 ky 

k se p webu zobraz d  

 okna pr  

 Heading nadpisy 

 V o webu sy.  

 mi 

vyhl  snad  rychl  shrn  obsahu we  
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 Incoming links / y (10.0) 

 Na tento web odkazuje 1 297  132 do  Je z  

uje h

ch. 

 Meta tags (10.0) 

 o webu po popis,  je nutn

vy ogle) zobrazovali tento text na st  sledky 

v  

 Takto bude tento web vypadat ve v  

 10: SERP Google 

 

      (Zdroj:www.nibbler.silktide.com/en/reports/) 

 

 Printability / Tisknutelnost (10.0) 

 , echny tyto webov sou optimalizov y pro tisk. 

(pomoc SS) 

 Freshness  

 ak ah mi dob  kte

vn ry  

 We  p ov y,  i 

v u dnost  

 

Dareboost 

D stroj, pomoc testovat, analyzovat a monitorovat 

Tento stroj se u w k   

rychlost, SEO, kvalitu str k a stroj je vel

optimal st , pro echny podstat  pro 

opt    p  je 

Dareboost v bezplatn  V

webov , se sk  z .  
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P bsahuje proc  nek, 

po r  

 

e uje n na server, mn t, kter  

jsou  k ledn ch e 

Dareboost zam podrob i s k, kde nalezneme 

t y roz . K  o  r as, jak 

 y m  a s dopor zde 

por  na    

je hodnocen  pro na ytu, zde je doporu  200 

hodnocen za jak dlouho se na

jedna sekunda. as se vztahuje k  ce  

 ak x rychlosti, tuto hodnotu Google 

do  000.  konkr t t. 

 byly j  -shopu   Superpotravinami, 

Smoothies a P .  

 
Tabulka 3: Dareboost - dky vy   

 

       ledk www.dareboost.com) 
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Pro testov , bylo : 

 

Pr  tyto st nky je pou Script

zpomalit zob n  s skript. Pokud je to tedy 

mo , bylo by vhodn o u ript, abyste zajistili rychle

.  

 

Dru   

P DOM je st webo  DOM v JavaScript. Dob

  obsah tu 

prv  DOM. tr ce  1 000 pr

 u p  kosmetiku 1 848, 

za sup 2 033 st  zobra

hto znak  1 449. 

 

  webu p   mezi weby. 

XSS  se jim , p d a

 zraniteln h toky j rn a proto 

 o nky. y 

chr nky 

legitimizovan , ke  p ntegrity. Jed

obsahu. K  z

zabezp , nebud l b n. 

 

cific

s , selekt jQuery, kt hly ovlivnit 

. 

 

 sp jsou dv kaz . Atribut "for" 

i  prvku nky a po interpretovat 

ob isuje prvek  v  pol  

Kd el klikne  a , bude tato mo y
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 komfort. Dop  prvku str  

prvku. 

 

PageSpeed Insights 

Z ch metrik  pou  SEO o komplexn

 je troj PageSpeed Insights  Google. Tento 

, jak n sous   z pohledu rychlosti 

, a to a mo c  se tedy o opravdu 

komplexn dat o rych PageSpeed Insights posk

rady a tipy, jak se i . 

 

 , tne je celko lost y, toto 

s  upi upina se na zi 0-

p za pomalou -8  pova rnou a 

hodnocena body od 90-100.  

 

Pro  s geSpeed Insights Lighthouse

it rychlost ho vykresle sahu, ndex, 

celkovou bloka  do viditelnosti  

kumu posun roz Tyto hodnoty jsou zobrazeny v tabulce n e 

hod tr nek  s kosmetikou, smoothie a superpotravinami. Tyto 

t roz  podle jejich rychlosti, kd  barva  

pomalou hodnot  p ou hodn ychlou hodnotu. 
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Tabulka 4: PageSpeed Insights - ek 
 

 

(Zdroj: vlast ac  

 

Google Search Console 

vu v oblasti Google Search 

Console. V tomto t  na itelnost 

v  telefonech, monit  

 

3.2.2  

Oblast internetov rketingu v podob  propagace je v   a za pomoci 

 Facebook, Instagram a YouTube. c jsou data z 

kan v na a upravo v n i Google Analytics. 

 

Instagram 

ti Instagram si spole ost Natura  v srpnu roku 2018. Av

do sledovan ho obdo je , po dobu dvou let bez . 
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ty sled jednotky  

y. 

 

Facebook 

S va -shopu 

, na soci  ook, hlo spo   roce 2015. 

Na t o str silovat svou fanou

 pr propagaci obsahu a 

e-shopu v pod  na y blogu ky ti. 

Tyt nky se  na zdravou stravu, superpotraviny, recepty z chto surovin a 

 propa sti a akce z na 

slevy,  i mn kdy p u 

upozor  na slevovou akci pr  na e-shopu spol nosti. 

zde v kce, ad . I es tyto nedostatky je 

p   ne okolo 10  V

 azby v podob o To se mi 

.  C  na starosti dva ol osti Naturalis. 

v  roku 2020 l  268  tvrt

t na  ce se pohybuje okolo 250 sleduj  

 

YouTube 

V roce 2015 ro i o  celo

ide  roce 2015 p

v ter dohromady la 370 shl n  videa obsahovala 

 v  rozhlase a v TIP

pr i v roce 2017, kdy bylo do o 

Tato videa byla vyt ko tzv. DIY ( Do It Yourself ) tedy v adu 

,  kdy doma za pomoci tohoto videa, v  mohli vytv nap

o bal Tato s 21 ak 

od roku 2017 do sl  obdob    v  

 video od i neobjevilo. 
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Google Analytics 

alytics  sleduj  kamp a 

V tomto a toru jsou nastaveny funkce konverze, 

asi , Funnel, geograf sledov ampan  a . Skrze 

 y PPC reklamy v podob

banneru.  bannery sah  nejenom vyo

modelky v   Tyto 

ban z konverze v pod n  superpotravin, 

etiky, uvedena na trh v dr polo V 1 

naleznete dosava  sledk klamy. 

ek je 565 la ur it

e  048, 

ti t 1x, pokud se z  reklama 

zobrazila  z , kdy oto banneru 

98 939x ad na zob  900  a 

  

 

Google Ads 

V roji Google Ads se za   a 

PPC reklamy, remarketing, Merchant keting. echny tyto 

funkce maj  poten i webu 

s  

 

Sklik 

Sklik aplikaci s  pouze funkce PPC reklamy a dynam retargeting 

(DRTG). Ani zde o f v na platf  Sklik 

v budoucnu  
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3.3 Realizace o marketingu a SEO 

V ps  v oblastech Google Search Console, Google Ads, 

Facebook, Instagram, YouTube apod byly  a provedeny v 

o od 30. z o 31. prosince 2020.   

3.3.1 SEO 

V  oblasti bylo proveden  funkce Cumulative Layout Shift (CLS) monitoring 

v Google Search Con nebyl . Proto budou 

opravy chyb a  v  SEO pop  v do  

budou   

3.3.2 Google Search Console (GSC) 

 pro spole st Naturalis je Google Search Console 

 hl SEO  Tento n j p el 

p m s novou fu , kterou je Cumulative Layout Shift (CLS) neboli v du 

Layoutu, tedy . Tato metrika popisuje v

 a , jako Core 

Web Vitals. V  el t  jak  

poukazuje na tuto sadu metrik jako na b i 

webu, proto byla tato metrika CLS zapojena mezi funkce Google Search Console 

po  spo  Po zapoj o funkce  

o testova  prvku. N hodno  

naleznete v tabulce. 

 

Tabulka 5 noty hts 

 

           (Zdroj: vlast ac  
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3.3.3 Internet arketing 

Spole ost se za uje nejenom na  

. Provede  y v oblasti Internetov ho marketingu se 

soci cebook, Instagram a YouTub  vytvo

typu rekl . 

 

Facebook 

Jak  o v j

Natura  . jnou aktivitu byly nalezeny , 

v c  p  

pote

ti je v animo  obsahu a 

druhou so  na ky a fa

 etnost videa by  na  tedy 4 videa za rok, u 

s byla na  , ted  jeden rok. 

Facebooku i Instagramu, bude ten

krok n v samost kapitole. 

 

Prv ru bylo n  1. listopadu 

2020 bylo 10. listopadu 2020 n la  

sp osti OneTwoClick. Toto v  a 

osti Natur ko EMANTE by Naturalis. 

Video bylo na  v rekla  v  35 vt . Ve videu bylo 

rodukty  struktury a textu

Jednalo se o produkt eli s 

Krasomila  enka .  

 

Instagram 

 majitelem rozhodnuto o propojen ho obchodu 

a  Inst , ten  nebyl nijak 

n pro aktivity spol nosti. Proto je hlavn  

f To se  mu 
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-shopu a profilu  v , p   aktivity a 

provozu na  nstagram. he 20 byla   

udou  zv p vky. P  

produk elektron od 

r r  a jejich nc ro , kdy  mohou 

tyto superpotraviny nejenom v syrov for , ale i v po   

s , kt  obchod y na Instagramu je v

k akce na podporu prodej , jako jsou slevy  PR 

(public r ky.  

 

Tyto novinky jsou na Instagram y v p nejenom pravide

je ita tvorba tzv. Stories . 

 se o , kt zuje ve u

st  Instagramu. T ky jsou viditel hodin a p

nebo mohou  v , u  na d  

V obdo od 30. 10. 2020, kdy byl n , do 30. 12. 2020 bylo celkem 

nah a h  profilu s e

z hu, j  

2. V osti pec jako jsou klad 

Zd , M ia, Akce, Kosmetika, ale , nebo sekce D kujeme, kde 

nalezneme i t  Instagramu,  o

ozn  produkt, zev firmy Naturalis, nebo Semante by Naturalis m 

na tuto z ku a jej  produkty upozorn a fanou  

 

So  kampa ouze obsah v p stati  ob b

tl em je  Superpotraviny Naturalis video, 

zam    produkt o produktem jsou nejenom 

superpotraviny, ale tak emante, kterou no Naturalis v  

pol  roku 2020 uv na trh Semante by Naturalis. Tyto videa by m

zv  nejenom aktivitu a t str  se tato aktivita 

ob   pr mu dosahu a po  Instagramu a 

vatele  portfoliem sp osti. 
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V podob  testu bylo dne 30. 10. 2020 na Instagramov  ce Superpotraviny Naturalis 

 video,  no sp , eme 

adit mezi videa  bylo 17. listopadu 2020 zve

v profesion kvali sp ti OneTwoClick. 

na Facebooku, se video  d  z 

kosme .  

 

YouTube 

U YouTube  sp sti Naturalis bylo rozhodnuto o obnov aktivity v 

n n Ste u Instagramo YouTube bude sjednoceno 

na toto videa ednou  na Instagram.  

Postup byl zvo  tedy nejprve bylo 30.  2020  testov a

video. ylo 17. listopadu 2020 zve o prof   video. 

I   Naturalis na YouTube  propoj

s elekt obchodem, u odkazu elektronic ho obchodu v popisu 

kan lu, je hlavn kon kampa   a 

fa kladny, d   portfoliem sti.  

 

 

 Facebook a Instagram, bylo uspo e pro 

. Pro  v e byla jako  

Ta je s  25. listopadu 2020 jak na Facebooku, tak na 

Instagramu a f hou m Do

je p  stanovena tak, ab i

  

 

Pravidl  nastavena velmi jednod  

1) Naps k moc se s   

2) e se musel s  jako To se  

3)  dva dal e, kt

radost poukazy na n v e-sh  200 . 
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 la kosmetic ada obsa  rodukt y Semante by 

Naturalis,   

str Facebook, tak tito i kaz  e-shopu 

Naturalis v hodno  200   byl jeden ook, jeden na 

Instagramu, kosmetickou sadu tedy erci a poukaz celkem rci 

o ba i v  tu 

v   

 

 

to e aktivity, rozhodli jsme se s majitelem e-

shopu dostat  ine a offline marketingu, v 

spolu . Tato spolu stavena na offline marketingu a technice Off-page 

ce e nebo produktech na 

 , tedy mimo k  

a e tento w hodno  pohledu 

SEO.  

 

u 2020 byl  s sem Apetit. Apetit je 

asop Jeho obs na to  

 bavilo. s  bylo poskytn  kosmetick   

ch spe  pouze   tento b  

koupit jinde. Apetit na zel tento speci

u, ja rek p i koupi ho p atn  asopisu. p 

obchodu. Benefitem pro Apetit b ohou 

motivace ke koupi eklamu a m  i 

budou y. Celko nota poskyt  

 

V oze 4. a 5. naleznete v   s  kosm

b  mu ak  etit, 

upozor na ch ch Facebook a Instagram.  
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Google Analytics  Banner 

bylo po odukt, 

ale i d  podob k  apod. Proto byl en  z

se pouze na produkt  a logo  sna  zapamatovatelnosti loga 

osti a banneru jako celku. anner byl  v aplikaci BannerSnack.  

se o  online,  poskytuj nost h 10 ba  zcela 

zdarma a or h ban  u 

jednoho banneru byla  b plikace. T em 

banneru byla propagace osmetiky, n 

ka. . N aleznete v ze .  

 

3.4  

Po aplikaci op   a nav  bylo na konci roku 2020 provedeno 

je navr  testery, tento  byl 

 z d odu, ho vatels ,  po  

vystihuje hlav  skupiny e-shopu. Profily  a naleznete v p  

 7.  10.  

 

 d vybran  tes  

,  k tomuto  e i 

navazuj tera. o 

na ma  , ek byl stanoven na sedm ek, z nich  

 ka je  komparaci s konkuren e-shopem. 

te pohybuje okolo 30-45 testerovi edstaven  

 pr   testera, a n po tom jsou j

ny .  

 

 je tester poz  hodnotitelem, k   

vedle testera dohled nad m a orientac  testera na  

bchodu. , hodnotitelem utorka 

ce. Prot n   odborn vzd  oboru tes
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 amat  koly   , 

dostupnost konv y a celkovou u tivost odu.  

, co touto ot

v dy 

spol  z o obchodu. 

 a kooperaci s  elektronick  

obchodem (www.naturis.cz) tester , po 

s konkur webem, vyjmenovat alespo kla a i z fun  

o obchodu (www.superpotraviny-naturalis.cz) a , 

 vlastnosti o e-shopu. Teste , podstoupily brovol  a bez 
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4 diskuse 

4.1 Komparace ho stavu 

V to  bud  y n  a na 

oto budou zji sledky. 

4.1.1 SEO 

V    hodn

funkce CLS monitoring a hodnoty nam unkce 

Search Console.  

 

Jak  tabulce  v testovan odnot 

k  po zl  hodnoty indexu. U 

Superpotraviny  z pohledu p lo dokonce ke 

zhor indexu. R  hodnoty se pro 

v .   e sku

funkce monitoring CLS v troji Google Search Console se n

jako by se 

jednalo o jeden to celek. 

 

ch CLS i osti 

. Tento zji st byl vykreslen v  ve 

spojitosti s m e rychlosti. 
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Tabulka 6 Monitoringu 
 

 

(Zdroj:  dle PageSpeed Insights) 

4.1.2 ting 

Google Analytics - Banner 

  banneru a sled anneru jsou porovn

 z Google Analytics. Oba bannery byly nastaveny se stej

c i a na stejn   ny, proto jejich komparace. 

 

Za  byl dosavadn banner zobrazen 98 939x, banner byl zobrazen 

47 372x,   hodnotu, pr

zobrazu     je 

hodnota dosahu, kdy nner dosah 36 048  

dosah o 28 , s m 25 768  tento banner li 1x.  

 

dek kompar  hodnoty  kdy se j

t tato reklama d ad

U dosa  65 

odkaz, zat   169  na 

odkaz. V  te koli  o 

28,5 , tak na  bylo kliknuto v  , a tedy byl  
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byl banner v . C

nneru je potvrzena i  reklamu, kdy jsou 

cel dosava banner o 530,-   no  vyt  banner 

s  Prot  rost  

banner), se uje cena z  

 

   erem bud

n vo  banner se 

produkt je sous  cel  prostor banneru. Dojde tedy k vyh u iny 

pro tento produkt,  z  dosah a  ne   

 banner , ale y tomuto  dojde  k  

po to kampa n  

 

11: - banner 
 

(zdroj:  Google Analytics) 

 

Video - Facebook 

V o pro kompar   ze 

ho rekl . 

 



 
 

 

 

 72 

J  ve Facebook o , celkov

o  nebylo propag

place  reklamy, proto pole 

 klikli n

ukazuje k tomuto li 12 k ,  skal 

5x reakci . Od 10. listopadu do 31. pro lo video 172 

s u testova  4,5 ce , tedy i daleko v

pozornost f kce To se mi  a jednu reakci 

Super  a bylo  a ivateli  Facebook. 

 

Jak j  bylo , video bylo celkem 0x zmeme 

v ,  st

14 % sleduj h a o si ho pouze 3,5 % sleduj  s

 pouze u 0,8 % sleduj . Z toho liv video lo 

proti  vk  na  , 

 ou reakci v po To se  nebo kom tak 

v ,  prostor pro a zle . 

 

12 - o 
 

 

(zdroj: Facebo   

Video  Instagram 

Na Instagramov bylo video  , 

zji a Instagram lu 

o ce  reakce . T  za 

stejnou dobu obrazen To se mi l

porovn  celkovou sledovanos  Superpotraviny Naturalis sleduje celkem 583 

u  p  lo bezm  str y a 

testo  video 11,5 %.  
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Video  videoblog 

profesio h videa na ch a 

ce, bylo video r  sekci 

 Z ledk ch  13. eme zjistit

nce bylo zobrazeno po . e z  

zobrazen  dob okolo  t kem i, 

kon v p ho  pr , neb ledkem 

u a   , uje i 

  na . 

 

O 13 tup z GSC - video na web nk  
 

 

 

 

 

 

 

 

 (zdroj: Google Search Console) 
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YouTube 

Tube   n rek ho videa,  ho obdo , 

navr ena podstata vzniku  ti

 mi jsou t hr  k z  e mi 

mi lety a reklam videa  Video 

nah ,  

 mi nel , me zhodnoti i po   320, jako malo

vazbu, edky ho ho videa , 

  p , nebo reakce To se mi 

A celk  videa bylo pouze 48x. 

4.2  

Google Search Console  CLS 

gu mezi funk  Google Search Console 

dnot oproti ho stavu. 

sledke LS monitoringu byl  a 

inde je tato hodnota  se zv   algoritmech 

vy Hodnota indexu se  na testo

kosmetiku, konk a mobi 0, i o 0,346 tak 

0 %. Na hie 

4 a n i o 0,318. I 

k poklesu indexu CL 50 %.  

 poklesu, konkr  

naopak k hodnoty tohoto indexu o 0,115. Toto zv  

funkce CLS monitoring p upuje k str  celku a neprov

 tematickou str  webu .  

 

 celk hodnoce o optimalizace ledku i 

hodnoty indexu pro jednu dovanou na , d   

  e testo , 

pro  v o  
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Google Analytics - Banner 

N  komparace mezi dosa  formou banneru 

vy koli  

 banner  dosah, tak v  

. , aby vatel  na banner provedli  

komparace l   eden  

vyobra  To  em 565:1 169 kli

sledkem tedy je,  sobn en

al dek 

v  klikn  

 
So  

Za je stagram 

 bylo vide  komple   z

aktivity na tomto komu  video a sou

Za sle y byla tato aktivit na  

v po ho profilu Naturalis padu roku 2020 

byl zaznam  N il 247 

sledu  sledu byl 534 sleduj

V zrostl   86 %. Proto

kampa   ky, 

m tuto kampa ovat za  

 

Video  Facebook 

Po komp rofilu spole

profesi deo 

 hlavn  pohledu dosah deo zdaleka takovou sledovanost, 

jakou jsme i. dkem by

  poloviny 

alis, o 2,5  Tento  

soudit Facebook omezuje dosah , aby donutil za 

tot  dosahu platit, a p  velmi 

tou aktivitu, tak k tomuto  na st nce sahu. 
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Video  Instagram 

Na Instagramov  video  u, 

zji  a Instagram lu 

o ce  reakce . Instagram ku 

Superpotraviny Naturalis sleduje celkem 583 u , c

vid deo bylo bezm . e 

 po 

 na 

  

 

 Facebook a Instagram 

Analytick up z Fac ,  

a   i osti. Tato aktivita 

c po dob  jednoho spole ho 

anal upu e .  

 

Z   so , 

a dosah a reakc  dale  implementovan novinky ve 

. Te je z b ku, 

out , a d  jm  

 pro o za to, aby ek v  

dosah. Tento neorganick  d  

 . Zde  1/6 celko a na 

z gace a 5/6  organic    

 

Celko  dosah v podob 4 400 e  vid lespo se 

jak slo, je n t v potaz, h by hrnovat mi ln

hny sle  , Facebook a Instagram, ti celkem 

kolo 5 400  I o dosah nepokry , je dosah 

 s 81 % z  k. Av k ne  

obsah opravdu ek byl 41 , 
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o l na atele, kte

, proto je  orient  

Analyti  je p  403 klik ek 

k tomuto u  u so

300 oz .   

 

14: A c -  

 

         (zdroj:  

 

st fan  Facebook Naturalis 

Po implementaci a zav obou novinek, v  videa a so zi 

F aktivity, t Faceboo  obdo d 1. 

rosi  909 ch. To 

za sledo , pro por

v  pouze 6,2 %  se tedy il o 

8,8 % oproti  Zde byl  n 10 %. 

 je, mpl  ny 

pro dosa   

 

YouTube 

alo, , na YouTube 48 

shl do  

  

. 

 

Partners  

 kapitole realizace, jednalo se o kombinaci offline a online 

marketingu, kdy za pomoci techniky off-page  bylo o tomto pa

a tuto  

 na m a  Place

partner    p  30  
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u a na itu na 

k  tuto 

spo  jako velmi . 

 

vatelsk  

V kapitole budou   

testery. C  . 

atels  testerem , 

poradil s y upnosti webu, ov r

c osti a refere ch 

m   pro nelogi m t v kategori  na 

web n  a s dlouhou cestou k nalezen ch . 

 

Testerem  2 byly bezchyb  dostupnost webu, 

informace  a .  m byl 

 z e na talogu. D odem  

lnosti katalogu,   

pohled produkty. Pro testera 

echny  y nalezl to, co hledal. N l 

u tohoto produktu m nap  

 

 s testerem  bezchy s ch 

dostupnost webu, inf  nost katalogu. Tester m  

  p  Zde nemohl , 

po mnoha klik  na odkazy, kde si myslel  by m n  informace , 

uje d xt a n . Nakonec scroloval 

na navigaci v pln  konci e   

info Mal  

ov nverz   v v kroku, kde 

 ob dopravy, na nejasnost. T   a 

it se zobrazily dva kdy ani 
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jeden . V y mu nebyly 

v   Nakonec 

oval . 

 

 y y renci, tedy 

ry superpotraviny-naturalis. naopak  odp

naleznete v  

 

Tabulka 7 -  
 

 

(zdroj:  zpra  
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Tabulka 8: Klady is.cz  

 

          (zdroj:  zpraco  

 

4.3 -shopu 

4.3.1 SEO 

Na ho testo z pohledu SEO, za pomoci kolika t

yly Nibbler, Dareboost a PageSpeed Insights, bylo k 

chyb v n SEO, jeji k hodnocen

algoritmech  a  zle ch.  

 

Pr  pakoval, je JavaScript. Konkr

 ytem nepou vaScriptu na spol

Naturalis sobuje prodl  procesu ,  75 

 Toto n je 

 daleko  td. nebo 

se ednat o to, ostor  mi . 

Doporu  je tedy tuto chybu odstranit na   Puppeteer
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automatizuje proces detek  xtrakci tohoto 

u.  

 

 obsa  , j

vy  by  kla ovlivnit je nutn

pov veru. dpov  

serveru 3,07 sekundy, co vy em by byl  serveru 

klad identifikace 

kon Ve c , kdy identifikujete 

koly, hledejte konk  y, jak   

opti  . Krokem k 

optimalizaci   na  waru, pro z  , 

nebo centr ocesn  (CPU).  

 

,  Tento 

DOM prvk  pravidly styl zpomalit 

N h Naturalis bylo z  920 DOM prv  

t  je 1 500. , jak se s o 

vyp tku tvorby hled , jak v  uzly DOM pouze v 

apomenout z  uzly ve chv  nejsou .  

 

a  ana ch pr  a na rychl

em,  pro hlosti je, 

 rychlosti  mezi jednu z vlastnost  pohledu 

tzv. metriky Core Web Vitals, kter se v je na  aspekty 

: na stability, kdy na   t  

je st kladn hodnocena algoritmy vyh  

4.3.2 Internet  marketing 

Banner 

ky sti  banneru, z Google 

Analytics, er st a v  
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reakc  nternetu. Proto bych sp ti do

 na kter  bude vyobrazen pouze jeden prod de 

sti tohoto banneru. Poz  ne 

 jedn , s je nen  vzorem  nost 

produktu e  pohled 

rodukt V chce tento  produkt 

vyobrazen i v dosta velikosti, tak aby oduktu. 

Z  bych u banner loga i , 

oproti dosava velikosti loga na bannerech. Banner pouze s pr

produktem nalezne daleko sn ou skupinu a a .  

 
t  

Facebook 

m so  a videa o by n 

c t  evrubn ktivit 

spole na so  acebook, byc , sn

. Je mez

profilech. Spole Naturalis  za jeden 

den, sahu  y  

vazbu v pod b  a ani  pr h na 

 y , v s c tem sl , 

odpov Po , , 

byc t . D ou i tohoto 

ho po  000,- Pokud si asu 

str profil  tvorbou obsahu Face

nebude tato investice v ho nad fin mec 

  prost , kter  a 

spole i  akt  fano  D  uji 

 t  

 

Instagram 

tivity na I   dky. 

sobovat ila ak  
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nastavenou kampa  nechat , v  v j byla sestavena,  i

u 2021 a n edn a  sl  a f y 

profilu z m zahaj . mohla 

na  y by anou ci Instagram l

li fotky a recenze na ejob  produk

firmy. vazbu v recenze 

produkty z portfolia d  na 

web  informace a  o da

produktu    

 

YouTube 

V   k tomu bylo 

ak bych spo et na st  Na 

se dlouho ni e, a  no na tomto 

kan u  aktivity, ne video 

edky k , k a  

kan ti Naturalis na YouTube b n a bude se pt  

You

t ladem, bez . T  se pro   

 reklamou. 

4.3.3   

t  tester  byl  dostatky 

v nast , y. Tyto web

obsahu, spol  dopor , jak tyto nedostatky odstranit.  

 

o 1: 

 Zero Waste  do  kde ji 

i tento .  nesouvi  

odpora .  
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 V s mluvilo , bych d  a nadpisy,  

bych skryla text  i  nadpis v 

.  

 Dopor    tak, aby nebyl zv

nebo   dopravy, 

 p  a v budoucnu si 

na t   pozor  kontroly ko  cesty. 

 

slo 2: 

 o  du. To, 

 obou m 

oduktu, p se jednu 

z ne inf h

m tester, ale i hodnotitel ky 

  , je 

pr obsa  kakaa v  proto dop

doplnit i tento  

 

 3: 

 uji 

   jsou recenze velmi 

podstatn  informace, kter jsou v tuto i  pro 

. 

  podob

 

 V u silkovny bych d  

d   ako 

. 

 Do ky Kontakt  doplnit  zde v tuto 

ejsou.
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 ze strany hodnotitele: 

 t tla -shopu pod  

webu.  

 Zprovoznit funkci st banner  v 

u, nebo do t hto banner   

vyb  akci. 

 S t jim 

. 

 O  v nadpisech sti na webu  11. 

 U banne   , upo a ur  slevovou akci, 

. 
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5 Z  

 a i p  

e  Superpotraviny Naturalis, z pohledu optimalizace pro vyhled

ngu. Tohoto bylo 

 pro SEO a interne , byly 

ko s  ob , tedy s ledky hto n

byl , vzta  

jednotliv  oblastem optimalizace -shopu. Pro komparaci byly 

. Tyto ko

ukazatel  y u, , tedy 

  prvku nastaveny. Pr jitel obchodu odm

poskytnout pro tuto  tak tyto ukazatele nebyly 

pro komparaci v ,  a 

prvky navr 0. srpna 2020 do 31. prosince 

2020.  

 

 ch se 

opti . Vyb  

vrhu a vyt ve 

  

 

V yla charakterizovan t Superpotraviny Naturalis a 

 pohledu optimalizace pr  

 pohledu SEO  em Google Search Console, 

 a funkcemi, kter spole ost v tomto  . 

nnost , a jej   i, y za pomoci 

st a PageSpeed Insights.  identifik  

 oblastech optimalizace p  a 

jak tento  vy , nebo jak ho zcela odstranit. Jeden z 

 byl v x CLS  vykresle

layoutu. Pr s s je 

respektive 
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  . Z hlediska etingu 

soc acebook, Instagram, YouTube. avem 

Facebook, , na 

v minulosti vy h ech Instagramu a YouTube.  

 

 proveden  

popsan  pohledu SEO nebyly 

  itoringu v Google Search 

Console.  reklamu spo Byl 

 a vi  

 byl ednoho produktu, tak aby  

, sn   V  byla 

 

pro Instagram a Facebook byly p a dopo mi bylo 

prof  byla 

dohodnuta  Apetit. Jednalo se o kombinaci offline a 

online marketingu, kdy za pomoci techniky Off-page  a bylo o tomto 

partnerst

tuto na   na m a  Po 

bylo provedeno na konci 

a 

a intuitivnost sty st 

 

 

byla provedena 

st.  funkce CLS 

monitoringu v GSC  odnot indexu, ho 

,  . 

Pouz   tohoto indexu, 

a   rychlosti  

v o 6  V oblasti inter ketingu byl implementov

ba  komparaci s   
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kl  v  556 : 1169. A to i 

. Po 

aktivity na  sti 

k o 247 s  

 Pouze za listopad roku sledo

 86 %. ideo do 

 na Facebooko si  pouze 3,5 % 

. Tento soudit Facebook omezuje dosah 

, aby donutil za tot . Na 

I  s videa 

, kte  

video na Facebooku a Instagramu do 

Tube. P tohoto videa do

k aturalis, al

z  sout   na obou 

 (Facebook i Instagram)  celkem ,  a 

300 ozna . Toh  bylo z 

, byla do

organi  Na Faceboo

k o 15 % (641) fanou  909. 

 opti m prvkem bylo  ho  

Apetit.   0  p  

30 u a a na 

 

proved  t ,  odhaleny 

ho obchodu. Od no 

v  

 

Z  na aktivitu st

, ko  dosah a zdroj  
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 a profily , zaznamenaly 

 a partners  pisem Apetit.  

 

 komparace, 

-shopu z pohledu SEO a 

V oblasti odstranit ek 

n stroje k tomu 

 za pomoci identifikace 

odstra Dop

u a 

ze na jeden produkt a jeh pinu. D  Facebook, zde bylo 

nav  a naopak z

le ento profil. Pro 

 napl

Naopak YouTube 

sp   tento  

it, a to jak z pohledu SEO, tak 

o nepatrn  

 . 
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