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Dalsi hodnoceni:

Student si za téma své prace zvolil marketingovy mix spole&nosti Herbalife Ltd. pro €esky trh. Cilem tak bylo
uskutecnit rozbor a vyhodnoceni marketingového mixu a navrhnout patfi¢na doporuceni. V teoretické €asti prace
se autor vénuje principlm marketingu a vzhledem k tématu prace hlavné marketingovému mixu, nejvice pozornosti
je pak sméfovano na marketingovou komunikaci. Literarni reSerse je pomérné zdafila, zdroje jsou v poradku,
nicméné ocenil bych hlubsi vhled do dané problematiky - napf. aktualni marketingové a komunikaéni trendy v
oblasti, ve které Herbalife podnika, prace je zaméfena na €esky trh, nebylo by tedy od véci predstavit také Ceska
specifika v souvislosti s marketingovym mixem. Takto se jedna hlavné o reSerSi obecné teorie. Pouze misty by pak
odkazovani na zdroje mohlo byt citlivéjSi. Na konci kapitoly 2 je téz nalezité popsana metodika prace. V ni neni
potfeba uvadét, Zze bylo vypracovano zadani DP a také to, Ze student pro€etl pokyny pro psani odbornych praci

na VSEM, to se predpoklada automaticky. V praktické &asti je nasledné proveden samotny rozbor marketingového
mixu firmy Herbalife Ltd. . Nejprve je pfedstavena vybrana spolecnost a nasledné se jiz autor vénuje jednotlivym
prvkdm mixu. Zhodnoceni je pomérné kvalitni a vychazi z dostupnych zdrojd, nicméné narazi na pomérné

velkou ambiciéznost tématu. Autor se naleZité snazi popsat vSechny oblasti, ale stejné jako v teoretické &asti
obcas zlstava na povrchu. Téz by bylo vhodné zvysit srozumitelnost nékterych prezentovanych graft a tabulek,
nékolik komunikaénich aktivit pak z pohledu teorie neni zafazeno spravné. Nékteré zavéry a doporuceni jsou
obecnéjsi a bylo by vhodné je vice rozpracovat (i ekonomicky) a podlozit pfedchozim vyzkumem. V DP se vyskytuji
drobné formalni a jazykové nedostatky. Prace je v souladu se zadanim a je zpracovana nélezité systematicky. DP
doporuduji k obhajobg.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vzhledem k zamérfeni produktd firmy Herbalife musi obaly splfiovat néjaké povinné parametry? Pokud ano, jaké?
Jaky vyznam maji a jaky Ucel pini pro spotfebitele obaly produktd firmy Herbalife?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Existuje néjaka souvislost mezi vztahem zakaznika ke znacce a zivotni hodnotou zakaznika? Pokud ano, tak jaka?
Jak byste popsal vztah zakaznikd Herbalife k této znacce a to, jak to ovliviuje jejich zivotni hodnotu?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Pro¢ jsou v praci ¢lanky odbornikl a osobnosti hovofici o produktech firmy Herbalife zafazeny spiSe pod reklamu
a ne pod PR? Svou odpovéd zdlvodnéte. Zaroven, prosim, struéné definujte reklamu a PR a rozdily mezi témito
nastroji marketingového komunikaéniho mixu.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Jak Herbalife v Ceské republice komunikuje na socidlnich sitich? Co by v této oblasti mohl zlep$it a pro&?
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Klasifikace vyborné
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