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Dalsi hodnoceni:

Predkladané diplomova prace se zabyva stéle aktualni problematikou marketingového mixu. V teoretické &asti jsou
shrnuty zakladni informace k dané problematice (marketing obecné&, marketingovy mix a jeho slozky). Nasleduje
podrobna a ucelena metodika, ve které autor logicky a srozumitelné vysvétluje a zdlvodnuje postup zpracovani
prace. Poznatky v této ¢asti prace jsou vhodné logicky sestaveny a nasledné jsou v analytické ¢asti aktivné
aplikovany na zvolenou firmu Herbalife. Autor zde dle mého nazoru prokazal velmi dobrou schopnost pracovat s
odbornou literaturou a predlozil solidni pfehled dosavadnich poznatku. V praktické ¢asti po pfedstaveni firmy a
jeji historie tedy pfichazi na fadu samotny rozbor jejiho marketingového mixu. Zavéry vyplyvajici z toho rozboru
povazuji za adekvatni, navrhovana zlepSeni jsou prakticka, realizovatelna a s pfimou navaznosti na vysledky
prace. Prace pusobi ucelené a je zde patrny velky zajem autora o danou problematiku. V samotném textu prace
je zafazeno nékolik delSich tabulek, které by v jiném pfipadé bylo lepsi umistit do pfiloh. OvSem vzhledem k tomu,
Ze se jedna o velmi podstatnou &ast rozboru vyrobkového mixu, povaZuji toto umisténi za adekvatni. Jazykové a
stylistické zpracovani je na velmi dobré urovni.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Zohlednite-li informace plynouci z Vami provedeného rozboru, kterou ze slozek marketingového mixu spolecnosti
Herbalife povazujete za nejsilnéjsi stranku dané organizace a pro¢?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Predlozil jste své navrhy na zlepSeni spole¢nosti Herbalife? Budou néjakym zpusobem tyto poznatky vyuzity?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné X

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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