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Annotation

The aim of this paper is to characterize Czech tabloid readers, using a final
analysis, and to identify the reasons for popularity of tabloid titles compared to
mainstream press. The work issupported by research that was conducted
througha questionnaireand guided interview. The survey deals with
the frequency of reading tabloid newspapers, the degree of trustingiven
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matters dealt withinthe tabloid press. Furthermore, the survey deals
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gossip, and verifies how people with secondary education and graduate degrees
express their preferences with regard to reading tabloids. In the conclusion the
most important attribute, the impulse to buy atabloid, is evaluated.

Key words:
Agenda setting, audience, celebrity, tabloid, tabloid press, mainstream
newspaper, paparazzi, ratings.



OBSAH

UV O e e e e e e

TEORETICKA CAST

1.3.2 Francie ..
1.3.3 Velka Britanie ..

2. SEZNAMTE SE! BULVAR CESKY ....coovovveeeeseiene
2. 1 Geneze bulvaru v ¢eskych zemich ...
2. 2 Obrazova ¢ast bulvarnino tiskU .......ccovveeien i,

221 Témata .. e
2.2.2 Titulni stranaatltulky
2.2.3 Fotogréfie ...

2. 3. Obsahova ¢ést bulvarniho tiskuU ......ccceevveve i e e,
2.3.1JaZYK DUIVEIU .o
2.3.2 Nazvy bBUIVArNICH TSt ..o e e
2.3 3 GraflTKA coocuveeees e e e
2.3 4BarVy @KOMIESt ...oocuviieie et e e e
2.3.5P0ocet Sran arubriky ... coeeee i
3. CTENARI CESKEHO BULVARU .........coooiiiiiiiiiiieeeeec s
3. L DEfiNiCe PUBITKEL ... e e
3. 2 Ctenost BUIVANICh tIEUIT ... oot e

3. 4 Paparazzi ..
3.5 Internetovy bulvar ..

4. BULVARNI TISK VERSUS SERIOZNI TISK

4.1 Seridzni tisk aCOt0 ZNAMENA? ....ooce v e e e e
4.2 Diference seridzniho tisku od bulvarniho........ ..............
4.3 AQENUASELLING ...eee veee it
4.4 Bulvarizace avulgarizace serioznich medii ..................
5. POHLED K SOUSEDUM .......coiiiiiiiiiiie e
5.1 Zahumny je také snaha ziskat drby? ........ccccevvevee vvnnen
B.2SIOVENSKO ..o e e e e e

11 DeflnlceaetymologlepOJmu
1.2 Historie bulvaru aneb pro¢ j& Na SVELE?.........coverririeiciee e e
L3 BUIVAr VE SVELE ... e e e



B.BPOISKO oo e a5
BAMABLAITKO oo e e e e e e e 19

PRAKTICKA CAST

6. CILE PRUZKUMU A METODIKA . .83
7.VYSLEDLY INTERNETOVEHO PRUZKUMU .......................86
8. PODNETY Z HLOUBKOVYCH ROZHOVORU .....c..ceveveen 93
9. DISKUSE .. e 9B
10. SHRNUTI PRAKTICKE CASTI .ol 99

ZAVER . cerenn...100
SEZNAM POUZITE CESKE LITERATURY A PRAMENU.... ...... 102
SEZNAM OBRAZK U, TABULEK A GRAFU ................ev......... 105
SEZNAM PRILOH ... e 107



UvoD

Ve své diplomové préci jsem se zaméfila na charakteristiku ctenara
¢eskych bulvérnich denika zejména proto, Zze mé duvody obliby cetby
bulvarnich listt jiz dlouho zajimaji.

Z jakého davodu ¢tou lidé bulvéar? Vede je k této ¢innosti relaxacni
pohnutka, Ze , Lidé ve skute¢nosti noviny nectou, vstupuji do nich kazdé rano
jako do horké 1azn&“*, nebo se boji Zit sviij vlastni Zivot bez zpréav o ostatnich,
atak se zajimaji o Zivoty jinych, ,vadci“ spolecnosti? A rédi se dozvedi, Ze
i oni maji své potize. Nesnaze ,obycejnych* smrtelnikti se po precteni
problému celebrit mohou nasledné zdé& malicherné. Ve vétsing pripadi se
v bulvarnich titulech piSe o vseobecné¢ zndmych osobéch a poznani, Ze i ony
maji své starosti, nékteré ctenare potési, jiné snad zamrzi. Je diavodem ke éteni
bulvaru my3lenka Lubora Cernohlavka, Sfredaktora Aha? Uvaha zni: ,Ja si
bohuzel myslim, Ze CeSi jsou SkodolibgjSi a nepiejicngjsi nédrod nez mnohy
jiny. Nam stai brnknout na tuhle strunu a lidi si to koupi, nemusime jit dal.“?
Stimto hodnocenim souhlasi i Tomé&S Trampota z katedry mediélnich studii na
Fakulté¢ socidlnich véd UK: ,Pred pualdruhym rokem jsme na fakulté délali
analyzu vyvoje médii za poslednich patnéct let a u bulvéru ndm vyslo, Ze se od
zprév posunul vic k rychlym emotivnim vyktikim a vyrazné do negativni
polohy,” popisuje Trampota a dodavad. ,Nemdm ré&d generalizace o povaze
néroda, ae jestlize obecné plati, Ze lidé se radi uklidiuji nedtéstim druhych,
o Cesich to zjevn¢ plati dvojnésob.“?

Zdéa se, Ze koupit si bulvér se stalo pro mnoho lidi rannim rituélem,
ktery je podobny dennimu navyku cistit si zuby. Cestou do préce, na hromadny
dopravni prostiedek ¢i pri venceni psa a prochazce s détmi se zastavi u stnku
a snaucenou samoziejmosti, si zakoupi jeden, dva ¢i jiny pocet titulu.
Nasledn¢ si kréti ¢as proc¢itanim zprév. ,, Ve verejnych dopravnich prostiedcich
slouzi ¢loveku tisk k tomu, aby si zachoval kousek soukromi.“* Jedna se o zvyk

1 McLUHAN, 2000, s. 271

2 SAFARIKOVA, 2010, s. 30.
3 TamtéZ, s 30

4 MCcLUHAN, 2000, s 271



nebo zavislost? ,Obycéejny cloveék si dnes, bez ohledu na redakeni politiku,
zvykl na ptibehy o lidech z celého svéta. Pouhéd technika shromazdovani zprév
vytvorila novy stav mySleni, ktery ma mao spolecného slokdnim nebo
nérodnim politickym nézorem. TakZe ani ¢asta snaha 0 senzacnost zprév, ktera
vede k absurdité a nevérohodnosti, nemuze zrusit vysledny efekt, totiz hluboky
pocit lidské solidarity.“>

Bulvarni tisk nabizi lidem to, co je zgjima. Zprostitedkovany pohled do
soukromi slavnych osobnosti. Otézkou je, zda se jedna o pravdivé informace ¢i
0 pseudorealitu. DalSi dotaz muZe nésledné znit, jestli si ¢tenati bulvarniho
tisku tuto skutecnost uvédomuji? | nejbanalngjsi véci nabyvaji znacné
intenzity, jsou-li prevypravény do prozaické podoby. Tézko potom mizZzeme
brét n&co v novinéch jako , pravdivé.“®

O tom, co ¢teme rozhoduje kazdy z nds sam. Bulvérni informace si své
konzumenty najdou ziejmé vzdy. Aby se v pestrém svété ruznych zprav, které
publikuji bulvéarni média, ctenéii neztratili, je nutné masovéji rozsirit mediélni
gramotnogt, predevdim prostiednictvim predmétu medidlni vychova. Ziskana
kompetence kritického ¢éteni umozni ¢tendfam odhalit pripadné manipulace
a nepravdy. Pokud c¢tendfi rozpoznaji kvalitni sdéleni od pseudoinformace,
mohou zmenit sviij pristup k bulvarnim zpravam a zapojit do ného jistou miru
shovivavosti a odstupu. Séhnou pro né¢ ve chvili oddechu. Kvalitni udaje
a informace budou nasledné vyhledavat v tzv. seridznich listech.

Zminovana medidni vychova by mohla vyrazné prispét k tomu, aby se
bulvarni tisk nestal pro spolecnost nebezpecnym zdrojem nepravdivych
a ostudnych ozndmeni. Je v3ak nutné zacit sni jiz u déti na zékladnich Skolach
(ptipadné i diive, u predSkolnich déti aplikovat vhodnou formu, napt. pomoci
animovanych postavicek jako jsou Smoulové. Autori v jednom zdild
oblibeného seridlu pribliZili neblahé dusledky odpodechi a nésledného
zvergjnéni tajné informace zpytavého Smouliho novindte Zvidalka, ktery tim
ohrozil na Zivoté své préatele véetné Tarky Smouly). Davodem je veasné
osvojeni si potiebnych kompetenci, které mohou zabranit manipulaci s jejich

0SObNOSti.

5 McLUHAN, 2000, s. 271
5 Tamté&?, s. 271
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s\ o s

Opravdu v populaci pievazuje skupina ¢tendti snizSim stupném
vzdélani, kteri povazuji bulvér za nestranny zdroj informaci a veéri mu?
Ovliviyje ji bulvar v mite, kterd napomaha utvéiet jeji negativni postoje
a Vv této roving nasledn¢ vidi déni a situaci v zemi? Rozsituji Ustnim predanim
¢lenové zminéné skupiny neovéiené Udaje dadle a napoméhgji bulvéru
ve Skodlivé skandalizaci informaci? | na tyto otézky se pokousela tato prace,
v rdmcei prakticke ¢asti za pomoci dotazniku a rozhovor, nalézt odpovéd'.

Vzdy musi existovat nabidka a poptédvka. Pokud neni poptévka, neni
nabidkal Co tedy ,trh* ¢tenaru poptéva a bulvarni noviny nabizeji?

Pojd’me se podivat...

11



TEORETICKA CAST
1.CO JE BULVAR A PROC JE NA SVETE?

1. 1 Cojebulvéar? Definice a etymologie pojmu.

Odpoveéd na Uvodni otézku lze odvodit z oznaceni a pojmenovani,
kterého se bulvaru v pribéhu vyvoje dostalo. Od nézvu penny press,
krejcarovy a Sestakovy tisk, které odrazely cenu za vytisk, pres tituly
revolverovy, senzacni a poklesly, z nichz se daly odvodit ndméty ¢lanka, pres
pojem pouli¢ni, ktery svédéil o zpasobu distribuce, aZz ke jménu lidovy ¢i
masovy, Vv nichZz se skryvaji prijemci tisténych sdéleni. V obecné roviné Ize
shrnout, Ze se jedna o typ literatury, ve které prevlada slozka zébavni nad
informativni. ,V3eobecné jsou v3ak za zébavni ¢asti novin povazovany:
kiizovka, kvizy, citaty, epigramy, kreslené vtipy, ale i nekteré spolecenské,
sportovni a kulturni rubriky."’

»Prvni periodické noviny: Od vyndlezu knihtisku uplynulo témer dve
sté let, neZz se objevil fenomén, ktery miazeme oznacit za prototyp novin
a odlisit jgj od letékia, pamflett a bulletind konce Sestnactého a pocétku
sedmnactého stoleti. Hlavnim predchidcem novin byly ve skutecnosti spise
letaky a bulletiny nez knihy — Sitily se pomoci tehdy vznikajicich postovnich
sluzeb a soustiedily se piedevSim na prendSeni zprév o udalostech dulezitych
pro mezinarodni obchod a sménu. Prvni noviny se vyznatovaly periodicitou,
komer¢ni podstatou (byly volné v prodeji), mnohostrannym vyuzitim (slouzily
k informovéni, zaznamenavéni, inzerovani, rozptyleni i k Siteni klept)
averejnym &ili otevienym charakterem. ®

Pomérné obsdhla definice predklada vystizné vysvétleni pojmu spolu
s uvedenim posloupnosti vyvoje slovaazmeéné jeho vyznamu.

,Bulvar (z franc. boulevard = S&iroka ttida se stromofadim, promenada,
velkoméstska tepna) — pavodné oznaceni novin prodavanych primo kameloty
na ulicich, 1&kajicimi kolemjdouci vyvolavanim senza¢nich titulki. Pojem byva
nékdy nespravné zaménovan za masovy tisk, nicmene v ceském prostiedi se

" VERNER, 20073, s. 23
& MCQUAIL, 2007, s. 34
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ustdlilo oznaceni bulvar. Pouli¢ni prodej se objevil pocdtkem 19. stoleti, do té
doby se noviny a c¢asopisy prodavaly pouze formou predplatného. Noviny
tohoto nového typu byly laciné a v disledku toho i masové dostupné,
nepredpokladaly vySSiho vzdélani, mohl jim rozumét kazdy. PouZivaly
ndpadné titulky, velké ilustrace, a snovym technickym rozvojem také
fotografie a barevny tisk. Postupem se slovo bulvar stalo synonymem pro
neseridzni, neovéreny, hovici vkusu ulice, laciny a poklesly typ novin ¢i
casopisi.“?

Noviny potiebuji svého ctendre a srozvojem prumyslu vzrastala
i gramotnost obyvatelstva. ,Periodika, ktera se od tricatych let 19. doleti
obracela na stale pocetnéjSi ctenarské skupiny gramotnych, ale malo
vzdélanych ¢tenéii, se oznacuji jako masovy tisk. Masovymi listy se rozumi
noviny, které se rozSitovaly pouli¢nim prodejem (pomoci kamelotd nebo
prodejem v kioscich) a minimaln¢ (pokud viibec) formou piedplatného a byly
uréeny masovému &tendii.“ 1°

,Bulvér je jen druh levného novinového zboZi (pennypress) a ve
spolecnosti hraje jistou ekonomickou i sociani roli. Pozna se podle nékolika
vnéjSich snekolika strukturdnich znaka. VétSinou ho prodavaji na ulici
kameloti a prodany naklad téchto lista je ¢tyrikrdt a nekdy az desetkrét vétsi
nez néklad seridznich predplatitelskych novin. (...) Pavodng, na zacéku 19.
stoleti, se na ulici, tedy na bulvéarech, prodavaly jediné tyto noviny, od toho je
odvozen jejich ndzev. Ostatni noviny byly jen pro predplatitele dorucovany do
byta a Uradi. Bulvarni noviny se vyznacuji velkymi titulky a kresbami ¢i
fotografiemi a kratkymi ¢lanky. Inzeruji v nich prevazné velké obchodni
fetézce levné masove zbozi. Proto se bulvér objevil teprve tehdy, kdyz byly
zalozeny velké obchodni domy, z jejichz inzerce tyto noviny Ziji. Nedodrzuji
privétni sféru, ptindSeji tajné potizené fotografie ze soukromi verejné znamych

osobnosti, jejich tkolem je uginit soukromé vergjnym. ™

® OSVALDOVA, HALADA.akal.,., 2007, s. 34-35
19 JRAK.aKOPPLOVA, 2007, s. 30
1 HVIZDALA, 2003, s 173
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1.2 Historie bulvaru aneb proc je na svété?

D¢jiny bulvaru se piSou od doby, kterd se stala piiznivou pro jeho
vznik, béhem 19. stoleti, kdy vzrostla migrace obyvatel z vesnice do mest
spojena s narastgjici gramotnosti po zavedeni povinné Skolni dochazky
a potiebou vyplnit prebytek volného ¢asu.

.Na sklonku 19. stoleti, kdy vzrostla vSeobecnd gramotnost
a radikalismus evropskeé pracujici téidy po nekolika porézkach ochabl, se tisk
stal predmétem masového obchodu. Zesililo soutéZeni o publikum a podil na
trhu. V duadedku toho se objevil lidovy tisk, v némz byly politické a sociani
otdzky nahrazeny smésici zprav zavislou na senzacechtivosti, skandalech
a bagatelach — a takova népli lidového tisku se udrzela dodnes. 2

Pavodni zamereni listd, které zachycovalo déni na politické scéné
a vyvoj v oblasti obchodovani, prerostio do vydavani zabavné pojatych zprév
a informaci kriminalniho rézu. Jazyk, ktery bulvar zvolil, odpovidal drovni
jeho ¢tendit.

»Komer¢ni zamétreni a zpasob financovani masového tisku vyvijeji
obrovsky tlak na obsah novin, a sice smérem Kk politickému populismu
asoucasné k podpore obchodu, konzumerismu a svobodnému podnikani. Takto
formulovanym zamétenim, je7 je vysledkem komercializace, |ze také prijatelné
vysvétlit vznik nového typu novin: odleh¢enych a zdbavngjsich, zdaraznujicich
zpravy o konkrétnich osudech obycejnych lidi (human interest story),
bulvarngjSich ve vztahu k zlo¢inu, nésili skandédltim a zabavé a majicich velice
pocetnou ¢tendrskou obec, v niz pievlddaji skupiny lidi sniZSim piijmem
aniz&m vzdglanim.«

Zména vobsahu tisku se vyvijela sohledem na publikum, jeho
momentalni nalady a konkrétni potieby. Medialni komunikace v sob¢ zahrnuje
predani informace, prezentaci sama sebe, ziskani ostatnich k urcité cinnogti
a snahu pobavit.

»Jiz na prelomu 40. a 50. let se analytici snazili zjistit a vylozit motivy
vedouci k vyhledavani a volb¢ urcitych obsahti a uspokojeni spojena

12 McNAIR, 2004. s. 116
13 CURRAN, CURRAN A SEATON, HUGHESOVA, SHUDSON, CURAN et.al. In
McNAIR, 2004, s. 36
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s nalezenim , spravného* materidlu (...) Ctendti si vybiraji urcité tituly (nebo
dokonce rubriky ¢i sekce) a divaci a posluchaci urcité porady, aby uspokojili
konkrétni potieby, které v danou chvili maji — napiiklad potiebu ziskavat
informace o vefeiném déni. Jindy se titiz ¢tendri, posluchaci ¢i divéci otoci
z&dy k ¢erstvym novinkam z vysoké politiky a vrhnou se na stranky drba ze
svéta filmovych hvézd ¢i na porad z ,lepsi“ spolecnosti, protoZze se chtéji
bavit. 4

A pro¢ je bulvér na svéte?

»Touha ¢tendt po zlidovéni Zurnalistiky umoZznila na konci prvni
tietiny 19. stoleti vznik masového, bulvarniho tisku. Zpravodajstvi zacaly
doplnovat senzace, aZ se samo zpravodagjstvi podiidilo senzacnosti. M asova
Zurnalistika meéla vrchol ve svém americkém Zlutém obdobi na prelomu 19.
a 20. stoleti a preda rychle i do Evropy. V Cechéch za prvni republiky byl
bulvar nazyvan cervenym tiskem. Masova Zurnalistika se vyclenila dale ve
svém vyvoji v komeréni Zurnalistiku, ktera publikuje v3e, co prinasi vétsi
prodginost a znamena vysSi zisk, v zébavni Zurnalistiku, vyznadujici se
povrchnim zpravodajstvim (vypraveci styl, duely, talk show, ficr, infotaiment)
a virtuélni zurnalistiku, se smy8lenou informaci, fabulovanym d¢jem, nebo
zdanlivou realitou vytvarenou umgle v multimédiich pomoci pocitacové
techniky.“*

Predchiadci bulvérnich lista, komeréné pojaté noviny, v sobé nesly
zndmky podnikatelského zameéieni, nejednalo se v3ak o pramen jejich vzniku.
»Komer¢ni noviny sedmnéctého stoleti nelze povaZzovat za puavodni zdroj;
jednalo se o kompilaci, kterou sestavoval tiskar a vydavatel v jedné osob¢. Co
se tyce oficidlnich tiska (novin vydévanych krdlem ¢i vlddou), vyznatovaly se
Vv podstaté stejnymi vlastnostmi, ale zaznival v nich vyrazny ton autority a byly
nastrojem slouzicim zgmam statu. Komeréni listy mély podobu, jeZz posléze
dala tvar novindm jako spolecenské ingtituci, a jejich vyvoj lze
v retrospektivnim pohledu povaZzovat za rozhodujici okamzik v d&jinach
komunikace — predevdim totiz nabizely sluzbu svym anonymnim c¢tendiim

aneslouzily jako nastroj propagandistii a mocnéit.“ 1

14 BURTON aJRAK, 2001, s. 332
15 VERNER 20073, s. 21
' MCcQUAIL, 1999, s. 34
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Rozkvét novin pozitivné ovlivnilo nékolik prvku, které sehrély spolecné
dulezitou Ulohu. Vyvoj tiskovych technik, predevSim objev litografie a dalSi
dulezité vyndlezy, které umoznily rychlejSi prenos informaci, kvalitnéjsi tisk
amoderni vyrobu papiru, posunuly vyvoj médii znaéné dopiedu.

» Ro2voj verginosti c¢touci noviny: BéZnym rysem ve vyvoji tisku
v mnoha zemich je rozsiteni novin mimo okruh elity ¢i podnikatelskych kruht
smérem k ,masam”, i kdyZz priciny tohoto jevu jsou sporné. Roli sehralo
ZlepSeni technologie, rozvoj gramotnosti, obchod, demokracie a verejna
poptavka, pricemz dalezita byla vzgemna shoda téchto faktord. Mnohé zeme
proZily zasadni rozmach novin aZ ve dvacatém stoleti a dodnes existuji znacné
rozdily v poctu ¢tendi novin mezi zemémi na stejném stupni vyvoje. Chceme-
li posoudit vyznam nastupu novin na trh, méli bychom rozliSovat mezi silicim
uplatnénim komercnich lista (jako nositelt reklamy, inzerce a zébavy) a ¢tenim
novin piedevdim z politickych divodi. Pozoruhodnym rysem historie tisku je
rovnéz zvysené uloha novin v ramci politickych hnuti ¢i v dobach narodnich
krizi.“

»JestliZze jsou noviny povaZzovany za nezbytné pro udrzZeni liberdlniho
idedlu dobie informovanych ob¢ant jednagjicich raciondiné v demokratickém
kontextu, co se stane, prevladne-li v novinach zpravodajstvi o sexudlnich
skandélech, zlo¢inech a bizardnich uddlostech nejriznéjsiho druhu? Debata
0 téchto otazkéch zacala na sklonku 19. stoleti, ale pokracovalai ve 20. stoleti,
kdy komer¢ni tlaky hnaly noviny do jesté vétSi senzacechtivosti a lascivnosti,
Nekteri kritikové tvrdi, Ze informaéni, vzdélavaci a propagacni funkce tisku

jsou dnes jiZ jen matnym stinem pavodnich idedld.«*

1.3. Bulvar ve svété

Pro ilustraci déjinného vyvoje bulvarniho tisku je v préci zminéna
historie tohoto odvétvi Zurnalistiky v USA, Velké Britanii a Francii, tedy
v zemich, které byly zasadné ovlivnény revolucemi aliberalismem 18. stoleti.

' MCcQUAIL, 1999, s. 35
8 McNAIR, 2004, s. 118
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1.3.1USA

,V minulosti napiiklad noviny c¢ekaly az knim zprévy prijdou.
V prvnich americkych novinach, vydanych v Bostonu Benjaminem Harrisem
dne 25. z&'i 1690, se oznamovalo, Ze maji byt ,dodavany jednou mesi¢né
(anebo ¢astéji, pokud se udalosti nahromadi)“. Nic by nemohlo ukazat jasngji,
Ze zprava je pro noviny nétim vngSim. V tehdejSich elementarnich
podminkéch bylo zakladni funkci novin uvédét na pravou miru poveésti a Ustné
Sirené zpravy, steiné jako slovnik mize uvadét , spravny” pravopis a vyznam
slov, které existovaly davno predtim, nez slovniky vznikly. Tisk dosti brzy
vycitil, Ze zprdvy maji byt nejen oznamovany, nybrz také shromazd’ovany, ba
dokonce vytvéareny.“

Mezi prvni noviny bulvéarniho charakteru Ize fadit New Y ork Sun, které
v roce 1833 zatal vydavat Benjamin Henry Day. ,FaleSna senzace, ktera
vstoupila do dgjin, nebot’” se pokldda za pocétek védomého zpisobu, jak
zvySovat vySi nékladu novin, se vétSinou spojuje s Benjaminem Dayem a jeho
listem New York Sun. V roce 1835 zveiejnil zpravu o tom, Ze pied rokem odijel
astronom John Herschel do Kapského Mésta zatizovat hvézdarnu. Dale jizZ list
popisoval, jak John Herschel na mysu Dobré nadéje udélal pomoci teleskopu
fantasticky objev. Udajné¢ spatfil na Mésici obrovska stada hnedych
ctyrkopytniku, kteri méli vdechny znaky bizona, ale byli mensi nez kterykoli
pozemsky dobytek. New York Sun prind3el na pokragovani li¢eni o tom, Ze na
M¢sici je zvladni druh ptactva, ktery se usadil na mési¢ni skéle. Ptaci meli
obliceje jako orangutani, jejich kiidla byla z kuZi, které spojovaly ruce
aramena. Mohlo jit pouze o mgsi¢ni lidi, Zivé tvory obdaiené rozumem.“

V roce 1835 zalozil James Benett The New York Herold. Puavodne se
mélo jednat o dalSi masovy list. Benett v3ak projevil vySSi ctizédostivost ve
véci obsahu a kvality novin alist vyprofiloval do rozsahlého zpravodajstvi ato
véetné zprdv z Evropy. The New York Herad disponoval vroce 1860
nékladem 77 000 vytiskt denniho vydani. Horace Greeley zalozil v roce 1840

¥ MCcLUHAN, 2000, s 197
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liss The New York Tribune, do néhoz psali vynikajici americti Zurnalisté
a zam¢rovali se na zpravodajské informace. Vyjmenované noviny se snazily
navySit piijmy z reklamy, kterd se zacala prioritné soustiedit na masové
vyrobky denni spotieby.

Zagjimavou osobnosti americké Zurnalistiky se stal Joseph Pulitzer,
ktery se z pozice redaktora novin Westliche Post vypracoval, a2 na jejich
majitele. Po koupi nejvétSiho lokaniho deniku — St. Luis Post — Dispatch,
zamitil Pulitzer do New Yorku, kde zakoupil denik The New York World.
Z nékladu 15000 vytiskd, ktery mél denik v roce 1883, vzrost! pod jeho
vedenim néklad za pét let na 150 000 vytiska. The New York World zaujal
¢tendire grafickou Upravou s prvky politické karikatury a velkymi ilustracemi.
Pulitzer vydavanim novin zgjistoval sluzbu vefejnosti, snaZil se o psani
pravdivych ¢lanki. Jeho noviny drzely vysoky néklad, ktery mél ptimou ameéru
ve vySi oti&eéné inzerce. Pulitzer si zvolil za cilovou skupinu zaméstnance,
Zeny a velkou skupinu ve meésté Zijicich emigrantd. Jeho doporuceni
redaktoram znélo: ,Naservirujte jim to strucné, aby je cetli, jasné, aby je
ocenili, pitoreskné, aby si je pamatovali, piedevSim presné, aby se mohli podle
nich fidit.“ Pulitzer vedl tvrdy konkuren¢ni boj s Wiliamem R. Hearstem.
Zasada pravdomluvnosti zmizela z jeho novin v dob¢ americko-3panélské
valky o Kubu. Poutavé spekulace z tohoto konfliktu dokézaly zvednout néklad
az na5 miliona vytiska zatyden.

»Pro masovy, bulvarni tisk se v USA koncem 19. stoleti vZil také pojem
»2luty tisk" (yellow press). Pojem je odvozen od komikové postavicky Y ellow
Kida, ktery vystupoval v komiksu Richarda F. Outcaultav deniku New York
World Josepha Pulitzera.“#*

Wiliam Randolph Hearst, americky tiskovy magnét, ktery Orsonu
Wellesovi poslouzil jako model pro Obcana Kanea, mél ve zvyku svym
novinaram fikat: ,Nikdy nedovolte, aby vas pravda pripravila o dobry pribéh.”
22 Jednalo se o jednoho z nejvétsich tiskovych magnéti, ktery zasal svou dréhu
pievzetim listu San Francisco Examiner. Naplni deniku se staly brzy skandaly.

~.Mnohy zestérly teenager si zajisté vzpomene, jak byl fascinovan
nejslavngjsim comics ze viech, , Zlutym klukem* Richarda F. Outcaulta. Kdyz
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se tento serid poprvé objevil v newyorském list¢ Sunday World, jmenoval se
,Hoganuv dvorek”. V seridlu byly rizné scény sdétmi z¢inz&ku Maggie
a Jiggsem. Pocinaje rokem 1898 zvysila tato rubrika odbér mnoha novin. Brzy
ji koupil tiskovy magnd Hearst a zah§jil vydavani comicsovych priloh ve
velkém.*?

V prabéhu 19. stoleti se skladba novin ve svétovém metitku
diferencovala, prosazovaly se tradicni a prestizni noviny a c¢asopisy,
podnikatelsky vSak narustal zdjem o masovy tisk pro lidove vrstvy. V USA
byl, krom¢ dustojnych The New Y ork Times, zaloZenych v roce 1851, pozdgji
vydavan srovnatelny list - The Los Angeles Times. Oba listy vznikly pod
evidentnim vlivem londynské piediohy. Vedle nezavislych denika tedy
existoval tisk pro masy, ktery osciloval na hranici apoliti¢nosti a populérnosti
apodobal se soucasnému bulvarnimu tisku.

»Virav moc masovych médii je zaloZzena na pozorovani jejich zjevného
dosahu a dopadu, zvlasté pak pokud jde o novy typ novin uréenych Sirokému
publiku (popular press), které s rychle ziskaly velmi Sirokou popularitu.
Pronikéni tohoto typu novin dosahlo v USA vrcholu v roce 1910 a v Evropé
o hodny c¢as pozdéji. Listy jako takové se vyznatovaly reklamou,
senzacechtivym zpravodajstvim a tizenim, jez bylo ¢asto soustiedéno do rukou
mocnych medianich magnétt. Prvni svétova vélka, behem niz byly tisk a film
ve Vetsing Evropy i ve Spojenych stétech mobilizovany do sluZzeb nérodnich
zgmu valcicich statt, nevnesla do predstavy o mohutném potencidu vlivu
médii na ,masy” — pokud jsou tato média Gcinn¢ tizena a smérovana — prilis
mnoho pochyb.“?* Manipulace, kterd4 je mozna prostiednictvim médii, je
zigfma. Moc dava moznosti ovliviiovani a puasobeni propagandy jednak
z pozice mocenskych struktur a déle ze strany jejich vlastniki. V pripadé, Ze
média vlastni politicky ¢inny jedinec (napt. Silvio Berlusconi), nabizi se otazka
do jaké miry mohou média kontrolovat politika.

Pouzita metoda novinaru je klicem v déleni tituli na bulvérni a seridzni.
Pokud vydané ¢lanky uréité osoby verejné zdiskredituji pomoci neovérenych
zprév a neposkytnou dotyénym prostor pro obhdjeni se, jedna se o praktiky
bulvarniho charakteru.

% MCcLUHAN, 2000, s 156 )
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.| kdyZ je rany vyvoj komer¢niho tisku s masovym nakladem viem
liberdlnim zemim spolecny, vyvinula se trzni struktura sou¢asného tisku zcela
odliSnym zpasobem. Britanie méla ttidné stratifikovany novinovy trh, ktery byl
charakteristicky silnym rozdilem mezi ,seriéznim” tiskem se étenéistvem
prevazné ze stiedni téidy a senzacechtivym bulvarem, ktery se déle rozliSoval
na tituly ,stfedniho trhu“ a tituly ,, masového trhu“. Naopak ve Spojenych
statech a v Kanad¢ previadaly regiondini listy se ¢tenarstvem napii¢ socidlnimi
tiidami, pouze newyorsky trh, kde maji dominantni postaveni z hlediska
nékladu Post a Daily News, je relativné srovnatelny sbritskym novinovym
trhem (bulvarni listy maji také nekterd dalsi velkomésta Severni Ameriky
— napiiklad Chicago a Toronto - oviem uZ ne stak vysokym nékladem jako
britské deniky).

1.3.2 Francie

Francie. Zde se zrodil ndzev ,bulvar* arovnéz oznaceni levny lidovy
tisk. Noviny uréené masam, musely korespondovat s potiebami ctenara
obsahem i cenou.

Jednim z reformétort francouzského tisku se stal Emile de Girardin,
ktery zapocal svou Zurnalistickou kariéru v roce 1828. Nejprve zalozil tydenik
Le Voleur, jenZ se vénoval vybéru z tisku a tydenik La Mode, ktery popisoval
Zivotni styl vySSich spolecenskych trid. Po prodeji podilt z téchto listt ziskal
prostiedky na vydavani velkého deniku, ktery zaloZil v roce 1836 pod nazvem
La Presse. Aby, co nejvice priblizil svij list ¢tendam, pouZil zcela novou
grafickou Upravu a zatal otiskovat piibéhy na pokracovani od Uspésnych
autort. Propracovana ekonomickd politika deniku, zdvojnasobeni formétu listu
a sniZzeni ceny za vytisk vedlo v roce 1844 k dalSimu narustu konzumentd.
Redakce se vyznatovala vysokou profesionalitou odbornych redaktori. Denik
mél fadu pravidelnych rubrik, ve kterych si mohl kazdy étenar vybrat podle
svych zgmu.

% HALLIN aMANCINI, 2008. s. 231
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Le Presse patii mezi prvni tituly masového tisku ve Francii, stejn¢ jako
Le Siécle, které vydaval Armand Dutacq. Obatituly byly zaloZeny v roce 1836
a predstavovaly na francouzském novinovém trhu zcela novy typ novin.
PrestozZe je vydavatelé vyuzivali k podpoie svych politickych zgma, zastaval
hlavnim cilem zisk.

Levnym tiskem dostupnym rozsahlym vrstvam ¢tenéit, 1ze nazvat také
denik Le Petit Journal, ktery v roce 1863 zaloZil Moise Milluad-Polydor.
Zminény denik se specializoval na vystizné, poutavé a senzacni zpravy.
»Francouzsky tisk tak ziskal svoji obdobu americkych penny papers a ohlas
této nové Zurnalistiky nebyl o nic mensi nez za oceanem. Do roku 1876
prodaval Le Petit Journal 260 tisic vytiska denng, a kdyZ zatal otiskovat na

pokratovani kriminalni roman, vzrostl néklad na 300 tisic.“?

,Ve stopéch Le
Petit Journal se vydaly dalsi tituly ,, malého”, tj. nepolitického, masového tisku.
Hippolyte de Villemessant zmeénil v roce 1866 tydenik Le Figaro v Zivé psany,
levny denik, ktery nabizel ¢tendri bulvarni informace a senzacéni klepy ze
Zivota vysoké spole¢nosti. Obdobné zamereni mél i vecernik L Evénement
stejného vydavatele. Po pédu cisarstvi pokracovalo zakladani listi s masovymi
néklady a cela skupina tohoto tisku se do konce stoleti rozsitila o Le Petit
Parisien, Le Matin aLe Journal.'’

V soucasné doh¢ plati, Ze: ,Francie ma silné pravo na soukromi, které
zakazuje investigativni reportaZe a poskytuje Utoci&té jednotliveam, ktefi se citi
médii poskozeni a spolecné s pravem na odpoved’ podporuje prostiednictvim

legislativy institut tiskovych rad demokraticko-korporativistickych zemi.

1.3.3 Velka Britanie

Prvni snahy o zarazeni zébavnych slozek do tisku Ize nalézt jiz v The
Tatleru v roce 1709. Vydavatel byl Richard Steele a jeho noviny vychazely
v periodicité trikrét tydng.

% KOPPL aKOPPLOVA, 1989. s. 271
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»Honba za senzacemi a atraktivnimi tématy byla privodnim znakem
rogouci obliby novin, vyrazné napomahala zvySovat celkovy naklad
londynského i venkovského tisku a byla pevnou soucésti zébavné funkce,
kterou anglické noviny v 18. stoleti vedle dal$ich dkoli plnily.“*®  Hlavnim
namétem doméciho zpravodajstvi se staly loupeze, vrazdy, nehody, umrti
a svatby Slechty i obrézky ze Zivota krélovské rodiny. ,Sex pattil k obsahu
novin 18. stoleti v nemensi mite neZ k souc¢asnému bulvérnimu tisku a hovotilo
se 0 ném sotevienogti, jaka dnes nesnese reprodukci. (...) Vystrelky tohoto
»2lutého Zurnalismu“ 18. stoleti sice vyhovovaly vkusu a ocekévani rozsahlé
Cé&sti publika, ale soucasné vyvolavaly také kritiku ze strany osobnosti a lista
sledujicich vazngj$i politické nebo kulturni cile Zurnalistické ginnosti.“*°

Pavodné okrajova ¢innost novin v podobe¢ inzerce a oznameni, které se
tiskly na konci novin v rozsahu dva nebo tii odstavce, zabiraly pozdgji témer
polovinu celkové plochy novin. ,(...) Novym zdrojem piijma se stala inzerce.
Dodova pievratny vyznam v tomto vyvojovém trendu méla cinnost anglického
vydavatele lorda Northcliffa, ktera veSla do dgjin médii pod oznacenim
,horthcliffovska revoluce*. Lord Northcliff (vlastnim jménem Alfred
Harmsworth) byl britsky vydavatel pusobici na prelomu 19. a 20. stoleti. Jeho
list Daily Mail zaloZzeny vroce 1896 dosdhl nédkladu 989 tisic vytiska
a stal se ,prvnim denikem sopravdu masovym nékladem*. List nabizel
Ctenaram kratké materidly, dobrodruzné a dojemné piibéhy a cetné dopisy
tendra. 3

Koncentraci zprav zoblasti zloc¢inu v listu Dally Mail se zvysila
poptavka ze strany ¢étenéi. Progttednictvim rozhovora s policisty i se zlo¢inci
se lord Northcliffe snazil podbizet vkusu stiedni tiidy a zvysit tim odbyt listu.

Co predstavuje Northcliffovska revoluce? Predevsim ekonomickou
reorganizaci ve vydavani novin. Prijmy z inzerce a reklamy se staly hlavnim
zdrojem zisku. Cim vétsi byl vytigeny néklad, tim vice se snizovaly néklady na
vyrobu ¢isla a nésledné cena pro kone¢ného ctendre. Posileni funkce novin
jako zdroje zébavy se stalo dalSim rysem vySe zminované revoluce. Lord

Northcliffe, ktery vlastnil velky tiskovy koncern (vedle listu Daily Mail
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zahrnoval nedélnik News of the World, listy Observer, Times a dal§i tituly),
vystupoval jako prakopnik v zaklddani modernich masovych lista pro Sirokou
moderni spolecnost. Zavedl novy formé bulvérnich listd. , Tabloid (angl.)
— souhrn, prehled, vybér, zkraceny, zhudtény, koncentra, koncentrovany
obsah; prenesené noviny malého formétu (cca 300 x 400 mm), senzacechtivé,
skandalni, bulvérni ( také bulvér). Tento druh velmi populérnich obrazkovych
deniktt menSiho formatu zavedl na konci 19. stoleti (prvni byly Daily Mirror)
novinarsky podnikatel Alfred Northcliffe (1868-1940), do USA byl uveden
roku 1919 zavedenim Illustrated Daily News v Chicagu a obrazkovymi deniky
amerického  novindiského magnda Williama Randolpha Hearsta
(1863-1951).4%

DalSim vyznamnym tiskovym magndtem se stal Rupert Murdoch.
,Obdobi po roce 1969 a nastup Ruperta Murdocha ve Velké Britéanii je
povaZzovan zaobzvlast temnou kapitolu tohoto procesu. Murdoch koupil list
un, ktery byl do té doby pramérné UspésSnym levicové naladénym bulvarnim
listem, a témeéi okamzité zakoupil prava na vydavani Zivotopisu Christiane
Kellerové. Ozivil tim nekolik let stary skanddl Profumo a vydobyl si prezdivku
»Sprosty rypak”. Pak zavedl rubriku Divka ze treti strany a doprovodil ji
zvySenym darazem na sex, ktery byl v britském lidovém tisku do té doby
nevidany. Jeho tituly také zacaly vyuzivat pti své propagaci a pii upouténi
pozornosti ¢étendit agresivni marketingové metody véetné binga, televiznich
reklam a dalSich néstroji, na britské scéné dosud neznamych. Diky této opojné
smesici sexu, skandalt a reklamnich darka mél Sun od roku 1978 vySSi néklad
nez Daily Mirror a od té doby zastal nejétengjSim bulvarnim listem. Jak jsme
jiz uvedli, na sklonku sedmdesdtych let zatal Sun podporovat Margaret
Thatcherovou a zastaval se jeji pravicové politiky v domécich i zahrani¢nich
z8leZitostech. Lze i tvrdit, Ze po celych jedenact let jejiho setrvani
v premiérském kiesle byl Sun ,, hlésnou troubou* thatcherismu.

Deniky, které staly na po¢atku vzniku bulvéru ve Velké Briténii,
vychazeji pod stejnym nazvem i v soucasnosti a usiluji shodnymi prostredky
o stginy cil — o svého c¢tenare. ,Britsky tisk — ve kterém diky jedenécti
narodnim denikim a deviti nedéInim novindm, kde nelitostné soupeti kazdy
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skazdym a kde je dovolena kazda rana (sniZzeni prodeini ceny, reklamni dérky,
kupovani daveérnych informaci atd.), vliddne nejvétsi konkurence na svété —
doséhl ve dnech nésledujicich po smrti Diany prodejnich rekordu: The Sun
proda 3,9 miliona vytiska, The Mirror 2,4 milionu, The Daily Mail 2,3
milionu s The Daily Telegraph 1,1 milionu.*%*

Naplni britskych bulvarnich periodik je smésice sexu, skandalu
a politiky. ,,Zejména bulvarni listy kladou v Briténii silny duraz na sexudni
skanddly, a to jak vefejnych, tak soukromych osob.* | Intelektudlové, pro
které je Sun ,pod Uroven (a je jich mnoho, pies prevratné rozhodnuti listu
podporovat ve vSeobecnych volbéch vroce 1997 Tonyho Blaira
a Labouristickou stranu), povazuji Sun a obecné i cely bulv&r za dodavatele
néceho, co lze prirovnat k Zurnalistické pornografii. Jsou toho nézoru, Ze
bulvér ve snaze vyvolat ve ¢tenarich vzruSeni téméi sexuani povahy odhaluje
to, co by m&lo zastat skryto (mnohé piibshy jsou nepokryté erotické).“*®

Dnedni rychlé dob¢ a z ni plynoucimu postoji k déni okolo nés, se
musely prizpasobit i noviny, ato svym formatem. ,V Anglii nékteré noviny
zménily v roce 2004 formét: jsou mensi, coz diive byla velikost vyhrazena
tabloidu, tedy bulvaru. Maformat vliv na obsah novin?

Obsah novin se v Britanii zmeénil diive nez forméa. Formé naopak
reflektuje zménu obsahu a reaguje i na zménu pristupu lidi k novinam. Diive
bylo zvykem si udélat v poledne pirestavku a hodinu ¢i dvé ¢ist noviny.
V sobotu dopoledne se v rodinéch oteviel The Times a noviny se studovaly.
Tento typ kultury je ve Velké Britanii v nendvratnu. Dnes se noviny ¢tou ve
vlaku, v autobuse a zména formétu je reakci na zrychlené cteni.“*’

MnoZstvi udalosti, které na vefeinost denné vystupuje z médii, ma za
nasledek, Ze nez se jedna kauza vySetii, vznika dalSi a ptivodni zéhy upadne do
zapomneni. ,Nicméng v Briténii, na rozdil od Cech, schopnost médii pétrat po
politickych selhénich - piestoZe jsou bulvérni - neni oslabena. Problém britské
i kazdé jiné dnesni z&padni spolecnosti spoc¢iva mnohem vice v tom, Ze kazda
aféra trva jen tyden, maximalné étrnact dni. Pak se ji uz spolecnost piestane
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zabyvat hlavné proto, Ze ji prestane rozumét. Po ur¢itém case se totiz
informace nahromadi do té miry, Ze je spole¢nost kvilli jejich sloZitosti jiZz neni
schopna déle pijimat.*

»Mezi anglickym bulvarem, vychézi tam jedendct masovych denika
a devét bulvérnich nedélnika, je pochopitelné tvrdy boj o ¢tendre. Mimo
ziistava jen The Guardian a snad ¢astecné i The Independent a The Times. Jini
Shock and amaze, Sokuj a ohromuj, tedy na fakta se moc neohliZzej a zachaze)
umné s piedsudky, Suskandou a drby. Hlavng aby se ¢lanek dobie etl.“*°

Pokud jsou n¢kde ve svété seridzni noviny zaplnéné zpravami
o politickém deéni, neplati toto o Britanii. Vyznamné politické zaméieni je zde
piiznaéné pro bulvarni tisk. Clanky mluvi jménem bézného obcana za pouziti
agresivniho ténu. ,,V Britanii a v Némecku piebird bulvér postoje pravicového
populismu zduraziujiciho nacionalismus, antikomunismus, tradicionalistické
nézory naroli ndroda a na dal§i socialni otazky. Zaroven Siti nepratelstvi vaci
politikim. (...) Krom¢ tohoto populistického postoje britské bulvérni tituly
zastévaji také intenzivni stranici postoj. Stranéni je typické zejména v obdobi
voleb, kdy je explicitnéjsi, a to mnohem vice nez tieba u némeckého Bildu,
ktery sice zastava pravicovou ideologickou orientaci, ale oteviené nepodporuje

Zé&dnou politickou stranu.“*

3 HVIZDALA, 2005, s. 58
¥ Tamté&z, s 175
O Tamtéz, s. 236
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2. SEZNAMTE SE! BULVAR CESKY.

2.1 Geneze bulvéru v ¢eskych zemich

Vznik bulvéru v Cechach mé svou historii, kterd se podoba vyvojovym
fézim v ostatnich komunistickych zemich. Lidé, kteri r&di vyhledavaji senzace
a zébavu, se po naplnéni optimanich podminek vedoucich k proniknuti
bulvérnich titula v obdobi po roce 1989, doc¢kali Stédré porce nejen z produkce
zépadniho mediélniho trhu, ale zahy i vydavani mistnich bulvérnich tisku.

Bulv& ma v3ak u nas delsi historicky vyvoj. Zacéek najdeme jiz
v obdobi prvni republiky. , Bulvéarni tisk vydaval jeden z ,muza 28. fijna* Jifi
Stribrny. Jmenoval se Poledni list a mél ¢ervenou hlavicku. DalSi z hlavnich
titula Expres byl zase ti&én na razovém papite a byl uréen pro Prahu a okoli.
Bulvarni tisk byl také oznatovan jako tisk ,¢erveny”. Stiibrného produkce byla
nejvatsim konkurentem Melantrichu.“** A jaka byla néplii zmitiovanych tiski?
,Obsahem téchto ti&énych médii byly dopodrobna rozebirané krimindlni ¢iny
véetné brutalnich zlo¢ina jako vrazd, razna nedtésti, osobni tragédie, milostné
aféry, skandaly celebrit, ale také atoky proti prvorepublikovym politickym
prominentam. Primarné Zila produkce Tempa ze senzaci, jeZz byly umné
zprostiedkovany co nejSirsim, prevazns velkomestskym lidovym vrstvam. #

.Senzace (zlat. sensus = smysl, pocitek, vjem) — neobycejna,
vyjimecna udalost, ktera pritahuje pozornost bud’ proto, Ze n¢jaky jev je sm
0 b¢ neobvykly, napi. prirodni katastrofy, ne¢ekané objevy, piekvapiva
odhaleni, skandaly, anomdlie, nebo je udalost neobvykle zpracovana a za
senzaci vydavang, pricemz vychazi z lidské zvédavosti a odveéké touhy po
vzrudyjicich informacich. Zatimco seridéznéjSi média se zaméiuji spiSe na
skandaly spolitickym kontextem, neseriézni (tzv. bulvéar) dévaji prednost
nevéram, sexudlnim vystielkiim, vrazdam a tragédiim, ty nejpokleslejSi mohou
zaradit i senzace, které jsou vymyslené.“*®
Stiibrného vedl k vydavani bulvarnich novin politicky zamér. Na

politické scéné ptisobil nelspésne, a proto svij boj prevedl na pole tiskové.

4 VERNER, P. 20073, s. 25
42 KONCELIK, VECERA aORSAG, 2010. s. 53
43 OSVALDOVA aHALADA, 2007, s. 191
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Nejvétsi Stribrného konkurent, novindisky koncern Melantrich, vydéaval denik
Telegraf, ktery |ze téZ oznaCit za denik s bulvéarnim obsahem.

Vyvoj bulvéru byl ndsledné nésilné zastaven zacdtkem svétove valky
a po jejim skongeni nastolenim totalitni viady KSC.

»Jakmile tisk poznal, Ze prezentace zprav neni pouhym opakovanim
toho, co se uddlo, a hldSenim zpravodajt, nybrz piimou pri¢inou udalosti, doslo
k mnoha zménam. Inzeraty a reklamy, které byly do té doby omezovany, se
v podob¢ senzacnich zprdv a sBarnumovou pomoci prodraly na predni
strénky. Dnesni novinovy agent na noviny pohlizi jako brichomluvec na svou
figurinu. MuZe je primét, aby fikaly to, co on chce. Diva se nang jako malii na
svou paletu a tuby sbarvou; z nekonecnych zdroju existujicich udaosti 1ze
ziskat nekonegnou pestrost mozaikovych Gginka. **

Po roce 1989 se rozvoj bulvéaru urychlil. ,Nové po r. 1989 vznikl
bulvarni tisk, prvni byl Poledni expres (postupné Stredocesky expres, Cesky
expres, Expres), ktery vychazel v Praze od 12. ledna 1990 do 24. dubna 1996,
kdy se spojil se sice pozdéji zalozenym (na jare 1992), ale barevnym
néklad). V dobé slou¢eni mely oba listy po 150 000 ks nakladu. Pavodné
geskym Expresem v dob& slouceni jiz disponoval némecky vydavatel.“*® Za
Uspéchem deniku Expres stél Frantisek Onderka.

»Specialitou trhu periodik byl od r. 1990 vychazejici politicky bulvar

“4%  “im se

Spigl soukromého vydavatele a &fredaktora Ladislava Fromka.
prezentuje politicky bulvar? V ramci pomlouvaéné kampané je cilem
zostouzeni Uspedny reprezentant politického pripadné ekonomického svéta
Kauzy se vénuji tématim jako je korupce a hospodéiské kriminalita a novinari,
kteri je predklédaji ctendram, se prespiiliS nezabyvaji ovérovanim si jejich
pravdivosti. Postizenému neni dan nasledné¢ dostatecny prostor k moznosti
vysvétleni pripadu, a tak se mu k obhgjob¢ moc cest nenabizi. V pripadu
Spiglu byla hlavni néplini listu politika, ekonomika, zpravy ze zahranici
a vereiné zajmy. Priznivci sportu mohli nalézt informace na posledni strang.

4 McLUHAN, 2000, s. 198
4 VERNER, P, 2010, s. 33 - 34
4 Tamtéz, s. 34
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Z finan¢nich davoda prodal vydavatel Spiglu list spolesnosti Brisk Copany.
Bulvérni denik piesel natydenni periodicitu av dubnu 2002 zanikl.

Ondiej Hoppner k zacdtku vydavani deniku Blesk uvadi: ,PiSe se rok
1992, vznika bulvarni denik Blesk. ,,Proddvame pres pal milionu,” chlubi se
jeho redaktofi. Je zjevenim, které nema na trhu konkurenci. O dvaroky pozdgji
se objevuje velky souper v podob¢ deniku Expres, ktery ho zahy dohani
v prodgjich. Vydavatel Blesku — Svycarska spole¢nost Ringier — to esi tak, ze
Expres kupuje a zavira“*’ Na zékladé zminéného kroku nemusel jiz Blesk
bojovat o své prvenstvi a upevnil svou pozici na trhu. Nasledn¢ piedhonil
v prodanych nékladech i Mladou frontu Dnes a stal se ,, nej¢tenéjSim denikem*
v Cechéch. Prvotné se mu stal vzorem Bild, ale poséze si zvolil svou viastni
cestu. Dale Hoppner mini: ,,Blesk jsou velmi kvalitni bulvérni noviny, nejlepsi
na ¢eském trhu bez ohledu na Zanr. D4 se uspét, ae chce to hodné ¢asu, hodné
penéz a hodné &ssti.“*® K roku 1993 se vére souvisgjici pocatek vydavani
Nedélniho Blesku. ,V bieznu vySlo ve vydavatelstvi Ringier prvni vydani
&asopisu v novinové podobé NedéIni Blesk.“ %

V roce 1994 patiil Vecernik Praha k nejétengjSim prazskym denikam.
Na konci roku 1997 je prodal Fidelis Schleé pasovské spolecnosti Neue
Presse. Nésledné byl list preménén na barevny prazsky bulvarni denik a byl
distribuovan jiz od ¢asného réna.

Duben 2001 piinesl vydavani nového bulvarniho deniku Super
sprizviskem ,pro pramérné lidi“. Néklad ¢ital 200 000 vytiska a vychézel
i vnedéli. V obsahu mohli ¢étendri nalézt politicka témata a predvolebni
kampané. Denik celkové zvolil agresivngjsi taktiku svého projevu. Po
uverginéni dvou vyznamngjSich kauz, které se zapsaly spiSe negativné do
podvédomi vefejnosti, skoncil se svym vydavanim. ,V poloviné cervence
piestal po roce a ¢tvrt vychazet bulvarni denik Super. Spolecnost e-Media jgj
zastavila pro ztréovost. Jesté pied rokem dosdhl 200 000 kusi prodaného
né&kladu a kon¢i sjiz jen 109 0000 wytiskt, coz je priblizné hranice

47 HOPPNER, 2007, s. 50
8 Tamtéz, s. 165
9 Tamtéz, s. 38
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rentabilnosti deniku v CR.“* Po ukoneni &innosti deniku Super se navysil
pocet ¢tendit Blesku.

PiSe se rok 2003. ,,0d 12. kvétna vychazel Iehce bulvérni denik Impuls
(pozdgji, pro moznost zamény srozhlasovou stanici vychazel nasledné pod
nazvem Inpuls), vydavany spolesnosti lvana Kaufmanna Impuls CR, Uzce
spjatou s distribu¢ni spole¢nosti Mediaprint & Kapa. (Distributoti stanovili pri
zavédsci cené 3 K¢ sviij rabat na 50 %.) Denik po krétké dobg zanikl. >

V kvétnu 2005 zagina vychazet denik SuperSpy. Ondiej HOppner
ktomu napsal: ,Denik SuperSpy stoji deset korun. Je nehoréazné drahy.
Obsahové jde o upachtény hybrid mezi Bleskem a Mladou frontou. (...)
Strhdvdm ze SuperSpy pokryteckou masku seridznich novin a délam z ngj
zébavny bulvér pro mladSi publikum. Ménim logo. SniZzujeme cenu na sedm
korun. Najednou jsme schopni konkurence. 2, Poprvé vychézi celostatni denik
Sip (17.bfezna 2005). Vesernik Praha kon¢i po padeséti letech své existence.
Sip spoji o dvé koruny méné neZ SuperSpy: pét korun. Prvni &islo vy3lo
v nékladu sto padeséti tisic a je hned rozebrano.“>® V bieznu 2006 vychézi
nedélnik Aha! poprvé jako denik.

V sougasnosti vychézeji v Ceské republice dva zéstupci bulvarnich
denikt. Jednim znich je celosténi denik Blesk a druhy denik Aha! Oba
jmenované tituly maji stejného vydavatele, spole¢nost Ringier Axell Springer
Cz, as.

»Strukturalnich znaka bulvaru byva veétdinou pét a odpovidaji péti
socidlnim funkcim, které tyto noviny ve standardni spolecnosti plni. Za prvé
seznamuji lidi, ktefi vétSinou moc nectou, snejdulezitéjSimi politickymi
problémy v ptimétené zjednoduSené formeé. Zadruhé prindSeji bezplatny
pravni a socidni servis pro nemajetné vrstvy obyvatelstva, které nemgji na
préavniky. Za treti stimuluji kult GspéSnosti mezi SirSim obyvatelstvem. Za
¢tvrté kanalizuji neukojenou potiebu po krvi a sexu u nékterych skupin
obyvatelstva. Za paté mivaji nejlépe redakeéné zpracované sportovni rubriky,

které nskdy tvoii a2 polovinu rozsahu novin. >*

%0 VERNER, 2010, s. 49
51 VERNER, 2010, s. 52
52 HOPPNER, 2007, s. 237
% Tamté, s. 243
5 HVIZDALA, 2003, s. 174
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2.2 Obrazova ¢ast bulvarniho tisku

2.2.1 Témata

Podstata deniki vychézet v co nejvétsSim nékladu kazdy den a piesto
pusobit stdle svou jedinecnosti, tedy utlumit rozpor v potiebé pouZivat
standardy a opétovné a znovu zaujmout novymi informacemi publikum, vede
zainteresované pracovniky k dukladné volbeé témat a jejich fazeni.

» Vybér témat. Samotny vybér dat ¢i novindrskych informaci je
subjektivni volbou editora, vedouciho vydani, $éfredaktora. Komeréni pristup
jde vstiic poZadavkim ctendria na zéklad vyzkumu vefejného mingni- >

» 10, cO chybi, co neni p¥itomné, mizZe svou nepritomnosti nabyt
vyznamu, jako by to p¥itomné bylo. TakZe, kdyZ napriklad neexistuji z&dné
Casopisy pro dospivajici chlapce odpovidajicim casopisim pro dospivajici
divky, mato n&jaky vyznam. Stejné tak, jako méa néjaky vyznam skutecnost, ze
v ngjoblibenéjSich bulvérnich denicich nejsou prakticky zadné dulezité
politické zprévy.“>®

Opravdu nejsou Vv ¢eskych listech k nalezeni Z&dné zavazné politické
zpravy? ,Vyhladuji embargo na témata z politiky a krimi. Za pomoci vech
zaméstnanci vydavatelstvi sestavuji seznam padesédti hrdint showbyznysu,
o kterych budeme psét.“*’

Pti srovnani filmove ¢i knizni tvorby tykajici se pohédek a bulvarnich
deniki, vypravéni o pohddkovych postavach témeéi vzdy koné¢i dobie. Z tohoto
davodu jsou mezi détmi i dospélymi oblibené. Bulvarni zprava v sob¢ zahrnuje
katastroficky scénar apelujici na city ctenditit a jeji zakonceni nevyzniva
pokazdé pozitivne. Stéva se tato pricina impulsem ke ¢teni bulvérnich titula?

» Negativni témata jsou viéi piijemci agresivnéj i, piasobi emotivné,
pirevazuji u bulvarné ladénych médii. Vesmés je doprovazi i komeréné
vhodn¢ tazend informace orientujici spotiebitelské postoje na kompenzaci
vyvolanych potieb (loupeZ - potieba bezpecnostniho zamku). Zpravy se mohou
liSit volbou pozadi. Dominantni je ne&tésti nebo pozitivni informace. Prvotni

informace o zachran¢ zranénych na pozadi informace o havarii je pozitivni na

5 VERNER, P, 2007b, s. 74
% BURTON aJIRAK, 2001, s 30
5" HOPPNER, 2007, s. 91
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rozdil od dominantni negativni informace o havarii podané na pozadi
informace z nemocnice o zranénych. Heslem Zlut'ackého tisku bylo ,Good
news are no news* — tedy, Ze dobra zprava neni z novinarského hlediska
Zadna zpréva. Komer¢nimu pozadavku mas na bulvarni informace nasvédéuje
i uddlost z roku 2001, ktera se stala ve Stockholmu. Vznikl zde denik, ktery si
dal za krédo prindset jen pozitivni informace. Do tiech mésici zanikl...“ *®

»Kniha i noviny maji konfesni charakter. Pouhou svoji formou, bez
ohledu na obsah, vytvéieji dojem zprév od pramene. Stein¢ jako knizni stranky
ukazuje vnitni ptibéh autorovych duSevnich dobrodruzstvi, tak tiskova strénka
prinéSi zpravy od pramene o komunité v akci i interakci. Pravé z tohoto diivodu
tisk ztgjmé nejlépe pIni svoji funkci tehdy, kdyz odhaluje stinné stranky Zivota
Opravdova zprava je $patna zprava — Spatnd zprava o nékom, nebo Spatnd
zpréva pro nékoho.“>°

Pfi pouhém procitani titulktt bulvarnich denikt se zda, Ze zgporna
témata prevaZzuji. Ze stranek vystupuji naméty, které vedou k zdm a smutku.
,Z&dna véc se nezdati, neméli na ni podil bujnd mysl. Cim zavazngjsi,
bolestivéjSi témata, tim vice je ji zapotiebi. Smrt, Uchylky, cizi nedtésti. Teprve
prebytek sily je vlastnim dukazem sily. Piehodnoceni v3ech hodnot - tento
otaznik je tak ohromny, Ze vrha stin na toho, kdo jg klade. VeSel jsem do
chramu moralky, vyplenil ho a napsal do strézni knihy: Béhem mé sluzby se
nic zvl&stniho nestalo. KdyZz me tahali za rukav a Zzadonili, abych jim dal nové
bazky, jestliZe jsem rozprésil ty staré, vysmal jsem sejim. ®

,Kriminalitu nemiZzeme zatajovat jako za totality. Proto to n¢kdy
vypad4, Ze je najednou tolik sexualné uchylnych a pedofila, kteti diiv nebyli.
Ve skutecnosti se jen o nich nesmélo psét; noviny nebyly svobodné. Dnedni
problém tedy spociva v tom, Ze se v bulvarnim tisku otevieng, v jiném tieba
mén¢ otevien¢, dava takovym zpravam veétsi plocha, a jedté na dalezitych
strankéch.“®*

, 1im, Ze média vénuji né¢jakému tématu zvySenou pozornost, zvy3duji
jeho vyznam. %

%8 VERNER, 2007b, s. 69-70
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A jaké témata jsou nejzadanéjsi? ,,Nejvic na lidi zabird — na z&klade
po¢tu prodanych vytiska — trojice vztahy, choroby a penize. A v3echno v
negativnim gardu: Ze se nékdo rozeSel, nékdo onemocnél nebo se topi v

dluzich.«%

2.2.2 Titulni strana a titulky

Dulezitost titulni strany je ziejma. Pokud je dobie napsana a jeji soucast
tvori poutava fotografie celebrity, zaujme natolik, Ze si ji prohlédne i nectendr
bulvérnich listu.

» Titulni strany novin a ¢asopisi na véas kfi¢i, na zpravodajskych
serverech je to nejétenéjSi zprava. Vykukuje to na vas z Facebooku, pipaji
zprévy na mobilu, e-mailu. ®

Velka skupina lidi si zapamatuje znéni vyrazné provedeného titulku,
ktery svou Udernosti (v nekterych pripadech i obsahovou odlisnosti od ¢lanku,
na ktery upozoriuje) hlasa o zajimavé uddlosti. Vykiicnik za hlavnim titulkem
je na kazdé strané deniku. Barevné kontrastni provedeni, které (to¢i velikosti
svého provedeni na zraky verejnosti, je neprehlédnutelné.

»Magickou hranici dvou set tisic po Aneté¢ a (tocich na SuperStar
pokotuje o dva tydny pozdgji titulni stranka o rozchodu herecky Laurinove se
zpévékem skupiny Kaba Pepou Vojtkem a o jeho nové divce Libusce, ktera
byla vdana za zpévéka Daniela Hialku. Uz je jasné, Ze Ahal Je nejvétSim
tspéchem na novinovém trhu od roku 1992, kdy vznikl Blesk. “®

Noviny bulvérniho charakteru musi zaujmout obalem i obsahem nebo-li
prvotné vizuani stréankou, aby je ani potencidni ¢tenat neminul  bez
povaimnuti. ,,Bulvérni listy ¢asto tvrdi, Ze svymi palcovymi titulky, Gavodniky
a komenté&ti hovori jménem lidi. Poskytuji prostor, ktery Ize diskutovat
a informovat o problémech a kde mohou byt problémy podrobeny analyze, na
jgjlimz z&kladé 1ze zaujmout stanovisko. Také ony chtéji ovliviiovat , pocitové

struktury* a paisobit tak na politické a vl&dni organizace. ®®

8 SAFARIKOVA, 2010, s. 30
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Titulni strana a titulky Gzce souvisi svybérem témat. Obsah témat
uvedeny na titulni strané je pro vysSi prodeje kazdého titulu rozhodujici.
»Bulvér hlési, Ze kdyZz d& néjaky ,smrtdk” na titulni stranu, okamzité roste
prodg. Pokud by ¢tendri dokézali v sobé potlatit senzacechtivy pud, donutili
by bulvér niz§im prodejem ke zméné strategie. Ano, je to naivni, ale zaroven
by kazdy mél védét, Ze situaci miZze zmenit jedingé on sdm. Zacit by mohli tieba
cedti politici, kteff maji ve snémovné nosy nejéastsji zaborené do Blesku. ®

Vlastni zkuSenost stitulni stranou a Uspednymi tématy na ni
zverejnovanymi predklada Ondiej Hoppner ve své knize: ,Natitulni strénce se
toc¢i sex, smrt, krize, rozchod...

Plati tu tvrda pravidla:

Nejlépe prodavaji kozaté blondynky.

Nic tak ¢lovéka nepotési jako cizi nedtésti.
Pribeh.

Zéabava.

O¢ni kontakt, zuby, fezeme kolem usi.
In& out.

Bud’ sexy!

Bud’ fit!"®

2.2.3 Fotografie

Fotografie je na jedné strané otiskem skute¢nosti, na strané druhé nikdy
pIné nevyjadiuje realitu. Jedné se o konstruovany fakt a jadru sdéleni je tieba
porozumét vice do hloubky. Fotografie v bulvaru piidavd senzacechtivé
informaci na zavaznosti, piitahuje zraky skutecnych i potenciondnich étenéa
avybizi alespon k prohlédnuti si konkrétniho titulu.

,Fotkajediikaz ® a zéroven ,Fotografie v novinch miZe byt za
jistych okolnosti sama o sobé zavadgjici. V éfe pocitaci a dokonalych

5 McNAIR, 2004, s. 52
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grafickych programt je mozné pavodné zachycenou skute¢nost nejriznéjSim
zpaisobem dotvoit.“ ™

Fotografie je pro oko ¢étenare potvrzeni konkrétni udélosti, i kdyz se
maZe jednat o falzifikét. S uverejnénim fotografie je mozno ze strany hlavniho
aktéra nesouhlasit anebo naopak celebrity mohou konkrétni snimky predat
samy redakcim bulvérnich denikt a ¢asopisi k uverejnéni.

»Je absurdni chtit po novinarich, aby psali jen pozitivni pravdy. Stejné
absurdni jsou vykiiky umglci, ktefi nesouhlasi, aby byla jejich fotografie
v asopisech, a chtéli by sami urit, kdo jak ma o nich psét!”

Bulv& pouziva barevné fotografie v kombinaci s pestrymi titulky.
Propojeni obou prvki zaujme pohled é&tendit. V pocétcich vzniku tisku
doprovézely zvereinéné senzacechtivé zpravy, napiiklad o objevu nestviry
kreslené ¢ernobilé obrazky. , Fotografie je na strankéch novin pomerné krétce,
od poloviny 19. stoleti, kdy postupné nahradila ndroéné a jen ilustraéni
dievoryty a mediryty.“ "2

Vydavatelé bulvarnich tituli dobie znaji divod zarazovéni do svych
periodik ve velké miie fotografie pres témér celou stranu. Po prohlédnuti
barevnych |&kgjicich obrézki se dostanou ¢tendri, az k samotnému textu...
»Aristoteles v Poetice charakterizuje divadlo takto: osmdesat procent je to, co
vidime, dvacet procent to, co dysime.

Bulvér je divadlo.
TakZe: osmdesét procent fotky, rytmus velk&mald, dvacet procent text.*’

» 1eorie a praxe public relations, respektive marketingova praxe vychazi
z toho, Ze Uspédny vyvoj a prodej celebrity vyZzaduje maximalni kontrolu jejiho
obrazu. To umoznuji az nové komunikacni technologie, které vytvéreji dojem,
jako by detailni zabér byl ptirozenou schopnosti lidskych smyslu jak vnimat
Zivoty svych bliznich. Opak je pravdou. Je to technicka extenze naSich smysli,
kter&d nam umoZznuje vnimat oci, rty, vlasy ¢i nadra hvézd zpusobem, ktery
prekracéuje naSe senzorické schopnosti. Tato moznost, kazdodenné recyklovana
v médiich nejen sniZuje tajemno tradi¢né spojovane stzv. elitami, ale souc¢asné

® VERNER, 2007b, s. 80
T PAWLOVSKA, 2003. s. 213
2 \VERNER, 2007b, s 81
B HOPPNER, 2007, s. 90
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stimuluje naSi Z&dost dozvedét se jeste vice o tom, jak celebrity Ziji, co jedi, jak
se oblékaji, o ¢em sni. Jak ovSem dokldda Roland Marchand (1985), prvni
mediélni ptibéhy o celebritach ¢asto nebyly natolik atraktivni, aby uspokojily
divoké sny vychézejici z odpirané zkuSenosti. Proto se postupné vytvéii novy
Zanr pseudo-piibehu, ktery mé za Ukol naplnit voyérskou potiebu majoritniho
publika.“ ™

Cést ze zéstupci zndmych osobnosti vystupuije proti bulvéru, skryva se
pred nim, odmita s nim komunikovat a chrani své soukromi. DalSi predstavitelé
z fad celebrit redaktory bulvérnich denikt naopak vyhledavaji, prinéSeji vliastni
podnéty a obsahy c¢lanka, odhaluji privatni zélezitosti, pripadné Zé&daji
0 sluzbu.

»Ja... Vy prece umite na tom pocitaci trochu upravit fotografie, nebo
ne?* zvedne BartoSova odi.
»Ehm, no jiste!*
,Vite, pane fredaktore, nemohl byste m¢ pri&é trochu... Ne moc, jen
trochu...”
,CO?

,...zeXihlit>

2.3. Obsahova ¢ast bulvarniho tisku

2.3.1 Jazyk bulvaru

Bulvarni deniky pouZivaji sviyj typicky jazykovy projev a styl. Pokud
by doslo k zamen¢ jazykovych prostredki v seridéznich a bulvarnich titulech,
¢tendii solidnich lista by ve svém vytisku nalezli emotivni vykiiky, eskalace
dramatického dgje a akeni vyvoj pribéhu. Publikum bulvérniho tisku by
neporozumélo strohym a suchym Udajam sabsenci pikantérii a domnélych
kauz podanych interpretativnéjSim stylem psani, nez na jaky jsou zvykli.

» Lehkost, nadsazka, humor, to jsou principy bulvaru a dodavaji mu

v

dynamiku, schopnost prezit. Nicméné, je to i urcity wwvojovy stupes,” tvrdi

™ VOLEK, 2002, s. 25 - 26
S HOPPNER, 2007, s. 101
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Hoppner. Jestlize se totiz podle ngj postkomunisticky bulvdr uz naucil
Smirovat, vyuzivat celebrity i zaplatit za dobrou skandalni fotografii, metu
humor m& jedté pred sebou. , Ano, nachazime se ve stadiu homo sapiens
bulvarni, ale je&t¢ ne homo sapiens bulvarni-vtipny. Je mozné, Ze k nemu
casem dospéjeme,” pritakéva Hoppner, ktery po mnoha letech v bulvéru zatal
vydavat obcanské noviny pro obyvatele centra Prahy a tvrdi, Ze je ted
,&astngj&“ nez kdy predtim. "

Pouzivé bulvér ve svém obsahu bulvérni jazykovy styl? A co je pojem
bulvérni? ,Bulvarni — obecné oznateni pro néco neseridzniho, laciného,
vulgérniho. Bulvarni vtomto Srokém smyslu neznamena ani v Zurnalistice
pouze noviny prodavané na ulici, ale obecn¢ jakékoli neseridézni médium, které
piindSi neovérené informace, specializuje se pouze na senzace a podava je
jednoduchou a zabavnou formou, ktera nenuti k premysleni, ale pouhé
konzumaci (novindti maji dokonce piedepsanou pomérné omezenou slovni
zésobu, aby byla pochopitelna co nejSirSimu publiku). Bulvér také casto
sméduje realitu siluzemi a preferuje skanddly a nedtésti, které prezentuje jako
nejdaleZitsjsi zpravy. '

Informace. V rozSiteném Uhlu pojeti je informaci jakykoliv vyrok nebo
zpréva o objektech, Ukazech, stavech, uddlostech, jeZ umoziuje jejich poznéni.
Pochopeni pojmu informace je rozli¢né a zavisi na souvislostech aplikovanych
v danych védeckych oborech. MiuZe se jednat 0 odraz objektivni reality ¢i
piedstavovat Udaje a data. Zurnalistickd informace by méla byt naléhava
a spolecensky zavazna.

»Naturalisticka technozurnalistika, jejimz je bulvar projevem, pracuje
sdarazem na rychlost ziskévéni a predavani informaci, nejlépe v piimém
prenosu. Rozhodujici je bezpodmine¢na pravdivost a ¢asto omratujici, az
neetickou surovosti, jez vzbuzuje nepiimérené reakce prijemci. Zurnalisticky
Ize vytéZit i nepravdu z pravdy zdmérnym volenim a vyzdvihovanim urgitych
fakti, jejich fazenim, citovym zabarvenim pii volbé vyrazi. Je tedy mozné
vyuzit publicistiku k prosazovani zcela odlisnych cilia. Povrchnost bulvarni
informace je charakterizovAna zamérenim na emoce, vnéjSi efekt.

Zpracovani neni ingtitucionalizovano, neni spjato s postojem redakce i

8 SAFARIKOVA, 2010, s 31
T OSVALDOVA aHALADA, 2007, s. 35
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vydavatele, nebot’ jedinym zamem je prodat periodikum jako celek — jako
zbozi. "®

Jednoduch& vétna stavba, hovorové vyrazy spadgjici az do kategorie
vulgarnich, dialogy a neformalnost projevi, nosné pribéhy, které stiida velké
mnoZzstvi kratSich ptihod jsou znaky, kterymi promlouvéa bulvérni tisk.
»(...)V éfe, v niz rozhodujici vliv na informaci maji dva parametry: medialni

napodobovéni a hyperemoce.“

2.3.2 Nazvy bulvéarnich lista

V ¢eské medidni krajiné nyni vychézeji dva bulvérni deniky. Jednim
z nich je denik Blesk, ktery si vydobyl ptizvisko , nej¢tengjsi denik” a druhy se
dogtava ke svym ctenarim svykricnikem a nazvem Ahal Jak jeho nézev
vznikl?
»,Mame nazev."
. Fakt?
»Ahal*
»Aha?"
A bylo to.®

Vydavatelé bulvérnich titula voli pro své listy zvuéné, kréake
a aarmujici nazvy. DileZita je originalita pojmenovani titulu tisténého
periodika.

» V sameé podstaté komunikace je zabudovano, Zeto, jak nékdo néco

ik4, jaké prostiedky voli, se d&je s ohledem na piijemce.®

2.3.3 Grafika

.Masovy tisk vyuzival vyraznéjSi grafickou podobu (ndpadnéjsi
agraficky vyrazngjsi titulky, nové zalomeni na strdnkach, kratsi texty), rozvijel

8 \VERNER 2007b, s 69
 RAMONET, 2003, s. 27
8 HOPPNER, 2007, s. 170
81 BURTON aJRAK, 2001, s. 319
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vyuziti ilustraci (pozdgji i fotografie) a zavadél nékteré novinky ve zpisobu
zZpracovani a prezentace zprav. >

Titulni stranka Blesku obsahuje pevné neménné prvky. Jedna se
o barevné bilocervené provedeni loga, uvedeni dne, data vydani
awebovych strédnek. Ve spodni ¢asti strany, v modrém pruhu, naleznou ¢tenari
denni informaci o pocasi. Nejdalezitéjsi ¢lanek doprovézi vyrazné barevné
fotky znamych osobnosti sodkazem na pokracovani pribéhu na dalSich
stankéch. Titulky jsou v bilé, ¢erné ¢i cervené barvé. Rozhoduijici je, zda se
jednd o tragédii ¢i jen burcujici zprévu. Syté Zluta barva je pouzivana okrajoveé
stginé tak i zelend

Uvodni strana deniku Ahal nezapoming, vedle barevné vyvedeného
loga (té€Z bilocervené realizace), ceny a informace o datu, uvergjnit reklamu.
Pod stéZejnim zacdtkem piibehu celebrity, ktery ma pritéhnout zraky étenari
dominujici barevnou fotografii na svétle modrém podkladé, nabizi ukézky
z dalSich story ve vétding pripadt i sfotografii a titulky za pouziti cerne,
fialové a Zluté barvy. Cislo stranky umoziiuje pripadnym z&emcam rychly
prechod nazminény pribeh.

»Spojuji se se Svycarskym odbornikem Christianem Barmettlerem, ktery je
svétovym specialistou na grafickou podobu novin a u nds mél prsty tieba
v zacétcich Blesku. Ve vile nad Zenevskym jezerem, obklopeni vinicemi,
deniky z Passauer Neue Presse. Obchézim redakci a probirdm s redaktory, jak
mé vypadat titulek, jak zjednodusit: kratké vety, odlehcit. (...) S fotoeditory si

ov&fujeme, co je spravny vyrez? Rezeme kolem ugi, ze?*

2.3.4 Barvy a kontrast

V roce 1995 preSel denik Blesk v plném rozsahu na barevny tisk.
S ¢astecnym pouZzitim barvy na nékterych stranach v dennich vydéanich zapocal

jiz po svém vzniku v roce 1992. Po jeho vzoru zavedl v roce 1997 kompletné

8 JRAK aKOPPLOVA, 2007, s. 29
8 HOPPNER, 2007, s. 90
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barevné stranky svych vydéani i denik Hospodéiské noviny. V roce 2001 jej
napodobily Mlada fronta Dnes a Lidové noviny.

Pouziti protikladnych barev umochuje, zvyraziuje a odliSuje jednotlivé
deniky. Volba barev deniku Blesk je pouZiti ¢ervenocerné stim, ze smutné
zprévy ohranicuji ¢erné titulky, proklddané cervenymi, piipadné cervenym
podbarvenim ¢i podtrZzenim slov. Denik Ahal se 0 ziskéni ptizné svych ¢tenéra
snazi ladénim titulni strany i za pouziti modré barvy na pozadi fotogréfii.

Kontrastu mazeme docilit i za pomoci skladby textu a fotografii v rizném

pomeéru a ménici se velikosti titulka.

2.3.5 Pocet stran arubriky
, T1&eény bulvar pavodné promenil své stranky v jevi&té pribeha, které

rozdrobil do jednotlivych scén. Bohati, chudi i obéti bulvéru jsou stejnym
materidlem pro dobrou sory a dohromady pokryvaji celou strukturu
spolecnosti.“®*

Naplnit obsah strdnek deniku je jisté narocnd zélezitost. Jedna se
0 opakujici se denni nutnost, bez které nemaze titul vyjit. Ctendti ¢ekaji na
svou porci obvyklych ¢lankt zarfazenych v piislusnych rubrikéch. , Kazdy
tyden c(tyfiaSedesdt prézdnych stranek. Pachténi se sudajné slavnymi
osobnostmi, které délaji obycejné véci.“®

»Politika na stranu dvé jako v Bildu, nebo na stranu ¢tyti jako v Sunu?
Co podledni strana? Spolecnost jako Bild, nebo sport jako Sun? Pohravam si
s moznosti, Ze je to jedno. Servis? Ctenarky miluji piibéhy a pocit, Ze se 0 né
saréte. Co dranka nazoru? Zaima jesté nékoho ngjaky nazor? Neni to
néhodou tak, Ze se &tenéri chtgji jen bavit?® Koneckonci i Bildu se prodaji
bezmala c¢tyri miliony hlavné kvali ,vychytralé* redakéné zpracované
sportovni rubrice, kterdje obsahla.“®’

Blesk predstavuje svym fanouskam prostiednictvim svych dvaceti
Styrech strének rubriky: Téma, Politika, Zpravy Cechy/Morava, Prominenti,

8 HVIZDALA, 2005, s 127
Tamtéz, s. 99
8 HOPPNER, 2007, s. 167
8 HVIZDALA, 2005, s. 82
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Inzerce, Servis, obsdhlou nékolika stréankovou rubriku Sport, ktera je
proloZzena inzerci., Tv/horoskop, Zahrani¢i. Charakteristika deniku je
nasledujici: , Denik Blesk, nejprodavangjsi a nejétensjsi celostétni denik v CR,
je barevny denik nové doby nevyhybajici se Zadnym tématim a prindsgjici
piehledné aktudlni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova i ze svéta
doplnéné rozsdhlym obrazovym materidlem. Pravidelné se vénuje servisnim
tématim jako je cestovani, zdravi, vSe pro Zeny, auto-moto, vzdelavani
a bydleni, které jsou plné rad a doporuceni. Sobotni ptiloha je souhrnem
nejzgjimavéjSich  uddlosti tydne ve spoletnosti. V. péek  vychézi
se suplementem Blesk magazin. Denik Blesk vychézi v regiondnich mutacich
Praha, Praha a stiedni Cechy, jizni Cechy, vychodni Cechy, severni Cechy,
zépadni Cechy, Brno aokoli, jizni Morava a severni Morava.“®

Ahal nabizi svym ¢tendrim na Sestnécti stranéch prispévky v oddilech:
Politika, Téma, Aktudlng, Seridl, Inzerce (rozséhld), Aktuane, Sport, Zabava,
Televize.

Jednd se o: ,,Bulvérni denik obsahujici kazdy den ¢erstvé informace ze
spolecnosti a sportu, zédbavu i TV program. Ve ¢tvrtek vychazi se suplementem

Ahal TV .«8

8 Unie vydavatelii CR.. [online]. posledni revize 2011 [cit.2012-6-13].Dostupné z:
<http://www.unievydavatel u.cz/default.aspx? server=1& section=28& catalog= 2& catitem
= 628>

8 Unie vydavatelii CR.. [online]. posledni revize 2011 [cit.2012-6-13].Dostupné z:
<http://www. unievydavatelu.cz/default.aspx ?server=1& section=288& catal og=2& catitem
=1224>
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Obréazek €. 1. Ukazky titulnich stran listd Blesk a Aha
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3. CTENARI CESKEHO BULVARU

3.1 Definice publika

Pod pojmem publikum si lidé vétSinou predstavi publikum v divadle, na
koncertu a na stadionu. Tak také ptivodné publikum vypadalo. Jak je publikum
definovéno jako termin v oboru masové komunikace?

,Obecné je mozné publikum popsat na zakladé jeho velikosti
a nékterych specifickych charakteristik. V medidni komunikaci je
rozhodujicim piijemcem masové publikum. Masové publikum je jev spojeny
zvl&éste smasovymi meédii a hlavné s20. stoletim, i kdyz koteny vzniku
masovych médii, piedeviim masového tisku, je tieba hledat jiz v prvni tieting
19. stoleti, v obdobi rozvijejici se pramyslové revoluce. Jde o obrovské
mnozstvi lidi, ktefi ¢tou ¢i sleduji stejny medidlni produkt. DuleZitost tohoto
jevu tkvi vtom, Ze k tomuto disperznimu ¢&ili rozptylenému publiku se
dostane stejny material.“*

Publikum, ¢tendri, verejnost nebo cilova skupina? Pro vSechna
synonyma plati nutnost tisku je zaujmout a iniciovat ke koupi titulu a precteni
s obsahu.

.-.-Cilova skupina: ¢tenédika z malého mésta, triadvacet let. Tak copak,
dévenko, copak T& zajima?

Publikum délime na pasivni a aktivni a pro oba typy hledaji média
vhodnou formu komunikace.

»Rozliduji se tti dalsi druhy komunikace:1. intrapersonéni (napt.
mezi pocitatem a jeho uZivatelem), 2. interpersonani (mezi dvéma nebo vice
partnery, 3. hromadna, masova (napf. mezi divakem a televizi, rozhlasem
a posluchasem, tiskem a ¢tendiem).“ %

Masova komunikace. Jedné se o jednu zrovin socialni komunikace
a vyznacuje se tim, Ze se veskeré komunikacni aktivity (tj. produkce a Siteni
veiginé dostupnych sdéleni) dgji v institucionalizované podobe, tedy

progtiednictvim masovych médii. (Masova média = informacni prostredky

% BURTON aJRAK, 2001, s. 316
1 HOPPNER, 2007, s. 90
92 NAKONECNY, 1998.s. 71
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tvorené tiskem, rozhlasem, televizi, tiskovymi a informacnimi agenturami,
filmem. Pasobi Sifenim informaci a kultury na nejSirSi masy obyvatelstva).

Masovou komunikaci 1ze téZ definovat jako proces prenosu sdéleni od
komunikétora k adresatovi, pricemz komunikatorem je komplexni organizace
zaméstnavajici  profesionalni  komunikatory a uZivajici specializované
technologie k vyrobé sdéleni uréenych pro rozséhlé, nesourodé a disperzni
publikum.

,V masové komunikaci jsou podavateli témét bez vyjimky bud’
profesionalni komunikétoti (novinati, producenti, bavi¢i atd.) zaméstnavani
ustavenymi medialnimi organizacemi, nebo jiné osoby (naptiklad inzerenti,
vykonni umélci &i politici), jimZ organizace umoznila pristup do média.“ %

Publikum vytvéri zpétnou vazbu a stalo se obchodnim artiklem, ktery
médium nabizi inzerentovi. Pokud se chce medidlni organizace prosadit
v konkurenci a prodat své publikum inzerentovi, musi jej umét popsat.
Pozornogt komer¢niho i nekomeréniho vyzkumu publika se soustiedi na dvé
véci: na to, jaké je povahy, jakou ma velikost, vlastnosti, sociologicko-
demograficky charakter a na zptisob chovani (jak naklada se sdélenimi, jak jim
rozumi, interpretuje je adéle jak je uziva).

» Publikum je popsatelné — ¢tenarska obec jednoho listu, steiné jako
publikum celého segmentu médii (pramérnym vékem, prijmy, rodem apod.).
Podobn¢ plati, Ze existuje publikum bulvérnich listi jako celku — nebo treba
knih & védeckych asopisi.“*

Média spolecnosti téZ vytvareji publikum, a to ve smyslu, Ze
inzerentim dodévaji pozornost recipient a urcitym danym zpiasobem utvareji
chovéni jednoho kazdého medidlniho publika.

,Vztah mezi médiem a jeho publikem je v nejlepSim slova smyslu
vztah smluvni. Lidé si kupuji noviny (nebo plati koncesiondiské poplatky,
popiipadé sleduji komeréni tele i a prispivaji na jeji provoz v cené kupovanych
vyrobkua), jelikoz veéri, Zze prislusné médium pro né¢ nékterou z uvedenych
funkci plni. Studium médii mimo jiné ptispiva k tomu, aby bylo mozné zjistit,

nakolik tomu smluvnimu vztahu média dostoji.“ %

% MCcQUAIL, 1999, s 59
% BURTON aJRAK, 2001, s 318
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Média vnimaji uZivatele svych produkta ve dvou polohach: jako
ob¢any (verejné mingni) a jako spotiebitele (publikum, obecenstvo), coz se
projevuje v medidni produkci dvémi tendencemi. Prvni z nich znamena napéti
mezi informaci a zabavou a druha rozpor mezi tim, co je vereiné, atim, co je
soukromé.

»Je zigimé, Ze média nam nabizeji celou fadu sdéleni ¢i poselstvi. Tato
poselstvi jsou zacasté neprimé ¢i skryté povahy — ve filmu, ¢asopisu ¢i deniku
jich maze byt vic, neZ se na prvni pohled zda. Nabidku sdéleni, poselstvi ¢i
vyznami obsazenych v mediovanych materidlech v3ak neni mozné
zaménovat stim, jak smaterialy nalozZi publikum, nebot’ vysledek mize byt
zcela zasadné odlisny. Publikum je vzdy z&kladni faktor celého procesu
komunikace. U medidlni — stejné u jakékoliv jiné — komunikace ovliviuje
podoba publika to, jak komunikace probiha a jak je vyklddana. Provozovatelé
médii si to velmi dobie uvédomuji a sestavuji svoje materidly se silnym
podvédomim o tom, co piitdhne a pot&si publikum.“%

Twvarci medidlnich obsahi a produkti pamatuji na ¢tendie ¢i divaky,
kteti hledaji naplnéni svého Zivota prostiednictvim pribéha jinych postav (a’
jiZz skute¢nych nebo smySlenych) a prizpusobuji této potiebé svoji tvorbu.

»Publikum si totiz své nespInéné sny a tuzby o lasce, krase a moci ¢i
vécnému mladi chee vypliovat alespon pohledem a spoluprozivanim se svymi
idoly. %’

Publikum dodéva celé medidni komunikaci vyznam. John Fiske
v knize Reading the Popular (velmi volné: Vyklad bulvaru) z roku 1989 tika
Objektivita je maskovana autorita: ,objektivni” fakta vZzdy podporuji urcity
pohled na vec a jgjich ,objektivita” miiZze existovat jen jako soucast mocenské
hry. Dulezté)si ale je, Ze o objektivnich faktech nelze pochybovat: objektivita

odrazuje publikum od aktivity a Gcasti.“%®

% BURTON aJIRAK, 2001, s. 305

" HVIZDALA, 2005, s. 177

% JRAK In BEZDICEK a ZANTOVSKY, 2000, s. 56
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3.2 Ctenost bulvar nich titula

Pred cidly statistik ¢tenosti jednotlivych bulvérnich listd, je potiebné
zistat u publika a podivat se blize na naplnéni jeho ocekavani, kterého se mu
ma dostat od ¢etby bulvarnich tituld.

Jak je mozné ur¢it publikum a zgjistit prodej medialniho obsahu nebo
produktu? ,, Publikum je mozné ur¢it tremi vzgemné se doplnujicimi zpusoby:
A. Publikum je uréeno konkrénim denikem, ¢asopisem, filmem,
nahrdvkou ¢ poradem, které piijima Tak muzeme miuvit o publiku
¢asopisu Time, o ¢tenarské obci Reflexu, o posuchagich Vitavy ¢i o publiku
skupiny Sapeto.

B. Publikum Ize definovat konkrétnim typem produktu — publikum
Casopisi 0 pocitacich, publikum moderniho dzezu, publikum filma pro
pameétniky apod.

C. Publikum je mozné definovat jeho charakteristickymi rysy, tedy
demografickymi a socidlnimi faktory, jako jsou veék, puavod, vzdélani,
socioekonomické zafazeni, rod, Zivotni styl, vkus apod.“ %

Hovotime jiZz nyni o publiku uréeném konkrétnim titulem, bulvarnim
denikem ¢i ¢asopisem a pro né, sené jako pro ostatni druhy novin plati: , At je
to jak chce, kdyz publikum takovy list ¢éte, pristupuje na stereotypy
odpovidajici jeho vlastnim postojim a z&jmam.* %

V knihach tykajicich se socialni psychologie lze nalézt vysvétleni
uvedenych pojmii. ,,Postoje nejsou neutrdlni, vyjadiuji sou¢asné nés hodnotici
vztah kraznym socidnim objektim vnaSsem prostredi, tedy co
upiednostiiujeme, resp. co nemame réadi. Proto se postoj charakterizuje jako
relativné stabilni charakteristika, jako ,psychologickd tendence, kter4 se
projevuje v hodnoceni konkrétni entity s jistym stupném uprednostiiovani nebo

odmitani“.’®* || kdyZ? mezi z&mem a potiebou nejsou osiré hranice, z&jem je

védome aktivngj&i a zaroven vyrazngji vézén na urdity konkrétni predmet.“ 1%
Pro Uplnost je nutné uvést definici terminu ,potieba‘. , Potieba je

subjektivné pocitovany nedostatek néceho, co je pro Zivot jedince nezbytné.

% BURTON aJRAK, 2001, s. 318

100 Tamtéz, s 321

101 vYROST a SLAMENIK, 2008, s. 127

102 RUBINSTEJN In VYROST aSLAMENIK, s. 152
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Podstatnou strédnkou potieby je jeji subjektivni prozivani, nej¢astéji jako pocit
napéti, nelibosti, stradanf.“1%

Lidé maji rizné Zivotni potieby. Vedle naplnéni potieby sebeprosazeni,
materidnich potieb, potteby moci a potieby néklonnosti, se jedna
0 uspokojeni potieby ziskavani informaci. Vyklady pojma informace mohou
byt nasledujici: , informace (lat. informatio = predstava, vyklad, pouceni, resp.
informare = uvédét v tvar, davat tvar nebo podobu, formovat, tvorit, ae také
zobrazovat, predstavovat, vytvéiet piedstavu nebo pojem) — v Zurnalistice
synonymum pro strucné, nekomentované zpravy uvadgjici zékladni fakta
0 uddlosti. V ¢eském tiskovéem zakonu ¢. 46/2000 Sb. jsou informace
definovény jako ,zprévy, Udaje, fakta a ndzory uverejiiované v periodickém
tisku a v ostatnich hromadnych informacnich progttedcich ve vSech forméch
publicistiky.“ 1%

,Kazdy shledavéd, Ze ve velkém industridlnim schématu koncipovaném
vudci zadbavniho pramyslu je informace chapana predevdim jako zboZi a Ze tato
jeji povaha vyrazn¢ nabyva vrchu nad z&kladnim Ukolem médii: osvétlovat
aobohacovat demokratickou diskusi. *®

Potieby, zajmy, postoje vedou na stran¢ publika k selekci ¢tenych titula
a ziskavani informaci. Jak tento vybér v uplynulém obdobi vypadal ?

Tabulka ¢&. 1: Ctenost a prodany néklad &eskych deniki za rok 2011

Denik Ctenost Prodany néklad

Blesk (bez Ned¢Iniho Blesku) 1 335000 347 566
MF Dnes 815 000 222 377
Pravo 417 000 120 449
Ahal (bez Ned¢Iniho Aha) 257 000 88 671
Sport 250 000 50 228
Lidové noviny 231 000 43171
Hospodaiské noviny 194 000 41 933

Zdroj: Media Projekt 2011 (obdobi 1.1. 2011 - 17.12. 2011, pocet respondenti 25 307)

Pti porovnani prodaného nakladu bulvérnich denikid oproti serioznim

titulam vyplyvd, Ze pramérny prodany néklad bulvéru v roce 2011 ¢inil 436

108 \yYROST a SLAMENIK, 2008 s. 150
104 OSVALDOVA aHALADA, 2007, s. 91
15 RAMONET, 2003, s. 9
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237 kusi a tzv. seri6znich novin 478 158 kusi (bez Sportu 427 870 kusi).
Odhadovana ¢tenost ¢eskych deniki bulvérniho charakteru vykazuje 1 592 000
¢tendia a serioznich denika 2 264 000.

Graf €. 1: Vyvoj prodanych naklada ¢eskych deniki (tisice kusi)
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Z grafu vyplyva, Ze ve sledovaném obdobi osmi mésici zaznamenal
denik Blesk nejcitelnéjsi pokles v poétu prodanych kusi ze v3ech sledovanych
denikt. Mlada fronta Dnes a Pravo vykazuji taktéZ snizovéni prodeje svych
néklad (u obou titula se objevil mirny narist prodeje v dobé dovolenych).
U druhého bulvarniho deniku Ahal se nejprve navysil prodany naklad, ktery se
v Unoru 2012 opét vréatil ke stejnému poétu prodanych vytiska z ¢ervna 2011.
Hospodaiské noviny a Lidové noviny vykazuji témeéi stabilni ¢isla prodeje
svych nékladu.
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Ctenost celostétnich deniki ve srovnani s prodanym nakladem za prvni
pololeti roku 2011 komentuje i nasledujici ¢lanek.

,Ctenost denika v pololeti mirng vyssi
4.8. 2011
Vydedky ¢&tenosti deniki nekopiruji vydedky v prodaném nékladu.
V prvnim pololeti s deniky ve étenosti vétSinou polepsily.
Ctenost denikii v prvnim letodnim pololeti se mirng zvysila, ukazuji nové
vysledky vyzkumu ¢&tenosti Media projektu za prvni letodni pololeti. Ve
srovnani s predchézejicim obdobim za posledni lofiské a prvni letodni étvrtleti
s polepSily viechny celostatni deniky. Nejvyrazngji rostly Lidové noviny
a Hospodétské noviny — mezikvartalné o 10 %.
V meziro¢nim srovnéni mirn¢ klesaly vedouci Blesk a MF Dnes, ale nejde
0 vyznamné poklesy. Také v mezirocnim srovnéni maji nejlepsi vysledky
Lidové noviny. Vedouci Blesk mirn¢ odskocil v prvnim pololeti v potadi druhé
MF Dnes. Nepatrné sniZzeni ¢tenosti vykézaly v obou sledovanych obdobich
regiondlni tituly Denik. Nejvice v mezirocnim srovnani poklesl sportovni
Sport.“1%

3.3 Celebrity

,Celebrita, to je tvé nové klicové slovo ...“!%" Celebrity vnima
spolecnost jako elitu. Vidi v nich mendinu s mimoiadnymi vlastnostmi, které
uplatnuji v odvétvi, ve kterém vynikagji. Jedna se o film, hudbu, divadlo, sport,
maddu a v neposledni fadg i politiku.

Bulvarni listy informuji své ¢tendire o UspéSich a vykonech vybranych
ikon, ale téZ i o nezdarech, financnich ¢i partnerskych potizich a nemocech.
| kdyZ se to na prvni pohled nezdd, Ziji celebrity sbulvarem v urgité
koexistenci. Navzajem se potiebuji, aby bulvéar nezanikl a celebrity obhgjily
své misto na pomysiném piedestalu. A jak se pohlizi na celebrity, které
sbulvdrem nechtéji spolupracovat? ,V souc¢asné kulture se odhalovani
privatnich aintimnich informaci, a sou¢asné i obsedantni formy sebeprezentace

106 Reklama v novinach.cz [onling]. 2007,[ cit. 2012-06-09]. Dostupné z :
<http://www.reklamavnovinach.cz/zpravy/932-ctenost_deniku_v_pololeti_mirne vyss >
17 HOPPNER, 2007, s. 89
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staly b&znou soucésti komunikace. Zda se, Ze imperativ formy moderni
otevienosti a komunikativnosti postupné hypertrofoval a nabyva povahu velké
exhibice. Ti, ktefi se odmitgji prizpasobit tomuto ,teroru intimity“, jak o tom
hovoii Sennett (1977), jsou neztidka vniméani jako podezieli, jako ti, co nemaji
&isté svédomf.“ 1%

Objevit se v novinidch je pro celebrity dualezité. Napliuje se tim
skute¢nost, Zze média jsou primérnim klicem ke slavé a ke ziskéni postaveni
pro znamou osobnost stejné jako moZnost vystupovani na verejnosti, které
slouzi k reklamg, zviditelnéni se a udrZeni se na vysluni popularity. Zgem
o informace, tykajici se oblibenych osob, dokladaji poéty prodanych vytiska.

»Svou modelovou realizaci ma vogjérstvi v simulovaném svété tzv.
celebrit, ktery redukuje moderni, multidimenzionalni realitu na stale
viditeln¢jsi medidni témata. K tomu slouzi nékolik zékladnich mechanismu:
personalizace (redukce vétSiny sociané-politickych fenoméni na oblast
privatissima), ionizace (obrazové bujeni, které smétuje k celkovému
informacnimu zahlceni a k dezorientaci), celebrityzace (referen¢ni skupinou se
pro velkou ¢ést populace stavaji ,barevné pribéhy” populérnich osobnosti
z oblasti showbussinesu). '

Mira popularity se odviji i v poctu ¢lénka o znameé osobg, které jsou ve
VétSing pripada v jeden ¢as umisténé v riznych periodikach. Témata, o kterych
tisk informuje prostrednictvim svych novinait v souvislosti s celebritami, jsou
pozitivni i negativni.

» CelebritoZrouti za sebou nechavaji pachovou stopu, z niz se zveda
zaludek. Ukolem novinare je odhalovat a popisovat nedvary spole¢nosti,
upozoriiovat na pokrytectvi apod. V bulvéru se ale pachti za lidskym nedtéstim
Ci slabosti. Blesk a Ahal tak pétrali v kdejakeé putyce, kolikrét a co s tam dal
Martin Stépéanek k piti nebo komu ubliZil. Rozum pak zastéva stét nad tim,
pro¢ se lidé, jako je Kamila Mouckovd, s Bleskem viibec bavi, tim spiSe, aby
jim vykladala, Ze se pry chtl pied sebevrazdou rozvést.“

Z jakého divodu plyne symbidza novinaia bulvérnich titult a celebrit,

které mnohdy samy upozornuji bulvdr na udalosti, ve kterych hraji hlavni ¢i

108 VOLEK, 2002, s. 25
199 Tamtéz, s. 25
110 TABERY, 2010b, s. 71
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pridruZzenou roli? ,,ProtoZze medidlni svét v rdmci konkurencni valky celebrity
naléhavé potiebuje. (...) A stejné rychle se jich zbavuje, aby uvolnili misto
novym a cerstvéjSim celebritam. ProtoZe v této kanibalistické fazi masové
kultury, kdy jak by ekl Guy Debord, podrobovani postupuje neuvéritelnou
rychlosti, jde o to vyrabst docasné celebrity. Celebrity najedno pouziti.“ ™

Co prinéSeji novinari ¢tenaram? Kvalitni informace nebo aktuality,
jejlichz vyznam se postupné snizuje? ,, Kvalita novinarské prace klesd arychlym
zngjistovanim této profese je zéroven zasaZen i jeji sociani status. Jsme
svédky opravdové a stradlive taylorizace jejich femesla. Je tieba vidét, v co se
promenily redakce, a to jak redakce deniki, tak rozhlasové nebo televizni
redakce: na ocich jsou celebrity, které podepisuji skvélé uvodniky, nebo
hlasatelé televiznich novin, jenZe tyto ,stars' ve skute¢nosti zakryvaji stovky
novinara redukovanych na pouhé sekundanty. ,S&m medidlni sektor”,
vysvétluje Patrick Champagne, ,,postupné podliéha neoliberalismu a informace
se dtéle vice stavd subdodavkou pro zmechanizované a znejistélé novinére
vydané na milost, ktefi zdodaného materidlu na zakazku vyrabgji

informaci. **?

3.4 Papar azzi

Vznik oznaceni pro bulvarni fotografy timto pojmem vysvétluje Karel
Hvizdala nésledné: ,...(Témto fotografim se tik&d podle jedné postavy
Felliniho filmu Sladky Zivot paparazziove. Prvni paparazzi-fotografie autoru
Wilhelma Wilckeho a Maxe Christiana Priestera je zroku 1898 a je na ni
zobrazen kniZe Bismarck na smrtelné posteli.)“**®

»V nékterych pripadech jsou informace i obrazovy materid v bulvaru
ziskany rovnéz nelegalnimi ¢i neetickymi zpusoby: nelegéinim odposlechem
telefonat ¢i rozhovora v soukromi prominentnich osob, sniménim skrytou
kamerou nebo mikrofonem, dalkovymi objektivy, prosttednictvim paparazzii

apod. 114
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Jaky Ukol bulvérni fotografové maji splnit? ,Jejich ulohou je uginit
soukromi vefejnym, a to zejména takoveé soukromi, které by m¢lo zastat
soukromym.“ (...) , Paparazziové viak jsou jen vysledkem vSeobecné situace
médii, situace, jiZ viadne trh azisk. '*°

Uvereinéna novinarska fotografie prispiva k prodeji tituli. Pokud jeji
autori pronasleduji a obtéZuji osoby, které chtéji vyfotografovat, hranici jejich
¢innost s etikou a prédvem na ochranu osobnosti.

,Kromé debaty o c¢lanku, ktery jsme publikovali, jsem mel také
moznost mluvit sdétmi Ladislava Smoljaka, které mi vypravély, jak je
nahanéla auta plnd lidi sfotoapardty, aby zachytili n¢jakou tu truchlivou
scénku. KdyZz to poslouchéte, nechce se vam vabec verit. Vzdy jsem mél
pochopeni pro to, Ze se nékdo snaZi ulovit snimek odhaleného pozadi néjaké
celebrity. Kdyz to nékdo nemé doma, pro¢ by si nezazavidél? Ale lovit lidi,
kteff se chtsji rozlougit se svym tatou? **°

»Pronikani médii do soukromi s sebou nese dalSi sporné body, jako je
tieba korupce zdroju (puvodni anglicky text ptipomina trefné oznaceni
»3ekova Zurnalistika'). Nékterd média totiz podpléaceji lidi, kteri jim mohou
zjednat vstup do soukromi ,,celebrit” ¢i dostat se do blizkosti osob pogtiZzenych
n&jakou tragédii. '’

Nejen v Hollywoodu je prostor pro ziskavéni fotografii od paparazzit.
V nékterych pripadech se nejedna o profesionalni fotografy, ale o laiky, ktefi se
chtéji proslavit ¢i ziskat financni odménu od vydavatela. ,Nejslavnéjsi ¢eskou
paparazzi fotografii — nahou ministryni Petru Buzkovou u mote — potidil ¢esky
turista a pak stim el do dvou tehdy existujicich bulvarnich denikt: Blesku
a Supru. V Blesku ho odmitli (pry z etickych davodi), v deniku Super mu dali
Styricet tisic korun. Je to pry nejvyssi ¢astka, jaké byla v Cechéch za paparazzi
fotku vyplacena. *'® Halina Pawlovska k tomu uvadi: ,KdyZ ngkdo jede do
Chorvatska, kde tréavi dovolenou nejvice Cechi, je logické, Ze by se tam nemél
ukazovat tak, jak nechce, aby ho tam nékdo vidél. Kdyz je nékdo herec, co
hraje v seridlu a pétkrét denné je vidét v televizni reklame, tak je paradoxni

15 RAMONET, 2003, s 12-13
116 TABERY, 2010b, s 71
7 BURTON A JRAK, 2001, s. 304
118 HOPPNER, 2007, s. 139-140
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domnivat se, Ze bude médii opatrné prezentovan jako hloubavy, oduSevnély
introvert sjedinou touhou nendpadné Zit v kruhu své bezproblémové rodiny.
(I kdy?, samoziejmg, to maZe byt i pravdal) **°

Jedn& se o vynosny obchod pro fotografy pracujici pro bulvar nebo
pievaZuje zaujeti pro véc samotnou — ziskat kompromitujici fotografii slavné
osobnosti, pripadné kombinace obou pohnutek?

»Paparazzovi ve vyspélém bulvarnim svété (USA, Britanie, Némecko,
Francie) staci k uziveni jedna fotka za rok. U nas jedna tydné. Mnoho takovych
fotek nosi do redakce ctenédri, kteri maji dva motivy: penize, nebo pomstu.
Modelova paparazzi fotka: Karel Gott okopévajici na Bertramce zahon jahod.
Ano, je to trochu soft, ale jako ukézka to staci. Kdyz okopava zahréddku mij
strejda Milo§, maji fotky hodnotu jen pro tetu Helenku, ato jesté mozna Kdyz
ale strejda MiloS zakopéva na zahradé mrtvolu, to je jina
Spirdla se dostava o patro vys, objevi-li se fotky Gotta zakopavajiciho na
zahradé mrtvolu strejdy Milo%e. Co musi udélat strejda Milos, aby se dostal na
titulni stranku?

Zakopat na zahrads Karla Gotta. %

3.5 Inter netovy bulvar

Pro soucasnou dobu je prizna¢né potieba rychlé informace. Vydavatelé
bulvarnich denikt pripravili pro své ¢tenare internetove verze svych tituli. Na

adresach www.blesk.cz a www.ahaonline.cz si mohou ptiznivci bulvarnich

denikt vyhledat zprévy z oblasti, které je zajimaji.

Na webové adrese seznamu. cz upoutédva navatévniky okamzity vybér
z nejdulezitgjSich zprav z odkazu Novinky.cz a udédlosti ze spolecnosti
z domény Super.cz, které jsou prabézn¢é aktualizovany. Zaméieni na udalosti
ze spole¢nosti, které provazeji barevné fotografie, jejich vybér a pojeti, zarazuiji

Super.cz mezi predstavitele internetového bulvaru.

18 PAWLOVSKA, 2003, s. 213 - 214
120 HOPPNER, 2007, s 171
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»Bulvarizace neni problém, ale realita. Ti&téna média jsou na Ustupu,
moci se chpe internet. Lehké sviZzné éteni, hodné obrazka, to je jedina cesta
jak oddalit jistou smrt. Panové, v bulvéru je také vase budoucnost!” %
| pro c¢tendfe internetového bulvaru plati stejné motivy jako pro ctenéie
ti&ténych titula. ,,Poukazuji na to, Ze prijemce ma nasledujici skupiny potieb,
které uspokojuje prostiednictvim ¢teni, poslouchéni a divani se:

potirebu informaci a rad, zaloZzenou jak na prosté zvédavosti, tak na

vyhodach, které ziskava ¢lovek tim, Ze si buduje obraz svéta,

potirebu udrzZet s pocit vlastni totoznosti tim, Ze si z médii ovéiuje

modeloveé role chovani, a sniZuje tak pocit vlastni nejistoty (a ziskédva

vhled do vlastniho Zivota a proziva vciténi do probléma druhych),
potiebu spoleenské interakce rozvijejici povédomi o vlastnim
spolecenském chovani a mezilidskych vztazich opirajici se o priklad

z médii (v¢etné pocitu soundlezZitosti s ostatnimi),

potiebu nechat se bavit a rozptylovat, utéci od bezprostiednich

starosti, obav a Uzkosti a doptét s nejruzngjSi druhy potéSeni (véetné

z&itku emociélniho uvolnéni),

potiebu strukturovat s ¢asv kazdodennich béznych ¢innostech.
Tato teorie hledd souvislost mezi lidmi a motivy jejich predstav 0o smyslu
existence a fungovani masovych médii...“ %

Rubriky internetovych verzi bulvérnich deniki maji totozné nebo
obdobné zaméieni jako rubriky tisku. Vzhledem k oblibé suplementa
bulvarnich denikia dochazi k rozSirovani internetové podoby magazinu. ,,Blesk.
¢z ma novou podobu 12.9.2011 Vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ se
rozhodlo relaunchovat sviij bulvarni magazin Blesk.cz.

Zpravy maji nyni na strance vétsi prostor. Orientaci na strankach ma usnadnit
nova navigace, kterd déli obsah do deseti kategorii. Soucasti navigace je
i kategorie s nabidkou magazini - Blesk pro Zeny, Blesk pro muze, Hobby,
iSport a Bijak. Novinkou je sekce Digital, obsahujici informace ze svéta

mobili, tableti, pocitasi, internetu a dalsi... '

L HOPPNER, 2007, s 140
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Obréazek €. 2: Ahaonline.cz
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Obréazek €. 3: Blesk.cz
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Obréazek ¢.4: Super.cz
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4. BULVARNI TISK A SERIOZNI TISK

4. 1 Seridzni tisk a coto znamena?

Solidni, poctivy, prestizni, spolehlivy ... Opak Iehkého ¢teni pochybné
kvality, u kterého nejsou zdroje ovéiené a informace pusobi spekulativné.

» Eriozni tisk (prestize press): BurZoazni listy konce devatenactého
stoleti predstavuji jeden z vrcholu v déjinach tisku a podstatné prispély k naSim
soucasnym predstavdm o podob¢ novin a jejich posuzovani. Obdobi ,,vySSi
burZoazie" v historii tisku, tedy ptiblizné od roku 1850 do konce stoleti, bylo
ovlivnéno nékolika uddlostmi a okolnostmi: vitézstvim liberalismu
a neexistenci nebo zruSenim pi#imé cenzury a financnich omezeni, déale
nastupem progresivni kapitalistické tiidy a nékolika novych profesi a kone¢né
mnoha spolecenskymi a technologickymi zménami, jeZz podporily vznik
a vyvoj narodniho ¢i regiondlniho tisku a vedly k vysoké drovni kvality
informaci. #*

Slovni spojeni seridzni tisk vyvolava predstavu, Ze se jedna o slusné
noviny. Stejn¢ jako bulvérni deniky maji své ¢tenare, i tituly, které oznacujeme
pojmem seriozni, si nadly své publikum. Oba zastupci , svéta‘ novin patii do
odvétvi medidlniho pramyslu, ktery ma vlastni charakteristické rysy
— ekonomické, politické a kulturni. V ramci ekonomického vystupovéni meédii
se vyroba novin podoba ostatnim produkcim. Jednim z typickych atributi je
skute¢nost, Ze za tvorbou novin stoji vysoké fixni néklady. Vynalozené vydaje
je potieba nasledné pokryt.

»Periodicky tisk uréeny Siroké verejnosti (coz Ize chpat jako pracovni
definici novin a ¢asopisi, které vyluéuje odborné tiskoviny, védecké ¢asopisy
apod.) ma prevéznou veétSinu prijmi z prodej e vydaného nakladu (at’ pirimého
nebo abonentniho, tedy predprodeje) a z prodeje reklamni plochy. Hruby
piijem bulvérniho tisku The Sun se pohybuje kolem 5,5 milionu liber, zatimco
tieba seriozni The Sunday Times maji hruby prijem zhruba 2 miliony liber.
Takze navydavani listu se v zésadé skladaji inzerent a ¢tendr. Cena zareklamu
se pochopitelné meéni, stejné jako prodegini cena jednoho vytisku. Listy maji

124 MCcQUAIL, 1999, s. 36
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ceniky za reklamu (podle toho, zda se jde o vicestrankovou, celostrankovou i
menSi reklamu) a jsou schopny nabizet nejraznéjsi slevy ¢i vzajemné sluzby
(napiiklad za reklamu sama sebe v jiném médiu).“ %

Reklamu obsahuje seriozni i bulvarni tisk. Jednéd se o dulezity zdroj
ptijma novin. K tomu, aby se titul ispédné prodaval a nasledné si ctenér precetl
inzerci, je vSak zapotiebi zvoleni kvalitnich témat a predestreni hodnotnych
informeci. ,Byt’ na to neexistuje specidlni vyzkum, skoro by se dalo tvrdit
S jistotou, Ze ¢tenare seriozniho tisku deprese na titulni strané spiSe odrazuje.
Také chtéji drama, akci, uddlosti a kdovi co jedté. Prinést ale tieba v rubrice
Téma ¢lanek: ,Deset osobnosti, které se nakazily Zloutenkou“, tak as moc
nepochodime. | kdyZ... MaZe to byt spojeno stim, Ze jde o ndro¢néjsi étendie,
kteti cekaji informace a chtéji spiSe déni kolem sebe rozumét nez se ho
desit. 1%

Na titulni stran¢ Gzkost publikum seridézniho titulu nehleda. Najde
senzaéni sdéleni uvniti listu? |1 ctendi seridznich listt dévaji prednost
skandalnim informacim, jen zdanlivé vyznamnym. Pied informovanim
0 pozitivnich udélostech se uptednostiuji katastrofy, vrazdy pied uzdravenim.
Obecné maji prednost katastrofy, opticky potom prevliadaji v tisku negativni
informace, svét tenéit je stale v konfliktu. *?’

,Seriozni tisk kvality zacgal prosazovat objektivni zpravodajstvi,
oddélené od oficidlniho zkresleného zpravodajstvi vlady a sténich instituci.
Zxtala se odliSovat zpravodajska Zurnalistika a publicistika. Vznikla seridzni
informaéni Zurnalistika, kterd ziskdva informace z ingtitucionalizovanych
zdrojia: agentur, dokumenti zjednéni statnich Gradt a ingtituci, oficidnich
sdéleni tiskovych mluvéi. Je logjdini ke zdrojam informaci, pohybuje se
v mezich z&koni atidi se predpisy stanovenych prav a povinnosti. Cituje ¢asto
zdroje. Nejvétsi nadéji na zvergjnéni a vyrazné umisténi maji i v seriéznim,
zpravodajské Zurnalistice necekané udélosti. Novinari zrcadli, co se d¢je, ale

hodnotit maji znalci a soudit porusovani zakoni maji nezavisli soudci.“'?

15 BURTON A JIRAK, 2001, s. 99
126 TABERY, 20103, s. 3
127 \VERNER 2007b, s. 74
128 \/ERNER 20074, s. 9-10
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Zéstupci ztad tzv. seridéznich denika se v Cechéch pasuji na tituly:
Mlada fronta Dnes, Hospodarské noviny, denik Bohemia a jeho regiondlni
mutace, Prévo, Lidové noviny. Pro ¢tenare, ktefi preferuji svaj denni tisk
v elektronické podobg¢, ve které jsou informace pribezné aktualizovany, jsou
pripraveny internetove verze tisténych denika.

»Zatimco v zépadni Evropé jsou politicka média, predevsim tisténd,
rozriznéna podle ur¢itych zg§mu, ideologii a my3lenkovych proudi, u nés az
na vyjimky prevldda medidni ,,Obc¢anské forum*. Obrazné feceno, kupte si
Lidové noviny, MF Dnes, Hospodaiské noviny nebo jakykoli jiny denik (snad
ob¢as kromé Prava) a dostanete vicemeéne stejnou porci podobné konvenénich
moudrosti, ato jak v ¢asti zpravodajské, tak komentérové.“1?°

,VSechny tii naSe velké deniky Mlada fronta Dnes, Lidové noviny
a Prévo se dostaly na pokraj pasti. Hospodaiské noviny, jako specializovanou
tiskovinu, nechme stranou. Je-li hlavni titulek poutékem na los, na ktery
muazete vyhréat, jsou vSechny tyto redakce nucené, byt tieba podvédome,
prizptisobit stavbu kazdé zpréavy i hierarchii zprédv na prvni strance napéti
a vzruseni, které obsahuje Sance. Tato konkurence je pro informaci neférova,
micha rizné druhy zboZi v nabidce. Zpréva jiZz svou podstatou je proti Sanci
apriori v nevyhodg.“*®

V rozhovoru mezi ¢esko-italskym filozofem a sociologem Vaclavem
Bélohradskym a novinarem, dramatikem a spisovatelem Karlem Hvizdalou
mimo jiné zaznéla myslenka: “Rozdil mezi pouhou masou a publikem je v tom,
Ze masa splyva v jedno, lidé se identifikuji se symboly, zatimco publikum
nesplyva; sestéva z jedinci, ktefi jsou si védomi, Ze vnimagji ,kazdy po svém,
tedy kazdy jinak" to, co se dgje ve svété, to, co ¢tou v prestiznich novinach,
a Ze praveé tato rozdilnost vniméni a hledisek jednoho svéta je nejzajimave;si,
vrcholnou zkuSenosti, kterou miZzeme udélat jen ve verejném prostotu a jen
jako publikum. Neexistuji-li ale u nas prestizni noviny, neexistuje publikum,

ato nés vskutku ohrozuje.“***

129 PECINKA In BEZDICEK aZANTOVSKY, 2000, s. 78
10 HVIZDALA, 2003, s. 171
B Tamtéz, s. 25
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4.2 Diference seridzniho tisku od bulvarniho tisku

~Hyperemoce, tento druhy charakteristicky rys preinformovanosti,
v médiich sice vzdy existoval, ale zastdval specialitou urcitého typu
demagogického tisku, ktery si réd pohraval se senza¢nim, spektakuldrnim
a emoc¢nim Sokem. V&Zena média naopak sézela na striktnost a pojmovy chlad.
Piisng se drzela fakti, dat aakti a patos zahansla co nejdal.

Rozdilné divody vzniku odlisuji vedle obsahu seriozni tisk od
bulvarniho. Pricina vzniku seriozniho bylo informovani ¢tenédia na zdklade
pravdivych a pravidelné poskytovanych informaci a zaroven se snazi o jejich
vzdélavani. DalSim argumentem jeho zaloZeni je moznost verejné diskuse
0 problému byti.

,Vidite-li vtramvaji ¢ist hlavné Blesk, tak to vlastné do jisté miry
svédci o potiebé seridznich nezavislych novin. Pro¢ lidé ¢tou Blesk? ProtozZe je
vSechno stru¢né a atraktivni, barevné pikantni a ¢lovék ho precte za tii stanice
jizdy metrem. Natakovou situaci vzdy trh reaguje. Existuje v3ak jista mnoZina
lidi, kter& touZi po nécem lepsim, s &im by se chtsla identifikovat.“**

U bulvarniho tisku Ize nalézt pohnutky vedouci k jeho zrodu v zavedeni
povinné Skolni dochézky (Anglie r.1870) adale v rozvoji pramyslu a obchodu,
ktery zapticinil nérist masového tisku a z jeho prodeje plynouciho zisku.
Kauza, kterd byla vedené v roce 1896 o komiksovy serid Yellow Kid, ktery
jako prvni uveregjnil Josef Pulitzer ve svém list¢ New York World, podnitila
zgem o bulvarni listy. Kredlite pogtavi¢ky Yellow Kida, Richarda F. Outcaulta
preplatil ndsledné Randolph Hearts pro svuj titul New Y ork Journal.

» Predpokladané publikum Ize postihnout pomoci zvolenych typickych
témat a rubrik, zpusobi osloveni, 1ze je nalézt v komentarich, stejné jako
analyzou fotografii a inzeratti. Napiiklad denik Mlad& fronta Dnes, je uréen
stiedni tridé, predstavuje vétSinovy list vyhybajici se ndzorovym extrémam,
mirn¢ inklinuje k muzskému publiku a mirné preferuje podnikatelskou sféru,
coz signalizuje bohatd ekonomicka rubrika prediazend kulturnim strankém.
Charakteristické rysy publika lze vygist z textt.

> RAMONETT, 2003, s. 29
1383 HVIZDALA, 2005, s. 76
13 BURTON aJRAK, 2001, s 320-321
59



Jak by mohlo vypadat srovnani rozdili seriozniho a bulvérniho tisku?

Tabulka €.2: Porovnani seriézniho tisku a bulvarniho tisku

TISK SERIOZNI

TISK BULVARNI

= tisk prestizni nebo-li tisk kvality

= senzacni, skandalni, masovy, neseriozni
tisk, poklesly typ novin a ¢asopisi

= ¢tendfi jsou lidé z vySSich vrstev
spolecnosti a s vysSim vzdélanim

= ¢tendfi jsou lidé s niZSimi prijmy
anizsim vzdélanim

= prodavan za vysSi prodeni cenu nez
bulvérni tisk (je si védom své hodnoty,
ma niZsi naklad, ale je vice nékladny
finanéné — vice stranek, kvalitni
redaktori)

= noviny jsou levné a v dasledku toho

i masove dostupné, nepredpokladaji vyssi
vzdélani u ¢tenara, obsahu porozumi
kazdy (jejich naklad je vysoky)

= prindSi ovérené informace

= ptindSi neovérené informace

= gpecializuje se predevSim na politiku,
ekonomiku, spolecnost, sport ajiné
rubriky

= také se vénuje skanddlim, ale

s politickym kontextem

= gpecializuje se na senzace, skandaly
anedtésti znamych lidi pt. nevéry,
sexua ni vystielky, vrazdy atragédie,

v nejhorsim pripadé vymyslené senzace

= informace podava sl oZit&jSi formou,
ktera nuti k premysleni

= informace podavé jednoduchou
a zébavnou formou, ktera nenuti
k premysleni, ale pouhé konzumaci

= uvédi svéinformacni zdroje, obsahuji
agenturni zpravodajstvi, ¢lanky
odbornika

= neuvadi svéinformagni zdroje, misto
toho uvadi ,, jak jsme zaslechli, zdroj
nechce byt jmenovan atd.”

= informace jsou ukonceny

= informace kon¢i do ztracena

= predevSim ¢tendire informuje

= ngen informuje, ale takeé ctendri
poskytuje rozptyleni a pobaveni

= vyznacuje se klasickou grafickou
Upravou, ¢ernobilym tiskem, pouze
nékdy barevnou fotografii

= vyznaduje se specifickou grafickou
Upravou napi. napadnymi velkymi
barevnymi titulky, velkymi ilustracemi
afotografiemi s erotickym nadechem

= titulni strany znazornény ve vétsing
pripadt tradicnimi barvami (modrd)

= titulni strany znazornény agresivnimi
barvami (¢ervend) za icelem upoutani
pozornosti

= ma vysoce vyvinuty smysl pro
spolecenskou a etickou odpoveédnost

= masmysl pro spole¢nost spise
V negativnim vyznamu, o mite etiky 1ze
vést polemiku

= novinéi'ska profese je objektivnim
zpravovanim o udél ostech

= v n¢kterych pripadech jsou informace
i obrazovy materid v bulvaru ziskany
rovnéz nelegélnimi ¢i neetickymi
zpisoby: nelegalnim odposlechem
telefonétu ¢i rozhovori v soukromi
prominentnich osob, sniméni skrytou
kamerou nebo mikrofonem, dalkovymi
objektivy, prostiednictvim paparazziti

Zdroj: Skalicka2012
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,Zaimco seridzni tisk se obracel na vzdélané ctendre z vySSich
spolecenskych trid, masovy tisk byl uréen c¢tendfim z niZSich stiednich
a nizsich vrstev, vice se vénoval popularnim tématum a ptizpasobil jim
i politické zpravodajstvi a analyzu politického dani. **

Odlisné jsou i metody fungovani obou tiski. Zatimco seridzni tisk
vystupuje jako médium vefejné sluzby a prodava pozornost reklamou, bulvarni
tisk je médium nizkého vkusu a zpenézuje emoce. ,Emoce vyjadiuji vzdy
subjektivni vyznam objektu (véci, uddlosti atd.), ktery je vyvolava (vyvolava je
proto, Ze maji vyznam). Podle S. Schactera (1964) jsou emoce jakousi syntézou
stavu vzruSeni a kognitivni interpretace stimulace. V roviné psychologie
osobnosti se uvazuje o emocnich reakcich na sebehodnoceni a hodnoceni

« 136

subjektu druhymi. »Emoce je jedna z mozZnosti, jak redukovat informace,
ato moznost, se kterou se poji vysoké riziko sociélni manipulace. %’

Rozdilny je i zpusob interpretace stejné informace o nedtésti ze strany
seriozniho tisku a bulvarniho. Seridzni tisk informuje o tragédii v holych
vétéch, ve vétSing pripadia bez fotografii a pouziva klasické titulky. Bulvarni
tisk pouziva rozvité véty, doplnéné o piimou e Ucastnika a svedkd, prikldda
barevné fotografie zdrcenych pozustalych i nestastnych obéti a ramuje pribeh
do vyraznych ¢ervenych ¢i ¢ernych titulka.

,Bulvarni zabarveni periodika, kde nad zasadnimi vychovnymi
a vzdélavacimi informacemi ndpadné pievazuji netypické, necekané, dojemné
a Sokujici zprévy a informace ze Zivota populérnich osob nebo exponovéani
lidského nedtésti (slouzici k oteviené manipulaci sverginym mingnim), jesté
nemusi byt na &iru spravdivosti. HorSi je to setikou. Co se tyce neurcité
formulovanych zasad novinéiské etiky - je to s ni jako s dodrZzovanim dokonce
zcela presné uvadéné omezené rychlosti na silnicich - kazdy se domniva, Ze
plati piedevsim pro ty ostatni.“**®

Otézka bulvaru a jeho vyznamu byla jiz v minulosti diskutovana a stala
se predmétem vyzkumu trhu. Nédedujici dvé tabulky jsou jiz zdnes

historického Setieni. ,, Spolecnost TNS Factum, s. r. 0. poloZila v rdmci svého

135 JRAK A KOOPPLOVA, 2007, s. 29
138 NAKONECNY, 1998.s. 92
187 HVIZDALA, 2005, s. 55
138 VERNER, 2007b, s. 69
61



programu Factum Omnibus nékolik otézek tykajicich se nazori apostoji
k bulvarnimu tisku obéant CR. Setteni, jehoZ vysledky uvédime, probghlo
koncem listopadu 2001 (21.11.-28. 11.) na reprezentativnim vzorku 967
ob¢anii CR ve véku od patnécti let, ziskaném kvétnim vybérem.

Nazory na dilezitost bulvarniho tisku pro spole¢nost

Pogtoje ¢eské vereinosti k bulvarnimu tisku jsou rozporné a prokazuji
ambivalentni vztah spolecnosti k tomuto fenoménu moderni doby. Polovina
ob&ani CR (51,4 %) se domniva, Ze pro dnedni spoleénost neni bulvarni
tisk dalezity. Druh& polovina (48,2 %) vyjéadiila opaény nézor.

V nézorové skuping, kterd uznava dulezitost bulvarniho tisku, prevazuji
Zeny, ob¢ané se z&kladnim astiednim vzdélanim, mladSiho a stiedniho veku.
Jednoznacné presvédceni o nedilezitosti bulvarniho tisku jsou predevdim muzi,
osoby starSich vékovych kategorii, se stitednim a vySSim vzdélanim.

PodrobnéjSi analyzy ukazuji, Ze ti, kteri povazuji bulvarni tisk pro

spolecnost za dilezity, ho i ¢astéji sami ¢tou.

Tabulka ¢. 3: ,, Je bulvarni tisk dilezZity pro spole¢nost?*

(Udaje v %)
Rozhodné ano 10,9
Spie ano 37,3
Spise ne 31,8
Rozhodné ne 19,6

Zdroj: Spoletnost TNS Factum, s. r. 0., v rémci programu Factum Omnibus 2001

Z vysledki vyplyva, Ze vice nez polovina Ceské republiky zastava vidi
bulvarnimu tisku spiSe odmitavy nazor, tj. Ze je plny senzaci a skandalizuje
znamé lidi (54,5 %). Tento ndzor dilgji jak muzi, tak i Zeny, starSi generace
alidi se stredoskolskym ¢i vysokoskolskym vzdelanim.,

Zbylé ¢a&st respondentd na bulvarnim tisku nachézi jistd uzitecna pozitiva.

Témei pétina (18,3 %) obcant CR vyjéadiila nézor, Ze bulvér je potiebny

a ¢lovék se v ném dozvi spoustu zajimavych véci. Tento ndzor zastava ve

vétSing pripadu mladSi vékova kategorie. Existuje vak i nemala skupina lidi

(17,9 %), ktefi s bulvarni tisk ceni jako dobry odpoéinek od problémi.
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Tento nazor zastavaji predevsim Zeny, osoby od 30 do 44 let, se stiednim
avysokoskolskym vzdélanim.

Bulvar jako jediny zdroj informaci o zndmych lidech ocenuje 5,8 %
ob¢ant CR. Jsou to spide Zeny, obané mladsiho véku as niz&im vzdelanim.
Tito lidé vyznamné castéji sami ¢tou tituly Blesk a Super. Bulvérni tisk jako

informacné hodnotn&jsi neZ ostatni tituly hodnoti 3,4 % respondenti.“**

Tabulka ¢. 4:,,Co s mydite o bulvarnim tisku?*

(Udaje v %)
Je plny senzaci a skandalizuje zndmé lidi 54,5
Je potiebny, ¢lovék se dozvi spoustu zajimavosti 18,3
Je dobry pro odpocinek od problémi 17,9
Jetojediny zdroj informaci 0 znamych lidech 58
Jeinforma¢né hodnotngjSi nez ostatni tituly 34

Zdroj: Spoletnost TNS Factum, s.r. 0., vramci programu Factum Omnibus 2001

Tabulky vypovidaji o vysi zjisténé miry duleZitosti bulvérniho tisku pro
spolecnost. V ¢em je vyznamny pro ¢tenare naopak seridzni tisk a co od néj
ocekavaji? Seridzni tisk by meél dbé& o presnost a vécnost ve vyjédien,
informace poskytovat po opakovaném ovéreni, prindSet kvalitni komentéie,
hluboké analyzy i rychlé a objektivni zpravodajstvi. Déle ¢tendi ocekavaji
dodrZovani jazykové Urovné vydanych prohl&Seni a textd. V nepodedni radé
by seriézni periodika mela disponovat kvalitnimi rubriky — hospodarskou,
socidlné-ekonomicko a kulturni. A ani v téchto listech by nemél chybét sport,
hobby a vhodna spolecenské rubrika.

4.3. Agenda setting

Dle vedouciho katedry medidlnich véd na univerzité v Berling:
,Neexistuje zadny svét, ktery le?i vng toho, &eho s v&imaji média “'*°

,Vyraz nastolovani agendy (agenda-setting) se poprvé objevil v roce
1972 v ¢lanku Maxwella E. McCombse a Donalda L. Shawa nazvaném The

Agenda-Setting Function of Mass Media (Nastolovani agendy jako funkce

¥ VYSEKALOVA akol., 2012. s. 158-159
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masovych meédii, 1972). Sama predstava, Ze se média néjakym zpusobem
podileji na ustavovani agendy, jiZ verejnost bere za svou, je oviem podstatné
starSi. Objevuje se napt. jiz v knize Waltera Lippmanna Public Opinion (1922),
a to jak vuvodu, tak zvlé&té v kapitole VnejSi svet a obrazky v naSich
hlavach. **

Agenda setting nebo-li teorie 0 nastolovani agendy se zabyva vlivem,
ktery maji masova média na publikum. Média svym vybérem zprév a témat,
o kterych piSou, neovliviuji ndzory lidi ptimo, ale skryté. Magji dileZitou Glohu
v ovlivnéni obsaht, o kterych lidé budou premySlet, mluvit a jaka témata
budou ze strany publika preferovana jako zavazna

»,McCombs a Shaw z vysledka svého vyzkumu vyvodili, Ze masova
média ,nastoluji“ verejnosti jeji agendu. Jejich puvodni predstava, Ze
0 prosazeni tématu do verejné agendy rozhoduje cetnost vyskytu néjakého
tématu v médiich, vzala v dalSich zkouméni za své. Postupem ¢asu se prosadila
piedstava, Ze 0 ustaveni tématu ve vefginé agendé rozhoduje vice jeho
»Zardmovani“, tedy zptasob zpracovani tématu, nabidnuta interpretace a dobovy
spolegensky, politicky a kulturni kontext.“'#?

Pro prijeti zpravy publikem je dileZité jednak téma, vhodny zpisob
interpretace a dale doba, ve které ji budou média publikovat. Pro vhodny ¢as
otisknuti sdéleni a nastoleni agendy musi byt piiznivé kulturni a spole¢enské
klima.

»Lavinovy uéinek. Snastolovanim agendy Uzce souvisi zjisteéni, Ze
média mohou vybérem a usporadanim sdéleni (napi. zpravodajstvim) vytvorit
faleSnou predstavu o redité a Ze tato faleSna — le¢ akceptovana — predstava pak
nasledné ovlivni postoje recipienti ke skutecnosti. Lavinovy Ucinek v zasadé
potvrzuje hypotézu, Zze média se vyznamné podileji na konstruovani socialni
reality (vy3e). 1

Ukéazkou, nastoleni agendy setting v mezinédrodnim rozsahu, byl Zivot
a predevSim smrt princezny Diany: ,,Po smrti princezny Diany vSichni kiiceli,
Ze za nedtésti mohou nelidsky drza média, o Dian¢ ale nebyt drzych médii,

141 JIRAK aKOPPLOVA, 2007, s. 182
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o Diand by nikdo ani nevedsl!'™*  Poslednim piikladem &iroce pojatych
acinkta  Zurnalistiky bylo zpravodajstvi o smrti  princezny Diany
31. srpna roku 1997. Bezprostiedné po osudné autonehodé prerusily britské
rozhlasové a televizni stanice sviij obvykly nedéIni program a celoplosné
informovaly o0 nehodé. Tisk udélal totéZz a behem nésledujiciho tydne se
novinéri chovali, jako by doSlo k udélosti historického a prevratného vyznamu,
i kdyz pri stfizlivém pohledu se nejednalo o nic jiného nez o tragickou
a predcasnou smrt vté dobé jiz Ustavné bezvyznamného c¢lena britské
krélovské rodiny. Neni nijak prekvapive, Ze natento podnét reagovaly miliony
lidi a zacaly se chovat zpasobem, jaky média schvalovala a podporovala jako
piiméreny dané situaci. Celé rodiny cestovaly stovky mil, aby stdly nekolik
hodin v desti pred londynskym kralovskym palacem. (...) Noviny, zejménaty
bulvarni, vyklédaly typickou, atehdy i naprostou predvidatelnou rezervovanost
a chladnou nestrannost sniz Windsorové na verejnosti pristupuji k amrti
v roding, jako dilkaz nedostatku zgmu o Dianu a z&ti vagi ni.“'*

»Moderni noviny jsou magickou instituci podobné jako privolavac
dedté. PisSi se proto, aby uvoliovaly city a udrzovaly nés trvale v emotivnim
stavu. Noviny nemaji nabizet raciondlni schémata ¢i modely pro ptijiméani

zprév. Neposkytuji nézory (na udélosti), ale pouze vzrugeni (z udalosti).“

4.4. Bulvarizace a vulgarizace seridéznich médii

O jevu, Ze pronikani bulvarizace nebo-li zjednoduSeni obsahu a formy
do seridznich novin neni problémem posledni doby, ale existovalo i za prvni
republiky, dosvédéuje nasledujici: , Tempo se stalo reprezentantem i symbolem
bulvérniho tisku prvni republiky. Bulvarizace v3ak zasahovala i do seri6zniho
tisku; dotykala se piredevSim velkych prazskych vefernikia, méné denika
uréenych SirSimu konzumentskému okruhu (Lidovy denik, Ranni noviny, A-zet,
Telegraf aj.).“'*" Dal$i zaznamenani pronikani bulvarizace do seriéznich novin
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ndm predklada McQuail: ,,Hlavnimi rysy nového seridzniho (prestizniho) i
Lelitnino® tisku, jenZ se vuvedeném obdobi ustavil, se staly: forméni
nezavislost na st&u a jakychkoli formalné uplatnitelnych zajmech, uznani
novin jako vyznamné instituce politického a spolecenského Zivota (zvlasté jako
samozvaného tvarce minéni a hlasatele ,nérodnich z§ma*“), vysoce vyvinuty
smysl pro spolecenskou a etickou odpovédnost a vyvoj novinaiske profese jako
»objektivniho* zpravovani o udélostech. N¢které ztéchto piedstav dodnes
ovliviwuji néroky a ocekavani, které spojujeme se serioznim tiskem, a poskytuji
ndm podklad pro kritiku listt, jeZz se popsanym idedlam vzdaluji ptiliSnou
stranickosti nebo , bulvarnosti.“ 4

Publikum, které ¢te seridzni tisk, predpoklada solidni, pravdive
a alespon ze dvou zdroji podloZené informace. , To, co mimo jiné déli média
na prestizni, stiedni proud a bulvér, je zpusob informovani o medidnich
hvézdéch, zda pracuji sinformacemi nebo semocemi, ¢ili zda odhaluji jejich
skutezné postoje, nebo jen zmnozuji jejich vykiiky. *°

Tisk vysSi kvality zastupuje v naSi republice neékolik denika a tydeniki.
Hodnoceni, ktery denik ¢i tydenik je vyznamnéjSi je otézka subjektivniho
pocitu kazdého ob¢ana. Karel Hvizd’ala se domnivg, Zze: ,VVSechny naSe hlavni
deniky se na pomysiné medidlni krajin¢ tésnaji ¢im dal vice do jednoho kouta
a jsou si ¢im dal tim vice podobné: pretlacuji se o velice podobné étendie
a prakticky stejné inzerenty. Hospodéiské noviny, které se jako jediné snazi
prosazovat tradi¢ni hodnotovou Skédlu, tedy fadi informace podle toho, kolika
lidi na zeme&kouli se tykaji, a ne podle toho, kolik lidi u nas doma ma o né
zgem, zase soustavné narézeji na financni problémy. Seridzni prestizni denik
neni v dnedni dobg nejspi$ mozné dlouhodobe produkovat ze sto redaktory.“**°
Stejny autor dédle pokratuje v evaluaci ostatnich denikt: ,Jak je Gazeta
Wyborcza nejvétsi ispéch v postkomunistické Zurnalistice, tak Lidové noviny
jsou nejvétsi nelispéch. Meély nejvétsSi moznou podporu, soustiedily se nebo
mohly kolem sebe soustredit nejvétsi intelektudlini mozky, a nic. Nevybraly si
ani partnera, promeskaly dobu, kdy mohly bez vétsi namahy sehnat investice,

ale kvuli neSikovnému prvopocéecnimu managementu se investori od nich
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rozprchli, a¢ to byli jediné noviny, které mohly mit za partnera prestizni
nadregiondlni evropsky denik. Dnes maji naklad 70 795 prodanych vytiski
(Udgj z ¢ervna 2005), coz uz je pod hranici Zivota. Kdyby nemély stejného
vydavatele jako MF Dnes (s prodanym nakladem 302 993 vytiskt), nepieziji.
(...) O t&dné noviny se snazi pod vedenim Romana Gallo (od roku 2002 do
prosince 2005, kdy ho ma nahradit koncem roku Petr Siminek z MFD, ktery
chce klést vétsi diaraz na ekonomiku) Hospodéiské noviny s nékladem kolem
63 000 vytiski, které by ale potiebovaly minimalné navysit rozpocet tak, aby
mohly zaméstnat o padesé redaktori vic. MF Dnes, Lidové noviny a Pravo
jsou typické noviny stiedniho proudu: popnoviny. **!

Obstét na informacnim poli se zavaznymi tématy, které spise vyhledava
menSi skupina ¢tenara touZici po jakosti obsahu, je obtizné. Z tohoto davodu
nastal pranik bulvarizace a souvisgjici vulgarizace do dalSich pavodné
obsahové odlisnych novin. , Inscenacni technika bulvéaru a potéSeni z mystiky
nasili prehlusily ve starych evropskych zemich casto vypovédi prestiZznich
médii a ve stiedni Evropé udala tén a vnutila své metody popmédiim. %2

Z divodu zaujmout ctendie, voli i tzv. seriézni noviny odlehéenou
ndpln svého listu a vedle zprav zarazuji i doprovazejici komentée vyznacujici
se populérnimi Zanry.

.| seridzni média se prizpasobuji stdle pokleslgjSimu vkusu vétsiny
ptijemcd. Informace se maximané zjednoduduji, ¢imz se umgle vyvolévaji
emoce a Siti dezinformace (nebezpeci nemoci, pandemie). Tento trend bude
nadéle posilovat.“*>

Nejen obsahem se tzv. seriozni deniky zacingji priblizovat bulvarnim
denikim. Pravidelna piiloha Hospodarskych novin doznala formétu tabloidu.
,7.9.2011 Hospodarské noviny pod vedenim 3&fredaktora Petra Sabaty
zavadéji novou pravidelnou prilohu HN Praha. Bude vychazet kazdé
Utery, poprvé dnes 6. zari.

Zamgti se v ni na témata tykajici se ¢tendia z metropole. ,,Bezméla polovina
predplatitelt a lidi kupujicich néS denik je prévé z hlavniho mésta,” vysvétluje
publisher HN Daniel Hort. Priloha HN Praha bude mit 32 stran a format
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tabloidu. Nabidne informace z prazské politiky a verejného déni, dopravy,
ekonomiky, kultury, o realitnim trhu & o zdravém Zivotnim stylu. (...)™
Rozsirenim o verzi magazini stématikou obdobnou pro ¢tendte bulvérnich
listi, které zajima Zivot davnych osobnosti, priSel denik Mlada fronta Dnes.
»20.9.2011 Denik MF DNES zah§ji vydavani edice samostatné prode nych
magazinovych tituld vydavanych pod zna¢kou deniku. Piajde
o vicestrankové tzv. bookmagy, coz jsou publikace ¢asopiseckého formatu
v lepené vazbé s kridovou obdkou. V ramci vydavatelské skupiny
MAFRA takové magaziny jiz vydavaji Lidové noviny. MF DNES takovy
magazin vydala naposledy vloni v |été. Edice ponese ndzev Dnes+. Mezi
témito magaziny se objevi specidly Ona&On aneb Partnefi slavnych, ktery
vyjde na zatdtku listopadu. Predpokléddany néklad magazinu bude 60 tis.
vytiskt a prodejni cena 39 K¢&. Magazin prinese rozhovory s partnery slavnych
osobnosti o tom, jak vidf své protgjsky ajejich Zivot. (...)“**°

Hospodaiské noviny si stdle zachovévaji své zaméieni, a to i po zmeéné
obsahového sloZeni.

,16.9.2011 Hospodarské noviny prodly vyraznou strukturdni
a obsahovou zménou. Novou podobu ziskala zefména druh& slozka, ktera
nese nové nazev HN Byznys.

Prvni tii strany druhé sloZky jsou vénovany tématu doplnénému analyzami,
reportézemi a rozhovory. Zde bude také jednou za mésic vychazet prizkum
Hospodaiské komory vypracovany specidlné pro Hospodarské noviny.
Dotazovani se bude tykat korupce, daiové reformy a dalSich dulezitych témat.
Rubrika "Lidé v byznysu" nabidne profily vyznamnych manaZeri
a byznysmenu aj. Oddily Business Class a Moje HN nahrazuje rubrika Lidé
v byznysu. V ni ¢tendi naleznou profily vyznamnych manaZeri, velké
rozhovory s byznysmeny ¢i fotografie z aktudlnich spole¢enskych udalosti.
Chybét vSak nebudou ani informace o nejdulezitéjSich manazerskych

%% Reklama v novinéch.cz[onling]. posledni revize 2007[cit.2012-6-13]. Dostupné z:
<http//www.reklamavnovinach.cz/zpravy/949hospodarske _noviny maji_novou_
prilohu_o_praze ve formatu_tabloidu>
®>  Reklama v novinach.cz [onling]. posledni revize 2007[cit.2012-6-13]. Dostupné z:
<http://www.reklamavnovinach.cz/zpravy/960-denik_mf_dnes bude vydavat
_casopiseckou_edici>
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piestupech a nejzajimavéjsi vyroky lidi ze svéta byznysu a jeho zakulisi.
Posledni strana druhé slozky je autorska.“*>°

Svoji zkusenost s bulvérem popisuje Erik Tabery v souvislosti se smrti
svého stryce Martina Stépéanka. V névaznosti na otisknuti fotografii bulvarniho
charakteru vtzv. seridznich novinach uvédi: ,Pravda ale je, Ze se tézko
rozliduje v dobe, kdy senzace piebiragji i zdanlivé seriézni média. Napriklad
Tyden pretiskl snimky bulvéru, jak zachrandti odvéZeji télo. A na svém
zpravodajském serveru dokonce z &lanka Blesku aAhal cituje.* ™’

,Knovinam se vaze dalSi vergjné Sireny blud o tom, Ze zébavné
zpravodagjstvi je produkt civilizace blahobytu. Zden¢k Vécha z vydavatelstvi
Mlada fronta do Respektu ¢ 14/2004 napsal: ,Homosexualita, legalizace drog,
potraty, prava zvirat ¢i studia pohlavi jsou jedina témata, kterd jsou dnes na
Zapad¢é schopna vyvolat masové emoce a zmeény vnitini a zahrani¢ni politiky.
Za témito vasnémi noviny jen pokulhévaji, a pokud se pokusi pravidla hry
zmeénit, zni¢i jeto. (...) Tato teze je faleSnd. Vyjmenovana témata plni stranky
masovych, bulvarnich novin, vi¢i nimz se na evropském kontinentu naopak
nadregiondni prestizni noviny vyhranuji hlavné tim, Ze se stavaji ,téz8imi*
aprinaSej i stéle zasadngjsi témata. *>°

Priklad bulvarizace je jiz zminovany piibéh Lady Diany, ktery piebirala
a velmi dlouho se jg tématicky drzela, média vSech typi po celém svéte.
, Z&dna udalost nikdy takto nesjednotila svet.“**°

,Cesky tisk zasdhla celosvétova vina bulvarizace smrti lady Diany
a jejiho milence Dodi Al Fayeda pri dopravni nehodé¢ 31. srpna 1997
v Paiizi.“*® Vv tomto pifpads se jednalo o témata &lanki napiic ceskym tiskem,
nejen o prispévky bulvérnich titula, u kterych: ,Smrtéky zabiraji, rozhodné
(...).

Karel Hvizdala v rozhovoru sJefimem Figejnem zminil: ,,...Cesky
¢tendt zatim neumi — a vzhledem k tomu, Ze tady je svoboda tisku tak krétce,

156 Reklama v novinéch.cz [online]. posledni revize 2007[cit.2012-6-13]. Dostupné z:
<http: //www.reklamavnovinach.cz/zpravy/956- hospodarske noviny_maji_
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ani nemiZze umét — dost dobre rozliSovat mezi bulvarnimi a seriéznimi,
tradi¢nimi, predplatitelskymi médii, takZe priklada stejnou hodnotu kazdému
sdéleni, kazdému tisténému slovu. Nevi, Ze v pripadé bulvéru jde o transfer
emoci, av pripadé seriézniho tisku o informace.“ %2

,Ve stejném stoleti, kdy se o tisku mluvilo jako o ,vtefinové rucicce
svétovych dgjin“ (Schopenhauer), byla poprvé formulovéna liberdni teorie
tisku: Pfi hledani pravdy by tisk meél slouZit jako diskusni partner, ale ne
fungovat jako néstroj vlady slouzici k ovliviovéni. V kontextu této teorie
vznikl poZadavek, aby tisk kontroloval viadu a ostatni ,,mocnosti“ a stal se tak
¢tvrtou moci — spolu s Ustavodarnou, vykonnou a soudni — na niz stoji
demokracie. (...) Z&sadni namitky proti této normé jsou dvojiho druhu. Za
prvé je-li tomu tak, komu je odpovédny novinat. Za druhé bulvér Zadnou
odpovédnost mit nikdy nebude, ten Zije ze skandél, ato dokonce i z viastnich.
Pro presnost bychom si mgli fict, Ze tady mluvime jen o tradi¢nich médiich,

které pracuji s informacemi, ane s aktualitami, s kterymi pracuje bulvér.“ 1%

2 HVIZDALA, 2003, 5. 261
183 HVIZDALA In BEZDICEK aZANTOVSKY, 2000, s. 42
70



5. POHLED K SOUSEDUM

5.1 Za humny jetaké snaha ziskat drhby?

»Jaka je Uroven naSi novinatriny v porovnani se sousedy? Jak je tomu
v okolnich zemich a jak nas vidi tamni novinai? Existuje vibec néjaka Sance,
Ze 2 na%e medidni krajina zkvalitni, nebo ten, kdo bude chtit u nés ¢ist
tradi¢ni noviny, bude muset ¢ist némecké a anglické noviny? Jak jsou seridzni
noviny ohrozeny v ostatnich zemich? Jsou naSe noviny produktem kulturniho
AIDS (Anti-I nformagniho-Defektniho-Syndromu) > ***

V sousednich zemich Ziji lidé spodobnymi z&my jako v Cechéch.
tituly. DalSi ¢ast populace shne pro noviny odlehé¢engjSiho obsahu. ZaleZi také
na ndladé, kterou v dany okamzik vede ¢tendre k jejich vyberu.

,Experti tvrdi, Ze pro Cechy je vhodngjsi némecky model (tedy noviny
typu Bild), ale ja si to nemyslim. V Briténii existuje vedle sebe deset bulvari,
v Némecku jen jeden, i kdyZ jde o priblizné stejn¢ velky trh. Pro¢ to tak je,
nevim. Nechce se mi véfit, Ze by byl Bild tak skvély. MoZn4 to je povahou
néroda, ale pevng v&rim, Ze CeSi nejsou jen parodie na Némee.“ 1

Mentalita ndroda se zgjisté projevuje i ve zpasobu popisovani
konkrétnich udalosti. V nekterych stéatech prevazuje humorny nadech piibeh,
v jinych pusobi vypravéni vice na city ¢tenara. ,Délani si legrace ze sebe
sama, nadhled, to je vlastné Zivotni filozofie. A ¢eska spolecnost takovéa neni.
Ced jsou melodramatici,* dodava Muzik. Zjevné v tom nejsou sami. Drama
akrev si uZivaji i Poléci, Slovéci a Madari. Jejich bulvary stejiné jako ¢esky
popsaly pad z okna jednoho paru v Némecku pii pohlavnim styku minuly tyden
jakozto ,tragédii“ pri sexu ¢i ,zranéni* pri sexu. The Sun a i Bild se jen
zeptaly: ,Falling in Love? 1%

Pro moZnost porovnani ¢tenosti celostétnich seridéznich a bulvarnich
deniki v ostatnich zemich, byly vybrany stéty byvalého vychodniho bloku:
Slovensko, Polsko a Mad’arsko.
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5.2 Slovensko

»Na Slovensku se v popievratové dob¢ a béhem péti let, v jiz federdné
samostatnéjSi Slovenské republice, stal nejétengjSim denikem Novy cas (Iehky
bulvar 200 000 ks), za nim nésledovaly Pravda (170 000 ks), déle s naklady
pod 50 000 ks. Préca, Sport, Smena, Nérodna obroda, Uj Sz6, SME na ...,
Dobry den, Hospodéarské noviny, Slovenska republika, Slovensky dennik

aHlas L udu. Mezi vyznamné tydeniky patiil Trend. **’

Tabulka ¢. 5: Naklady a prode celostatnich denikia na Slovensku
za obdobi 3.Q roku 2010

Celostatni deniky Cervenec Srpen Zari

Tisk | Prodg | Tisk | Prodg | Tisk | Prodej
Hospodarske noviny 21126 | 17090 | 20450 | 16916 | 20629 | 17145
Novy ¢as 186184 | 142408 | 185400 | 144675 | 194278 | 144836
Pravda 69008 | 50291 | 68710| 51188 | 70815 | 53589
Plus JEDEN DEN 86660 | 54017 | 82356 | 54207 | 87501 | 60447
SME 71971 | 56878 | 70281 | 54723 | 75159 | 58143

Zdroj: http://abesr.sk/

Pocet prodanych vytiska za 3 Q. 2010 na Slovensku vykazuje u dvou
bulvérnich tituli — Novy ¢as a Plus JEDEN DEN — 600590 vytiski
a u ostatnich denika 375 963 kusii.

Celogtétni deniky v 2. a 3. cturtleti roku 2010 dosahly nésledujici
vysledky: Novy Cas si udrZel prvni misto s23 %, které piredstavuji vice jak
jeden milién ¢tendri. Druhé misto obsadil dali bulvérni titul Plus JEDEN
DEN se 7 %. Stgny pocet % vykazuje ¢etnost deniku Sme a Pravda.
Hospodarské noviny ziskaly 3 %. Populace 14 -79 let.

Denik Novy ¢as vydava spolecnost Ringier Axel Springer Slovakia, as.
Tento denik oslavil dvacédté narozeniny a jeho ¢tendi predstavuji vice jak
milion obyvatel. Na svych strankach piinaSi  informace, zabavu
a zprostiedkovava noveé z&Zitky ve 3D provedené nebo ve formétu vydani
XXL. Hlas4, Ze stoji vzdy na strané svych ctendia, coZz se snaZi dokézat
i angaZovanim se ve finanéni pomoci nadaci Srdce pre deti.

167 VERNER, 2010, s. 33-34
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Obrazek ¢. 5: Novy ¢as portfdélio
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»Spolecnost Ringier a Axel Springer spojily ve stiedni a vychodni
Evropé své sily a vytvorily podnik se sidlem v Curychu. (...) Hlavnimi tituly
jsou nejétenéjSi a nejprodavanéjSi evropsky denik Bild, Svycarsky bulvarni
Blick, desky Blesk, polsky Fakt, slovensky Novy ¢as. 1%

Bulvarné zaméieny denik Plus JEDEN DEN, ktery vychézi 6x tydné
(kromé nedéle) vydava Spolocnost’ 7 plus, sr.o. Vydavatelstvi predstavuje
denik ve smyslu, Ze se jedn& o noviny uréené lidem, kteti se zajimaji o déni ve
vSech oblastech spolecenského Zivota a pii lehkych tématech hledaji dostatek
dobrého a kvalitniho ¢teni. V deniku nechybi vyznamné udalosti z domaci
i zahrani¢ni politické scény.

Rubriky nesou nézvy: Zpréavy, Soubyznys, Regiony, Krimi, Sport
(rozséhla rubrika), Magazin, Vyhodny ndkup. Denik vyuziva jako zdroj svych
zprév agentlrné zpravodajstvo TASR.

Zajimavé je skutecnost, Ze denik nepouziva agresivni ¢ervene titulky.

188 VERNER, 2010, s. 67
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Obréazek &. 6: Denik Plus JEDEN DEN
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Obrazek ¢. 7: Denik PLUSK A.sk
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5.3 Polsko

»V postkomunistické Evropé jsou jen vzacné vyjimky, jako ke Gazeta
Wyborcza, které se podatilo si i v globanim prostiedi uhgjit intelektualni
svobodu.“ %

Po roce 1991 se objevily bulvarni tituly i v Polsku. Denik Fakt a Super
Express zde uspokojuji poptévku po novinach s pievazujicim obsahem zabavni
slozky. Michal Haller k otézce, zda by némecti vydavatelé nemeli vytvéret tlak
na vysSi roven listi, které viastni v zahranici, fika: ,, To je problém. KdyZ roste
konkurencni tlak, pokouSgji se vydavatelé ziskavat ¢tenare pomoci bulvarnich
efektu a témat a tim vznika spirdla, ktera tdhne noviny smérem dola. Ja jen
doufém, Ze nové noviny Fakt nakladatelstvi Springer Verlag v Polsku a tituly
Ringiera treba u vas nevedou a nepovedou k tomu, Ze snizi droven ostatnich
novin. 1"

Denik Fakt ve svych rubrikach Nejnovejsi, Uddlosti, Politika, Hvézdy,
Regiondlni, Sport, Galerie, Styl, Penize, Pocitace, Auto, piedstavuje

zajimavosti svym ¢ctenaram.

Obrazek ¢. 8: Denik Fakt Obrazek €. 9: Denik Fakt.pl
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Zdroj: http://www.ringieraxel springer.pl/
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Obréazek ¢. 10: Denik Super Express Obréazek €. 11: Denik SE.pl
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Zdroj: http://www.wydawnictwo.murator.pl/1980 PLK_htm.htm

Bulvarni Super Expres vychézi od roku 1991 v periodicité 6 dni
v tydnu. Obsahovou népli tvoii pribéhy slavnych a bohatych z domova i ze
svéta a angaZuje se ve vaznych spolecenskych problémech. Dle prohléSeni
vydavatelstvi Murétor stoji na strané ¢tenée a jeho rodiny. Rubriky napliuje
obdobny obsah jako jiné bulvarni deniky. Nesou nazvy: Zdravy styl, Hvézdy,
Kiizovky, Turistika, Co, kdy, kde, Tématické struny, Sport, Auta, Finance,
Intimnosti, Dobré nakupy, TV program ...
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O vyvoji ¢tenosti v Polsku hovori nasledujici ¢lanek:

,23.12.2009

Ctenost denikii v Polsku vykazuje v poslednich étyiech letech spis mirny
pokles u vech titulia, jak vyplyva z dat Polish Readership Survey
a MillwardBrown SM G/KRC. NeftenéjSim polskym denikem je titul Fakt
(vydavatel Springer), ktery vede pied denikem Gazeta Wyborcza
(vydavatelstvi Agora). Oba tituly ale za posledni |éta ztratily ¢ést ctendit.
Podil titulu fakt natrhu se za ¢tyii roky snizil z 18,9 % na 14,3 %. Podil deniku
Gazeta Wyborcza poklesl z 19,7 % na 14,1 %. Také titul Rzeczpospolita ztratil
¢ést svého podilu na trhu, ktery se snizil z 5,3 % na 4,0 %. Nejvétsi pokles
trzniho podilu zaznamenal ovSem titul Dziennik Polska (vydavatel Springer),
jehoz podil se snizil z 8,2 % na 2,8 %. Takeé bezplatny denik Metro ztratil ¢ast
¢tenditi ajeho podil poklesl z 8,2% na 6,3%, ato piesto, Zzev roce 2007

dodo k zastaveni konkurengniho listu Metropol.“ *'*

Tabulka ¢. 6: Celostatni polské noviny v obdobi duben - za# 2010
(bez sportovnich denikii)

Denik Podil z populace 18+ (%)
Fakt 14,20
Gazeta Wyborcza 14,12
Super Express 6,54
Rzeczpospolita 4,29
Dziennik Gazeta Prawna 3,06
Puls Biznesu 0,33
Parkiet Gazeta Gieldy 0,23

Zdroj: Millward Brown SMG / KRC pro PBC, duben-zéii 2010, 24 288 respondentt

V kategorii nej¢tengjSi noviny ve sledovaném obdobi vedou bulvarni
noviny Fakt (Axel Springer Polska) se ¢tenarskym podilem 14,20 % a Gazeta
Wyborcza (Agora) se ¢tenosti 14,12 % respondentt. Vyrazné nizsi ¢tenost
vykazuje Super Express vydavatelstvi Murator se 6,54 %. Udaje vychézi ze
studie vypracované pro PBC za pouZiti vzorku 24 288 respondentt na
celostétni Urovni.

M1 Reklama v novinach.cz [onling]. podedni revize 2007[cit.2012-6-13]. Dostupné
z: <http://www.reklamavnovinach.cz/zpravy/529-vyvoj_ctenosti_deniku_v_polsku>
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zemich. Hodnota podniku se odhadovala vroce 2000 asi na 600 miliona
dolard. V této dob¢ taky zaméstnavala 2400 lidi (dnes je to o par set méng)
a mela ve vdedni den néklad kolem 500 000 vytiskt a v sobotu o 200 000 vic.
V fijnu roku 2003 vstoupil ale na polsky novinovy trh Axel Springer Verlag
snovym denikem Fakt za jeden zloty (Gazeta stoji dvojnasobek), ktery umistil
na novinoveé krajingé mezi Super Express Gazetu Wyborczu. ... Néklad ve
vSedni dny v listopadu 2004 se dokonce zvedl na 549 000 a v sobotu klesl
nepatrné na 695 000. Pokles zaznamenal naopak Super Express z 463 000
v roce 2003 na 380 000 v roce 2004. "

Udaje zlistopadu 2011 hovoii o poklesu prodeje deniku Gazeta
Wyborza na 298 211 kusia vytiska. Denik Fakt na svych strankach uvédi
néklad 401 000 kusi. V roce 2012 vykazuje Super Express, ktery predstavuje
Zivot slavnych a bohatych, celkovy prodany néklad 174 322 kusi.

»Vlastng lze tici, Ze polska demokracie v roce 1989 vznikla tim, Ze se
zaloZil kulaty stul a Gazeta Wyborzca, tedy Volebni noviny. Symbolicky je
tato historie daleZitd, protoze v ¢ervnu 1990 by nemohly byt demokratické
volby v Polsku, kdyby nebyla demokratickd média. Helena Luczywova
vybudovala skutetnou medidni ingtituci, ktera je dnes Uspédna nejen
novinarsky, ale i ekonomicky. Lidové noviny nebyly nejdiiv Uspédné
novinarsky a potom ani ekonomicky, Gazeta Wyborcza kapitél, ktery mela,
investovala do profesiondlni novinatiny, coz se v Cechéch nestalo.“*"

Vzhledem k vy3e uvedenému vyvoji v poctech nakladt bulvarnich
a serioznich novin, 1ze konstatovat, Ze pires vyrazny pokles poétu nékladu, titul
Gazeta Wyborza stéle zastava v Polsku duleZité misto mezi celostatnimi deniky
avyznamné konkuruje bulvarnimu deniku Fakt.

2 HVIZDALA, 2005, s. 193-194
13 HVIZDALA, 2003, s. 32
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5.4 Mad’ar sko

,V malém Mad’arsku existuje velmi seridézni denik Heti Vilaggazdaség,
ktery vznikl u? zatotality a je stéle dobry. "

Mad’arsky tisk reprezentuji, vedle seridznich deniki, dva bulvarni tituly
—Blikk aBors.

Tabulka ¢. 7: Celostatni mad’ar ské noviny v obdobi ¢ervenec-zaii 2010
(bez sportovnich a bezplatnych denikii)

Denik Podil z populace 18+ (%)
Blikk 13,9
Bors 3,5
Expressz 0,3
Magyar Nemzet 2,3
Napi Gazdasag 0,2
Népszabadsag 2,6
Népszava 0,8
Viléggazdasag 0,4

Zdroj: Agentura Médea z interniho datového systému agentury MN3, 2010

Pokud srovname ¢tenost bulvérnich denikti Blikk a Bors sogatnimi

deniky v tabulce, zjistime, Ze dva bulvérni deniky v uvedeném obdobi piecetlo
17,4 % (1416535) ctendat oproti 6,6 % (537 556) priznivea Sesti razné
zametenych denn¢ vychazejicich periodik.

Obrazek ¢. 12: Denik Blikk

Mig Z nap, #sitta l't'"rhili'ﬂ'il@lil;"'.i'

Zdroj: http://mww.blikk.hu/

% HVIZDALA, 2005, s. 267
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Obrazek ¢. 13: Denik Blikk.hu
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Obréazek ¢. 14: Bors
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Obréazek €. 15: Bors.hu
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5.5 Ostatni

,Od konce starych dobrych ¢asi honu za senzacemi ve dvacétych
letech tohoto stoleti se nejrozsdhlejSi obchodem na svété stala Spionéz,
politicka i obchodni. Povazujeme za norméni, Ze moderni noviny zavisi na
»odposlechu” celé spoletnosti. Ve skutecnosti ocekdvame, Ze tisk bude
»odposlouchavat” cely svét, Ze bude ohroZovat a naruSovat veskeré soukromi
i osobni ¢i spolecenskou identitu.* 1™

V piedchozi citaci je slovo odposouchavani v uvozovkach. Pokus
odposlouchavani skutecné provadét spolecnost ovsem neakceptuje. Dukazem
je skandd ve Velké Briténii, ktery ukoncil vydévani bulvarniho nedélniku
News of the World po 168 letech jeho ¢innosti. List, ktery pattil medidnimu
magnatovi Rupertu Murdochovi, odposlouchaval fadu lidi, obéti teroristickych
atoku, policisty, herce, fotbalisty i ¢leny kradlovskeé rodiny. Skandd nasledné
podnitil opakované diskuse 0 novinarskeé etice.

»Profesor Hermann LUbbe dokonce tekl: ,Moznost se znemoznit se
v dnedni spolecnosti vytratila.“ Taky by se dalo fici, Ze dnes je mozné fici
beztrestné jakoukoliv hloupost a diky ztrété zminénych hranic ngjit pro ni dost
citéti, kterymi se da ,,jakoby” podloZit. Dokonce z hledani poslednich tabu se
stal velmi vyhodny obchod, nebot’ na piekroceni poslednich zékazt se da
hodn¢ vydélat. NejvetsSi problém tabloidu a masovych médii dnes je v tom,
najit jete vibec ngjaké platné tabu.“ 1"

Bulvarni periodika jsou ve vétsi ¢i mensi mite vydavana vedle
seridznich novin i u naSich sousedi. Jejich vyskyt, priznivce i odpurce,
maZeme nalézt samozieimé i v ostatnich, nesousednich zemich. Diplomova
préce se vénuje piedevsim ¢eskému bulvéru a jeho ¢tenditim a z tohoto diavodu
jsme jen lehce zapluli do bulvérnich novinovych vod dalSich stétu.

,Kdo ¢eka, Ze bulvar zanikne, ten si déla marné nadéje. Bude tu poréd,
tak jako tu byl za prvni republiky (a mimochodem byl podobné nechutny).
Svita ale snad nadéje, Ze se prece jen od ,,smrtaka” posunei k ,,humoru®, jak je
tomu b&Zné napiiklad ve Velké Britanii. *"’

' MCcLUHAN, 2000, s 271
176 HViZDALA, 2005, s. 157
7 TABERY, 20103, s. 3
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PRAKTICKA CAST
6. CILE PRUZKUMU A METODIK A

Cilem prizkumu bylo zjistit pohnutky ¢tenara bulvérnich listi ke koupi
svych oblibenych deniki, pripadné motivaci k jejich ¢etbe. Zameérem bylo také
ovetit, zdabulvér ¢tou i lidé s maturitou ¢i absolventi vysokych Skol.

DalSim zamérem se stalo urcit nejéastéjSi zvolenou periodicitu ¢tenosti,
tedy zda si lidé kupuji ,, sviij* bulvér pravidelng, anebo zda jsou prilezitostnymi

Ctendti alist si vétSinou ani sami nekupuji.

Motivace k ¢etbé souvisi také stim, do jaké miry ¢tenari bulvarnich
listt informacim v nich publikovanym véti. Je-li hlavni motivaci snaha ziskat
informace, méla by byt privodnim jevem divéra, pokud lidé ¢tou bulvar spise
pro zabavu, mohou na n¢j pohlizet srezervou, bez striktniho poZadavku na
presnost | korektnost.

A kone¢né zajimavou okolnosti ¢etby bulvarnich lista je Siteni zprav
dalSim lidem. Mgji ¢tenari bulvaru potiebu vypravét o tom, co se v novinéch
docetli?

Cile prazkumu byly zformulovany do péti hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: Bulvar ¢tou i lidé s vySSim vzdélanim.

Hypotéza ¢. 2. Mezi ¢tendii bulvarnich deniki prevaZzuje kategorie denni
¢tenosti.

Hypotéza €. 3: Hlavim davodem, pro¢ lidé ¢tou bulvér, je moZznost se
odreagovat.

Hypotéza €. 4. Informacim, které si piectou v bulvérnich denicich, lidé
VEtSinou Veri.

Hypotéza ¢. 5: Ctendti bulvéru obvykle nevypraveji prestené pribéhy daldim
lidem.

K provéteni vySe uvedenych hypotéz bylo vyuzito kvantitativni metody
— dotaznikového &etieni, realizovaného progtiednictvim internetu.
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Vyzkumné otézky byly primérné zvoleny se zamérenim na celkové

motivy vedouci ke koupi ¢i precteni bulvérniho deniku ze strany ctendit.
Dotaznik (Priloha A této prace) je sestaven z devatenacti otézek, z toho deseti

otevienych. Pro distribuci

dotazniku byly vyuzZity webové stranky

www.vyplnto.cz stim, Ze konkrétnim respondentam, v ramci vybéru cilovych

skupin zvolenych pro prazkum, byl predan link na zminéné internetové

stréanky. Cilové skupiny byly zvoleny zpracovnikt na pozicich vysoce

postavenych manazért a jejich kolegu, osob dichodového veéku a dale lidi,

ktefi maji radi svét celebrit a shangji o nich s oblibou senza¢ni informace. DalSi

progtor byl vénovan vysokoskolsky vzdélanym spoluzékiam.

Propojenim v&ech vySe uvedenych cilovych skupin se podatilo ziskat

282 vyplnénych dotaznikt. Metoda, kterd byla pouZita, dava sice Sanci ziskat

v kratkém c¢ase relativné vysoky pocet vyplnénych dotaznika, nastéavaji vak

potize stim, jak ziskana data interpretovat. Prvnim krokem je proto omezit

okruh respondenta tak, aby vybérovy soubor ,nékoho reprezentoval“.

Dotazniky byl adresovan (vySe) tak, aby rozhodujici podil respondenti tvorili

lidé svy3&im vzdélanim. To se také skutecné stalo — ve vybérovém souboru

bylo pouze 18 lidi se zé&kladnim vzdélanim a stejny pocet osob svyucnim

listem. Vyrazné zastoupeni maji v souboru lidé ve véku do 29 let (cca 60 %).

Vybérovy soubor miZzeme proto charakterizovat jako ¢ast populace svySSim

vzdélanim, s dominantnim zastoupenim mladych lidi.

Tabulka ¢. 8: SloZzeni vybérového souboru

Skupina Pocet Podil % Skupina Pocet Podil %
MuZi 87 31 18-29 let 173 61
Zeny 195 69 30-44 let 73 26
45 let avice 36 13
Z&kladni 18 6
Vyucen 18 6 Studenti 127 45
Maturita 142 51 Zamestnanci 113 40
Vysoka Skola 104 37 Ostatni 42 15

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

Vyhodnoceni dotazniki bylo provedeno na z&klad¢ prizkumu

zaloZzeného prostiednictvim webové stranky www.vyplinto.cz (Priloha B této

préce).



http://www.vyplnto.cz
http://www.vyplnto.cz

Doplitkem kvantitativniho prazkumu bylo pét tizenych rozhovora
sosobami z nésledujicich cilovych skupin — manaZeti, dichodci a osoby, které
rady diskutuji o udélostech, které si ve svych bulvérnich titulech piecetly.
Jednotlivé rozhovory byly pisemné zaznamenany na zaklad¢ jejich uskute¢néni
anésledn¢ je jejich zaznam prenesen do Prilohy D této prace.
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7.VYSLEDKY INTERNETOVEHO PRUZKUMU

Charakteristika bulvarnich denika

VSichni respondenti, bez ohledu na to, zda bulvarni deniky ¢tou ¢i
nikoli, mohli charakterizovat bulvérni deniky jednou vétou, jednim souslovim.

Tabulka €. 9: ,, Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni
deniky?"

Char akteristika Vyskyt v odpovédich
[zi a pomluvy 21
skanddly, senzace 18

drby, klepy 17

ztréta casu
odreagovani se
odpad

svét celebrit
blbosti, hlouposti
zisk

smySlené informace
zébava

pro hloupé lidi
nevim

neseriozni
vyhozené penize
pohadky

svinstvo

sracky

nenaro¢né noviny
zbytecnost

Spina

sranda

hnus

nesmysly

Zumpa

kraviny

=
o

NININININIWINININWW|ARO|OIO|OO|N|[N|(N|00|00|©

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

Nejvice zastoupenou kategorii v charakteristice bulvéarnich denika mezi
respondenty tvoti 1Zi a pomluvy. Skandaly a senzace obsadily druhé misto

v hodnoceni reakci na tuto otazku. Drby a klepy figuruji na tieti pricce. Jako
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ztrétu ¢asu uvedlo v odpovédi na otézku deset Ucastnika prazkumu. Devét
dotazovanych vystihlo slovem ,odreagovani se* dle jejich ndzoru podstatu
bulvarnich denikta. Nekteti z respondentt se rozepsali vice a uvedli obséhlejsi
odpovédi, které jsou zarazeny do Prilohy C .

Ctenost bulvéarnich deniki

Dotaznik byl strukturovan do nékolika ¢asti. V Uvodni byla sledovana
¢tenost bulvarnich deniki. Ukézalo se, Ze ,nadhodnoceni* internetového
vybérového souboru bylo oprédvnéné — z vybérového souboru ¢te bulvarni

deniky necela polovina

Graf &. 2: , Ctete bulvarni deniky?*

ANO
43%

NE
57%

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

Respondenti, ktefi uvedli, Ze ngjaky bulvarni list ¢tou, dale ve volné
otézce tento list jmenovali. Nebyli omezeni jednim titulem, v pripadé, Ze ¢tou
vice bulvarnich denikti, mohli jmenovat vSechny.

Jednoznacné nejcastéji byl zaznamenan Blesk (spontanné ho uvedlo
v dotazniku 80 % lidi, ktefi n¢jaky bulvarni denik ¢tou), asi 30 % ctenara
uvedlo druhy bulvarni denik Ahal a desetina respondentt internetovou verzi
super.cz. Jednotlivé byly uvadény internetové mutace obou ti&ténych denika
i jiné internetoveé stranky a také (chybné) nékteré bulvarni ¢asopisy, napiiklad
Rytmus Zivota, SuperSpy nebo Glanc.
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Graf ¢. 3., Ktery bulvarni denik ¢tete?"

Blesk 80
Aha
Super.cz
Ostatni celkem n
T T T T T
0 20 40 60 8 % 100

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

Jak casto ¢tou lidé bulvérni deniky? Podle pruzkumu je pravidelnych

N

Ctendra pétina, dalSi ¢tvrtina ¢te bulvarni denik tak 2x az 3x v tydnu. Tricet

Zv O

procent ¢tenait se oznadilo za ,svatecni* ctenare, bulvér ¢tou jen vyjimecng.

Graf €. 4: ,Jak ¢asto ¢tete bulvarni deniky?*

I denné
Imecn
Vyjimeene 20%

0%

tak 2-3x tydné
Ix tydné 26%
24%

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni
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Divody ¢éteni bulvarnich denika

Pro¢ lidé ¢tou bulvarni deniky? Jednoznacné nejéastéji uvadénym
duvodem je ,odreagovani se*, ktery zapsalo vice nez 60 % respondentd.
O celebrity a svét showbyznysu se pirednostné zajima skoro tietina ctenara
bulvarnich denika. Dal$i moznosti jsou uvadény jiz mén¢ ¢asto — vice nez
desetina respondentt uvedla zébavu, skanddly a senzace a fotografie. Existuji
také ¢tendii, kteri si kupuji bulvar proto, Ze jsou tam rizné soutéze, Ze jsou tam
pomeérné podrobné a stadou fotografii dokumentovan sportovni udalosti —
anebo, Ze tam podle jejich mingni, neni politika.

Graf ¢. 5: ,,Jaké jsou VaSe hlavni divody, pro¢ étete bulvarni deniky?”
(respondenti mohli uvést maximalné dva duvody)

Odreagovani se 63

Celebrity a svét

29
showbyznysu

Zabava 15

Fotogr afie 12

Senzace, skandaly 12

Absence politiky 7

Soutéze, k¥izovky j 5

Sport j 4

0 20 40 60 % 80

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni
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Co, prodava" bulvar?

KdyZ se ¢tenar bulvérnich novin rozhoduje o tom, zda si ma list koupit,
jsou pro n¢j zasadni dvé véci: co je na titulni strané a jaké informace denik
prindSi. Nektefi lideé také priznavaji, Ze si bulvarni noviny kupuji kvili nizké
ceng, nekolik jich vyhledava fotografie. Vedle divodia zminénych v grafu se
ojedinéle objevily i dal&i odpovedi, napriklad zvyk, ndlada, pribéhy celebrit ,na
pokracovani* apod.

Graf ¢&. 6: ,,Cojepii koupi Vaseho bulvarniho deniku nejdualezitéj si?"

(respondenti mohli uvést i vice neZ jednu moznost)

titulni strana

informacev listu

cena

fotografie

S
8
5
3

% 8

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

YWV oW

Véri ¢tenari bulvaru?

Respondentam, ktefi uvedli, Ze aspon obéas ¢tou néjaky bulvarni denik,
byla poloZena otazka, do jaké miry informacim v ném obsaZenych duveétui.
Nikdo neodpoveédél jednoznacné ANO, zhruba pétina ,vétSinou ano“. To
znamend, Ze prakticky ¢tyti pétiny Gcastnika prazkumu (ptipomenme, Ze se
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jednalo témer vyhradné o lidi s maturitou nebo vysokoskolskym vzdélanim),
ktefi nektery bulvéarni list ¢tou, informacim v ném prili§ ¢i dokonce jasné

neveri.

Graf ¢&. 7: , Vériteinformacim, které uvadéji bulvarni deniky?"

ne 0% vétSinou ano
20% 2204

vétSnou ne
58%

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

Velmi mélo dotazanych ctendii bulvarnich listt se také priznalo
k tomu, Ze se identifikuji snéjakou celebritou a jejim piibéhem, ktery ¢asto
bulvérni listy vydavaji ,na pokracovani“ tieba fadu tydni. Jednoznacné
prohl&Seni uved! jediny ¢lovek, dalSich Sest odpovédélo ,, spiSe ano®. VSechny
ogtatni reakce byly negativni, ve velké vétSing pripadi jednoznacng.

Desetina respondentit uvedla, Ze by se jednou chtéli dostat na titulni

stréanku bulvérnich novin.

Ctena¥i bulvarnich novin a piedavani informaci

Pokud porovname pocty prodanych vytiska bulvérnich listt s ctenosti
(zjiovanou napriklad v Mediaprojektu), zjistime, Ze jeden vytisk bulvarnich
listi si precte v praméru mene lidi neZ jeden vytisk nékterého ze seridznich
denikt. Nikde neni ov3em oveérovano (ajinak nez prazkumem se to ani ovéfit

nedd), do jaké miry se informace z bulvarnich médii Siti dél, zda si je ¢tenar

ponechévé jen pro sebe, anebo zda se s nimi svétuje svému okoli.
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Priizkum ukézal, Ze zpravy z bulvérnich denika predava dédl asi tretina
¢tendrd, i kdyz vétSina z nich priznala, Ze Siti zprévy z bulvéru, pouze opatrng,

variantou ,, spise ano“.

Graf ¢. 8: , Vypravite o tom, cojste se pravé docetl(a) v bulvarnim deniku,
rodiné, znamym a piatelam?"

ne ano
22% &%

spiseano
26%

spiSene
46%

Zdroj: Skalicka, 2012, vlastni Setieni

92



8. PODNETY Z HLOUBKOVYCH ROZHOVORU

Osoby, které souhlasily sposkytnutim rozhovoru, Ize rozdélit do tii
kategorii. Prvni z nich uvedla v odpovédich na poloZené otazky, Ze bulvarni
deniky necte viibec, piipadné vyjimecne v ¢ekdrnach u Iékare nebo v servisu.
Druha skupina zminila, Ze bulvarni titul si zakoupi v piipadé otisknuti piibéhu
celebrity, o kterou mé& eminentni zgem. Zastupci z podedni kategorie se netaji
skutecnosti, Ze bulvérni deniky nekupuji, ale dostévaji, pripadné si je sami
najdou (ve schréné¢ na tridény odpad). Vzhledem k uvedenym piipadam lze
uvest, Ze i zde prevazuje vzdélani, socialni postaveni a financni moznosti, které

vyznamné ovliviwji pristup k ¢etbeé bulvarnich titula.
Ukézky z rozhovori:

Otazka: Ctete bulvarni deniky?

Odpovedi:

David: Ano, ctu.

Jitka: Zcela vyjimecné.

Helena: Ano ctu. Blesk a, Rytmus zvota.

Vlasta: Ano ctu Blesk, Aha!, Rytmus Zivota a Napsano Zivotem.
JiFina: Ano ctu Blesk, Aha! a dalSi ¢asopisy, které najdu.

Otézka: Ktery(é) bulvarni denik(y) ¢tete?

Odpovedi:

David: Blesk, Ahal

Jitka: Blesk.

Helena: Blesk. A jesté Rytmus Zivota, aleto asi neni denik...

Vlasta: Jak uz jsem rekla, Blesk, Aha!, Rytmus Zivota a Napsano Zvotem.
| kdyZ denné Blesk, takZe ostatni asi nevychazeji kazdy den...

Jirina: Jak uzjsemrekla, ty kterénajdu. V popelnicich na papir je viehochur.
Urcite tam je Blesk, Ahal, a pak riizné barevné ¢asopisy. To byste neverila, co

v&echno se da ve sberu ngjit!
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Otézka: 3. Jak ¢asto ¢tete bulvarni deniky?

Odpovedi:

David: KdyzZ uz to musim ¢ist, je mi to jedno.

Jitka: Pouze, kdyZ se stala vrazda Smony Monyové, tak jsem si pirecetla vytisk
Blesku a dedovala internetové verze bulvarnich i seriéznich periodik.

Helena: Jedenkrat tydne.

Vlasta: Blesk a Aha! ¢tu kazdy den a hned, jak vyjde ¢asopis, jdu s ho koupit.

Jifina: Ctu je kdykoliv tam jsou vhozené. Prectu S je, neZ je dam do vykupu.

Otazka: Jakéjsou hlavni VaSe divody, proc¢ étete bulvérni deniky?
Uved'te, prosim, maximaln¢ dva davody.

Odpovedi:

David: Jen, kdyZ jsem nekde v cekarné, tieba u |ékae nebo ¢ekam na opravu
auta a nudim se.

Jitka: Jiz uvedeny divod, tragickd udalost, ve které hrala hlavni roli moje
oblibena spisovatelka.

Helena: SouteZe, kifizovky a odreagovani.

Vlasta: Zajimaji me senzace, jak Zji herci a herecky, na které se divam
vteleviz atakeé chci vedet, co se komu stalo.

Jiina: Proc¢ je ¢tu? Jednak jsou zadarmo, a pak mé zajimaji skandaly hercii
a zZpevakii a vée, co se kolemnich déje.

Otézka: 5. Vérite informacim, které uvadéji bulvérni deniky?

Odpovedi:

David: Ne, jsou to blbosti.

Jitka: V3eobecné ne. V pripade smrti autorky bestsellerii i tzv. seridzni deniky
a casopisy popisovaly nestesti obdobne.

Helena: VetSinou jim neverim. Nekdy s v3ak 7ika, Ze na kazdém Sprochu,
pravdy je trochu.

Vlasta: Ano, verim. VZdy se snaZi najit pravdu, protoZe chteji.

Jirina: No, nekdy s /ikam, jestli je to viibec moZzné, aby takhle nekdo vyvadel ?
Ale as jeto pravda. Prece by to jinak nepsali alidi nekupovali, ne?
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Otazka: Coje pri koupi Vaseho bulvérniho deniku nedilezité) Si?
Odpovedi:

David: Zasadne je nekupuiji, ctu je jen kdyZ nekde leZi.

Jitka: K ojedinelé koupi meé vedl zajem o osud spisovatelky.

Helena: Nekupuji vytisky, jsou mi predavany kamaradkou.

Vlasta: Blesk a Ahal kupuji denné, samoziejmé S nejprve prohlédnu titulni
stranu. Podle ni poznam, co je nejnovejsiho a o kom hlavné se v novinach pise.
Kdyby na hlavni strane ¢asopisu byl nékdo, kdo mé nezajimd, asi bych s ho
nekoupila.

Jifina:  Jak uz jsem rekla, nekupuju noviny. Jako dichodkyne nemuizu
vyhazovat koruny za néco, co je k mani zadarmo. Prectu s noviny, uSetiim

a jesté vydelam penize pri jejich vréceni.

Otazka: Vypravite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding,
znamym a piratelam?

Odpovedi:

David: Ne, nevypravim.

Jitka: Ne, nevypravim.

Helena: Ne, nevypravim.

Vlasta: Jisté, vzdy s s kamaradkami u kévicky o tom popovidame.

Jifina: Skamarédkou a se sousedkou s vzdycky rikame, jak je hrozny, kdo

zase s kym ma pletky a Ze se na tech fotkach mohly tvérit ty herecky lip!
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9. DISKUSE

Priizkumu byl proveden formou dotazniku adresovanému vybérovému
vzorku respondentt svysSim vzdélanim, ve kterém pievidda zastoupeni
mladych lidi, a proto neni mozné ziskané vysledky generalizovat na celou
populaci. Zaméteni prizkumu na uréitou ¢ast populace viak umoznuje pohled
na nazory cilové skupiny, kterd sice mezi c¢tendfi bulvaru neprestavuje
rozhodujici podil, ale ukazuje, jaky maji nazor na bulvér lidé, ktefi si od néj
— alespon podle vyjéadieni samotnych respondentt — udrZuji dostatecny odstup
a jsou schopni jg kriticky hodnotit. Pro podrobnéjSi rozbor ¢tendit bulvérnich
deniki by musel byt zvolen jiny typ prizkumu s rozsitenim cilovych skupin.

Téma cetby bulvarnich deniki je velmi diskutabilni. Z odpovédi
dotazovanych vyplyva pozitivni i negativni hodnoceni existence bulvaru. Do
komplexniho Setieni jsou ztohoto divodu zarazeny i rozhovory sosobami,
které se 0 své nazory k tématu chtély podélit. V hloubkovych rozhovorech jiz
Ize nalézt, prevazné u dotazovanych diachodct a priznivet svéta celebrit,
ponekud odlisny pohled na ¢teni bulvarnich denikd, nez jaky zastévali zastupci
vybérového vzorku. Jedna se o rozhovor se ¢tyimi Zenami a jednim muzem

ajsou celé uvedeny v Priloze D této préce.

Hypotéza 1

Bulvér ¢tou i lidé s vysSim vzdélanim.

Odpovedét jednoznacné na otézku, zda lidé svySSim vzdélanim ctou
bulvarni deniky, samoziejmé Ize. Ctou. Jde viak o to, kolik, jak ¢asto a také
0 to, do jaké miry jsou ochotni se k tomu hlésit. Je béZnou skutecnosti, Ze lidé
se pri dotazovani ,,stylizuji* do role spoiradanych ob¢ani, ¢imz ovSsem pusobi
problémy tém, kteti data zpracovavaji. Typickym piipadem je ,stylizace* lidi
pred napiiklad senanimi nebo krajskymi volbami, kdy Ucast deklaruje
mnohem vySSi podil lidi, neZz ve skutecnosti prijde. K dobré povésti
sporédaného obcana, natoZpak cloveéka svysSim vzdélanim, také nepochybné
patii, Ze ¢te seridzni tisk. A tak lidé, kteri viceméné pravidelné nahlizeji do

bulvarniho listu a jednou za ¢as si prectou néco v Hospodérskych novinéch
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nebo Mladé fronté Dnes, uvedou jako odpovéd’ na otézku , Ktery denik ctete
nejéastéji?* samoziejme HN nebo MF Dnes.

V naSem pruzkumu se priznalo k éteni bulvérnich novin asi 40 % osob
ze souboru, kde naprosto jednoznacné dominuji lidé s maturitou, ptipadné

vysokoskolskym vzdélanim. To zigjme redlné situaci odpovida

Hypotéza 2

Mezi ¢tendii bulvérnich denikt prevaZzuje kategorie denni étenosti.

Druhd hypotéza se vpriazkumu nepotvrdila. K pravidelnému,
kaZzdodennimu ¢teni bulvérnich denikt se priznala pétina ¢tenéru. DalSi zhruba
¢tvrtina ze skupiny ¢tenara bulvarnich listt vSak ¢te bulvér asi 2-3x tydng, tedy
nikoli ojedingle.

Toto rozdéleni odpovida skutecnosti, Ze bulvar nestoji na predplatném
(jako tieba Hospodéiské noviny), ale na stankovém prodeji. Obcéas si nékdo
koupi Blesk, protoZe je tam néco zajimavého, araktivniho.

Hypotéza 3

Hlavim diuvodem, proc lidé ¢tou bulvér, je moZznost se odreagovat.

Treti hypotéza — Ze lidé ¢tou bulvéarni listy hlavné kvali tomu, aby se
odreagovali — sev naSem experimentu potvrdila. Moznost odreagovat se nad
strankami bulvérniho ,lehkého* ¢teni a fotografii uvedly jako davod cteni
skoro dvé tretiny ¢tenara bulvarnich listi. Je to prirozeny (a spolecensky
prijatelny) argument i pro c¢lovéka svySSim vzdélanim, ktery se nechce
»shodit® tim, Ze byl pristizen sBleskem otevienym na strance s fotkami
celebrit.

Hypotéza 4
Informacim, které s pirectou v bulvérnich denicich, lidé vétSinou veri.
Tato hypotéza se v prizkumu nepotvrdila. NejéastéjSi odpovedi —
zhruba 60 % respondentd — bylo , vétSinou ne®. Pétina odpoveédéla ,, vétSinou

ano”.
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Je samoziegjmé diskutabilni, co je ,vétSinou“. MuZeme to interpretovat
tak, jak dokladaji profesiondlné provedené priizkumy napiiklad CVVM*® —
¢ést lidi sledujicich nebo ¢toucich bulvér uvadi, Ze podéva informace sice
v podstaté pravdive, ale selektované, Ze si vybird jen to, co je atraktivni, co je
zpravodajsky zajimaveé.

Hypotéza 5

Ctenéti bulvéru obvykle nevypravéji piestené piibshy dalsim lidem.
Pomérné prekvapivé — oproti obecnému minéni o drbech a Siteni
i prekrucovani riznych zprav — se tato hypotéza v prizkumu potvrdila. | zde je
vSak treba prihlédnou jednak k malému a nikoli reprezentativnimu vzorku
a hlavné k mozné stylizaci respondentu. Je snad jedté spolecensky piijatelné
¢igt bulvér, ale Sitit ,drby, 1Zi a pomluvy* (jak sami respondenti ¢asto oznacuiji
texty bulvaru) dalSim lidem — to je uz ptilis mnoho.
Na zékladé nasledujici citace vznikla Priloha E téo prace, ve které je
uvedeno znéni manifestu s nazvem ,,V zkaz bulvaru a vyzva kolegim®.
»Neni to zas tak davno, co se nékolik znamych osobnosti odhodlalo
k malé vzpoure a vydalo prohléSeni sepsané Markem VaSutem a Michalem
Vieweghem, kde odmitaji jakkoli sbulvarem spolupracovat a vyzyvaji své
kolegy, aby tak rovnéz necinili. Ta vyzva je a bohuzel stdle bude aktuélni.
Bulvar se evidentné nezmeni, ale zménit se mohou ¢&tendri. Chtéji opravdu

podporovat n&co, co ni&f lidské osudy? 1"

78 Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i. [onling]. posledni revize 2005[cit.2012-6-13]. Dostupné
Z: <http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100902s_om90505.pdf >
1 TABERY, 2010b, s. 71

98


http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100902s_om90505.pdf

10. SHRNUTI PRAKTICKE CASTI

Na zakladé vysledkt provedeného pruzkumu lze uvést, Ze ve
zkoumaném vzorku respondentd, ktery tvorily prevazné osoby s maturitou
a vysokodkolskym vzdélanim, prevazuji nectenari bulvéarnich denikd. Tento
vysledek vSak neznamend, Ze by lidé s vySSim vzdélanim bulvarni tituly vibec
necetli. Pouze v odpovédich v ramci naSeho vyzkumu uvedlo vySSi procento
z nich z&pornou odpoved’. Jak jiz bylo uvedeno v diskusi, zAlezZi na pravdivosti
odpovedi a na statecnosti se k cetbeé denikti bulvérniho charakteru ptiznat.
Dalsi zkoumany aspekt — periodicita ¢tenosti bulvarnich deniku prinesl zjisténi,
Ze denni ¢etba bulvéru se umistila aZz na poslednim misté v nabidnutém vyctu
moznosti. Pri hledani davodu, ktery motivuje populaci ke ¢teni bulvéru,
prevaZzovala pohnutka v ,odreagovani se“. Duveéru vinformace, které si
piectou ¢tendi bulvarnich denika v ramci naseho vyzkumu, nema vice jak
polovina respondenti a moznost Sifeni prectenych pribéhid Gstni formou
pripustilo 32 % dotazovanych.

Pracovnich hypotéz bylo stanoveno pét:

Hypotéza ¢. 1.: Bulvar ¢toui lidé s vySSim vzdélanim.

Tato hypotéza byla na zékladé naseho prizkumu potvrzena.

Hypotéza ¢. 2.: Mezi ¢tendri bulvérnich denika prevazuje kategorie denni
ctenosti.

Tato hypotéza nebyla na z&kladé naSeho prazkumu potvrzena.

Hypotéza ¢. 3.: Hlavim diavodem, pro¢ lidé ¢tou bulvar, je moznost se
odreagovat.

Tato hypotéza byla na zékladé vysledkt prazkumu potvrzena.

Hypotéza ¢. 4.: Informacim, které si pieétou v bulvarnich denicich, lidé
VEtSinou Veri.

Tato hypotéza nebyla v naSem prizkumu potvrzena.

Hypotéza &. 5.: Ctendti bulvaru obvykle nevypréveji prestené pribéhy dalsim
lidem.

Tato hypotéza byla v naSem prizkumu potvrzena.
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ZAVER

Denik Blesk oslavil v roce 2012 své vyznamné vyroci. Prvni ¢islo
v soucasnosti nejétengjSiho deniku v Ceské republice vySlo jiz pied dvaceti
lety, 13. dubna 1992. Z jakého diavodu a za jakych podminek mel tento denik
nad¢ji na Uspéch u svych ¢tenara? Odpoved’ na predchozi otazku hledala tato
préce v charakteristice ¢tenart ¢eského bulvéru i ve zji&éni duvoda zaliby
v ¢etbé bulvérnich denika ve srovnani se seriéznim tiskem.

Témata jednotlivych kapitol v této préci byla zvolena sohledem na
piedstaveni podstaty bulvéru a sezndmeni se s jeho publikem.

V pré&ci jsou v teoretické ¢ésti rozebréna historickd hlediska vzniku
avyvoje bulvaru ve svété a v Cechéch, zmapovany jednotlivé obrazové
a obsahové aspekty bulvarnich dennich periodik a déle predstaveny pojmy
celebrity, paparazzi a agenda setting. Alternativé tisténého bulvaru se vénuje
kapitola snézvem Internetovy bulvd. Pro moZnost porovnani obliby
bulvérnich titula v byvalych zemich vychodniho bloku byly vybrany stéaty
Slovensko, Polsko a Madarsko. Z dostupnych dat ziskanych i navzdory
jazykové bariéie, 1ze vycist obdobné zaujeti ¢tenara pro bulvérni periodika,
které zaznamenavame v ¢eské medialni krajing.

Zamérem dotaznikového prazkumu v praktické ¢asti bylo zjistit
duvody, které vedou c¢tenare ke koupi bulvérnich tituli, co je hlavnim
motivem, ktery je vede k ¢etbé nebo koupi bulvérniho listu. Cilem bylo také
potvrzeni, zda bulvéarni deniky c¢tou lidé smaturitou a vysokodkolskym
vzdélanim. Dale se respondenti pruzkumu vyjadiovali k tomu, jak casto
bulvérni listy ¢tou, do jaké miry daveéiuji informacim, které prostiednictvim
bulvarnich periodik ziskavaji, a zda maji potiebu vypravét o pretenych
ptibézich jinym lidem.

Z prizkumu v praktické ¢asti vyplyvd, Ze dledovany vzorek
respondentt  dotaznikového Setreni, ve kterém prevazuji osoby svy3Sim
vzdélanim, dava prednost cetbé seribznich denika pred bulvarnimi. V piipade,
Ze tato vybrana ¢ést populace sahne ve vyjimecnych piipadech po bulvarnim
titulu, je diavodem tohoto rozhodnuti zpravidla titulni strana deniku a cilem

Cetby je odreagovat se od jinych véci. Duvéra v informace, které uvadeji
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bulvéarni deniky, byla vétSinou nizka, a piectené piibehy ctenddi bulvéru
obvykle nesiii dédle.

Ve zkoumaném vzorku populace neprevazuji pohnutky k cetbeé
bulvérnich denika za Gcelem vyhledavani zprév o tragédiich a nedtéstich, jak
zaznéla progndza v Gvodu diplomové prace. Duavod jejich ¢etby, ktery vyznél
ve prospéch ,odreagovani se”, je spolecensky prijatelnéjSi a pochopitelny.
Prichazeji zivotni chvile, kdy kazdy z nas pocit'uje, Ze si potrebuje odpocinout.
Od prace, lidi, starosti, zmatka, mozna i seridznogti, a tak hleda unik. Jedna
z formy uniknuti své soukromé realité, mize byt i ¢etba bulvarnich denika.

Bulvarni deniky maji neodmyslitelné misto v naSi spolecnosti. Svou
piitomnosti a obsahem vyvazuji néplii seridznich novin. ZaeZi na ctendri
jakému titulu d& prednost a zda zvoli oddychovou cetbu, ke které pristoupi,
sjistou davkou shovivavosti nebo si vybere seriézni informace k zamysleni.

» 11k nelze... LZou jen lidé. Moc tisku neni nebezpe¢na. Je UZasnd,
blahodarnd, zzracnd. Nebezpecni jsou jen lidé. V totdité i v demokracii. Vliv
tisku neni zlovéstny. Zlovéstni jsou jen lidé. (...) Takze: ¢tendii maji tisk, jaky
Si zaslouZi.

A tisk mé ctenéie, jaké si zaslouzi.“**°

180 PETISKA In BEZDICEK a ZANTOVSKY, 2000, s. 89
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Priloha A

Dotaznik uréeny pro ¢tenarei neftenare bulvérnich a seridznich lista
v Praze 31. brezna 2012
V&zeni,

prosim o laskavé vyplnéni dotazniku. Dotaznik je uréeny pro ¢&tenére
i ne¢tenare bulvarnich a seriéznich listi. Zpracovani vysledka bude pouZito
jako podklad k prizkumu v mé diplomové praci. Na otézky odpovidejte,
prosim, oznacenim ¢isla pro hodici se odpoved:.

Piiklad:

15. Davéte pirednost tisténé verz bulvarniho deniku pred internetovou?

ano 1
ne 2

V pripadé, Ze byste se chtéli k neékteré otazce vyjédrit obsirngji, samoziejmé

jsou vaSe nazory a pripominky velmi vitany.

Vyplnény dotaznik mi prosim poslete zpét na email: jitkaska@seznam.cz

Dotaznik je anonymni.

Velmi dékuji za spolupréci a z davodu moznosti vyuZiti dotazniku prosim
o0 odpovedi na vSechny otézky.

Jitka Skalicka

1. Jsem
Zena 1

muz 2


mailto:jitkaska@seznam.cz

2. Kolik jevam let?
18- 291et
30-44 et
45 - 59 let
nad 60 let

A W N P

3. Jaké je vaSe nejvysSi ukonéené vzdélani?
z&kladni

vyuéen

maturita

A W DN P

vysokoskolské

4. Jaké je vaSe socidlni postaveni
student

duchodce

Zaméstnanec

nezaméstnany

podnikatel

Zivnostnik

ostatni

N o o b~ N P

5. Jaky je vas pramérny ¢isty mésiéni piijem?
0-10 000 K¢

10 001 - 20 000 K¢

20 001 - 30 000 K¢

30 001 - 40 000 K¢

40 001 - 50 000 K¢

nad 50 001 K¢

o 0o~ W N

6. Ctete bulvar ni deniky?

ano 1

ne 2

(v ptipadeé zaporné odpovedi, pokracujte otazkou ¢.15, 16 a 19)



7. Ktery(é) bulvarni denik(y) ¢tete?
Blesk
Ahal

jiné (prosim uved'te nazev)

8. Jak ¢asto ¢tete bulvar ni deniky?
Denne

as 2-3 x tydng

Ix tydne

zcela vyjimesne

A W N P

9. Jaké jsou hlavni VaSe divody, prog ¢tete bulvarni deniky?

Uved’te, prosim, maximalné dva davody.

odreagovani se

senzace, skandaly

celebrity a svét showbyznysu
tragédie, nestésti

zébava

fotografie

nizka cena

soutéze, kiizovky, inzerce
sport

absence politiky

jinA moznost (prosim, uved'te)

© 00 N o o b~ W DN PP

10. Vérite informacim, které uvadéji bulvarni deniky?

ano
vétSinou ano
vétSinou ne

ne

1

2
3
4



11. Vypravite o tom, co jste se do¢etl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym

a pratelam?
ano
spiSe ano
spiSe ne

A W DN P

ne

12. Nechavéte vytisky bulvérniho deniku kolovat (neétete ho sam/sama, ale po

piefteni predavate dal)?

ano 1
spiSe ano 2
spiSe ne 3
ne 4

13. ZtotozZiuj ete se s celebritou a jeim piibéhem, o kter ém étete?

ano 1
spiSe ano 2
spiSe ne 3
ne 4

14. Pial(a) byste si byt nékdy na titulni strance bulvér niho deniku?
ano 1
ne 2

15. Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvar ni?

ano (prosim, uved’'te ndzev) 1

ne 2

16. Z jakych jinych médii ziskavate informace o veiejném déni? Uved’te ¢islem,

zdaplati odpovéd’ “ano” ¢i “ne’ ujednotlivych bodi.
Internet

Tele e vergnopravni (CT1, CT2, CT24)

Tele e komeréni (Nova, Prima, Barrandov, dal$i)
Rozhlas verejnopravni (CRo 1, 2, 3, 6 adaldi CRo)
Rozhlas komer¢ni (ostatni stanice)

ano

ano

ano

ano

ano

= = =

ne

ne

ne

ne

ne

N N N N DN



17. Davate pirednost tisténé verzi bulvar niho deniku pred inter netovou?
ano 1
ne 2

18. Co je pri koupi VaSeho bulvérniho
nejdilezité) Si?

titulni strana, titulky

cena deniku

fotografie

piibéh celebrity na pokracovani

informace

o OB~ W N B

jina moznost, prosim, uved’te

19. Jak byste char akterizoval(a) jednou vétou bulvar ni deniky?
Prosim, uved’te, i kdyZ je nectete.



Priloha B

Jsem

Bzena: 195 (69.15%)
B muz: 87 (30.85%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

Kolik je vam let?

B 18-20 let 173 (61.35%)
O30-44 let 73 (25.89%)
W 45-59 let 25 (8.87%)
B nad 60 let 11 (3.9%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz




Jaké je vase nejvyssi ukonéené vzdélani?

B maturita: 142 (50.35%)
Ovysokoskolské: 104 (36.88%)
Evyufen: 18 (6.38%)
Bzakladnl: 18 (6.38%)
Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

Jaké je vase socialni postaveni?

B student: 127 (45.04%)
Ozaméstnanec: 113 (40.07%)
Enezaméstnany: 11 (3.9%)

B dichodce: 11 (3.9%)

B Zivnostnik: 9 (3.19%)

B pstatnl: & (2.13%)

B podnikatel: 5 (1.77%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

\%




Jaky je vas prumérny sty mésicni pfijem?

H0-10 000 KE: 142 (50.35%)

010 001 -20 000 Ké 1 65 (23.05%)
E20 001-30 000 Ké 241 (14.54%)
E30 001-40 000 KE: 20 (7.09%)

Enad 50 001 KE: 9 (3.19%)

E40 001- 50 000 Ké 25 (1.77%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

Ctete bulvarni deniky?

B ano: 122 (43.26%)
Ene: 160 (56.74%)

zdroj; hitp://cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

VI




Ktery (&) bulvarni denik (y) étete?
_ Elask BO.49% (9E)

K 7 Ahal 2246% (35)
Supar.cz 2.94% (11)

supar 2.44% (3)

inernetove 1.63% (2)

internel 1.63% (2)

Super.cz, inlernetova podoba 0.81% (1)
Revue - idnes.cz 0.81% (1)

Superspy 0.81% (1)

oo je po ruce 081% (1)

Glanz 0.81% (1)

inkerneiove varze 0.81% (1)

vieobecng internel, supercz 0.81% (1)
Ryimus Zivola, novinky.cz 0.81% (1)
Ryimus Zivola 0.81% (1)

inerneiove super.cz a idnes.cz/revue 0.81% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% V0% 80% 90% 100%

EBlesk: 99 (B0.49%)

OAhal 35 (28.46%)

B Supercz 11 (8.94%)

B super. 3 (2.44%)

B intermetové: 2 (1.63%)

B intemet: 2 (1.63%)

O Super.cz, intemetova podoba: 1 (0.81%)
B Revue - idnes.cz 1 (0.81%)

B Superspy: 1 (0.81%)

Becoje poruce: 1 (0.81%)

B Glanc: 1 (0.81%)

Ointernetové verze: 1 (0.81%)
Oviechecné intemet, supercz: 1 (0.81%)
Rytmus Zivota, novinky.cz: 1 (0.81%)

B Rytmus Zivota: 1 (0.81%)

B intemetové super.cz a idnes.czrevue: 1 (0.81%)

zdroj: hitpe/fcesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cavyplnto.cz
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Jak éasto étete bulvarni deniky?

Hzcela vyjimetné: 36 (29.27%)
Oasi 2-3 x tydné 132 (26.02%)
H 1x tydné : 30 (24.39%)
Edenné 25 (20.33%)
Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz
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Jake jsou hlavni Vase dlvody, proc étete bulvarni deniky? Uvedte,
prosim, maximalné dva divody.

_ odreagovani s G3.41% (7
K 7 celabrity a svél showbyznysu 29.2T% | 36)
mbava 15.45% (19)

fodografie 12.2% (15)

sanzace, skandaly 12.8% (15)

db=ence politiky G.5% (8)

souie, kfizovky, inzerce 4.88% (5)

sporl 3.25% (4)

nizka cena 1.63% (2)

zvédavosd (leZi|u phbuznych na sole) 0.81% (1)

guilty pleasure 0.81% (1)

nudim s 0.81% (1)

nuda 0.81% (1)

nic jingého ke deni v praci neni 0.81% (1)

profoZe 4o nékdo koupi, Bk do foho nahlednu 0.81% (1)

zvEdavosi 0.81% (1)

lezi u nékoho na skole 0.81% (1)

pracovni, monitoring lisku 0.81% (1)

desfavam od plibuznych 0.81% (1)

zabijeni Easu v restauraci pfi cekani na jidlo 0.21% (1)

dlouhodobs plipoutni na ko v kombinaci s hospitalizaci 0.81% (1)

0% 10% 20% 30% 40% S20% B0% 70% B0% S90% 100%

B cdreagovanl se 178 (63.41%)

O celebrity a svét showbyznysu 136 (29.27%)
Bzabava : 19 (15.45%)

B fotografie © 15 (12.2%)

B senzace, skandaly : 15 (12.2%)

H absence politiky 8 (B.5%)

O soutéze, kifZovky, inzerce 6 (4.88%)
B sport 4 (3.25%)

Hnizka cena 12 (1.63%)

B zvédavost (lezl u piilbuznych na stole): 1 (0.81%)

B guilty pleasure: 1 (0.81%)

Onudim se: 1 {(0.81%)

Onuda: 1 (0.81%)

Enic jingho ke &tenl v praci nenl: 1 (0.81%)

B protoe to nékdo koupl, tak do toho nahlédnu: 1 (0.81%)
W zvédavost 1 (0.81%)

M |eZ[ u nékeho na stole: 1 (0.81%)

B pracovn(, monitoring tisku: 1 (0.81%)

B dostavam od pifbuznych : 1 (0.81%)

M zabljenl asu v restauraci pfi éekanl na jidlo: 1 (0.81%)
B diouhodobé pfipoutanl na 10Zko v kombinaci s hospitalizacl: 1 (0.81%)

zdroj: hitpil/cesky-bulvar-kd o-a-proc-ho-c.vyplnto.cz




Wé&fite informacim, které uvadégji bulvarni deniky?

B vétiinou ne: 71 (57.72%)
Ovétsinou ano: 27 (21.95%)
Ene: 25 (20.33%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

Wypravite o tom, co jste se doéetl{a) v bulvarnim deniku rodinég,
Znamym a piateldm?

Eano: 8 (6.5%)

Osplée ano: 32 (26.02%)
Hsplse ne: 56 (45.53%)
Hne: 27 (21.95%)

zZdroj: hitpoicesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvypinto.cz




Nechavate vytisky bulvarniho deniku kolovat (neétete ho sam/sma, ale
po pieéteni pfedavate dal)?

B ano: 21 (17.07%)
Osplée ano: 24 (19.51%)
Esplée ne: 19 (15.45%)
Hne: 59 (47.97%)

zZdroj: hitpoicesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvypinto.cz

ZtotoZfujete se s celebritou a jejim pfibéhem, o kterém &tete?

B ano: 1 (0.81%)
Osplse ano: 6 (4.88%)
Hsplde ne: 30 (24.39%)
Ene: 86 (69.92%)

Zdroj; hitp:/cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz
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Pral(a) byste si byt nékdy na titulni strance bulvarniho deniku?

B ano: 12 (9.76%)
Ene: 111 (20.24%)

zdroj; hitp://cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvarni? Pokud ano, uvedte prosim
nazev.

53%

ENe: 60 (21.28%)

OMF Dnes: 23 (8.16%)
ENettu: 17 (6.03%)

B Metro: 6 (2.13%)

BPravo 5 (1.77%)

BSport 5 (1.77%)

Oidnes: 4 (1.42%)

B Mlada Fronta: 3 (1.06%)

B Mf Dnes, Lidoveé noviny: 3 (1.06%)
B Mlada Fronta Dnes: 3 (1.06%)
BHN, MF Dnes: 3 (1.06%)

O Ostatnl cdpovedi: 150 (53%)

zdroj: hitp://cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cwvypinto.cz
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Davate piednost tisténe verzi bulvarmiho deniku pfed internetovou?

B ano: 57 (20.21%)
Ene: 225 (V9.79%)

zdroj; hitp://cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz

B titulnl strana, titulky
Oinformace: 48 (17.02%)
B nekupuju: 30 (10.64%)
B Nekupuji: 28 (9.93%)
H cena denlku

Enedtu: 12 (4.26%)
Ofotografie : 9 (3.19%)
Hnic: 9 (3.19%)

Enedtu bulvar 3 (1.06%)
B nekupuji je: 3 (1.06%)
B Ostatnl cdpovedi: 59 (21%)

20082 %

. 59 (20.92%)

: 22 (7.8%)

Zdroj; hitp:cesky-bulvar-kdo-a-proc-ho-cvyplnto.cz
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Priloha C - Bulvéar jednou vétou

Bulvarni deniky jsou noviny, které pokud piSou, o nekom, tak je to bez
wyjédreni oné osoby anebo nédm zprostredkovavaji predevdim povrchni
informace, pricemz ¢lanky nepiSou odbornici na dané téma.

Ackoliv to muiZe znit primitivne, muize byt inspiraci, kde to zrovna Zije,
kluby znamé, co se nosi, ale primarné odreagovani se.

UZ jen precteni titulkiz meé rozesmgje.

Clanky psané pro lidi, kte/i se potrebuji ujistit, Ze nekdo jiny (celebrity)
maji vetsSi problémy nez oni sami

Cteni na odreagovani, kdyZ je ¢tu nesoustredim se na to, jako pri cetbé
jinych denikii. Ale rozhodné je neodsuzuju, jsou treba.

Nicitelé Zivoti (jak ctendrskych, tak tech, o jejichZ problémech rady
informuji).

Nudné, smutné a nicnedokazajici postavy!! ,czech fu***ng
showbusiness* !!, jsou budto na sviij popud zpovidani, o svych , problémech” ,
pripadné je nekdo vypaparazi. Nekteri to miluji a nekter to nendvidi!!!

Chytlave ¢teni, ale pravdu, ar’ s kazdy vycte mez Fadky.

Napl7iuji poptévku ctenarii.

Kazdou nedéli, ar’ se deje, co se déje, musi byt bulvar! Naucila me to
mama.

Manipulace sinformacemi, bohuzel ani tzv. , seriozni deniky
neprinade)i vzdy nezkredené informace.

Naprosto zbytecné se jimi zabyvat. Tyto informace zajimaji lidi, kteri na
to maji jednak cas a kteri z'efme nejsou spokojeni sami se sebou. Proto se
potrebuji ujistit, Ze celebrity jsou také chybujici.

Redlné udalosti prepracované do testii se skandalnimi prvky, bohate
doplnénymi o fotografie.

| tento druh info m& na trhu své opodstatneni. Nem¢l by viak
prrekracovat eticky ramec.

Deniky, které vyuZivaji problémii, starosti a neprijemnych situaci lidi ve
spolecnosti  k viastnimu obohaceni a podporuji tim uz tak spolecensky
narusenou psychiku nasi spolechosti.
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Priloha D - Rozhovory
Rozhovor 1: David, 39 let, TOP manaZer, vysokoskolské vzdélani,
zaméstnany jako jednatel a Feditel spoleénosti, mési¢ni ¢isty prijem nad 50

tisicK &:

1.Ctete bulvarni deniky?

ANo, ¢tu.

2. Ktery(é) bulvérni denik(y) ctete?
Blesk, Aha!

3. Jak ¢asto ¢tete bulvarni deniky?
Kdyz uz to musim ¢ist, je mi to jedno.

4. Jaké jsou hlavni VaSe davody, pro¢ ¢tete bulvérni deniky?
Uved'te, prosim, maximaln¢é dva davody.
Jen, kdyZ jsem nekde v ¢ekarne, treba u |ékaie nebo cekam na opravu auta

anudimse.

5. V¢tite informacim, které uvadeji bulvérni deniky?
Ne, jsou to blbosti.

6. Vyprévite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym
apraelum?
Ne, nevypravim.

7. Nechavéte vytisky bulvarniho deniku kolovat (nectete ho sam, ale po
piecteni predavéte dd)?

Vlastne tim, Ze s wytisk bulvaru ,, zapujcim* nekde v cekarne, po precteni ho
vratim zpet a neodnesu, tak ho nechavam kolovat a predavam dal.

8. ZtotoZnujete se s celebritou ajejim pribéhem, o kterém ctete?

Ne, ani m¢ to nenapadio.
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9. Prédl byste si byt nekdy natitulni strané bulvarniho deniku?

Ne, ani ve snul

10. Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvéarni?
Ano, ¢tu narazove. Hospodaiské noviny, Reflex a Respekt.

11. Z jakych jinych médii ziskavate informace o verejném déni?

Z internetu.

12. Davéte prednogt tisténe verzi bulvarniho deniku pred internetovou?

Ano.

13. Co je pii koupi VaSeho bulvérniho deniku nejdutlezitéjsi?

Zasadné je nekupuji, ctu je jen kdyZ nekde lei.

14. Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni deniky?
Obraz ceského naroda je velmi tristni — nejctenéjSim denikem je Blesk
a ngjdedovan¢j§i tele i je Nova, coz znamena, Ze vetSina ceského naroda jsou

hyeny vyZadujici krev — nesud'me proto bulvarni deniky, ale sami sebe.

W

Rozhovor €. 2, Jitka, 45 let, zaméstnana jako manaZerka v logistické

spoleénosti, vysokoskolské vzdélani, ¢isty mésiéni prijem nad 30 tisic K¢:

1.Ctete bulvarni deniky?
Zcela vyjimecné.

2. Ktery(é) bulvérni denik(y) ctete?
Blesk.

3. Jak ¢asto ctete bulvarni deniky?
Pouze, kdyZ se stala vrazda Smony Monyove, tak jsem s precetla vytisk Blesku
a dedovala internetové verze bulvérnich i seridznich periodik.
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4. Jakeé jsou hlavni VaSe davody, pro¢ ¢tete bulvérni deniky?

Uved'te, prosim, maximaln¢é dva davody.

JiZ uvedeny diivod, tragicka udélost, ve které hrala hlavni roli moje oblibena
spisovatelka.

5. V¢tite informacim, které uvadeji bulvérni deniky?
V&eobecné ne. V pripade smrti autorky bestsellersi i tzv. seridzni deniky
a casopisy popisovaly nestesti obdobne.

6. Vyprévite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym
apraelum?

Ne, nevypravim.

7. Nechavéte vytisky bulvarniho deniku kolovat (nectete ho sam, ale po
piecteni piedavéte dd)?

Ne. Zmiszovany wytisk mam jako memento stale doma.

8. ZtotoZnujete se s celebritou ajejim pribéhem, o kterém ctete?
Ne.

9. Prédl byste si byt nekdy natitulni strané bulvarniho deniku?
Ne,to bych s urcite nepralal

10. Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvérni?
Ano,obcas. Moderni psychologii, Tyden.

11. Z jakych jinych médii ziskavate informace o verejném déni?
Z internetu a vereinopravni televize.

12. Davéte prednogt tisténe verzi bulvarniho deniku pred internetovou?
Ne, viastné nedavam prednost Zadné verz bulvéru.
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13. Co je pii koupi VaSeho bulvérniho deniku nejdutlezitéjsi?
K ojedinelé koupi me vedl zajem o osud spisovatelky.

14. Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni deniky?

As se mi to nepodasi shrnout vjedné veté. Zda se, Ze ten, kdo je cte je
nespokojeny sam se sebou a hledd v pribézich davnych osobnosti bud’
zZtotozneéni  se sebou nebo jim naopak zavidi. Jak je vidét na zminené tragédii,
tak k zavisti neni diivod. Kdo by chtel byt ubodan viastnim manzelem?

Rozhovor ¢. 3, Helena, 62 let, v dichodu, maturita, ¢isty mésiéni prijem
do 10tisicK¢:

1.Ctete bulvarni deniky?
Ano ctu. Blesk a Rytmus zivota.

2. Ktery(é) bulvarni denik(y) ctete?
Blesk. A jeste Rytmus Zivota, ale to asi neni denik...

3. Jak ¢asto ¢tete bulvarni deniky?
Jedenkrat tydne.

4. Jakeé jsou hlavni VaSe davody, pro¢ ¢tete bulvérni deniky?
Uved'te, prosim, maximaln¢é dva davody.

Souteze, kifizovky a odreagovani.

5. V¢tite informacim, které uvadeji bulvérni deniky?
VetSinou jim neverim. Nekdy s v3ak 7ika, Zze na kazdém Sprochu, pravdy je
trochu.

6. Vyprévite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym
apraelum?
Ne, nevypravim.
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7. Nechavéte vytisky bulvarniho deniku kolovat (nectete ho sam, ale po
piecteni predavéte dd)?
Ne, whazuju je. Ale mne jsou predavany, tak je ziskavam ke cteni.

8. ZtotoZnujete se s celebritou ajejim pribéhem, o kterém ctete?
Ne.

9. Prédl byste si byt nekdy natitulni strané bulvarniho deniku?
Jeste to tak!

10. Ctete jiné deniky (tydeniky) neZ bulvéarni?
Ctu Pestry svet. To prece neni bulvar? Nebo mné se nezda, Ze by byl.

11. Z jakych jinych médii ziskavate informace o verejném déni?
Z vysilani komercnich televizi.

12. Davéte prednogt tisténe verzi bulvarniho deniku pred internetovou?

Ano, davam.

13. Co je pii koupi VaSeho bulvérniho deniku nejdutlezitéjsi?
Nekupuji wtisky, jsou mi prredavany kamaradkou.

14. Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni deniky?
Celkove s mydim, Ze jsou v nich uvadené nesmydly, i kdyz nekdy se mi zda, Ze
by to mohla byt i pravda.

Rozhovor ¢. 4, Vlasta, 65 let, v dichodu, vyuéena, ¢isty mésiéni piijem do
10tisicK¢ :

1.Ctete bulvarni deniky?
Ano ¢tu Blesk, Ahal, Rytmus Zivota a Napsano Zvotem.
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2. Ktery(é) bulvérni denik(y) ctete?
Jak uz jsem rekla, Blesk, Aha!, Rytmus Zivota a Napsano zivotem. | kdyZ denne
Blesk, takZe ostatni asi nevychézeji kazdy den...

3. Jak ¢asto ctete bulvarni deniky?
Blesk a Aha! ¢tu kazdy den a hned, jak vyjde ¢asopis, jdu si ho koupit.

4. Jakeé jsou hlavni VaSe davody, pro¢ ¢tete bulvérni deniky?

Uved'te, prosim, maximaln¢ dva davody.

Zajimaji m¢ senzace, jak 4ji herci a herecky, na které se divam vtele i a také
chci vedet, co se komu stalo.

5. V¢tite informacim, které uvadeji bulvérni deniky?
Ano, vérim. Vzdy se snaZi ngjit pravdu, protoZe chtéji.

6. Vyprévite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym
apraelum?

Jiste, vzdy s s kamaradkami u kavicky o tom popovidame.

7. Nechavéte vytisky bulvarniho deniku kolovat (nectete ho sam, ale po
piecteni predavéte ddl)?

Ano, davam je precist manzelovi a dceri, kdyz prijde v nedeli na navstevu.

8. ZtotoZiujete se s celebritou ajejim pribéhem, o kterém ctete?
Snekterou ano.

9. Prédl byste si byt nekdy natitulni strané bulvarniho deniku?
To bych s netroufla! Tak jeSte za mlada, aleted’ uz ne, stydela bych se.

10. Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvérni?
Recept&* a Magazin TV, protoZe rada varim a divam se na televiz.
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11. Z jakych jinych médii ziskavate informace o verejném déni?
Divam se skoro na viechny televizni stanice a poslouchamrozhlas. | kdyz

v rédiu davam prrednost peknym pisnickam pred zpravami.

12. Davéte prednogt tisténe verzi bulvarniho deniku pred internetovou?

Ano, davam.

13. Co je pii koupi VaSeho bulvérniho deniku nejdutlezitéjsi?

Blesk a Aha! kupuji denné, samozrejme S ngjprve prohlédnu titulni stranu.
Podle ni poznam, co je nejnovéjSiho a o kom hlavné se v novinach piSe. Kdyby
na hlavni strané casopisu byl nekdo, kdo me nezajimd, as bych s ho

nekoupila.

14. Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni deniky?

Zajimavé a pestré cteni stématy, které jinde nenajdu a krasné si u nich odpocinu.

Rozhovor ¢&. 5, Jifina, 69 let, v dichodu, vyuéena, ¢isty mési¢ni prijem nad
10 tisic K ¢&:

1.Ctete bulvarni deniky?
Ano ¢tu Blesk, Aha! a dalSi casopisy, které najdu.

2. Ktery(é) bulvérni denik(y) ctete?
Jak uz jsem rekla, ty které najdu. V popelnicich na papir je vdehochur. Urcite
tam je Blesk, Aha!, a pak riuzné barevné casopisy. To byste neverila, co

v&echno se da ve sberu ngjit!

3. Jak ¢asto ctete bulvarni deniky?
Ctu je kdykoliv tam jsou vyhozené. Prectu s je, nez je dam do vykupu.
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4. Jaké jsou hlavni VaSe davody, pro¢ ¢tete bulvérni deniky?
Uved'te, prosim, maximaln¢ dva davody.
Proc¢ je ¢tu? Jednak jsou zadarmo, a pak mé zajimaji skandaly herci a zpevakii

avse, co se kolemnich deje.

5. V¢tite informacim, které uvadeji bulvérni deniky?
No, nekdy s rikédm, jestli je to vitbec mozné, aby takhle nekdo vyvadel? Ale asi
jeto pravda. Prece by to jinak nepsali a lidi nekupovali, ne?

6. Vyprévite o tom, co jste se docetl(a) v bulvarnim deniku roding, znamym
apraelum?

Skamaradkou a se sousedkou s vZdycky 7ikame, jak je hrozny, kdo zase s kym
ma pletky a Ze se na tech fotkach mohly tvésit ty herecky lip!

7. Nechavéte vytisky bulvarniho deniku kolovat (nectete ho sam, ale po
piecteni predavéte ddl)?
Ne, v ZAdném pripade! Jesté by mi je nekdo nevratil! Vite kolik davaji korun ve

vykupu? Skoro dveé koruny za kilo novin!

8. ZtotoZnujete se s celebritou ajejim pribéhem, o kterém ctete?
Nekdy mi jich je lito. Treba ta Iveta BartoSovd! Té se porad neco déje. Je to
chudék holka!

9. Prédl byste si byt nekdy natitulni strané bulvarniho deniku?
Toas ne.

10. Ctete jiné deniky (tydeniky) nez bulvérni?
Pokud jsou ve sberu, tak jen letmo.

11. Z jakych jinych médii ziskavate informace o verejném déni?

Divam se nateleviz. Ale spiS vyhledavam seridly, i kdyZ na zprévy na Nove se
vlastne taky kouknu.
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12. Davéte prednogt tisténe verzi bulvarniho deniku pred internetovou?

Urcité ano.

13. Co je pii koupi VaSeho bulvérniho deniku nejdutlezitejsi?
Jak uz jsem rekla, nekupuju noviny. Jako dichodkyné nemiizu vyhazovat
koruny za neco, co je kmani zadarmo. Prectu s noviny, uSetiim a jedte

vydeldm penize pri jgjich vraceni.
14. Jak byste charakterizoval(a) jednou vétou bulvarni deniky?

Jsou tam pekny fotky, skandaly a pribehy zndmych hercii, prosté cteni ke
kaficku.
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Priloha E - VZKAZ BULVARU A VYZVA KOLEGUM

Nevkus a netaktnost, vulgarita, polopravdy a IZi bezostySné vydavané za
pravdu, dlidilstvi, zamérné provokace, planované skandalizace, cynicky
piizndvané fotomontéze ¢i zcela smyslené ,,rozhovory”, neomalené tykani bez
ohledu na vék ¢i postaveni, bezohlednost ke zranénym lidskym citim, nelicta
ke stéri, adokonce i ke smrti, neskryvany novinéisky hyenismus — to jsou dnes
bézné praktiky Blesku, Ahal, Sipu, Pestréno svéta, Rytmu Zivota a dalSich
bulvarnich periodik.

Lidsk& préava naSi menSiny jsou za lhostejné asistence statu bulvéarem denn¢
poruSovéna. Jsme tim uz dlouho znechuceni a pobouieni a mnozi z nas se
s vydavateli bulvaru soudime - jenZe soudy nas pokazdé odk&zi na takzvany
verginy zajem, ktery jsme pry coby ,celebrity” povinni snéSet, prestoze
jedingm opravdovym, do o¢i doslova bijicim zgmem je tu financni zisk

zminénych vydavateli.
Odmitame se stimto stavem smifit.

Proto bulvaru verg né vzkazujeme: neni pravda, jak demagogicky tvrdite,
Ze vés potiebujeme. Odmitame byt ztotoziiovani s témi z nas, ktefi vam
vychézei vstiic a dobrovolné - at® uz ze strachu, vypoéitavosti ¢i touhy po
davé - svami kolaboruji. My, niZze podepsani, vami pohrdame a nechceme

a nebudeme svami zadnym zpizsobem spolupracovat!

Ned¢ldme si iluze, Ze se kvali podobnym prohléSenim bulvar zméni nebo Ze se
ti, kteti se rozhodli touto Spinavou praci Zivit (a nemyslime tim jen bulvarni
redaktory ¢i fotografy, ale samoziejmé téz , ictyhodné€* majitele téchto firem),
zacnou ftidit zakladnimi principy lidské moralky nebo aespon Etickym
kodexem novindie - pouze odmitame naddle mi¢ky piihlizet tomu, jak

N

ktefi v Zivoté néco dokézali.
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Soucasné vyzyvame vSechny naSe kolegy, ktefi s timto prohldSenim
souhlasi, aby se k nému svym podpisem - a predevSim diaslednym
bojkotem veskerého bulvaru - pFipojili.

Marek Vasut a Michal Viewegh
Nas vyzvu jiZz nyni podepsali (v abecednim poradi):

Béra Basikov4, Jitina Bohdalova, Jitka Cvancarova, Martin Dejdar, Dagmar
Havlov4, Eva Holubov4, Jan Kraus, Pavel Ktiz, Simona StaSova, Jiti Suchy,
Karel Sip, Tomas Topfer, Lukas Vaculik, Ondiej Vetchy

Celkem tuto vyzvu podepsalo: 3114

http://www.protibulvaru.cz/
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