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Jméno studenta: Jan Rizek

Né&zev préce: VLIV MARKETINGU NA KONKURENCESCHOPNOST PODNIKU
Autor posudku: doc. Ing. Marcela Sokolova, Ph.D.

Cil prace: Cilem diplomové prace je provést analyzu marketingovych kanalt v
multikiné CineStar Hradec Kralové a identifikovat jejich publika¢ni
aktivity na sociadlnich sitich, které multikino vyuZzivd pro svoji
propagaci.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektt tématu

Zpracovani praktickych aspektli tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka droven

Formalni Uprava a nalezitosti prace

Vlastni prinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Mohu konstatovat, Ze prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem a na zakladé
mé nasledné revize nevykazuje zadné zasadni nedostatky.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Diléi pripominku bych méla k praktické ¢asti prace, protoze je zmého pohledu hodné
popisna. Autor reflektoval pfi analyze pouze poclty prispévkd. Velmi prinosna by byla
napriklad obsahova analyza uveiejnénych prispévki. Zaroven mi v praci chybi vétsi



provazanost marketingu na konkurenceschopnost multikina. Dle mého nazoru autor
v tomto sméru nevyuZil potencial tématu préce.

Celkové posouzeni prace a zdliivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova prace se zabyva analyzou marketingovych aktivit multikina
CineStar. Autor si vsouladu scilem prace vymezil vyzkumnou otazku - ,Jsou aktualni
marketingové aktivity multikina CineStar dostacujici, nebo je vhodné je rozs$irit?“

Prace se sklada ze dvou stézejnich ¢asti. Prvni ¢ast vymezuje teoreticka vychodiska tykajici
se marketingu a konkurenceschopnosti. Druha ¢ast je vénovana analyze marketingovych
kandld, jenz vyuZivaji multikina v Ceské republice. Detailnéji jsou rozebrany propagacni
platformy, které vyuziva multikino CineStar. Popsana je konkurence v podobé dalsich
multikin na feském trhu a konkuren¢ni vyhody, kterymi jednotlivy provozovatelé
disponuji. Na zakladé¢ zjisténi autor navrhl nékolik doporuceni.

Autor ve své praci pracoval systematicky, interpretoval ziskané vysledky s ohledem na
teoretické poznatky k dané problematice. Pristup autora pii psani prace hodnotim
pozitivné, praci konzultoval, zapracoval i nékteré pripominky a naméty vedouci prace.

I pres uvedené pripominky prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na
diplomovou préci, je napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani
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bakalafskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 6/2023, upravené znéni ze dne 1. zari 2023),

wev s

neshledavam zde zavaZnéjsi nedostatky. VytyCeny cil byl naplnén.
Otazky k obhajobé:

1) Necht autor nastini, ¢eho se obsahové tykaly prispévky, které multikino publikovalo.
Jaké prispévky méli dle autora nejvétsi vliv na navstévnost kina?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 21. kvétna 2024

podpis



