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Cil prace: Cilem diplomové prace ,,Vliv marketingu na konkurenceschopnost
podniku® je provést analyzu marketingovych kanalt v multikiné CineStar Hradec Kralové
a identifikovat jejich publikac¢ni aktivity na socialnich sitich, které multikino vyuziva pro

SVOji propagaci.

Stupen hodnoceni (znamka)
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Préce s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni tprava a nalezitosti prace

Vlastni prinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena v Odevzdej.cz (celkova podobnost 11 %). Prace vykazuje
tolerovanou miru podobnosti shody, ktera je dana predevsim rozsahlou, avSak ¢asto
parafrazovanou teorii.

Dil¢i pripominky a naméty:
K praci mam jen nékolik dil¢ich pfipominek:
e Hned vavodni ¢asti autor uvadi, Ze u reklamnich bannert na webovych strankach
a e-maild neni moZné sledovat dosah. Stimto tvrzeni bych urcité nesouhlasil
s ohledem na Siroké moZnosti analytickych nastroji, které jsou soucasti kazdého

dobrého internetového marketingu.
e Kapitola 4.2. a 4.3. by 8lo zestruc¢nit, aby v obou neopakovali podobné informace



e Prace zmého pohledu malo zohlediiuje a popisuje to, Ze reklama je predevs§im
forma placené propagace. Vanalyze publika¢nich aktivit neni tento fakt
reflektovan. Mysleno zejména zda jsou nékteré ¢i vSechny prispévky finanéné
podporeny. Jedina zminka je patrna z obrazku 17., kde je vidét rozdil organického
vs reklamniho dosahu, ale autorem jiZ neni vice diskutovano.

e Asibych oéekaval hlubsi rozbor typologie jednotlivych prispévkd.

e Vdiplomové praci by se dalo uvazovat pouziti nékterych statistickych metod napft.
vypocet korelacniho koeficientu vdatech d¢asti analyzy souvislosti poctu
publikovanych ¢lankt a navstévnosti.

e Slovo e-mail se piSe se spojovnikem.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace je dostate¢né rozsahla s kvalitni strukturou a definovanym zaméfenim.
Pres uvedené drobné vytky doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

Jaké hlavni rozdily spocivaji vkomunikaci a tvorbé obsahu mezi Facebookem,
Instagramem a Tik Tokem? Jaky typ obsahu by autor doporucil tvofit firmé CineStar na
Youtubu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradec Kralové, dne 8. kvétna 2024
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