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Viz nize

Celkové posouzeni prace a zddvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka vychodiska jsou zpracovana za vyuziti dostacujiciho mnozstvi literatury. Pasaz o
vyznamu gastronomie v cestovnim ruchu vSak mohla byt rozsahlejsi a l1épe by bylo postupovat
od obecného ke konkrétnimu (napf. kapitolu o charakteristice eské gastronomie presunout nize).
Empirickd ¢ast je zpracovana prehledné a v principu spravné. Nebyly viak zcela vyuzity vSechny
moznosti, které poskytl pro analyzu a interpretaci nastinény scénar rozhovoru. Vétsi pozornost také
méla byt vénovana hlavnimu cili, tzn. rozboru pouzivanych strategii.



| pfes uvedené nedostatky (véetné drobnych nedostatkd grafickych a jazykovych) povazuji
praci za zdafilou a pro vybrané téma (i samotny management cestovniho ruchu) pfinosnou.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) Které z pouzitych zdrojd informaci o regionalni gastronomii autorka povazuje za nejméné
ddvéryhodné a proc?

2) Existuji néjaké priklady pro (z hlediska marketingu) opravnény pozadavek na propojeni
gastronomické nabidky a hudby?

Navrzena vysledna znamka: B (vyborné-velmi dobfre)
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