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Anotace:

Artefakty masové kultury pronikaji mnoha razlymi zpisoby do naSeho kazdodenniho
Zivota, kde pak majitzné socialni, symbolické estetické funkce. Cilem baké&e
prace je zmapovani estetické vyzdoby vyskytujich@esocialnich zé&enich a hledani
odpowdi na otazky typu: Jakym #pobem pronikd masova kultura do této oblasti a jak
jsou komodity z oblasti masové kulturiepv&eny v artefakty kultury popularni? Jak se
v této vyzdob odrazi vkus uzivatél daného socialniho #aeni a jak jsou jvodre
dominantni vyznamy fetvdeny subverzivni sémiotickou moci socialnich akeér
Vyskytuje se v estetické vyzd®livorivy element, anebo se jednd pouze o vyzdobu
pramyslow vyrobenou? Jaky vztah zaujimaji obyvatelé domachomasové kultte?
Metodologicky je prace zalozena na malém terénnjnkwmu (pozorovani, dotazniky,
rozhovory s respondenty, fotodokumentace esteticfkgdoby socialnich z&eni).
Prace se opird zejména o teorie a koncepty JohskeHha, Umberta Eca a Pierra
Bourdieua.



Anotation

Artefacts of mass culture infiltrate with a lot diverse ways into our everyday life,
where they have different social, symbolic or aethfunctions. The target of the
bachelor thesis is to map the aesthetic decoratfosanitary ficilities and to answer
following questions: In which ways infiltrates magsdture into these areas and how are
commodities transformated to the artefacts of ncadtsire? How is the taste of users
reflected in the decoration of a particular sawitfacilities and how are primarily
dominant meanings reshaped with subversive senmpaticer of social actors? Which
relation have inhabitants of households to the [@poaulture? Methodology of the
thesis is based on the small terrain research ifedits@n, questionnaires, interviews
with respondents, photodocumentation of the aastbetoration of sanitary facilities).
The thesis is based on the theories and concepishof Fiske, Umberto Eco and Pierre

Bourdieu.
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UvOD

Socialni zéizeni, toaleta, zachod, wc, klozet spolu s dalsidzvy, & uz
vzneSenjSimi, neutralnimi anebo naprosto vulgarnimi, @xjiamisto, které je &Sinou
skryté véejnym pohledm. Je prostorem intimnim, ktery slouzepazié k vykonavani
zakladnich biologickych pi#b, a tudiz jej rizeme vidt jako prostedi, kde
jednoznéné vitézi prakticka funkce. f@sto je mu ¥novana znéna pozornost v oblasti
masove, lidové i popularni kultury.tAuz jde o #zné vtipy s kadibudkou, filmoveé
scény, anebo vulgarni texty pistiégevsim rockového a folkového hudebniho zanru. Je
to misto, které si zdobime, foaje vyiznutym srdikem ve dvéch kadibudky a kote
nagiklad honosnymi dlazdkami na <sinach toalety. Do socialniho itzeni
investujeme nemalé finani prostedky a kolem jeho udrzby se rozvinula veliést
chemického pmyslu, jehoz produkty ndm jsou nabizeny pedictvim reklamnich
scleni, se kterymi se fizeme setkat snad na kazdém kroku. Toaleta je prdsie
jsou krong praktické funkce mnohdyifjomny i funkce jiné, @2 uz estetickécdi
symbolické. Oblast toalety tedy neni jen &pym nezajimavym prostorem, jakymsi
nutnym okrajovym bodem domacnosti, ale je to peakt které skryv&adu vyznam
a plni nejfizrejsi funkce.

Prace zabyvajici se estetickou vyzdobou socidla&tzeni z hlediska masové
(¢i popularni) kultury je rozélena do dvoutasti. Teoretické a praktické.

V prvni si vymezime masovou kulturu z historickéilediska, kdy postihneme
priciny jejiho vzniku (zde se dpme o vyroky Antoniny Kiloskowské, Hannah
Arendtové atast&né Terryho Eagletona), dale budeme nahlizet masowutturk jako
pojem a seznamime se s odliSnymi pohledy (tady rhedeychazet z tvah Umberta
Eca, Johna Fiskeho a dotkneme se i sociologickyekd, které pedklada Pierre
Bourdieu a teorie vSeZroutstvi podle Richarda Betex a Rogera Kerna). Také
popiSeme pojem popularni kultura a objasnime s jettah k pojmu kultury masove.
Teoretickatast tak polozi zaklady teorii, metod a postugeré nam budou nadpomocny

v hodnoceni vyzdoby na socialnicttizanich.

V druhé ¢asti spojime teoreticky z&klad pepeSlécasti s vysledky vyzkumu,
ktery byl proveden celk@vna 30 socialnich #&enich rovnorrné rozctlenych do 3
skupin podle druhu bydleni (panelovych Wytihlovych byti a rodinnych dori).

7



Metodami vyzkumu nédm bylo pizeni fotografického materidlu (celkovy pohled na
toaletu a detail vyzdoby, pokud bylaitpmna), provedeni dotaznikového iéef

a rozhovor s respondenty. Vymezime prostor sotidlaéizeni a ukime si specifika
raznych druli bydleni. Dale vyzdobu toalet rogime do kapitol podle spalaych
prvki a budeme se snaZzit zjistit, cocuje jeji podobu a jakym #gobem se v ni

promita vkus respondent



|. TEORETICKA CAST

1. Masova kultura

1.1. Zrod masove kultury

Vznik masoveé kultury Ize datovat do obdobi 18. etiplkdy doSlo ke zgmé
stavajiciho modelu spaieosti. Proces, kdy se spétmst transformovala na takzvanou
masovou, byl z historického hlediska pong kratkodoby a souvisel s prudkym
technologickym rozvojem, kteryftipesla ptmyslova revoluce. Masova kultura se
»zrodila jako druhotny produkt pmyslové revoluce spolu s industrializaci
a urbanizaci, a téaF od sveho péatku byla pednetem kritickych Uvah a obav
intelektualnich kruh.“* Podle Kloskowské #y tyto dva aspekty (industrializace
a urbanizace) zésadni vliv na pram tehdejSi spotmosti. Zanikal totiz tradni
zentdélsky a femesiny zfisob Zivota, ktery bychom mohli definovat jako usgedl
a spjaty s mistnimi kulturnimi tradicemi, mnoho qujécich se shovalo do velkych

mést za praci.

Industrializace prognila vztah mezi zagstnancem a za¥stnavatelem.
Pracujici jiz nebyli se zasstnavatelem svazani povinnosti, jak tomu bylo za
feudalismu, ale mzdou za vykonanou praci. Diky mebdbgickému pokroku byli ze

zentdélskych aremeslnych praciipsouvani do sféry pmyslove.

Urbanizace potom Zjgobila, Ze #které casti mést, zpravidla okrajové, byly
obyvany pouze pracujidfittou. Dochazelo ke koncentraci obyvatelstva ¥steth, coz
melo za nasledek vzajemné odcizeni mezi lidmgh8vani a dojizeéhi obyvatelstva do
meést a velkondst za praci z okolnich obci a vesnidiggbily, Ze se narusSily traghi
vztahy mezi lidmi, které bychom ozhk za sousedské. Masy pracujicich rychle
pronikly do pracovniho procesu. Tradi cklba prace, kdy nagklad femesinik vyraél
vyrobek od z&atku az po jeho koweou podobu, byla nahrazena vyrobou sériovou.
D¢lnik se tedy specializoval jen n&itou ¢ast.

! Kloskowska, Antoninalylasovéa kulturaKritika a obhajoba Praha: Nakladatelstvi Svoboda, 1967, str.
68.



Ktoskowska poukazuje na nasledky, které z novéhogumiho postupu plynuly:
.Zarovei uz vtomto obdobi Zaly jisté psychologické idledky mechanizovaného
a atomizovaného pracovniho procesu formovat psychikdouciho fijemce masové
kultury. Strojem vnucené rychlé pracovni tempo, atimmost prace a fragmentarnost
vyrobnich Ukal jednotlivého dinika byly rovi@Zz pficinou masového verpani
a nedostateného uspokojeni z praté.Mechanizace, automatizace, bezmoc podilet se
aktivnim zpmisobem na vyrah pak podle Kloskowské vedou k pocitu odcizeni.
Odkazuje fi tom na Karla Marxe, ktery tento hegelovsky termpouZil ve Spisech
a pokr&uje: ,V psychickych aspektech tohoto stavu je nutné hi@uitele, jez maji vliv
na vyvoj postej uznavanych za charakteristické pro recepci madatiry: pasivni
podrizenost uci podretum pichazi zvejSka, vyhybani se intelektualnimu asili, zalibeni
v povrchnich, avSakriklavych efektech, obliba hudby vyrazného a ryahlétmu,
obliba rychlé, zajimavé akce, vyj@mé zejména v obrazech nezZafici pedstavivost
apod“?. Tato pasivni pdézenost Wi vng$im poditam prichazi od kulturniho
pramyslu z roviny masové kultury. e se tak progednictvim nejizrejSich médii
(rozhlasu, televize, tisku a dnes i internetu). &pr nezatzujici predstavivost pak

muzeme vidt v plakatové vyzdabsocialnich zézeni.

Délnik, jako jednotlivec a saast anonymni masy, tedy zaZiva pocit odcizeni,
uvédomuje si, Ze je sa@asti vyrobniho procesu a dale si mugipystit svoji
nahraditelnost. Zarowedisponuje volnymcasem, ktery se snaZzgjakym zpisobem
vyplnit. ,Jako skuténost a jako socialni problem je volrias, jimz v jisté mié

disponuiji vSichni fislusnici spolenosti..«>

Tyto nové podminky tedy Zigobily, Zze se z tratmi riznorodé spoknosti
zatala rodit spolénost masovd, ktera byla Zivnouidou pro vznik masové kultury.
O tomto fenoménu hovb Hannah Arendtova, kdy#ka: ,Samotny termir{masova

2 Kloskowska, AntoninalMlasova kulturaKritika a obhajoba Praha: Nakladatelstvi Svoboda, 1967, str.
78.

3 Viz Marx, K., Engels, B., Spisy 3, Praha 1958.

* Kloskowska, AntoninalMlasova kulturaKritika a obhajoba Praha: Nakladatelstvi Svoboda, 1967, str.
78.

® Ktoskowska, Antoninallasové kulturaKritika a obhajoba Praha: Nakladatelstvi Svoboda, 1967, str.
106.
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kultura)’ je z'ejm¢ odvozen od pojmu ,masova spaiest”, ktery neni 0 mnoho starsi,
a zarova@ vSechny diskuse o masové kidtuychazeji z nevyslovenéh@gpokladu, ze
logicky a nevyhnutethjde o kulturu masové spaleosti“’ Dodava, Ze oba terminy jsou

navzajem propojenymi jevy a nelze je od sebesloodt.

Cloveék masové spolmosti je tedy svazan pracovnim mechanismem a zérove
disponuje volnymcéasem, ktery jetfeba rjakym zpisobem naplnit. Zde vstupuje
kulturni ptamysl, ktery toto vakuum zafalije, zde tedy pronikd masova kultura, jez se
snazi vyplnit volny¢as masovéhdloveka. A prae tady mizeme mluvit o serialech,
filmech a hudebnich skupinach, jejichz aktée vyskytuji na plakatech mnohych
socialnich z#zeni. Masova kultura nejen naruSuje pocit odcizewtvai dokonce
jakousi sounalezitost a to pomoci tisku, televirezhlasu a dalSimi gtbvacimi
prostedky. Ztrata tradnich sousedskych vztahktera vedla k anonyndit je tedy
nahrazena prosdky masové komunikace a zbozinW postmodernim gt¢ jsou
kultura a spoleéensky Zivot ofi tesre spojeny, nyni vSak ve fo#nestetiky zboZzi,
pompézni politiky, konzumniho Zivotniho stylujeastino postaveni celkového dojmu

(image) a konéné integrace kultury do vyroby zb62i.

Dle vySe uvedenych aufortak masova spateost zapicinila vznik masové
kultury, se kterou se setkdvameizmych podobach dodnes. V sagné dob je vSak

mnohem rafinovagjsi.

1.2 Dva pristupy v pohledu na masovou kulturu

Nahledy na masovou kulturu se od okamziku jejihanegeni v historickém
kontextu fizni a Ize je shrnout do dvou proticinych taboi.

Prvnim je hledisko, které povaZuje masovou kultaeu sodast dominantni
moci, coZz znamena, Ze vladnouci vrstva distribudgespolénosti ukité komodity
a konzumenti této spaleosti je bez $tSich vyhrad spoebovavaji. Konzument je zde

umisén do pasivni role. Masova kultura produkuje klidnou pasivni masu lidi,

® Pozn. autora
" Arendtova, HannalKrize kultury, Praha: Mladé fronta, 1994, str. 121.
8 Eagleton, Terryldea kultury Brno: Host, 2001, str. 39-40.
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seskupeni atomizovanych individui zbavenych seénvlpozice v socialni strule.. “°

U tohoto hlediska pak doch&#sto k zarsinovani pojnii masova a popularni kultura,
jak ¢ini nagiklad Terry Eagleton, kdyz zifije wdeckofantastickou literaturu.Ta
patii k ,masové” neboli popularni kulite, coz je kategorie, kterd se mnohaenda

vznasi mezi kategorii antropologickou a estetickBu.

Druhy tabor také masovou kulturu povazuje za&suvladnoucich sil, takze se
zachovava fedstava produkce masové kultury shora, ale zérgaita stim, Ze
konzumenti nezastavaji pouze pasivni roli linéhbliga a z nabizenych komodit si
vybiraji, nebo jim vzdoruji. Vyrem ¢i resistenci pak tud popularni kulturu. S timto
opanym stanoviskemifchazi John Fiske v kniZzgnderstanding popular culturdraké
bychom mohli do tohoto tabora fzalit teorie Umberta Eca, Byse praktikami
spotebiteli jakozto twirca popularni kultury detaik)i nezabyva, jen poukazuje na

skute&nost, ze ti, ktd masovou kulturu konzumuiji, jituwou také vzdorovat.

V teoretické i praktick&asti prace se tak budeme zabyvat tématem masové
kultury prav z hlediska druhéhoristupu, ktery pohlizi na sgebitele jako na aktivni
Cinitele tvaici vlastni kulturu.Umisg€nim plakatu na socialni #iaeni totiz dochazi
k tomu, Ze je plakét coby vyrobek kulturnihdgumyslu vyjmut z oblasti masové kultury
a premisén do oblasti kultury popularni. Na socialnimrizani pak nZe dojit ke
zmeéné dominantnich vyznai Tento proces je podobny Bachtinovu pojeti karhgva
kdy padaji hranice vytwené dominantni moci ve spétmsti a vznika stav, kdy je vse
dovoleno. Zde, na gde¢ karnevalu, panovala zvlastni forma volného familifo
kontaktu mezi lidmi, které v afgjném nekarnevalovém Ziwot odctlovaly
nepeekraditelné bariéry stavovské, majetkové, sluZebni, nodli a vkové“'' Na
socialnich z#zenich se tak objevuji témata, kter4 by rodinalgimevystavovala
(ptikladem jsou erotické nafty). Bachtin pak v souvislosti s karnevalem mluvi
i o tématech, ktera bychom mohli oziaako fekalni. Mluvi nagiklad o malém

Gargantuovi, ktery vypravi svému otci, jak si npgévytit zadek: ,Utel jsem se

° Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 20.
19 Eagleton, Terryldea kultury Brno: Host, 2001, str. 42.

! Bachtin, Michail Michajlov, Francois Rabelais a lidova kulturarstiowku a renesancBraha,
Odeon, 1975, str. 12.

12



jednou sametovou maskou jednécsiea vidl jsem, Ze to je dobré: nebdebkost

hedvabi mi zpisobovala v panimagdnamenitou rozko$?
2. Teorie druhého pistupu k masove kulte

2.1Skepticismus a &Sitelstvi Umberta Eca

Umberto Eco se masovou kulturou zabyvé v knize ke a tSitelé. Dle
jeho nazoru masova kultura je antikulturd® Tento vyrok vysetluje tim, Ze ve
spole&nosti neniize existovat kultura, ktera by byla sdilena vSemdmi nagic¢
vzklanim a postavenim a uZibec si nedokazeredstavit, Ze by toto sdileni bylo
u vSech lidi stejné. Také uz se samotnym pojmemowdagultura neni spokojen:
»Naslo by se #co trestuhod#jSiho nez ideu kultury, kterd znamen@&hky, soukromy
duchovni kontakt, spojit s ideouzpnyslu, ktera vyvolavas/pdstavu montazni, seriové

vyroby, véejné cirkulace a konkrétniho prodejeepnetsi, z nich se stalo zbo?*%

Eco vznik masové kultury né&puzuje vzniku masoveé spdéleosti, jak o tom
hovai Arendtova WKrizi kultury™, ale masové civilizaci. Nastup niz$ich rid
k formalre aktivni @asti na veéejném Zzivaf, rozSiovani prostoru, vémz jsou
konzumovany informace, to vSechno vgtwonovou antropologickou situaci, zvanou
;masova civilizace“*® Oba pojmy, jak masova spéi®st, tak masové civilizace ale
spolu Uzce souvisi. VZdymasova civilizace by nemohla fungovat bez masoveé
spolg&nosti a masova spaleost by se neudrzelaripzivoté bez masové civilizace.
Muzeme to vys#tlit i tak, Ze kdyby nevznikla vlivem technologidke& pokroku masova

civilizace, €Zko bychom mohli éekavat vznik masové spdéleosti.

Eco se tedy zaobira masovou kulturou z hlediskai guotichidnych pohled.
Pohledu skeptika, skdy nazyvaného jako apokalyptika, a pohledsitele, jez vidi
v masoveé kultte i prvky pozitivni. Zarovie se nestavi umysinani za jedno ze

2 Bachtin, Michail Michajlov, Francois Rabelais a lidova kulturarstiowku a renesancBraha,
Odeon, 1975, str. 289.

13 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2008, str. 8.
4 Eco, UmbertoSkeptikové akitelé Praha, Argo, 2006, str. 11.
!5 Arendtova, Hannalirize kultury Praha: Mlada fronta, 1994, str. 121.

18 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2008, str. 26.
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stanovisek, spiSe toto ra#eni ponechava volnému zamySleni a provadi kladnou
i zapornou kritiku ke kazdému postojt, @z se jedna o skepticismus neégitelstvi.

Eco déle rozéluje masovou kulturu na masscult a midcult. Op&& Dwighta
MacDonalda: ,...oproti uneni urcenému el a proti kultue v pravém slova smyslu
klade projevy kultury masové, ktera viastbadnou kulturou neni a kterou tudiz
nenazyva mass culture, ale pouze masscult, a kwttedni, maloburZoazni, kteréa
midcult**’ Podle Eca MacDonaldovi nevadi nizké vyrobky maséwéury, ale
komercionaliz&ni tendence midcultu, ktery dila vysSi kultury atr& do pitmérnosti.
Eco rozéleni ptimyslové kultury na masscult a midcult od MacDongigma, avSak
vytyka mu, Ze na problém masové kultury nahlizozige kultury vysoké. To je podle
ného pohled zkreslujici afjppomind mnoha aristokratickd odsouzeni kritizujie, co
se od vysoké urownjakkoliv odliSuje. Dodava, Ze je nutné celou siiupozorovat
z pozice masovéhdoveka. ,NezaleZi na tom, zda (@ovek masové civilizacef hors,
nebo lepSi, hlawh je jiny a jiné tudiz musi byt cesty jeho formovanizpisob
zachrany'*® Aristokratickym skeptitm vy&ita jejich hledani odpadi na otazku, zda
je existence masové kultury dobrd nebo Spatna.eP&dh je tato otazka Spatn
poloZzena. Yzhledem ktomu, Ze v gasné industrialni spotmosti nejde zrusit
komunikativni vztah znamy jako masovél@ahci prostedky, co by se ¢fo stat, aby se
z nich stal prosedek §feni kulturnich hodnot#°

Protichidné nézory skeptik a €Siteli se tiSti napi¢ celou jeho Gvahou
o0 masové kultte. Skeptikové kritizuji vSeobecnou degradaciénima kultury wibec,
teéSitelé se raduji ze skut®osti, Ze je kultura, hyve zménéné podob pristupna
piipadech urni nerozumi a stefnho zakousi povrchnim #pobem. Eco upozuje
na odliSné praktiky masscultu a midcultu. Massgaitou dynandhosti strhavasidni

prehrady, kulturni tradice, rozdily vkusu a zavadegpochybnou a zavrZzenihodnou, ale

" Eco, UmbertoSkeptikové agitelé Praha, Argo, 2006, str. 34.
8 pozn. autora

9 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2008, str. 35.
2 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 44.
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také demokraticky stejnorodou kulturni pospolitdstO midcultu pak hovi jako

o ,vysledku ,korupce vysoké kultuty?? Jeho zaludnost pak spiga v tom, Ze masové
publikum seznamuje s kulturnim zazitkem a to forpideara je vysokému uéni, anebo
vysoké kultie cizi. Slozitost urleckého dila totiz vyabstrahuje do apwrnéjSi
podoby, kterd je zarowie pristuprgjSi SirSimu publiku, zpravidla igdnimu. Tuto
,0sekanou“ a upravenou podobu pak recipienti kongumdomreni, Ze se setkavaji
s celistvym unsleckym dilem. Vys¥tluje to na pikladu Hemingwayova romanu $a

a mae. ,...ve skuténosti se vSak podrobuje stravitelnosti pozadovastegnim*
publikem, ktera chce koer@ mit pistup k provokativnimu spisovatef? T&itelé si
jsou sice ¥domi uneni ohrozujicich praktik masové kultury, avSak ts&itim, Ze toto
zpramérnovani @l zagicini jejich dostupnost, zlepsi vddnost mas a fizou hapomaoci

i tomu, Ze se prodgkteré recipienty stanou lakava a oni se sami vyuajiiobrodruznou
cestu objevovani jejich podstat. Podivame-li sevztah masové kultury k samotnym
masam, zjistime naznak Fiskehiispupu. Eco stefy jako Fiske mluvi o iniciat& ze
strany dominantni ideologii ptidenych mas a podobrtuto iniciativu chape jako
partyzansky boj. Ropularni kultura je vzdy séasti mocenskych vztahvzdy nese
stopy konstantniho boje mezi dominantnimi arfzahymi, mezi silou aiznymi
formami vzdoru nebo &ku od ni, mezi vojenskou strategii a partyzanskymi
taktikami“?* Oba zde navazuji na de Certeaua, Bachtina a deki, sledovali
mocenskeé konflikty mezi dominantnimi a gamnymi v kultde a kazdodennim Zivat
Protest se tedy jak u Eca, tak i u Fiskele dre skrytych praktikach, kdy Fiskeho
konzument wWnderstanding popular cultufe trha dZinsy ve snaze ziti vyznamy,
které se s nimi poji, aby jim dal vyznamy nové, ngmy vzdoru a odporu k dominantni
ideologii, jiz je podizen. Eco tedy také vidi vzdor v nenapadnigdivcinnosti, i kdyz si

dokaze pedstavit i vzdor v oteeném natlaku proti ovladajici mocPgspolitost lidi od

2L Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 76.

2 Eco, UmbertoSkeptikové ackitelé Praha, Argo, 2006, str. 76.

“*Eco, UmbertoSkeptikové akitel§ Praha, Argo, 2006, str. 76.

4 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 19.

% Srov.Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 14-15.

15



kultury ma nagisti paad jes¢ povahu ,natlakové skupiny:?® Aktivitami podiizenych
se vSak jako John Fiskéimo nezabyva.

V praktickéc¢asti budeme pracovat s Ecovym pohledem na masavturk To
znamena, ze nebudeme v posuzovani vyzdobkedmpsiiovat ani skepticky ani
teSitelsky postoj. Vysledky vyzkumu (zvi@Stotografického) budeme nahlizet skrze
kategorie masscultu a midcultu, tj. budeme se sn&it, ktera vyzdoba by spadala do
prvni ¢i druhé kategorie a péo Tato Ecova klasifikace nam ukaze, v jakém pam
jsou kategorie masoveé kultury na socialnichizanich zastoupeny. Dale nam budou
napomocny Ecovy vysledky pozorovani na konkrétwiglobcich kulturniho pimysiu.

Ty vztahneme na pitzeny fotograficky material. Tyto poznatky poslozgjména pro

zkoumani vizuélni podoby socialnichrizani.

2.2Popularni kultura Johna Fiskeho

Masova kultura je &kdy ozn@&ovana jako kultura popularni, nebo také
popkultura. Toto ozreeni vychazi z fedpokladu, Ze je popularni kultura glsowtasti
dominantni ideologie a je pomoci masovych pgemii do spolénosti distribuovana.
Takovy pohled je vSakifhodrejSi spiSe pro kulturu masovou, protoZze pokud bychom
timto zpisobem nahliZeli kulturu popularni, zpochybnili bgoh Gplre onu popularnost

a ugreli bychom ve své podstaitjeji existenci.

John Fiske tento nahled na distribuci a konzumesové kultury odmita. Jeho
piistup sice také m@ta s dominantni ideologii, ktera pomoci masovycbhsgedki
distribuuje do spolmosti své komodity, avSak oproti prvnimu nahledmaidizi na
konzumenty jako na pasivni a slabé, ale naopak fakalespd trochu gemyslejici
a solgstatné a na dominantni ideologii do ¢ié miry nezavislé bytosti, které
nezkonzumuji vse, co jimiide pod ruku, ale vybiraji si z toho, co je jimbizeno
a pipadre tyto vyrobky kulturniho pimyslu pgetvai k obrazu svému. Fiske
k popularni kultie fika: ,To, co nahradila, byla masova kultura zaloZzena eanhoci
a pasivnich lidech kulturniho fmyslu, jejiz zajmy bylyfimou opozici k nirty’

% Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 48.
%" Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 20.
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Fiske vSak kdmto dwma modeim, tj. absolutniho pdtzeni konzumerit na
strart jedné a na druhé strarurcité aktivity spotebiteli smefované k dominantni
ideologii, gridava je&k treti nahled: Tento srar také vidi popularni kulturu jako stranu
zapasu, ale zatimco akceptuje moc dominantnictsailstedi se spiSe na popularni
taktiky, pi kterych jsou tyto sily vyrovnavany, jsou Unikaagebo vzdorujici®®
Nesoustedi se tedy detaitna vrEjsi sily dominance, ale na tireost, vzdor a touhu po
aniku, které jsou zakouSeny v kazdodennim Ziymidizenych. Nesnazi se odhalovat
zaludné praktiky dominantni ideologie ve vztahu okifzenym, smyslem tohoto

pohledu na popularni kulturu je pochopeithto praktik.

Jak jsme si jiztekli, popularni kultura vznika u dominantni idedlog
podiizenych vrstev spod@osti jako reakce na kulturu masovou. Tuto real&ikv
nemizeme chapat jen jako of@ny boj s dominantni silou spéteosti produkujici
kulturni zbozi, ale spiSe jako Wi zavrzeni vyrobk masoveé kultury anebo vzdor,
ktery je provadn tiSe tim, Ze jsou tyto vyrobky konzumenty p@&mmy a zbaveny
pavodnich vyznam. Fiske jako piklad uvadi roztrhavani dzits,Takové ,trhani“
nebo deformovani zbozi, aby mohlo byt ugladtnreci pravo, a schopnosttvait jej
do vlastni kultury, nepgebuji byt tak prostd®® Trhani dZing je pak pimym
swdectvim onoho partyzanského boje, ktery nema v imyghrat valku, ale jde o to,
Ze si konzumenti takto udrzuji pozici proti tazené moci a vyjadji swij vzdor.
Oznaeni partyzanskych taktik si Fiske pigfuje od Michela de Cereau a dodava:
»Partyzanské taktiky jsou émim slabych: ti nikdy nevyzivaji silné k otwe valce,
diky které by mohli prohrat, ale udrzuji si svajizici uvni a proti socialnimu p&adku
ovladaného mocnymit® Fiske dal odkazuje na Umberta Eca: ,Eco (1984)vintaké
0 ,sémiotickém partyzanském boji“ jako dklk porozurdgni popularni kultde a jeho
schopnosti vzdorovat dominantni ideolddfi.Eco v&ak tento boj na rozdil od Fiskeho

nespecifikuje a neklade si otazky&mijici k taktikdm konzumeftpartyzari.

%8 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 20.
# Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 15.
% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 19.
31 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 19.
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Popularni kulturu rizeme prakticky zZ@adit do vSech spotenskych tid.
NejvétsSi spjatost s popularni kulturou budeme &patt u tid nizSich, avSak neni
vylouceno, Ze by &které jeji komodity, nafklad film, nekonzumovali i fislusnici
vysSich vrstev, by vyznamy, se kterymi budou komoditu nahlizet, sespddnich
vrstev budou diametr&rodliSovat. Ony vyznamy a hla¥jejich ¢etnost attznorodost
jsou tim, co tvéi popularni kulturu. Fiske poukazuje na skatest, Ze masova kultura
se snazi vyrah takové komodity, které maji otesny konec, tj. da se na mabalit
obrovské mnozstvi vyznam ,Polysémicka oteenost popularnich teiktje dana
socialnimi rozdily a je vyuzivana kudrzovani a chybiovani tchto rozdifi
a k tvaham o ni¢t? Objevuje se v ni obrovské mnoZstvi vyziarkteré jsoucasto
protichidné. Mnozstvi proticdnych vyznam ve vyrobku je pak bodem, kdy &d
masové kultury ko¥i a nedokoteny material vyrobeny kulturnim jmnyslem se
dostava do oblasti kultury popularni, paklize gi gpotebitelé vyberou. Fiske totiz
poukazuje i nafadu vyrobki, které tiSe zapadly v masové kit#ubez jakéhokoliv
ohlasu. Cela rada filmi, nahravek a jinych vyrolik které se rozhodnutim lidi staly
nakladnymi neusichy (nejslavejsim pikladem je Edsdl), v8ak dokazuje, Ze zajmy
lidi nejsou totoZzné se zajmyupnyslu. Pokud ma zbozi t¥osowdast popularni kultury,

musi odrazet zajmy lidf*

Lidi se vSak nikdo nepta, pomineme-licabné piizkumy trhu, na otazky, které
druhy vyrobki by si vlastg prali. Zameér produkovat terti onen vyrobek se pak tedy
fidi podle trznich mechanigm Kazdy vyrobce kulturniho pmyslu ma v umyslu

zajistit si co nejvyssi odbyt, coz znamend, Zgtam komoditu (nafiklad film) se snazi

s s

s

I

vizualre piijemngjsi, akingjSi nebo kyovitéjsi.

%2 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 30.

¥ pozn. autora: Edsel byla nova zka automobilu spotosti Ford Motor Company, které byla
americké viéejnosti fedstavena v televiznim muzikalu The Edsel Showce A957.

% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 23.
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,Popularni kultura neni vyrama kulturnim pémyslem, je vytv@na lidmi«>°

Tento Fiskeho vyrok by se mohl zdat protiklademskaze kulturniho gmysliu byt
popularni.ReSeni tkvi v tom, Ze kulturni jomys| skuténé nevyrabi hotova popularni
dila, ale zboZzi, které samo o gopopularni neni, je otéené a na své popularni
vyznamy teprveeka, anebo je vyrobeno peama zaklad populérnich vyznai Jako
piiklad nam poslouzi héaa v podoB Spidermana. Stdo by ukazat tuto hrgu lidem

v KLDR, v jedné z nejizolovaijSich zemi s#ta, a €2Zko bychom mohli éekavat, zZe by

ji pojali za popularni. Spis bychom se mohli setkaepochopenim anebo se strachem

Z negirozere vypadajici humanoidnvyhliZejici figurky.

Popularni kulturu tedy t¥olidé, ktei si do zboZzi kulturniho gmyslu vkladaji
své vlastni vyznamy. Vyraz lidé ale podle Fiskehmeni stabilni sociologickou
kategorii, kterd by mohla byt vymezena a podrobenmgirickému studiu, protoze
Llidé" neexistuji v objektivni realé. (...) jsou promnlivym souborem vazeb, ktery
prochazi napi¢c vSemi spok&enskymi kategoriemi a (...) mohou byt Iépe popséay ja
seskupeni lidmi potvana, nez pomoci externich sociologickych fak{otida, rod,
vék, rasa, region apod**® | v tomto sndru zastava Fiske podobny nazor s Ecem, kdy?
tvrdi, Ze nelze kategorie vkusu, anebo je chap@keekategorie vyéru, ztotoZiovat se
spole&enskym postavenim. Eco to vysiuje na tech arovnich kultury ( high, middle,
low): ,Zmirené roviny neodpovidaji rozdih tidnim. To je zcela jasné. Vkus high
brow neni nezbyth vkusem vladnoucich speénskych Mid, dochazi k podivnym
konvergencim, anglické krala¥se zamlouva mabkké dilo Annigoniho, které by se na
jedné strad urcite libilo Chrug’ovovi a na druhé stranby jej nezavrhl dnik vydSeny

pokusy gjakého abstraktniho mat 3’

s s

Jak John Fiske, tak Umberto Eco pohlizi na mas@iquopularni) kulturu jako
na kulturu zabav. Spafji v ni funkci aniku z reality kaZzdodenniho Zivptvsak tento
unik z kazdodennosti je v mnoh&gadech (filmy, seridly, pisnvyprawjici o bizném

Zivotg) unikem z reality vSednosti do jiné reality vSesiidktera je na rozdil od té prvni

% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 24
% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 24.

37 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 48. Eco cituje dilo ®riizseLe
oscillazioni del gusta¢lanekKitsch e kulturav Aut Aut, leden 1963.
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zprostedkovana. Fiske tvrdi:Prace popularni zabavy na sebe beré tiavni formy:
tnik a tvdgivost*® To znamen4, Ze masova kultura, aby se stala poputausi svym
konzumenim nabidnout to, co budou povazovat za Unik z kagdodsti, anebo za
anik z dominantni ideologie. Druhytipad Uniku je vSak v tomtofipadt paradoxni.
Mnoho, rekreme, rebal ¢i rebelek (nafiklad Madonna) sice nabizi dnik od
dominantniho proudu spdleosti tim, Ze pravidla dominance odsuzuji, zafiovéak
dochéazi k tomu, Ze jsou mechanismy dominance pofarzy. Madonna tedy svym
vzdorem utvrzuje nadzené hodnoty panujici ve spalesti. ,Je pikladnym
popularnim textem, protoZe je nagha tolika protiklady — pesahuje patriarchalni
vyznamy zenské sexuality a také ty vzdorujiciykiedemonstruje, Ze jeji sexualita je
skutené jeji a Ze ji miZe pouZzivat, jak si samagje, bez muZského souhl4su.
Tvorivost pak chapejme jako prostor, kdy se konzumgtitho podileji na popularni
kultuie. A uz to je tvdeni vyznani, které jsou fisuzovany iteba i Madon#, anebo
tvorfivost ve smyslu napodobovani vzoru konzumenty. Sgyn patilo podobné
oblékani, podobné pohyby, podobny styl, ktefgdstavuje Madonna coby &@cka,
rebelka, eroticky symbol, symbol emancipace a poélobo forem Uniku a tvigvosti
se tak dostavaji osobni prvky konzunigrdozZ je dkazem toho, Ze popularni kultura
vznika zdola tim, Ze se na ni obyvatelstyvion podili.

Popularni zabava pak souvisi podle Fiskeh&lesmosti. Elo povazuje jako
jakési médium, na které Ize nabalit obrovské mmdzstprotichidnych, vyznan.
Vidime zde odklon od kultury vysoke, kteréegd €lem ugednostuje zabavy, které
bychom z#adili do oblasti duchovni. Tj. takové, které plyrmkomplexnich ucelenych
dél, jez je feba utitym zpisobem rozkliovavat a aktivé se dobrat podstaty &éni,
jez ma povahu poznani. U kultury vysoké se mudiigie mezemi, které dila nabizeji
a nentizeme si je se svou kazdodenni zkuSenosti osvojteduairy, jakcini kultura
masov&i popularni. Fiske si pak préjguje od Barthese pojmy jouissance a plaisir, na
kterych podstatu popularnich zabav Wthye. ,Barthes (1975b) jde dale ve svém
znadmém rozliSeni mezi jouissance (rozkosi) a pl@miteSenim). Jouissance, ktera

byva prekladana #izre jako blaZzenost, extaze nebo orgasmus, je zabalaktera se

% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 50.
%9 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 124.
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vyskytuje v okamZiku, kdy kultura pada dérqay“*® Jouissance tedy souvisidem

a zadbavami vdtesnosti a je podobna s Bachtinovym pojetim karleewyah zabav.
Bachtin povazuje dobu karnevalu za obdobi, kdyagmmina na okolni gt a Zije se
swt karnevalovy. S&t karnevalovy je sitem bezprogednosti, Uplného osvobozeni, je
swtem, ve kteréntlovék mize ukazat svoji firozenost, nemusi se drzet obecnymi
konvencemi a zazitymi modely chovanfigadné pro zné postaveni jedince ve
spoletnosti. ,Za karnevalu hraje tedy sam Zivot a hra sedas stava Zivotert
Zarover me¢lo velky vyznam i déasné zruSeni socialnich hodnastpostaveni jedint

ve spolénosti. Karneval byl tak obdobim, kdy si byli lidévni a kdy se do této zabavy
mohli zapojit skuten¢ vSichni lidé nafi¢ socidlnim spektrem.Docasné ,ideél#
realné* zruSeni hierarchickych vztdhmezi lidmi umozvalo na @dé karnevalu
zvlastni druh styku, ktery nebyl moZnyeé@rtem Zivat“*> Ona karnevalovost je
pripoc¢itavana Fiskem Kk terminu Jouissanc®lajsir je vice z kazdodenni zébavy,
jouissance je specifickymi karnevalovymi okamZifylouissance tedy Ize oziitgjako
zabavy, které vedou k Uniku od socialnihdgatku, plaisir naopak jsou zabavy, které
jsou sowdéasti dominance a poji se se socialni identitoupreti. Tyto zabavy jsou

socialré podmirgné a vedou k potvrzovani socialitigusnosti konzumett

V praktické ¢asti vyuzijeme Fiskeho pojeti popularni kultury adbme se
zabyvat vztahem respondeérk této kultie na zaklad tdaji z dotaznik a rozhovoru
s nimi. Pomoci Fiskeho teorie si ukazeme, jakynisepem byl proveden vgb
vyzdoby socialnich Z&eni, a pokusime se postihnout vyznamy, kteréoredgmti
socialni vyzdob pripisuji. Budeme tak sledovat proces, kidgnové domacnosti tvd
z artefakt masové kultury kulturu popularni pgadim, Ze je penesou do oblasti
toalety. Déle se pokusime zjistit, zda se timt@spnem zrni vyznamy, které

respondenti do vyzdoby vkladaji.

“0 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 50.

“1 Bachtin, Michail Michajlow, Francois Rabelais a lidova kulturaretlowku a renesancBraha,
Odeon, 1975, str. 11.

“2 Bachtin, Michail Michajlow, Francois Rabelais a lidova kulturaretlowku a renesancBraha,
Odeon, 1975, str. 13.

3 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 54.
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2.3Sociologické aspekty Pierra Bourdieua

Pierre Bourdieu v Teorii jednani popisuje mecharyiskieré se vyskytuji ve
spole&nosti a na kterych je spdleost zaloZena. V této knize odkazuje na svéjesi
texty, zejména pak na knihu Distinctfdnktera velice komplexnpojednava o socialni
determinaci vkusu. Vychazitippm z pozorovani a vyzkuinspol&nosti francouzske,
le¢ piipomina, Ze stejné, anebo podobné mechanismy detujisi ve spolénostech
jinych. SnaZi se postihnout struktugichto vztali. To znamend, Ze se nechce zabyvat
danym vztahem neb&innosti jako oddlenymi jednotkami, ale chce je nahlizet jako

jednotlivé prvky, které spolu souvisi.

K vymezeni vztai, které se ve spalaostech objevuiji, vyuziva terminy habitus,
pole a kapital. Tyto pojmy pouzivA k vyjéui socialnich pozic, které lidé ve
spolenosti zaujimaji.Rik&: ,Vzato obec#ji, prostor socialnich pozic se odrazi
v prostoru postaj prostednictvim prostoru dispozi¢i(habitusi) ..“*> Dodava: Kazdé
tFfide pozic odpovida ufitd tfida habitug (¢i zalib) jako produki spole’enskych
podminek spjatych s détyym postavenim, a pr@stnictvim &chto habitug a jejich
generativnich schopnosti pakcity systematicky celek stédtla vlastnosti spjatych
navzajem stylovourfbuznostf-*°

Pojem habitus tak chape jako soubor dispozic, kijergypicky pro uéitou
skupinu lidi a ktery vytv jejich zivotni styl, ndhled na &va prakticky se odrazi
v jejich kazdodennim Zziveét ,Habitus je generativnhi a jednotici princip, ktery
z charakteristickych vztahovych #ysvlastnich u¢itému postaveni, vyty@jednotny
Zivotni styl, to jest celek, ¥mZz se sjednocuje volba osob, siaik praktickych
dinnosti“4’ Habitusy jsou naf spoleénosti diferencované a také diferencuiji

piislusniky spolénosti.

Pole vnima jako socialni prostor, kdéspbi utity druh zajmi. Mluvi o poli

bojovém (nebo také politickém), kde séetdvaji zajmy rozdilnych socialnich skupin.

“4 Bourdieu, PierreDistinction, London, Routlege, 1996.

“5 Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kangtp1998, str. 14.
¢ Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kagjo1998, str. 14.
4" Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kagjo1998, str. 16.
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V socialnim poli se pak ustanovuji sociaifdy. Socialnitida vSak podle Bourdieua ve
skutetnosti neexistuje a spide jde o dijnkonstrukt. Rika: ,Ne. Spoléenské stidy
neexistuji. (...) Existuje pouze socialni prostorpgpor diferenci, ve kterémridy
existuji taKikajic virtualre, vyte’kovare, ne jako danost, nybrz jaka’eo, co se ma

vytvait.“ 48

Kapital pak fisobi v onom socialnim prostoru a pomoci jefnnych druli
dochazi k diferenciaci spaleosti. ,Socialni prostor vypada tak, Ze jsoudmakitéi
nebo skupiny rozmigty podle pozic, stanovenych statisticky na zaktacu principi
diferenciace, (...): kapitaliu ekonomického a kapitiulturniho“*® Bourdieu rozliduje

kapital na dva hlavni typy: ekonomicky a kulturbéle pak socialni a symbolicky.

Ekonomicky kapital pedstavuje mnozstvi fingnich prostedki, kterymi
jednotlivec¢i skupina disponuji, kulturni zahrnuje znalostiblasti ungni, vzdlani,
piedstavuje tedy kulturniiphled, pod socialni kapitéhdime mnoZstvi a typ socialnich
vztahi a pod symbolickym kapitalem stquistavime hodnoty a uznani jedince nahlizené

ostatnimicleny spol€nosti.

Kazdy druh kapitalu stavi jedince dociiého postaveni v socialnim prostoru.
Celkovy kapital a jeho struktura pak determinujestpweni jednotlivce v tomto
prostoru. Z#@znych postaveni pak plynowizné z4jmy a cile. Mistem, kde se pak
setkavaji vSechny typy kapitélje rodina¢i domacnost. A pra&sdomacnost, respektive
socialni z&ézeni, je mistem, jehoZz vyzdoba koresponduje sakackym nebo

kulturnim kapitalem a kde se odraéizmé z4jmy a cile rodinnychiglusniki.

2.4Teorie vSezroutstvi R. Petersona a R. Kerna

Bourdieuovo kulturni kapital bychom mohli ro#iSio druh kapitdlu, ktery

vyvstava z teorie takzvaného ,vSeZroutstvi“ (omniwsness) a o které piSi Richard

A. Peterson a Roger M. Kern v text@@hanging highbrow taste: from snob to

“8 Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kagtp1998, str. 19-
20.

49 Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kagfo1998, str. 13.
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omnivoré® . Onen novy druh kapitadlu bychom mohli ogihgako mezikulturni¢i
multikulturni. Peterson totiz tvrdi, Ze se vkus witgl a kulturni spaéeba nedli podle
socialni gislusnosti. Existuje zder@dstava, Ze iifslusnici intelektualty zalozenych
vysSich vrstev konzumuji komodity, které jsodanry tidam jim vzdalenym a kterymi
tak prekratuji své konvedni hranice vkusu. Vzdyneni vylodeno, Ze by se takovy
piislusnik vysSitidy rad nepodival na serial v televizi, si neposlechl jednoduchou
rytmickou popularni pistku. Peterson s Kernem dokond&aji: ,Tvrdime, Ze
intelektualoveé jsoudtSimi konzumenty nez ostatni a Ze sailsghiu casu stali jest vice
viezravjsi > VseZzravost, tj. jev, kdy vyssi vrstvy konzumujbke vysoké kultury

i kulturu masovouci nizkou, mé s puvod v gti faktorech: ,1. Strukturalnich
zménach, kdy doSlo krozvoji vzthnosti a umni bylo pomoci masovych
komunika&nich prostedki oteweno masam, ne jen hrstce vyvolenych. 2. Vérauh
hodnot, které z@mly po druhé sitové valce, kdy byly odmitany rasistické teorie
a menily se hodnoty v moralce, ve vztahu obou pohlavidhozZenstvi. Spalaost se
stala obech tolerantijSi a tak i nejvyssi vrstvy #aly byt shovivaysi k novym
hodnotam ve spobaosti. 3. V pronin¢ ungleckého s¥ta (Art-Worldu). Tady dochazi
ke znEné v chapani urni jako takového. Vlivem avantgardy se naruSujelitrd
model umngni a zajem seipsouva z dila jako takového na jeho hodnoceni. &xich
k posunu z elitniho povyseneckého snobismu k elitn/Seobecnému vsezroutstvi. 4.
V genergnich prom¢nach, kdy od 50. let ubylo Amedani s vysokym spok&enskym
statusem, tudiz se zmenSila skupina lidi davajadmost pouze vysokému am. 5. Ve
zmeéné zajmi statusovych skupin, kdy vySSi vrstvdéegtala chapat prvky masové
kultury jako opovrzenihodné a pomalu jecala z&lenovat do sféry dominantni
kultury.“>? V8eZroutstvim se takifslusnici vysich vrstev snaZi pohybovat v co mozna
nejwtsim kulturnim spektru a demonstrovat tak své spolské opravni

v riznorodych prosedich spoléenského Zivota. Iptelektualové touzili poskytnout

0 peterson, Richard A., Kern, Roger hanging highbrow taste: from snob to omniyakenerican
Sociological Review, 1996, Vol. 61. Dovolim si zuzev pelozit jako ,Zména intelektualniho vkusu:
Od snoba k v3eZroutovi*

*1 peterson, Richard A., Kern, Roger ihanging highbrow taste: from snob to omniyakenerican
Sociological Review, 1996, Vol. 61, str. 900.

%2 Srov. Peterson, Richard A., Kern, Roger @hanging highbrow taste: from snob to omniyore
American Sociological Review, 1996, Vol. 61, s4905.
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zaklady pro urlecké porozueni dZezu, blues, rocku a hudebniho stylu bluedr¥ss
Toto hledisko nam pak vlastwkazuje, Ze hranice mezi kulturou vysokou a nizkou
z pohledu kulturni sptgby zruSeny. AvSak nechapejme kulturni vSeZzZroutgtko
pouhé konzumovani masové kultury. Jeba fici, Ze i intelektualové z vySSich
spole&enskych itid se zajimaji o kulturu vysokou, jen oblast svygdjmi rozsfili
o kulturu masovoui nizkou. Peterson tak reviduje Bourdieua s timkZednotlivym

socialnim pozicim nelze jednozmg prifadit konzumaci witych komodit.

Socialni hlediska Bourdieua, Petersona a Kernabtalou pouzity v praktické
casti. S Pierrem Bourdieu se budeme snazit postthmkws recipient v souvislosti
s kulturnim a ekonomickym kapitalem. JelikoZ je Bleurdieuovo pojeti kulturniho
a ekonomického kapitalu velice komplexni, sloZit&cemplikované, zjednoduSime si
jej. Kulturni kapital budeme sledovat otazkami aafau’* tykajici se pehledu v oblasti
umeéni, ekonomicky budeme zkoumat otazkou tazajici ee pflimu domacnosti.
Pokusime se také dit, zda se na socialnich izzenich u domacnosti s vysokym
kulturnim a ekonomickym kapitalem vyskytuje jeveiit Peterson a Kern ozhgi za
kulturni vSezroutstvi, anebo zde plati, Z&slpSnici, které bychom zadili do vySSich

téid, maji vkus odpovidajici jejich postaveni.

Prizkum byl proveden veadch typech bydleni. Panelovych a cihlovych bytech
a rodinnych domech a to proto, Ze se budeme smaléirt rozdily mezi jejich obyvateli.
Podle Bourdieua mySlenka diference, odchylky, zaklada dokonce iosampojem
prostoru. Prostoru jako celkuiznych koexistujicich pozic, &&ich jedna uci druhé
a praw svou vzajemnou exterioritou, svym vzajemnym wuzighBzkosti, sousedstvim
¢ vzdalenim, a také svym uspdanim..“>> MaZeme tedy sekavat, Ze kazdy prostor
(uvaZzujme v tomto ifjpact prostor obytny) bude odrazet rozdilné zajmy recifi
Napiklad v panelovych bytech nebudéastym kontkem zahradrieni. Byty
v panelovych domech, které js@astji povazované za ,horSi* bydleni budou spise

obyvani lidmi z chudSich nebaistinich vrstev, rodinné domytidou byt domovem pro

%3 peterson, Richard A., Kern, Roger /@hanging highbrow taste: from snob to omniydkenerican
Sociological Review, 1996, Vol. 61, str. 904.

> Viz ptfloha E
* Bourdieu, PierreTeorie jednaniPraha, Karolinum, makladatelstvi Univerzity Kagtp1998, str. 13.
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vrstvy vySSi. Byty v cihlovych domech pak stoji @zici mezi €mito dwma naprosto

odlisnymi typy bydleni.

Il. PRAKTICKA CAST

V teoretickécasti jsme se seznamili giginami vzniku masoveé kultury, vymezili
jsme si tento pojem ai@dstavili hlediskatznych autoit na fenomén masové kultury.
Umberto Eco nam poskytl pohled na fenomén masovluriu vidény skrze
skepticismus agBitelstvi coby dvou protidgtdnych p6h a masovou kulturu roztl na
sloZzky masscult a midcult. John Fiske réit§iojem masové kultury pojmem kultura
popularni a zkoumal onu popularitu z pozice jegpbtebitel, které bychom spiSe nez
spotebiteli mohli nazvat tirci popularni kultury. Pierre Bourdieu nam pak ématu
piinasi sociologické aspekty v podopojmi habitus, pole a kapital a Richard Peterson

s Rogerem Kernem nas seznamuiji s teorii kulturmdledroutstvi.

Cilem praktické&tasti bude spojengthto fiznych hledisek s vyzkumem, ktery
byl proveden v odliSnych typech socialnichrizeni, tj. v 10 panelovych bytech, 10
cihlovych bytech a 10 rodinnych domech. Vyzkum skutenil na zaklad dotazniku,
rozhovoru s respondenty affmeni fotografii na kazdém socialnimtizeni (celkovy

pohled na toaletu a detail estetické vyzdoby, tiybditomna).

Nez se pustime do vysladkprizkumu postihujiciho estetickou vyzdobu
nachazejici se v oblasti socialnihdizani, je teba si tento zkoumany prostor vymezit

a pokusit se zjistit, jaky vyznam ma v celkovém tieottu bytu.

1. Socialni z&izeni jako specificky prostor

Chceme-li oblast toalety uchopit a dat ji vyznamysime ji nahlizet jako
neoddlitelnou sowéast bytu tvéeného dalSimi pokoji, které plnidbe funkce, jez se
znang lisi. John Fiske v knize Understanding populatweliika: ,Kazda rodina tva
ze stejného domu nebo bydiibzdilné prostory, které konstruuji a ovladaji tak
dlouho, jak v Bm Ziji“>® Pokud bychom se zattili na vyzdobu jednotlivych pokéj
zjistili bychom, Ze ve &Sin¢ piipadech bude téma vyzdoby podobné a nami

piedvidané. Naipklad v obyvacich pokojichuenych byfi se budou spiSe nachazet

*% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 152
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obrazy krajin, pipadré fotografie velkych rozrra opatenych ramem. Také prév
vétSinou zde neZ v jinych pokojichudeme narazit na sochu, draze vypadajici vazu,
anebo ostatni vyzdobu, kterou by rodina povazoraleeprezentativni a zvysujiciigv
spole&ensky status. Pierre Bourdieu by mluvil o demomwrstr@konomického

a kulturniho kapitalu. Naopak vyzdoba kuchyni &lgd bude spiSe provedena v duchu
obrazi se zatiSimi s ovocem, na zdech buddipgdre viset ozdobné tak a hrnky.
Hledali bychom zde tedy témata dotykajici se jallstolovani. LoZznice budou mozna
inklinovat k naboZenskym obrémn visicim nad postelemi a pokoje nactiletych namnist

obrazi ozdobi plakaty jejich hrdin

Fiskeho vyrok o tom, Ze kazda rodina utwze stejného domu rozdilné prostory,
muZzeme vztdhnout i na mistnost socialnihéizemi. Tato mistnosttaiZz samostatna,
anebo spojena s koupelnou, vSak bude mit rozdifrgham od obyvakuwi jiného
pokoje. Vyzdobu obyvacich poKojtotiz mizeme nahlizet tak, Ze je plrv souladu
s tim, jak pislusnici rodiny (zpravidla dominantni) ¢fif aby vypadala. Dominantnimi
piislusniky domécnosti rozuminieny, ktegi maji v rodiré vliv na rozhodovani. Jde
tedy o prezentaci rodiny jako celkud/vr¢jSimu divakovi. VijSim divdkem chapejme
kohokoliv mimo jeho obyvatel, kdo do obyvaku vstousw uz se jedna oiptele, jiné
rodinné gislusniky, kolegy z prace, anebo fiifad i poji¥ovaci agenty. Vyznamy
socialnich z#izeni jsou jiné a my si na zakkadysledki vyzkumu ukazeme, jaké
(alespa podle toho, jak nagpohlizZi jejich majitelé).

P provadni prizkumu odpovidali respondenti na otazky dle dotazr(ikz
piiloha A). Prvni 4 otazky postihuji zakladni socgittké Gdaje o fislusnicich
domacnosti, otazkami 5-7 se snazime &#nse na jejich vzélani, tedy budeme
zkoumat, zda existuje jista souvislost mezi vySadeného vziani a typem vyzdoby
na toalet. Otazka 8 pak sleduje ekonomicky kapitdl domadn@tazkami 9-17 se
responderit ptame po habitusu, tedy souhrnu disposic, kteryspathuji odliSné
skupiny obyvatel a kterym pohlizi naésvdale se zde pokouSime zmapovat jejich
kulturni kapitél v oblasti ugni. Otazkacislo 18 nam |épe mapujefipadny aktivni
vztah v oblasti ukni a otazkow. 19 se snazime postihnodedchazejici vyzdobu, coz

nam umozni chapat séasnou vyzdobu v kontextu tégalesle.
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Pfi rozhovoru dostali respondenti mimo jiné otazkaaj&ci se na to, jakym
zpisobem vnimaji sva socialniizzeni. \ktSina z nich odpasdéla (21 z 30), Ze sociélni
zarizeni vnima z hlediské&sté praktického. Tuto odp@d’ ale nenizeme povazovat za
smerodatnou, jelikoZz je mozné, Ze uzivatelé si priltameudomuji vyznamy, které
do vyzdoby toalet davaji. Zbytek odmokt nedokazal. Odpadi na dalSi kladené
otdzky ohledn vyzdoby socialnich Z&eni a vysledky dotazniku vSak odhalily, Ze
obyvatelé domacnostigci jen svym socialnim raenim uéité vyznamy davaji. Tato

problematika bude detaiiji zpracovana v kapitole Zéwy vyzkumu.

2. Vyzdoba socialnich zZézeni v panelovych bytech

Vyzdobu socialnich Z&eni v panelovych bytech bychom mohli povazovat za
specifickou. Jak ukazuje fotograficka dokumentagde riloha A) se vyzdoba nachéazi
na 9 z 10 toalet,fjtemz je z velk&asti tvdena plakaty (6 ipadi). Podle vysledik
dotaznik®’ jsou obyvatelé panelovych tiyprevazr lidé z niz8ich socidlnich vrstev.
Celkovy nsicni prijem domécnosti v osmitjpadech nefesahne  dvou az tech
lidech 30 000K, pricemz do rodinného rozptu prispivaji i studenti. Ve zbylych dvou
piipadech¢ini prijem domacnosti 30 000 az 50 000 Ka nesic. Nikdy vsak vice. iP
odpovidani na otazky tazajici se na oblastninse stavalo, Ze respondenti neuvedli
minimalni p@et (tzn. 3) mali, hudebnich skladateh spisovatél. Jména &kterych se
casto opakovala (na@ixlad Wolfgang Amadeus Mozart 10x; Beh Smetana
a Antonin Dveak 9x; Pablo Picasso 8x; Ludwig van Beethoven amdfMucha 6x)
Pouze jeden z obyvateimél ukoncené vysokoskolské vZtni, ale pomarné vysoky
pocet (7 fipadi) mélo zakorgené vzdlani vywnim listem ¢i stredni Skolou bez
maturity. Redchozi vyzdobu tudly nejvice plakaty a kalend@& A nyni se podivejme,

jaké vyznamy vyzdaobprisuzuji samotni obyvatelé.

Napriklad respondentka z panelového bytu (Miiigha A, obrazek 01) k plakatu
Supermandekla, Ze jej na socialni #iaeni umistila proto, Ze se jedna o jeji oblibeny
serial. Supermana povazuje za idealniho muze ak@¢ fyzické tak po psychické
strance. Toto vysileni je dikazem, jakym zfisobem se naplje zandr kulturniho
pramyslu, ktery tohoto hrdinu pojal ve dvoji idestit((novinde Clarka Kenta

a ,poloboha“ Supermana) a zasadil jej do oblasidkaenniho Zivota. Eco tento z&m

*"Viz pifloha F
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dvoji identity hrdiny vys¥tluje takto: ,.Superman coby nesmrtelna bytost bgspal byt
clovek a stal by se zého hih a identifikacecten&«i s jeho dvojitou osobnosti (pro niz

by byla pra¢ jeho dvoji identifikace vymyslena) by ztratitap pod noham&>®

Jina vyzdoba toalety v panelovém dbrfviz priloha A, obrazek 06) pati
dvéma muim ve vztahu otec a syn je tema erotickou fotografii mladé Zeny ve
spojeni s fotografii scenérie zamku Neuschweinstdigmecku. Prvni (odhalena Zena
v bazé®) vsokk skryvd zdbavu v rozkoSi, kterou by Barthes @#ngpojmem
jouissanc®. Druhd je na socidlnim Haeni umisind ztoho dvodu, 7e se stala

prednétem zajmu mladsiho recipienta jiz dtstvi.

Podivame-li se na dalSi fotografii ffiwenou v panelovém dair(viz priloha A,
obrazek 04), sp&ime spojeni plakatu rockové kapely Guns and rosézsngch ras p3
jez byli vystizeni z rekolika plakafi. Tato toaleta se nachazi v doméacnosti nesezdaného
paru a syna jednoho z nich. Vyzdoba peworesponduje se zalibami jednotlivych

responderit, tj. rockové a metalové koncerty, hudba tohot@mnéda zajem o psy.

Fotografie zachycujici plakat biléhoiite (viz piloha A, obrazek 05) pat
matce s détem Skolniho ¥ku a spolubydlicimu muzi. V rodinpievazuje Zenské
pohlavi. Oba dosfii pracuji jako dlnici v technickych oborech a vedle k&ki jako
fotbal, aerobic a potace uvedli i zajem o dit Je tedy patrné, Ze vyzdoba je zvolena

s ohledem na nejmladdienku domacnosti.

VSechny vySe uvedené&iklady bychom mohli Z@adit pod skupinu plakatova
vyzdoba. Respondenty spojuje, pokud si Gypne termin Pierra Bourdieua
a zjednodusSime jej, nizky ekonomicky kapit&fijggm domacnosti népsahl 30 000 &)

a také nizky kapital kulturni (nikdo nespinil mirdini paet zastup& unmeni, vyse
dosaZzeného vzthni se ¢astokrat vysplhala k vymimu listu, minimum rodinnych

piislusniki zakortilo stredni Skolu maturitou.)

*8 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 224.

% O Bartheso¥ rozliSeni zabavy na jouisance a plaisir hiéJohn Fiske v dile Understanding popular
culture. ,, Jouissance, ktera byvéegladanaizre jako blazenost, extaze nebo orgasmus, je zabavou
téla...“, Fiske, JohnUnderstanding popular culturd.ondon, Routledge, 1989, str. 50.
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Dalsi 3 ukazky (floha A, obradzky 07-09) ndm ukazuji vyzdobu ismou
rostlinnymi motivy. Rirodni téma je vSak jediné, co majiteletito toalet spojuje. Prvni
fotografie (giloha A, obrazek 07) nam zachycuje prostor, ktgrghlom oznaili spiSe
za ulozny. Jedinou vyzdobu zde tvainglé kwtiny. Tato domacnost jako celek
disponuje nizkym ekonomickym kapitalem a totéz iplato kapitalu kulturnim.
NejmladSic¢lenka, pracujici studentka vysoké Skoly ekonomiai&ak oproti ostatnim
¢lenim domécnosti jevila rozsahlé znalosti v oblasti vayhého umini, hudby
a literatury. Dokonce sefignala i k spisovatelsk&nnosti, kterou zatim provozuje jako
konicek, ale chysta se i ¥gné publikovat. Se saiasnou vyzdobou toalety nesouhlasi,
ale dle jejich slov ji musi snaSet. DalSi ukazkéidha A, obrazek 08) zobrazuje toaletu
responderit s podobnym fiimem, avSak na rodinném rozipe se nepodili vSichni
¢lenové domécnosti, tudiz bychom mohli ekonomickypité povazovat za vysSi.
Vysoky je i kulturni kapital, nebiorespondenti ukazali, Ze se pomoci svych znalosti
dokédzou pohybovat v oblasti gmi a kultury. Jeden zé&leni pisobi jako hudebnik
v rockové kapele. Také vySe dosazenehoékrd u &tSiny ¢lena je stedoskolské
s maturitou. Teti fotografie (piloha A, obrazek 09)ipdstavuje toaletu porgstavks.
Domécnost zde disponuje vysSim ekonomickym kapita{80 000 az 50 000 &
zarovehr pak c¢lenové domacnosti projevili znalost v oblasti émh Zde se poprvé
objevuje zakotené vysokoskolské vzthni titulem Ing. Dva ze it rodinnych
prislusniki uvedli, Ze aktivl pasobili nebo fisobi v oblasti profesionalniho tance

a malfstvi. RredeSlou vyzdobu twd plakat zachycujici fotografii sludaice ve dzbanu.

Posledni fotografie (floha A, obrazek 10) zachycuje socialnifizani
duchodkyré a jejiho pracujiciho syna. Rodina se zajima otipké dni a v tomto
ohledu je orientovana doleva. NazZog to i zmiovana proleté&skd literatura
(Majerova, Pujmanova, Wolker). Jedna se o jedinaietu v panelovych bytech, kde se
nenachazi zadna vyzdoba. Rodina téz jevila rozsatdéosti v oblasti ugni a kultury

se zamfenim na literaturu a vdznou hudbu.

3. Vyzdoba socialnich zézeni v cihlovych bytech

Vyzdoba socialnich Z&eni v cihlovych bytech ma také sva specifikak&lava
vyzdoba je i zde tak jako v panelovych bytech v pahhojném zastoupeni (6 plakat

z toho 1 zaramovany), objevuje se zde poprvé kateaddw socialni z&izeni jsou
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Uplré bez vyzdoby. Podle vysletlkdotaznik® disponuji obyvatelé cihlovych dam
powtSinou vySSim fijmem (6 domacnosti uvedlo&sicni piijem v rozmezi 30 000 —
50 000 K, 2 potom od 15 000 do 30 00@)K Ve znalostech v oblasti kultury a &m
vSak vykazovali horSich vysledlkNaprosta #tSina jmenovala pouze 2 z minimalniho
poctu trech zastupc malirstvi, hudby a literatury. Také zde dochazelodaktému
opakovani jmen (Wolfgang A. Mozarta jmenovali 18xitonina Dvdaka 9x; Be#icha
Smetanu a Pabla Picassa 8x; Alfonse Muchu, Bozemucbvou a Johana Sebastiana
Bacha 6x). V otdzce zabyvajici se #&him jsme se négstji setkali se
stredoSkolskym zakamenym maturitou (22x), §i piipady vyénich oboéi nebo
sttednich Skol bez maturity, také zde byl zaznamereggpandent se zak&nym

vysokoskolskym vzé&lanim.

Ukazky vyzdoby na socialnim iaeni v cihlovych bytech {floha B, obrazky
01-04) gredstavuji plakatovou vyzdobu. VSechny respondeiafy peznalost maii,
hudebnich skladatiel spisovatél.

Nejmére znalosti jevil manzelsky par tkioi pracujici  servirku
a nezamstnaného swvéce (priloha A, obrazek 04). i#ijem domacnosti népsahuje
15 000 K. Zajmy @islusniki doméacnosti tviilo vareni, Kizovky, hospoda a sledovani
televize — zejména pak akich filma. Zaliba v aknosti se zde promitla i do vyzdoby
toalety. Noviny zroku 2001 informujici o terorttiych utocich provedenych na
swtové obchodni #tdisko v New Yorku jsou zbaveny své infotnafunkce. Ta je
pak nahrazena vyznamem jinym. Respondenti na nopahyiZzi jako na velkolepou

tragickou udalost, aki zalgry jsou tim, co u nich vzbuzuje zajem.

DalSi provazanost zajirs tématem vyzdoby toaletytireme vidt u ctyiclenné
domacnosti tviici rodinu o dvou nactiletych a jejich rédi(pfiloha B, obrazek 02).
Respondenti ffiznali kromé automobilismu, pé&taca a vaeni svou oblibu v serialech,
telenovelach a romantickych filmech. Ukazka s plakaBeverly hills 90210 pak gat
k jejich nejoblibesjSim a jména serialovych postav i hemmaji dodnes.

Zvlastnim jevem je vyskyt reklamy na socialnickizenich (piloha B, obrazky
05-06). V obou fipadech se jedna o napoj Coca-Cola, ktery je zé¢maodliSnymi

%0 viz pifloha G
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zpisoby. Na obrazku 05 jako prazdna seslapnuta pléehditerou by bylo mozné
zaradit mezi plechovky od polévek Andy Warhola vdeckém stylu zvaném popart.
Zda se, Ze vyrobci reklamy se pgavmto vytvarnym srérem inspirovali. Obrazek 06
pak gedstavuje reklamu z konce 80.pocatku 90. let. Grafické ztvagni nam vytvéi
mnoho konotaci, od mladigs utity médni styl az po don#ou baj&nou chu’ napoje.

V obou ukazkach f¥eme spabvat americkost. Tu vzbuzuje samotny napoj, coby
americky vyrobek, ale také dzinové af@ei, které ma figurantka z druhého obrazku na
sokE. O americkosti se zmje téZ John Fiske v knidzénderstanding popular culture
Mluvi o rozlicnych vyznamech, které na sebe nabaluji dzinsy iidtaprhe Jeaning of
Americ&’. Fiske mluvi napklad o vyznamech jako svoboda, sexualitdesna

kondice, kapitalismus, americkost a individualita.

Sedma ukazka tpoha B, obrazek 07) nas zavadi do rodiny, u kjer&ilny
zajem o lesnictvi a myslivectvi. Domacnostifviva pracuijici, jeden student VS a zak
ZS. Rodina disponuje paimé vysokym kapitalem ekonomickym (zhruba 30 000 K
mesicne) a rozsahlymi znalostmi v oblasti kultury a ¢mh zejména pak v matitvi.
Vyzdobu tvd@i barevné obtisky rukou naéstich toalety vytviené ¢leny rodiny
i vzdalergjSiho gibuzenstva a kalentigs tématikou lesa a myslivectvi. | vtomto

piipadt mizeme mluvit o promitnuti zajinrodiny do vyzdoby toalety.

Posledni trojici ukazek {fgoha B, obrazky 08-10) t¥dovyzdoba lidi, kté& oplyvaji
vysokym kulturnim kapitalem. VSichnilenové gekrcili limit alespan 3 zastupt
malirstvi, hudby a literatury, také jmenovali autory mié@mameé. LiSili se vSak podle
mesicniho @ijmu. NejvySSim disponovali recipienti toalety swainaci ¢ervenych

a bilych dlazdic (obrazek 08), nejnizSélm dichodkyré toalety vymalované do Zluta
(obrazek 10).

4. Vyzdoba socialnich Z#ézeni v rodinnych domech

Toalety v rodinnych domech se odedchozich znaé odliSuji. Fotograficky
material (viz piloha C) nam ukazuje, Ze polovina domacnosti paethoblast
socialniho z&zeni Uplk bez vyzdoby, nebo je vyzdoba gésti mistnosti v podab

ozdobnych kachtek a podob& Ani v jednom pipadt neni (a nikdy nebyla) vyzdoba

%1 Srov. Fiske, Johrynderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 1-10.
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tvorena plakaty. Veiech gfipadech vidime keramiku p&enou na zdech (vizippoha
C, obrazky 02, 03 a 05) z nichz dva (obrazky 03)j€bu zhotoveny samotnyréieny
domacnosti. Podle vysletlkdotaznik® byl v rodinnych domech né&gsgji mésicni
piijem domacnosti nad 50 000¢Ka to v Sesti fipadech. Nutndici, Ze v ostatnich
typech bydleni timto fiimem nedisponovala ani jedna doméacnost.réth rodin se
piijem za mdsic pohyboval mezi 30 000 az 50 000. K mnoZstvi éznych zalib bylo
u respondetit rodinnych dom nejvyssSi, picemz nejvice bylo uvedeno zahrathmi,
dale cestovani. Poprvé se tu setkavame se zajmems) golf, lukogelbu, gstovani
kaktudi, kulturu nesta, fotografovani a vodni sporty&t€ina respondefitjimenovala

mére znamé urdice a dodrZela minimalni pet & zastupd.

Prvni ukdzka (viz ploha C, obrazek 01) byla faena v domacnosti, jejiz
¢lenové meli silny vztah k néstu. Zajimali se o kulturu &sta, jeho komunalni politiku
a jeden zleni dokonce prozradil, Ze vede indiansky kmen Otyokeed, je oddil dti
a dosplych, ktery @i déti indianskému zfisobu Zivota, podili se na uklidovych pracich
mésta, vytvdi nawné stezky a stara se dinpdu ve ndstt a okoli. Vyzdobu zde t¢o

kalend#& zachycujiciéasti mésta véasovém odstupu padesati let.

DalSi ukazka (viz filoha C, obrazek 02) byla fimena na toalétdomacnosti,
kde se vyskytoval silny vztah k vytvarné vyckoa to jak ve sfie malby, kresby,
grafiky, tak i v oblasti keramiky. Vyzdobu tiiokeramicky talf a rwn¢ vyrakena
keramicka tvA z vypalované hliny. Respondenti uvedli nejvice tgg® unmeni
a zmiovali nagfiklad i predstavitele moderniho mitvi (Andy Warhol, Paul Klee).
Keramicky krouzek coby zaliba se objevoval i naedgicich ukazkach (vizipoha C,
obrazky 03 a 05) Obrazek 05 vSak neukazujen@ vytvor ¢lend domacnosti, nelo
¢lenové keramického krouzku tio3 ckti utlého wku. Jejich rodie se je ale snaZzi
v duchu vytvarné vychovy vychovavat, proto je keik@mrozmistina po celém byt

a prae i na toalet.

Pétice poslednich ukazek (vizipha C, obrazky 06-10) m& spdh®u absenci
estetické vyzdoby, pokud nebudemesipat se vzory dlazdek ¢i barvu sén. DalSim
spole&nym rysem je porrné vysoky kulturni kapital. V ekonomickén¥ipnu se vSak

liSi. Domacnosti (obrazky 08-10) disponujijmy nad 50 000 K za n&sic, majitelé

%2 viz pifloha H
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zbylych toalet (obrazky 06-07) jsouichodci s misicnim grijmem do 15000 K
VSichni by dodaténou vyzdobu povaZzovali za ruSivou a na oblast $uitia z&izeni za

nevhodnou.

5. Zavery vyzkumu

Prizkum 30 sociélnich #&zeni umisinych ve 3 fiznych druzich bydleni nam
ukazal pomdrné zna&né mnozstviiznorodé vyzdoby. Ta byla tiena z nejetsi ¢asti
plakaty (viz giloha A, obrdzky 01-6, ffloha B, obrdzky 01-06), dale to byly dl@
kvétiny ¢i motivy rostlin (@iloha A, obrazky 07-09,ifloha B, obrazky 05 a 07fitpha
C, obrazek 04), keramikaiffoha C, obrazky 02, 03 a 05) a ukazkiilglha A, obrazek
10, piloha B, obrazky 09 a 10fifoha C, obrazky 06-10) bychom mohli povazovat za
socialni zéizeni bez vyzdoby.

S Umbertem Ecem jsme si masovou kulturu rozliSéi pojmy masscult
a midcult. Typicky piklad midcultu se na toaletach v sasné vyzdob neprojevil.
VsSak v gedesSlé vyzdob toalety v panelovém doi(viz piiloha A, obrazek 06) byl
piitomen plakat, ktery ztvaoval zgvacku Madonnu v popartovém stylu, jako toclad
Andy Warhol s Marilyn Monroe. Zde bychom mohli #idonu korupd® s kulturou
vysokou, jak se Eco vyjadie o midcultu. V pipact Madonny coby Marilyn jde o to,
Ze si masova kultura vyila styl kultury vysoké (budeme-li popaudit do vysokého
umeéni) a pouzila ho k propagaci v kuteu masové. K masscultu EcBka: ,Do
masscultu paf pochopiteld komiksy, gastronomicka hudba typu rock’n’roll ghuesSi
televizni serialy.“®*Podle vysledi prizkumu bychom prévpod tento pojem mohli
zaradit veSkerou plakatovou vyzdobu a to jak jeji aimi stranku, tak i obsahovou.
Z prazkumu totiz vyplynulo, Ze dotazovani z naprostéSwmy vnimaji tyto plakaty
(a pedevSim hrdiny na plakatech zobrazené)isepem, ktery koresponduje
s predstavami kulturniho pmyslu. Rikladem nam byla respondentka, ktera na socialni
zaizeni umistila plakat Supermana (vizilpha A, obrazek 01), jelikoz wm
spatovala idedl muze, jez se ji zamlouval po straribesné, ale i duSevni. Dvoji
identita hrdiny jako jakysi trik twci této postavy zde sklidila své ovoce. Zdime se

tedy na prvniit ukazky vyzdoby toalet v panelovych bytech (vidlgha A, obrazky 01-

%3 Srov. Eco, UmbertdSkeptikové agkitelé Praha, Argo, 2006, str. 76.
% Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 34.
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03) a na plakat nachazejici se v oblasti toaletinovém by¢ (viz priloha B, obrazek
01). Tyto giklady maji cosi spotmého. Zobrazuji totiz postavu, kterou bychom mohli
nazvat hrdinou popularni kultury. V nasledujici iale se tedy budeme snazitéiy
kdo je hrdinou populéarni kultury, zda se isheliSi od hrdiri predeslych staleti a to po

strance obsahové a vizualni.

5.1 Hrdina popularni kultury

Archetyp hrdiny Ize sp&bvat napi¢ déjinami, od dob davno minulych az po
sowasnost. Hrdina se nép historii ménil. Nabyl podoby nafiklad bajného Thésea,
ktery pokdil MinGtaura, proninil se v novogradského knizete Igora bojujicihotipro
mongolskym Poloviim, vzal na sebe podobu Romea, ktery bojuje o sthde
navzdory nefételstvi dvou nesrfitelnych rodi, anebo je jistym zZisobem za hrdinu
povazovan i Kafkv GrednikReha pronmeiujici se v brouka zakousejiciho nevlidnost ze
strany své rodiny. Tyto nahodnéldady dokazuji, jak odliSna @ze byt podoba hrdiny
v riznych dobéach, viznych staletich. AvSak vSichni hrdinové,tbse vice¢i méne
odliSuji, maji cosi spotmého. Maji rysy, které jim prdpcuji status hrdiny.

Ukazeme si, jestli zmovani hrdinové, které bychomiaalili do vysoké kultury,
maji spoléné rysy s hrdiny kultury masové€j, budeme-li se drZzet naZorJohna
Fiskeho, kultury popularni, protoze jak s&a: ,Popularni kultura neni vyrama
kulturnim pzimyslem, je vytv&na lidmi“® Také si ukaZeme rozdily mezidba typy
hrdini z tchto tiznych druli kultur, pokud tedy budeme masowvéipopularni kulturu
za kulturu povazovat. Budeme s&t@gm zangfovat na hrdiny plakatové vyzdoby

socialnich z#zeni.

Joseph Cambell se v knize Tisiciivardiny pokousi postihnout podobu hrdiny,
ktera se skryva pod nanosem nabozenskych a syrkpdtiocvyznani. Hrdinu popisuje
jako rekoho, kdo se snaZzi probojovatep nepizei, ktera je na &ho uvalena zvet
k cili, ktery bychom oznali jako cil dobry, mravny a vSeobegrkladre prijimany.
Definuje jej takto: Hrdina je tedyclovek, kterému se poddo probojovat ges sva

osobni a mistni omezeni ve praEpvseobeanplatnych forent®®

% Fiske, JohnUnderstanding popular culturd.ondon, Routledge, 1989, str. 24.
% Campbell, JosepHisic tv&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 33.
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Cilem v8ak nebude postihnout vSechny rysy hrdinyetaild je rozvést.
Zamerem je vybrat dkteré hlavni a nasledne porovnat s podobou hrdiny s@asnosti,

hrdinou moderni doby, hrdinou popularni kultury.

Srovname-li vyobrazené hrdiny plakatové vyzdoby soaialnich z&izenich
panelovych byt (viz priloha A, obrazky 01 — 03) a cihlového bytu (vilgha B,
obradzek 01) nefdZeme si nevSimnout jisté podobnostied® nami se objevi hrdinové
SupermafY, Spidermaff, Alice z filmu Resident EVif a gemena hrdini dstského
animovaného serialu Smould%4v originaleLes Schtroump)f§ na dosplou a akni

podobu Taky Smouly a Smoulinky.

Zanmetime-li se na prvni dvukazky (viz piloha A, obrazky 01 a 02), zjistime,
Ze gred sebou mame hrdiny, kienaji podobny fib¢h. Oba jsou odlateni od domova.
V piipact Supermana je to odléeni od domovské planety Krypton, kipac
Spidermana je to odlgéeni od rodit, Peter Parker totiz bydli u tety a stryce. Oba téz
spojuji nadprozené schopnosti v poddtSupermanovy nadlidské sily a schopnosti
letu, u Spidermana je to vedle nadlidské sily sabsp snovat pawinu a vyuzivani
schopnosti pavouka. Nadlidské schopnosiZzeme spdbvat ale i u hrdifi vysoké
kultury, jak ukazuje Campbell, kdyZ mluvi o tzv.iSeném hrdinovi: SmiSeny hrdina

®" Superman je jwodré komixovy hrdina, ktery se dkal i filmového ztvarani a pronikl i do
animovaného serialu. Tento hrdina pochazi z plakegpton, ze které ho jeho otec vyslal jako malého
chlapce na planetu Zemi, aby ho uchramddtuSenou zkazou jejich domovské planety. Na Zgmiista

v rodirg Jonathana a Marty a dostava jméno Clark Kent. §fxdosti pracuje jako reportér deniku Daily
Planet spolu s Lois Laneovou a tajfeg s¥tem své nadfirozené schopnosti, kterych vyuziva
v prestrojeni v do§, kdy je poteba gkoho nebo #&co zachranit jed zkazou.

% Spiderman, neboli Pavéumuz, je fivodns plachy patnactilety s¢doskolak Peter Parker se z&libou ve
véde, ktery bydli s tetikou a strgkem v New Yorku. Jednoho dne se vSakaaini gedvaéni nového
radioaktivniho pistroje a stane se nehoda, kdy se do radioaktiva@eni dostane maly pavéek

a pokouSe ho. Druhy den se probudi s pocitem noeége a s nadlidskou silou. P&fdzjisti, Zze se
smichalo jeho DNA s DNA pavouka. Od doby, kdy viivelotje zente jeho stryek a on smrt stika
pomsti, se rozhodne vzit zdkon do vlastnich rukbajavat ve jménu dobra.

% Resident evil byla jwodré patitatova hra, kterd se dkala svého filmového zpracovani a dale
komikovych a kniznich adaptaci. Hrdinka je vysl&azbrojenym komandem na zachrannou misi do
skryté podzemni tovarny jedné ghaové spolénosti, kde unikl nebezpay virus. Jejim Ukolem je
objasnit, co se stalo.

0 Smoulové byl pivodns komix od belgického kresé Peya, ktery zobrazoval Zivot malych modrych
skiitkt zasazenych doisidowké Evropy. Pozgi se Smoulové proslavili jako animovany serial.

"' Pozn. autora
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obvykle dosahuje vyjimirého nadani. Ve své spéesti byvacasto uctivan, ale stejn
casto byva neznamy aahlizeny’* Toto smideni dvou rozdilnych entit hrdiny jénpo
typické pro Supermana a Spidermana. \tZggni na sebe bere v kazdodennim zivot
podobu reportéra Clarka Kenta, kterggstavuje zakknutého obygejného a plachého
muze. Také Spiderman, coby Peter Parker, je \dasttatnimi spoluzéky odstrkovany
student sedni Skoly, ktery ma navic nepopulérni zabavu &d&.vOba maji pro své
velkolepé c¢iny status mytického hrdiny. Bohadkovy hrdina obvykle dosahuje
domackeho wizstvi, nepesahujiciho hranice vlastniho mikréty, myticky hrdina
dosahne historického vitstvi v ramci makrokosnié> Podle Campbella sehrdinovo
(...) dobrodruzstvi ubira obvyklou dradhou, jez opswyzorec pedstavovany
prechodovymi ritudly: odlateni — iniciace — névrat..™ Tyto ti piechodové ritudly
vzorce pak nasledrrozsiuje do ditich odditi. U Odloweni, neboli u odchodu jsou to
»(1) ,Dobrodruzstvi vola“, neboli Znamky hrdinsképoslani; (2) ,NevyslySené volani
» neboli PoSetilost Uniku f&d bohem; (3) ,Nadfirozena pomoc”, néekana pomoc
prichazejici k tomu, kdo prozil pravé dobrodruzs{di; ,Prekraceni prvniho prahu®;

(5) ,V biide velryby* neboli Pechod dose noci:”

Prechodovy ritual inicializace pak
roz8kuje na oddily: (1) ,Cesta utrap“ neboli Nebezgaé aspekty bah (2)“Setkani

s bohyni* (Magna Mater), neboli Znovuziskana blasndtstvi; (3) ,Zena jako
swidkyre®, Oidipovo prozeni a muka; (4) ,Snfeni s otcem*; (5) ,Apotedza“; (6)
,Nejvyssi dobrodini““’® Pod posledni fechodovy rituél zahrnuje(3) ,Odmitani
navratu“ neboli Pogeny s¢t; (2)“ Kouzelny utk* neboli Prométhév utk; (3)
Z4chrana zvedi“; (4) ,P rekraeni prahu navratu“ neboli Navrat do kazdodenniho
Zivota; (5) ,Pan obou siti*; (6) ,Svoboda zit“, cili Podstata a funkce nejvysSiho
dobrodini“’’ Podivame-li se na toto schéma a porovname-li jgiibshem
Supermanovym a Spidermanovym, uvidime jistou podshr@ uz do ukité miry &tsi

¢i mensi.

2 Campbell, JosepHisic tv&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 46.
3 Campbell, JosepHisic tv&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 47.
" Campbell, JosepHiisic tva&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 41.
s campbell, JosepH;isic tvé&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 45-46.
6 Campbell, Josephisic tvai hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 46.
" Campbell, JosepHisic tv&f hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 46.
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V ritualu Odlodeni se tyto fibéhy shoduji hned vékolika oddilech. Clark
Oba hrdinové jsou tak mor&nzalozeni, Ze toto volani nédou nevyslySet.
.NevyslySené volani* se progrstava tabu, je to symbol selhani, ztrata ideabdldon
od jejich poslani. U Spidermana se nevyslySenéwalhjevuje jiz na zstku gibehu,
kdy neuposlechnuti tohoto volani vedlo ke smrtojstryce. To byl impulz k moralni
pieneng, kdy se hrdina snazi gvhiich splatit pomoci ostatnim. Také ,néaipzena
pomoc* je v obou fibézich zjevna. Nejde ovSem o pomoc iefak je tomu nafklad
u staroekych feckych baji, kdy tuto pomoc zastupuji figmejSi bozstva, ale samotni
hrdinové oplyvaji nadiirozenymi schopnostmi. Dochézi k nahrazeni bélbackem.

V nietzscheovském smyslu bychom mohli mluvit o hadii jakoZto o naglovéku.

V ritualu Iniciace se téz objevuji podobnostiegfa zkousek*” je tim zakladnim,
¢im musi hrdinové projit, jelikoz jsou n@didmi, tudiZ jsou omylni a&sti zranitelni.
Proces wBkolika zkouSek hrdinu zoceluje, stava se &iiim, aby mohl bojovat proti

bk

silngj8imu zlu. Oddil ,Zena jako sdkyng“ je pro sogasného popularniho hrdinu jeden
ze zakladnich bad VZzdy Superman by mohl bojovat se zlem, tipvrahy a dalSimi,
aniz by se tam objevila Zena, o kterou by usilodainsky prvek dodavéiipehu jiny
rozmer. Touha po Zeh priblizuje hrdinu divakovi, ktery se s postavou Supana
uréitym zpasobem ztotaiuje. ZtotoZiovani se s hrdinou probiha tehdy, kdyZz Superman
vystupuje jako Clark Kent.Z hlediska mytopoietického je tento napad (dvahtdy
Supermana) dokonce vynikajici, protoze Clark Kem¢legiuje velice ¥rné

a preswdcive prumeérného, obyejného ctende, zakomplexovaneho a obklopeného
neuctou bliznich, dikgemuz accountant jakéhokoliv americkéhésta mize potaji
chovat nadji, Ze se jednou taky praemi v Supermana a vynahradi si ztracena léta, kdy
7il jako primerny clovek.“® Pokud bychom tedy hrdinu od lasky izolovali, byl jro
ctend&e vzdalegjSi. ,Apotedza“, neboli zboZz&ti je spolény prvek obou postav a je

demonstrovana natippzenymi schopnostmi.

Podivame-li se na Navrat, shgeme také podobnosti hrdiny populérni kultury
s Campbellovym schématem hrdiny. ,Odmitani navrgtu‘momentem, kdy se oba

hrdinové rozhoduji, zdatistat v podob nietzscheovského nédveéka, anebo se réji

8 Eco, UmbertoSkeptikové agkitelé Praha, Argo, 2006, str. 218-219.
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vratit do roviny kazdodenniho Zivota. ,Odmitani re&u“ se v pipact Supermana
a Spidermana poji s oddilemigdRrateni prahu navratu“ v souvislosti s navraceni se do
kazdodennosti. Campbell o tom hevdakto: ,O0 obtiznosti tohoto prahu, jehoz
prekra‘enim se hrdina vraci 2p do Zivota, s@dci mnoho nezdair“’® VSak toto
navraceni je mo nutné. Pokud by se hrdina nevrétil do Zivaad, jgj znaji obyejni
lidé, nemohlo by dojit ke ztotoZni sectendu s hrdinou a doSlo by k tak velikému
vzdaleni se postavy a recipienta, Ze bipdh pozbyl popularnosti. Bitevni pole je
symbolem Zivota, kde kaZdy tvor Zije ze smyslahjimyor:.“®° Jestlize je tedy bitevni
pole kazdodennosti symbolethsmyslem Zivota, musi se hrdina navratit, aby i$&&p
mohl ot vydat vstic dobrodruzstvi. Je tak z&ano opakovani, ona serialnost, které je
pro masovou (popularni) kulturu typicka.popularni kultura je ozr@vana
opakovanim a serialnosti, které mezi ostatnidinky umo#uji byt v kondici lehce

s rutinou kazdodenniho Zivotat

V ptiloze A (obrazek 03) a B (obrazek 01) vidime hrdikigi jsou zbaveni
piibéhu, nemame pati, jak byli stvdeni. Jen zname jejich poslaniiavinez poslani si

vybavime jejich podobu.

Uké&zali jsme si, Ze i hrdinové masové kultury matiité podobnosti s hrdiny,
ktefi se vyskytuji v pibézich napi¢ déjinami lidstva. Ono masové tedy musime hledat
v roviné jiné. Nabizi se tedy hledisko estetického ztyaima vibec podoby hrdiny

masove kultury a popkultury.

Ze vSech ukazek (vizifoha A, obrazky 01-03 arfioha B, obrazek 01) jsou
ziejmé spoléné znaky. VSichni hrdinové a hrdinky na plakatedisgbi chlada.
Pohledy vSech jsou zbaveny jakychkoliv nazna&knoci. Eco mluvi o tzv. typologii
postav a fedklada rozdily mezi typem kondei a untlecké postavy. Existuje tedy
jisty rozdil mezi typem, jak jefipasi komedni povidka, a typempdlozenym povidkou

dosahujici zavrSenosti, nezbytné proenfi®* Eco se v knize Skeptikové asitelé

9 campbell, JosepHjisic tvai hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 198.

80 campbell, JosepHjisic tvai hrdiny, Praha, Portal, 2000, str. 214.

81 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 125.
8 Eco, UmbertoSkeptikové agkitelé Praha, Argo, 2006, str. 196-197.
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detailrt zabyva postavou Stevea Canyona stejnojmennéhokkanililtona Caniffa
z roku 1947. Sesty zadr. Kone’né vidime tv# Steva Canyona. Je to tvénuz@ krasna

a poznamenana Zzivotem: #Zrase vni zralost a zdatnost. /ipomina radu
hollywoodskych stereotypd Van Johnsona az po Garyho Granta. Sympatie\w8t
obliceji se tudiz nezakladaji pouze na jejich rysedjialhj evokativni schopnosti, ale na
kvalite ,znaku“, kterou na sebe tato tvdbere a ve funkci hieroglyfu odkazuje k sérii
typi, standard a predstav muZnosti néleZejicich do kédu, k@ehai uz znaji®
Stejné je to na vSech zimvanych ukazkach z fmkumu socialnich Z&eni. VSude
vidime silr¢ typizovanou postavu hrdingi hrdinky. Uz z prvniho dojmu jsou jasné
jejich vlastnosti. Tak ndfklad Supermanovo svalnat&ld se nam fedstavuje jako
symbol sily, jeho pohled jefiony a rozhodny. Ve tié miZzeme vyist vyrovnanost

a nebojacnost. Prasdi ve&erni oblohy pin&ervanki, které misobi az kyovit¢, nam
muze hrdinu stagt do pozice pana nebe, podtrhuje jeho jettinst. RPedstavme si, Ze
by stejny vyjev byl zasazen do priesti ruSné ulice plné lidi. Superman by v tomto
piipadt pasobil smésns. | Spiderman fisobi dojmem neockyného hrdiny. Také jeho
postava je obdana svaly odkazujici na fyzickou silu. Maska zalrgmoce. U tohoto
plakatu vidime gesto prové&aé pravou rukou, které je stovano na nefitele, jez neni

v zalEru zachycen. Spiderman je na plakatu zachycen jalobrance a situovan do
prostedi nebe nad #éstem, které je aft pro kEZnéhoclovéka netradini a vymyka se
pohledim, s kterymi s&ten& (divak) setkava v kazdodennim ZioPodobné prosedi
vidime i na ukazce (vizifloha A, obrazek 03). Hrdinka filmu Resident ewdkpby
vychazi z mista, které sama dobyla. @pse setkavame s krajinou, kdéeylada
vecernim sluncem ostlené nebe. | hrdinka na tttaneda znat ani naznak emaoci.
Kloubi se u ni Zzenskost vyjggha vysokymi botami, podvazky a porozepnutou kosili
a sila, kterou zastupuji zbgama chladny vyraz ve tva(viz priloha A, obrazek 03).
Plakat Smoul (viz piiloha B, obrazek 01) pakigdstavuje podobny vyjev. Jde
o skloubeni muzské sily, ktera je znézman v nadnirné maskulini Taky Smouly

a zenskosti, kterou vyjadie spde odtné €lo Smoulinky vinouci se ke svému hrdinovi.
Ani ob¢ tyto kreslené postavy neprojevuji naznak emocjichlechladné pohledy
konotuji neohroZenost. Tiea Smoula, cobyjvodns kreslené postavka dstskych rysi

znazorgnych WtSi hlavou v porru k€lu a jemnymi kivkami obrysi téla, je

8 Eco, UmbertoSkeptikové agkitelé Praha, Argo, 2006, str. 133
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transformovan do drsného zabijdka odhodlaného Zadbibkoliv. Revolver, ktery je

v poneru K €lu zwtSen, je vedle svalhrdiny symbolem sily a moci. Cigareta v Ustech
ta'ky Smouly vyjaduje dosglost. Prostedi je znazorno neutitym zpisobem odstiny
modré a s#telnymi paprsky ve vertikalnich liniich, které veglfaji zdanlivou
nekoneénost, tak jak to bylo vifipadt nebe u Supermana a hrdinky filmu Resident evil
(viz ptiloha A, obrazky 01 a 03). @pjde o zndzoréni pro EZnéhoctende (divaka)
atypického prosedi. VSechna zpodobni postav maji tedy, jak jsme si ukazali,
spole&né rysy. U vSech fZeme poznat vrii vlastnosti z v§Si podoby. Nafiklad
Srehurku od Walta Disneyho bychom jeg&dtmohli povazovat za zlou. Umberto Eco
iika, Ze jednim ze zakladnich projewnasové kultury je fakt, Ze diva& ctend
komiksi mtze charakter postav vytusSit uz z pouhého pohledpastavu, vysétiuje to

na komiksu Steve CanyonJz pi zkoumani Steva a postav, které ma kolem sebe, jsm
si mohli u¢domit, Ze existuje jakasi velice j@swymezena typologie charaker
zaloZena na fesw koncipovanych stereotypetH. U vSech plakdt (viz pifloha A,
obrazky 01-03, ploha B, obrazek 01) se setkavame s nadosti. A uZ jsou to
nadnérné schopnosti Supermanowy Spidermanovy, jejich nadkma maskulinita,
véetr zpodobgni tlesné sily Teky Smouly. Nadnirnost, gehnanosti ziejmost jsou
prvky, které jsou popularni kulte viastni. Populérni kultura se¥uje k nadrdrnosti,

jeji dotyky &ttcem jsou Siroké, jeji barvy jasné. Tato nadmost l1aka jeji derrovatele

k jejimu napadani jako ,vulgarni“, ,melodramatickéu ,zjevnou®“, povrchni,
,vzrudujici“ a tak podobg.“®> Nadn¥rnost se podle Fiskeho stala &asti popularni
kultury a souvisi sétesnosti. Elo vidi jako médium, které fite néstradu vyznam.
Dominantni ideologie, v naSemiipact kapitalisticka, se pak snazi tyto vyznamy
kontrolovat, nebt télo je prostedek k vyjadeni vzdoru protidmto silam. Tento vzdor
se objevuje pravv popularni kultée. ,Popularni zabavy byly rozpoznany tak, ze lezely
mimo socialni kontrolu a tak ji ohroZovaly. (...) dyekonomické hrozby byly
lokalizovany uvnit individualniho; proletéaské ¢lo se stalo dlem individualnim. Tak
zabavy a vyselky #la — opilstvi, sexualita, lenost, hluk — byly &ngl jako hrozby pro

spole’ensky pgadek: &

8 Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 144
% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 114.

% Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 75.
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Vyrok, Zze masova kultura pouzivéa jako prostedek k demonstrovani svych
z4mi, nabyva platnosti i v ukdzce nésledujici (viigha A, obrdzek 04). Takzvané
hvézdy popularni kultury se snazi své divaky zaujmeujt se jim do parti, mozna
Sokovat. Jejich vizaZz neni totozna s podobeznBhocloveka. Snad nejnapadsim
piikladem by byl vijSi vzhled kapely Kiss. Na ukazce s plakatem kap&iyns and
Roses vSak také vidime snahu vymezit se a to dimouhyasy, jez se u muz
nevyskytuji takéasto a v byvalém vychodnim bloku byly symbolem liebelale by to
mohla byt i skuténost, Ze zgvaci jsou na plakatu vyfoceni pouze ve spodnim lprad
které ma podobu vilajky USA. Tato vlajka, coby v &mnosti komemni symbol pak
utvrzuje dominantni ideologii, jak o tom ha¥alohn Fiske v souvislosti s vyrobky
masové kultury: Kazdy vyrobek reprodukuje ideologii systému, kimaée produkuje
jeho: vyrobek je ideologicky vytkeny material'®” Spodni pradio tady tedy funguje
coby reklamni material odkazujici ke Spojenym tstaamerickym, ale konotuje téz
takzvany americky sen, svobodu, atd.

V teoretickécasti jsme zmiovali téma kaZzdodennosti coby reality, kteraitvo
popularni kultiie jakési podhoubi a nabizi konzumignt jisté formy Uniku ¢i
odpaiinku. Takovym unikem rizou byt mimo jiné serialy. Plakat televizniho skria
Beverly hills 90210 (viz filoha B, obrazek 02) nam tedy hrdinyedstavuje jako
»obyc¢ejné” lidi. Tim by se mohlo zdat, Zé¢quichozi vymezeni hrdinpopkultury coby
nadgirozenych bytosti¢i vystrednich ,unglci“ se na seridlové postavy nevztahuje.
Opak je pravdou. Vzdymasova kultura je jevem rozporuplnyigsto popird sama
sebe. Fiske to vyjadje slovy: ,Text, ktery se ma stat popularni kulturou, musi
obsahovat sily dominance i moZnost viifdde proti nim,celit jim nebo vyhnout se
z podizené — ale ne zcela moci zbavené — pdZfcklasova kultura se snaZi nabidnout
divakim hrdiny mytické, kt# jsou ve své dvoji identitzastupci kazdodenniho Zivota,
na druhou stranu plodi prawnrdiny jako vystizené z fotografie kazdodennosti, aby
docilila lepSiho zvniténi svych postav s konzumenty. Masova kultura na dedre

veliké mnozstvitiznych podob.

87 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 14.
8 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 25.
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5.2 Ky¢ a vyzdoba socialnich z&izeni

Tématu k¢e v masové kultte jsme se jiz dotkli v souvislosti s tim, kdyzZ jseie
vyswétlovali proces, kdy se masova kultura snazi bytutdmpi, tedy jinymi slovy, kdy
masy konzumeiit Aby takovy vyrobek rfl Sanci masy oslovit, musi se v pruiaick
libit, chce zapsobit ¢i vyvolat efekt. Dale se musi dostat do blizkosti reejwtsiho
poctu lidi, musi byt snadnoifstupny. Ky tak nachazi své uplatni v masovych
scklovacich prosedcich (&8 uz jde o televizi, rozhlas, tisk internet v dnesni daf,
cituje Milana Kunderu: Estetika masmédii se ndtstava estetikou kg, a tim, jak
masmédia vic a vic pronikaji do naSeho Zivota, &tde ky nasSim estetickym
a moralnim kédenf® S kytem se tedy potkdvame na kazdém kroku a nerese
divit, Ze pronika i do nasSich doméwa to napiklad i do socialnich z&eni formou
plakati,, které distribuuje masova kultura. Eco dokoncewinlo tom, Zze konzumni
kultura vyuZivajici kye, tu byla je&t diive, nez bychom mohltekat. ,Priumysl
vyrakejici konzumni kulturu za#renou na vyvolavani eféktvznika (...) je#t pred
vznikem knihtiskid® Ky¢ je tedy fenomén, ktery jefitomen jiz velice dlouho, byse
jeho historické datovaniazni. Faktem vSakistava, Zze dnes je jeho vysk3astjsi

a masova kultura jej pouziva stale rafinayjaimi zpisoby.

Pro vymezeni k§e pouzijeme Kulkovu definici, ktera je tkana temi hlavnimi
podminkami. 1) Ky¢ zobrazuje objekty nebo témata, ktera jsou vSeebeowmazovana
za krasnda, anebo ktera maji silny emocionalni na@pjrytoobjekty a témata musi byt
okamzit identifikovatelné. 3) K§ substantivdh neobohacuje asociace spojené se
zobrazovanym tématem™“Také ve fotografickém materialu ifpeném na socialnich
zarizenich je ky zastoupen v mnoha ukazkach. Zejména je jim prpstoa plakatova
vyzdoba. Na plakatu Supermana (viglgha A, obrazek 01) bychom za doyitou

mohli povazovat najklad oblohu zalitou zapadajicim sluncem, zatovesamotné

* Kulka, Tomasmeni a ky:, Praha, Torst, 2000, str. 30-31. Viz citace: Mikamdera, Man thinks,
God Laughs*, The New York Review of Boaks XXXII, ¢. 10 (13.Cervence 1985).

% Eco, UmbertoSkeptikové askitelé Praha, Argo, 2006, str. 72.
* Kulka, TomasUnmeni a ky, Praha, Torst, 2000, str. 57.

43



ztvarreni postavy. To samé plati i pro plakat Spidermania (§iiloha A, obradzek 02),
kde se véerni oblohou dosahuje takét§iho efektu (plakat je lib&si). Vzdy nakonec

i hlavni postava Alice z filmu Resident evil (vitilpha A, obrazek 03) splije ideal
télesné dokonalosti a je umist do krajiny s oblohou téZze barvy. Kgveho efektu
dosahujecasto praw v erotickych narétech (viz giiloha A, obradzek 06 aifloha B,
obrdzek 01). Zde bychom mohli hditoo zdbavach v rozkoSi, kterou nam Roland
Barthes pojmenoval francouzskym slovem jouissance které mluvi John Fiske:
»Jouissance, ktera byvargkladana fizre¢ jako blazenost, extdze nebo orgasmus, je
zadbavoudla..“%? Za kyovité mizeme povaZovat i vyjevy pgviz priloha A, obrazek
04) a ukazkovym iikladem kye by bylo &né v kvétin&i (viz piiloha A, obrazek 05).
VSechny vySe zmimé ukazky smuji podminky definice k§e. Jde o krasna zobrazeni
bez jakéhokoliv rusivého prvku. Jejich spwlgm ukazatelem je emocionalni naboj,
ktery se dje na poli erotiky adesné dokonalosti, nebo jde jen o ztwuin které je
jednoduse libivé. Ve, co je zobrazené, okambitpozname. Zadna dalsi témata, ktera
by se nevazala na prezentované téma, nenajdemé. fggkme obohaceni Zzadnymi
asociacemi, které by nas odpoutaly od tématu,gebprazen, tudizigtavame u toho,
co vidime. K¢ je ucen linému nekritickému publiku, tudiz nerekvapenim, proje

tolik vyuzivan pra¥ masovou kulturou.

5.3 Reklama a vyzdoba socialnich zazeni

Pokud mluvime o kgi, smetujeme k reklard. Jestlize se kysnazi vyvolat efekt
¢i zalibeni, snazi se prodat sam sebe. | reklaninofena kygem a z velik&asti je na
ném primo postavena. Na socialnichrizenich se objevila reklama na napoj Coca-Cola
(viz ptiloha B, obrazky 05 a 06). AvSak za reklamnim zimojiou i plakaty Supermana,
Spidermana, Resident evil, Guns and Roses, SniBetgrly hills 90210, a Lunetic (viz
piiloha A, obrazky 01-04,ifloha B, obrazky 01-03). VZdypraw za timto delem byly
tyto plakaty vytvéeny. Reklama zde aleigobi v rkolika planech, nebo jak bkekl
Roland Barthes, vdkolika sclenich. S odkazem na Barthesovu studii Rétorikazpr
srovname reklamu nadtoviny Panzani s reklamou na Coca-colu (vilopa D,

obrazek 01). Prvni steni u reklamy naéstoviny je jazykoveé. Jejim (jazykové

%2 Fiske, JohnUnderstanding popular culturé.ondon, Routledge, 1989, str. 50.
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substancéy nositelem je text na okraji a etikety, jeZ jsosaz@ny do firozenosti celé
scény v jeji hloubce*®* Jazykovou substanci v reklama Coca-colu by byl text ,To
je ono!* vlajici na figurantiné cervené krav& Reklama je vSak z velk&sti tvaena
samotnym obrazem. Na ukazce, kterdadilada Barthes, vidime spojeni samotnych
téstovin se zeleninou v poloot@né sfové taSce. Vyjev v nas konotuje. cerstvost
produkiz a cist¢ domaci pipravu jidla, pro niz jsou ukené; jejim signifikantem je
pootevena sfovka, ze které vypadava nailsirozbaleny“ nakup“®® Dodava pak, Ze
»druhy znak je zhruba stejrzejmy; jeho signifikantem je spojeni daje, papriky
a tribarevného ténovani (Zluta, zelengrvend) plakatu; jeho signifikadtem je Italie
anebo spide italskost.®° V pripads reklamy na napoj je signifikantem rozevlates
nactileté divky, jeji mladi, vi#Stné ai a také bychom sem mohliizalit jeji obl€eni.
Rozevlaté vlasy nam davaji tuSitippmnost ¥tru, v diwinych atich mizeme cist
vzrusenigi jisty UZas. Ve spojeni s napojem nam vitr a pobidenotuji bodlivou vinu
oswzeni, které finasi propagovana limonada. Také mladi divky adginové obl&eni
ve spojeni s limonadou hou vyvolavatcerstvost napoje, jisty Zivotni styl a senzaci.
Pokud signifikatem u Barthese byla italska&ttovin, v gipac€ Coca-Coly nizeme
mluvit o0 americkosti. DZinové ohdeni uz dlouhou dobu konotuje krériného pra¥
americky Zivotni styl, americky sen a pod®ébA takhle bychom mohli poktavat déle

i u dalSich plakdit Setkame se u nich i®mi salovacimi funkcemi. Denotaci,
konotaci, a lingvistickou funkci. Barthesovymi sjovy,Je-li naSe séleni dostaténé,
pak ndm analyzovana fotografie poskytujestéleni: lingvistické sdeni, kédované
ikonické sdleni a nekddované lingvistické cehi“®” Dalo by sefici, e reklama na

socialnich z&zenich neni zadnymigkvapenim, nellonas s¢t uz davno ovladla.

% Pozn. autora

% Barthes, Roland, V: CisaKarel (Ed.):Co je fotografiePraha: Hermann a synové, 200%({p
Miroslav Peticek), str. 51.

% Barthes, Roland, V: CisaKarel (Ed.):Co je fotografiePraha: Hermann a synové, 200%e(p
Miroslav Peticek), str. 52.

% Barthes, Roland, V: CisaKarel (Ed.):Co je fotografiePraha: Hermann a synové, 200%e({p
Miroslav Peticek), str. 52.

" Barthes, Roland, V: CisaKarel (Ed.):Co je fotografiePraha: Hermann a synové, 200%e({p
Miroslav Peticek), str. 53.
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Setkavdme se s ni wanych podobach snad na kazdém kroku, proto niekivppujici,
Ze se dostavaji i do nasich domigrrostednictvim masové kultury.

5.4 VKkus recipienta a vyzdoba toalet

Pomoci dotazniku jsme se snaZili postihnout pow#®ierra Bourdie® kulturni
a ekonomicky kapital respondénts tim, Ze jsme si jeho metodologii podstatn
zjednodusSili. U kulturniho kapitdlu nam ktomu pmstily otazky tazajici se po
vzklani, oborech studia a za&stnani, zalibach, pomoci kterych jsme mohkirtreout
habitus jednotlivych rodin, a otdzkami, kterymi gmjif’ovali znalosti vytvarného,
literarnihno a hudebniho wmi. Ekonomicky kapital jsme pak sledovali otazkami
ohledrg prijmu domécnosti. Cilem pzkumu bylo uéit, zda ma aktery z obou kapitdl
vliv na vyzdobu socialniho Haeni a jakym zfisobem se do vyzdoby toalet promita
vkus jejich uzivatal. Ukazalo se, Ze ekonomicky kapital (v naSeifpgt vySe
meésicniho @ijmu domacnosti) ma sice na vyzdobwityr vliv, ale nikoliv zasadni.
Nap‘iklad lidé v panelovych bytech maji v nejvicéipadech nizky fijem a jejich
toalety jsou prakticky od doby, kdy seigihovali, stejné. Dalo by seici, Ze
umakartovy prostor socialnich izzeni Fimo vybizi ktomu, aby byl zakryt.
Respondenti, u nichZz je ekonomicky kapital vyssijasira gestavli, ¢imz doSlo
k tomu, Ze narusili fovodni a ve vSech bytech jednotny prostor a vizugimioba
nového socialniho #&eni byla v souladu g@nim jeho uzivatél V prizkumu se
objevila ale i (a nejen u panelovych byskupina toalet, jejichz majitelé disponovali
nizkym ekonomickym kapitalem d&gsto se v prostoru #iaeni vyzdoba neobjevila (viz
piiloha A, obrazek 10,idloha B, obrazky 09-10,ifloha C, obrazky 06 a 07). Z toho
plyne, Ze zasadnim prvkem, ktery udava podobu uyydoalet, je kapital kulturni.
UZivatelé, ktéi jevili rozsdhlé znalosti v oblasti wmi a kultury sva socialni #iaeni
nezdobili a pi rozhovorutikali, Ze ani nevidi évod do této oblasti jakoukoliv vyzdobu
davat. Je ikba ftici, Ze znalosti v uni ve WtSiné pripadech souvisely s vysi
dosazeného vzthni. Cim vy3si vzdlani, tim lepsi znalosti. Dale se ukéazalo, Ze
vyzdobu toalet wuje wk. Lidé v dichodovém wku si toalety nezdobi (vizifpoha B,
obrazek 10, filoha C, obrazky 06 a 07). Pokud se v domacnogtivblkti, na vyzdols
se to projevi (viz gn¢, priloha A, obrazek 05; otisky rukoufijpha B, obrazek 07,

% Bourdieuovo pojeti kulturniho a ekonomického kalpitvzhledem ke sloZitosti a n&rmsti jeho
metod, v plném rozsahu pouzit nigtame. Proto byl fizkum zjednodusSen.
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keramické ryby, filoha C, obrazek 05). Podivame-li se na vyznamgréktespondenti
vyzdobks davaji, zjistime, Ze se vetgine pripadh neodliSuji od &h, s kterymi pracuje
kulturni pimysl. Resunutim nafiklad plakatu Supermana se jeho vyznam riggm
Socialni zézeni tedy vyznamy popkulturnich artefiakv naprosté &sSin¢ pripadi
nenmeni. Vyjimkou ale je socialni Z&eni, jehoZz vyzdobu t¥dnoviny z 11. z& (viz
piiloha C, obrazek 04). Zde byl naprosto émm kontext. Rvodné informativni
vyznam byl petva‘en ve vyznamy bombastiosti, aknosti a velkoleposti. Ukazka
plakatu rockové skupiny a vystenych pé (viz priloha A, obrazek 04) pak je
piikladem aktivniho procesu, o kterém jsme senpwali u Johna Fiskeho, totiz
vytvareni popularni kultury z kultury masove. Zde aleo#d ke zrn¥né vyznani, ona
,KOlaZ" je jen spojenimiiznych zajni prislusniky domacnosti a popularnost musime
hledat spiSe ve vybu témat. Z hudebnich skupin by popularnosti bybévypraw

kapely Guns ,n‘ roses a z oblastiimvoleni oblibenych plemen.

V teoretické ¢asti jsme se dotkli pojmu kulturniho vSezZroutstvichHarda
piehledem (viz ukazkyifloha C, obrdzky 09 a 10) se objevovaly vedle #ajako
lukostelba a golf také zaliby v zahraeni, sledovani televize a nasstkin. Mizeme
tedy prohlasit, Ze zajmyifslusniki urcitych spol€enskych vrstev nejsou pevalané
s jejich habitusy. Z gizkumu také vyplynulo, Ze oblast toalet je prostaride pomoci
vizualni podoby a tématu vyzdoby probiha prezentapen ¢leni domacnosti. Nejde
0 prezentaci WjSi ucenou navévnikam domacnosti, jako by tomu bylo u obyvacich
pokoji, ale vnitni. Respondenti svou vyzdobou wyitvae socialniho Zé&eni vlastni

soukromy prostor.
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ZAV ER
Cilem bakal#ské prace bylo zmapovani estetické vyzdoby socialn&izeni ve
ttech fiznych typech bydleni a naslednd interpretace nadiamasove&i popularni

kultury.

Teoretickacast nas ma seznamit sdkterymi teoriemi, které se masovou
kulturou zabyvaji, anebo s nf’ @lize nebo vzdalefi souvisi. Ukazali jsme si zde
historické giciny vzniku masové kultury a vymezili si odliSnégiupy v jejim chapani
stim, Ze jsme se vydali cestou druhého z nich,ptistupu, ktery nepovaZzuje
spotebitele maskultury za pasivnfigmce. Také jsme si tili sociologické aspekty,
které nam byly ndpomocny zejména v samotném zkoumdme jsme sledovali
zejména ekonomicky a kulturni kapital a hledaligskost s vizualni podobou tématem

vyzdoby.

Praktickoucast potom tviilo zpracovani vysledk vyzkumu s tim, Ze jsme se
opreli o teoreticky ramec prvnédsti. Vymezili jsme si prostor socialnihoizani
a ucili, jakym zpisobem jej jeho uZivatelé vnimaji. Na zakigoodobnych znak
vyzdob jednotlivych toalet jsme se vdadh kapitolach pokusili ratnout rektera

témata, kterd vyzkumimesl. Také jsme si titi, co ma na podobu vyzdoby vliv.
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PRILOHY
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Priloha A
VYZDOBA SOCIALNICH ZA RIiZENi V PANELOVYCH BYTECH
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P¥iloha B

-

-

-

-

-

VYZDOBA SOCIALNICH ZA RiZENi V CIHLOVYCH BYTECH
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Priloha C
VYZDOBA SOCIALNICH ZA RiZENi V RODINNYCH DOMECH
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Ptiloha D

PATES - SAUCE - PARMESAN
A L'ITALIENNE DE LUXE
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Pr¥iloha E

Dotaznik — esteticka vyzdoba socialnihdizeni

1) Druh bydlenti:
a) byt v panelovém do#n
b) byt v cihlovém dors
¢) rodinny dim
2) Patetélend domacnosti:
3) V domacnosti pevlada pohlavi:
a) muze
b) Zzeny
C) pocet muZi a Zen je vyrovnan
4) Praimérny vék domacnosti:
a) do 30 let
b) 30-50 let
c) 50 leta vice
5) Zamgstnani pislusniki domacnosti:
a) studujici
b) pracujici student/ka
c) pracujici
d) nezamdstnany
e) dichodce
6) Obory studia a za#éstnani:
7) VySe dosazeného vé&dni:
a) zakladni Skola
b) vyuéen/a nebo seédni Skola bez maturity
c) stredni Skola s maturitou
d) vysoka Skola
8) Mésieni prijem domacnosti:
a) 0 az cca 15 000K
b) cca 15 000K az 30 000K
c) cca 30 000 Kaz 50 000k
d) 50 000K a vice
9) Konicky a zaliby gislusniki domacnosti
10) Jmenujte aspo3 swtové malfe
11) Jmenujte alespo3 ¢eské malie
12) Jmenujte alespo3 swtové hudebni skladatele
13) Jmenujte alespo3 ¢eské hudebni skladatele
14) Jmenujte alespo3 swtové spisovatele
15) Jmenujte alespo3 ceské spisovatele
16) Jmenuijte styl hudby, ktery poslouchate
17) Jmenujte oblibeny Zanr literatury
18) Napiste pipadnou praxi v oblasti wni (unglecké krouzky a podolsh
19) Pokud VasSe toaleta proSla Upravou, popigeelphozi estetickou vyzdobu
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Hloha F
Vysledky dotazniki v panelovych bytech

Patetélend v domacnostech: 27

Muzi: 16 Zen: 11
Pramerny vk rodiny: Do 30 let: 1x 30-50 let: 9x 50 a vicelet
Studuijici: 3| Prac. studenti: 2 Pracujici: 19 Bez préace: 1 ucliddci: 2
Obory studia a za#stnani: Strojirenstvi: 9x

Ekonomika: 5x

Stavebnictvi: 4x

VSeobecné vadani: 2x

Sprava majetku: 1x

Recegni: 1x

Pohostinstvi: 1x

VySe dosazeného védni:

Stedni Skola s maturitou: 17x

Vyuceni nebo gedni Skola bez maturity: 7x

Zakladni Skola: 1x

Vysoka Skola: 1x

Mésicni prijem domacnosti:

15 000 aZz 30 008:

8x

30 000 az 50 000 & 2x

0 az 15 000 K Ox

50 000 K a vice: Ox

ZAliby: Hudba: 7x Hospoda: 5x Cestovani: 3x
Cetba: 3x Poitage: 3x Motorismus: 3x
Sport: 2x Spol&ensky Zivot: 2x| Cyklistika: 2x
Chalupéeni: 2x Hazeni Sipek: 1x Nakupovani:
Priroda: 1x Filmy: 1x KiZovky: 1x
Rybaeni: 1x Z4jem o psy: 1x Technika: 1x
Fotbal: 1x Siti: 1x Malovani: 1x
Bojové sporty: 1x | KiZovky: 1x Aerobic: 1x
Oblibeny styl hudby: Rock: 6x Pop: 5x
Elektronickd hudba: 4x | Country: 4x
Taneni: 2x Folk: 2x
Dechovka: 1x Metal: 1x
Klasika: 1x Gothic: 1x
Rap: 1x R ,n'B: 1x
Bluegrass: 1x
Oblibeny Zanr literatury: Romany: 4x Historické&fdtura: 3x
Fantasy: 2x Sci-fi: 2x
Detektivky: 2x Klasika: 1x
Dokumenty: 1x L. podle skuteudalosti: 1x

59



Praxe v oblasti usmi:

Hra na hudebni nastroj: 4x

Spisovatelstvi: 1x

Malba: 1 x
Tanec: 1x

Predchozi vyzdoba toalet: Plakéaty: 3x (z toho ianeikai)
Kalend&: 2x

Swtovi malii: P. Picasso: 8x V. van Gogh: 4x L. Da Vinci: 3x
C. Monet: 2x S. Dali: 2x Rembrandt: 2x
P. Gaugin: 1x P. Klee: 1x A.A. Plastov: 1x
K. Malevi¢: 1x A. Lee: 1x

Cesti malfi: A. Mucha: 6x J. Lada: 5x M. Ales: 2x
J.Capek: 2x F. Kupka: 2x A. Born: 1x
J.V. Sladek: 1x V. Spéla: 1x O. Zoubek: 1x
Kopalek: 1x S. Havtkova: 1x | J. M&ak: 1x
O. Pfeifer: 1x

Swtovi hudebni skladatelé: W. Mozart: 10x L. Beethowex J. S. Bach: 4x
R. Thomas: 1x M. Knopfer: 1x R. Blackmoore:
A. Dvorak: 1x H. Shore: 1x A. Silvestri: 1x
N. Paganini: 1x J. Strauss: 1x Ejkovskij: 1x
J. Hayden: 1x

Cesti hudebni skladatelé: B. Smetana: 9x A.fAkp9x L. Jané&ek: 2x
M. Pavliek: 1x J. Malasek: 1x K. Kryl: 1x
B. Martini: 1x P. Hapka: 1x

Swtovi spisovatelé: E. Hemingway: 5x J. Rowlingov&: 2| J.R.R. Tolkien: 1x
P. Coel: 1x R. Cook: 1x H. de Balzac: 1x
P. Verlain: 1x W. Shakespeare: 1x Kapek: 1x
Ch. Bukowski: 1x | B. Erskinova: 1x F. DostojevsHix
L. N. Tolstoj: 1x | A.S. Puskin: 1x E.A. Poe: 1x
Ch. Baudelaire: 1x . Asimov: 1x

Cesti spisovatelé: M. Viewegh: 6x | J. Hasek. 2x CEpek: 2x
B. Némcova: 2x E. Karitrkova: 1x | J. Neruda: 1x
O. Neff: 1x M. Majerova: 1x J. Skvorecky: 1x
A. Jirasek: 1x E. Krasnohorska: 1K.H. Macha: 1x

H. Pawlowska: 1x

M. Kundera: 1x
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Priloha G

Vysledky dotazniki v cihlovych bytech

Patetéleni v domacnostech: 31

Muzi: 16 Zen: 15
Pramerny vk rodiny: | Do 30 let: 2x 30-50 let: 5% 50 a vice2at
Studujici: 5 Prac. studenti: ]  Pracujici: 12 Bexpr 6 | Michodci: 2

Obory studia a za#stnani:

Strojirenstvi: 5x

Ekonomika: 3x

VSeobecné vzadani: 3x

Informatika: 2x

Stavebnictvi: 2x

Recepi: 1x

Pohostinstvi: 1x

Podnikani: 1x

Obchod: 1x

Sprava majetku: 1x

Lesnictvi: 1x

Statni sféra: 1x

VySe dosaZzeného vé&ani:

Stedni Skola s maturitou: 22x

Vyuceni nebo $edni Skola bez maturity: 5x

Zakladni Skola: 3x

Vysoka Skola: 1x

Mésiéni prijem domacnosti:

30 000 az 50 0086: kx

15 000 az 30 000 & 2x

0 az 15 000 K 2x

50 000 K& a vice: Ox

ZAliby: Cetba: 6x Televize: 5x Cestovani: 4x
Hospoda: 4x Piitace: 3x Hudba: 3x
Sport: 3x Prace: 2x Psani: 2x
Priroda: 2x Tanec: 1x Kresba: 1x
Vareni: 1x Zahrada: 1x HZovky: 1x
Rybaeni: 1x Hra na kytaru: 1xHra na klavir: 1x
Casopisy: 1x

Oblibeny styl hudby: Rock: 8x Pop: 8x
Country: 3x Tanéni: 2x
Techno: 1x jazz: 1x
Dechovka: 1x Metal: 1x
Klasika: 1x Gothic: 1x
Rap: 1x Alternativni hudba: 1x
Hip-hop: 1x

Oblibeny Zanr literatury: Romany: 3x Historick&latura: 2x
Detektivky: 2x Lehké&teni: 1x
L. skutet. udalosti: 1x Fantasy: 1x
Cervena knihovna: 1x
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Praxe v oblasti usmi:

Vytvarny krouzek: 3x

Zpev: 2xX

Hra na hudebni nastroj: 1x

Predchozi vyzdoba toalet:

Plakaty: 1x

Swtovi malii;

P. Picasso: 8x

V. van Gogh: 5x

L. Da Vinci: 4x

C. Monet: 2x A. Mucha: 2x Rembrandt: 2x
K. Malevi¢: 1x D. Veladzquez: 1x

Cesti malfi: A. Mucha: 6x J. Lada: 5x M. Ales: 4x
J.Capek: 2x F. Kupka: 2x Z. Burian: 1x
Toyen: 1x V. Spéla: 1x

Swtovi hudebni skladatelé: W. Mozart: 10x J. S. Bé&ch L. Beethoven: 4x
F. Chopin: 2x J. Strauss: 2x J. Hayden: 1x
P. Cajkovskij: 1x R. Wagner: 1x

Cesti hudebni skladatelé: A. Diadk: 9x B. Smetana: 8x L. Jatek: 4x
K. Svoboda: 1x D. Barta: 1x Z. Fibich: 1x
B. Martini: 1x

Swtovi spisovatelé: E. Hemingway: 4X L. N. Tolstax 2 | G. Orwell: 2x
A.S. Puskin: 2x R. Cook: 1x Ch. Dickens: 1x
R. Milesova: 1x J. Verne: 1x D. Maurier: 1x

J. Kerouac: 1x

R. Chandler: 1x

F. Dostojevskij:

J.R.R. Tolkien: 1x

J. Rowlingova: 1

x E.A. Poe: 1x

O. Greenberg: 1x

Cesti spisovatelé: B. dhcova: 6x K Capek: 4x V. Paral: 3x
M. Kundera: 2x M. Viewegh: 2x J. Neruda: 1x
O. Neff: 1x K.H. Borovsky: 1x K. Swtla: 1x
V. Nezval: 1x V. Havel: 1x F. Gelner: 1x

J. Lada (dtem): 1x
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Pr¥iloha H
Vysledky dotazniki v rodinnych domech

Patetélenia v domacnostech: 32

MuZi: 14 | Zen: 18
Primérny vék rodiny: | Do 30 let: 3x | 30-50 let: 3x 50 a vicedet
Studujici: 9 Prac. studenti: 3 Pracujici:| Bez prace: 3 Dachodci: 5
Obory studia a za#stnani: Ekonomika: 6x Informatika: 1x
VSeobecné vadani: 5x Urednik: 1x
Pedagogika: 4x Zurnalistika: 1x
Zemedélstvi: 3x Geodézie: 1x
Strojirenstvi: 3x Chemie: 1x
Podnikani: 2x Historie: 1x
VySe dosaZzeného vé&ani: Stedni Skola s maturitou: 12x

Vysoka Skola: 10x
Vyuceni nebo sedni Skola bez maturity: 5x
Zakladni Skola: 5x

Mésiéni prijem domacnosti: 50 000&a vice: 6x
30 000 az 50 000 & 3x
15 000 aZ 30 000 & Ox
0 az 15 000 K 1x

ZAliby: Zahradka: 9x | Cestovani: 7x Sport: 5x
Tanec: 3x Hudba: 3x iRoda: 3x
Paitate: 2x Rstovani kaktus 2x | Kultura nésta: 1x
Politika: 1x Lukostelba: 1x Keramika: 1x
Pohadky: 1x Televize: 1x ikZovky: 1x
Rybaeni: 1x Zajem o psy: 1x Fotografovani: 1x
Hory: 1 Hospoda: 1x Divadlo: 1x
Cetba: 1x Zajem o kiky: 1x | Automobilismus: 1X
Dum: 1x Psani: 1x Tenis: 1x
Golf: 1x Chovatelstvi: 1x \igni: 1x
Réadio: 1x Vodni sporty: 1x &y: 1x
Oblibeny styl hudby: Pop: 9x Rock: 6x
Klasika: 4x Country: 4x
Tane&ni: 2x Folk: 1x
Dechovka: 2x Metal: 1x
Opereta: 1x Pistky pro ckti: 1x
Hip-hop: 1x Punk: 1x
Soundtracky: 1x
Oblibeny zanr literatury: Historicka literaturax 4 Klasika: 3x
Romany: 2x L. podle skuteudalosti: 2x
Detektivky: 1x Poesie: 1x
Novely: 1x Fantasy: 1x
Filosoficka I.: 1x Psychologicka I.: 1x
Odpainkova I.: 1x
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Praxe v oblasti usmi:

Hra na hudebni nastroj: 3x

Keramicky krouzek: 3x

Vytvarny krouzek: 2x

Zpev: 2X
Tanec: 1x
Krasobrusleni: 1x

Predchozi vyzdoba toalet: Kalerrddx

Swtovi malii: P. Picasso: 7x V. van Gogh: 7x L. Da Vinci: 4x
C. Monet: 1x S. Dali: 1x Rembrandt: 3x
P. Gaugin: 2x P. Klee: 1x E. Manet: 1x
P.P. Rubens: 1x Michelangelo: 1x J. Pollock: 1x
V. Kandinskij: 1x | A. Mucha: 1x J. Vermeer: 2x
D. Veldzquez: 1x | G. Klimmt: 1x A. Warhol: 1x
F. Goya: 1x

Cesti malfi: A. Mucha: 7x J. Manes: 5x J. Lada: 4x
J. Zrzavy: 4x JCapek: 3x F. Kupka: 2x
M. AleS: 2x E. Fila: 2x B. Kubista: 1x

|. Opekarova: 1x

Swtovi hudebni skladatelé:

L. Beethoven: 7

X  W. A. Blidz6x

J. Strauss: 6x

P.Cajkovskij: 4x | A. Dvdak: 3x J. Hayden: 3x
N. Paganini: 2x J. S. Bach: 2x K. Cobain: 1x
F. Chopin: 1x
Cesti hudebni skladatelé: A. Dhak: 9x B. Smetana: 8x L. Jamek: 4x
B. Martini: 3x J. Malasek: 1x Slagek: 1x
D. Barta: 1x
Swtovi spisovatelé: E. Hemingway: 4x J. Rowlingova: 3| J.R.R. Tolkien: 2x
P. Verlain: 2x E.A. Poe: 2x J. Kerouac: 2x
A.S. Puskin: 2x A. Rimbaud: 2x E. Zola: 1x
Ch. Bukowski: 1x | M. Lermontov: 1x | F. DostojevskKijx
N. V. Gogol: 1x E. T. Seton: 1x H. de Balzac: 1)
Ch. Baudelaire: 1x J. P. Sartre: 1x L. A. Senega: 1
G. Orwell: 1x V. Hugo: 1x G. Maupassant: 1x
E. Blyntonova: 1x| G. Flaubert: 1x J. London: 1x
Cesti spisovatelé: M. Kundera: 3x M. Viewegh: 2x | Néruda: 2x
B. Némcova: 2x H. Pawlowska: 2x | V. Paral: 2x
J. Foglar: 2x KCapek: 1x J. Glazarova: 1x
A. Jirdsek: 1x A. Sova: 1x K.H. Macha: 1x
O. Neff: 1x E. Krasnohorska: 1»/. Havel: 1x
P. Hilova: 1x K. J. Erben: 1x K. Palék: 1x

Klostermann: 1x
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