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Anotace

Bakalafska prace na téma Vliv bulvaru na spole¢nost se zabyva bulvarnimi
médii, a to od jejich zrodu ve Spojenych statech americkych, pies jejich vyvoj
v Evrop¢ az po soucasnost, kdy bulvarni noviny patii k nejétenéjsim. Odhaluje
zakulisi zrodu ceského bulvaru, poukazuje na cCasto nedlstojné praktiky
celebrit a novinari. Zabyva se tlohou bulvaru ve spolecnosti, posuzuje jeho
vliv a zjistuje, jaky dopad mohou mit tenden¢ni informace na masové

publikum.

Klicové pojmy

Ahal!, Blesk, bulvar, celebrita, ¢tenaf, média, noviny, paparazzi, publikum,

tisk, vliv.



Annotation

The bachelor’s thesis “The Tabloid Journalism Influence on Society”
deals with tabloid media — from their inception in the United States of
America, their evolution in Europe up to the present, when the tabloid press
belongs to the most readed one. It reveals the backstage of the Czech tabloid
press inception, points out the celebrities and journalists practices, that are
often undignified. It also deals with the role of the tabloid press in the society,
assesses its influence and discovers the impact of tendentious information on

mass audience.

Key words

Ahal, Blesk, tabloid press, celebrity, reader, media, press, paparazzi,

audience, press, influence.
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UvoD

»Bulvarni tisk lze bez vahani kazdy den. Ale ostatni noviny, jako
Timesy, fikaji pravdu pii kazdé bezvyznamné piilezitosti, takze kdyz to

vyzaduje nutnost, mohou vefejnost oklamat s potiebnou autoritou.**

Tisténa 1 elektronickd média denné nabizeji nejriiznéjsi zpravy, od
politickych, ekonomickych, sportovnich az po zpravy z kultury, ze spolec¢nosti,
ze svéta celebrit. Na posledni dvé jmenované se soustiedi bulvarni média, kterd
zamé&fuji veSkeré své komunikacni aktivity na to, aby ctenditm pfinesla
zpravy, ktera slavna osobnost se zhroutila, kterd4 koho opustila, které ztloustla,
kterd je vazn€¢ nemocnd, kterd se soudi atd. Tento typ zprav a fotografii ze
soukromi celebrit publikum zajima a vydavatelé na tuto poptavku reaguiji.
Najimaji si séfredaktory, ktefi rozhoduji o tom, ktera celebrita bude na titulni
stran¢, jak bude znit titulek a v neposledni fadé i jakou emoci bude ¢lanek
doplnén. Pro prodejnost novin udélaji téméf vSe, a tak nevahaji mnohdy
otisknout polopravdu nebo Uplné smySlenou véc, poupravit ziskanou informaci
tak, aby ,,Iépe prodavala®“, zkratka nabidnout néco, co ¢tenafe piitahne, co ho
Sokuje. A protoze prodavaji piibéhy a silné emoce, byva ona realita mnohdy

velmi zkreslena.

Lze se ale v dnesni, byt demokratické spolecnosti, ktera je zalozena na
svobodé¢ slova, spokojit s tim, ze vydavatelé a Séfredaktofi pouze reaguji na to,
co Ctenaf ocekava? Lze neustdle pfihliZzet tomu, jak si bulvar vymysli, jak
napise v podstaté o komkoliv cokoliv, jak nabizi poktivenou realitu obalenou
do emoci a to jen proto, aby si udrzel své ¢tenaie? Bulvar, ostatné jako kazdé
masové médium, plsobi na masy, jeho publikum je spiSe pasivni, méné
vzdélané a tim i snadno ovlivnitelné. Bakalaiska prace ma za cil ur€it, jak

velky je vliv bulvarnich zprav na Sirokou vefejnost. Jak mize bulvarni

! KINGSOLVER, Barbara. Lakuna. 1. vyd. Brno: Jota, 2011, 527 s. Zlaté edice (Jota). ISBN
978-807-2178-896. 5.163.



zkresleni reality ovlivnit Ctendfe, jaky dopad miize mit na mravy, etiku,
moralku, slusnost a hlavné usudek jednotlivce i celé spole¢nosti. Prace odhali
dopad bulvaru nejen na Ctenaie, ale 1 na jeho tvlirce a na celebrity, jejichz
soukromi plni titulni strany. Stim také Uzce souvisi tzv. bulvarizace, tedy
by existovat mantinely, ve kterych by se tvlirci bulvaru pohybovali? Kdo by je
m¢él nastavit a kdo hlidat? Cilem bakalaiské prace je ukazat, na jakych
principech funguji bulvarni média. Jakym zpusobem vznikaji titulni strany
nejctengjSich bulvarnich deniki, jak zka je spoluprace celebrit s novinafi, jak
doopravdy vznikaji fotografie ze soukromi slavnych. Teoretickd préce
ptedstavi vznik bulvaru ve svété i v Ceskych zemich. Zdirazni také vyznamné

historické mezniky, které udaly smér dalSimu vyvoji bulvéarniho tisku.

Hlavni zdroje, které byly v bakalaiské praci pouzity, jsou odborna
literatura zabyvajici se historii médii a literatura tykajici se masové
komunikace a medidlni vychovy. Informace byly Cerpany také z rozhovort
Snovinafi, celebritami a bulvarnimi experty, které byly nato¢eny pro
celoplosnou digitalni Televizi Barrandov, ktera vysilala dva porady odhalujici
zakulisi ¢eského bulvaru, a to Tajemstvi bulvaru — lez nebo realita a Tajemstvi
bulvaru — lidé kolem n¢&j (oba potady jsou také piilohou bakalaiské prace).
V neposledni fadé byly vyuzity rozhovory zpracované piimo pro tuto

bakalarskou praci.

2 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 4. rozi. a pieprac. Pieklad
Hana Antoninova. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-807-3675-745. s. 43.



1. Obecna charakteristika bulvarniho tisku

Slovo bulvar pochazi z francouzského slova boulevard, které oznacuje
Sirokou méstskou ulici, promenadu se stromotadim. Toto oznaceni se pieneslo
na kategorii tisku, ktera byla nabizena pouli¢nim prodejem. Kameloti lakali
kolemjdouci ke koupi novin vyvolavanim senzacnich titulkti. Tento zpiisob
prodeje novin se objevil zac¢atkem 19. stoleti, do t¢ doby byl tisk odbératelim
distribuovan formou ptedplatného piimo do jejich byt nebo ufadi. ,,Postupné
se slovo bulvar stalo synonymem pro neseridzni, neovéfeny, hovici vkusu

“® Nespisovny jazyk, emotivni

ulice, laciny a poklesly typ novin ¢i Casopisi.
vyktiky, jednoducha vétna stavba, velké titulky, kresby, tajné poftizené
fotografie, to jsou zékladni znaky bulvaru. Jeho Ukolem je uéinit soukromy
Zivot znamych osobnosti vefejnym. Dobry bulvar nabizi lidem, kteti piilis
nectou, nejdilezitéjsi politické a celospolecenské problémy ve formé, ktera je
pro n¢ pochopitelnd, pro nemajetné vrstvy ¢tenditi piinasi bezplatny pravni a
socidlni servis, stimuluje kult UspéSnosti mezi SirSim obyvatelstvem,
uspokojuje chut’ po krvi a sexu a v neposledni fadé¢ se miize pysnit nejlépe
redak¢éné zpracovanymi sportovnimi rubrikami, které mohou tvofit az polovinu

rozsahu novin.*

Zcela nepostradatelny je v bulvaru fotograf oznaovany jako paparazzo,
tedy ,.drzy, vlezly fotograf fotografujici bez dovoleni znamé osobnosti a
shangjici pikantni, bulvarni informace.“> Poprvé bylo oznaleni paparazzo
pouzito ve filmu Federica Felliniho La Dolce vita (Sladky zivot) v roce 1960.
Paparazzo se jmenoval jeden z fotografu, ktery ve snimku pronasledoval
filmové hvézdy. Jeho piijmeni se postupné stalo obecnym oznacenim pro
bulvarni fotografy (paparazzi). Za viibec prvni bulvarni fotografii je povazovan

snimek umirajiciho némeckého statnika 19. stoleti Otto von Bismarcka.

¥ OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha:
Libri, 1999, 256 s. ISBN 80-859-8376-1. s. 32.

*HVIZDALA, 2005, s. 213, 214.

> OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha:
Libri, 1999, 256 s. ISBN 80-859-8376-1. s. 125.
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Dne 30. ¢ervence roku 1898 se do domu knizete Bismarcka tajné vloupali
Wilhelm Wilcke a Max Christian Priester a vyfotografovali ho na smrtelné

posteli.

Bulvarni tisk si vyslouzil v riiznych zemich také riznéa oznaceni. V USA a
ve Velké Britanii se pro n&j vzilo pojmenovani ,,penny press* (noviny staly
jeden cent, kterému se lidové fikalo penny), ,,yellow press* (zlutd Zurnalistika),
méné uzivanym terminem bylo ,popular press“ a ,sensational press®.
V némecky mluvicich zemich ,,Groschenpresse®, ,,Boulevard — Zeitung®,
»Sensations — Presse®, ve francouzsting pak ,,presse” a ,,scandale. V Ceskych
zemich se vzily pojmy ,,Sestadkovy a ,krejcarovy* tisk. VSechny nazvy pro
bulvarni noviny evokovaly lacinost a byly odvozeny od nejmensi mince, za

kterou se tisk prodaval.

11



2. Vznik bulvarniho tisku

Bulvarni tisk se v prvni tfetiné 19. stoleti rozsifil predevSim diky
technologickému rozvoji, procesu modernizace a ristu mést, se kterym souvisi
i vétsi koncentrace potencionalnich ¢tenait na jednom misté a v neposledni
fad¢ také diky rozSifeni gramotnosti a nizké cené pro odbératele. Té se
vydavateltim podafilo docilit jednak snizenim nakladii na vyrobu a také tim, ze
az tfi ¢tvrtiny prostoru v tisku zabirala inzerce. K nejvyznamnéjs$im inzerentim
pattily velké obchodni domy. Pfijmy z inzerce byly tak vyrazné, ze se bulvarni
noviny mohly prodavat az Sestkrat levnéji nez ostatni periodika té doby. Velmi
brzy byl ndklad bulvarnich listh mnohonasobné vyssi nez naklad seridznich
novin, a pro majitele bulvarniho tisku se tak novinova zprava stala vlastné
pouhym prostfedkem k dosazeni zisku. Periodika, kterd se od tficatych let 19.
stoleti obracela na Sirokou skupinu lidi, se oznacuji jako masovy tisk. Jeho
jedinou charakteristikou ale nebylo pouze jeho masové publikum. ,,Podstatny
je takeé vysoky naklad, napadna graficka uprava (velké, vyrazné titulky, velké
fotografie) specificky obsah (kriminalni piib&éhy, sex, politickd témata
podavana jako z&bava) a jeho stylizace (kratké texty, jednoducha vétna stavba,
Casto vulgarni slovnik), kterd odpovidd moZnostem a vkusu masového
Stenare.

Prvni skute¢ny bulvar nevySel v Pafizi, ale v americkém New Yorku.
V roce 1833 vydava Benjamin Day The Sun, ktery je pozdéji oznaen za viibec

prvni bulvarni list na svéte.

® JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spole¢nost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s.
ISBN 80-717-8697-7. s. 30.

12



2.1. Spojené staty americke

e Benjamin Day — The Sun

Prvni americky, levny a lidovy denik The Sun (viz obr. 1: Titulni strana
deniku The Sun) zacal v New Yorku v roce 1833 vydavat puvodné tiskaisky
délnik Benjamin Day. Vzhledem k tomu, Zze Benjamin Day nedisponoval
veétsim mnozstvim penéz a zalozeni novin pro né¢j bylo jakymsi vychodiskem
Znouze, nemohl si dovolit spoléhat jen na platby od predplatiteli. Zisk
Z jednoho cisla musel pokryt ndklady na vydéni ¢isla druhého, proto Benjamin

Day najal kolportéry a ti noviny za provizi prodavali pfimo na ulici.

Denik The Sun ¢tenafi piinesl jednoduché, zabavné Eteni, Casto
smyslené, nechybéla sexudlni, skandalni ¢i kriminalni tématika s dirazem na
mistni udalosti. ,,Béhem Sesti mésici dosahl The Sun nédkladu 8000 vytiski
denng, témét dvojnasobku nakladu nejvétsiho newyorského deniku The
Courier. Standardni vysvétleni ohlasu Dayova listu upozorfiuje na vypjatou

v T L - 7
senzacnost zpravodajstvi, zalibu ve zpravach o zlo€inech, sexu atd.*

K nejznaméjsi mystifikaci, kterou Benjamin Day otiskl, patfi série
¢lankli o udajnych astronomickych pozorovanich Johna Herschela (syn
astronoma a objevitele Uranu sira Williama Herschela). Ten mél v jizni Africe
pomoci nového teleskopu pozorovat Zivot na Mésici. ,,Na Mé&sici existuje
zivot! Mé&sicni Zivé bytosti jsou popisovany jako ,,podivuhodna® obojzivelna
stvoteni kulaté postavy, kterd se dovedou obrovskou rychlosti pohybovat po
kamenitém pobiezi!* V dal§im pokracovani se o nich psalo jako o ,lidskych
netopyrech, jejichZ télo se podoba lidskému a jejichz kiidla vypadaji jako
netopyti. Rozdil s ,kulatou postavou* mohl ¢tenafe zarazit, ale vérohodnost

,reportaze™ umocnil pseudovédecky jazyk — naklad vzrostl na 19 tisic vytiskl

" KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Dg&jiny svétové zurnalistiky. 1. vyd. Brno:
Novinat, 1989, 332 s. ISBN 80707721661. s. 282.
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denné.“® Nasledn& pfisla zprava o poruse teleskopu a Benjamin Day celou

zalezitost uzaviel slovy, Ze §lo pouze o Zert, o pouhé rozptyleni vefejnosti.

Benjamin Day, ktery stdl u pocatku amerického masového tisku,
paradoxné nevéfil v jeho uspéch. V roce 1837 své podily v listu prodal. Na
poutavy a jednoduchy obsah po vzoru Benjamina Daye a jeho deniku The Sun
vsadili v letech 1835 — 1839 v USA i dalsi listy, jako naptiklad Transcript,
New Era, Man, Ladies Morning Star. Vitézné z konkuren¢niho boje nakonec
vySel jen The New York Herald, ktery zalozil Jamess Gordon Bennett v roce
1835.

e Jamess Gordon Bennett — The New York Herald

The New York Herald se na rozdil od deniku The Sun neorientoval pouze
na nejméné narocné Ctenafe, snazil se zaujmout rozsahlé skupiny lidi, kteti se
zajimali o déni kolem sebe a upfednostiiovali néktery ze seriéznich denikd. The
New York Herald zvysil cenu na 2 centy, zavedl ekonomické, finan¢ni ¢i
politické zpravodajstvi. Pfi nedostatku zprav se ale list nezdrahal otisknout
vymyslené udalosti. Jednou z nich byla i zprava o Utéku Selem z newyorské
zoologické zahrady a nasledném boji lidi s tygry. ,,Bennett formuloval jako
pravidlo svého listu ,.kazdy den zvefejnit jednu senzaci a soustfedit na ni

pozornost celé vetejnosti, a tato zdsada se dusledné plnila.“9

e Horace Greeley - New York Tribune

To, Ze masovy naklad nemusi nutné jit ruku v ruce se senza¢né a emotivné
ladénym obsahem, dokazal Horace Greeley v roce 1840. V jeho deniku New
York Tribune postupné pracovali nejlepsi novinafi své doby (Charles A. Dana,
Margaret Fullerova, Henry James aj.), coz se nasledné odrazilo i v obsahu
novin. Ctenat v Greeleyho listu nasel ¢&lanky napiiklad o problémech

ptistéhovalci, otrokafstvi, vzdélavani ¢i o pracovnich podminkach. New York

8 PROKOP, Dieter. Boj o média: d&iny nového kritického mysleni o médiich. 1. Geské vyd.
Praha: Karolinum, 2005, 409 s. ISBN 80-246-0618-6. s. 161, 162.

® KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. D&jiny svétové zurnalistiky. 1. vyd. Brno:
Novinaft, 1989. s. 287.
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Tribune se stal tfetim nejvétsim listem (Greeleyho list ale nikdy nedoséahl
nakladu, jaky mél The Sun nebo The New York Herald). ,,Greeley vsak
dokazal, ze je mozné dosahnout masového nakladu 1 jinymi prostiedky, nez byl
vulgéarni senzacionalismus a podbizeni se vkusu nenarocného Ctenaie. Jeho list

se stal jednim z hlavnich tiskovych organt hnuti za zrugeni otrokafstvi.«!°

¢ Nova éra - Joseph Pulitzer a William Randolph Hearst

Druhé polovina 19. stoleti byla ve znameni novych vynélezt, které nadale
umocnovaly vliv primyslové revoluce. Rozvijela se piredevsim komunikacni
technika, kterd vytvarela nové, dosud nevidané moZznosti pro vydavatele.
Jmenujme napiiklad bezdratovy telegraf Guglielma Marconiho (1895), prvni
pouzitelny telefon Alexandera Grahama Bella (1876), na trhu se objevily take
prvni psaci stroje (1874) a Thomas Alva Edison rozsvitil svou prvni zarovku
(1879). Vyznamné piijmy vydavatelti tisku stile tvofila inzerce, ktera se
pfesunula i na titulni strany. Masové roz§ifovani novin zvysovalo konkurenci a

vydavatel¢é se snazili ¢tenaie lakat novymi prvky.
e Joseph Pulitzer

Jednim z piedstaviteli zmény byl Joseph Pulitzer, ktery v roce 1883 koupil
dvoupencovy list New York World. Ctenat v ném nasel hlavné piibéhy o
tragickych laskach, barvité zde byly popisovany krimindlni ¢iny a nechybély
ani zpravy z takzvané vyssi spole¢nosti o balech a banketech. Po svych
redaktorech chtél, aby psali chytlavéji, bulvarnégji. ,,Pulitzer zavedl titulky ptes
nékolik sloupcti, které obsahovaly ve zhusténé podob¢ dramata tohoto svéta:
»dcreaming for Mercy®, ,,All For A Woman’s Love®, ,,A Mother's Awful
Crime*, ,,A Mystery of the River®, ,,The Wall Street Terror*, ,,Baptized in
Blood*, ,,A Heroine or A Criminal?* — voln¢ ptelozeno: ,,Zadonila o slintani®,
,Vse pro lasku zeny“, ,,Hrizny mat¢in zlo¢in®, ,, Tajemstvi feky*, ,,Teror na

Wall Streetu®, , Kest krvi“, ,,Hrdinka nebo zlotinec?“ “! Za ti roky vzrostl

19 KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Dé&jiny svétové zurnalistiky. 1. vyd. Brno:
Novinat, 1989. s. 293.

1 PROKOP, Dieter. Boj 0 média: d&jiny nového kritického mysleni o médiich. 1. Geské vyd.
Praha: Karolinum, 2005, 409 s. ISBN 80-246-0618-6. s. 216.
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denni naklad Pulitzerovych novin vice neZ Sestnactkrat (ptivodné z 15 tisic na

250 tisic vytiska).

Joseph Pulitzer vSak neziistal jen u velkych titulkt, do listu zaélenil také
kreslené vtipy (cartoons) a v roce 1893 zacaly v jeho novinach v jako prvnich
na svéte vychazet komiksy (comic strips). ,,Komiks je nizkodefini¢ni a vysoce
participatni formou vyrazu, kterd se dokonale hodi k mozaikové formé
novin.“*?> New York World otiskoval kresleny serial The Yellow Kid kreslife
Richarda F. Outcaulta, jeho hlavni postavou byl chlapec ve zluté no¢ni kosili
(viz obr. 2: Komiks Yellow Kid). Odtud také pochazi hanlivé oznaceni pro
bulvarni tisk ,,Zluty tisk* (yellow press). Text, ktery komiks doprovazel, nebyl
napsan v bublinach, ale pfimo na noc¢ni kosili chlapce. Kresleny serial, ktery
¢tenati daval mimo jiné pocit kontinuity, brzy nékolikanasobné zvysil odbér

novin.

Joseph Pulitzer si kromé bulvarni zurnalistiky osvojil i1 agresivni politickou
zurnalistiku, které dnes fikdme investigativni zurnalistika. ,,Na pocatku 20.
stoleti byli novinafi a novinafky oznacovani jako kydaci hnoje ,,muckrackers®,
Lti s vidlemi“ nebo ,,meta&i hnoje“.“** Joseph Pulitzer se zasadil o to, aby na
prestizni Columbijské univerzit¢ v New Yorku vznikla dnes jiZ nejlepsi a
nejslavngjsi fakulta zurnalistiky. Radu let pesvéd¢oval spravni radu univerzity
0 sile a vlivu zurnalistické profese a nutnosti vzniku samostatné fakulty. Jejiho
zizeni se ale nedozil, zemiel vroce 1911, rok pfed tim nez byla fakulta
zurnalistiky oteviena. Jméno Josepha Pulitzera nese 1 nejvyznamnéjsi americké
ocenéni novinaid, spisovatelii, hudebnikti a umélct. Tzv. Pulitzerova cena se
udéluje od roku 1917, a to hned v n€kolika kategoriich. V soucasné dobé je jich

dvacet jedna.

12 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: extenze &lovéka. 2., rev. vyd. Preklad Milos
Calda. Praha: Mladé fronta, 2011, 399 s. ISBN 978-80-204-2409-9. s.177, 178.

3 PROKOP, Dieter. Boj 0 média: d&jiny nového kritického mysleni o médiich. 1. Geské vyd.
Praha: Karolinum, 2005, 409 s. ISBN 80-246-0618-6. s. 217.
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¢ William Randolph Hearst

Vyznamnym hracem a tvrdym konkurentem Josepha Pulitzera byl William
Randolph Hearst. Ten v roce 1895 koupil denik New York Morning Journal a
pretahl Pulitzerova kreslife Zlutého kluka Richarda F. Outcaulta. Pulitzer se
vSak nevzdal, najmul jiného kreslife a tak na newyorském novinovém trhu
vychéazely dva vzijemné si konkurujici seridly. Pro Hearsta psali nejlepsi
ameriCti novinafi a spisovatelé, kteti diky vypsanym odménam sami patrali po
pachatelich skute¢nych vrazd a vysvétlovali, pro¢ mohlo dojit ¢i pro¢ doslo ke
zlo¢inim. William Randolph Hearst jako prvni zavedl ve svych novinach

rubriku, kterd nabizela ¢tenati odpovédi na otazky tykajici se bézného Zivota.

2.2. Francie

V prvni poloving 19. stoleti se v Evropé, konkrétné ve Francii objevily
prvni deniky s velkym, na svoji dobu masovym nakladem. Byly jimi pfedevs§im
vroce 1836 zalozené Le Siécle Armanda Dutacqa a La Presse Emila de
Girardina. Tyto tzv. nepolitické listy reprezentovaly na francouzském
novinovém trhu zcela novy typ novin, pfestoZe je jejich vydavatelé pouZzivali
pfedevS§im k politické propagaci. Jejich hlavnim cilem bylo pfindset zisk.
Dutacq a Girardin pfiSli se zasadni inovaci. Vyuzili akciové spole€nosti pro
ziskani velkého zakladniho kapitalu, rozsifili inzertni plochu a zisk pak pouzili
pro dal8i vystavbu listu a kryti ¢asti vyrobnich nakladi. Tim bylo mozné oba
listy Le Siécle a La Presse nabidnout za cenu, ktera byla niz§i nez vyrobni
naklady, tim ziskat vétSi okruh Ctenail, a noviny tak uéinit atraktivnéjsi pro
inzerenty. Obsah vSak musel zlstat pro Ctenafe stdle poutavy, iniciatorem
vétsiny nepolitickych zmén v deniku byl Emile de Girardin. Ten kladl diiraz na
atraktivni titulky, rozsahlé a kvalitni zpravodajstvi, poutavou grafiku a
pfedevs§im pak na novy prvek — roman na pokracovani, coz se pozdéji ukazalo
jako velmi dobry prostiedek pro ziskavani a udrzeni Ctenarti. V La Presse
vychazel naptiklad Balzactv roman Stard panna, scéna ze zivota v provincii.

Emile de Girardin snizil diky zisku z inzerce cenu La Presse na polovinu
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dosavadni ceny deniku stejného rozsahu a tim dosahl Sirokého Etenaiského
okruhu, ktery pochopitelné vabil i inzerenty. ,Predseda francouzského
syndikatu novinaii National des Journalistes George Bourdon prohlasil o
Girardinovi, Ze je ,,velkym Skiidcem Zurnalistiky* a dodal ,,potkdm-li v nasem
povolani hochstaplery a vydérate, pak je jejich otcem Girardin.«*
Komercializace tisku byla tedy jednim z hlavnich ryst vyvoje francouzskych

novin pred rokem 1848.

Teprve v Sedesatych letech 19. stoleti se ve Francii uplatnil v pravéem
slova smyslu levny tisk pro Siroké cétenafské vrstvy. Obdoba americkych
»penny papers® si ziskala svoji popularitu, kterd nebyla o nic mensi nez za
ocednem. V roce 1863 zalozil Moise Milluad — Polydor denik Le Petit Journal,
ktery se zaméfil na pfitazlivé a senzacni informace. ,,Do roku 1876 prodaval Le
Petit Journal 260 tisic vytiskd denné, a kdyz zacal otiskovat na pokracovani
kriminalni roman, vzrostl jeho naklad na 300 tisic.“!> Denik Le Petit Journal
(vychéazel do roku 1944) nebyl zdaleka poslednim. Po ném se do poptedi zajmu
dostal denik Le Figaro (od roku 1826 satiricky tydenik, v roce 1854 ho pievzal
Hippolyte de Villemessant, ktery z néj postupné vytvoril nejctenéjsi denik),
ktery pfinasel drby ze spoleenského Zivota. Ctenaf si mohl koupit i vedernik
L’Evénement, ktery nabizel podobny obsah. Po padu cisafstvi se nabidka

masového tisku rozsifila napiiklad o Le Petit Parisien, Le Matin ¢i Le Journal.

4 KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Dé&jiny svétové zurnalistiky. 1. vyd. Brno:
Novinaf, 1989, 332 s. ISBN 80707721661. s. 266.
' Tamtéz, s. 272.
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2.3. Velka Britanie

»»KdyZ kousne pes ¢loveka, neni to zprava pro noviny. Zpravou pro
noviny je, kdyz &lovek kousne psa!“.“*® to fikaval Lord Northcliff (vlastnim
jménem Alfred Harmsworth) svym reportérim. Tento anglicky vydavatel,
ktery prenesl bulvar z Ameriky do Evropy, piedstavuje vyznamné zmény ve
vydavani masového tisku shrnované pod pojmem ,,northcliffovska revoluce®.
List Daily Mail zalozeny v roce 1896 lordem Northcliffem se stal prvnim
denikem s opravdu masovym nakladem. ,,V tomto listu (ktery byl kopii
uspésného tydeniku Tit-Bits (,,Pikantni novinky* vydavatele Georga Newnese)
odpovidal na otazky typu Co ji kralovna? Umi ryby mluvit? Pro¢ Zidé nejezdi
na bicyklu? Pro¢ nejsou konduktéfi v autobusech holohlavi? Miize pes spachat
sebevrazdu? apod.“” Northcliff se zam&¥il na zpravy o zloGinech, nechyb&ly
ani rozhovory s policisty, ale ani se znamymi zlo¢inci. V novinach vidél i zdroj
zdbavy. Uspéch lorda Northcliffa se pokusila napodobit i fada ostatnich
vydavateli, tim se ale pouze prohloubil rozdil mezi seri6znimi listy a masovym

tiskem.

Lord Northcliff nabizel svému publiku i rizné atraktivni soutéze nebo
zvyhodnéné pojistné pro nové Ctendfe. Zacal také 1épe vyuzivat piijmy
Z inzerce, zasadni zménou pro inzerenty pak bylo uctovani ceny inzeratu podle
Ctenosti listu. Niz8i cena novin ldkala Fadu ¢tenaru, jejich vysoky naklad zase
inzerenty. Lord Northcliff dokéazal vybudovat a vést velky tiskovy koncern,
ktery zahrnoval jak Daily Mail, tak i nedélnik News of the World, listy
Observer a Times a fadu dalSich titult. ,,Northcliffovskou revoluci byl v zasadé
dovrsen proces zavadéni modernich masovych médii do kontextu moderni

spolecnosti. Dalsi vyvoj masovych médii vychazel z ekonomickych principti

® OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd.
Praha: Libri, 1999, 256 s. ISBN 80-859-8376-1. s. 32.

7 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolegnost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s.
ISBN 80-717-8697-7. s. 32.
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zavedenych predev§im Northcliffem a byl podminén rozvojem technickych

v r o . . ’ « r 18
moznosti vyroby a distribuci sdéleni.*

2.4. Ceské zemé

K rozvoji bulvérniho tisku v ¢eskych zemich doslo ve druhé poloving
dvacatych let 20. stoleti, tj. v mezivale¢ném obdobi. Vychazel Vecerni list,
Poledni list, Expres, Nedeéini list a Pondélni list a dale také satiricky tydenik
Sejdrem, ktery se stal ,,prototypem sprostoty a §piny.“19 Vsechny tyto tituly
pochazely z koncernu Tempo (vznikl koncem 20. let) vydavatele Jifiho
Stiibrného. ,,Zatimco z Pondelniho listu krev pouze kapala, z Expresu piimo

tekla.«?°

Hlavnim tématem novin byly zlo¢iny a vrazdy, nechybély ani
milostné aférky a rtzné skandaly. Nejvétsi novinafsky koncern Melantrich
vydaval &tyti deniky, a to Ceské slovo, Vecerni ceské slovo, A-zet a Telegraf,
Vecerni ceské slovo se stalo nejrozsifendj§imi novinami v Cechach, postupné si
prvenstvi vydobylo i ve stfedni Evropé. Ani jemu se nevyhnula bulvarizace, na
rozdil od Expresu ale Vecerni ceské slovo nabizelo pohodové a pestré
zpravodajstvi. Oblibu si ziskalo i sportovni zpravodajstvi, které¢ ¢tenar nasel

vZzdy na posledni strané listu.

Dvacet let samostatného Ceskoslovenska (1918 — 1938) vsak nestagilo
k tomu, aby na trhu vznikly silné medialni koncerny, které by preckaly druhou
svétovou valku. Idealy, demokracie a prakticky vSechno, co prvni republika
symbolizovala, po podepsani Mnichovské dohody ztroskotalo, atmosféru v
zemi ovladla krize. Ta mimo jiné vedla k zaniku fady periodik, kone¢né slovo
ziskavala cenzura. Vznikla Ustiedni cenzurni komise (zaii 1938), ktera se

zam¢tila prakticky na veSkery tisk, letdky, divadla, filmy, ale 1 dopisy a

18 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spole¢nost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s.
ISBN 80-717-8697-7. s. 35.

9 BERANKOVA, Milena, Alena KRIVANKOVA a Fraio RUTTKAY. Dgjiny
eskoslovenské zurnalistiky, I11. dil:Cesky a slovensky tisk v letech 1918 - 1944, 1. vydani.
Brno: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Novinat, 1988, 332 s. s. 56.

? Tamtéz, s. 175.
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telegramy. V roce 1941 postupné zanikl Expres i Telegraf, v poslednim roce
valky uz vychazelo pouze jedenact titult, napiiklad Poledni list nebo Vecerni
Ceské slovo. Nacisté si v okupovanych zemich podrobili veskerd média a
ziskali tak de facto informacni monopol. Konec druhé svétové valky, rok 1945
znamenal zacatek konce soukromého vlastnictvi. Média musela respektovat
zajmy statu, ktery udéloval i povoleni k vydavani tisku. Zanikl nejen tisk
bulvarni (naptiklad Poledni list z koncernu Tempo), ale i némecky ¢i tisk
nepovolenych politickych stran. V dobé komunisticke totality bulvar prakticky
nevychazel. Vladnouci komunisté méli sice zdjem na tom, aby si lidé Cetli o
narodnich umélcich, ale bohuzel jen o nich. O lidech, ktefi ve svém oboru
vynikali a neméli ndlepku ,narodni hrdina®, se psat nesmélo. Jakakoliv
odlisnost, a to i dobrém slova smyslu, byla nezadouci. Navic vSe bylo pod
prisnou kontrolou, jmenujme napiiklad Casopisy Viasta, Kvéty, Nase rodina.
americké zpévaky, herce a typ novin, ktery dnes bézné shrnujeme jednim
slovem bulvar. Komunismus jako kazda diktatura mé¢l sklon k prudérnosti a
uzkoprsosti, i humor mél své hranice, které predstavovalo napiiklad
Televarieté nebo Dikobraz. Bylo také nezadouci, aby se zrodila jakakoliv
hvézda, kterd by byla pfedem ,,neschvalend®. Bylo nemyslitelné, aby soudruzi
povolili néco jako bulvar, produkt pro né typicky zapadni, americky. K jeho
obnoveni proto dochazi az na poc¢atku devadesatych let 20. stoleti, kdy bulvarni

tisk zaujal mezi nové zaloZenymi deniky vyjime¢né postaveni.
e EXxpres

Ve vydavatelstvi a nakladatelstvi Prace zacal v lednu 1990 vychézet
bulvarni denik Expres, ktery si do svého zahlavi napsal ,,.Senzace, zajimavosti,
tiskové zpravy (a opravy), ¢imZ naznaCil, Ze se chce stat reprezentantem
bulvarniho tisku, tedy toho druhu tisku, jenz jsme dosud znali jen z
predvéletné historie a ze zemi na zapad od nagich hranic.“?" Expres nabizel

ctendfim hlavné klepy, vychazel az do roku 1996, kdy jej koupilo

?! Lou¢: me-zine o médiich, Zurnalistice a dalsich v&cech Zivota [online]. [cit. 2012-01-21].
Dostupné z: http://www.louc.cz/04/1200319.html
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vydavatelstvi Ringier a jeho prodej zastavilo. Jak uvadi na svych strankach
¢esky novinart se specializaci na bulvarni média Ondiej Hoppner, Expres byl
,jedinym, kterému se podafilo v prodejich takika dostihnout Blesk (bfezen

1996: Blesk 154 tisic primér, Expres 150 tisic).“*

e Spigl

Od 1. fijna roku 1990 zadal v Praze vychazel politicky bulvar Spigl, jehoz
zakladatelem byl Ladislav Frong&k. ,,Spig/ neni polednik zafizeny na krvaky,
drby z vyssi spolednosti a prostituci. Spigl je politicky denik, ktery ma jediny
cil: chranit obyc¢ejné lidi, jejich prava a dustojnost a v jejich zajmu odhalovat
Spinavosti a lumparny na viech arovnich.“*® Podle internetovych stranek
www.spigl.wz.cz vyslo posledni ¢islo Spiglu v dubnu v roce 2002. Diivodem

byly finan¢ni problémy spolecnosti, ktera denik vydavala.
e Blesk

Bulvarni denik Blesk zacal vychazet 13. dubna 1992 (Obr. 4: Titulni strana
prvniho vydani deniku Blesk), jehoz vlastnikem je dodnes Svycarské
vydavatelstvi Ringier. Tento barevny bulvarni denik se zaméftil na aktualni
zpravy a senzace nejen z Ceské republiky, ale i z celého svéta. Vzorem mu byl
osvédéeny koncept deniku Bild. Ctendfe na prvni pohled upoutaly
velkoformatové fotografie a jednoduché, emotivni titulky typické pro bulvarni
tisk. Z Blesku se velmi brzy staly vyrazné, neptehlédnutelné noviny na ¢eském
mediadlnim trhu. Od svého vzniku si Blesk prosel nékolika etapami a
,pfedznamenal nastup budouci komercializace tisténych médii v nésledujicim
obdobi, a to jak z hlediska medialnich obsahii, tak z hlediska marketingovych
strategii.“** Zprvu se profiloval jako denik, ve kterém si Gtenaf dennd predte,
kde se stala jakd nehoda, nasilny ¢in nebo dokonce vrazda. Toto ,krvavé®

obdobi vystiidal svét showbyznysu, kdy Blesk ptinasel drby ze svéta slavnych.

2 Héppner  mediablog.  [online].  [cit.  2012-01-21].  Dostupné  z:

http://hoppner.blog.cz/0809/dejiny-bulvaru-v-cechach-a-na-morave

2 Loug&: me-zine o médiich, Zurnalistice a dalsich v&cech Zivota [online]. [cit. 2012-01-21].
Dostupné z: http://www.louc.cz/04/1200319.html

? KONCELIK, Jakub, Pavel VECERA a Petr ORSAG. D&jiny &eskych médii 20. stoleti. Vyd.
1. Praha: Portal, 2010, 310 s. ISBN 978-807-3676-988. s. 260.
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Posledni roky se na stranky Blesku dostaly i celospole¢enské problémy, jako je
nezameéstnanost, drahé potraviny, socialni davky atd. V soucasné dob¢ je Blesk
nejétendj§im celostatnim bulvarnim denikem. Podle ABC CR — Kancelaie
ovéfovani nakladu tisku byl v prosinci roku 2011 pramérny denni prodany

naklad 322 600 tisic vytiski.?
e Super

Dne 25. dubna 2001 vychazi denik Super, ktery v podtitulu nese nazev
,Noviny, které musite mit“. Nazev novin je velmi dobie zvolen, ,,je pro formét
levnych, neseriéznich novin, které nedodrzuji femeslnd a eticka pravidla a
nadbihaji vkusu nenaro¢nych &tenait.“?® Denfk Super na sebe po dobu své
existence vyraznéji upozornil pouze dvakrat. Poprvé, kdyz zvetejnil fotografii
Petry Buzkové (viz obr 3: Titulni strana deniku Super) z nudistické plaze
v Chorvatsku (¢imz dosahl nejvétsiho nakladu, pies 200 000 prodanych
vytiskil) a podruhé, kdyz 1zivé napadl soukromi here¢ky Libuse Safrankové a
Josefa Abrhama. Super tehdy otiskl, Ze here¢ka Libuse Safrankovd ma
problémy s alkoholem a Josefa Abrhama naikl, 7e Libusi Safrankovou bije.
Snimek nahé Petry Buzkové miizeme s odstupem ¢asu oznacit na nejslavngjsi
¢eskou paparazzi fotografii. Potidil ji Cesky turista, ktery ji tehdy nabidl dvéma
bulvarnim novinam, Blesku a deniku Super. ,,V Blesku ho odmitli (pry
z etickych davodu), v deniku Super mu dali ¢tyficet tisic korun. Je to nejvyssi
Castka, jaka byla v Cechach za paparazzi fotku Vyplacena.“27 16. cervna 2002,

po necelych patnacti mésicich bulvarni denik Super piestal vychézet.

% Periodicky tisk. ABC CR - Kancelat ovéfovani nakladu tisku [online]. [cit. 2012-03-01].
Dostupné z: http://www.abccr.cz/

% HVIZDALA, Karel. Moc a nemoc médii: rozhovory, eseje a &lanky 2000-2003. 1. vyd.
Praha: Méj, 2003, 268 s. ISBN 80-865-6970-5. s. 208.

2 HOPPNER, Ondiej. Zpovéd bulvarni hyeny: jak jsem svlékl Anetu a pocal dité s hvézdou
Ordinace v rizové zahradé : plus 21 zaruenych rad, jak se stat $éfredaktorem. Ritka: Daranus,
2007, 286 s. ISBN 978-808-6983-158. s. 140.
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e Impuls

Na ceském novinovém trhu se na pouhych pét mésici usadil i bulvarni
denik Impuls. Prvni ¢islo vyslo 12. kvétna 2003. ,,Jednou vétou by se dalo fici:
Impuls jen predstira, Ze jde o noviny.“*® Coz se pozdgji potvrdilo, denik Impuls
prezil pouhych pét mésici, 11. fijna 2003 prestal vychazet. Divodem byl

nedostatek financi i soudni spory.
e Ahal

Bulvarné ladény nedélnik Ahal zacal vychazet ve vydavatelstvi Ebika
podnikatele Sebastiana Pawlowského v listopadu roku 2004. Séfredaktorem a
autorem celého projektu byl Ondiej Hoppner. ,,Prvni ¢islo prodava 130 tisic
vytiskll a naklad stdle roste. Prodany néklad dalSich ¢isel piekro¢i 2x hranici
200 tisic.“® V bifeznu roku 2006 se zned&lniku Aha! stava denik. Jeho
Séfredaktorem a zdroveil medidlnim feditelem vydavatelstvi Ebika je noveé
FrantiSek Nachtigall, ktery o novém pojeti bulvarniho deniku Aha! v bieznu
roku 2006 tekl: ,,Vymyslet si ur¢it¢ nebudeme. Nema cenu riskovat zaloby a
to, Ze vam Ctenafi prestanou veétit. Pak uz nikdy nic neprodéite. Nechceme
pouzivat podpasové metody, v naSem deniku nenajdete fotografie, které by
prekracovaly etické hranice."® V fjnu 2007 koupilo bulvarni denik Aha! od
spolecnosti Ebika vydavatelstvi Ringier a od té doby vychazi dva nejvétsi
souCasni konkurenti na ¢eském bulvarnim poli, deniky Blesk a Aha! pod
hlavickou Ringieru. Byvaly zastupce $éfredaktora deniku Blesk a byvaly
séfredaktor deniku Ahal! Frantisek Nachtigall slou¢eni obou konkuren¢nich
denikd v soucasné dob& popisuje takto: ,,Nevidim v tom problém (...) jestli
maji oba stejného majitele, to mliZze byt ¢tenafi jedno. Devadesat procent lidi

cw ’ . r 3l X £y vy o
stejné nevi, kdo noviny vlastni.“** Podle ABC CR — Kancelafe ov&fovani

% HVIZDALA, Karel. Moc a nemoc médii: rozhovory, eseje a &lanky 2000-2003. 1. vyd.
Praha: M4j, 2003, 268 s. ISBN 80-865-6970-5. s. 213.

% Hoéppner  mediablog.  [online].  [cit.  2012-01-21].  Dostupné  z:
http://hoppner.blog.cz/0809/dejiny-bulvaru-v-cechach-a-na-morave

% Celebrity =~ Magazine. [online]. [cit.  2012-01-22]. Dostupné  z:
http://showbyznys.blog.cz/0603/znici-aha-konkurenci

31 Osobni rozhovor s Frantiskem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz ptiloha)
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nakladu tisku byl v prosinci roku 2011 primérny denni prodany naklad deniku
Aha! 83 052 tisic vytiski.*

o Sip

18. fijna 2005 vyslo prvni &islo bulvarniho deniku Sip (vznikl z Vegerniku
Praha, vydavatelstvi Vltava—Labe—Press). Jiz zavedenému deniku Blesk
(vydavatelstvi Ringier) a casopisu SuperSpy (spolecnosti Stratosféra) chce
konkurovat predevs$im nizsi cenou. ,,Ve dvou seSitech na celkem 24 stranach
ptinasi Sip zpravy ze svéta celebrit, z politiky & sportu, podle mista vydani
nechybi regiondlni zpravodajstvi pro Prahu a také pro Cechy, Moravu a
Slezsko. Zhruba &tvrtinu zabira inzerce. Cast stran je barevnych, ¢ast pouziva
kombinaci &erného a &erveného pisma.“*®* Od biezna roku 2009 jiz Sip
nevychazi v denni periodicité, vydavatelstvi Vltava-Labe-Press Sip prevadi na
tydenik.

2.5. 21. stoleti - doba internetu

Kromé tisténych médii tvofi vyznamnou sloZku na soucasném
bulvarnim trhu internetové verze tiSt€énych bulvarnich novin, jmenovat
muzeme napiiklad portaly blesk.cz., ahaonline.cz., sip.denik.cz. K neméné
vyhleddvanym bulvarnim internetovym strankdm patifi také super.cz,
maxibulvar.cz, starmagazin.cz nebo paparazzi.cz. Jejich velkou ptednosti
oproti tisténym titulim je rychlost zvefejnéni informace. Prakticky okamzité se
tak ke Ctenafi dostane zprava, kterou se novinat béhem dne dozvédél. Emotivni
titulek, barevna fotografie ¢i fotomontdz se jiz postaraji o to, aby si navstévnik
stranek Clanek oteviel a preCetl si ho. Vyhodou pro autora ¢lanku je i
skutecnost, Ze po jeho zvefejnéni miiZze text postupné dopliovat o nové

skutecnosti, o nazory dalSich zucastnénych nebo o aktudlni fotografie. Pod

% periodicky tisk. ABC CR - Kancelaf ov&fovani nakladu tisku [online]. [cit. 2012-03-01].
Dostupné z: http://www.abccr.cz/

%% Ceska média [online]. [cit. 2012-01-21]. Dostupné z:
http://archive.ceskamedia.cz/article.html?id=155606_nw_M
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¢lanky vétSinou byva diskuse, kde ¢tenar miize okamzité napsat svilj nadzor na
to, co si zrovna piecetl, ptipadné diskutovat s dal$imi lidmi. Navic internet ma
oproti tiStétnym médiim obrovskou vyhodu, a tou je pamét. Ta je hojné
vyuzivana vSemi autory ¢lankt. Pifimo v textu ¢lanku nebo tésné pod nim autor
¢tenafi nabidne tzv. prolink na star$i ¢lanky, které se n€jakym zptsobem tykaji
aktualniho textu, mohou se zde objevit star$i fotografie, étenaf muze sledovat
naptiklad vyvoj kauzy tak, jak o ni server postupn¢ informoval. Tim se ¢tenaii
naskytne velké mnozstvi dopliujicich informaci k danému tématu. V piipadé
bulvarnich ¢lankd si pod slovem dopliujici informace mizeme predstavit
napiiklad fotografie déti, fotografie byvalych partnerti, ¢lanky, ve kterych se
spekulovalo o nevéfe, které popisuji rozvodova stani atd. Internetové bulvarni
¢lanky navic byvaji doplnény videi, ktera obsahuji napiiklad rozhovor
S osobnosti na dané téma. Ne¢kdy byvaji zpracovany formou reportaze, Castéji
je ale pouzita pouze vypoveéd celebrity, ktera parametry klasické reportaze
nema. To, zda se ¢lanek libi nebo ne, se na internetu projevi témét okamzité.
Ukazatelem je pocet kliki a editorsky software, ktery umoziuje ¢lanek na
internet vlozit, ukazuje autorovi zdjem Ctenare. Na uspéSnost ¢i nelispéSnost
¢lankd mohou autofi okamzité reagovat, a to napiiklad pfepsanim titulku (ktery
,prodava“ i na internetu), zménou fotografie ¢i v pfipadé Gplného nezajmu

stazenim ¢lanku z webu.

To, Ze zpravy ze spoleCnosti lidi zajimaji, si uv€domuji 1 seridzni
deniky a zpravodajské portély, proto fada z nich ¢tenaifim na svych strankach
nabizi podsekce s odleh¢enym obsahem. Jmenovat miizeme napiiklad seridzni
zpravodajsky portal centrum.cz (bulvarni sekce bleskove.centrum.cz) nebo

idnes.cz (spolecenska sekce revue.idnes.cz).
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3. U¢inky médii jako spolecensky problém

Média maji vyznamny dopad na zivot jednotlivce i celé spolecnosti.
Jsou vSudypfitomna a dokdzi ovlivnit chovani, ndzory, postoje, ale i zivotni
styl, dokazi vzdé¢lavat, ale také klamat, strasit ¢i vyvolat spolecensky
nepiijatelné chovani. ,,Média jsou vSeprostupujici a jsou vSude kolem nas jako
pocasi. A jako pocasi je 1 vlivy médii tézké piedvidat, jelikoz téchto vlivi je
velky pocet a jejich vzajemné vztahy velmi slozité.«** Jediné, na dem se
odborna ani laicka vetrejnost neshodla je, do jaké miry mohou média ovlivnit
nase rozhodovani, jak velky je jejich vliv. Kazdy ¢lovék vnima média jinak,
zalezi na jeho vzdé€lani, jeho Zivotni zkuSenosti, ale také na tom, jaké médium
si vybira, kterému véii vice a které naopak vnima jako zdroj zabavy. Jiz
Vv anglosaské literatufe se v souvislosti s vlivem médii pouzivaji pojmy impact
(dopad, pusobeni), influence (vliv) a effect (Gcinek), pfiCemz vsSechny se
vztahuji k ,,plisobeni médii na jednotlivce a jeho postoje, pocity a chovani,
skupiny & celou spolecnost.“*® Budeme-li se v souvislosti s vlivem médii a
jeho dopadem na jedince ¢i spolecnost drzet vyse zminénych slov, pak ,,dopad
médii je zietelné pojem nejobecnéjsi a zahrnuje v sobé jak vlivy, tak ucinky
médii. Vliv Castéji oznacuje dlouhodobéjsi, trvalejsi plsobeni médii, a to
pusobeni jak nabizenych obsahli, tak samé existence médii, ucinek médii

odkazuje Castgji ke specifické reakci na uréité typy nabizenych obsahi.«*®

¥ JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s.
ISBN 978-807-3674-663. s. 322.

% Tamtéz, s. 325.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s.
ISBN 80-717-8697-7. s. 152.
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3.1. Typy mozného piisobeni médii

Na ucinky plisobeni médii lze nahlizet mnoha zptsoby, ,,mohou byt
kratkodobé, nebo dlouhodobé. Mohou byt zjevné, nebo skryté. Mohou byt
silné, nebo slabé. Mohou se odvozovat od kteréhokoliv z velkého poctu
aspektli obsahu komunikace. Lze o nich uvazovat jako o psychologickych,
politickych, ekonomickych ¢i sociologickych. Mohou se projevovat
v postojich, hodnotach, drovni informovanosti, dovednostech, vkusu,

chovani.«®’

e Kréatkodoby a dlouhodoby dopad

Pokud je jedinec vystaven medidlnimu podnétu, nastdvaji u néj okamzité
bezprostiedni reakce. Ty jsou vétSinou vyvolané emocemi a byvaji zpravidla
kratkodobé, pomijivé. Naptiklad zprdva o nasilném c¢inu vyvold pocit
pohorSeni, rozhot¢eni, naopak informace o narozeni ditéte vzbudi né¢hu, lasku.
Opakem je dlouhodoby dopad, ktery podporuje tzv. kultivacni teorie, jejimz
zakladatelem a protagonistou je George Gerbner. ,,.Cim vice ¢asu stravi ¢lovék
ve styku s médiem, tim vice jsou jeho piedstavy o svété odvozeny z medialni
verze skutecnosti a tim méné se fidi osobni zkuSenosti s nezprostiedkovanou

realitou.*®

e Primé a neprimé piisobeni

Ptimy vliv mohou mit média zejména na jednotlivce, ktery je nedospély, to
znamena, ze mohou negativné ovlivnit jeho mravni vyvoj (pornografie, nasili).
V ptipad€é skupiny ¢i dospélého jedince mohou média vyvolat ¢i posilit
rasovou nesnasenlivost ¢i ndbozensky fundamentalismus. Nepiimy dopad se
tyka naptiklad téch skupin ¢i jednotlived, kteti medialni obsah pfijmuli ptes
jednoho ¢i vice prostiedniki, tj. Ze nebyli medidlnimu tlaku viibec vystaveni,

pouze jim byl zprostiedkovan.

¥ JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s.
ISBN 978-807-3674-663. s. 329.

% REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portél, 2004, 327 s. ISBN
80-717-8926-7. s. 18
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¢ Plianované a neplanované piisobeni

Do planovaného vlivu spadd zamér politicky, ekonomicky, vzd€lavaci,
v médiich se objevuji i nejruznéjsi typy kampani. Pokud chovani piijemct
odpovida cilim, hovofime o pldnovaném pulsobeni. Spadaji sem ucCinky
reklamy, politické, osvétové Ci socialni kampané nebo ucinky medidlnich
ritudlti. Cilem planovaného, tedy zamérného pisobeni je dosdhnout zmén
postoje ¢i chovani pfijemce, a to ve vefejném i soukromém zivoté. Naopak do
neplanovanych ucinki patii naptiklad dopady medidlniho nésili a agresivniho
chovani, erotické a sexualni obsahy, které¢ maji vliv na jednani nebo ovlivnéni

poznavaci ¢innosti ¢i zivotniho vkusu.

Zkoumani medialnich a¢inkd ma svij vyvoj, svou historii. Autorem dosud
nejznaméjsi periodizace teorii G¢inkd masovych médii je akademik a odbornik
Denis McQuail. Ten postupné vyvojové poznani rozd¢€lil na ¢tyfti faze: ,,a) faze
vSemocnych médii, b) faze omezenych ucinkl, c) faze renesance silnych
Géinké, d) faze tzv. dohodnutého vlivu médii.“* Teorii Denise McQuaila
pozdé&ji doplnil napiiklad James Carey (1988), podle kterého se ucinky médii
mohou ,,ztracet a nabyvat na sile se zménami socialnich a historickych
okolnosti — v situaci nejistoty a nestability jsou recipienti nachylné&jsi
podrobovat se vlivu masovych médii.“*° V této souvislosti hovofime napiiklad
o obdobi obou svétovych valek, o obdobi mezindrodnich krizi, obdobi padu
komunismu v Evropé nebo po teroristickych ttocich 11. zafi 2001. V dobé
nejistoty se lidé stavaji zavislejSimi na médiich, vice je sleduji, vice jim vE&ii. A
také se stavaji nachyln&jS§imi vici jejich vliviim. Naopak v relativné stabilni
dob¢ se da fici, Zze lidé médiim nevénuji tolik pozornosti a zpravy, které jim

periodika pfinaseji, je nemuseji tolik ovlivnit, pfipadné je mohou uplné minout.

% REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Viyd. 1. Praha: Portél, 2004, 327 s. ISBN
80-717-8926-7. s. 297.
“ Tamtéz, s. 299.
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3.2. Jednotlivec pod vlivem médii

Piisobeni médii miize v jedinci vyvolat ,,zmény nebo utvrzeni se
V postojich, emocich, poznani & chovani.“* V souvislosti svlivem médi
hovoiime o poznavacim pisobeni médii, kdy média piijemci poskytuji
informace, které pozd&ji vyuzije k feSeni praktickych problému nebo které mu
poslouzi tieba k zdbavé (napiiklad poznatky o cizi zemi). Rada kritikd v této
souvislosti upozorfiuje na nebezpeéi bezdééného uceni. ,,Kdyz je z vas pasivni
divak, vase obrana neni ve stfehu. Nejste si védomi, Ze se néco ucite, a tak
informace aktivn& nevyhodnocujete a nezpracovavate.“*? Dal§im vlivem je
pusobeni médii na postoje. Média mohou posilit jiz existujici postoje nebo také
podnitit dosud nevyhranéné nazory (pfedvolebni kampan¢). Timto zpisobem
Ize s jedincem velmi G¢inné manipulovat, a to i za pfedpokladu, Ze jiz ma svoje
postoje ujasnéné. Média dokazi vyvolat vnitini disharmonii zpochybnénim
postojii ¢ nazord. Uginek médii mize byt tak vyrazny, ze miaZze vyvolat u
slabSich jedincii rizné silné pocity smutku, nostalgie, zufivosti, ale také
napiiklad radosti a slasti. V tomto piipadé hovoiime o tzv. emocionalnim
pusobeni médii. Dalsi kategorii jsou fyziologické reakce na medialni sdéleni.
Divék, ktery sleduje napinavy ptib¢éh v televizi mize pirechodné pocitit zvySeni
krevniho tlaku, poceni dlani ¢i zrychlené dychani. Média mohou pisobit na
chovani jednotlivcl, a to naptiklad tim, Ze si jedinec koupi jinou znacku
obleceni, zhlédnuty pofad se mulZe stit konverzacnim tématem, jedinec se
milZe snazit pfizpisobit své chovani vzorcim jednani prezentovanym v médiu.
Spolecensky nebezpecné je zejména nasili a trestné Ciny, které se jedinec mlize
»haucit“ diky médiim. V této souvislosti je dllezitd predevSim medialni
vychova, tedy zpusob, jak spravné vyhodnocovat informace v médiich a jak

s nimi nakladat ve vztahu k realitg.

* JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masové média. Vyd. 1. Praha: Portél, 2009, 413 s.
ISBN 978-807-3674-663. s. 355, 356.
2 Tamtéz, s. 357.
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Masové publikum, které bulvar pravidelné¢ vyhledava, je velmi
riznorodé a nutno dodat, Ze vesmé&s pasivni. Skupinu méné¢ vzdélanych lidi
muze bulvar svym vybérem a podanim informaci ovlivnit, pro aktivni
publikum, které¢ je naopak vzdélangjsi, sectélejsi, ma vétsi rozhled a je zvyklé
pracovat s informacemi, je bulvar pouze odreagovanim a zabavou. ,,Negativni
vliv ma jist¢ na ty Ctendfe, jejichz kognitivni a intelektové schopnosti jsou
niz§i, neumi pracovat s informacemi a bulvar je pro né jedinym zdrojem

«43

prehledu o déni svéta,"” tak popisuje situaci psycholog Ladislav Kabat.

Pro urcitou skupinu ¢tenaiti bulvaru je také pohodlné prozivat Zivoty
slavnych, zivoty lidi, které znd z televiznich seriald, z filmt. Je to do urcité
miry vytrzeni z jejich vlastniho, mnohdy nudného i problémového Zivota. Je
totiz snadngj$i najit feSeni problému, ktery ,.trapi“ celebritu, nez vyftesit svij
vlastni problém. Moderator a publicista Ale$ Cibulka tuto problematiku vidi
takto: ,,Ja4 nechci fesit to, (...) Ze se nebavim se svym tatinkem, ze nase rodina
je rozhadana, rad¢ji se budu starat o to, jestli se Helenka Vondrackova udobtila
se svym bratrem, protoZe to je takova hezkd pohadka.“** Podobny nazor
zastava i bulvarni novinafka a modni specialistka deniku Blesk Frantiska
Cizkova: ,Lidi si cht&ji své Zivoty kofenit jinymi osudy. Porovnavat je,
konfrontovat se s nimi. Lidi potiebuji emoce.“*®> Pokud bulvéar bude slouzit
opravdu jen jako ,kofeni“, nebude tisknout 1zi a piestane si zahravat
s emocemi svych ¢tenafil, 1ze mu bez dalSich obav pfitknout nalepku média,

které¢ svym obsahem pobavi, ale neubliZzi.

*® Osobni rozhovor s Ladislavem Kabétem, Praha, 11. tinora 2012. (viz piiloha)
* Tajemstvi bulvéru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorov4,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zati 2010. (viz ptiloha)
** Osobni rozhovor s Frantiskou Cizkovou, Praha, 16. tnora 2012. (viz piiloha)
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4. Zakulisi éeského bulvaru

Pro novinafe je dulezité ziskat dobrou informaci, kterd mu umozni napsat
exkluzivni ¢lanek. Pro bulvarniho novinate to plati také, s tim rozdilem, ze on
k ziskané informaci musi je$t¢ dodat vhodnou emoci, kterd na Ctenare
zapusobi. Zatimco novinaf pracujici pro seridzni médium si musi informace
shanét mnohdy velmi obtizné, a navic si je musi neustale ovétovat, bulvarni
novindi' to ma o poznani jednodussi. Ve svété Ceského showbyznysu totiz
funguje oboustranné velmi vyhodna spoluprace novinaia a celebrit. Obé¢ strany
totiz pochopily, Ze bez toho, aniz by si vychazely vzajemné vstiic, se da
v showbyznysu pfezit jen velmi téZko. A tak az devadesat procent vSech
informaci, se kterymi Cesti bulvarni novinaii pracuji, ziskaji ptimo od celebrit.
Ty mohou ,,chtit ziskat osobni prospéch, posileni své moci, penize nebo
poskozeni ¢i ,,zneskodnéni* protivnika.“46 A tak, krom¢ informaci a
pottebnych emoci, dostavaji na strankach bulvarnich novin prostor pomluvy a

intriky, které se ¢asto omlouvaji slovy, Ze $§patna reklama je taky reklama.

Dobry titulek a fotografie mohou navic navysit prodej v fadech desetitisict
kust a fotografie ze soukromi celebrit jsou stale sdzkou na jistotu. A tak i pfi
foceni velmi dobte funguje spoluprace celebrit a fotografii. Pipadd takzvanych
sledovacek, kdy paparazzi schovany za stromem c¢ekd na celebritu a snazi se
pofidit snimky z jejiho soukromi, je malo. Pfesto se ale bulvar bez nich
neobejde, protoZe i tady plati, e fotka je nejvérohodn&jsi diikaz. Cesky novinaf
se specializaci na bulvarni media Ondiej HOppner oznacuje za nejlepsiho
Ceského paparazzi fotografa Davida Kundrata (v soucasné dobé pracuje v
Ahal), ktery naptiklad zachytil prezidenta Véaclava Klause, jak se lib4 se svou
milenkou na prazském kréském sidlisti.*” I pres to, Ze téchto sledovacek je
poskrovnu, dokazi velmi ublizit. Z ¢eskych celebrit pocitila vpad bulvarnich
novinaii do soukromi napiiklad Vendula Au$ Svobodova. Ta si po tragické

smrti prvniho manzela, hudebniho skladatele Karla Svobody zaZila doslova

* FRANK, Tomi§ a Véra JIRASKOVA. K medialni vychové. 1. vyd. Praha: Ob&anské
sdruzeni SPHV, 2008, 120 s. ISBN 978-809-0418-745. s. 22.
*"HOPPNER, 2007, s. 139.
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nalety paparazzi fotografu: ,, Tti mésice spali pfed mistem, kde jsem bydlela,
m¢éli pefiny v auté, bylo jim zima, byla zima. Chodili za mnou, pak mi nosili
kytky, omlouvali se, ze zivi rodinu. Snazila jsem se je pochopit.“48 A pravé
tyto intimni fotky ze soukromi slavnych, at’ uz potfizené tajné ¢i po vzajemné
domluvé, ctenafe bulvaru nejvice zajimaji. Dokazuji to nejen statistiky
prodejnosti tiSténého bulvaru, ale pfedevsim pocty klikli na internetovych

bulvarnich serverech.

Vétsina Ceskych celebrit se shoduje, ze nekomunikovat s bulvarnimi
novinafi znamena jistou medidlni smrt. Bulvarni novinéii jsou v tomto sméru
také pragmaticti a celebrity si rozdélili do ¢tyt kategorii pravé podle toho, jak
s nimi spolupracuji. V prvni skupiné jsou ti, kteti s novinafi komunikuji a
Kk pfipravovanym ¢lankim se vyjadiuji. Nejsou pokrytci, na bulvar vetejné
nenaddvaji a novinii si jich za to da se fict vazi. Mezi takové patii naptiklad
Jifina Bohdalova ¢i Karel Gott. ,,Ja se snazim s nimi vychéazet v dobrém, vyjit
vstiic, protoze konflikty Snimi nejsou Vyhratelné,“49 popisuje svij pristup
K bulvaru Karel Gott. Druhou skupinu tvofi vetejné znami lidé, kteti jsou
S bulvarem doslova jedna ruka. Novinaiim volaji a sdéluji jim informace jak o
sobg, tak i o svych kolezich ¢i kolegynich. Sem spada naptiklad Eva Decastelo,
Gébina PartySova nebo Martina Gavriely. Tieti kategorie slavnych je ta, ktera
S bulvarnimi novindfi nekomunikuje vibec a zisadné¢ se nevyjadiuje
K zadnému tématu. Do ni patii tfeba Jiti Labus, Martin Dejdar, Miroslav
Vladyka nebo Ondiej Vetchy. Posledni, ¢tvrtou sortu tvori ti, ktefi vefejné
prohlaSuji, Ze bulvar je Spina a Ze s nim nechtéji mit nic spole¢ného. Pak ale
jeho ,sluzby* vyuziji radi, protoze jsou si védomi jeho sily. Mezi ty patii Jan

Kraus nebo Michal Viewegh.

*® Tajemstvi bulvaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorova,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zaii 2010. (viz DVD pfiloha)
* Tajemstvi bulvaru - lidé kolem ng&j, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorova,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 18. zaii 2010. (viz DVD pfiloha)
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e Bulvar jako néastroj kariéry

Pro modelky, vitézky riiznych soutézi krasy ¢i talentovych klani slouzi
bulvar predevs§im jako zdroj zviditelnéni se a udrzeni si ceny na trhu. Jsou to
hvézdicky, které zrovna vysly, a protoze se ve svété¢ showbyznysu rychle uci,
zacinaji svoji spolupraci s bulvarem prakticky okamzité a ochotné. Je pak na
kazdé znich, co vSechno je ochotna udélat pro to, aby se jeji jméno dalo
zatadit — byt jen na chvilku — mezi slavné. Za vSechny jmenujme typickou
bulvarni ikonu, modelku Agatu Hanychovou ptezdivanou ,,éeska Paris Hilton®.
Ta se diky spolupraci s novinafi drzi na vysluni ¢eského bulvaru dlouho.
Otevien¢ piiznava, ze si na bulvarnich ¢lancich zalozila svoji kariéru. ,,.Bez
bulvaru bych nebyla tam kde jsem, bulvar m& zivi.“>® Do stejné kategorie
muzeme zatadit naptiklad modelku a moderatorku Evu Decastelo, ktera tika:

,Musim pfiznat, ¢ bez bulvaru bych nebyla nice>

. Do tfetice jmenujme
naptiklad modelku Gabinu Dvotakovou, které bulvar pomohl k ziskani lépe
placenych zakazek témér ukazkove. Stacilo, aby péar mésici chodila
s nejpopularnéj$im ceskym moderatorem LeoSem MareSem a jeji cena na trhu
razem stoupla. Sama Dvotakova si je toho védoma: ,,Proto, Ze jsem se objevila
V bulvaru, mohla jsem si fict svoji cenu.“*? O tom, jestli se modelka ¢i vitéz
pévecke soutéze dostane do SirSiho povédomi vefejnosti a zafadi se tak mezi
celebrity rozhoduji ve velké mife média, v naSem piipad€ bulvarni média.
»Mediace je proces zvyznamiovani, ktery dokaze vytvaret socidlni skute¢nosti
nového druhu, odlisné spoleCenskym postavenim od skutecnosti, jez se staly

inspiraci ¢&i materialem pro mediaci.**®

%0 Tajemstvi bulvaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorov4,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zaii 2010. (viz DVD pfiloha)
*Tajemstvi bulvéaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorova,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zaii 2010. (viz DVD pfiloha)

52 Tajemstvi bulvaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorov4,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zaii 2010. (viz DVD pfiloha)

5 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s.
ISBN 80-717-8697-7. s. 45, 46.
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e Bulvar jako uhlavni nepritel

Skute¢nost, ze bulvar Casto tenden¢né manipuluje s informacemi, je pro
fadu celebrit nepfijatelna. Pokud o nich novinafi napisi lez ¢i zkresli néjakou
skute¢nost, ihned se domahaji tiskové opravy a zvetejnéni pravdy. Bohuzel se
stava, ze neuspéji a museji se obratit na soud. Nejéastéji se s bulvarnim tiskem
soudi zpévacka Helena Vondrackova s manzelem Martinem Michalem,
k tématu uvadéji: ,,Bulvar ma podle naseho nazoru a podle toho, jak se to
vSechno jevi, zaplacené vsSechny statni orgadny proto, aby dostal veSkerou
imunitu a ma vlastné vétsi imunitu, nez poslanci, mize si dovolit Gplné

" 54
vSechno.*

Helena Vondrackova s Martinem Michalem jsou pro fadu kolegt
vzorem, jak nalozit selzivymi informacemi. Ve skuteCnosti ale pouze
Vv teoretické roving, protoze vétSina celebrit nad nepravdami v bulvaru radéji
mavne rukou. Nutno podotknout, Ze kromé soudnich vyloh a neptijemnosti
spojenych se soudnim li¢enim tu existuje jesté jedno riziko, a tim je ztrata
fanouskil. Rada z nich totiz pravidelné &te bulvar, ktery o soudnich sporech
celebrit pochopiteln¢ informuje. Jednd se o ¢lanky doplnéné fotografiemi a
palcovymi titulky, které vesmés celebritu oCerniuji. V piipadé, ze soud da za
pravdu celebrité, natfidi bulvarnimu médiu omluvu a udéli pokutu, ¢tenai se
toto docte uvnitf listu v co nejmensim rozsahu. O zvyraznéni ¢i emotivnich
titulcich, tak typickymi pro bulvar, nemtze byt v ptfipad¢ tiskovych omluv ani
fe¢. Byvaly zastupce $éfredaktora deniku Blesk a byvaly $éfredaktor deniku
Aha! Frantisek Nachtigall vidi chybu pfedev$im v zakonech: ,,Je stra§n¢ malé
odskodnéni za to, pokud noviny napisi lez. Za to by mély byt tvrdé tresty, mélo
by byt jasn€ dané, co se smi a co ne.“* | tato benevolence pak zpisobuje, Ze se

z neékterych celebrit a bulvarnich novinait stavaji doslova neptatelé.

> Tajemstvi bulvaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorov4,
S. Oktabcova, J. Spévacek, TV Barrandov, vysilano 11. zafi 2010. (viz DVD ptiloha)
> Osobni rozhovor s Frantiskem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz ptiloha)
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5. Hranice bulvaru

Bulvarni svét je plny 1zi, pomluv a nestésti, jak tvrdi celebrity. Novinafi o
tomtéz svéte fikaji, ze je plny ptetvarky, podbizeni a hranych usmévia. A
ackoli se tada lidi nad bulvarem vetejné pohorsuje, stale jsou bulvarni deniky
nejprodavanéjSimi novinami na ¢eském trhu. Jejich majitelé zcela logicky
chtéji, aby to tak zistalo, aby piijmy z inzerce byly co mozna nejvétsi. A
protoze jsou to vprvni fadé byznysmeni, ktefi touzi mit uspéSnou a
prosperujici spole¢nost, najimaji si odborniky, kteti jim k tomu pomohou.
V piipadé novin je tim odbornikem $éfredaktor, ktera ma jediny tkol: udrzet
zdjem Ctenafe, pfinést mu to, co ho zajimd, co ho donuti si noviny opét koupit.
Ale 1 $éfredaktor, ktery chce udrzet ctenost novin, musi dodrzovat urcité
zasady. Byvaly zastupce $éfredaktora deniku Blesk a byvaly $éfredaktor deniku
Aha! Frantisek Nachtigall k tomu ftika: ,,Existovalo nékolik zasad, které se
Vv bulvéru dodrZovaly. Naptiklad pokud se zvefejiiovaly informace o nemocich,
kde hrozi smrt (rakovina), tak se o tom psalo pouze se souhlasem toho ¢lovéka.
Stejna pravidla platila naptiklad pfi zvefejiiovani informaci o sexudlni
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orientaci.“” Daleko benevolentné&ji vidi hranice, ve kterych by se $éfredaktor

serveru super.cz Pavel Novotny: ,U nas vychazi nékolik tvrdé bulvarnich
zejména tydeniki (...) jejich oblibena témata jsou smrt, nemoci, krachy (...) a
jsou sedmkrat, osmkréat prodavanéjsi, nez ty tydeniky, které o tom nepisi, takze
j4 si myslim, Ze ty hranice nejsou prakticky nikde.“>’ Z tohoto tvrzeni vyplyva,
ze hranice, za které by bulvar nemél jit, posouvaji ti, ktefi si ho denné kupuyji,
ktefi na internetu vyhledavaji fotografie ze soukromi celebrit a ktefi se zajimaji
o nevéry, rozvody a nemoci slavnych — tedy bulvarni, masové publikum.
V nasi spolecnosti existuje etika, existuje mordlka a mély by existovat i
hranice, za které ani bulvar neptjde. A tou hranici by méla byt zjednodusené
feCeno lez a vSe, co mize druhému c¢loveéku ublizit. Napiiklad herec Petr

Novotny k tématu tika: ,,Ja prosté nesnesu, kdyZ m¢ nékdo nepfesné cituje,

% Osobni rozhovor s Frantikem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz p¥iloha)
> Tajemstvi bulvaru - lez nebo realita, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorova,
S. Oktabcova, J. Spevacek, TV Barrandov, vysilano 11. zafi 2010. (viz DVD pfiloha)
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vzdycky znova fikam, budete-li mé citovat, udélejte uvozovky nahofte,
uvozovky dole a potom prosim presn&.“*® Doslovn4, neupraven citace by méla
byt zakladem. Dalsi véci je zpracovani textu, kKteré vychazi z novinaiského
femesla, kterym je prace s informacemi. Tou hranici, za kterou by nem¢l jit ani
novinaf a ani celebrita, je moralka, tedy jakasi pfedstava spravného chovani a
jednéni ve spole¢nosti. A i1 kdyz na to, co je moralni a co amordalni, existuje
spousta nazoru, onou hranici, kterou by vsichni méli respektovat, je svoboda
toho druhého. Svoboda jednat podle své viile a nést za to také odpovédnost. A

to by mélo platit jak pro novinare, tak pro celebrity a pro kazdého z nas.

%8 Tajemstvi bulvéru - lez nebo realita, autor namatu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorova,
S. Oktabcova, J. Spevacek, TV Barrandov, vysilano 11. zafi 2010. (viz DVD pfiloha)
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6. Vliv kazdodenni davky bulvaru

Bulvar stejn¢ jako kazdé masové médium slouzi k celospolecenské
komunikaci. Zpravodajstvi je zde ¢tenafi piedkladano v leh¢i, zabavné form¢ a
1 kdyz tada bulvarnich denik reflektuje aktualni déni, nepousti se do hlubsich
analyz, odbornych nazort ¢i polemik. Jeho zdklad tvoii informace, feknéme
vlastné drby, ze showbyznysu. ,.Zatimco vyklady vlivu masovych médii se
znacn¢ rozchazeji (od negativniho po pozitivni), nejtrvalejSim prvkem
obecného hodnoceni médii je prosta shoda, ze masova média maji velky
vliv.“*® Bulvéar piisobi v prvni fadé na emoce &tenafe, tedy dokdZe v ném
vyvolat smutek, radost, hnév, strach, diveéru ¢i znechuceni. Emo¢ni projevy
vyvolat silnou reakci. Tim ¢tenafi nejen predkladaji zkreslenou realitu, ale také
ho nuti hodnotit udalosti a situace pod vlivem emoce, které mu prosttednictvim
emotivniho titulku a fotografie piedlozi spolu s ¢lankem. Podle byvalého
zastupce $éfredaktora deniku Blesk a byvalého $éfredaktora deniku Ahal
FrantiSka Nachtigalla mize bulvar vyvolat nenavist a dokonce i zménu
klimatu. V tom spoc¢iva podle Nachtigalla jeho nejvétsi nebezpeéi: ,,Vezméte
si, jak dokazal Blesk odvolat pfedsedu vlady. Naprostou, promifite mi to slovo,
pitomosti. Zvetejnil ne piili§ daveéryhodny rozhovor pana Topolanka, ve
kterém se Mirek Topolanek optel do gayt a Zidd pii fotografovani pro gay

magazin. Disledkem tohoto medialniho skandalu pan Topolanek skongil.«®

Bulvar nabizi realitu vidénou spiSe v zapornych pohledech. Snaha o
senzaci za kazdou cenu, touha po prodejnosti a tspéchu novin vede k tomu, ze
se Ctenaf dozvi fadu nepravd a ona realita je mnohdy zna¢né pokiivena. Na
pfijemné a pozitivni zpravy casto na strankach nebyva misto. Bulvar celkové

vytvaii spiSe negativni povédomi o tom, co se déje kolem nés. U citlivého

% MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 4. rozs. a pieprac. Pieklad
Hana Antoninova. Praha: Portal, 2009, 639 s. ISBN 978-807-3675-745. s. 64.
% Osobni rozhovor s Frantiskem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz ptiloha)
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jedince muze neustadly pfisun negativnich zprav vyvolat pocit nebezpeci,

neuspéchu, beznadéje, znechuceni.

Nebezpeci bulvarnich médii spoc¢iva v tom, ze mohou ovlivnit postoje a
ndzory mladistvych, a to v obdobi, kdy se u nich objevuje ,,stabilizace zajmu i

.o (b1
postoju.*

Bulvar kviili tenden¢nim informacim vzbuzuje dojem, Ze se tradi¢ni
hodnoty starsi generace ze spolecnosti vytraceji. O nevérach, rozvodech, o tom,
kde se jaka celebrita opila, jaké drogy zkusila, jakého ptestupku se dopustila,
se piSe, jako by to byla béznd véc. Mladym lidem, ktefi v uréitém véku
vytvareji vlastni stanovisko ke svétu, zaujimaji postoje, piijimaji spoleenské
normy, muze toto poktivené vidéni svéta ublizit. Mladi 1idé si hledaji osobni
vzory, kterym se snazi piiblizit, kterym se snazi podobat. V piipadé
nevhodného vybéru takového vzoru ze stranek bulvaru, muze mit snaha o
ptiblizeni se vysnénému idolu katastrofalni nasledky. Za zminku v této
souvislosti stoji tfeba soucasny trend dokonalé postavy. Bulvar neustale piinasi
fotografie Stihlych modelek ve spodnim pradle, zpévacek a herecek, které svou
bezchybnou postavu hali do perfektniho, drahého obleceni. Mladé¢ divky podle
sveho vzoru drzi drastické diety, mladi chlapci travi hodiny ve fitness centrech,
aby se podobali svalnatému ,,snu vSech divek* z titulnich stran bulvéru. A tato

snaha o pfibliZeni se ke svému idolu uz stala nejednu divku ¢i chlapce zdravi.

V souvislosti s vlivem bulvaru je nutné zminit i moralku, tedy
pfedstavu jakéhosi spravného jednani ve spolecnosti. ,,Moralni vyvoj je
ovlivnén veékem, zvlaStnostmi osobnosti, vychovou (zejména rodinnou),
socidlnim prostfedim, normami dané spoleénosti.“62 A 1kdyz je morélka néco,
co se nedd méfit nebo soudné vynutit, je zdkladem kazdé demokratické
spolecnosti. A prave tady ma bulvar podle psychologa Ladislava Kabata piimy
vliv: ,,Kratkodob¢ i dlouhodobé ovliviiuje jejich ndzory (Ctenditi) na déni ve
spoletnosti, na to, co je a neni moralni.“®® Informace o potu smrtelnych

nehod, o okradeni starych lidi, o nasilnych ¢inech a sexualnich deliktech jsou

%l NAKONECNY, Milan. Encyklopedie obecné psychologie. 2., rozsitené vyd., v Academii
vyd. 1. Praha: Academia, 1997, 437 s. ISBN 80-200-0625-7. s. 417.

%2 PRUCHA, Jan, Eliska WALTEROVA a Jifi MARES. Pedagogicky slovnik. 4. aktualiz. vyd.
Praha: Portél, 2008, 322 s. ISBN 978-80-7367-416-8. s. 127.

%3 Osobni rozhovor s Ladislavem Kabatem, Praha, 11. tnora 2012. (viz ptiloha)
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dennodenné naplni bulvarnich stranek. Spolecnost je jiz zac¢ind vnimat jako
néco, co zkratka bézn¢ patii k Zivotu. Existuje velké riziko, ze se nad t€mito
nasilnymi skutky pfestane spolenost pozastavovat jako nad néfim, co by
opravdu nemélo byt jeji béznou soucasti a piestane je vnimat jako néco, co je
Spatné, co je zlé. A uméle vytvofena medialni realita v bulvaru tomu

V soucasné dobé bohuzel nahrava.
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6.1. Vliv bulvaru na jeho tviirce

Bulvar pracuje v prvni fadé s emocemi, pro bulvarniho novinate je
proto alfou a omegou poznat, ktera emoce je silnéjsi, ktera ¢tenafe vic nalaka.
Bulvarni novinaf se také musi velmi dobie orientovat ve svété showbyznysu,
musi se zajimat o to, kdo s kym chodi, kdo se s kym rozesel, kdo se na jakém
vecirku opil, s kym se pfipadné libal. Dennodenni piisun téchto informaci na
bulvarniho novinafe pusobi a i kdyz se nemusi uvolnit jeho osobni hodnoty,
zméni se jeho vnimani reality, spole¢enskych hodnot a toho, co je moralni.
Psycholog Petr Smolka dodava: ,,Vzdy jde o vzajemné puisobeni pracovniho
prostiedi a osobnosti téch, kdo si danou profesi zvoli. Pivodni charakteristiky

64 . e . Y
“>" Bulvarni novinafi jsou casto vefejnosti

se pak vétSinou pouze zvyrazni.
vnimani jako zamindrakované osoby, které nemaji zadné osobni vztahy, a které
si svij osobni zivot nahrazuji chozenim na vecirky a ,,Stouranim se* v zivoté
slavnych. Toto pausalizujici tvrzeni se nezaklada na pravdg, i kdyZ nutno v této
souvislosti pfiznat, Ze sledovani soukromi celebrit vyZaduje od jedince urcitou
povahu. Dlouholety bulvarni novinat David Zapal toto téma shrnuje slovy: ,,Ja
si myslim, Ze ve skute¢nosti jsme si velmi podobni s témi celebritami, oni jsou
exhibicionisti a novinafi jsou exhibicionisti, co se ty&e pera.«®

Psycholog Ladislav Kabat k povaze bulvarniho novinare dodava: ,,Tato
prace jist¢ ptitahuje jednotlivce uréitych osobnostnich rysi, sklond. Ty se
prostfednictvim prace pro bulvarni médium spiSe jen dale rozvinou nebo
zvyrazni, nez ze by bulvar sam zménil néci povahu.“66 Bulvarni novinar
pocituje diky své praci urcitou spolecenskou prestiz, je zvan na rizné akce,
kde vSechny zn4, mé do jisté miry vliv na to, co druhy den vyjde o celebrité
Vv novinach, jeho Zivotni styl je pro mnohé zajimavy a lakavy. Na druhou stranu

jde ale o ,,pozlatko*, které mize skoncit velmi rychlym padem dold (novinaf se

znelibi a v dasledku toho piijde o praci). Stejné jako v jinych profesich, tak i

% Osobni rozhovor s Petrem Smolkou, Praha, 9. Ginora 2012. (viz piiloha)

% Tajemstvi bulvaru - lidé kolem ng&j, autor namétu: J. Sidovsky, dramaturgie: K. Gregorov4,
S. Oktabcova, J. Spevacek, TV Barrandov, vysilano 18. zafi 2010. (viz DVD pfiloha)

% Osobni rozhovor s Ladislavem Kabatem, Praha, 11. tmora 2012. (viz ptiloha)
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Vv profesi bulvarniho novinafe zaméstnanec otupi viici nékterym podnétim.
Bulvarni novinai dokaze v podstaté bez emoci hovotit v jednu chvili o smrtelné
nehod¢, o tom, kdo se s kym rozvedl, kdo koho podvedl a vzapéti se dokaze
bavit o tom, kam pljde dnes na vecefi. Zkreslena realita, kterou bulvar nabizi,
je v podstaté¢ jeho dennim chlebem, a tak Casto nerozliSuje, co je a co neni
pravda. Bulvarni novinaf ma vétsi drzost, byva bezohlednéjsi a rad
shromazd’'uje drby, coZz je v podstaté jeho prace. Nutno pfiznat, Zze ji
nevykonava jen sezenim v redakci, ale i nav§tévou riznych akci a vecirka, kde
travi svij Cas s celebritami v domnéni, ze mu to pfinese téma ¢lanku na dalsi
den. Nelze popfit, ze v n¢kterych ptipadech existuje opravdové kamaradstvi
mezi celebritou a novinafem, to ale hovofime opravdu o vyjimkach. Vétsinou
je to ale vSe jen hra a velka pietvaika. Protoze kazdy ¢lovék je jiny, tak nelze
ani bulvarni novinafe plo$né oznacit za bezpaterni lidi, ktefi se pfizivuji na
slaveé celebrit. Jde o povolani jako kazd¢ jing, jen s tim obrovskym rizikem, ze

muze ovlivnit morélni a socidlni hodnoty kazdého, kdo jej vykonéava.

6.2.VIliv bulvaru na celebrity

O tom, ze bulvar mize byt dobry sluha, ale zly péan, se osobné
presvédéila nejedna celebrita. Pokud slavnym jde bulvar na ruku, je to
v poradku, ale v pfipadg, ze je vyfoti na vecirku opilé ¢i je pfistihne pfi nevéte,
je po ,kamaradstvi“. V tu chvili se celebrity brani a hovofi o tom, jak jim
bulvar ublizuje, jak tim trpi nejen ony, ale i jejich nejblizsi. Byvaly zastupce
Séfredaktora deniku Blesk a byvaly S$éfredaktor deniku Aha! Frantisek
Nachtigall k tématu fika nasledujici: ,,Vite, cilem je prodat noviny, ne
ublizovat. Jakakoliv valka s kymkoliv je $patné, je velmi mylna ptedstava, ze
v bulvarni redakei sedi parta $ilenci, ktefi cht&ji za kazdou cenu ublizit.“®" |
psychologové apeluji v tomto ptipadé na celebrity, které si podle nich musi
uvédomit, ze za své prohfesky mohou nést vetsi nasledky, nez bézni lidé.

Psycholog Petr Smolka fiké: ,,Je zde mnohem vétsi riziko, Ze na nas (mysleno

%7 Osobni rozhovor s Frantiskem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz ptiloha)
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na celebrity) prasknou skute¢né prohfesky, pfipadné i ty, které se nikdy
nestaly.“®® Psycholog Ladislav Kabét dodava: ,,Bulvar snadno miiZe celebritu
nenavratné¢ poskodit na povésti, pracovnich pfrilezitostech a v konecném

dasledku i na fyzickém 1 dusevnim zdravi.«®®

Celebritam nejvice dokazi ublizit tajné potizené fotky ze soukromi, dale
nafeni ze 1zi, nevéry ¢i alkoholismu. Samostatnou kapitolu pak tvoii
informace o nemocech a détech. Jsou celebrity, které na sebe do novin feknou
vSe. Druhou skupinu tvoii ale ty, ktefi si nepfeji vidat na titulnich strankach
bulvarnich platkli svoje déti, rodiCe ¢i piibuzné. A pravé tém posledné
jmenovanym dokdze bulvar velmi ublizit, 1zivé informace dokazi zasdhnout
hluboko a jesté dlouho bolet. A bohuzel dokazi postihnout nejen dospélého, ale
1 déti. Neni nic horSiho, nez kdyz dit¢ nahodné zahlédne fotografii svého otce
v objeti s jinou Zenou nez je jeho maminka nebo kdyz ho uvidi opilého na
né¢jakém vecirku. To jsou rany, které si dité v sobé ponese cely zivot. A
vV tomto pfipadé nemiiZze obstit tvrzeni, Ze jde o dité¢ celebrity. Dité¢ slavné
rodi¢t. To, do jaké miry maze bulvarni informace zasahnout pfibuzné celebrit,
shrnuje bulvarni novinai Zden¢k Pokorny: ,Je az tragikomické, jak zejména
manzelky, maminky, babicky, zasahuji zpola pravdivé zpravy o jejich
blizkych, jak najednou (ze zarlivosti?) mnohem vic véfi tzv. neserioznimu
médiu, nez partnerovi, ptibuznému, kterého znaji né€kolik desetileti.“™® A v této
souvislosti zmifiuje psycholog Petr Smolka piedevsim kvalitu vztahi: ,,Stabilni
vztah miZze nutnost Celit podobnym atakiim stmelit, vztah byt jen latentné

problémovy, mize naopak zcela zni¢it.“"*

Je zfejmé, Ze bulvar miize celebrit¢ dopomoci ke krachu manzelstvi,
muze ublizit détem, mlze zvefejnit informace, které jsou pro celebritu velmi
osobni a citlivé. Pokud celebrity s bulvarem intenzivné spolupracuji a jejich

slava je na ném zavisla, nepochybné se jim tento pakt vymsti. Rozhodné s vétsi

%8 Osobni rozhovor s Petrem Smolkou, Praha, 9. inora 2012. (viz p¥iloha)

% Osobni rozhovor s Ladislavem Kabatem, Praha, 11. tnora 2012. (viz piiloha)

"% Osobni rozhovor se Zdeiikem Pokornym, Praha, 14. prosince 2011. (viz piiloha)
™ Osobni rozhovor s Petrem Smolkou, Praha, 9. tinora 2012. (viz ptiloha)

43



pravdépodobnosti nez slavnym, ktefi si bulvar drzi vice od téla, ktefi jej

nepotiebuji k tomu, aby ziskali lukrativnéjsi pracovni nabidku.
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ZAVER

Cilem bakalatské prace bylo posoudit vliv bulvaru na spole¢nost, tj. na
Ctenafe, na novinare, fotografy a v neposledni fad¢ na celebrity. Prace se dale
zabyva zakulisim vzniku nejctenéjSich Ceskych bulvarnich novin a poukazuje

na praktiky novinatt a celebrit.

Skute¢nost, ze média maji silny dopad a mohou ovlivnit publikum, se
potvrzuje i v souvislosti s bulvarnimi novinami. Bulvar stejné jako kazdé
médium slouzi k celospolecenské komunikaci. Bohuzel ale vliv bulvarnich
zprav je daleko silngjsi, zradné€j$i a mnohdy i dlouhodobéjsi nez si Ctenaf na
prvni pohled vibec dokaze uvédomit. Bulvar Ctenafi predklada casto velmi
zkreslenou realitu, nuti ho hodnotit informace pod vlivem emoce, kterou v ném
dokaze vzbudit palcovymi titulky plnymi emotivnich a hodnoticich soudt.
V okamziku dokaze vyvolat ve ¢tenafi hnév, smutek, znechuceni, mtze podle
byvalého zastupce $éfredaktora deniku Blesk a byvalého $éfredaktora deniku
Aha! Frantiska Nachtigalla ,,vyvolat spole¢enskou nenavist, miize vyvolat nad
nékterymi tématy vefejnou diskusi, mize poslouzit ke zméné klimatu.“"
Pravidelnymi ¢tenafi bulvaru jsou zejména lidé s niz§im vzdélanim, ktefi jsou
velmi snadno ovlivnitelni. V této souvislosti hovofime o pasivnim publiku,
které neni zvyklé si informace ovétovat ¢i s nimi dale pracovat. Bulvar Casto
predklada realitu v zapornych pohledech, dokaze tak vyvolat velmi negativni
vnimani svéta. Obrovské nebezpeci spocita také v tom, Ze bulvar mlize ovlivnit
postoje a nazory mladistvych, ktefi si hledaji svoje vnimani okolniho svéta,
hledaji si sviij osobni vzor. Bulvar neustale vyzdvihuje kult dokonalé postavy
ze se mladi lidé, zejména divky snaZzi o to, aby 1 ony mély vytouZené télo. A to
mnohdy za cenu ohroZeni vlastniho zdravi. Bulvar ma také vliv na moralku ve
spolecnosti, dokaze ovlivnit nazory na to, co je a co neni moralni. V této

souvislosti hovofime o vlivu kratkodobém, ale bohuzel také o dlouhodobém.

"2 Osobni rozhovor s Frantiskem Nachtigallem, Praha, 15. ledna 2012. (viz ptiloha)
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Vzdyt zpravy o nasilnych ¢inech, okradenych lidech ¢i smrtelnych nehodach
se stavaji béznou soucasti zivota, bulvarni noviny o téchto tragédiich informuji
stejné tak pragmaticky jako o tom, jaké bude druhy den pocasi, coz je
spoleCensky velmi nebezpecné. Tato problematika se pochopitelné vztahuje i

na bulvarné zamétrené potady vysilané v televizi ¢i radiu.

Novinafi a paparazzi jsou prakticky neustale vystaveni zkreslené realité,
kterou bulvar ¢tenaiim predklada. Co je pravda a co je lez mize pohledem
bulvarniho novinafte ziskat uplné jiny rozmér. Bulvarni novinaii byvaji drzejsi,
méné ohleduplni, bez vétsi empatie se ptaji na véci, které mohou byt pro
druhého ¢loveka bolestné, velmi citlivé. Trvale ziji ve svété drbl, pomluv,
intrik, pi$i o nevérach, rozvodech, nestéstich a drogéch, fotografuji celebrity na
veéircich i v soukromi. Jejich nazory a postoje na to, co je a co neni moralni,

etické, slusné, byvaji mnohdy naruSeny pravé tim, v ¢em se denné pohybuji.

Slavnym osobnostem muze bulvar velmi pomoci, miize propagovat
jejich praci, muze jim dopomoci k ziskani lepsi nabidky, mize zvednout jejich
cenu na trhu. Na stranu druhou jim ale mize velmi ublizit, a to jak po pracovni,
tak pfedevsim po soukromé strance. Bulvarni novinafi pracuji s emocemi a ve
spojitosti s ,,vhodnou“ fotografii a palcovym titulkem, mohou celebritu
zaséhnout na velmi citlivém misté. K nejbolestn&j$im patii tajné pofizené
fotografie ze soukromi, 1zivé nai¢eni znevéry, zalkoholismu, z drogové
zavislosti. Bulvar muze celebrit€é také zniCit vztah, muze vést dokonce i
k rozvodu. Vlibec nejhiife se ale bulvar miize podepsat na détech slavnych
rodi¢t. Pro dité neni nic horSiho, nez kdyz si v novinach nebo na internetu
precte ¢lanek o tom, Zze jeho otec ma milenku nebo kdyz uvidi fotografii své
maminky, jak je opild na vecirku. Tyto informace, a nezalezi na tom, zda jsou
pravdivé nebo ne, dokazi velmi a na dlouhou dobu ublizit. Navic internet ma

jednu, v tomto piipadé€ Spatnou vlastnost, a tou je pamét’. Nelichotivé fotografie

celebrit zde zlistdvaji ulozeny jesté¢ dlouhou dobu.

Ukolem bulvaru jisté neni vzdélavat. VSichni si vazime demokracie a
svobody slova, ale zaroven existuje moralka, etika, vkus, hranice soukromi,

hranice lidskosti. A ty by se posouvat nemély ani v zivoté, ani na strankach

46



bulvéaru. | v demokratické spolecnosti je tieba norem a zakond a pro bulvar to
znamend vymezit jasné hranice, dat jim jasna pravidla, v pfipadé kiivého
obvinéni ¢i 171 podat trestni oznameni a nechat rozhodnout soud. Jak napsali
Tomas Frank a Véra Jiraskova ,,mediadlni byznys je jednim z nejtvrdSich trhl a
kazdy den zaciné s rozto¢enim rotacek boj o ¢tenare, kazdym zapnutim televize
a prepnutim kandlu ¢i preladénim rozhlasové stanice divak ¢i poslucha¢ de
facto hlasuje o tom, které médium ptezije a které zkrachuje.“73 Bezesporu tedy
na nas, Ctenafrich, posluchaich a divacich zalezi, jaké médium, rozhlas ¢i
televizni kanal ptezije. A stejné tak zalezi na nés, lidech, jak bude spole¢nost,

ve které Zijeme, vypadat.

® FRANK, Tomas a Véra JIRASKOVA. K medialni vychové. 1. vyd. Praha: Obd&anské
sdruzeni SPHV, 2008, 120 s. ISBN 978-809-0418-745. s. 28, 29.
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PRILOHY

Piiloha A - OBRAZKY

Obr. 1: Titulni strana deniku The Sun
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Zdroj: Tools For Journalist [online]. [cit. 2012-02-18]. Dostupné z:
http://journalisttools.blogspot.com/2010/09/penny-press.html



Obr. 2: Komiks Yellow Kid

Zdroj:  Comicbookresources [online]. [cit. 2012-02-18]. Dostupné z:
http://goodcomics.comicbookresources.com/2008/04/17/comic-book-alphabet-

of-cool-y/



Obr 3: Titulni strana deniku Super

NA JADRANU

- —_— — - — -

Zdroj:  Aktualné.cz  [online].  [cit.  2012-01-21].  Dostupné  z:
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/fabiano-golgo.php?itemid=13986



Obr. 4: Titulni strana prvniho vydani deniku Blesk z roku 1992

Zdroj: Blesk. Blesk [online]. [cit. 2012-03-08]. Dostupné z:
http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti-zajimavosti/64702/blesk-15-let-
jsme-s-vami.html



Priloha B - ROZHOVORY

e Prepis rozhovoru s byvalym zastupcem $éfredaktora deniku Blesk
a byvalym §éfredaktorem deniku Aha! FrantiSkem Nachtigallem,

Praha, 15. ledna 2012.

V roce 1996 — 2005 jste pracoval v deniku Blesk jako redaktor, pozdéji jako
zastupce Séfredaktora. Jaké ambice mél tehdy Blesk?
Blesk se tehdy chtél stat nejctenéjsimi, nejzadanéejsimi novinami. Jeho vzorem

byl némecky Bild.

Kdybyste srovnal Blesk napiiklad v roce 1997, 1998 s dne$nim Bleskem, jaky
je tam rozdil?

Blesk prosel takovymi tremi etapami. V devadesatych letech se mu Fikalo
krvave noviny, hlavni diuraz byl tehdy kladen na nehody, vrazdy, zkratka na
krev. Vroce 1997 se Blesk zacal preorientovivat na svet showbyznysu,
postupné upoustéel od krvavych zprav. Showbyznys v Blesku previddl, tusim
VvV roce 2000 poprvé predstihl v prodejnosti MF Dnes a postupné ovladl trh.
Dnesni Blesk se snazi zaujmout spolecenskymi, politickymi tématy, snazi se
udavat ton. Nejsem si ale jisty, jestli tohle bude fungovat, myslim si, Ze Cesi

stale chtéji cist o celebritach. Nevim, proc to tak je, ale je to zkrdtka tak.

Byl jste také $éfredaktorem deniku Aha!, jaké jste mél plany, ¢eho jste chtél
dosahnout?

Jednoduse porazit Blesk, coz byla samozrejmé utopie. Prevalcovat zavedenou
znacku, jakou Blesk bezesporu je, to by za nami musely stat desitky miliard.
Skutecnost, Ze na ceském trhu je prostor pro druhy bulvar, dnes Aha! dokazuje.
Aha! vydrzelo fungovat vice nez dva roky, dnes uz je z néj jasnd konkurence

Blesku.



Kdybyste mél porovnat oba deniky, Blesk i Aha!, jaky je mezi nimi V soucasné
dobé rozdil?

Denik Blesk je rekl bych vice soft. Ma vétsi snahu ovliviiovat spolecenske deni,
zatimco Aha! se soustieduje predevsim na celebrity. Aha! je také mensi, ma
mensi stranku, je levnejsi, ma za cil zasahnout spodni hladinu trhu. Blesk ma
zustat lidrem bulvarniho trhu, ma vice urcovat témata, o kterych se bude
mluvit. Da se to Fici i tak, Ze Blesk miize odvolat ministra viady, Aha! by mélo
prinést informace o tom, s kym se ministr viady vyspal. Aha! by mélo byt

zabavnéjsi, Blesk by mél spolecnosti udavat smer.

Myslite si, ze je v potadku, Ze Blesk a Aha! patii pod stejné vydavatelstvi?

Nevidim v tom problém. Jen si nejsem jisty tou integraci redakci Aha! a Blesku
do spolecného newsroomu. | kdyz jsme sedéli v jednom domé, tvrdé jsme si
konkurovali. Ale i tohle miize byt cesta. Jestli maji ale oba stejného majitele, to
miize byt ctendri jedno. Devadesat procent lidi stejné nevi, kdo noviny vlastni.
Vydavatel nemluvi do toho, co se Vnovindch pise. Toho zajimd image,

strategie, cena inzerce, nezajima ho obsah. To je veci Séfredaktora.

Jak funguje v praxi spoluprace bulvarnich novinait a celebrit?

Jsou ctyri druhy celebrit. Jsou celebrity v pravém slova smyslu, ty se chovaji
profesiondlné, s bulvarem komunikuji, ale nenaddvaji na néj. Za takovou
celebritu muzeme oznacit treba Karla Gotta, kterého ja si osobné velmi vazim.
Dalsi skupinou jsou celebrity, které praskaji samy na sebe, ale i na druhé. Pak
Je cast celebrit, ktera zasadné s bulvarem nekomunikuje, mezi ty patii
napriklad Jiri Labus nebo Ondrej Vetchy. A pak jsou celebrity, které verejné
tvrdi, Ze bulvar je hnus, Ze jim opovrhuji, Ze s nim nespolupracuji a pak s nim

radoby skryte spolupracuji. To je napriklad Jan Kraus nebo Michal Viewegh.
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Myslite si, ze Vas néjak zménilo mnohaleté pusobeni v bulvaru? Mam na
mysli, jestli jste se napiiklad stal vii¢i nékterym vécem odolngjsi, jestli si tieba
vazite jinych véci, zkratka jak vas ovlivnila prace pro bulvar?

To neumim posoudit, to musi spiSe okoli. Myslim si ale, Ze je to néjaky
prirozeny vyvoj. Rozhodné jsem se ale hodne naucil, bulvar pracuje daleko vic
nez ostatni s emoci. A tu emoci poznat a vycitit, to je intuice, odhad. V tom jsem
se urcite ,,zlepsil“. Naucil jsme se také délat si srandu sam ze sebe. Clovék
nemiize svoje Zivotni hodnoty sklidat podle novin. Zdkladni princip vsech
médii je stejny, vydélavat penize, bulvar je orientovan na masy, tak musite jeho

obsah cilit na masy.

Jakym zplisobem miiZze podle VaSeho nazoru ovlivnit bulvar ¢tenare?

Bulvar ovlivni ctenare snad nejvice ze vsech periodik. Nejvice ho ctou lideé,
kteri jsou reknéme méné vzdélani a ti jsou nejlépe ovlivnitelni. Kdo je chytry,
ma pevné dané hodnoty, ma nazor a bulvar ho nemiize ovlivnit. Je skoda, Ze
tohle pochopily politické strany docela pozdeé. Dnes uz se da rici, Ze si toho
veédomé jsou, proto si dnes jiz predchdzeji Aha! a Blesk. Proto také Blesk
prinasi rozhovor s prezidentem, s ministry. Chybou soucasného bulviru je, Ze
nemd vyhranény nazor, zZe nevi, koho md podporit. A pravée toto je veci

majitele.

Myslite si, Ze miiZze bulvar ovlivnit 1 ndzor celé spolecnosti?

Tim, Ze bulvar pracuje v prvé rade s emoci, tak miize vyvolat spolecenskou
nenavist, miize vyvolat nad nékterymi tématy verejnou diskusi, miize poslouzit
ke zmené klimatu. Problém je v tom, Ze je tento fakt zneuzitelny. Vezmete si, jak
dokazal Blesk odvolat predsedu viady. Naprostou, prominte mi to slovo,
pitomosti. Zverejnil ne prilis diivéryhodny rozhovor pana Topolanka, ve kterém
se Mirek Topolanek opiel do gayii a Zidii pii fotografovani pro gay magazin.
Dusledkem tohoto medialniho skandalu pan Topolanek skoncil. Takze pokud je
bulvarni médium masové médium, tak nazor spolecnosti rozhodné ovlivnit

miize.
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Jak mtze podle Vas bulvar ovlivnit zivot celebrity? At uz v pozitivnim ¢i
negativnim slova smyslu?

Miize, ale jen tak, jak to ta celebrita dovoli. Existovalo nékolik zasad, které se
V bulvaru dodrzovaly. Napriklad pokud se zverejnovaly informace o nemocich,
kde hrozi smrt (rakovina), tak se o tom psalo pouze se souhlasem toho cloveka.
Stejna pravidla platila napriklad pri zverejiiovani informaci o sexudlni
orientaci. Vétsinou je to ale tak, Ze celebrity prijdou samy, aby se o nich psalo.
A mysli si, Ze se o nich bude psat jenom hezky, ale to tak neni. Musi pocitat
S tim, ze kdyz néco provedou, bude to v bulvaru taky. Jenze kdyz takove

informace pak bulvar prinese, ony se tvari velmi ublizené, ukiivdené.

Miize bulvar celebrité feknéme ublizit? Nebo je to ze strany celebrit jen hra na
étenare, na okoli?

To miize, ale od toho by i v bulvaru mély byt vnitini mechanismy. Vite, cilem je
prodat noviny, né ublizovat. Jakdkoliv valka s kymkoliv je Spatné, je velmi
mylna predstava, Ze v bulvarni redakci sedi parta Silencu, kteri chtéji za
kazdou cenu ublizit. Aby se to nestalo, existuje nékdo jako séfredaktor. Nekdy
se stanou chyby, to je pravda, ale stejné tak jako bulvar, tak mohou ubliZit i

seridzni noviny.

Pro¢ se podle Vaseho nazoru lidi stydi za to, Ze ¢tou bulvar? Na piimou
otazku: Ctete bulvar? vam spousta respondentii odpovi, 7e ne. A piitom
bulvarni noviny patfi k tém nejprodavangjsim. Cim to podle vas je?

Stydi se Cesi, stydi se za to lidé v postkomunistickych zemich. U nés je to dano
i tim, Ze se Blesk jen tézko zbavoval a mozna jesté stale zbavuje ndlepky
krvavych novin. V devadesatych letech to byly v podstaté bezvyznamné noviny,
ale postupem casu si i Blesk ukrojil onen kolac ze ctenarské obce a bylo zle.
Vznikal proti tomu odpor, bojovalo se o ctenare. Stale ale plati, kdo nechce,
tak si ten Blesk nebo Aha! kupovat nemusi. To je velka pravda. A priznejme si,

bulvar jsou navic vsechny deniky v soucasné dobé, i ty, co se tvari seriozne.
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V soucasné dob¢ ftidite casopis Tyden. Nechybi Vam bulvar, svét
showbyznysu?

Ne, vitbec ne. Ja jsem showbyznys uz nemél rad poslednich pét let v bulvaru.
Byla to prdce, kterd mé bavila, budu na ni rdd vzpominat, ale Ze bych musel
dnes cist vsechno, co napise bulvar, to ne. Ale stejné tak to mam se serioznimi
deniky. Ted se zameruju na to, co mam rad, co mé bavi. Ted’ nectu bulvar, a to
mi chodi Blesk i Aha!, podivam se na titulni stranku a tim to konci. Ne Ze bych

proti tomu néco mél, to ne, ale spis proto, Ze je mi to jedno.

Mély by podle Vaseho nézoru existovat hranice, za které by bulvar nemél jit?

Myslim si, zZe jedind chyba, kterd vtéto souvislosti je, Ze je strasné malé
odskodneni za to, pokud noviny napisi lez. Za to by mély byt tvrdé tresty, mélo
by byt jasné dané, co se smi a co ne. To je ale véci zakonodarcu a pak

Samozriejmé vnitini brzdy v kazdém z nés.



e Piepis rozhovoru s psychologem Petrem Smolkou, Praha, 9. éinora

2012.

Jak mize podle Vaseho nédzoru ovlivnit bulvar své cCtenafe (spolecensky
nepiijatelné chovani, mravni vliv, psychologicky ¢i sociologicky vliv atd.)?
Pokud se budeme bavit o extrémnich piipadech, kam az mtze bulvar ve svém
vlivu zajit (at’ uz kratkodobém ¢i dlouhodobém)?

Kazdé médium si vybira své ctenare, snazi se oslovovat svoji ,,cilovou
skupinu“ a poskytovat ji informace formou i obsahem pro né prijatelné.
Fakticky vliv je pak podle mého soudu spise zanedbatelny. Zvlaste, pokud se
bulvar nesnazi predstirat, ze jde o seriozni zdroj informaci. Mozna je to primer
za vlasy ponékud pritazeny, presto se jej ale dopustim. Pokud poulicni slapka
nebude predstirat, Ze je necim jinym nez poulicni Slapkou, pak je pouze a jen
na mné, zda si s ni budu za jasné danych pravidel a rizik uzivat. Pokud se vsak
tataz Slapka bude snazit vytvaret dojem seriozni damy, pak se mohu Seredné
spalit (nakazit, zbankrotovat nebo alespon ztratit iluze o Zendch). I proto mi
pripadaji mnohem nebezpecnéjsi bulvarni zprdvy v médiich, kterd okolo sebe

vytvareji zdani serioznosti.

Jak mlze bulvar ovlivnit Zivot téch, ktefi v ném pracuji (reportéri, fotografi,
editort...)? Mam na mysli, jestli mize napiiklad reportér, ktery pracuje
V bulvaru, ztratit néjaké zabrany, jestli se miize zménit povahove atd.

Stejné, jako jakakoli jina profese. Vzdy totiz jde o vzdjemné piisobeni
pracovniho prostiedi a osobnosti téch, kdo si danou profesi zvoli. Puvodni
charakteristiky se pak veétsinou pouze zvyraznuji. Uz to, Ze si vyberu prdci
v bulvarnim médiu, o mné cosi vypovida. Tak jako se seriozni fotograf nebude
zirejmé Zivit jako paparazzi, tak se asi seriozni novinar nenechd naverbovat do
bulvaru. Pokud by tak ndhodou ucinil, pak dané prostiedi ovlivni ziejmé jen
jeho navenek deklarované postoje, nikoli vsak jeho zdkladni Zivotni hodnoty.
To vse pod heslem ,,koho chleba jis, toho pisen zpivej . Tak se tedy miiZe stat,
Ze pejeme z plna hrdla pozadované a ocekdavané odrhovacky a pritom vnitiné

davame naddale prednost treba Mozartovi.



Pokud se ted’ zamétime na celebrity, o kterych bulvar pise, jakym zplisobem
muze ovlivnit jejich zivot?

Z nekterych ,,nymandit*“ udélal jakousi pseudocelebritu az sam bulvar. Bez nej
by si jich nikdo ani nepovsiml. V daném pripade ovlivnil tedy jejich Zivot dost
zasadné. Podobnd je zirejmé i situace vyhasinajicich celebrit, které bulvar
umele udrzuje pri Zivote. Podobnée jako nékteré pristroje cloveka, ktery by uz
byl bez nich divno mrtvy. Pro priklady asi nemusime chodit moc daleko. Obcas
by asi bylo dobré je od téch ,,pristrojit* konecné odpojit a nechat je upadnout
do zaslouzené¢ho zapomneni. Jenze pravé tyto mrtvoly nam velice rady samy
aktivné nabizeji potrebnou matérii. Pokud lze u celebrit mluvit o zaslouzenosti,
pak ty, které se jimi staly vlastni zasluhou, pili ¢i talentem, muzZe bulvar

poskodit, znechutit ¢i zahnat do potupné ilegality.

Jak mohou informace v bulvaru ovlivnit okoli celebrity, napiiklad jeji rodinu,
kamarady?

Znacné, nikomu asi neni prijemné, mda-li videt foto svého muze, taty ¢i syna, jak
se zlity pod obraz dobyva na damské zachodky. Je zde mnohem vétsi riziko, Ze
na nds prasknou skutecn€ prohresky, pripadné i ty, které se nikdy nestaly.
Stabilni vztah miiZe nutnost celit podobnym atakiim stmelit, vztah byt jen

latentné problémovy, miize naopak zcela znicit.

M¢ly by podle Vaseho nazoru byt urcité hranice, za které¢ by bulvarni média
nem¢la jit?

Ano. Tou zdsadni je, aby nikdy nepredstirala, Ze poskytuji seriOzni podloZené
informace. Pak by se méla uzkostlive vyhybat vsemu, co miize poskodit déti.
Také nemoc a smrt nejsou zrovna dobrd témata. Pritom ovSem respektuji, zZe i

hyeny a jini mrchoZrouti se prosté nécim Zivit musi.
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e Prepis rozhovoru s bulvarnim novinafem Zdeiikem Pokornym,

Praha, 14. prosince 2011.

Kdyz se tekne bulvar, co Vés napadne?
Noviny, média, soucast medialni nabidky, ze které si muzZete vybrat. Nikdo
nikoho nenuti, aby si kupoval nejaky druh jogurtu, stejné tak nikdo nikoho

nenuti, aby konzumoval bulvar. Nastésti.

Co je bulvar pro Vas osobné?
Prace, o kterou bych nerad prisel, protoze mé bavi pozorovat lidi zpoza rohu.
Vidét a nebyt vidén. Zasahovat a sam byt nezasazitelny. Samozrejmé je to pro

mé i obZiva.

Popiste, jak v praxi funguje spoluprace celebrit s bulvarem?

Celebrity je mozné ve vztahu k bulvaru rozdélit do nekolika skupin. Na ty, které
bulvaru vyslovené nadbihaji, nejriznéjsimi zpiisoby a bez jakychkoliv skrupuli
se dennodenné nabizeji, sviékaji se obrazné a casto i doslova. Nekteré se
dokonce s bulvarem domluvi, Ze z nich, z coby bezvyznamné osoby, celebritu
udeélaji. Je to takova domluva s dablem, a certovym kopytkem této pekelné
smlouvy je fakt, Ze pro takto vyrobené hvézdy vétsinou neni z takového vztahu
uniku, ani v okamziku, kdy je a jejich rodiny zacne spoluprdace s bulvarem
velmi obtézZovat. Pak jsou slavni lidé, kteri bulvaru nenadbihaji, ale ani ho
neodmitaji. Sami nezavolaji, ale kdyz jim zavoldte vy jako reportér, tak s
klidem povykladaji, co vsechno na vcéerejsi oslave vypili, pripadné kdo jim pred
domem prejel milovaného pejska. No a pak je nejmensi skupina celebrit, které s
bulvdarem nechteji mit opravdu nic spolecného, chrani si svoje soukromi, a
obcas se i s bulvarnimi médii soudi. Téch poslednich je ale naprosta mensina,

je to spis jen nekolik naprosto vyjimecnych jedincii.
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Proc¢ se fada celebrit stydi za to, Ze s bulvarem spolupracuje?

Protoze by 7adu ctendrii mohlo napadnout, Ze s bulvdrem opravdu
spolupracuji (smich). Mohli by si prestat myslet, Ze je bulvar nahadni, ¢iha na
né v popelnicich a na stromech, pripadné si o nich vsechno vymysli. Kdyby se
vedelo, zZe je to ve vetsiné pripadit symbioza, ztratilo by to kouzlo. Navic
malokdo si prizna, Ze je takovy zoufalec, ze kwiili docasnému zviditelneni je

ochoten sam na sebe nasypat hromady hnoje hlava nehlava.

Pro¢ se celebrity, které maji pocit, Ze je bulvar v né€em pospinil ¢i hanlivé
naiknul, neobraceji Castéji na soudy? Piece jenom soudnich spori je u nas
poskrovnu...

Ale obcas je i celebrity vyhravaji. Ted treba Marek Vasut vysoudil milion.
Nevim, proc se castéji neobraceji na soudy, ale asi proto, co jsem odpovédel
V predchozi otazce. Byla by to malinko samohana. Pokud jste sam zdrojem
nechutnych informaci o sobé, prece se nebudete soudit s nékym, kdo je

zverejnuje. To by bylo jako soudit se sém se sebou.

Pro¢ naopak Helena Vondrackova se svym manzelem Martinem Michalem na
soudnich sporech doslova Ipi? Pro¢ riskovala ztratu fanouska jen kvili jedné
,vyhrané bitvé“ u soudu?

Asi si mysli, Ze jich prece jen vic ziskd, tim jak se bije za sva Udajné prava. A je
to otdzka, jestli je to pro ni tak nevyhodné. | negativni reklama je reklama a
bulvar viastné ani s jinou nepracuje. Cili md jistotu, ze bude-li se soudit
s bulvarem, bude o ni bulvér vic psat, a tim lidi nezapomenou, Ze pred péti sty
lety Zila byla néjaka uspésna zpévacka... Ale nejsem si uplné jisty, jestli pravé u
Helenky Vondrackové jde o takovy kalkul, obavam se spis, Ze je to jeji den ode
dne kyselejsi povahou. Mladi i krdasné roky Malovanych dzbankii a
vychodonémeckych estrad jsou pryc¢ a Zadna plastika to uz nevrati. A ten jeji
Michal ji do toho mozna jesté hecuje, protoze sam o sobé neni tak uspésny
agent, jak by si predstavoval a szZira se tim. Pro¢ by si teda potom
nezprijemnovali nudné spolecné vecery proklinanim bulvaru a viibec svéta,

ktery jim dneska dle jejich minéni tak ublizuje.
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Jak muze podle Vaseho nazoru bulvar ovlivnit jedince, ¢tenafe (mravni vliv,
pusobeni psychologické, sociologické)? A jaky mulze mit vliv na spole¢nost
(dlouhodoby ¢i kratkodoby vliv, psychologicky atd.)?

Cosi jako bulvar bylo vzdycky, uz pred stovkami let se nejlip prodavaly pisné o
posahaném perverznim mastickari, ktery zprznil pani knéznu. Myslim, Ze
bulvar kazi predevsim toho, kdo se kazit necha. Velkého vlivu bych se
neobaval. Zda se, ze bulvar ma viiv predevsim na lidi, kteri sami Zdadny velky
vliv nemaji. Tim netvrdim, Ze opravdu dileziti lidé (ne celebrity ) ho nectou, ale
berou ho spis jako legraci a nijak zvlast je to podle mé neovliviwuje. Staci se
podivat do snémovny, kdyz si nektery poslanec pri jednani cte nase noviny,

nebo jiny bulvarni platek. VeétsSinou se u toho usmiva...

Jak muze bulvar zasdhnout ¢i ovlivnit zZivot celebrity, o které napise hanlivy
¢lanek?

Je pravda, Ze znacnd cdst verejnosti jesté bulvar neni schopnd brat jen jako
ponékud bizarni predstaveni. Kdyz se potom na titulni strance doctou, Ze jejich
mily navstivil bordel a jak dobre se tam bavil, znicehozZnic ditveruji médiu,
jehoz viliv na sebe sama by jinak nikdy nepripustili. Je az tragikomické, jak
zejména manzelky, maminky, babicky, zasahuji zpola pravdivé zpravy o jejich
blizkych, jak najednou (ze Zarlivosti?) mnohem vic VéFi tzv. neserioznimu
médiu, nez partnerovi, pribuznému, kterého znaji néekolik desetileti. Ctendri si
stdle jesté nezvykli, Ze maji brat bulvar jako néco lehkovazného, néco, co slouzi
vic Kk okamzitému pobaveni, nez k néjakym serioznim zaverum. Alespon takhle
vidim bulvar u nas, posledni aféry s odposlechy apod. v Britdnii je uz jina
kava, to je samoziejmé echt Spina a hrani si na nejmocnéjsiho z mocnych. My

ale v nasich malych ceskych pomérech, mame spis maly cesky bulvar.

Miize bulvar pomoci? Jak?

Ano, kromé toho, co jsem uz zminoval a to, Ze obcas umi nastvat, rozesmat,
potésit pohledem na krasnou blondynku, tak se vétsinou bulvar ucastni i
nejriznéjsich sbirek na pomoc pri velkych nebo jen individudlnich

katastrofach. Nestesti lidi pritahuje, na nestésti se nejlepe vydelava. Kdyz
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néjaky tragicky pribeh ovencite financni sbirkou ve prospech postizenych, tak
vam casto lidi odpusti i to, Ze na tom vSem neskutecne vydeélavate. Je to je

takovy hodné vyhodny odpustek...

Existuje n¢jaka rada, jak nakladat s informacemi z bulvaru?
Asi jedind, nebrat je vitbec vazne. Je to zabava. Bavime se u toho my, bavi se
celebrity, snad i ¢tenar, bavi se i majitel média, kdyz inkasuje vydeélky, tak pro¢

to brat vazne?

Pro¢ se podle Vaseho nazoru tolik lidi stydi za to, Ze ¢te bulvar, Ze si prohlizi
na internetu fotografie ze soukromi celebrit? Cisla v tomto piipadé jasné
ukazuji, c¢emu Ctenat dava prednost.

A vy si myslite, ze se vétsina stydi? Ani bych nerekl... v metru, v restauraci i ve
snémovné vidite, jak si lidi verejné ctou bulvar. Myslim, Ze se stydi jen ti, co si
chtéji jeste zachovat jakési dekorum, ale taky se to da oznacit za pokrytectvi.
Pohled do ciziho soukromi je jednou z nejrozsirenéjsich lidskych vasni a nema
to co do cineni se stavem dnesniho bulvaru. Bylo to vidy a vidy to bude, i kdyz

forma mnozstvi prileZitosti miize byt v riiznych dobdch riizna.

Jak ovlivnil bulvar Vas osobn&? Vazite si napiiklad né&jakych lidskych
vlastnosti vice? Nebo jste tfeba otrlejsi vici n€kterym vécem?

Meé osobné bulvar neovlivnil, asi jsem byl bulvarné zalozen uz od narozeni
(smich), takze jsem nasel odpovidajici miru svého uplatnéni. Ze bych si kvili
bulvaru vazil néjakych lidskych vlastnosti vic, bych nerekl. To bych mu zas
takovou moc neprisuzoval. Ale urciteé si vazim lidi, kteri si chrani své soukromi
a maji dostatek hrdosti bulvar odmitnout, coz bude asi néjaka skryta forma
nepriznaného masochismu (smich) Co se tyka otrlosti vici nékterym veécem, tak
kazdy novindr je casem otrlejsi nez ostatni populace. Je to prosté profesi. Kdyz
budete par let fotit dopravni nehody, tak vas kazda utrzend noha na silnici

Z miry nevyvede. Tak to prosté je. A plati to pro vSechny obory.
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Ovlivnilo to, ze pracujete v bulvaru n¢jak Vase okoli? (rodinu, pratele)

A co chcete slyset? Ano, Zena se se mnou rozvedla, nebyl jsem viibec doma,
porad jsem nékoho pronasledoval, dennodenné vecirky, oslavy celebrit,
nedivim se ji, je to jako zit s policajtem. Ne, tak to piece neni. Zenaty sice
nejsem, ale moje pritelkyné bere moji praci tak, jako bych delal cokoliv jiného.
Moc to neresi. Pro vztah jsou diileZitéjsi jiné véci nez prdace. Vlastné mi ani
nikdo z mych pratel nedal vizné najevo, Ze mu vadi, co délam. Samoziejmé si

mé obcas nékdo dobird, ale vnimdm to jako legraci v dobrém.

Je v dnesni dob¢ viibec mozné, aby se zrodila nova celebrita bez toho, aniz by
byla v bulvaru?

Urcité. Musi ale néco opravdu fantastického umét. A musi byt silnou osobnosti,
kterd se obejde bez spousty pomocnych berlicek. Bohuzel pokud by se takovy
clovek objevil, tak se na néj stejné bulvar okamzité nalepi a on pak bude mit na
vybér zase jen jednu ze tri moznosti, jak se s tim vyporddat. Ale o tom jsme
mluvili na zacatku. Nicméne bulvar neni vSemocny, plni jen tajna i verejna

prani svych ctenarii.
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e Prepis rozhovoru s bulvarni novinafrkou a  moddni
stylistkou ¢asopisu Blesk Frantiskou CiZkovou, Praha, 16. tinora
2012.

Co je bulvar pro Vas osobné?

Bulvar je jednou z variant médii.

Popiste, jak v praxi funguje spoluprace celebrit s bulvarem?

Jeden druhého potirebuje. Cténé a nenavidené manzelstvi.

Proc¢ se fada celebrit stydi za to, Ze s bulvarem spolupracuje?
ProtoZe jej potrebuji a priznat to svétu nechtéji. ManzZelka, kterd se zachova jak

deévka, da, i kdyz nechce, protoze dostane paradu...

Pro¢ se celebrity, které maji pocit, ze je bulvar v néCem poSpinil ¢i hanlivé
naiknul, neobraceji Castéji na soudy? Piece jenom soudnich spori je u nas
poskrovnu...

Bulvar se jisti suitou dobrych prdavnikii a také az na vyjimky referuje o realité -

jen ji expresivné tzv. vytuni.

Pro¢ naopak Helena Vondrackova se svym manZelem Martinem Michalem na
soudnich sporech doslova Ipi?

Protoze je ve vieku Martina Michala, ktery si na kauzach cechra své ego.

Jak miize podle Vaseho nézoru bulvér ovlivnit jedince, ¢tenafe? (mravni vliv,
pusobeni psychologické, sociologické)

Jako kazdé noviny, média - ne nadarmo se jim Fika sedma velmoc. Lidi si
chtéji své Zivoty korenit jinymi osudy. Porovnavat je, konfrontovat se s nimi.
Lidi potrebuji emoce. Bulvar na rozdil od tzv. serioznich novin s nimi

nepokryte pracuje - zatimco ty tzv. seriozni skryté.

XVII



Jak muize bulvar zasdhnout ¢i ovlivnit Zivot celebrity, o které napiSe hanlivy
¢lanek?
To je relativni. Zalezi, zda je zaloZen na pravdeé. Nakolik se story Zivi. Nicméné

plati, jednou bylo Feceno. Nicméné solidnost rozhoduje. I v bulvaru.

Existuje n¢jaka rada, jak nakladat s informacemi z bulvaru?
Zpracovat je podle svého usudku. Bulvar jako vsechny noviny jsou v tomto

smyslu vyzva.

Pro¢ se podle Vaseho nazoru tolik lidi stydi za to, Ze ¢te bulvar, Ze si prohlizi
na internetu fotografie ze soukromi celebrit? Cisla v tomto piipadé jasné
ukazuji, ¢emu Ctenaf dava prednost...

Tolik lidi se za to nestydi, jenom pseudointelektudlsti snobové. Kraus
bojkotuje/bojkotoval bulvar a stavi na nem svou talk show — byt radoby
ironickym zpusobem, coz je jesté nestydatejsi.

Jak ovlivnil bulvar Vias osobné? Vazite si napfiklad néjakych lidskych
vlastnosti vice? Nebo jste tieba otrlejsi vici nékterym vécem?

Mezi praci a soukromim je potieba rozeznavat. A na obou polich musite obstat

se cti.

Je v dnesni dob¢ vlibec mozné, aby se zrodila nova celebrita bez toho, aniz by
byla v bulvaru?
Celebrita ? Co je to celebrita? Definujme to. Co bylo diiv, vejce nebo slepice

(smich)?
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e Prepis rozhovoru s psychologem Ladislavem Kabatem, Praha, 11.

unora 2012.

Jak mize podle Vaseho nazoru ovlivnit bulvar své Ctenare? (spoleCensky
nepiijatelné chovani, mravni vliv, psychologicky ¢i sociologicky vliv atd.)

Jako kazdé jiné médium bulvar nabizi svému ctenari urcité videni svéta.
Vybérem informaci a zpiisobem jejich podani tak ovliviiuje ndazory a postoje
svych ctenari. Bulvar se snazi predevsim bavit a Sokovat, informace v ném
obsazené jsou sice snadno vstrebatelné, ale zaroven obvykle povrchni,
zavadeéjici, nepodlozené nebo dokonce I[zZivé. Bulvar nenuti premyslet.
Negativni vliv md jisté na ty ctendre, jejichz kognitivni a intelektové schopnosti
Jjsou nizsi, neumi pracovat s informacemi a bulvar je pro né jedinym zdrojem

prehledu o deni svéta.

Pokud se budeme bavit o extrémnich piipadech, kam az muze bulvar ve svém
vlivu zajit? (at’ uz kratkodobém ¢i dlouhodobém)

V obou casovych hlediscich pro mé osobné dopredu vystupuje predevsim
pokrivené videni svéta — svym zamérenim na Sokujici, tragické a extrémni
situace muze bulvar ve svych ctenarich dlouhodobé udrzovat presvédceni, zZe
jim medializované pripady nasili, nevér, podvodii a senzaci jsou vlastné
normou bézného denniho Zivota. Krdtkodobe i dlouhodobé ovliviwuje jejich

nazory na deni ve spolecnosti, na to, co je a neni moralni.

Jak miize bulvar ovlivnit zivot téch, ktefi v ném pracuji (reportérti, fotografii,
editor)? Mam na mysli, jestli miZze naptiklad reportér, ktery pracuje
V bulvaru, ztratit néjaké zabrany, jestli se miize zménit povahové atd.

Miize, ale musi se setkat s urcitymi dispozicemi na strané reportéra. Tato prdce
jisté pritahuje jednotlivce wurcitych osobnostnich rysii, sklonii. Ty se
prostiednictvim prdace pro bulvarni médium spise jen dale rozvinou nebo

zvyrazni, nez ze by bulvar sam zmenil néci povahu.
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Pokud se ted’ zamétime na celebrity, o kterych bulvar pise, jakym zplisobem
muze ovlivnit jejich zivot?

Pozitivnim i negativnim. Cela rada celebrit s bulvarem aktivné spolupracuje a
prostrednictvim vétsich ¢i menSich senzaci tak pracuje na svéem image a
postaveni ve svéte showbyznysu. Zarover je spousta slavnych, které pritomnost
a zajem bulvarnich médii obtézuje a nici jim jejich soukromy Zivot. Jak vyplyva
Z odpovedi na predchozi otdzky — bulvar se podobné jako vsechna dalsi média
vyrazné podili na utvareni postojii a nazoru masy lidi. Bulvar snadno mize
celebritu nendavratné poskodit na povesti, pracovnich prilezitostech a

V konecném disledku i na fyzickém i dusevnim zdravi.

Jak mohou informace v bulvaru ovlivnit okoli celebrity, napiiklad jeji rodinu,
kamarady?
Uplné stejné jako celebritu samotnou. Nékdy i vice, zdlezi na vice faktorech

véetné psychické odolnosti, zdravotnim stavu apod.

Mély by podle Vaseho nazoru byt ur¢ité hranice, za které by bulvarni média
nemé¢la jit?

O tom neni pochyb. Tyto hranice ovsSem nemohou nastavovat samotni ctendri,
protoze masa , zkonzumuje“ cokoliv ji predhodite. Hranice by méla mit
nastavena samotnda bulvdarni média, at' uz prostrednictvim zdkonit nebo

psanych i nepsanych pravidel svéta (bulvarni) Zurnalistiky.
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