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Dalsi hodnoceni:

V prubéhu vedeni autorky prace bylo registrovano pres rezervacni systém VSem 5 online konzultaci, které

obvykle pfesahly 1 hodinu a 29 pisemnych konzultaci pfes formulafe VSem. Pocate¢ni nadSeni pro Ajzenovu

teorii zdvodnéné akce se podafilo pfeorientovat na postojovou problematiku dle metodiky Muehlinga, kde byly
prokazany spolehlivé rozdily mezi vychozim slovenskym a cilovym ¢eskym trhem pro zelenou zna¢ku Primat, které
vysvétluji co a jak v propagaci znacky adaptovat pfi vstupu na €esky trh. Vztah postoji a poznavani s pomoci akce,
napriklad zapojenim influencera, nebo eventu do marketingového planu je nad¢asovy, avsak aplikace na zeleny
marketing je aktualni. Téma je teoreticky i metodologicky naro¢né, protoZe jsou srovnavany opacné extrémy na
bipolarni skale a individualni se spoleCenskym vlivem. Vazim si zpracovani pofizenych dat pokrocilymi statistickymi
metodami.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ajzenova teorie neprokézala spolehlivé rozdily ohledné zdGvodhovani akci v SR a CR. Jsou tyto podobnosti
dostatecné, aby nebylo nutné ménit existujici styl propagace na slovenském trhu pro ¢esky trh?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Citujte autory, ktefi prokazali zdGvodnovani a planovani v propagaci ve stylu Ajzena jako efektivni. Pro které
segmenty trhu se potvrdila jeji vykonnost?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
PovaZuje autorka pro svou dal$i vyzkumnou orientaci za vyznamnéjsi nalezy na bipolarni Skale akce - postoj,
influencer - event, nebo expanze na trhy sousedni zemé - globalni?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 12.05.2023 Podpis vedouciho prace
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