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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Vyvoj znacky zelenym marketingom
Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Piarova Michaela

Vedouci prace: Doc. Ing. Zdenék Linhart, CSc.

Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

b

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

V pribéhu vedeni autorky prace bylo registrovano pies rezervaéni systém V8em 5 online konzultaci, které

obvykle presahly 1 hodinu a 29 pisemnych konzultaci pies formulare Viem. Po&ate&ni nadSeni pro Ajzenovu

teorii zdivodnéné akce se podaifilo preorientovat na postojovou problematiku dle metodiky Muehlinga, kde byly
prokazany spolehlivé rozdily mezi vychozim slovenskym a cilovym ¢eskym trhem pro zelenou znacku Primat, které
vysvétluji co a jak v propagaci znacky adaptovat pfi vstupu na Gesky trh. Vztah postoji a poznavani s pomoci akce,
napfiklad zapojenim influencera, nebo eventu do marketingového planu je nad€asovy, avSak aplikace na zeleny
marketing je aktualni. Téma je teoreticky i metodologicky naro€né, protoze jsou srovnavany opaéné extrémy na
bipolarni Skale a individudalni se spoleenskym vlivem. Vazim si zpracovani pofizenych dat pokrocilymi statistickymi
metodami.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ajzenova teorie neprokazala spolehlivé rozdily ohledné zd(ivodriovani akci v SR a CR. Jsou tyto podobnosti
dostatecné, aby nebylo nutné ménit existujici styl propagace na slovenském trhu pro ¢esky trh?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Citujte autory, ktefi prokazali zdGvodiiovani a planovani v propagaci ve stylu Ajzena jako efektivni. Pro které
segmenty trhu se potvrdila jeji vykonnost?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Povazuje autorka pro svou dal$i vyzkumnou orientaci za vyznamnéjsi nalezy na bipolarni Skale akce - postoj,
influencer - event, nebo expanze na trhy sousedni zemé - globalni?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 12.05.2023 Podpis vedouciho price
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