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Alternativni potravinové sité na Décinsku

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva analyzou alternativnich potravinovych siti na izemi Déc€inska.
Teoreticka ¢ast prace se zkouma principy obchodu, spotiebitelského chovani, koncept Zero
Waste, udrzitelny rozvoj, alternativni potravinové sité a dalsi. Vlastni ¢ast prace detailné
popisuje strukturu a fungovani téchto siti v Ceské republice a na konkrétni oblast D&¢inska.
Pro ziskani relevantnich dat bylo provedeno dotaznikové Setieni, kterého se celkem
zucastnilo 388 respondentt (n = 388) zijicich ve sledované oblasti. Dale byla realizovana
série polostrukturovanych rozhovor s provozovateli alternativnich potravinovych siti
v Déc¢iné. V neposledni fad¢ byly formulovany nulové hypotézy, které pfispely k hloubkové
analyze této problematiky. Vysledkem této prace jsou konkrétni doporuceni pro
podnikatelské subjekty, vyplyvajici z dikladného zpracovani a interpretace ziskanych dat

z provedenych vyzkumu.

Kli¢ova slova: alternativni potravinoveé sité, bezobalovy obchod, Décinsko, farmaiské trhy,
nakupni chovani, potraviny, prodej ze dvora, spotiebitelské preference, udrZitelnost, Zero

Waste



Alternative Food Network in DéCin region

Abstract

This thesis analyzes alternative food networks (AFNs) in the Décin region of the Czech
Republic. The theoretical part examines the principles of trade, consumer behavior, the Zero
Waste concept, sustainable development, and AFNs. The empirical part of the thesis
describes in detail the structure and functioning of AFNs in the Czech Republic and
specifically in the Dé&Cin region. To obtain relevant data, a questionnaire survey was
conducted with 388 respondents (n = 388) living in the study area. A series of semi-
structured interviews were also conducted with AFN operators in DéCin. Finally, null
hypotheses were formulated to contribute to an in-depth analysis of the issue. The results of
the thesis provide specific recommendations for businesses based on the thorough processing

and interpretation of data from the research conducted.

Keywords: alternative food networks, packaging-free store, DéCin region, farmers' markets,
shopping behavior, groceries, farm-gate sales, consumer preferences, sustainability, Zero

Waste
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1 Uvod

Nakupovani potravin je nedilnou souéasti Zivota. V Ceské republice dominuji velké
maloobchodni fetézce, které provozuji sit” oblibenych supermarket a hypermarketti. Svou
popularitu si ziskavaji diky nabidce Sirokého potravindiského 1 nepotravinaiského
sortimentu. VIiv na spotiebitelské preference a ekonomiku je nepopiratelny, a to jak
z hlediska nabidky, tak i cenové dostupnosti.
oblastech lidského Zivota, a to vCetné potravinového systému. Lidé¢ si stale vice uvédomuyji
dopad svych nékupnich rozhodnuti na zivotni prostfedi a hledaji zpasoby, jak nakupovat
odpovédnéji. Zajimaji se tak o pilivod potravin, zptisob p€stovani potravin, chov zvitat a dalsi
aspekty stim spojené. K samotnému nakupovani potravin a spotiebitelskému chovani
neodmysliteln¢ patii 1 hnuti Zero Waste. Hlavnimi pfi¢inami vzniku Zero Waste jsou
neefektivni vyrobni a dodavatelské tetézce, nadbyte¢na produkce, nevhodné skladovani
a neschopnost planovani nakupu a konzumace potravin. S narlstajicim povédomim o této
problematice se spoustu lidi, ale i organizaci zapojuje do hnuti Zero Waste, jez si klade za
cil snizit plytvani potravinami. Rada Fetdzcli reaguje na tento trend rozsitenim nabidky bio
produktll a nabizi zbyvajici nedokonalé kusy ovoce a zeleniny za niZsi ceny. To vSe v reakci
na rostouci zajem spotiebiteltl o udrzitelnost.

Proto se stale vice jednotlivell obraci k alternativnim potravinovym sitim (déle jen
»APS*), které kladou diiraz na lokalni, ekologické a vysoce kvalitni produkty. Prvni formou
APS byly v Ceské republice farmaiské trhy (déle jen ,,FT*), jez jsou k nalezeni téméf ve
vSech méstech. DalSimi alternativami jsou pfimy prodej od farmara, tzv. prodej ze dvora,
farmaiské obchody, komunitni zahrady ¢i komunitou podporované zemédélstvi (déle jen
,,KPZ*) zaloZzené na vzajemné spolupraci mezi producentem a spotiebitelem. Nejenze tyto
sit¢ podporuji lokalni ekonomiku a udrzitelné zemédé€lstvi, ale také poskytuji spotiebitelim
moznost se vice zapojit do procesu ziskavani potravin a védomé volit produkty podle svych
preferenci a hodnot, a zdroven byt zodpoveédné&jsimi spotiebiteli.

S rostoucim zajmem o zdravi, Zivotni prostfedi a etiku se ocekava, ze se APS budou
nadale rozvijet. Jejich rostouci vyznam spociva v podpote lokalni produkce, minimalizaci
environmentalnich dopadii a podpofte socialné spravedlivych postupii ve vyrobé a distribuci

potravin.



2 Cil prace a metodika

Tato kapitola tvoii zakladni kdmen diplomové préace. Cil prace jasné definuje, ¢im se
prace bude zabyvat. Metodika je klicovou Casti diplomové prace, ktera slouzi k podrobnému

popisu pouzitych metod a postupli pii zpracovani dané¢ho tématu.

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je provést celkové zhodnoceni alternativnich potravinovych
siti na Dé&Cinsku. Praktickym pifinosem prace bude zpracovani doporuceni a navrhii pro
podnikatelské subjekty ke zlepSeni propagace alternativnich forem prodeje potravin ve

sledovaném regionu se zvlastnim dirazem na problematiku udrzitelnosti.

2.2 Metodika

Diplomova prace byla rozdélena na dva hlavni celky, teoretickd vychodiska a vlastni
¢ast prace. Vyzkumné metody byly zvoleny tak, aby umoznily dosazeni cile diplomové
prace. Teoretickd vychodiska byla zpracovéna na zdkladé metody zkoumani dokumentii
a prostfednictvim komparace a syntézy informaci ze sekundarnich zdroji. Sekundarni data
jsou data, ktera jiz existuji a zalezi pouze na vyzkumnikovi, jak je vyuzije (Tahal, 2017).
Mezi vyuzité sekundarni zdroje patii predevsim odborné publikace, védecké ¢lanky véetné
téch zahrani¢nich, a dalsi relevantni internetové zdroje. B€hem zpracovani byla zachovéana
logickd névaznost podkapitol, kterd usnadiiuje pochopeni souvislosti a budovani
komplexniho teoretického ramce. Prace se nejprve zaméfila na definici obchodu, jeho
funkce, rozdéleni a typologii maloobchodnich jednotek. Néasledné objasnila zakladni pojmy
tykajici se spotiebitele a jeho chovani, véetné faktord, které ho ovliviiuji. Zaveérecna kapitola
teoretickych vychodisek se podrobné zamétuje na koncept alternativnich potravinovych siti,
které tvoii stézejni téma celé diplomové prace.

Vlastni ¢ast prace navazovala na teoretickd vychodiska a vyuzivala kombinaci
kvalitativnich a kvantitativnich metod. Tato ¢ast byla zahdjena analyzou alternativnich
potravinovych siti v Ceské republice a nasledné analyzou sledovaného tizemi. Kvantitativni
vyzkum probihal formou dotaznikového Setfeni. Dotaznik obsahoval 19 otazek, otevieného
1 uzavieného typu. Pro sbér dat byl zvolen online nastroj CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing), s jehoz pomoci byl dotaznik distribuovan respondentim (Tahal, 2017).

Dotaznik byl zvetfejnén prostfednictvim platformy vyplnto.cz a Google Forms a nasledné
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Sifen mezi obyvatele Dé¢ina. Autorka dotaznik nejprve rozeslala mezi rodinu a blizké, dale
kontaktovala bezobalovy obchod s prosbou o sdileni na socialnich sitich a v neposledni fadé
také Sifila na Facebookovych skupinach. Kromé online sbéru dat prostfednictvim
dotaznikového Setfeni byl realizovan i osobni sbér dat se star§imi obyvateli DéCina. Ten
probihal formou pfimého oslovovani respondenti na vybranych farmarskych trzich
v Déc¢iné. Tato metoda byla zvolena s cilem zohlednit specifika star$i generace, kterd nemusi
mit tak snadny pfistup k internetu a online nastrojim. Celkem se dotaznikového Setieni
zucastnilo 388 respondentii, ¢imz byl vytvotfen reprezentativni vybérovy soubor (n).

Dotaznikové Setfeni bylo doplnéno o polostrukturované rozhovory s provozovateli
bezobalového obchodu Bio Koko, Ekologické farmy Borek a majitelem podniku Andélské
vlocky. Otazky polostrukturovanych rozhovorGi s provozovateli alternativnich
potravinovych siti vychazely ze struktury a obsahu dotaznikového Setfeni. Cilem bylo ziskat
detailnéjsi informace o provozu, zkuSenostech, typické klientele a propagaci podniki.
Identita respondentli byla anonymizovana, oznaceni jsou zkratkami R1, R2 a R3. Vyhodou
polostrukturovaného rozhovoru je improvizace. Moderator na zakladé svych usudkl vede
rozhovor tak, aby zazné¢la dilezita data, kterd nejlépe rozkryji zkoumané téma (Tahal, 2022).
V obou ptipadech (dotaznikové Setfeni a polostrukturované rozhovory) se jedna o primarni
data, ktera svym obsahem a povahou koresponduji s cilem daného vyzkumu.

Soucasti prace byla formulace nulovych hypotéz, které vychéazely ze znalosti
problematiky a specifikovaly testované vztahy mezi sledovanymi proménnymi. Béhem
navrhovani hypotéz bylo dulezité je spravné definovat, tak aby hypotézy byly empiricky
ovetitelné. Vysledkem je jejich potvrzeni €i vyvraceni. Hypotézy vychazely z dat ziskanych
dotaznikovym Setfenim a zamétovaly se na testovani nezavislosti mezi zkoumanymi jevy
a sociodemografickymi charakteristikami respondenti. VeSkeré propoCty probihaly
v tabulkovém procesoru Excel, ve kterém byly vyuZity i kontingen¢ni tabulky. Vysledky
testovani hypotéz ptispivaji k obohaceni védeckych teorii, a predstavuji tak ptinos (Ochrana,

2019; Reichel, 2009).

Vzorec chi-kvadrat testu:

X2 — z (xi - ei)z
€;

xi —naméfené hodnoty

e; — oCekavané hodnoty
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Kapitola vysledky a diskuse tvoii zavérecnou ¢ast prace. Ziskané vysledky prace jsou
v zavéreCné Casti systematicky vyhodnoceny, interpretovany a diskutovany v kontextu
relevantnich teorii a poznatkii. Pro komparaci ziskanych dat s relevantnimi externimi
informacemi byla vyuzita data z panelovych Setfeni renomovanych agentur, jako jsou
STEM/MARK, Centrum pro vyzkum vefejného minéni (dale jen ,,CVVM®), Nielsen
Admosphere ¢i KPMG. Na zaklad¢ analyzy dat byla formulovana konkrétni doporuceni
a navrhy pro podnikatelské subjekty ve sledovaném regionu. Doporuceni se zamétfuji na
zlepSeni propagace alternativnich forem prodeje potravin se zvlaStnim dirazem na

problematiku udrzitelnosti.
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3 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola se zaméfuje na teoretickd vychodiska tykajici se obchodu, spotiebitele,
alternativnich potravinovych siti, Fairtrade ¢i Zero Waste. Stale vice spotiebitelt si
uvédomuje dopad svého chovani na zivotni prostiedi a na spolecnost. V diisledku toho roste
poptavka po etickych a udrzitelnych alternativach v oblasti prodeje a spotieby potravin.
Alternativni potravinové sité a Fairtrade produkty pfedstavuji pro spotiebitele moznost, jak
nakupovat zodpovédné¢, s ohledem na etické a ekologické principy. Koncept Zero Waste pak
nabizi nastroje pro minimalizaci negativnich dopada produkce a spotieby potravin na zivotni

prostiedi.

3.1 Obchod

Pojem obchod lze chépat jako redlné a finanéni hospodarské transakce aneb sména
zboZzi a sluzeb. Tato sména probihd mezi dvéma ucastniky, a to vyrobcem a spotiebitelem.
Tim wvznikd trh. Obchod jako specializovana c¢innost je jedna z nejstarSich forem
spoledenskych vztahti vznikl totiz na zakladé spoledenské délby prace (Stérbova a kol.,
2013; Zamazalova, 2009).

Praveé ptibéh o pokroku lidstva je tzce spojen s rostoucim obchodem, komunikaci
a interakci mezi lidmi (Krueger, 2020). Obchod je dulezity pro zajisténi efektivniho
fungovani trzni ekonomiky (Stérbova a kol., 2013).

Podle ekonomické literatury existuji dvé pojeti obchodu. (1) Funkéni pojeti definuje
obchod jako ¢innost, sménu ¢i akt ndkupu a prodeje zbozi, sluzeb za jiné zbozi, sluzby
(zndm¢ jako barter) nebo vyménou za penézni prostiedky. (2) Institucionalni pojeti definuje
obchod jako mnozinu podniki a utvart uskuteciiujici obchodni operace (trhy B2B a B2C).
Trh B2C predstavuje spotiebitelsky trh, zatimco trh B2B zahrnuje obchodovani mezi
organizacemi. Jejich kombinaci vznika narodohospodaiské pojeti obchodu (obchod jako
odvétvi ekonomiky). Podniky jsou pouze prostiedniky mezi vyrobou a spotiebou (Stérbova
a kol., 2013; Mulacova a Mulac, 2013; Kotler a Keller, 2013).

Obchodem je maloobchod, velkoobchod a jakékoliv obchodni transakce. Jednim z cilt
obchodu je uspokojit potieby spotiebitele (Jaderna a Volfova, 2020). Mezi dalsi cile
napiiklad patfi:

- preména vyrobniho sortimentu na sortiment obchodni;
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- ptekonani rozdilti mezi mistem vyroby a mistem prodeje;
- ptrekonanim casového nesouladu — mezi ¢asem vyroby a casem nakupu zbozi;
- zaruka kvality nabizené¢ho zbozi (volbou dodavatelll) (Zamazalova, 2009; Mulacova

a Mulag, 2013).

Obchod mé dle odborné literatury mnoho piistupt ke ¢lenéni. Zakladni klasifikace
obchod rozdéluje na obchod vnitini (domaci), zahraniéni a mezinarodni (Stérbova a kol.,

2013; Mulacova a Mulac, 2013).

3.1.1 Vnitini obchod

Piisobi na uzemi jednoho statu, prodavajici a kupujici jsou subjekty doméaciho trhu
(Mulacova a Mula¢, 2013). Obchodni aktivity se uskutecniuji prostfednictvim
velkoobchodnich subjekti a maloobchodnich prodejci. Mezi néz patii prodejny,
supermarkety, hypermarkety, obchodni domy a e-shopy (Lukoszova, 2020). Vice
k rozd€leni v nasledujicich odstavcich. Velkoobchod a maloobchod se odlisuje tim, kdo je
jejich zakaznikem. Velkoobchod prodava na trhu B2B pravé maloobchodnikim, obchodnim
zastupcim ¢i profesnim uzivatelim. Maloobchodnici prodavaji vetfejnosti pro osobni
spotiebu, tedy kone¢nym spotiebitellim, a to na trhu B2C. Spravny postup je vSak takovy,
ze vyrobce prodava velkoobchodu i maloobchodu, kde maloobchod prodédva kone¢nému
spotiebiteli. Ac¢koli velkoobchod mize prodat maloobchodnikovi, velkoobchodnikovi nebo

podnikiim, které dale vyuzivaji ke své podnikatelské ¢innosti (Jaderna a Volfova, 2020).

Velkoobchod

Je zaloZen na velkoobjemovych nadkupech, které se nasledné bez znatelnych uprav poskytuji
dal$im podnikatelskym subjektiim pro jejich obchodni ¢innost (Svétlik, 2018). Dodavatelem
velkoobchodnikll byva ve vétsing piipadii sam vyrobce. Naopak odbératelem jsou pievazné
maloobchodni firmy, ale i vyrobni podniky a poskytovatelé sluzeb. Realizace velkoobchodu
je jak u spotfebniho zbozi, tak i v oblasti zbozi pro dalsi podnikani. Pokud velkoobchodnik
poskytuje spotiebni zbozi, nachdzi se v pozici mezi¢lanku. Pokud vSak piedava zbozi
k dal$imu podnikani, jedna se o finalni ¢lanek fetézce podobné jako u maloobchodnikd, kteti

poskytuji zbozi kone¢nym spottebiteliim (Mula¢ a Mulacova, 2013).
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Zakladni klasifikace velkoobchodu:

- Dodavkovy velkoobchod - Klasicky a nejvice uzivany model v praxi. ZaloZen na
dlouhodobé vazbé odbératelit a dodavateli. Jednd se o samostatné subjekty,
nachézejici se mezi vyrobou a kone¢nym prodejem. Cast&jsi jsou to firmy s uzkou
vazbou na vyrobce ¢i naopak na maloobchodniky. Tito jsou povini najit rovnovahu
mezi narokem na pruznost a promptnost dodavek dle pozadavki svych odbérateld.
Vyuzivaji znamou metodu just in time (Mula¢ a Mulacova, 2013).

- Agenturni (drop shipper) - Jde spiSe o zprostfedkovatelskou ¢innost, bez vlastnich
skladt. Jeho tkolem je celkové organizacni zajiSténi celého toku zboZi, penéz
ainformaci. Dodavd nejen maloobchodnikiim, ale 1 velkoobchodnikiim
dodavkového typu. Byva v blizkém kontaktu s vyrobcem ¢i jeho distribucni
jednotkou. Cilem je co nejefektivnéji zprostiedkovat dodadvku zbozi (Mula¢
a Mulacova,2013; Sveétlik, 2018).

- SamoobsluZny - Casto nazyvan ,,Cash&Carry*, vhodny pfevazné pro mensi odbéry
vlastnim dopravnim prosttedkem zakaznika. Naptikklad pro provozovatele
pohostinstvi a restauraci, drobné maloobchodniky nebo drobné vyrobce
a poskytovatele sluzeb. Obcas dochazi i ke kombinaci pivodniho velkoobchodu
s maloobchodni orientaci, nebot’ tyto navstévuji i vybrané nepodnikatelské subjekty.
Pro ,,Cash&Carry*“ je typicky nakup okrajového, doplnkové &i pfrileZitostného
sortimentu za penize v hotovosti. Typickym ptikladem je firma Makro (Mulacova
a Mulac, 2013; Svétlik, 2018).

- Regalovy (policovy) velkoobchod - Vznikl na zaklad¢ zahrnuti nepotravinatského
sortimentu do velkych potravinaifskych maloobchodli. Zalezi na dohod¢ mezi
velkoobchodnikem a maloobchodnikem. Zda maloobchodnik bude na
velkoobchodnikovo riziko prodavat ve vybranych regalech jeho sortiment. Jedna se
pfevazné o drogistické zboZzi, noviny, knihy, hracky aj. Velkoobchodnik ma za ukol
peCovat o pfidélenou C¢ast prodejni plochy. Mezi velkoobchodnikem
a maloobchodnikem se uzavira dlouhodoba smlouva. Finan¢ni benefity jsou poté

rozd€leny mezi obé strany dle dohody (Mulacova a Mula¢, 2013; Svétlik, 2018).

Dal8imi druhy velkoobchodu mohou byt: pojizdny velkoobchod, agent a komisionaf

¢i broker, obchodni zastupce, aukéni spolecnosti, nakupni agent (Svétlik, 2018).
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Maloobchodni prodej se typicky zaméfuje na prodej zbozi a poskytovani sluzeb
kone¢nému spotiebiteli (Prabhu, 2019; Kotler, 2007). Krom¢ klasickych maloobchodnich
prodejen se touto oblasti mohou zabyvat 1 sami vyrobci formou podnikovych prodejen.
Svétlik ve své knize zdlraznuje, ze maloobchodni prodej zahrnuje i marketingové aktivity,
které zajisStuji prodej mimo bézné prostory prodejny. Jedna se predev§im o prodej skrze
internet (e-business), a to jak formou nové vzniklych e-shopi, tak i1 ze strany tradi¢nich
kamennych prodejen (napt. Lidl, Euronics) (Svétlik, 2018). Nasledujici rozdé€leni

maloobchodu znazoriiuje Obrazek 1.

- Specializované a uzce specializované prodejny jsou rozSifeny zejména
o nepotravindisky sortiment. Personal se vyznacuje vysokou profesionalitou,
sortiment je znaCkovy a jeho nabidka je Sirokd. Typickym sortimentem téchto
prodejen jsou naptiklad odévy, spottebni elektronika, nabytek, kvétiny apod.

- Diskotné-orientované prodejny jsou vétsi samoobsluzné prodejny nabizejici
potravinaisky sortiment vcetné potieb pro domécnost.

- Obchodni (nakupni) centra nabizeji Siroky sortiment zbozi a sluzeb pod jednou
stfechou.

- Osobni (pfimy prodej, stankovy, trhovy prodej, pojizdné prodejny).

- Neoosobni (e-commerce, telemarketing, teleshopping, katalogovy prodej, prodejni

automaty) (Mulacova a Mulac, 2013; Svétlik, 2018).

Obrazek 1 — Klasifikace maloobchodnich spole¢nosti

N . N [ N N N [ Y
Typy retailovych Spezadz:evané -gisél:ﬁg\l/';i-é Obchodni Ocohhi N -
spolecénosti specializované Bl s (nakupni) centra el Soscl
(__Prodejny  J { J \ )\ )\ y
e N N N N 3
Formaty retailovych Spemathvane Superety Lokalni PFimy prodej BT
spolec¢nosti prodejny
g . N N N N N\
Uzce ’
specializované Supermarkety Okrskové t rr?(t)?/;kpc:'\c?sej Telemarketing
prOdeiny . J U J \ J \ J
Smisené Hypermarket itni Pojizdne Teleshoppin
prodejny yp Yy Komunitni prodejny pping
e N ( N\ )
Obchodni domy | | Specializované e 1 Katalogovy
plnosortimentni velkoprodejny Regerhl prodej
\ J \ J -—
rObchodnidomy‘ ( Diskontni 1( - . Prodejni
specializované prodejny szl automaty
. J U J U J -

Zdroj: Jaderna a Volfova, 2021
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Maloobchodni spolecnosti lze rozdélit na store retail a non-store retail, jez zobrazuje

Obrazek 1. Mezi store retail patii tfi zakladni typy prodejen:

1)

2)

3)

Specializované a uzce specializované prodejny slouzi k uspokojeni specifickych
pozadavkl spottebitele, jejich specializace usnadiuje spotiebiteli nakupni proces. Tyto
prodejny jsou vybaveny Sirokym a hlubokym sortimentem ve vyssi cenové hlading, kde
pracuje vyskoleny personal. Pfikladem mohou byt obchody s obuvi ¢i barvy a laky.
Mezi tyto patii specializované prodejny, uzce specializované prodejny, smiSené
prodejny, tradi¢ni obchodni domy, plnosortimentni obchodni domy a specializované
obchodni domy. OdliSuji se rozsahem sortimentu, typem sortimentu, cenou a lokalizaci
(Jadernd a Volfova, 2021). Struktura specializovanych a uzce specializovanych
prodejen je k nalezeni v Ptiloze 1.

Diskontné — orientované prodejny jsou na ¢eském trhu nejhojnéji zastoupeny. Tyto
prodejny zahrnuji jak potravinaisky, tak nepotravinarsky sortiment a tim poskytuji
spotfebiteli moznost pravidelnych navstév. Mezi tyto patii supereta, supermarket,
hypermarket, specializované velkoprodejny a diskontni prodejny. OdliSuji se od sebe
velikosti prodejni plochy, rozsahem sortimentu, typem sortimentu, cenou a lokalizaci
(Jaderna a Volfova, 2021; Prabhu, 2019). Struktura diskontné-orientovanych prodejen
je opét k nalezeni v Priloze 1.

Obchodni (nakupni) centra jinak feceno ,,obchody v dom¢* je mozno si piedstavit
jako velkoplo$né objekty, ve kterych jsou umistény dalsi jednotlivé prodejny. Diky
komplexni, riznorodé nabidce jsou spotiebitelé vyzyvani k ndkupu a traveni volného
casu u vicero obchodnikii na jednom misté. V obchodnich centrech se nachazi
potravindiské 1 nepotravindiské zbozi (napiiklad: kadetnictvi, restaurace, Cistirny,
zlatnictvi, supermarket/hypermarket a dalsi). Tyto centra byvaji s vlastni moznosti
parkovani a minimalni rozloha obchodniho centra ¢ini 5 000 m?2. Dle jejich velikosti se
déli na lokalni, regiondlni a nadregionalni (Jadernd a Volfova, 2021). Struktura

rozdéleni obchodnich (ndkupnich) center je k nalezeni v Piiloze 1.

Mezi non-store retail patii pouze dva zakladni typy:

1. Osobni
2. Neosobni
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Tento druh obchodu zahrnuje n€kolik specifickych typl a formati prodeje. Je realizovan,
jak osobné, tak neosobné¢ vyuzitim komunikacnich prosttedki. Jedna se o prodejni automaty,
trziste, teleshopping, telemarketing ¢i velmi diilezita e-commerce (Jadernd a Volfova, 2021;

Prabhu, 2019).

3.1.2 Zahrani¢ni obchod

Historicky nejstar§i a nejrozsifencjsi formou vnéjSich ekonomickych vztaht.
Ptedstavuje sménu se zahrani¢im a jejim predmétem obchodu je zbozi, riizné sluzby a také
prava duSevniho vlastnictvi. Jeho hlavnim ukolem je spojit vnitini hospodarstvi zemé
se svétovou ekonomikou. Prevazné se tyka jednoho ekonomického celku ve vztahu
k ostatnim zemim a svétu (Fojtikova, 2009). Z historického hlediska, kazdd zem& m¢éla
vyhody ve vyrobé. Nékterd zemé byla prospésna diky drahym koviim, jina zase méla vyhodu
v jiné oblasti, a to je vedlo ke sméné (Svatos, 2009). Jedna se o obchod mezi staty a jeho
formy jsou napftiklad export (vyvoz), import (dovoz), reexport, reimport. Tento obchod 1ze
&lenit na obchod se zbozim a obchod se sluzbami (Stérbova a kol., 2013). Tim, Ze se jedna
o dalsi kategorii obchodu, na podnikatele jsou kladeny mnohem v¢tSi organizacni,
kompetencni a ekonomické naroky. Vyhodou zahrani¢niho obchodu je zajisténi rozvoje,
rustu a dostate¢ného odbytu. Diky globalizaci a vyvoji technologie se vyznam zahrani¢niho

obchodu rozsituje (Mulacova a Mulac, 2013).

3.1.3 Mezinarodni obchod

Mezindrodni obchod je rozsifenim zahrani¢niho obchodu. Jedna se o veskeré
obchodni aktivity mezi vicero zemémi €i na celém svété (Mulacova a Mulac, 2013). Vznikl
diky globalizaci, ktera ptispéla k provéazanosti svétové ekonomiky. Je nutno si uvédomit, ze
vyroba produktu nemusi probihat pravé v jedné zemi, kazdd zemé& ma totiz komparativni
vyhodu v néem jiném a vyrobek se tak mize dotvaret v jiné ¢i jinych zemich. Proto pokud
na vyrobku naleznete ,,made in“ vyrobek je v této zemi dokoncen, ale neznamena to, Ze jeho
celkova vyroba probéhla v dané zemi. Napiiklad ¢eska ekonomika je charakteristickd malym
vnitinim trhem, nedostateénym mnoZzstvim pfirodnich zdrojii a vlastnich kapitalovych
zdrojii a vysokym stupném specializace priamyslu (Machkova, 2015). Existuje Svétova
obchodni organizace (WTO), ktera se zabyva pravidly vzdjemnych obchodnich vztahli mezi

svymi ¢lenskymi staty. Jejim ukolem je podpora rozvoje mnohostranného mezinarodniho

18



obchodniho systému v ramci svétové ekonomiky. Tato WTO je zaloZzena na né€kolika

principech:

- obchod bez diskriminace,

- uvolnovani obchodu,

- ptedvidatelnost,

- spravedliva hospodarska soutéz,

- rozvojovy princip (Svatos, 2009).

3.2 Spotrebitelské chovani

Spotiebitelem je osoba, kterd pouze spotiebovava, nikoli nakupuje. Tomu, kdo
nakupuje se fikd zdkaznik. Miminko, kterému maminka (zdkaznik) koupila Sunar, je
spotiebitelem (Vysekalova a Mikes, 2010). Spotiebitelské chovani zahrnuje proces vybéru,
nakupu, pouzivani a spotieby. Uspokojenim veskeré¢ho zbozi, sluzeb, mysSlenek a zazitk
uspokojujeme potieby a ptani, véetné emocionalnich, mentalnich a behavioralnich reakci na

n¢ (Kardes et al., 2014; Kotler a Keller, 2013).

Obrazek 2 — Spotrebni vs. nakupni chovani

e N (O N
Spotiebni chovani Nakupni chovani
8 J N
Definovani ) [ Definovani
potfeb a prani potreb a prani

( Hodnoceni alternativ | [ Hodnoceni alternativ )
produktu a prodejce produktu a prodejce

s N\ N

Nakup produktu Nakup produktu

~
-4

Spotieba produktu

[ Opusténi produktu )
L (pozitivni, negativni) )

Zdroj: Jadernd a Volfova, 2021

Naékupni chovani se li§i od spotiebitelského chovani a je ovliviiovano kulturnimi,
spoleCenskymi a osobnimi faktory (Jaderna a Volfova, 2021; Kotler a Keller, 2013).
Odlisnosti mezi spotiebitelskym a nakupnim chovanim znazoriuje Obrazek 2.

Spotiebitelské chovani zahrnuje vice neZ jen nakup. Pro obchodniky je nesmirné

dilezité veédét, jak spotiebitelé nakupuji, co je k tomu vede, a tak dale. Spottebitelské
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chovani prochézi né¢kolika dimenzemi, které jsou doprovazeny otdzkami co, pro¢, kdy, kde,
a jak cCasto. DalSim rozd€élenim miize byt pro koho nakupuji, pro vlastni spotiebu, pro
domacnost i jako darek pro pfitele (Schiffman a Kanuk, 2004). Obrazek 4 popisuje, co vse
je nutno znat pro spravné marketingové strategie a taktiky. Proces ziskavani, proces pouziti
a proces dispozice — spotfeba. To vSe ovliviiuje marketingové strategie a taktiky, které jsou
dale ovlivilovany otizkami (souhrn rozhodnuti) v dob& rozhodovani pfed samotnym
nakupem. Co vSe je spottebiteli nabizeno, jakou roli rozhodovatele zastava a poslednim je
casové hledisko (Hoyer et al., 2020). A to vSe z diivodu zachovani dlouhodobych vztahd,
obchodnici se zajimaji o své zadkazniky a pecuji o né, tak aby jejich spokojenost vedla k dalsi
navstéve a ndkupu (Bacuvcik, 2017). Obrazek 3 niZe zobrazuje, co vse odrdzi spotiebitelské
chovani, jaky je postup od mySlenky nakupu po spotfebu, na coz navazuji marketingové

strategie a taktiky.

Obrazek 3 — Spotiebitelské chovani

Spotiebitelské chovani odrazi:

souhrn = . rozhodovaci frie
. spotrebu nabidku : prubéh casu
rozhodnuti jednotky
Zda
Produkty Shromazdova¢ Hodiny
ko Ziskavani Sluzby informaci
Proc¢ Day
i . Influencer
Jak Cinnosti Sy
Pouzivani e yan:
Kdyz ZkuSenosti Rezhadui(cf
Kde Lidé Kupujici Mesice
; Dispozice
Kolik/ Roky
Jak ¢asto/ Napady Uzivatel
Jak dlouho

Pl — -
I

Zdroj: vlastni zpracovani dle Hoyer et al., 2020

Prvni sloupec vyjadiuje souhrn rozhodnuti, myslenku, ktera vede k nakupu zbozi
¢i sluzby. Druhy sloupec vyjadfuje spotfebu, ve smyslu ziskdni, vyuziti ¢i odmitnuti
nabidky. Prostfedni sloupec vyjadiuje, co je nabizeno: produkty, sluzby, aktivity, zkusenosti,
lidé anapady. Predposledni sloupec vyjadiuje osobnost, tedy zda je informatorem,
influencerem, rozhodovatelem, kupujicim ¢i uzivatelem. Paty sloupec zahrnuje Casové

hledisko (Hoyer et al., 2020).
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Ptistupy ke spotfebnimu chovani:

1))

2)

3)

4)

Psychologicky pristup se soustfedi na vztah mezi psychikou spotiebitele a jeho
chovanim. Do tohoto pfistupu také patii behaviordlni pfistup, ktery fika, ze
rozhodovéni spotiebitele nelze poznat piimo, povazuje ho za jeho vnitini dusevni
svét. Pristup zkoumajici ¢ernou skiinku je zaloZen na vztahu: podnét — Cerna
skiifika — reakce. Cernou skfifiku nelze zkoumat, predstavuje jakysi mentélni
proces (Bacuvcik, 2017; Vysekalova a Mikes, 2010). Ptikladem mutize byt, ze
spotiebitel jménem Jason uvazuje o dovolené v horach na lyzich. V jeho mysli se
odehrava, Ze je toto rozhodnuti riskantni, je to ¢asove a penézné narocné. Toto ho
vede k dalSimu zamysleni a hledani vice moznosti a také informaci. Psychologicky
pristup pokryva nckolik oblasti, motivaci, schopnosti, ptilezitosti, pozornost,
vnimani, pochopeni, pamét’ a také znalosti a postoje (Hoyer et al., 2020).
Sociologicky pristup zkouma, do jaké socialni skupiny spotiebitel patfi ¢i nepatfi,
jakou roli zastava, a do jaké miry je jeho ptisobeni ve skupiné dilezité (Bacuvcik,
2017). Spotiebitel je ovliviiovan rodinou, ptateli nebo kulturou. Kultura mtize mit
velky vliv na chovani spotiebitele, a spotfebite]l miize byt fazen do urcitych
referencnich skupin (Hoyer et al., 2020).

Ekonomicky pristup pracuje s racionalitou. Spotfebitel se nachazi ve svété
omezenych zdroji a disponuje neomezenymi potfebami a pranimi. Podle
klasického ptistupu by mél spotiebitel objektivné zhodnotit a vybrat tu moznost,
kterd mu pfinese maximalni uspokojeni. Redln¢jsi variantou je vybér dostate¢né
dobré moznosti, nikoli té nejlepsi (Jaderna a Volfova, 2021).

Environmentalni pristup zahrnuje ty spotiebitele, kterym zalezi na udrzitelnosti,
jinak feceno na ochrané zivotniho prostiedi. Tito spotiebitelé poptavaji udrzitelné
produkty a tim vznikaji bezobalové prodejny. Certifikované ¢i bio produkty jsou
k nalezeni ve vétsi mife v béznych prodejnach. A nejedna se jen o potraviny, na
vzestupu je 1 non-toxic drogerie a udrzitelnd moda. Existuji tedy i ti spotiebitelé,
ktefi jsou siln€ senzitivni vii¢i nabidce udrzitelnych produktt (Jaderna a Volfova,

2021).
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3.2.1 Odpovédné spotiebni chovani

Spottebitelé velmi ovlivituji produktovou politiku pro ochranu Zivotniho prostiedi
(Zeynalova a Namazova, 2022). V poslednich desetiletich vedly trendy v oblasti ochrany
zivotniho prostiedi a zeleného marketingu ke zméné poptavky a chovani spotiebitelil
(Amberg a Fogarassy, 2019; Smith, 2021). Odpovédné spotiebni chovani nebo také
udrzitelné spotiebni chovani lze charakterizovat jako ekologické zajmy spotiebitele. Ti se
nezajimaji pouze o proces spotieby, ale také o vyrobu a nedostatek spotfebovanych zdroji
a také proces, ktery nasleduje po uziti produkti. Nevyhodou mize byt nedostatek cenove
dostupnych ekologickych produktii, ztrata pohodli, nutnost tfidéni odpadu a dalsi. Jsou
toto z diivodu vyssi ceny nemohou dovolit. V Evropské unii si dnes ptiblizn€ 43 miliona lidi

nemuze dovolit kazdé dva dny kvalitni jidlo (Zeynalova a Namazova, 2022; Smith, 2021).

Zero Waste

K plytvani dochéazi béhem procesu vyroby, od farmy ptes distribuci, maloobchodniky az po
spotiebitele. Hlavnim dGvodem jsou plisné, Skidci, nedostate¢na kontrola klimatu
a tschovy, anebo zdmérné plytvani. Je mozno je rozdé€lit na plytvani v dobé vyroby, nez
dojdou vyrobky k distributorovi, a plytvani védomému ve fazi prodeje ¢i spotiebé (Harvard
T.H. Chan, 2023; Safdie, 2023). Nejedna se pouze o jidlo jako jsou potraviny ur¢ené ptimo
ke spotiebé (k jidlu), ale i se zbytky, ke kterym dochazi pti ptiprave pokrmd, piikladem jsou
slupky od ovoce ¢i zeleniny (Safdie, 2023). SniZzenim plytvani potravinami smeétuje
k udrzitelné potravinové budoucnosti. Agentura pro ochranu Zivotniho prostfedi (EPA)
vytvofila hierarchii obnovy potravin (Obrazek 4), kterd pifinasi zplsoby, jak zachdzet
s piebyteénym mnoZstvim potravin od nejpreferovanéjSich po nejméné preferované

(Harvard T.H. Chan, 2023).

1) Snizeni zdroji — nejcasnéjsi prevence;

2) Nakrmte hladov¢ lidi — darovanim prebytecnych potravin komunitam;

3) Nakrmte zvifata — darovanim zbytkl potravin mistnim farmaitim, kteti je mohou
pouzit jako krmivo pro své zvifata;

4) Primyslové vyuZiti — darovanim pouZitych tuki, oleji a maziv k vyrobé bionafty;

5) Kompostovani — produkce organické hmoty, ktera se pouziva ke hnojeni ptdy;

6) Skladka/spalovani — posledni moZznost pro nepouzité potraviny (EPA, 2024).
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Obrazek 4 — Hierarchie obnovy potravin

HIERARCHIE OBNOVY
POTRAVIN

REDUKCE ZDROJU

NAKRMIT HLADOVE LIDI

Zdroj: vlastni zpracovani dle EPA, 2024

Maloobchodnici jsou Casto obviilovani z plytvani potravinami, ale studie Food
sharing, redistribution, and waste reduction via mobile applications: A social network
analysis ukazuje, ze hlavni zodpovédnost lezi na spotiebitelich a jejich znalostech. Autofi
studie Farr-Wharton, Choi a Foth rozliSuji tii typy znalosti: 1) Poskytovani znalosti: Vi
spotiebitel, jaké potraviny ma k dispozici?; 2) Znalost polohy: Vi spotiebitel, kde ma
potraviny hledat?; 3) Potravinova gramotnost: Do jaké miry, zkuSenosti a znalosti ovliviiuji

spotiebitelovo chovani a plytvani potravinami? (Harvey et al., 2020).

Az 1/3 jidla se celosvétoveé vyhodi, a na jednoho Evropana pak ptipada okolo 96 az
115 kilogramti vyhozeného jidla ro¢né (Wernerova, 2023). Plytvani potravinami zpiisobuje
8 % emisi sklenikovych plynii, vyuziti 28 % zeméd¢€lské pudy k pe€stovani potravin, které se
nakonec vyhodi, a vyuziti 21 % sladké vody na vyrobu potravin, ktera kon¢i v koSich.
A nakonec 800 milioni lidi trpici podvyzivou. Nase nadbytecna spotfeba ovliviiuje lidi na
druhém konci svéta. Jak? Pokud Evropané ¢i Ameri¢ané nakoupi vice komodity, nez
nakonec spotiebuji, jeji cena vzroste a to zpusobi, ze chudi obyvatelé africké zemé si
nebudou moci tuto komoditu pofidit. Nové také od roku 2020 vznikl Mezinarodni den
povédomi o plytvani jidlem, ktery ptipada na 29. zéti. Stanovila ho Organizace spojenych

narodu (OSN), aby upozornila na negativni dopady plytvani jidlem (Zachran jidlo, 2023;
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Wernerova, 2023). Pfi¢in potravinové krize je hned n€kolik. Klimatickd zména, sucho,
degradace pudy, rychly narust poctu obyvatel, energetickd krize, souc¢asna geopoliticka
situace a prevazné valecny konflikt na Ukrajin€. Sociolozka Radka Hanzlova, ktera pracuje

jako analyti¢ka v Centru pro vyzkum vefejného minéni pii Sociologickém ustavu AV CR

vvvvvv

cey

rostouci svétovou populaci. Evropané vlastné ziji v blahobytu oproti jinym zemim (Afrika),
a pravé proto plytvaji nejvice, vzdyt kazdy rok jsou schopni vyhodit potraviny za 149
miliard eur. N&kteti ob&ané Ceské republiky si tuto krizi zaginaji také uvédomovat, a to kvili
rostoucim cendm ovoce, zeleniny, pe€iva, masla a dalSich produktt. Centrum pro vyzkum
vefejného minéni provedlo nékolik Setieni, ktera se zabyvala tim, jaky maji Cesi postoj
k plytvani potravinami. Vysledkem bylo, ze vétSina dba na to, aby vyuzila, co nejvice
z potravin, pii pfipravé pokrmi. Pokud vyhodi n€kterou z potravin maji vycitky svédomi
a tak podobné. V dal§im vyzkumu se védci zabyvali vlivem vzhledu ovoce a zeleniny na
spotiebitelské preference. Okolo 20 az 30 % z celkového mnozstvi ovoce a zeleniny se ke
spottebitelim viibec nedostane, nebot’ nehezkym kouskim nikdo moc nefandi. Dtivodem je,
ze dokonalé kousky ovoce a zeleniny se lépe Cisti 1 krdji naopak nékteti si mysli, Ze
nedokonalé kusy jsou vice prirozené a nejsou chemicky osetfeny. Také si vétSina mysli, ze
to, jak ma zelenina a ovoce vypadat stanovuje Evropska unie a obchodni fetézce. Sté€zejni je
pro Ceské nakupujici cena, poté sloZzeni a jako nejméné dilezity se jevi obalovy material.
Najdou se 1 taci, ktefi alesponi jednou za ¢as nakoupi bio potraviny, snazi se kompostovat,
nosi si vlastni nakupni taSku ¢i1 tfidi bézny odpad. Zamezit plytvani se snazi i supermarkety.
Lidl poskytuje bedynky sovocem a zeleninou, kterd jiz nevypadd nejlépe. Koutky
s potravinami, kterym se blizi datum spotieby jsou k nalezeni v Globusu a Tescu. V Albertu
pouzivaji 30% slevu snazvem ,,pomozte nam neplytvat“ a dalsi (Wernerova, 2023,

Hanzlova, 2022).

Slow food

Slow food je sdruZeni, které bylo zaloZeno v roce 1986 italskym novinafem a gastronomem
Carlem Petrinim. Ten se nedokazal smifit s tim, ze znamy fetézec McDonald’s chystal
oteviit jednu ze svych provozoven u slavnych Spanélskych schodil v Rimé. Za timto stal
prvotni protest proti standardizovanym potravinam, které vytlacovaly pivodni Cerstvé
domaci potraviny. Cilem slow food je nasmérovani spotiebiteli zpét ke kultuie stolovani,

naucit je znovu vychutnéavat lokalni produkty a poznavat mistni odridy plodin. Mimo to se
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stard o udrzitelnost spotieby. Piivodni myslenka Slow food je spojovana s pojetimi jako je
Slow Living a Slow Tourism. Jde o koncepci zivota beze spéchu, nejen v oblasti stolovani,
ale také v oblasti zamé&stnani, traveni volného Casu apod. Z toho vychazi i hnuti Slow Cities,
Slow Architecture a Slow Photography. VSechny maji za ukol zpomalit a vychutndvat si
zpusob Zzivota, zit udrziteln¢ (Spilkova, 2016). Spotiebitelé zacinaji stale vice sledovat
a pfizpisobovat svd rozhodnuti o ndkupu potravin na zékladé ftady etickych,

environmentalnich a zdravotnich kritérii (Wills a Sidsaph, 2021).

UdrZitelny rozvoj

Muzeme chépat jako zlepseni a udrzeni zdravého ekonomického, ekologického a socialniho
systému pro lidsky rozvoj (Mensah, 2019). Uspokojuje potfeby soucasnych generaci, aniz
by ohroZoval mozZnost uspokojit potieby generaci budoucich (Evropska komise, 2019).
Spolecnost, ktera se neustale rozviji a roste, a kviili sou¢asnému technologickému pokroku
dokonce rychleji, je spojena s negativnimi externalitami, které¢ se podepisuji na zivotnim
prostfedi. Udrzitelny rozvoj se stard o soucasné globalni vyzvy, kterymi jsou chudoba,
nerovnost zmény klimatu, zhorSovani zivotniho prostiedi, mir a spravedlnost (Dube et al.,
2021). To nasledné vyvolava tivahy o zplsobu, jakym by méli lidé vést sviij ekonomicky
a spoleCensky zivot s vyuzitim dostupnych ekologickych zdrojt pro lidsky rozvoj. Jde o to
sladit a najit rovnovahu mezi spolecnosti, ekonomikou a Zivotnim prostfedim. (Mensah,
2019). A pfevazné sami lidé jsou stfedem zajmu o udrzitelny rozvoj, maji pravo na zdravy
a produktivni Zivot s pfirodou. Lidsky blahobyt zavisi na kvalité Zivotniho prostiedi, proto

by ho lidé méli chranit (Dube et al., 2021).

Obrazek 5 — Piliie udrZzitelného rozvoje

SNESITELNY SPRAVEDLIVY

ZIVOTASCHOPNY

Zdroj: Valinova, 2018
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Kombinace téchto tii piliii (ekonomického, environmentdlniho a socidlniho) utvaii
udrzitelny rozvoj (Obrazek 5). Ekonomicky udrzuje urovenn ekonomického rozvoje
a zaméstnanost ve stabilit¢. Environmentalni zajist'uje ucinnou ochranu zivotniho prostredi
a Setrné vyuzivani ptirodnich zdroji. A socidlni respektuje materidlni a duchovni potfeby
vSech ¢lenti spolecnosti. Tyto tii pilife maji stejné diilezity vyznam, proto nelze povazovat

ncktery za dulezitéjsi a jiny za méné dilezity (Mulacova a Mulac, 2013).

Obchod a globalizace

Pojem globalizace je v dnesni dob¢ velmi pouzivanym terminem. Jde doslova o fenomén.
Ma nékolik vyznaml a miize mit jak bezvyhradné ptiznivce, tak naopak i zaptisahlé odptirce.
V oblasti obchodu globalizace ptedstavuje ekonomické piekra¢ovani hranic, tj. propojovani
trhi, prav a politik. Za jeji disledek se povazuje celosvétova délba prace. Protoze podle
ekonomické teorie je délba prace a specializace motorem efektivniho fungovani trhi,
jednotlivé subjekty disponuji bud’ komparativnimi ¢i absolutnimi vyhodami. Témito
vyhodami mohou byt suroviny, ptirodni podminky, levna pracovni sila, kvalifikovana prace
a dalsi. Plati, ze pokud je mira specializace hlubsi a délba prace vétsi, tim funguji trhy
efektivnéji a vysledky hospodateni jsou lepsi. Takto obdobné Ize chdpat globalizaci. Jejimi

hlavnimi oblastmi v nichz se globalizace projevuje jsou:

mezinarodni obchod,

- doprava,
- transnarodni kooperace,
- mezinarodni toky kapitalu,

- dalsi (Mula¢ a Mulacova, 2013).

Fairtrade

Jedna se o alternativni obchodni a certifikacni systém, ktery zahrnuje ekonomicky, socialni
a environmentalni pfinos. Podporuje ,,férovéjsi pristup* k mezindrodnimu obchodu, ¢imz
umoziuje péstitelim a vyrobclim z nejchudsich zemi svéta dosahnout urcitych zvyhodnéni.
Jde o obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a ucté (Dolezalova, 2021).
Fairtrade signalizuje lepsi ceny, slusné pracovni podminky, mistni udrZitelnost a spravedlivé
obchodni podminky pro zemédé€lce a pracovniky v rozvojovém svété. Z pocatku bylo

oznaceni Fairtrade spojovano hlavné s ovocem, kavou, kakaem, cukrem, javorovym sirupem
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¢1 medem. Nyni se mizeme setkat s Fairtrade zmrzlinou, ceredliemi, modou, domécimi
potiebami ¢i kosmetickymi vyrobky (Berry, 2021; WFTO, 2024).

Svétovd fairtradova organizace (WFTO) sdruzuje malé a stiedni vizionaiské podniky, kteti
veéti v novou ekonomiku a prosazuji spravedlivy a udrzitelny svét. Organizace WFTO
(World Fair Trade Organization) definuje celkem 10 principt, podle kterych se musi fidit
jeji ¢lenské organizace véetn& organizaci vyuZivajici ochrannou zndmku Fairtrade®. Mezi
téchto deset principil patii — vytvaieni piilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele
a vyrobce; transparentnost a odpovédnost; férové obchodni praktiky; vyplaceni férové ceny;
vylouceni détské a nucené préace; nediskriminace, rovnost piilezitosti, podpora ekonomické
sobéstacnosti Zen a svoboda shromazd’ovani; dobré pracovni podminky; budovani kapacit;

propagace Fairtradu a ochrana Zivotniho prostiedi (WFTO, 2024).

Koncept kratkych dodavatelskych Fetézct potravin

Tento koncept se objevil na pfelomu stoleti v souvislosti s tématem alternativni potravinové
sité, které jsou popsany v nasledujici kapitole 3.3. Hnacim motorem jsou zmény sméfujici
k udrzitelnosti, a to jak v zemédélsko-potravinarském systému, tak ve venkovskych
oblastech. Zalozen na principu sniZeni poctu zprostfedkovateld v fetézci a tim 1 naklada.
Diky tomuto mohou zemédé€lci zvysit svij piijem. Pocet zprostiedkovatelli mezi
zemédélcem a spotiebitelem by mél byt minimalni, nejlépe nulovy, viz Obrazek 6. Zakladni
princip tohoto konceptu spocivd v tom, ze produkt je ke spotiebiteli dodavan spolecné
s informacemi o jeho ptavodu, vyrob¢ a dalSich souvisejicich skute¢nostech. Tyto informace
umoziuji spotebiteli navazat divérny vztah s vyrobcem a ziskat tak vétsi ptehled o tom, co
ji. Pokud jsou tyto informace povazovany za cenné, pak mohou slouzit jako zaklad pro

diferenciaci produktu a jeho prodej za prémiovou cenu (Bélint et al., 2020).

Potravinové fetézce se zkracuji sniZzenim poctu zprostfedkovateld, a to vede k pozitivhim
skute¢nostem. Naptiklad to, Ze ob¢an vi pfesné odkud jidlo, které konzumuje pochazi, jakym
zpusobem bylo vyrobeno nebo kolik ve skute¢nosti producentovi zaplatil. Transparentnost
fetézce znamena, ze vyrobce poskytuje spotiebiteli veskeré informace a spotfebitel mize

o tyto informace vyrobce kdykoliv pozadat (Bélint et al., 2020).
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Obrazek 6 — Tradi¢ni a kratké dodavatelské fetézce potravin
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Balint et al., 2020

3.3 Alternativni potravinové sité

Z divodu obav z neudrzitelnosti konvencniho potravinového systému se objevily tzv.
alternativni potravinové sité. Radikalni inovace v oblasti potravinaistvi se ¢asto vyvijeji ve
vyklencich, kde je usnadnéna kolektivni spoluprace mezi riznymi aktéry. Tato spoluprace
umoziuje vyvinout rizna alternativni feSeni vedouci k udrzitelnéj§im zptisobim vyroby,
komercializace a spotieby potravin (Gaitan-Cremaschi et al., 2019; Harvey et al., 2020).
APS casto popisuji své produkty jako: Cerstvé, rozmanité, organické, kvalitni a pomalé. Své
sité jako malé, kratké, tradi¢ni, komunitni, mistni a zabudované (Nelson a Edwards, 2021).
Charakteristickymi rysy APS jsou pfirodni, tradi¢ni a kvalitni potraviny nebo i ekologické
vyrobni procesy. Ddle jsou charakteristické rysy pfedstaveny maloobchodnimi sitémi,
které zajistuji  dodavky potravin mimo supermarkety a minimalizuji pocet
zprosttedkovatelii. Diivéra mezi ticastniky je klicova pro fungovani APS. Dtliraz na kvalitu,
ekologické zpracovani, lokalni produkci a transparentnost informaci o potravinach a jejich
vyrobnich metodéch je pro tyto sité charakteristicky (Forssell a Lankoski, 2015; Corsi et al.,
2018).

APS lze kategorizovat do ¢tyt skupin. Prvni skupinu predstavuji vyrobci, ktefi jsou
zaroven spotrebiteli. Potraviny péstuji nebo vyrabi ti, kteti je konzumuji. Jde o komunitni
zahrady, komunitni centra, komunitni potravinova druZstva a pozemkova druzstva. Dalsi je
partnerstvi vyrobcu a spotiebitel, kde riziko a odména jsou sdileny mezi zemédélce
a spotiebitele prostfednictvim formalnich nebo neformélnich dohod. Piikladem je

komunitou podporované zeméedélstvi, v némz skupina spotiebitelti uzavira smlouvu pfimo
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s farmafem na vyrobu potravin, ¢asto vyhradné pro jejich potieby (Spilkova, 2016; Wills
a Sidsaph, 2021). Tteti skupinou je iniciativa primého prodeje, kde se snazi farmari
zamezit distribucni cesté a prodavaji své potraviny ¢i produkty piimo skrze farmarské trhy,
bedynkova schémata, prodej na farmé&, mobilni prodejny s potravinami nebo vyrobni
druzstva (Gaitan-Cremaschi et al., 2019, Spilkova, 2016; Wills a Sidsaph, 2021).

Posledni skupinu tvoii specializovani maloobchodnici, ti nabizeji kvalitni
specializované zbozi s vysokou pfidanou hodnotou. Jednd se o online prodejce,
specializované velkoprodejce anebo turistické atrakce (Spilkova, 2016; Wills a Sidsaph,
2021).

Prvni alternativni siti v Cesku byly farmaiské trhy. Prvni FT byl uspofadan na
podzim roku 2009 na okraji Prahy (Zagata, 2012). V roce 2012 v Ceské republice fungovalo
okolo 150 farmatskych trhli. Na konci roku 2010 se zaCaly objevovat tzv. farmaiskeé
obchody, které nabizeji Sirsi nabidku a zajistuji farmaiim odbyt i v zimé, kdy se farmarské
trhy tak Casto nekonaji. Pocet farmarskych obchodl stile roste, témi nejzndméjsimi jsou
Cesky Grunt, Sklizeno, Ceska stodola a dal§i. Pfi¢emZ se jedna o méstsky fenomén. Spolu

s ptfichodem farmartskych trht se také ptidala bedynkova schémata a KPZ (Spilkova, 2016).

3.3.1 Charakteristika jednotlivych typi

V této kapitole jsou piedstaveny jednotlivé formy APS s obecnou charakteristikou.

Podrobnéjsi informace o jednotlivych typech naleznete v kapitole vlastni ¢ast prace, kde je

rovnéz popsano jejich rozsiteni v rdmci Ceské republiky a zaméfeni na okres DeCin.

Farmai'ské trhy

Farmaisky trh je spole¢ny prostor, kde se pravidelné schazi n€kolik farmaii, aby prodavali
cerstvé ovoce, zeleninu a dalsi farmarské produkty pfimo spotiebitelim (Martinez et al.,
2010). Farmaiské trhy podnécuji k setkavani a socializaci lidi ve specificky ¢as a den, ve
specifickém prostiedi. Udast na farmatskych trzich neni motivovana pouze ziskem
¢i vyhodami pro farmare a spottebitele, ale i vnimanim trhu jakozto spoleCenské udalosti
(Spilkové a Perlin, 2013). Konaji se pravidelné ve stalé lokalit¢ a prodejci jsou farmafi.
Jednotlivé trhy se od sebe odliSuji velikosti, po¢tem stankG a rozsahem nabizeného
sortimentu. VEtsi podil zabiraji zemédelské produkty jako jsou brambory, ovoce, zelenina
a zpracované potraviny, kterymi jsou uzeniny, syry a pec¢ivo. Mensi podil od 10 % do 40 %

zaujimaji nezeméd¢€lské vyrobky. Najit tam také muizete Cast sortimentu se femeslnymi
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vyrobky z chranénych dilen (Spilkova, 2016). Pii zaloZeni, byla koncepce trhii pomérné
piisna. Byl umoZnén pouze prodej zeleniny a ovoce ptivodem z CR, regionélnich potravin,
ceskych potravin vynikajici kvality, kvalitnich masnych vyrobkd, ¢eskych ryb a €eskych
kvétin (Zagata, 2012).

Farmaiské trhy se konaji z pravidla jednou tydné, n¢kdy i jednou za 14 dni, ale najdou se
1 vEtsi, které se mohou konat vicekrat do tydne. Konaji se od jara do podzimu. V zimé je
jejich nabidka velmi omezend, byva v provozu okolo 15 nejvétsich trhii. Co se tyce prodejct
(farmari), tak jejich dojezdova vzdalenost na misto konani je do 60 minut cesty a nejveétsi
podil prodejci je ze stejného regionu. Najdou se vsSak produkty, které se dovazi ze
vzdalengj$iho mista vyroby, aby mohly byt nabidnuty na farmatskych trzich. Jednd se

napiiklad o vina, sezénni ovoce ¢ znamé Stramberské usi (Spilkova, 2016). Obrazek 7

znazorfuje rozmisténi a podet farmatskych trhii na uzemi Ceské republiky k roku 2013.

Obriazek 7 — Farmaiské trhy v Ceské republice, 2013
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Zdroj: Spilkova a Perlin, 2013

Farmarské obchody

Jsou dal$im typem APS, kter¢ ptinaseji zakaznikiim milé prostiedi s kvalitnimi farmatskymi
potravinami. Oproti klasickym maloobchodnim prodejndm se zakaznici vice setkdvaji
s prodejci, ktefi se jim veénuji. Podstatnou roli pii rozvoji farmaiskych obchodii sehrala

problematickd povést konvencénich potravinovych fetézcii plisobicich v Ceské republice.
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Problémem bylo sloZeni nékterych potravin a manipulace s datem spotifeby ze stran
obchodnich fetézcl. Proto Stdtni zemédelska a potravinarska inspekce zalozila webové
stranky znamé jako ,,Potraviny na pranyii“, kde jsou k nalezeni informace o vyrobcich
pochybné kvality na ¢eském trhu.

Na rozdil od farmarskych trhl, kde je nutnosti, aby prodavajici byl sam farmaf ¢i jim
povétend osoba, je provozovatelem farmaiskych obchodu spiSe osoba, ktera se prvovyrobou
nezabyva. Naopak v zahranic¢i to byva tak jako u farmarskych trhli, provozovatel je zaroven
farmat. Jedna se o malé prodejny o velikosti od 50 m? do maximalné 200 m? tak, aby byl
zachovan osobity piistup k zdkazniklim. StéZejnimi vlastnostmi farmaiskych obchodi jsou:
diiraz na kvalitu, podpora malych vyrobct, kratky dodavatelsky fetézec vcetné spravné

deklarovaného ptivodu a poctivé zachazeni se zakazniky i dodavateli (Spilkova, 2016).

Bedynkova schémata

Jejich rozvoj uzce souvisi s farmaiskymi trhy. V Ceské republice je 114 bedynkovych
druzstev s 390 odbérnymi misty. Jedna se o typ KPZ, ktery poskytuje lidem cerstvé
zem&délské produkty pfimo od farmare, maximalné pres jednoho prostfednika. Cena za
produkty se urCuje na zacatku sezony (Balint et al., 2020). VétSinou zakaznik pravidelné
odebira ur¢ité mnozstvi zeleniny a ostatni doplikové produkty (sezénni ovoce, mlécné
vyrobky, vejce, ofechy, med a dalsi). Zakaznik je ptebird v pfedem urceny ¢as bud’ piimo
od farmafe ¢i z odbérového mista. Bedynkova schémata nabizeji rizné velikostni varianty,
od 3 do 10 kilogramt. Produkty museji byt bud’ v bedynkach ¢i taskach, avSak musi byt
z recyklovaného materialu. Bedynky mohou byt plastové ¢i dievéné, daji se pouzivat
opakované. Mimo velikosti si zdkaznik miize nadefinovat obsah bedynky. Cena bedynek se
nastavi na zacatku sezony a neméni se. Platba probiha pfedem nebo pfti ptevzeti, ¢i dokonce

na Ctvrtleti doptedu (Spilkova, 2016; Neulinger et al., 2020).

Komunitou podporované zemédélstvi

Tento koncept vznikl bdhem 60. let 20. stoleti ve Svycarsku a Japonsku (Martinez et al.,
2010). Jedna se o pfimé propojeni mezi producenty a spotiebiteli. Cilem je vytvofeni
fungujici alternativy vic¢i konvenénimu potravinovému systému. Spilkova ve své knize
cituje Saltmarsh a kol., ktefi definuji KPZ jako ,,jakoukoliv iniciativu produkce potravin
(ptipadné paliva ¢i pfirodnich vldken), kde rizika 1 pfinosy produkce sdili $ir§i komunita

prostiednictvim spolec¢ného vlastnictvi, investic, sdileni nakladd vyroby nebo spolecnou

31



praci®. Jde o nejméné rozvinutou formu APS v Cesku (Martinez et al., 2010, Spilkova,
2016). KPZ vzniklo jako volné sdruzeni v letech 2009-2010 ve snaze spustit projekt
zaloZzeny na praci francouzského hnuti AMAP (Association pour le maintien d'une
agriculture paysanne). Organizatoii této iniciativy se cilevédomé snazi podporovat
spolupraci s farmafi a vytvaret partnersky vztah (Zagata, 2012). Zemédélec a spotiebitel
zalozi spole¢ny dlouhodoby (sezonni) zavazek. Zemédélec mé povinnost potraviny péstovat,
zpracovavat a dodéavat a spotiebitel odebirat. Spotiebitel za potraviny plati zeméedélci

predem (Martinez et al., 2010; Spilkova, 2016; Neulinger et al., 2020).
Tento typ APS je zaloZen na nasledujicich principech:

1) Potravinova suverenita jejimz cilem je produkovat zdravé a bezpeéné potraviny,
zaroven tak chranit pfirodni zdroje a pohodu zvifat, podpora kratkych potravinovych
fetézcll, zachovani primych vztahti mezi zemédélci a spotiebiteli, vytvorit pravni
ramec a dalsi. Tento koncept ustanovila organizace La Via Campesina v roce 1996
a n¢kolik let na to byla sepsana deklarace potravinové suverenity (2007).

2) Solidarni ekonomika zakladé4 predevsim na spolupraci, KPZ podporuje kooperaci
a solidaritu, a proto je vztah mezi zeméd€lci a spotiebiteli zalozen na vzijemné
davére. Jednou z podob solidarity miize byt platba zeméd¢€lci predem na celou
sezonu. Vyse platby je zohlednéna dle moznosti spotiebitele, cozZ umoziuje i lidem
socialné slabsim mit k dispozici kvalitni zdroje potravin.

3) Ekologicky Setrné hospodareni zajisti zdrava, a v prvni fadé¢ ziva piada bez
syntetickych pesticidii a umélych hnojiv. Pouze na zdravé pidé muze vzniknout
zdravé jidlo, které neobsahuje chemicke latky. Dal§im dtlezitym bodem je zachovani

dobrych zivotnich podminek chovanych zvirat (KPZkoALICE, 2023).

Méstské zahradniceni

Jedna se o klasické zahradkateni, které je znamé uz z dob stfedoveéku, kde byvaly zahrady
piipojovany ke klasterim. Béhem primyslové revoluce nechédvali primysinici a také obce
cast zemédé€lské pidy, ktera méla slouzit k pokryti zakladnich zdroji Zivobyti, pro
nezaméstnané a timto zpisobem je tak pfivedla k praci. Ve Francii, Belgii a Dansku se
v 19. stoleti zacalo rozvijet méstské zahradniCeni v rdmci programu pomoci socialné
slabsim. Dalsi zemi, kde nafizoval pfimo zakon pfidélit pozemky chudym obcanim

k péstovani plodin pro zdkladni obZivu, byla Velkd Britanie. Pozdéji se vSak méstské
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zahradni¢eni stalo socialni aktivitou, hlavné¢ v obdobi socialismu. Z pivodnich
zahradkovych kolonii se stal novy fenomén — méstské ¢i komunitni zahrady. (Spilkova,
2016). V ramci komunitnich zahrad si ¢lenové pronajimaji plochu ve spole¢ném areélu, kde
si sami seji a sklizeji plodiny predevs§im pro vlastni spotiebu (Neulinger et al., 2020).

V roce 2012 byly zalozeny projekty v centru Prahy. Projekty nabizely zajemciim pronajem
pozemkd, které slouZily k péstovani zeleniny. Spottebitelé jsou zaroveil témi, kdo potraviny
vyrabi, ze spotiebitelli se stavaji tzv. prosumers (Zagata, 2012). Ve findle je méstské
zahradniceni prospesné v mnoha ohledech, nejde jen o to vypéstovat zdravé potraviny, ale
o socialni zivot. Jde o silu stmelit dohromady osoby, které chtéji néco zménit (Spilkova,
2016). Ty osoby, které nepodporuji dalkovou dopravu a industrializaci zemé&délstvi
a zelinarstvi. Lidi travici ¢as zahradni¢enim misto nakupovani v ndkupnich centrech, a tim
posiluji vztah k ptirodé€. Upeviiuji tak 1 mezilidské vztahy, podporuji komunikaci a sdileni.

Jde o cestu, ktera povede ke zdravé a udrzitelné spolecnosti (Gibas, 2013).

Prodej ze dvora
Prodejem ze dvora se rozumi piimy prodej, tedy konecnému spotiebiteli, malého mnozstvi
produktll z prvovyroby. Prodej miZe probihat v misté vyroby, na trZznici ¢i trZiSti
a v mistnich maloobchodnich prodejnach, které se nachéazeji nejblize k hospodaistvi
farmare. (Erlebach, 2019; Agropress.cz, 2021). Prodej ze dvora se fidi nasledujicimi
legislativnimi ptedpisy:
1. Zdkon ¢. 166/1999 Sb. o veterindrni péci a o zméne nékterych souvisejicich zdakonii;
2. Vyhlaska ¢. 289/2007 Sb. o veterindrnich a hygienickych poZadavcich na Zivocisné
produkty, které nejsou upraveny primo pouzitelnymi predpisy Evropskych
spolecenstvi;
3. Vyhlaska ¢. 128/2009 Sb. o prizpusobeni veterindrnich a hygienickych pozZadavkii
pro nékteré potravinarské podniky, v nichz se zachdzi se zivocismymi produkty

(Zékony pro lidi, 2023).

Pokud se zemédélec rozhodne prodavat zivocisné vyrobky, musi se vySe vypsanymi
predpisy fidit. Tyto produkty musi pochazet od zdravych zvifat, musi byt zdravotné
nezavadné a spliiovat podminku z hlediska bezpecnosti ochrany zdravi lidi a zvitat. Mimo
to musi chovatel zajistit vyrobu v Cistém prostfedi véetné pouzivani Cistych pomticek

a pracovnich néstrojl. Zivocisné produkty proddvané ze dvora dale nesmi byt prodavany do
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restauraci nebo obchodnich fetézcti (Agropress.cz, 2021). Soucasnd legislativa povoluje
prodej zivé dritbeze a kralikl,, zpracovaného drubeziho a krali¢iho masa, vajec, mléka,
zvetiny a ryb. Naopak nedovoluje prodej hovéziho nebo veprového masa (Erlebach, 2019).
Prodej ze dvora také umoznuje prodej medu, syrového mléka, smetany, sezonniho ovoce
a zeleniny, ofechtl a dalSich (Agropress.cz, 2021). Prodej ze dvora téchto vyrobki sebou

nese spoustu omezeni, kterd je vymezena pravé vysSe zminénou legislativou (Erlebach,

2019).

Automaty

Prodejni automaty predstavuji specificky distribu¢ni kanal. Automaty jsou vyuzivany pro
prodej napojii, potravin, bankovnich sluzeb, jizdenek, letenek ¢i dokonce k distribuci
cerstvého mléka (Karlicek a kol., 2013). Lze se s nimi setkat v tovarnach, kancelafich,
velkych ndkupnich centrech, Cerpacich stanicich, hotelich a na mnoha dalSich mistech.
Nabizeji nonstop samoobsluzny prodej Cerstvého zbozi (Kotler a Keller, 2013). V dnesni
dobé¢ najdete v automatech nejen mléko od farméte, ale i vejce, zeleninu, ovoce, maso, syry,

jogurty, kvétiny a mnoho dalSiho.

Bezobalové obchody

Obaly miizeme vnimat jako prostiedek marketingové komunikace ovliviiujici zakazniky,
nicméné ty podléhaji negativnim dopadiim Zivotniho cyklu. Sami zakaznici vyzaduji vice
ekologické a opakované pouzitelné a etické obaly. Rostouci obavy o Zzivotni prostiedi
s sebou prinaseji nékolik pristupi, jak predejit vzniku odpadu (R6jning a Petersson, 2020).
A s tim ptichazeji 1 bezobalové obchody, které nabizeji moznost nakupu potravin, kosmetiky
¢i drogérie bez obalu. Bezobalové obchody se od béznych prodejen lisi v tom, ze maji jiné
atributy produktii a h4ji ochranu ZP. Potraviny, kosmetika &i drogérie se uchovavaji ve
velkych nadobach a spotiebitelé jsou vyzyvani, aby si piinesli vlastni taSky a nadoby na
uskladnéni svych ndkupii (Tu et al., 2021). Kazdy bezobalovy obchod funguje trochu jinak,
vétSina z nich se snazi obaly omezit i ze strany dodavatelii. Shani potraviny ve vratnych
obalech, a to pfevazné od dodavatelti z Ceska a Slovenska. Bezobalovy obchod se v Cesku
objevil poprvé vroce 2014, a to v Praze. Sortiment v téchto obchodech tvoii prevazné
potraviny. V nékterych vsak najdete 1 drogerii, kosmetiku a vybaveni pro bezobalovy nakup
a bezodpadovy Zivot. Zakladnim zbozim, které bezobalové obchody nabizeji je to, které

jinde neni k dostani, zbyly sortiment je dopliikovy. Bezobalové obchody nabizeji i sklenice
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¢i papirové obaly pro ty, ktefi pfijdou bez vlastnich oball ¢i je zapomenou. Nevyuzité
sklenice vyuziji praveé v téchto prodejnach, staci je umyt a spolu s vickem donést na nejblizsi
prodejnu. Nekteré z prodejen dokonce nabizi moZnost rozvozu potravin, a to na zékladé
online objednavky. Objednavky rozvazi bud’ sdm majitel, nebo dobrovolnik. V nékterych
mistech jsou sptatelené prodejny, kam se objednavky vozi.

Hlavnimi vyhodami bezobalovych prodejen jsou: ptivod surovin, pestrost, cena, vybér
a osobni pfistup. Diky témto vyhoddm maji mozZnost zdkaznici zjistit vice informaci
o potravinach, které kupuji, zpestiit si sviij jidelnicek o nové suroviny, které by
v supermarketech nenasli. Zakaznici tak maji moznost nakoupit kvalitni potraviny za nizké

ceny v piijjemném a pratelském prostredi (Karasova a kol., 2019).
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4 Vlastni prace

Tato kapitola se zabyva analyzou alternativnich potravinovych siti v Ceské republice,
se specifickym zaméfenim na Décinsko. Prace zkoumé fungovani, specifika a trendy APS
v daném regionu a identifikuje faktory ovliviiujici jejich rozvoj. V navazujici ¢asti jsou
prezentovany vysledky dotaznikového Setfeni, kterého se zucastnilo 388 respondenti
Zijicich na Dé¢insku. Setfeni se zaméfilo na mapovani povédomi o APS, nakupnich
preferenci a vnimani bariér branicich $ir§Simu vyuzivani téchto siti. Dale jsou prezentovany
vysledky statistického testovani hypotéz, které ovétuji vztahy mezi vybranymi proménnymi.

Praci obohacuji poznatky z polostrukturovanych rozhovort s provozovateli APS v D&Ciné¢.

4.1 Alternativni potravinové sité v Ceské republice

V této kapitole jsou dale popsany vSechny druhy APS, které jsou k nalezeni na tzemi
Ceské republiky. Jejich rozmisténi je znizornéno na mapé, a vyzdvihnuty jsou ty, které

ptisobi na Décinsku.

4.1.1 Farmarské trhy

Farmaiské trhy nabizeji obyvateldim Ceské republiky moznost nakupu &erstvych
a kvalitnich potravin piimo od ¢eskych zemédélcii. Na trzich se Casto obyvatelé setkavaji
s mensimi rodinnymi farmami, chovateli, péstiteli a zpracovateli. Na farmarskych trzich by
prodejci méli zpravidla byt piimo vyrobeci, sedlaci nebo lidé, ktefi blizce spolupracuji a maji
tak dostacujici znalosti o nabizeném zbozi. Nejedna se pouze o misto, kde lidé mohou
nakoupit Cerstvé potraviny, ale o misto v ptijemném prostiedi. Lidé maji moZnost se setkat
s dalsimi obyvateli, tedy sousedy, seznamit se s prodejci, ¢i poznat nové lidi se stejnymi
zajmy (AFTCR, 2023). FT maji mnoho vyhod. Farmaii maji moZznost pfedat své vyrobky
kone¢nym spotiebitelim, za vlastni ceny, vznikd pfijemné misto, kde se setkavaji lidé
ze sousedstvi. FT zlepSuji ekonomiku mésta a okolnich obci (Hnuti DUHA, 2010).
Jednotlivé trhy se 1isi velikosti, po¢tem stankl, a také sortimentem nabizeného zbozi.
Obvykle se na urcity trh v okrajovych ¢astech Prahy registruje kolem 20 az 40 prodejci,
zatimco v centru Prahy nebo vétsich méstech v Cesku poskytuji prostor pro 60 az 100
prodejcli. Prodejci nabizeji bud’ zemédélské produkty (zelenina, brambory, ovoce atd.)
nebo zpracované potraviny (uzeniny, syry, chléb, atd). Podil nezemédé€lskych produkti

se podle ¢lanku Farmers' markets in Czechia: Risks and possibilities pohybuje od 10 % do
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40 % podle velikosti trhu. VEtsi trhy se konaji jedenkrat do tydne, ty mensi jedenkrat za dva
tydny (Spilkova a Perlin, 2013). Na podzim roku 2009 se uskutecnily prvni novodobé
farmaiske trhy, a to v prazské ctvrti Klanovice. Od té doby se konani trhi rozsifovalo do
dalSich méstskych ¢asti Prahy. Dodnes je nejznaméjSim a nejvyhledavanéjSim farmaiskym
trhem Néplavka v Praze (Rokosova, 2020).

Existuje Asociace farmarskych trzist’, ktera sepsala, co by se pii provozovani mélo
dodrzovat. Hlavnim divodem, pro¢ asociace vznikla byli ptfekupnici, ktefi prodavali
potraviny, které sami nevypéstovali. Pred vznikem asociace fungoval pouze Kodex
farmatskych trhi, které vydalo Ministerstvo zemédeélstvi (dale jen ,,MZe*), asociace na tento
dokument navazala (Kiitner, 2012; AFTCR, 2023).

Obrazek 8 zobrazuje mista konani FT a jarmarki na uzemi Ceské republiky. Celkem
jich bylo dohledano 140. Existuje sice nékolik portali, které zobrazuji vyskyt FT, ale ty
nejsou aktualni nebo v nich chybi nékter¢ informace. Tyto portaly vSak slouzily jako vychozi
bod. Jejich spravnost byla ovéfena dohledanim jednotlivych trhii na webovych strankach
meést a obci nebo pomoci jinych zdroji. Na zaklad¢ téchto tidajii byla vytvoifena mapa

farmaiskych trhii v Ceské republice.

Obrazek 8 — Mapa farmarskych trhi

[ 5

=

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google My Maps, vlastni vyzkum, 2024
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4.1.2 Farmaiské obchody

Vznikaly po nastupu maloobchodnich prodejen typu supermarket, diskont
¢1 hypermarket. Farmaiské obchody nabizeji kvalitni a Cerstvé potraviny od malych
zemédélett (Spilkova, 2016). K rozvoji kamennych prodejen pfispéla i rostouci obliba
nakupil na farmarskych trzich (Novak, 2015). Vznik farmatskych prodejen se piipisuje praveé
CR. V roce 2014 se na tizemi CR nachazelo celkem 60 farmaiskych obchodt, z nichz 39
spadalo do fetézce farmarskych obchodii. Podle ¢lanku Marie Syrovatkové se farmarské
obchody nachazeji prevazné ve vétSich méstech. Hlavnim diivodem vzniku farmarskych
obchodlii byl rozvoj distribu¢nich kanal, které by dopravily lokalni produkty ke
spotfebitelim. Prispéla k tomu i povést o nekvalitnich potravindch v potravinovych
obchodnich fetézcich. Zakaznici téchto lokdlnich potravin upfednostiiuji kvalitu pied cenou,
nebo jsou zastanci zdravého zivotniho stylu (Syrovatkova, 2016).

Prvni farméaiskou prodejnou byl Cesky grunt. Zalozil ji Jifi Malek v roce 2010,
formou fran$izy. Franchising je forma kooperace, kdy na zakladé¢ smluvniho ujednéni
poskytuje franchisor (poskytovatel fransizy) franchisantovi (pifijemci) uzivat své obchodni
jméno, znacku, technologii, logo a dalsi (Tausl Prochdzkové a Jelinkova, 2018). Nyni znamé
pod ndzvem Na§ grunt. Dalsi fransizou, kterd vznikla v roce 2011, je sit’ prodejen Sklizeno.
Sklizeno predstavuje prvni farmarsky supermarket, ktery ma i vlastni bistro a feznictvi. Uz
v roce 2013 bylo celkem 27 prodejen v 11 krajich Ceské republiky (P¥ibik, 2014). V roce
2021 se pocet prodejen Sklizeno snizil na 22. Od roku 2014 sit’ Sklizeno zasobilo mimo jiné
i Rohlik.cz (Zidlicky, 2021).

Mimo tyto franSizy existuji i dalSi farmaiské obchody. Otazkou je, jaké obchody
zafadit mezi farmarské obchody. Jak sdm tikd Vladan Hruska, ktery napsal recenzi knihy
Alternativni potravinové sité: Ceska cesta: ,,V tomto ohledu bych uvital vétsi snahu o diskuzi
toho, co definuje takovy farmarsky obchod a co jej odlisuje napr. od prodejen ,, zdravé
wzivy “ které dnes také casto proddavaji zbozi farmarii z regionu *“ (Hruska, 2017).

Mapa, viz Obrazek 9, je vytvoiena pomoci internetové aplikace Google My Maps,
dohledat farmarské obchody, jelikoz neexistuje jednotny seznam a vlastné€ ani jednotny
nazev pod kterym by se farmaiské obchody zobrazovaly. Byly tedy vyuzity webové stranky
jako napfiklad Adresai farmaid, ktery poskytuje zobrazeni rliznych typi APS. Kategorie
obchody zahrnuje farmarské obchody, bezobalové ochody a jiné. Mapy Google byly dalSim
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zdrojem vyhledavani farmatskych obchodl, kde se vyhledavalo pod klicovym slovem
»farmarsky obchod“. Vznikla tedy mapa se spoustou obchodi, at’ uz jde o farmairské
obchody, fransizy, obchody s bylinkami ¢i vlastnim moStem, tak i nékolik se zdravou
vyzivou. Je témér jisté, ze na mapé nejsou zahrnuty vSechny fungujici farmaiské obchody.
Mista jsou barevné odlisena. Cervenou ikonou jsou oznadeny viechny obchody, které maji
v ndzvu slovo ,,farma“, ,,farmarsky*, ,,sedlak* ¢i naptiklad ,,stodola®, zelenou jsou oznaceny
pobocky sit¢ Sklizeno, hnédou barvou pobocky sit€¢ Na§ Grunt a modrou barvou jsou

oznaceny zbylé prodejny (napi. zdrava vyziva, kolonial apod.).

Obrazek 9 — Mapa farmarskych obchodi

Zdroj: vlastni zpracovani, Google My Maps, 2023

4.1.3 Komunitou podporované zemédélstvi

Tento koncept se zrodil v Japonsku jiz vroce 1971. Hlavnim diivodem bylo
pouzivani chemikalii, které nesvédcilo piid€é. Po zaloZeni hnuti ekologického zeméd¢lstvi
se Zzeny v domécnosti na toto hnuti obratily s nabidkou spoluprace. Odtud se KPZ v 80.
letech zacalo Sifit do Spojenych stati a Evropy. Vznik mezinarodni sitové organizace
URGENCI (An Urban-Rural Networks: GEnerating New Forms of exchanges between
Cltizens), pfispél k rozvoji KPZ v Evropé (KPZkoALICE, 2023; urgenci.net). Diky této
organizaci se za¢alo KPZ §ifit i do Ceské republiky. Prvni KPZ bylo zaloZeno v roce 2009

na Toulcové Dvoie. V roce 2016 se do tohoto systému zapojila 1 prvni mlécna farma. Hlavni
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myslenkou fungovani KPZ je spojeni skupiny spotiebitell se statkem v jejich okoli. Tato
skupina spolecné sdili naklady zeméd¢€lské sezony, veetné pronajmu pidy, osiva, naradi
a mzdy zemédé€lce. O produkei statku se déli nasledovné: podilnici (skupina spotiebiteli)
ziskava Cerstvé potraviny z blizkého statku vyrobené zemédélcem, kterého znaji, a naopak
zemédglcei ziskavaji dobré pracovni podminky a produkuji pro lidi, které znaji. V srpnu 2015
vznikla pracovni definice KPZ: KPZ je primé partnerstvi mezi skupinou spotriebitelii
a zemédelcem ¢i zpracovatelem potravin, v nemz rizika, odpovednost i odmenu sdileji obé
skupiny na zakladé dlouhodobych dohod. KPZ, jez obecné funguje v malem a lokdlnim
meéritku, usiluje o zabezpeceni kvalitnich potravin ekologickou cestou (Kraiss a Meissner,
2016).

Dle publikace, kterou vydala Ekumenicka akademie, obecné kazdy Cech roéné utrati
okolo 200 K¢ za biopotraviny. Nejvice biopotravin ceSti obyvatelé nakupuji
v maloobchodnich fetézcich (67 %). Na druhém misté jsou prodejny zdravé vyzivy
a biopotravin (20 %). Piimy prodej biopotravin (pifimy prodej z farem a pfimy nakup
od vyrobctl a distributoril) ¢ini pouze 4 %. Zbytek tvoii nezavislé malé prodejny (1 %)

a restaurace (1 %) (Janovska, 2016).

Obrazek 10 — Mapa komunitou podporovaného zemédélstvi
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K roku 2020 bylo zmapovano 80 skupin, tyto odbératelské komunity nejcastéji
vznikaji ve vétSich méstech jako je Praha, Brno, Ostrava a Liberec (AMPI, 2024). Coz
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potvrzuje vyse uvedena mapa, ktera zobrazuje fungujici KPZ na uzemi Ceské republiky.
Mapa je k nalezeni na webové strance Adresai farmait. Nyni v Ceské republice existuje
celkem 93 KPZ, jejichz rozmisténi Ize vidét na Obrazku 10 (Hnuti Duha, 2023). Nejvice
KPZ se nachazi pravé v hlavnim mésté — Praze, dale v Ostravé, Brng, Plzni, Liberci a Usti

nad Labem.

4.1.4 Bedynkova schémata

Jedna se o druh KPZ, kdy se spotiebitel se zemédélcem dohodne na pravidelném
odbéru farmatskych produkt. Dohoda se uzavird na zacatku sezény, kdy se stanovi cena
produktu. Farmar nabizi jakoukoliv produkci, kterou vyprodukuje od masa, vajec po ovoce
¢i zeleninu. Diky pravidelnému odbéru, ktery probiha vétSinou tydné, si zemédélec muize
naplanovat sklizen podle velikosti trhu a poptavky. Dtlezity je opét vztah mezi vyrobcem
a spotfebitelem. Proto je diilezit¢ si uvédomit, Ze vyrobky objednané prostiednictvim
internetovych obchodi nebo jinych zprostiedkovatelii nelze vzhledem k nedostate¢nému
osobnimu kontaktu s vyrobcem povazovat za souc¢ast KPZ (Bélint et al., 2020).

Tento systém je zalozen na principu dodani bedynky cerstvé, mistn¢ produkované
a sezonni biozeleniny ¢i ovoce bud’ piimo k zdkaznikovi domd, ¢i na predem uréené
odbérové misto. Ne&kteti péstitelé nabizeji také mlécné a masné vyrobky, pecivo, vino a dalsi
produkty. Nékolik provozovateld nabizi i moznost volby velikosti ¢i obsahu bedynky.
Odbératelé se zavazuji k pravidelnému odbéru (Vaclavik, 2008). V praxi to funguje tak, ze
se obvykle spoji urCity pocet lidi, ptiblizn€ mezi 30 a 50, a ti oslovi mensiho farmare, ktery
pestuje ovoce a zeleninu. Farmat, se kterym se dohodnou na pravidelném odbéru zeleniny,
jim poté dodava kazdy tyden nebo jedenkrat za dva tydny bedynku na odbérové misto. Platba
probiha bud’ pii prevzeti nebo obdobné jako je to u KPZ, tedy predem (Maly, 2009).

Samotny systém pochézi z Francie a USA, do Ceské republiky se dostal v roce 2005
(Vaclavik, 2008; Maly, 2009). Systém vytvofili spottebitelé, nikoli zemedélci. Byl vytvoren
Klub, ktery se obracel na zemédé€lce s dotazem na aktudlni nabidku, kterou nasledné nabidl
na svych webovych strankach svym ¢lentim (Vaclavik, 2008). Bedynkovy systém podpofilo
1 MZe, které vydalo pfirucku pro zemédélce. Nastup bedynkového systému byl narocny,
zemédélci tomu neddvérovali, lidé neméli dostatek informaci a neznali zemédélce, od
kterych by mohli odebirat. Martin Kuciel, ktery je autorem foodblogu Cuketka.cz, popisuje
vyvoj bedynek v Cesku.
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Obrazek 11 — Mapa bedynek
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Hnuti Duha, KDE.LOVIME.BIO a Google My Maps, 2023

Obrazek 11 znazoriiuje mapu CR s oznadenim mist s nabidkou bedynek. Adresdr
farmari nabizi nékolik farem, které vyuzivaji Bedynky v ramci KPZ. Web
KDE.LOVIME.BIO obohatil mapu o dalsi farmy. VSechny farmy z téchto webi byly
provéteny, zda nadale funguji. Pfi tomto provétovani bylo zjisténo, Ze par z nich jiz ukoncilo
¢innost. DalSich nékolik farem bylo dohledano z vlastni iniciativy. Celkem se seSlo 36 farem
s nabidkou bedynek. Pokud n¢kdo nema ve svém okoli farmare, ktery nabizi bedynky, mtize
si ovérit, zda nékterd z farem do mista jiz bedynky nedovazi. Je zndmo, ze bedynky jsou
dopravovany na odbérova mista. Napiiklad Farmaiska prodejna Cuda Ploskovice, alias
Cuprbedynky ma hned n&kolik odb&rovych mist — Ploskovice, Usti nad Labem, Teplice,
Dé&¢in, Most a Litoméfice (Cupr bedynky, 2024).

Novéjsim trendem jsou bedynky se zeleninou a ovocem v fetézcich Lidl, Penny
a Albert. S prodejem nechténé, potlu¢ené ¢i rozbalené zeleniny a ovoce zacal Lidl. Zjistilo
se, Ze timto zplisobem fetézec usetii roéné€ az 3 800 tun potravin. DalSim fetézcem, ktery
zacal prodavat bedynky, byl Penny market, ktery za ptl roku zachranil celkem 9 tun ovoce
a zeleniny. Nejnovéji od roku 2022 testuje prodej i fetézec Albert. Tento zptisob prodeje
nezavadné zeleniny a ovoce je k sehndni i online na Rohliku, ktery spolupracuje na projektu

Fresh tasky s manzeli Binovymi (SOCR, 2022).
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4.1.5 Komunitni zahrady

V Ceské republice vzniklo zahradkaiské bratrstvo jiz v roce 1750 a o 60 let pozdgji
byla zaloZena specialni spolecnost, ktera méla za tkol S§ifit a sdilet znalosti z oblasti
zemédeélské produkce. Prvni zahradkarsky spolek ,,Moravskoslezskd spolecnost™ byl
zalozen v Brné€ roku 1806. Déle se inspiroval Ovocnicky spolek pro Kralovstvi ceské, ktery
vznikl v roce 1820 v Praze. A od druhé poloviny 19. stoleti zacaly vznikat lokalni spolky
jako zajmova Cinnost — udrzba zelené ve méstech. Za znacn¢ velky rozvoj téchto komunit
muze potravinova krize béhem prvni svétové valky. Zajem o zahraddkateni rostl i béhem
migrace obyvatel z venkova do mést, kde jim vyuzivani zahrddky nahrazovalo bydleni
v rodinnych domcich (Spilkova, 2016).

Neziskova organizace Kokoza poméha lidem z mésta kompostovat a péestovat.
Aktivné podporuje rast komunitnich zahrad a dobré sousedské vztahy. Na jejich strankach
najdete 1 mapu s vyznacenymi komunitnimi zahradami (viz Obrazek 12), zahradnimi
kompostéry, komunitnimi kompostéry, vermikompostéry, bokashi, dale pak udrzitelné
gastropodniky, zahony pro Skolky, street gardening, zelené stfechy, lokalni potraviny

a balkony a zahradky (KOKOZA, 2024).

Obrazek 12 — Mapa komunitnich zahrad
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Dle predchozi mapy je v Ceské republice momentalné 147 komunitnich zahrad
(KOKOZA, 2024). Jak piSe Radka Pokornad v Metodice Zakladani komunitnich zahrad, tak
Komunitni zahrady nejsou z celorepublikového pohledu zmapovany, jelikoz evidence na
mapu je dobrovolnd a nékteré zahrady prosperuji ,,v utajeni” (Pokorna, 2020). Opét do
tohoto druhu APS zasahuji fetézce. Konkrétné jde o fetézec Kaufland, ktery s pomoci

Nadace Via vytvafi komunitni zahrady (Kaufland, 2024).

4.1.6 Automaty

Jako prvni se v Ceské republice objevil automat na mléko. Prvni mlékomat vznikl ve
Vyskové na konci roku 2009. Od roku 2010 automati sice ptibyvalo, ale koncem roku 2017
jejich prodej vyrazné klesl a udrzovali je pouze stali zakaznici. Mlékomaty zacaly postupné
mizet z map a k roku 2023 jich je u Statni veterinarni spravy zapsano okolo 166. Cena mléka
je od 15 do 25 korun. Oproti roku 2022 se poptavka zvysila az 0 20 % (Vanous, 2023; Dostal,
2022). Mapa rozmisténi viech automattl na mléko po Ceské republice viz Obrazek 13, kde

je zobrazeno 131 mlékomatu.

Obrazek 13 — Mapa mlékomati

Zdroj: vlastni zpracovani dle Najdi svého zemé&délce, 2024

S vejcomaty pfiSel sedlak Josef Dvoidk v roce 2014, prvni vejcomat se objevil
v Hodkovicich v okrese Praha-Zapad. Inspiroval se pfi praxich a brigddach v Nizozemsku.

Potizovaci cena automatu byva okolo 250 tisic korun. Vaji¢ka se doplnuji pravidelné a jsou
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odli$na velikosti, to je rozeznatelné pomoci barevnych krabicek. Platit se d4 jak hotov¢, tak
platebni kartou a cena za jeden kus je 6 az 7 korun. Nyni pan Josef Dvotak provozuje celkem
16 vejcomati a ztoho 90 % téchto automatl je pfistupnych 24 hodin denné. Tyto se
nachézeji hlavné na jihovychodé¢ Prahy. Jejich dopliovani je celkem narocné, nebot’ pan
Dvordak Ipi na Cerstvosti a automaty dopliiuje jednou za dva dny, jejichz kapacita je az 600
vajec (Kvapilova, 2019, Pankova, 2019). VSechny vejcomaty pana Dvotaka se nachdzeji
v Praze. Konkrétné v ¢asti Uhi#inéves, Kr¢, Hodkovice, Kocanda, Hrncife, Zlatniky,
Cholupovice, Davle, Zbraslav, Pasnice, Dobiejovice, Pruhonice, Zelivec, Bofislavka,

Sofijské namésti a Novodvorska (Statek Dvorak, 2023).

Obrazek 14 — Mapa vejcomati
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Zdroj: vlastni zpracovani pomoci Google My Maps

Vyse prezentovand mapa (Obrazek 14) zachycuje nckolik lokalit, kde lze nalézt
vejcomaty. Tyto informace byly ziskdny prostfednictvim systematického prizkumu
internetovych strdnek farem, statkli a relevantnich novinovych ¢lankti vénovanych této
problematice. Je vSak nutné zdaraznit, Ze mapa neni vycerpavajicim prehledem; existuji
mista s vejcomaty, kterda mohou byt v majetku subjektd, jez nezvetejnuji vefejné dostupné
informace o umisténi svych automatt.

Vroce 2021 oteviel Farmarsky dim Vrchlabi také automat na maso. Automat
zprovoznila farma Basafova z diivodu pracovni vytizenosti, kdy se ¢asto stdvalo, Ze nestihali

zakazniklim maso predat. Jeden automat mé farma na dvote, kde se d4 maso koupit od ledna
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a je pfistupny 24 hodin denn¢. Dalsi jsou pravé ve farmarském domé ve Vrchlabi, kde je
omezena oteviraci doba od 9 do 21 hodin kazdy den. Platbu je mozné provést jak v hotovosti,
tak platebni kartou. Tyto automaty maji kladny ohlas a farma Basatova doufi, ze tak
inspiruje i dalsi farmare (Nova, 2023).

Nové na zacatku roku 2023 vznikl také automat na ovoce a zeleninu, a to v Brné-
Kohoutovicich. O jeho zalozeni usilovala sama méstska ¢ast. Automat vlastni zemédélec
Petr Grunwald. VsSe zacalo v roce 2022, kdy prob¢hla zkouSka se zeleninomatem. Ten
nabizel jednotlivé pytle se zeleninou (brambory, cibule, ¢esnek). Automat je vybaven
klimatizaci, tak, aby zelenina vydrZela byt co nejcerstvéjsi. Plivodné mohli zékaznici platit
pouze stokorunami nyni lze provést i platbu kartou. Zeméd¢lec vzdy vi, kdy je ¢as automat
doplnit. Automaty jsou plnéné vzdy po 10 pytlech dané zeleniny a jakmile dojde k ubytku
ze 70 %, zemédélec obdrzi SMS zpravu s upominkou, ze je automat tieba doplnit. Podle
sezonnosti jsou v nabidce i jablka. Nyni je tento automat pouze v Brné€ na téchto mistech:
Brno-Kohoutovice a Brno-Re¢kovice (Nova, 2023; Cool Brno Blog, 2023; Pirklova, 2022).

V Priloze 2 se nachazi fotogalerie s automaty.

4.1.7 Bezobalové obchody

Bezobalové obchody jsou konceptem, ktery se snazi minimalizovat mnoZzstvi
odpadu. Prodéavaji zbozi na vdhu do znovupouzitelnych obalii. VSe zacalo v roce 1995
v Australii, kde vznikla mySlenka ,,Zero Waste*. Poté nasledoval vznik Mezinarodni Aliance
pro Zero Waste (Zero Waste International Alliance). Do roku 2008 byl koncept Zero Waste
vyuzivan pouze ve vladnich organizacich a béhem procesu vyroby. Tehdy Bea Johnson,
francouzska Zijici v Kalifornii zacala tento koncept aplikovat na svou domécnost. To vSe
vedlo k zakladani bezobalovych obchodt (Stépankova, 2020).

V Ceské republice existuje neziskové organizace Bezobalu, ktera spojuje bezobalové
prodejny. Diky nim, se §ifi povédomi o nakupovani bez vytvareni zbytecného odpadu,
kvalitnich potravinach, ¢eské krajiné ¢i udrzitelnosti (Bezobaly, 2024).

Organizace Bezobalu zkouma a vyviji zpusoby, jak nejucinnéji pfedchazet vzniku
odpadu. Prodejny, které v CR funguji, nabizeji kvalitni potraviny &i drogerii bez obali.
Zakaznici dorazi s vlastnimi nadobami, nékteré prodejny dokonce nabizi nevyuzité
zavarovaci sklenice zdarma. Inspiruji tak lidi ke zménég, smérem k udrzitelné spotiebé. Cilem

této organizace je Setrné a udrzitelné zachdzeni se zdroji. Jejich snem je dostatek

46



bezobalovych obchodti v Ceské republice, které budou v dostupné vzdalenosti pro viechny,
kteti chtéji nakupovat odpoveédné. Lidé, kteti se zajimaji o stav piirody, své zdravi a zaroven
nechtéji vytvaret zbyte¢ny odpad z jednorazovych oballi, podporuji Setrné hospodateni. Za
dilezité povazuji, aby bezobalové obchody byly pfijemnym mistem, kde zdkaznici mohou
pln¢ ditvétovat svému obchodnikovi. Jde o misto, které miize tvofit novou komunitu, ktera
meéni svét k lepSimu. Prvni testovaci prodejna vznikla v roce 2014, s cilem ukazat lidem, jak
zabranit vzniku zbytecného odpadu piimo v oblasti spotiebitelského chovéani. Postupem
¢asu vznikly 3 prodejny nesouci znacku Bezobalu (Slusna firma, 2024).

Existuje tzv. bezodpadova mapa, na které najdete obchody, e-shopy, farmy,
mlékomaty, sady a dalsi mista spojend s redukci odpadu. Zalozila ji na svém blogu Martina
Sumbalova, ktera se vénuje ekologii (Reduca, 2024). Nyni je na této mapé zobrazeno celkem
1787 bezodpadovych obchodti jak v Ceské republice, tak na Slovensku, jeji ndhled naleznete
v ptiloh4ch (Ptiloha 3).

Obrazek 15 — Mapa bezobalovych prodejen
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Bezobaly, 2024

Pro lepsi prehlednost byla vytvoiena mapa (Obrazek 15) pomoci Google My Maps.
Jednotlivé obchody jsou k nalezeni na webu Bezobaly, ktery mapu jiZ nabizi. Tato mapa
vSak nebyla pro pouziti do této prace dostatecné prehledna. Na map¢ se nachazi celkem 55

bezobalovych prodejen.
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Na zacatku roku 2022 bylo v tuzemsku okolo 105 bezobalovych prodejen, pozdéji
zaCaly prodejny zavirat, nebot’ je siln¢€ zasahla pandemie Covid-19. Graf 1 znazornuje vyvoj
poctu bezobalovych obchodl. Od roku 2016 se pocet prodejen navysSoval, avSak v roce 2019
se nékteré prodejny uzavrely, nejvétsi upadek nastal v roce 2022. Divodem byla jak
pandemie, tak valka na Ukrajing, rostouci inflace a nizsi kupni sila (Horacek, 2022). Trzby

nékterych obchodu klesly az 0 25 % (Keményova, 2023).

Graf 1 — Vyvoj poctu bezobalovych prodejen 2014-2022
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4.1.8 Online prodej

Nekolik farem ma v dnesni dobé€ 1 sviij e-shop, ze které¢ho si zdkaznici mohou
objednat farmatské produkty. Popularita online nakupt v posledni dob¢ vyrazné vzrostla.
Timto zpiisobem prodavaji i péstitelé, chovatelé¢ a vyrobci, ktefi jinak doddvaji hlavné do
restauraci, hotelti ¢ cateringovych firem. Sir§i nabidku maji e-shopy s farmaiskymi
potravinami. Napftiklad portal Nakupzfarmy.cz nabizi produkty az od 40 farmari a vyrobci,
podobné to méa i SCUK. Mezi dal§i znamé e-shopy patii: Freshbedynky, Svét bedynek,
Market FoodIN, od-Farmare a dalsi (JakeSova, 2020).
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4.2 Obecna charakteristika sledovaného uzemi

Tato kapitola se zabyva obecnou charakteristikou Dé&ina, okresu v Usteckém kraji.
Kapitola nejprve definuje geografické umisténi okresu, véetné jeho hranic a méstskych casti.
Déle se vénuje struktufe obyvatelstva, s diirazem na demografické ukazatele, jako je vékova
struktura, vzdélani a zaméstnanost. V kapitole je také k nalezeni analyza vzd€lavacich
zafizeni v daném okrese, vcetné typt Skol. DilleZitou soucasti charakteristiky je i stru¢ny

popis dopravni infrastruktury. Nésleduje detailni profil statutarniho méesta DeCin.

Charakteristika okresu Dé¢in

Dé&insko je nejseverngjsim mistem Ceské republiky, nachézi se v Usteckém kraji a jeho
soucasti je Sluknovsky vybézek. Jeho sousedy jsou okresy Usti nad Labem, Litoméfice
a Ceska Lipa (v Libereckém kraji). Na severu pak sousedi s Némeckem. Dé¢insko je
povazovano za &tvrty nejvétsi okres v Usteckém kraji, s rozlohou 909 km &tvereénich.
Spojuje 52 obci, z nichz 14 m4 statut mésta, celkem je zde 193 ¢asti obci. Z nichz rozlohou
nejvétsi obcei je D&¢in (11 770 ha), na druhém misté je Sluknov (4 747 ha) a teti nejvétsi
jsou Jetfichovice (4 421 ha). Naopak nejmensimi jsou Kamen (178 ha), Labska Stran (288
ha) a Stary Sachov (342 ha) (CSU, 2023a).

Mapa celého okresu vcetné rozmisténi vSech obci se nachdzi nize, viz Obrazek 16. Mapa
véetné legendy je k nalezeni v ptilohach (Ptiloha 4).

Dé&cinsko je oblasti s vyjime¢nym pfirodnim bohatstvim, které je patrné zejména v jeho
skalnich utvarech. Tyto Utvary, tvoiené piskovcem, jsou svérazné a rozmanité. Dominantou
oblasti je Décinsky Snéznik, ktery se ty¢i do vysky 723 metrii nad mofem. Pénkav¢i vrch

s vySkou 792 metrti nad moiem je nejvyssim bodem okresu, jehoz vrchol prochazi mezi

Cvwr

v oo

brana. DécCinem protéka feka Labe, jejimi nejvétSimi piitoky je Ploucnice a Jilovsky potok.
Dé&cCinsko je oblasti s vyraznym podilem zelené. Lesy tvoti az polovinu jeho rozlohy, coz je
vice neZ v kterémkoli jiném okrese v kraji. Zemé&délska plida se rozklada na témet 40 %
okresu. Déc¢insko je rajem pro turisty. Diky své jedine¢né piirod¢€ a historickym pamatkam
laka kazdy rok tisice navstévnikl z celého svéta. Na své si zde piijdou milovnici hor, skal,

lest i fek (CSU, 2023a).
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Obrazek 16 — Hranice okresu a obce Décin
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Pocet a struktura obyvatel, okres Décin

Okres D&Ein je druhym nejvice obydlenym okresem Usteckého kraje. K 1. 1. 2023 bylo
v okrese Décin 127 269 obyvatel, z toho 62 988 muzi (49,5 %) a 64 281 zen (50,5 %), viz
Tabulka 1 (CSU, 2023d). MuZi s praimérnym vékem 41,7 a Zeny 44,5 roku. Hustota
obyvatelstva Dé&&in dosahla 140 obyvatel na 1 km?. V poslednich letech byl zaznamenan
negativni demograficky trend, kterym je Ubytek obyvatelstva ptirozenou ménou, tj. v celém
Usteckém kraji pievysuji zemfeli nad narozenymi. To dokazuje Tabulka 2, kdy ke konci

roku 2021 bylo 1 934 zemielych a pouze 1 171 narozenych (CSU, 2023b).
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Tabulka 1 — Vékova struktura obyvatel, okres Décin

ve veku 0-14 let ve véku 15-64 ve véku 65+
celkem muzi zeny celkem muzi zeny celkem muzi zeny
20 069 10291 9778 78 738 40 598 38 140 27 487 11717 15770

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU, 2023¢

Tabulka 2 — Struktura obyvatel k 31. 12. 2021, okres Décin

z toho narozeni z toho zemfteli
celkem muzi Zeny celkem muzi zeny
1171 602 569 1934 1049 885
z toho pristéhovali z toho vystéhovali
celkem muzi zeny celkem muzi zeny
1521 786 735 1584 823 761

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU, 2023¢

Vzdélani, okres Décin

V celém okrese se nachéazi 58 zakladnich skol, z toho 4 jsou umélecké. Stiednich kol je zde
8, vyssich odbornych 2 a vysoké Skola pouze 1. V samotném DéCiné se pak nachédzi 18
zékladnich Skol, z toho 1 cirkevni (Nativity), 2 soukromé a zbylych 15 je statnich. VSechny
sttedni Skoly se nachazeji piimo v Décin€. Je zde gymnazium, zdravotnické Skola, obchodni
Skola, lodni dopravy, primyslova Skola, zeméd¢€lska skola, specialni a stfedni Skola sluzeb
a femesel. Vys§i odborna $kola primyslova a vysoka $kola CVUT (Ceské vysoké udeni
technické), ktera sidli v hlavnim mésté Praha. V DéCiné se nachazi pouze dopravni fakulta

(Atlas Skolstvi, 2024).

Doprava, okres Dé¢in

Okres DéCin je diky své poloze dilezitym dopravnim uzlem v Zeleznicni, lodni a silni¢ni
dopravé. Hlavni Zelezni¢ni trat’ Praha — Dé&Cin predstavuje klicovy dopravni koridor,
spojujici hlavni mésto CR s vyznamnym hraniénim pfechodem do Spolkové republiky
Némecko (CSU, 2023a). Novym projektem v D&Einé je vystavba tzv. Folknaiské spojky,
diky jeji vystavbe se ulevi dopraveé ve mésté i jeho okoli. Jeji realizace by méla zapocit v roce
2026 (Stinil, 2021). D&¢inem také projizdi integrovany dopravni systém Doprava Usteckého
kraje (DUK), ta sjednocuje vefejnou dopravu Usteckého kraje jiz od roku 2015. Jednim

z cilti této dopravni spole¢nosti je nejetrn&jsi piistup k Zivotnimu prosttedi (UK, 2023).
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Statutarni mésto Décin

Mésto Dé&Gin je nejnize polozenym méstem Ceské republiky (135 m. n. m.) a je &asto
nazyvan branou severnich Cech. JehoZ izemi tvofi soubor 22 katastralnich uzemi o celkové
rozloze 12 tisic hektarti. Katastralni izemi jsou: Folknate, DéCin — Staré Mésto, Podmokly,
Bfeziny u Déc¢ina, Prosttedni Zleb, B&l4 u Dé&¢ina, Boletice nad Labem, Bynov, Dolni Zleb,
Horni Oldfichov, Hostice nad Labem, Chlum u Dé&¢ina, Chrochvice, Krasny Studenec,
KteSice u DéCina, Lesnd u DéCina, Loubi u DéCina, Maxicky, Nebocady, Prostfedni Zleb,
Velka Velen a Vilsnice. Dé€in se déli na mnoho ¢asti, celkem na 35 (Décin [ — Décin XXXV)
viz Ptiloha 5. Mimo to se mésto dale d€li na 9 méstskych sektort. Takové mnozstvi mistnich

&asti je pro mésto v Ceské republice nezvyklé (MMDC, 2013).

4.3 Prehled obchodii s potravinami na Décinsku

Tato kapitola se zaméiuje na komplexni analyzu moZznosti nakupu potravin na
Dé&¢insku. Prace nejprve mapuje kamenné maloobchodni prodejny potravin v obci veetné
mapy jejich rozmisténi. Nasleduje analyza alternativnich potravinovych siti vcetné

struéného popisu.

4.3.1 BézZné kamenné prodejny s potravinami

Obchody s potravinami Ize v obci DéCin nalézt prevazné v centru mésta a jeho
blizkém okoli (viz Obrazek 17). Nejvice je zde zastoupen supermarket Billa, 2 prodejny jsou
v méstské Casti Podmokly a jedna v ¢asti Dé¢in 1. Dal§im diskontnim supermarketem, ktery
se nachazi dal od centra, je Penny market. Prodejnu Penny zdej$i obyvatelstvo navstévuje
v Bynov¢ a nové i v Boleticich nad Labem. V Bynov¢ se kousek od Penny marketu nachazi
i supermarket Tesco. V Podmoklech se nachazi hypermarket Albert, hypermarket Tesco
a prodejna Lidl. Lidl je nové i na Starém mésté. Dale supermarket Albert v DéCing€ I1. Mimo
tyto zndm¢ maloobchodni fetézce se zde nachdzi nékolik vecerek, které respondenti

z dotaznikového Setieni také casto uvadéli jako jejich zdroj pravidelného nédkupu.
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Obrazek 17 — Bézné kamenné prodejny s potravinami v Déciné
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Zdroj: vlastni vyzkum dle Google Maps, 2024

4.3.2 Alternativni potravinové sité na Décinsku

v Vs

Vedle béznych supermarketti a obchodii s potravinami se na Dé¢insku rozviji 1 sit’
alternativnich zptisobtl (Obrazek 18 a Obrazek 20), jak se ke zdravym a lokalnim potravinam
dostat. Tyto nabizi Sirokou Skalu produkti a sluzeb, které uspokoji rGzné potieby
a preference zakaznikli. DECin nabizi celkem Sirokou skdlu APS, naptiklad farméaiské trhy,
které¢ se konaji kazdy tyden na Masarykové namésti. V tésné blizkosti FT je bezobalovy
obchod Bio Koko, ktery je v provozu od roku 2018. Do bezobalového obchodu dovazi
Svobodny statek na soutoku, o.p.s. své zeleninové bio-pytle na zaklad¢ objednavky, Bio
Koko tedy slouzi jako odbérové misto. Farmarsky obchod a syradrna u Pati se nachazi
v méstské asti Podmokly. Komunitni zahrada Ziva se nachazi aZ na okraji okresu Dé&&in ve

21

meésté Varnsdorf. Farma RUzova se nachazi 13 km od Déc¢ina, chova skot, kong, kozy a jina

v

vEtsi €1 mensi zvifata. Sezenete u nich mlécné vyrobky jako je napiiklad mléko, kefir, syry,
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jogurty a dalsi. Blizko DéCina se nachézi Ekologické farma Borek, kter4 byla zalozena roku
2000 a zabyva se chovem masného skotu. K bedynkam se lze dostat pies Cupr bedynky,
které do Dé&Cina dovazeji na odbérové misto, ¢i rovnou domt. Farma v Janské (PROAGRO
Nymburk, a. s.) nabizi ¢erstva vejce ptimo od chovatele. Dalsi farmy v okrese DéCin jsou
napiiklad: EKO farma Camp Valdek, Biofarma HAMPL, Kozi farma Novéa Viska nebo

Biofarma Markvartice, kterd vlastni automat na mléko a mlécné vyrobky (Ptiloha 2).

Obrazek 18 — Alternativni potravinové sité v obci Dé¢in
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Zdroj: vlastni zpracovani, vlastni vyzkum, 2024
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Farmarské trhy v Déciné
Konaji se kazdou stiedu od 8 do 15 hodin na Masarykové namésti. Témét po cely rok, od
poloviny ledna az do Vanoc. Mimo stifedecni trhy se konaji i v sobotu, a to béhem zabijacky
a jahodového trhu (Severoceské farmaiské trhy, 2024). Co nabizi farmatsky trh v Dé¢ing.
Na trhu najdete Siroky sortiment od raznych prodejcti, véetné Cerstvé zeleniny a ovoce,
peciva, stanku s kofenim, pojizdné prodejny srybimi produkty, uzeninami, medu
a medoviny. Krom¢ potravin muzete také zakoupit kvétiny, sazenice zeleniny a ovoce nebo

rizné druhy bylinek. V obdobi podzimu je navic k dispozici nabidka okrasnych dyni. Tento
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farmarsky trh poskytuje pestrou paletu produktl, kterd uspokoji rtiznorodé potieby

navstévnika.

Farmarsky obchod a syrarna u Pati

V Déciné se nachazi pouze jeden farmaisky obchod, ktery nese nazev Farmaisky obchod
a syrarna U Pati. Jak jiz z ndzvu prodejny vyplyva, tento obchod nabizi kozi, ov¢i, kravske,
holandské¢ a dalsi evropské syry, mlééné vyrobky. Dale také téstoviny, susené ovoce, miisli,
sezonni ovoce a kavu. Mimo to svlij sortiment rozsifili o pecivo, medové sirupy, uzeniny,
maso a dalsi produkty. Zakladatelkou farméiského obchodu je Petra Bréakova, ktera nasla
vasen ve vyrobé syri. Ty zprvu prodavala na farmarskych trzich a v roce 2017 oteviela jiz

zminény obchod v Podmoklech.

Andélské vlocky

Tento podnik zalozil Petr Pelc, ktery se zacal vénovat zdravejSimu stravovani. Rad pecuje
o své télo, ma rad prirodu a jeho velkou zalibou je prace s potravinami. Na podzim v roce
2015 vyrobil prvni pecené miisli a brzy ho zacal dodéavat své rodin¢, kamaradiim a pratelim.
Ostatni to velmi oslovilo a jelikoZz vSe vyrabé&l doma v té¢Zkych podminkach, rozhodl se
otevfit si vlastni provozovnu, kde ma lep$i moznosti tvofit nové produkty. (Andélské vlocky,

2024). S provozovatelem byl proveden rozhovor (viz Kapitola 4.5.3).

Valdemar Gresik

Tato firma vznikla jiz v roce 1990 a dnes patii mezi piedni Ceské vyrobce bylinnych,
ovocnych €aji, kofeni, bonbontl, masti, potravinovych dopliikl, dzemt, mosta a dalSich.
Firma je zaloZena na kvalité, je drZitelem certifikatu fizeni kvality ISO 9001 vcetné
zavedeného systému kritickych bodi (HACCP). Pravé v DéCiné byla oteviena prodejna
Valdemarem Gresikem v roce 1992 (Valdemar Gresik — Natura, s. r. 0., 2024). Nyni jsou
prodejny tii — prodejny nabizi bylinné Caje, kavu, bonbdny, masti, kosmetiku a dalsi 1écivy
sortiment, zdravou vyzivu kofeni a mnoho dal§iho. Nové prodejna Gresik nabizi bezobalovy

prodej ofechi.

Bezobalovy obchod Bio Koko
Zakladatel této prodejny, Martin Sossko, zaregistroval prvni podobny obchod v roce 2014
v Praze. Od t¢ doby se mu myslenka bezobalového obchodu zalibila. K samotnému otevieni

takovéto prodejny vSak vedlo mnoZstvi plastil, které nasi planetu silné ovliviiuje. V roce
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2017 oteviel prodejnu v ulici 28. fijna nesouci nazev Bio Koko. Jeji bezobalova ¢ast byla
oteviena az na podzim téhoz roku, a to zdivodu vysokych hygienickych nérokil
a absolvovani Skoleni v Praze (Slavikova, 2017). Od fijna 2018 funguje Bio Koko pouze
jako bezobalova prodejna, a to v ulici Lazeniskd. Témér od samého zacatku je v kontaktu se
Svobodnym statkem na soutoku, ktery dovazi ¢erstvou zeleninu a ovoce v podob¢€ znamych
bedynek.

Sortiment prodejny je velmi Siroky, nabizi jak kotfeni, luSténiny, té€stoviny, ofechy, suSené
ovoce, syry, stacené oleje, mouky a dalsi potraviny. Dale také vybér drogérie a prislusSenstvi
jako jsou obaly z véeliho vosku, tasky, sitovky, bambusové kartacky na zuby a mnoho
dalsiho. Veskeré potraviny jsou do obchodu dodavany v papiru ¢i v znovupouzitelnych
pytlich (Slavikova, 2017). Od minulého roku tj. 2023 se zmé&nili majitelé prodejny, nyni se
obchodu vénuji manzelé, se kterymi probéhl v ramci kvalitativniho vyzkumu kratky

rozhovor (viz Kapitola 4.5.1).

Farmy na Décinsku
Dé&¢insko je oblast s bohatou zemédélskou tradici. Dle CTPEZ (Ceska technologicka
platforma pro ekologické zemé&dglstvi) ma okres D&&in nejvyssi pocet ekofarem v Usteckém

kraji, vypovida o tom Obrazek 19 nize.

Obrizek 19 — Polet ekofarem v okresech Usteckého kraje

Poéet ekofarem v okresech

133
Décin
. 33
Usti nad
30 Labem
Teplice

. 4 - s
Litomeérice

Chomutov

do 1 000 ha
© 10003000 ha
B 30005000 ha
B 5000 - 10000 ha
- 20 000 ha a vice

Plocha ekologicky
obhospodarované pudy

Zdroj: CTPEZ, 2018
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Maso ¢i vejce sezenete ve Verneficich nebo v Dolnich Kiecanech, maso a mlécné vyrobky
produkuji v Merbolticich, v Arnolticich ¢i v Dolni Poustevné, ovoce zase v MalSovicich

nebo v Nebocadech, a Biopotraviny najdete v Lipové.

24

Obrazek 20 — Farmy na Décinsku

+) farma

mlékomat

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Maps, vlastni vyzkum, 2024

Na Décinsku jsou k nalezeni riznorodé typy farem (24), od rodinnych podnikl az po
ekologické a specializované farmy. Rodinnad Farma U Sluni¢ek v Hefmanové se zamétuje
na chov masného a mlécného skotu. Diky vlastni mlékarné nabizi Siroky sortiment

klasickych 1 origindlnich mléénych vyrobkl, které je mozno zakoupit i v malé prodejné
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pfimo na farm¢. Mezi ekologické farmy v regionu patii BioFarma Frantiskov ve Frantiskové
nad Ploucnici s chovem masného skotu a prodejem bio masa. Dalsi je Ekologickd Farma
Borek, ktera se také vénuje chovu masného skotu a prodeji hovéziho masa. Zpracovana data
z rozhovoru se spolumajitelem farmy jsou k nalezeni v Kapitole 4.5.2. V Arnolticich sidli
Biofarma HAMPL, ktera se v roce 2013 zaméfila na chov dojnych krav a prodej biomléka
ze dvora. Nyni nabizi 1 dalS$i mlé€né vyrobky jako tvaroh, jogurt, maslo a smetanu. BIO
Farma Dolni Kfecany se specializuje na produkci vajec, celych kurat a kozich i kravskych
syrt. Dalsi farmy naleznete na mapé (Obrazek 20), jejich piehled, véetné ndzvu, adresy,

¢innosti a webovych stranek pak v ptilohach (Ptiloha 6).

4.4 Vysledky dotaznikového Setieni

cey

Dotaznikové Setieni bylo provedeno celkem na 388 respondentech (n = 388), Zijicich
na DécCinsku. Jeho cilem bylo zjistit povédomi a vyuzivani APS ve sledované oblasti.
Dotaznik byl nejprve zvefejnén na webove strance Vyplnto.cz po dobu jednoho mésice, od
5. tijna do 5. listopadu 2023. B&hem této doby ho vyplnilo 241 uzivatelt. Nasledné byl Sifen
skrze platformu Google formulate. I kdyz byl dotaznik na obou mistech vypliovan online,
nekolik dotazniki bylo vyplnéno s Gcastniky stfedecniho farmarského trhu na namésti
v Décin€. Oslovena byla prevazné starSi generace. Diky druhé varianté se seSlo dalSich 147
vyplnénych dotaznikii. Odkaz na dotaznik byl zvefejiovan na facebookovych skupinach,
rozeslan mezi pfatelé a zndmé, a také zvefejnén na instagramovém uctu bezobalového

obchodu Bio Koko.

Struktura dotazniku

Dotaznik, rozd€leny do 19 otdzek, se flexibiln€ ptizptisobil riznym typim respondentd.
Prvni ¢ast se zaméfuje na nakup potravin. Pokud respondent nenakupuje potraviny pro svou
domacnost, pokrauje na zavérec¢nou sekci s obecnymi Udaji (pohlavi, vék, vzdélani,
bydlisté). Tato skupina neni pro vyzkum klicova. Naopak, respondenti nakupujici potraviny
pro domacnost, ktefi s nejvétsi pravdépodobnosti vyuzivaji APS, tvofi stézejni vzorek.
Nasledné se dotaznik zaméfuje na otadzky tykajici se znalosti, zkusenosti a preferenci u APS.
Posledni otazka pted zadvére¢nou sekci s obecnymi udaji se vénuje postojim k udrzitelnosti.

Cely dotaznik naleznete v Ptiloze 9.
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4.4.1 Sociodemografické charakteristiky respondentii

Mezi sociodemografické charakteristiky patii obecné udaje o respondentovi
(pohlavi, vek, vzdélani, bydlisteé), ty jsou zamérné umistény na konec dotazniku. Zajisti se
tak vysSi ndvratnost dotazniku ¢i objektivita odpovedi. Nékteti respondenti totiz mohou tyto
otazky povazovat za pfili§ osobni (Tahal, 2022). Tohoto Setieni se celkem zucastnilo 388
osob (n=388) zijicich v okrese Décin. VEékova hranice respondentti se pohybovala v rozmezi
18-65 let.

Struktura respondentti dle pohlavi je zobrazena v Grafu 2, kdy nejvétsi podil
zaujimaji zeny, a to z 59,02 % (229). Mensi skupinu tvoti muzi s 40,72 % (158), a nejmensi
podil tvoii skupina ,,jiné* (0,26 %; 1). Je znamo, Ze Zeny nakupuji pro svou domacnost
¢astéji nez muzi. Divodem je tradi¢ni role Zen v domdacnosti, zdjem o zdravou vyzivu,

specifické nadkupni preference (biopotraviny, lokalni produkty) a dalsi (Hanzlova, 2020).

Graf 2 — Struktura dotazovanych dle pohlavi

0,26%

B zZena

Hmuz

jiné

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Z celkového poctu dotazovanych (n = 388), byly nejvice (25,77 %; 100)
zaznamenany osoby ve véku 36-49 let. Dalsi skupinu tvofily osoby ve véku 27-35 let
s podilem 20,10 % (78) osob. Respondenti ve véku 50-64 let (18,04 %; 70) a 19-26 let
(17,27 %; 67) byli zastoupeni s obdobnym podilem viz Graf 3. Jedna devitina (11,08 %; 43)
respondentli je ve v€ku 65 let a vice. Vékova kategorie 18 let a méné byla v rdmci
dotazovanych nejméné zastoupena, a to s podilem pouhych 7,73 % (30). Hlavnim diivodem

nizké miry zapojeni této vékové skupiny do ndkupniho procesu mtize byt nedostatek finan¢ni
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autonomie. Osoby v tomto véku obvykle nemaji vlastni pfijem a spoléhaji se na finan¢ni
podporu rodic¢h €1 jinych dospélych. Obdobné 1ze toto predpokladat i u osob starSich 65 let,
kterym s nakupy pomahaji naptiklad rodinni blizci.

Graf 3 — Struktura dotazovanych dle véku
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m36-49
= 50-64
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Graf 4 — Struktura dotazovanych dle vzdélani
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zéakladni

19,07% stfedoskolské bez maturity
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u vyssi odborné

u vysokoskolské

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Graf 4 znazornuje strukturu dotazovanych dle nejvyse dosazeného vzdélani. Nejvice
zuCastnénych respondentd (41,75 %; 162), ma dokoncené stfedoskolské vzdélani
s maturitou. Jedna ctvrtina (25,26 %; 98) dotazovanych s vysokoSkolskym vzdélanim

a témert jedna tretina (19,07 %; 74) se stiedoskolskym vzdélanim bez maturity. Nejmensi
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skupinu tvofi obyvatelé Dé&Cinska se zakladnim vzdélanim (7,47 %; 29) a s vysSSim
odbornym vzdélanim (6,44 %; 25).

Posledni otazka z této sekce se tykala bydlisté, respektive ¢asti Décina, kdy méli
respondenti na vybér z 23 moznosti, véetné moznosti vlastni odpovéedi. Ta byla urcena pro
bydlisté je uvedena pomoci Tabulky 3 nize. Ta zobrazuje pouze méstské Casti Décina
a soucet vlastnich odpovédi (15,17 %; 59). Strukturu vlastnich odpovédi znazornuje tabulka

uvedena v Piiloze 7.

Tabulka 3 — Struktura dotazovanych dle mista bydlisté

Struktura dotazovanych dle mista bydlisté
absolutni relativni (%)
Maxicky 7 1,80
Dolni Zleb 4 1,03
Bynov 26 6,68
Béla u Décina 9 2,31
Loubi u DéCina 4 1,03
Horni Oldfichov 6 1,54
Krésny Studenec 8 2,06
Podmokly 29 7,46
Dé&¢in 107 27,51
Dé&Cin Staré mésto 26 6,68
Bieziny u DéCina 18 4,63
Folknéate 8 2,06
Kiesice u Dé¢ina 7 1,80
Chrochvice 8 2,06
Vilsnice 11 2,83
Chlum u Décina 4 1,03
Boletice nad Labem 24 6,17
Nebocady 5 1,29
Velka Velen 6 1,54
Hostice nad Labem 2 0,51
Lesna u Dé¢ina 3 0,77
Prosttedni Zleb 8 2,06
Jiné 59 15,17
Celkem 389 100,00

Zdroj: vlastni Setieni, 2023

Vice jak jedna ¢tvrtina (27,51 %; 107) respondenti Zije v méstské ¢asti DECin (Décin

I. a Décin I1.). Druhou nejpocetnéjsi, pokud nejsou brani v potaz ti, kteti bydli mimo obec

Dé&Cin (odpoveéd’ ,,jiné™), jsou Podmokly se zastoupenim 7,46 % (29) respondentii. DalSimi
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v potadi jsou Bynov a Staré mésto se stejnym podilem (6,68 %; 26) respondentii. Podobny
pocet respondentli pochdzi také z ¢asti Boletice nad Labem, 6,17 % (24). Posledni celkem
hojné pocetnou méstkou ¢asti odkud pochazi respondenti jsou Bieziny u Déc¢ina, kde zije
4,63 %, (18) osob z celkového poctu dotazovanych.

Co se ty¢e zbyvajicich respondentt (59), kteti zvolili moznost ,,vlastni odpoveéd™,
znich nejvice Zije v obci Jilové u Dé€ina (27 respondentl), kterd se nachazi nedaleko
méstské asti Bynov. Dalsimi obcemi jsou napiiklad Benesov nad Plouénici, Ceské
Kamenice, Mala Velen, MalSovice, Huntifov, Dobkovice, Libouchec, Markvartice, Ruzova,
Dobrna, Frantiskov nad Ploucnici a dalsi. I kdyz tyto obce nepatii pod obec DéCin, nachazeji

se v jeji blizkosti, a proto je 1ze zahrnout do oblasti zkoumani.

4.4.2 Spotrebitelské preference na trhu s potravinami

Tato kapitola je vénovana vysledkiim dotaznikového Setfeni, které zkoumé nakupni
chovani spotiebitelll na trhu s potravinami. Konkrétné na frekvenci ndkupi, spotiebitelské
preference potravinovych fetézcl a prodejen s potravinami, a dilleZitost riiznych hledisek

(cena, kvalita, obal, vzhled apod.) ovliviiujicich ndkupni rozhodovani.

Graf 5 — Frekvence nakupu dotazovanych

H ano, pravidelné

ano, ob¢as

13,40%

Ene

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Prvni otdzkou v dotaznikovém Setfeni je ,,Nakupujete potraviny pro Vasi
domacnost?*, zde méli respondenti na vybér ze 3 moZznosti (ano, pravideln¢; ano, ob¢as; ne).

Vysledkem je, Ze vice jak polovina (63,92 %; 248) dotazovanych nakupuje pravidelné
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potraviny pro svou domécnost a téméf jedna sedmina (13,40 %; 52) nakupuje pouze obcas.
Z celkového poctu dotazovanych (n = 388) nenakupuje potraviny 22,68 % (88) respondentt,

jak znazornuje Graf 5. Pro tuto praci je vSak kli¢ova skupina nakupujicich respondentt.

Graf 6 zobrazuje miru navitévnosti nejen maloobchodnich prodejen. Ugastnici
dotaznikové Setfeni, ktefi nakupuji pro svou domdacnost, meli na vybér z nékolika moznosti
(supermarket, hypermarket, mensi prodejna a dal$i) a mohli zvolit vice odpovédi najednou,
minimaln¢ vSak jednu. NejCastéji jsou navstévované supermarkety (77,67 %; 233)
a hypermarkety (70 %; 210), coz potvrzuje i vyzkum od vyzkumné agentury Nielsen z roku
2021. Témét polovina (45,67 %; 137) dotazovanych vyuziva k ndkupu mensi obchody
s potravinami. Dle vySe zminéného vyzkumu je hlavni rozdil mezi navstévami
supermarketu/hypermarketu a mensi kamennou prodejnou v misté¢ bydlisté. Ti, co bydli
v menSich méstech ¢i na vesnicich, nakupuji vice v mensich obchodech s potravinami nez
ti, co bydli ve vétSich méstech (Nielsen Admosphere, 2021). V tomto piipadé, kdy byl
v centru mésta nakupuji spiSe v supermarketech a hypermarketech, kdezto ti, co bydli mimo

centrum ¢1 na okraji Dé¢inska vyuzivaji mensi obchody.
Graf 6 — Mira navS$tévnosti pri nakupu potravin

jiné 1 1,00%
online NN 17,67%
bezobalovy obchod N 17,00%
ptimo u péstiteli/chovatelll (tzv. prodej ze dvora) N 12,33%
farmafsky obchod [N 12,67%
farmatsky trh [N 24,33%
specializovand prodejna NN 30,67%
mensi obchod I 45,67%
hypermarket I 70,00%
supermarket [N 77.67%

0% 20% 40% 60% 80%
Procenta

Odpoveédi

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Co se tyce APS, farmaisky trh navstévuje jedna Ctvrtina (24,33 %; 73) ucastnikli

dotaznikového Setfeni. Online ndkupy potravin jsou dalsi zac¢inajici oblibenou formou
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nakupu (17,67 %; 53). Bezobalovy obchod navstévuje az 17 % (51) respondentti, farmarsky
obchod 12,67 % (38) a prodej ze dvora je oblibeny u 12,33 % (37) respondentd. Tii
respondenti dale uvedli, Ze jezdi na nakupy do zahrani¢i (Némecko, Polsko) anebo vyuZzivaji

moznost vlastniho péstovani.

Treti otazka byla oteviend, zde méli respondenti uvést tii prodejny, ve kterych
nejcastéji nakupuji. Nékteti uvedli pouze jednu, vétSina vSak vyuZila moznost uvést tii
prodejny. Byly vybrany ty prodejny, které se nejcastéji u respondent vyskytovaly a na
zaklad¢ téchto, sestavena Tabulka 4, nize. Ta uvadi potadi nejcastéji navstévovanych ¢i
vyuzivanych moznosti nakupu potravin. V prvni fadé stoji Lidl (53,67 %; 161), Kaufland
(46,33 %; 139) a Albert (41 %; 123), vSechny tyto tii fetézce navstévuje alespon 40 %

obyvatel DéCinska, ktefi se zucastnili dotaznikového Setfeni.

Tabulka 4 — Zeb¥i¢ek oblibenosti nakupu potravin

Nejcastéji nav§tévované prodejny obyvateli Décina
absolutni relativni (%)

Lidl 161 53,67
Kaufland 139 46,33
Albert 123 41,00
Tesco 122 40,67
Billa 77 25,67
Penny 67 22,33
Vietnamské vecerky 34 11,33
Farmaiské trhy 21 7,00
Bio Koko 19 6,33
Globus 15 5,00
Farmaisky obchod 10 3,33
Kosik.cz 5 1,67
Rohlik.cz 5 1,67
Scuk 3 1,00

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Anketa, kterd probéhla vroce 2020 (Mastercard Obchodnik roku) zaznamenala
piesné toto poradi, o kterém rozhodlo vefejné hlasovani. V té€sné blizkosti tfetiho poradi
(Albert), se nachazi fetézec Tesco (40,67 %; 122), poté s o témé&f polovinu niz§im
zastoupenim Billa (25,67 %; 77) a Penny market (22,33 %; 67). Celkem 7 % (21)
respondentli uvedlo farmatské trhy jako jednu z nejcastéji navstévovanych mist nakupu.

Dalsich 6,33 % (19) uvedlo bezobalovy obchod Bio Koko a 3,33 % (10) uvedlo farmatsky
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obchod. Online nakupovéni, které zafind byt velmi oblibené, vyuziva celkem 13

respondentl.

Nékupni rozhodovani spotiebitele ovliviiuje mnoho faktord, jako je cena, sloZeni,
puvod, velikost baleni, obalovy material, zptisob chovu/péstovani potravin a surovin, vzhled
produktu a jeho certifikace. Respondenti dotaznikového Seteni proto hodnotili dileZitost
téchto faktorti na Skéale od 1 do 5, pficemz 1 znamenalo "nejvice dilezity" a 5 "nejméné
dilezity". VétSina respondentil (68,67 %; 206) uvedla, Ze nakupuje ptevazné podle ceny. Jak
lze vidét na Grafu 7, celkem 69 % respondentd ptifadilo cené hodnotu 1 nebo 2. Vzhled
(61,33 %; 184) a slozeni (61 %; 183) jsou dalSimi nejdilezitéjSimi aspekty, podle kterych
zuCastnéni spotiebitelé nakupuji. Nejméné se rozhoduji na zékladé obalového materialu

(32,34 %; 97) a certifikace (35,67 %; 107) produktu.

Graf 7 — Struktura priorit spotiebiteli pii nakupu potravin
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Procenta
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Zdroj: vlastni Setieni, 2023

4.4.3 Alternativni potravinové sité na Décinsku: Analyza povédomi

Tato kapitola prezentuje vysledky zaméfené na analyzu povédomi o pojmu
a variantach APS a jejich vyuzivani ve vybrané oblasti. Soucasti jsou divody, které vedou
spotiebitele k ndkupu u alternativnich prodejcti, véetné skupiny té€ch spotiebitell, kteti tyto

prodejce nenavstévuji.
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Povédomi a znalost alternativnich potravinovych siti
Bylo zjisténo, Ze ptiblizné jedna pétina (21,33 %; 64) dotazovanych zna pojem ,,Alternativni

(13

potravinova sit*‘. Aby mohlo byt toto tvrzeni potvrzeno, respondenti, ktefi zvolili odpoveéd

,»ano® byli vyzvani ke stru¢nému vysvétleni. Dotazovani Casto uvadeli lokalnost potravin,
priklady APS, jako jsou trhy, farmy apod., nebo, Ze se jedna o zkraceny dodavatelsky
fetézec. Az 78,67 % (236) respondentl tento pojem neznd, avSak nékteré druhy APS ano.

Dle Grafu 8 vice jak polovina (57,67 %; 173) respondentli vyuziva APS na Déc¢insku.

24

Graf 8 — Znalost a vyuZivani APS na Dé¢insku

Znalost pojmu APS Vyuzivani APS na D&insku

¥ ano ® ano

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Graf 9 — Znalost jednotlivych druhi APS
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023
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Otazka ve znéni ,,Jaké znate druhy alternativnich forem nakupu?“ obsahovala vybér nékolika
druht, jez Ize vidét na Grafu 9, vyse. Respondenti museli vybrat alespon jednu moZznost.
Nejznaméjsi formou pro vétsinu ,,Décinaka* (71 %; 213), kteti se zucastnili dotaznikového
Setieni jsou farmaiské trhy. Vice nez polovina dotazovanych zna samosbér (55,67 %; 167)
a formu bezobalového obchodu (53,67 %; 161). Farmaiské obchody (42,33 %; 127),
bedynky (41,67 %; 125), prodej ze dvora (37,67 %; 113) a mlékomaty (33,67 %; 101) jsou
dal$imi znamé¢jSimi formami APS. Nejméné znamé je komunitou podporované zemédé€lstvi
(10,33 %; 31), méstské zahradniceni (11 %; 33) a online (16,33 %; 49) nakupovani

alternativnich produkta.

Rozmanitost alternativnich potravinovych siti v Déciné
Celkem 173 (57,67 %) G€astnikl dotaznikové Setfeni vyuziva APS na Dé&Cinsku, které druhy

jsou na Déc¢insku popularni znazoriiuje Graf 10 nize.
Graf 10 — Popularita alternativni potravinovych siti v Déciné

komunitni zahrady N 1,16%
samosbér N 10,98%
prodej ze dvora NN 19,65%
bedynky NN 15,03%
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Zdroj: vlastni Setieni, 2023

Nejpopularngjsimi jsou farmaiské trhy a to ze 71,1 % (123 respondenttll), jako druhy
nejnavstévovangéjsi (30, 64 %; 53) je mistni bezobalovy obchod Bio Koko. Prodej ze dvora
vyuziva piiblizn€ jedna pétina (19,65 %; 34) dotazovanych. Nékteti konkrétné¢ uvedli, ze
nakupuji od téchto farem: Farma Ruzové, Biofarma FrantiSkov, Farma U Slunicek,
Zemédé€lstvi MalSovice a BioFarma Markvartice, kde se nachdzi mlékomat. Bedynkovy

systétm vyuzivd 15% skupina respondentd, ktera pievazné bedynky objednava od
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Svobodného statku z Litométic, Cupr bedynek a Od Farmait Na Vas Stil. Dva (1,16 %)
respondenti také uvedli prodejnu se zdravou stravou a prodejnu Gresik, kterd noveé nabizi
1 bezobalovy sortiment. Internetovy obchod Scuk se stava také velmi popularni, vyuziva ho

az jedna osmina (12,14 %; 21) dotazovanych.

O APS je moZno se dozvédét riiznymi zpiisoby, respondenti méli na vybér z nékolika
variant, véetné vlastni odpovedi (viz Graf 11). Nejvetsi vliv maji socidlni sité a internet, vice
jak polovina (57,23 %; 99) dotazovanych vybrala pravé tuto variantu. Jelikoz mohli vybrat
vice nez jednu odpovéd, dalsi castou odpovédi byly informace od ptatel, kolegii (50,87 %;
88) nebo rodiny (47,98 %; 83). Papirova forma v podobé¢ Casopisii, magazinl (10,40 %; 18),
letak a plakati (15,61 %; 27) vyvésenych ve mésté a jeho okoli je méné Castou variantou,
1 tak ji zaznamenalo 10 az 15 % respondenti. Vlastni odpovédi respondenti obsahovaly

odpovédi typu ,,sdm/a, sebevzdélavani, sebelaska, pii cesté kolem.*

Graf 11 — Zpisoby informovanosti 0 APS na Décinsku
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Faktory ovliviiujici nakupni chovani spotiebiteld u APS

Velkéa c¢ast respondentll pravdépodobné nakupuje v rdmci APS z téchto ctyt davodi —
kvalita, Cerstvost, ptivod a slozeni. Na Cerstvosti (62,42 %; 108) a kvalité (58,96 %; 102)
zélezi vice jak poloviné respondenti, viz Graf 12. Tento graf dale zobrazuje, jaky vliv ma
napftiklad redukce odpadu v domdacnosti, cena, lokalnost, vzdalenost od bydlisté respondenta

a Sife nabizeného sortimentu. Cena pfili§ neovliviiuje rozhodovani nakupujicich, 37,57 %
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(65) respondenti dalo cené€ neutralni pozici. Mimo ptivod a slozeni potravin si (42,20 %; 73)
respondenti potrpi na osobitém pfistupu alternativnich prodejci. Diky nému maji
spotiebitelé moznost se o nakupovanych produktech dozvédét vice nez z obalu produktd,
které by koupili naptiklad v supermarketech. Graf 12 dale zobrazuje miru dulezitosti

obalového materialu, certifikace, informovanosti a pohodlnosti nakupu.

Graf 12 — Hlavni davody ndkupu v ramci alternativnich potravinovych siti
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Graf 13 uvadi, zda jsou respondenti spokojeni s mirou informovanosti od prodejcti APS. Lze
fici, Ze spotiebitelé Zijici na D&Cinsku jsou spiSe spokojeni. Pouze 4,62 % (8) respondentl
uvedlo lehkou miru nespokojenosti a minimalni pocet (1,73 %; 3) nema dostatek informaci.

U jedné sedminy respondentti (14,45 %; 25) byla zaznamenana odpovéd’ ,,nevim*®.
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Graf 13 — Dostupnost informaci od alternativnich prodejcii: Analyza dle spokojenosti
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Ne-uzivatelé alternativnich potravinovych siti na Décinsku

Z celkovych 300 nakupujicich nevyuziva alternativni potravinové sité¢ 42,33 % (127)

respondentli, tento podil znazoriuje Graf 8. Z jakych hlavnich divodi respondenti

nenakupuji u alternativnich prodejcti ukazuje nésledujici Graf 14.

Graf 14 — Diivody nevyuZivani alternativnich potravinovych siti
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Dotazovani méli na vybér ze Ctyf moznosti — ,,nevim kde*; ,,potraviny jsou drahé*; ,,v mém

29

blizkém okoli nic takového neni* a ,,kvalita je stejna nebo horsi“. U vice nez jedné tfetiny
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(35,43 %; 45) dotazovanych je hlavnim diivodem, Ze nevéedi, kde tyto prodejce hledat. Cena
téchto potravin hraje velkou roli u 26,77 % (34) ne-uZivateld, dle nich jsou potraviny drahé.
Vzdélenost APS od bydlisté respondentti je velkou piekazkou u 18,90 % (24) respondentt
a stejny podil (18,90 %; 24) povazuje kvalitu potravin za stejnou ¢i dokonce horsi nez od

klasickych prodejcti potravin.

4.4.4 Vztah respondenti k Zivotnimu prostieni

Poslednim tématem v dotaznikovém Setfeni byla udrzitelnost. Tato otdzka byla
rozsahlejsiho charakteru, dotazovani museli urcit postoj ke 14 ¢innostem, napiiklad zda tiidi
bézny odpad, nakupuji bio potraviny, kompostuji apod. (viz Graf 15). Pro zachovani

piehlednosti byly zkraceny texty odpovédi a upraveny procentni tdaje.

Graf 15 — Vnimani dileZitosti aktivit pro ochranu Zivotniho prostfedi/udrZitelnost
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2023

Az 89 % (267) dotazovanych si nosi vlastni tasku na nakup, zamezuji tak zbyte¢nému
nakupu ¢i pouzivani plastovych ¢i papirovych tasek. Polovina respondentd (50,33 %, 151)
tfidi béZny odpad a snaZi se neplytvat potravinami a dalSich pfiblizné 37,33 % (112) se o toto
snazi. Témeér vétSina pouziva vlastni ldhev na piti (70 %; 210) a pfipravuje si jidlo do
vlastnich nadob (80 %; 240). Jedna ctvrtina (26,33 %; 79) respondentt vzdy nakoupi pouze

to, co realn¢ spotiebuje, zatimco 55 % (165) respondentti tak ¢ini spise. Mezi méné atraktivni
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¢innosti patii pouzivani prostfedkd, které jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi pti domécich
pracich. Pouze okolo jedné tfetiny (27,33 %; 82) dotazovanych omezuje jizdu autem a az

71,67 % (215) nepouziva sitky na ovoce ¢i zeleninu.

4.5 Vyhodnoceni polostrukturovanych rozhovori

V ramci kvalitativniho vyzkum byly provedeny 3 polostrukturované rozhovory.
Respondenti byli odlisného charakteru, pfesto byla zachovana navaznost na dotaznikové
Setfeni. Prvnim respondentem byl provozovatel bezobalového obchodu Bio Koko, druhym
spolumayjitel Ekologické farmy Borek a poslednim provozovatel podniku And¢lské vlocky,
ktery se o tématiku APS velmi zajima. Identita respondentli byla anonymizovana, proto jsou
v textu oznaceni ndsledovné: respondent 1 (R1), respondent 2 (R2), respondent 3 (R3).
Riiznorodost respondentli byla vybrana z diivodu $ir§iho pohledu. VSechny tfi respondenty
spojovala otazka tykajici se seznameni podniku, s jakymi hodnotami provozuji podnik
a jakym zplisobem jej propaguji. Struktura otazek pro vybrané respondenty je k nalezeni

v Priloze 8.

4.5.1 Bio Koko —respondent 1

Bio Koko ziskalo v kvétnu lofiského roku (2023) nové majitele (manzel¢€), pficemz
jejich spoleénym cilem je pfispét k vytvoteni lepsiho zivota. Jak sami uvedli, prace
v bezobalovém obchodé je velmi napliuje.

Prevzeti prodejny bylo komplikované zejména z pravniho hlediska, zahrnovalo totiz
odkoupeni jak hmotného, tak nehmotného majetku podniku. Novy majitel mél jiz zkuSenosti
s provozem prodejny, nebot’ zde pracoval jako brigadnik po dobu jednoho roku. Diky této
zkuSenosti se dobie orientuje v pracovnich procesech, spolupraci s dodavateli a dalSich
relevantnich ¢innostech. Dilezité hodnoty, kterymi se prodejna fidi, zlstaly zachovany.
Provozovatelé uptednostiiuji kvalitu potravin BIO a Demeter (Demeter je ochranna znamka,
ktera se uziva pro oznaceni produkti biodynamického zeméd¢lstvi), idedln¢ z lokalnich
farem s co nejkratsi dodavatelskou vzdalenosti (Rysova, 2017).

Provoz prodejny bez zaméstnancl ¢i brigddnik jim umoZziuje lépe porozumét
potfebam svych zakaznika. Ptiblizn€ 60 % zakaznikl tvoii Zeny, pfi€emZ v€kové spektrum
je velmi rozmanité — od Skolakt az po seniory. Nekteti zakaznici nakupuji pravidelné kazdy

tyden, zatimco jini si udélaji veétsi zasoby a navstivi prodejnu jednou za mésic. Mezi
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nejoblibengjsi produkty mezi zakazniky patii ofiSky a dobroty (nugat, suSenky, tyCinky,
bonbony), nicmén¢ ani susené ovoce, koieni, ryze a lusténiny neziistavaji pozadu.

Prodejna spolupracuje s celkem az 70 stalymi dodavateli, a mnoho dal$imi, které
dodavaji ur¢ité druhy potravin. Napiiklad pecivo zajistuje mistni pekarna Cizrnka, pesta
a marmelddy pochazeji od mistnich vyrobcli z Kytlic a Cidonio, pohankové produkty
z Pohankového mlyna Smajstrla, mléko od mistnich Bio farem a ofisky z Diana-company
(Sveét Oriska). Zbozi do bezobalového obchodu je dodavano nékolikrat tydne, vzdy zalezi
na dodavateli. U vétSiny dodavatelii jsou vyuzivany prepravni boxy ur¢ené pro potraviny,
které 1ze opakovan¢ pouzivat.

Novi majitelé propaguji svou bezobalovou prodejnu prostfednictvim socidlnich siti
(Facebook, Instagram). V¢éfi, Ze se jejich kvalitni produkty mezi lidi vZdy dostanou. Sami

ale uznali, Ze nemaji mnoho ¢asu na dal$i propagaci a chtéji to brzy zlepsit.

4.5.2 [Ekologicka farma Borek — respondent 2

Druhy rozhovor probehl se spolumajitelem Ekologické farmy Borek. Tato farma
funguje jiZ od roku 2000 a zaujima 1 700 hektard. Je zaméfena na rostlinnou a ZivocisSnou
vyrobu. V ramci rostlinné vyroby se péstuje obili (oves, pSenice, zZito) pro vlastni spotiebu
i k prodeji. Zivogisnou vyrobou se rozumi chov masného skotu uréenému k bourani
a naslednému prodeji ze dvora. Ekologickému zemédélstvi se farma vénuje ptiblizné 15 let,
ne-li déle, uvedl spolumajitel farmy. JelikoZz vlastni pozemky s ne UpIné kvalitni ptidou,
nemuze byt jejich prace zaméfena pouze na ziskavani rostlinnych produktti. Jejich lokaci
vnimaji jako negativum, protoze je zde velky vyskyt volné zijici zvéte, kterd negativné
pusobi na vynosnost piidy. Odmitaji pouzivani jakékoliv hnojiva a dal$i chemie, zéalezi jim
na kvalité, jak sam spolumajitel uvedl: abychom to jedli my lidé, proc to ve findle mame jist.
Myslim si o tom, Ze kazdy by chtél jist to nejzdravéjsi, co muze. Z toho vypliva, ze
nejdilezitéjsi je pro né kvalita, vyuzivaji to, co jim dava sama zemé, piiroda, a s tim se snazi
farma spolupracovat. Aby udrzeli kvalitu pidy, je nutné kazdy rok zorat a dodat potfebnou
péci.

Za nejvetsi prekazku povazuji pocasi, mokro nesveéd¢i pii skliznich (obili napadne
pliseni a zkazi se), naopak v dobé sucha nerostou pastviny, skot se nema kde past. Mimo

pocasi zaznamenavaji i lidské negativni pisobeni. Jako jednu z vyzev povazuji vytvatet dalsi
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produkty z masa (klobasy, salam ¢i konzervy/zavateniny), dale zprovoznit vlastni prodejnu
a zacit s produkci mléka a vyrobkt z n¢;j.

Farma se vé€nuje prodeji ze dvora, jejich nejzadanéjSim produktem je hovézi maso,
jez odebird rozmanité skladba zakazniki, od mladistvych po seniory. Maji nové postavenou
bourarnu, tudiz zdkaznici mohou poptavat maso na zikladé objednavky. Spolumajitel
zaznamenal okruh zakazniki, kteti maji své preference (mnozstvi, druh masa), vzdy se
zékaznikiim snazi vyhovét, a tak udélat kazdého spokojenym a Stastnym. Piiblizné pred 3
lety se na farmé nachdzel také jablecny sad, ktery byl z diivodu stafi zrusen. Jablka dodavala
do velko-mostaren, mens$i cast prodala prodejem ze dvora. Také spolupracovali
s nejmenovanych obchodem v Déc¢in€, kam dodavali suSené ovoce. Je pravdépodobné, ze
v budoucnu by sad chtéli obnovit. JelikoZ maji dostacujici odbyt masa prodejem ze dvora,
neucastni se ani farmatskych trhii, pokud by vSak rozsitili sortiment, tuto moznost by zvazili.

Nejlepsim zpisobem propagace jsou dle farmy recenze zakaznikl, svou zkusenost
$ifi mezi sebou a tim pfiladkaji nové zdkazniky. Maji také ztizeny facebookovy profil, kde

svou farmu propaguji.

4.5.3 Andélské vlocky — respondent 3

S timto respondentem se autorka prace sezndmila na trzich, které potdda mésto kazdy
rok. Zaméfeni na vyrobu zdravych produkti a podpora alternativnich prodejct vedly
k uskute¢néni rozhovoru stimto respondentem. Setkani probéhlo v jeho provozovné
v Boleticich nad Labem (Décin XXXII). R3 jako vyuceny kuchaf, pfestoze se deset let
vénoval oboru pojistovnictvi, nikdy neztratil své kulinatské schopnosti. Nicméné touzil po
préci v prostiedi odliSném od tradi¢nich gastronomickych zatizeni. Proto zacal s vyrobou
miisli a Gcastnil se odbornych seminatii. Lidé ho zacali podporovat, a tak vznikaly dalsi
produkty jako jsou raw tyCinky, ochucené ofisky, seminka a dal$i produkty. V roce 2017 se
spojil s kolegyni a spole¢né otevieli provozovnu na Starém mésté, ¢imz efektivné rozdelili
naklady na provoz. Avs§ak zhruba po roce a ptl se R3 rozhodl ukoncit spolupraci a zaloZil si
vlastni provozovnu v Boleticich, kde podnika dodnes.

Pro ttetiho respondenta je nejvétsi prioritou kvalita surovin, prace s bezlepkem,
recyklovatelnost, minimalizace pouziti chemickych sloucenin a absence ptfidaného cukru.
Namisto klasického cukru upfednostiiuje pouzivani medu a rGznych pfirodnich sirupd, ty

ziskava od lokalnich vcelafi a vyrobcil. Jeho strategie se zamétuje na co nejvetsi vyuziti
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mistnich zdrojl, a proto preferuje ndkup od mistnich farmafi. Po zjiSténi poptavky po
bezlepkovych produktech, rozsitil sviij sortiment o tuto variantu, i pfesto, ze vyroba je
nakladnéj$i. V soucasné dobé nabizi vice nez 40 rGznych produktd zahrnujici Siroké
spektrum potravin. Mezi né, patii n¢kolik druhti miisli (s obsahem lepku i bez lepku), raw
tyCinky, ofechy, seminka, nakladana rajcata, marmelady, pomazanky ¢i sirupy.

Mezi hlavni dodavatele patii farmati z Téchobuzic a Ploskovic, od nichz nakupuje
ovoce a zeleninu (jablka, hrusky, Svestky atp.). Dale spolupracuje se spolecnosti K-servis,
ktera mu dodéva suroviny ze zahranici, véetné zasobovani velkoobchodu Makro. S touto
firmou je R3 spokojeny, mé s nimi dlouholetou zkusenost. Na seznamu jeho dodavatelt se
rovné€z nachazi spolecnost CountryLife.

Co se tyce zakazniki, tak nejcastéji tyto produkty nakupuji z 88 % Zeny, a to ve véku
25 az 65 let. Vzhledem k tomu, Ze R3 nema vlastni obchod, ale pouze vyrobnu, je tézké
identifikovat pravidelné zékazniky. Nejoblibenéj$imi produkty jsou pfevazné raw dezerty
(kolace, dorty), které dodava do kavaren. Na trzich jsou oblibené jak dezerty, tak i ofechy,
a tyCinky.

Pied pandemii Covid-19 dodaval své produkty az do 150 prodejen po celé republice,
a stejné tak jako opadl zajem o bezobalové obchody, tak i tyto produkty jsou nyni k nalezeni
pouze ve Ctyfech obchodech. Konkrétné dodava do bezobalového obchodu Nésypka
v Rumburku, do Vitalky v Litoméficich, Klanovic, Mnichovic u Prahy a obc¢as i do Mélnika.
Nicméné R3 pftisel s alternativou, jak své produkty nadéle nabizet, a to prostfednictvim
trzist'. Diive navstévoval nékolik trhii (4-5 trhii ro¢né), ale béhem pandemie Covid-19 se
byt ty v Sir§im okoli Déc¢ina, pravdépodobné kviili podobné mentalité lidi v této oblasti, tvrdi
R3. Diive se také pravideln& u¢astnil farmaiskych trhii v Roudnici nad Labem, Ceské Lipé
a Litomeéficich. AvSak vzhledem k tomu, Zze farmarské trhy se obvykle konaji ve vSedni dny
dopoledne, jeho cilova skupina nema moznost trhy pravidelné navstévovat, a proto preferuje
trhy konané v sobotu, kdy se mohou na trhy vydat celé rodiny, v€etné matek s détmi a dalSich
¢lent. R3 upfednostituje trhy v Leviné u Loveckovic a ve zniamém mésté Usteku.

K vyhledévani vhodnych trhli vyuziva internetové trzisté (Web trziste).

R3 vnima propagaci a ziskavani zékaznikli jako hlavni vyzvu v radmci svého
podnikani. Preferuje osobni setkani se zakazniky, pfedev§im prostiednictvim Ucasti na jiz

zminénych trzich, kde rozdéava letdky a vizitky. Kromé toho spravuje vlastni weboveé stranky,
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kde informuje o novinkach a nadchézejicich akcich. Mimo to vyuziva i facebookovy profil.
Nabizi své produkty také prostfednictvim online prodeje nazvaného SCUK, ale tento zptisob
propagace hodnoti spise negativné. Clenem této platformy je piiblizné 4 roky a uvadi, Ze je
velmi nékladny a nékdy se prodej potravin nevyplati. Kvili vysokym marzim, které¢ SCUK
uctuje, produkty ztraceji na své hodnoté. Zvazuje tedy zalozeni vlastniho e-shopu, avSak
vaha, protoze by tim ztratil osobni kontakt se zakazniky, ktery povazuje za kli¢ovy. Nové
také umistil nabidku svych produkti do vylohy své provozovny, aby kolemjdouci mohli

poznat jeho sortiment.

V tnoru minulého roku realizoval projekt nazvany ,,Radé¢ji lokalné nez globalne*,
ktery zvetejnil na svém profilu na socidlni siti Facebook, ohlas byl ptekvapivé veliky, dodal
spokojen¢ R3. Tento projekt zahrnuje seznam lokdlnich farmait, se kterymi navazal R3
kontakt a zjistoval, jaké produkty nabizeji. Pfi prohlizeni webovych stranek mistnich
farmaii zaznamenal, ze mnozi z nich neaktualizuji sviij obsah, coz mulze vést
k nesrovnalostem mezi uvedenym sortimentem a skutecné dostupnymi produkty. S mnoha
farmafii je R3 v kontaktu a udrzuje ptatelské vztahy. Sdili tak spole¢né zajmy a obavy, zda
svou produkci budou mit komu prodat. Proto povazuje podporu mistnich farmari za velmi
dalezitou. Jak sam fekl: ,,Lidé hrozné zlenivéli, nechtéji si zajet jen pro jablka, ¢i jen vejce

k farmari. Radé&ji zajedou autem do hypermarketu a nakoupi vSe na jednom misté.*

4.6 Vysledky stanovenych hypotéz

V této kapitole jsou prezentovany vysledky testovani hypotéz formulovanych na
zakladé dat shromazdénych dotaznikovym Setfenim. Celkem bylo testovano 7 nulovych
hypotéz o nezavislosti na pohlavi, véku a vzdelani respondentii. Hypotézy byly testovany
pomoci chi-kvadrat testu (x2), ktery porovnava pozorované cCetnosti s ocekdvanymi
cetnostmi. Nasledné byla vypocitdna p-hodnota, kterd slouzi k rozhodnuti o zamitnuti nulové
hypotézy ve prospéch hypotézy alternativni. Hladina vyznamnosti (o) pro zamitnuti nulové
hypotézy byla stanovena na 0,05. Veskeré vypocty byly provedeny v tabulkovém procesoru

Excel.

Nulovou hypotézu (Hol) lze zamitnout. Vypocitana p-hodnota je nizsi nez zvolena

hladina vyznamnosti (o), kterd udava pravdépodobnost zamitnuti nulové hypotézy, viz
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Tabulka 5. Z toho vyplyva, Ze vék respondenta statisticky zavisi na dileZitosti certifikace

u nakupovaného produktu.

Hol: Dulezitost certifikace nakupovaného produktu nezavisi na véku respondenta

Tabulka 5 — DiilezZitost certifikace nakupovaného produktu ve vztahu k véku respondenta

VEKOdpoveT e |2 dilt® | souter
18 let a méné 0 4 6 0 0 10
19-26 9 32 39 44 55 179
27-35 7 28 75 60 50 220
36-49 3 44 90 68 90 295
50-64 14 22 48 32 40 156
65 a vice let 6 6 9 4 25 50
Celkovy soudet 39 136 267 208 260 910
Ocekévané hodnoty

18 let a méné 0,43 1,49 2,93 2,29 2,36 10
19-26 7,67 26,75 52,52 40,91 51,14 179
27-35 9,43 32,38 64,55 50,29 62,86 220
36-49 12,64 44,09 86,55 67,43 84,29 295
50-64 6,69 23,31 45,77 35,66 44,57 156
65 a vice let 2,14 7,47 14,67 11,43 14,29 50
Celkovy soudet 39 136 267 208 260 910
a 0,05

12 78,634

p-hodnota 1,17E-06

Nulova hypotéza nelze zamitnout

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Tabulka 6 zobrazuje vysledné hodnoty, které vypovidaji o tom, ze nulova hypotéza

(Ho2) nelze zamitnout. Vypocitana p-hodnota je podstatné vyssi nez a (0,05). Z toho

vyplyva statisticky vyznamné nezavislost mezi vzdélanim respondenta a vyuzivanim APS

na Décinsku.
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Ho2: Vyuzivani alternativni potravinovych siti na Dé&¢insku nezévisi na vzdélani
respondenta

Tabulka 6 — Vyuzivani APS na Décinsku ve vztahu ke vzdélani respondenta

Vzdélani/Odpoved Ano Ne Celkovy pocet
Zéakladni 4 4 8
Stifedoskolské bez maturity 26 22 48
Stfedoskolské s maturitou 75 66 141
Vyssi odborné 11 5 16
Vysokoskolské 57 30 87
Celkovy pocet 173 127 300
Ocekévané hodnoty
Zékladni 4,61 3,39 8
Stfedoskolské bez maturity 27,68 20,32 48
Stiedoskolské s maturitou 81,31 59,69 141
Vyssi odborné 9,23 6,77 16
Vysokoskolské 50,17 36,83 87
Celkovy pocet 173 127 300
a 0,05
x2 4,847
p-hodnota 0,332

Nulova hypotéza nelze zamitnout

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Ho3: Mira zajmu o nakup bio potravin nezavisi na pohlavi respondenta

Tabulka 7 — Mira zajmu o nakup bio potravin ve vztahu k pohlavi respondenta

Pohlavi/Odpovéd’ Rozlrllc;dné Spise ano Spise ne Rozhodné ne Nevim C;gz(:t’}"
jiné 0 0 0 1 0 1
muz 4 16 27 21 3 71
Zena 11 79 45 83 10 228
Celkovy pocet 15 95 72 105 13 300
Ocekavané hodnoty
jiné 0,05 0,32 0,24 0,35 0,04 1
muz 3,55 22,48 17,04 24,85 3,08 71
Zena 11,40 72,20 54,72 79,80 9,88 228
Celkovy podet 15 95 72 105 13 300
a 0,05
x2 10,306
p-hodnota 0,122

Nulova hypotéza nelze zamitnout

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023
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Na zaklad¢ vysledkii (viz Tabulka 7) nelze zamitnout nulovou hypotézu (Ho3).
Vypocitana p-hodnota je znatelné vyssi oproti hladiné vyznamnosti a. Z toho vyplyva, ze
nebyla prokdzana statisticky vyznamna zavislost mezi pohlavim respondenta a vlivem miry

z4jmu o nakup bio potravin.

Ho4: Znalost jednotlivych forem APS nezavisi na pohlavi respondenta

Tabulka 8 — Znalost jednotlivych forem APS ve vztahu k pohlavi respondenta

Pohlavi/Odpovéd' | FT | FO S PD BS BO |[KPZ| MZ |[MM | O |Zu C;gz‘;?
jiné 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
muz 56 37 45 33 31 41 11 9 29 14 3 309
zena 157 90 122 80 94 120 20 24 72 35 0 814
Celkovy pocet 213 127 167 113 125 161 31 33 101 49 4 1124
Ocekévané hodnot
jiné 0,19] 0,11 0,15 0,10 0,11 0,14| 0,03| 0,03 0,09| 0,04]0,00 1
muz 58,56 | 34,91 4591 31,06 3436 | 44,26 8,52| 9,07]27,77|13,47|1,10 309
zena 154,25191,97 | 120,94 81,83 90,52 1 116,60 | 22,45 | 23,90 | 73,14 | 35,49 | 2,90 814
Celkovy pocet 213 127 167 113 125 161 31 33 101 49 4 1124
ol 0
2 4,511
p-hodnota 1,718E-49

Nulova hypotéza se zamita

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Pozn.: (FT — farmaiské trhy; FO — farmarské obchody; S — samosbér; PD — prodej od farmati (ze dvora); BS
—bedynkova schémata; BO — bezobalové obchody; KPZ — komunitou podporované zemédélstvi; MZ — méstské
zahradniceni (komunitni zahrady, zahradkaiské kolonie); MM — mlékomaty; O — online prodejny (napft. scuk);
ZU — zadnou z uvedenych)

Tabulka 8 zobrazuje vysledné hodnoty, které vypovidaji o tom, ze na 5% hladiné
vyznamnosti zamitdme Ho4 a pfijimame alternativni hypotézu. Vypocitand p-hodnota je
nizsi nez a (0,05). To prokazuje statisticky vyznamnou zavislost mezi pohlavim respondenta

a znalosti jednotlivych forem APS. Zeny maji vétsi piehled o rozdéleni APS.
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Ho5: Znalost pojmu APS nezavisi na véku respondenta

Tabulka 9 — Znalost pojmu APS ve vztahu k véku respondenta

V¢Ek/Odpoved Ano Ne Celkovy soucet

18 let a méné 1 3 4
19-26 7 53 60
27-35 16 55 71
36-49 20 70 90
50-64 16 41 57
65 a vice let 4 14 18
Celkovy soucet 64 236 300
Ocekavané hodnoty

18 let a méné 0,85 3,15 4
19-26 12,80 47,20 60
27-35 15,15 55,85 71
36-49 19,20 70,80 90
50-64 12,16 44,84 57
65 a vice let 3,84 14,16 18
Celkovy soucet 64 236 300
a 0,05

12 4,765

p-hodnota 0,413

Nulové hypotéza nelze zamitnout

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Na zéaklad¢ vysledkii (viz Tabulka 9) nelze zamitnout nulovou hypotézu (Ho5).

Vypocitana p-hodnota je znatelné vyssi oproti hladiné vyznamnosti a. Z toho vyplyva, ze

nebyla prokazana statisticky vyznamna zavislost mezi vékem respondenta a vlivem znalosti

pojmu APS.
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Ho6: Mira zajmu o kvalitu vyrobku pii ndkupu u alternativnich prodejcti nezavisi na vzdélani
respondenta
Tabulka 10 — Mira zajmu o kvalitu vyrobku p¥i nakupu u alternativnich prodejct ve vztahu

ke vzdélani respondenta

o g . ! o x 5 (nejvice Celkovy

Vzdélani/Odpoved (crllfjl??r}e 2 3 4 diilezite) podet
ulezité)

Zéakladni 2 2 18 16 65 103
Stiedoskolské bez maturity 13 16 30 56 150 265
Stredoskolské s maturitou 15 10 12 32 125 194
Vyssi odborné 2 4 3 4 25 38
Vysokoskolské 1 0 3 0 10 14
Celkovy pocet 33 32 66 108 375 614
Ocekévané hodnoty
Zakladni 5,54 5,37 11,07 18,12 62,91 103
Stiedoskolské bez maturity 14,24 13,81 28,49 46,61 161,85 265
Stiedoskolské s maturitou 10,43 10,11 20,85 34,12 118,49 194
Vyssi odborné 2,04 1,98 4,08 6,68 23,21 38
Vysokoskolské 0,75 0,73 1,50 2,46 8,55 14
Celkovy podet 33 32 66 108 375 614
o 0,05
12 30,708
p-hodnota 0,040

Nulova hypotéza se zamita

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Nulov4 hypotéza (Ho6) se zamitd. Vyslednd p-hodnota je niz§i nez hladina
vyznamnosti (o), kterd urcuje pravdépodobnost zamitnuti nulové hypotézy, viz Tabulka 10.
To znamena, ze vzdélani respondenta statisticky zavisi na mife zdjmu o kvalitu vyrobku pfi

nakupu u alternativnich prodejcti.

Nulovou hypotézu (Ho7) nelze zamitnout. Vypocitana p-hodnota je vétsi nez zvolena
hladina vyznamnosti (a), ktera udava pravdépodobnost zamitnuti nulové hypotézy (Ho), viz
Tabulka 11. Z toho vyplyva, Zze vek respondenta statisticky nezavisi na vyuzivani APS na
Décinsku.
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Ho7: VyuZzivani APS na Décinsku nezévisi na véku respondenta

Tabulka 11 — VyuzZivani APS na Dé¢insku ve vztahu k véku respondenta

Vék/odpovedi Ano Ne Celkovy soucet
18 let a méné 2 2 4
19-26 27 33 60
27-35 40 31 71
36-49 56 34 90
50-64 35 22 57
65 a vice let 13 5 18
Celkovy soucet 173 127 300
Ocekavané hodnoty
18 let a méné 2,31 1,69 4
19-26 34,60 25,40 60
27-35 40,94 30,06 71
36-49 51,90 38,10 90
50-64 32,87 24,13 57
65 a vice let 10,38 7,62 18
Celkovy soucet 173 127 300
o 0,05
x2 7,066
p-hodnota 0,240
Nulové hypotéza nelze zamitnout
Zdroj: vlastni vyzkum, 2023
Tabulka 12 — Piehled nulovych hypotéz
Hypotéza Vysledek p-hodnota
Hol :VDulemtost certifikace nakupovaného produktu nezavisi Nulové hypotéza se zamita 1.17E-06
na véku respondenta
Ho2 Y}fu21van1valrtefnatlvn1 potravinovych siti na Dé¢insku Nulovou hypotézu nelze zamitnout 0332
nezavisi na vzdélani respondenta
Ho3: Mira zajmu o nakup bio potravin nezavisi na pohlavi Nulovou hypotézu nelze zamitnout 0.122
respondenta
Ho4: Znalost jednotlivych forem APS nezavisi na pohlavi Nulové hypotéza se zamita 1,72E-49
respondenta
Ho5: Znalost pojmu APS nezavisi na véku respondenta Nulovou hypotézu nelze zamitnout 0,413
Ho6: Mira zéjmu o kvalitu vyrobku pfi ndkupu u Nulové hypotéza se zamité 0,040
alternativnich prodejcli nezavisi na vzdélani respondenta
Ho7 \./}fuzwavm alternativni potravinovych siti na Dé¢insku Nulovou hypotézu nelze zamitnout 0.240
nezavisi na véku respondenta

Zdroj: vlastni vyzkum, 2023

Tabulka 12 ptredstavuje prehled veskerych nulovych hypotéz vcetné vysledku a p-

hodnoty.

82




5 Vysledky a diskuse

Tato kapitola shrnuje dosazené vysledky vyzkumu zaméfeného na spotiebitelské
preference a postoje k alternativnim potravinovym sitim vcetné problematiky udrzitelnosti
na Décinsku. Ziskana data z kombinovaného vyzkumu byla analyzovéna a interpretovana
s vyuzitim statickych metod a kvalitativni analyzy. Vysledky byly dale porovnavany
s relevantnimi sekundarnimi daty od vyzkumnych agentur. Na zaklad¢ zjisténych poznatkti
a provedené analyzy byla navrzeny vhodnd doporuceni pro podnikatele v oblasti
alternativniho prodeje potravin na Décinsku. Implementace uvedenych doporuceni miize

podnikateliim pomoci v posileni konkurenceschopnosti a dosazeni dlouhodobého tispéchu.

5.1 Zhodnoceni a diskuse

V ramci této diplomové prace bylo provedeno dotaznikové Setieni, jehoZ cilem bylo
provést celkové zhodnoceni alternativnich potravinovych siti na D&Cinsku. Celkem se
ucastnilo 388 respondentt zijicich na Décinsku. Z toho 59,02 % Zen, 40,72 % muzt a 0,26 %
»jin€*“. Veékova struktura respondenti byla rozmanitd, nejvétsi podil (25,77 %; 100)
zaujimaly osoby ve véku 36-49 let. Témét polovina respondenttt (41,75 %; 162) ma
dokoncené stfedoskolské vzdélani s maturitou. Celkem 107 (27,51 %) respondentii Zije
v mestské Casti Décin (DéCin 11.). Prevaha zen v ramci dotaznikového Setfeni neni zcela
vyjimecna. Je znamo, Ze Zeny nakupuji pro svou domdacnost €asteji nez muzi. Divodem je
tradi¢ni role zen v domacnosti, zdjem o zdravou vyzivu, specifické nakupni preference
(biopotraviny, lokalni produkty) a dalsi (Hanzlova, 2020). To dokazuje i vyzkum od CVVM,
ktery probé&hl v roce 2023, kde vice nez polovina Zen (54 %) zajiStuje veskeré nakupy
potravin v domacnosti a stejnou roli zastava pouze 23 % muzi (Cadova, 2023).

Naprosta vétsina Cechii nakupuje potraviny v ramci supermarketu & hypermarketu.
Dle vyzkumu, ktery provedla spole¢nost Nielsen Admosphere az 97 % Cechil nakupuje
alespon né€kdy, v jiz zminénych supermarketech ¢i hypermarketech (Nielsen Admosphere,
2021). Stejn¢ tak, jak uvedli respondenti v ramci dotaznikového Setfeni na Dé&Cinsku,
nejcastéji pro nakup potravin vyuzivaji supermarket (77,67 %; 233) a hypermarket (70 %;
210). Témér polovina (45,67 %; 137) dotazovanych vyuziva k ndkupu mensi obchody
s potravinami. Témét stejné hodnoty uvadi i vyzkum od CVVM z roku 2023. Dle vyse
zminéného vyzkumu je hlavni rozdil mezi navstévami supermarketu/hypermarketu a mensi

kamennou prodejnou v misté¢ bydlisté. Ti, co bydli v menSich méstech ¢i na vesnicich
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nakupuji vice v menSich obchodech s potravinami nez ti, co bydli ve vétSich méstech
(Nielsen Admosphere, 2021). V tomto piipadé, kdy byl dotaznik proveden na obyvatelich
a hypermarketech, kdezto ti, co bydli mimo centrum ¢i na okraji Dé¢inska vyuzivaji mensi
obchody. Farmaiské trhy jsou nejobliben&jsim mistem nakupu pro 31 % Cechi (Nielsen
Admosphere, 2021) o ¢emz vypovida 1 zjisténi v rdmci dotaznikového Setteni, kdy jedna
¢tvrtina respondentti Zijicich na Dé€insku (24,33 %; 73) navstévuje nejcastéji farmaisky trh.

Pii nakupu potravin se spotiebitelé rozhoduji dle vlastnich preferenci, nékteti se
rozhoduji na zaklad¢ nékolika aspektl (cena, slozeni, piivod, velikost baleni aj.). Nejvice
dilezita je pro 68,67 % (206) respondentli cena. Na druhém misté se umistil vzhled potravin
(61,33 %; 184) a na tfetim slozeni, které je dilezité pro vice jak polovinu dotazovanych
(61 %; 183). Nejméné dilezitym je dle ucastnikli dotaznikového Setfeni obalovy material
a certifikace produktu. V roce 2022 probéhlo Setfeni pod vedenim Radky Hanzlové
zabyvajici se duleZitosti rtiznych hledisek pfi ndkupu potravin. Toto Setieni obsahuje
nakupovani potravin. Nasledné Cesi nakupuji podle sloZeni a nejméné dilezity je obalovy
material (Hanzlova, 2022). V dalsim vyzkumu od CVVM se fesily nazory a postoje
respondentl tykajici se vzhledu potravin, ktery respondenti z Dé€inska umistili na druhé
misto. AZ 65 % dotazanych by si zvolilo dokonaly kus zeleniny ¢i ovoce.

Ackoli samotny pojem APS neznaji az tfi ¢tvrtiny (78,67 %; 236) respondenttl, vice
nez polovina (57,67 %; 173) z celkového poctu tyto sit€¢ vyuzivad. Tudiz neznalost pojmu
neznamend neznalost tohoto typu nakupovani. Nejznaméjsi pro vétsSinu ,,Decinaki’ jsou
farmarské trhy (71 %; 213), které jsou i nejvice navstévovanym mistem v ramci APS.
Naopak nejméné znamy je koncept KPZ (10,33 %; 31). Z jedné studie vyplyva, Ze dvé
tretiny (n=515) ceskych domadcnosti vyuZivaji alternativni potravinové  sité
a nejoblibenéjSimi jsou praveé farmarské trhy (Smutna, Vavra a Duzi, 2024).

Na Décinsku jsou nejcastéji vyuzivany farmaiské trhy (71,1 %; 123), které se konaji
kazdou stfedu na Masarykové namésti. Nedaleko FT se nachazi mistni bezobalovy obchod
Bio Koko, do kter¢ho chodi nakupovat 30,64 9% (53) dotazovanych. V ramci
polostrukturovaného rozhovoru s novymi majiteli, bylo zjisténo, ze bezobalovy obchod
navstévuji z 60 % hlavné zeny. Vékova struktura zdkazniki je rozmanité (vice viz Kapitola

45.1).
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V kontextu informacni dostupnosti zaujima internet dominantni postaveni. Asociace
malych a stiednich podniki a Zivnostniki CR (AMSP) vytvotila piehlednou prezentaci
s vysledky z provedeného vyzkumu na téma ,,Jak vnimaji zdkaznici lokéalni producenty
a péstitele?. Nejcasteji lidé ziskavaji informace o lokalnich produktech a producentech na
internetu (50 %) a od pratel ¢i rodiny (35 %). Vyzkum dale uvadi, kde konkrétné na internetu
tyto informace respondenti hledaji. Ze 46 % jsou to oficidlni stranky prodejcti, z 38 % je to
Facebook a dalsi socidlni sité, a okolo 30 % jsou to blogy, stranky vénované farmaiskym
trhim a podobn¢é. Mimo to by respondenti uvitali vice takovych informaci. Béhem
dotaznikového Setieni bylo taktéz zjistovano, jakym zptisobem se informuji o APS. Z 57,23
% (99) jsou to socidlni sit€ a internet. Polovina respondentil (88) ziskavé informace od pratel
¢i kolegii a obdobny pocet (47,98 %; 83) uvedlo jako zdroj informaci rodinu. Téme¢t vétSina
respondentl (79,19 %; 137) je spokojena a ma dostatek informaci od prodejcti APS.

Dutivodii pro¢ nakupovat prave u téchto prodejcti je nespocet. V ramci vyzkumu, ktery
prob&éhl na obyvatelich mésta Décin bylo zjisténo, Ze hlavnim divodem néakupu
u alternativnich prodejcii je Cerstvost (62,42 %), kvalita (58,96 %), slozeni (52,61 %)
a puvod (50,86 %) potravin (vice viz Graf 12). Naopak cena je pii nakupu lokalnich produkta
nejméne dilezitym aspektem. Jak uvadi vyzkum, ktery provedla agentura STEM/MARK
lidé (90 % respondenttl) nejvice zohlednuji kvalitu potravin — tj. Cerstvé, zralé, bez chemie,
bez umélych a pridanych latek. Jak uvadi Gabriela Samanova: Kdyby méli lidé zvolit, zda je
béhem nakupovani ovliviwuje kvalita, cerstvost, nebo cena, jednoznacnymi vitezi jsou kvalita
a cerstvost, které jdou de facto ruku v ruce... Dal§im rozhodujicim faktorem je také ptivod,
stejn¢ jako uvedly respondenti v rdmci dotaznikového Setieni na Décinsku (Akademie
kvality, 2021).

Ti, ktefi nenakupuji vramci APS ktomu maji také své hlavni davody.
Z provedeného Setfeni celkem 42,33 % (127) respondenti nenakupuje u téchto prodejcti.
Jedna tfetina respondentti uvedla, ze nevi, kde tyto prodejce hledat, 1ze tedy ptfedpokladat,
ze by za jinych okolnosti nejspisSe APS vyuzivali. DalSich 26,77 % (34) respondentt tvrdi,
Ze jsou tyto potraviny drahé. A zbylé dvé skupiny po 18,90 % (24) respondentli povazuji
kvalitu za stejnou ¢i horsi, nebo jsou od prodejcti vzdalenéjsi a povazuji to za bariéru.
Napftiklad R3 vnima nartiist lenosti ve spolecnosti. Toto minéni béhem rozhovoru uvedl pii
obavé z nemoznosti prodat svou produkci. Dale ve vyzkumu od CVVM vénovaném

potravinam se vétSina (61 %) Ceské vefejnosti domniva, Ze v jejich blizkém okoli je
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nedostatek mistnich vyrobcti/zemédélct (CVVM, 2020). V ramci jiného vyzkumu, ktery
provedla agentura Nielsen byla zaznamenana nejmensi mira souhlasu u vyroku Zbozi
v bezobalovych obchodech je kvalitnéjsi nez v beznych, tento vyrok je témét srovnatelny
s vyrokem ,kvalita je stejnd nebo horsi, ktery byl pouzit v ramci dotaznikového Setieni
(MediaGuru, 2022).

Udrzitelnost hraje klicovou roli pfi budovéni lepsi budoucnosti nés vSech, a kazdy
muze svym dilem pfispét. Jaky ma vztah DéCinské obyvatelstvo k udrzitelnosti z ¢asti
zjistovalo dotaznikové Setfeni. VétSina respondentd (81,33 %, 282) nakupuje pouze to, co
redlné spotiebuje, tedy se snazi predchéazet plytvani potravin. Az 87,66 % dotazovanych tridi
béZzny odpad a dalsi vétSina (89 %; 267) si nosi vlastni tasku na nadkup. Pouzivani vlastni
znovupouZitelné lahve na piti ¢i krabi¢ek a d6z na potraviny je dalSim velmi oblibeny
trendem. Vice jak 80 % tak Cini. Mezi méné atraktivni patii omezovani jizdy autem,
pouzivani siték na ovoce/zeleninu, pouzivani Setrnych prostiedkd pii domacich pracich
a dalsi. Naptiklad pouze dvé pétiny (41,66 %) respondentli kompostuje a téméi polovina
preferuje potraviny vyrobené v Ceské republice.

Akademie véd Ceské republiky vydala tiskovou zpravu zabyvajici se plytvanim
potravinami a nakupnim a spotiebnim chovani ¢eskych doméacnosti. Vétsina otazek, které
byly poloZzeny respondentim zijicim na Dé&Cinsku, byla stejnd i v tomto vyzkumu.
Nejcastgjsi aktivitou je u vice nez 80 % ceskych obanil tfidéni béZného odpadu. Nosit si
vlastni taSku na ndkup je bézné pro témér tii Ctvrtiny obyvatel a kompostovani se vénuje
skoro polovina ze zii¢astnénych. Neatraktivita je rovnéZ u omezovani jizdy autem, pouzivani

prostiedkt Setrnych k Zivotnimu prostfedi nebo pouzivani sitek na ovoce a zeleninu.

5.2 Navrhy a doporuceni

V této kapitole jsou zpracovany doporuceni a ndvrhy pro podnikatelské subjekty, které
se vénuji alternativnimu prodeji potravin. Doporuceni se tykaji pfevazné zlepsSeni propagace
a problematice udrzitelnosti. Navrhy a doporuceni byly sestaveny na zakladé vysledki
dotaznikového Setieni véetné informaci ziskanych od respondentd, se kterymi byl proveden
rozhovor. JelikoZ byl vyzkum zaméfen na oblast DéCinska, jsou doporuceni vénovana

pievazné¢ alternativnim prodejctim z této oblasti.
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Farmarské trhy

Farmaiské trhy v Décing, které se konaji kazdou stiedu, navstévuje velké mnozstvi obyvatel.
Ptehled s informacemi konani FT je dostupny pfevazné online nebo prostiednictvim letakt
ve mesté. V dne$ni dobé hraje internet kli¢ovou roli pfi ziskdvani informaci. Pfestoze
existuje webova stranka SeveroCeskych farmaiskych trhli, kde jsou k nalezeni informace
o FT v Décing, doporucuji vyuzit také webové noviny ,,DECinsky denik*. Pro ty, ktefi nemayji
pristup k internetu, ¢i ho ani z vlastni iniciativy nevyuzivaji, by mésto mohlo zvazit
distribuci letdkt s informacemi o FT ve mésté¢ D&Cin. Tyto letaky by mohly byt umistény na
informacnich tabulich po mésté nebo naptiklad ve vyloze bezobalového obchodu Bio Koko,
ktery se nachazi nedaleko mista konani trht.

Dal$im doporucenim je zvazit Cast&j$i konani FT nebo poskytnout moznost t€m, ktefti
nemohou navstévovat FT ve vSedni dny. Potadatelé¢ FT by méli zvazit moznost jeho konani
o vikendech, aby uspokojili i ty, ktefi ho nemohou navstivit ve vSedni dny. Rozsiteni nabidky
o produkty od dalSich farmard by mohlo pfildkat vice zakaznikd a uspokojit jejich
pozadavky. Napiiklad by se mohla zacastnit FT Mydlarna Rubens z Razové, ktera nabizi
kosmetické produkty véetné téch bezobalovych. Toto rozsifeni sortimentu by mohlo ptilakat
vice zakaznikli a zarovenn by mohlo vést k podpote udrziteln€jsiho zivotniho stylu a vétsi

podpoie lokalnich producent.

Bezobalovy obchod Bio Koko

V kvétnu roku 2023 doslo ke zméné vlastnictvi obchodu, s jehoZ novymi majiteli byl
proveden rozhovor v ramci této diplomové prace. Majitelé zdiraznili, ze kvili nedostatku
Casu se zatim nemohli dostatecné vénovat propagaci, avSak planuji tuto oblast v blizké
budoucnosti zlepsit. Nasledujici doporuceni se proto jevi jako vhodna opatieni pro podporu
jejich marketingovych aktivit. Jak jiz bylo zminéno, internet se jevi jako nejvhodnéjsi
varianta pro propagaci, a proto je velmi diilezité budovat silnou online identitu. Majitelé Bio
Koko spravuji u¢ty na socialnich siti, jako je Facebook a Instagram, kde by mohli
implementovat pravidelné piispévky. Tyto piispévky by mohly informovat o dostupnosti
produktd, novinkach, udrzitelnych praktikach skladovani a dalSich zajimavostech. Zavedeni
Clanktt zaméfenych na udrzitelnost nebo recepty vyuzivajici produkty nabizené
v bezobalovém obchodég, by mohlo mit velky tspéch.

Pro stalé zédkazniky by mohli zalozit vérnostni program, ktery by motivoval k pravidelnym

nakuptim. Navazanim novych partnerstvi s mistnimi farmaii ve formé vydejnich mist by
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mohli pfildkat dalSi zdkazniky. Naptiklad spoluprace s farmou, kterd by byla ochotna
piijimat online objednavky a nasledn¢ dodéavala produkty do bezobalového obchodu, by
pomohla eliminovat obavy z nedostate¢n¢ho prodeje zemédélskych produkti. Tim by se
zaroven zvysila dostupnost potravin pro zdkazniky, kteti by jinak nebyli schopni navstivit

farmu osobné.

Farmy (prodej ze dvora)

Farem je v okoli Décina pomérné hodné a vétSina z nich se zabyvd chovem masného
a mlééného skotu. Zeleninu a ovoce je mozné ziskat spise na farmatskych trzich nebo skrze
bedynkovy systém, ktery zajistuje spise Litomeficko. Pfesto maji obyvatelé¢ Décina z ¢eho
vybirat. Soucasnym problémem je nedostatek zajmu, motivace ¢i ochota spotiebitele si pro
produkty k farmari dojet. VEtsina osob zpohodInéla a vystaci si s nakupem ze supermarketu
¢1 hypermarketu, ktery maji v t€sné blizkosti bydlisté, maji moznost zaparkovat a najdou vse
na jednom misté. Prvnim vSeobecnym doporucenim je sprava webovych stranek, jejich
pravidelnd aktualizace a pfipadnd sprava socidlnich siti. Hlavnim problémem byvaji
zastaralé informace na webovych strankach, vétSina farem své stranky totiz neaktualizuje.
Dale je doporucovano tcastnit se FT nebo podobnych akci, kde farmafi mohou nabizet své
produkty. Zvysili by tak povédomi o jejich farmé, zajistili si odbyt a zaroven se pfiblizili

zékaznikum.

rv

Rozsireni ekologickych praktik v maloobchodnich prodejnach

Jiz nyni nckteré maloobchodni prodejny nabizi bezobalovy prodej. Jsou to naptiklad
hypermarkety Albert v Praze a Ostrav€é. Koncept Bez Obalu v fetézcich nabizi sypké
potraviny, eko drogerii a kosmetiku bez obalu (Albert, 2024). To umoziuje lidem, kteti
upiednostiiuji supermarkety pred FT nebo bezobalovymi obchody, nakupovat zodpovédné;ji.
Rozsiteni této nabidky do vice fetézci by mohlo oslovit vétsi masu lidi a podpoftit tak
udrzitelnéj$i zplsob zivota. Nekteré fetézce nabizeji bedynky ¢i tasSky se zbytky
nevzhlednych kusti ovoce a zeleniny za nizsi ceny. To umoznuje lidem nakoupit potraviny
za dostupné ceny a zaroveinl bojovat proti plytvani potravinami. Nové také Kaufland a Lidl
testuje zpétny odbér PET lahvi a plechovek. Zatim jsou tyto vykupni automaty k nalezeni
v Praze, Olomouci, Plzni ¢i Brné. Za vracené obaly zakaznici obdrzi slevové kupony

(Barabasova, 2023). Tento zpusob je vhodnou motivaci, jak vést spotiebitele
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k udrzitelngjsSimu pfistupu k Zivotnimu prostiedi. Zavedeni téchto praktik do vice

maloobchodnich prodejen, a to 1 v mensich méstech, by ptineslo mnoho pozitivnich dopadu.

VSeobecna doporuceni

Povédomi o produktech je kli¢ové pro jejich uspésny odbyt. Jak ukazala studie provedena
vroce 2016 (AMSP CR, 2016), internet se stal hlavnim zdrojem informaci o &eskych
produktech a potravinach. Proto by provozovatelé alternativnich potravinovych siti méli
aktivné vyuzivat silu internetu. Facebookovy profil je idedlnim prosttedkem k bezplatnému
Sifeni informaci o produkci, nabidce produktd a dalSich zajimavych informaci. Vzajemné
sdileni pfispévkll mezi provozovateli muze prispet k rozsifeni povédomi a vzajemné
podpofe. Nicméné osobni kontakt se zakazniky je stdle nenahraditelny. APS jsou casto
zaloZeny na osobnim pfistupu a budovani vztah s klienty. Proto je dilezité udrzovat tyto

vztahy a byt pro zakazniky vzdy pfistupni.
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6 Zavér

Statutarni mésto DE&Cin nabizi mnoho alternativnich forem prodeje potravin. Od
farmarskych trhl pies bezobalovy obchod po prodej ze dvora. Béhem vlastniho vyzkumu
bylo zjisténo Ze na Décinsku se nachazi 22 maloobchodnich prodejen a nékolik APS. Mezi
APS na Décinsku patii farmaiské trhy, 1 bezobalovy obchod, 1 farmaisky obchod, prodej ze
dvora (24 farem), 1 mlékomat, moznost bedynek z okolnich mést a jini drobni podnikatelé
zabyvajici se APS. Béhem minulého roku (kvéten 2023) doSlo ke zméndm ve vedeni
bezobalového obchodu Bio Koko, ktery méa nové majitele, se kterymi také probéhl kratky
rozhovor. V prizkumu bylo zjisténo, ze na Décinsku prevladaji farmy zamétené na chov
mlécného a masného skotu. Zelenina a ovoce je dodavéana skrze bedynkovy systém od
farmait z Litoméfic. Diky rozhovoru s provozovatelem podniku Andélské vlocky, bylo
zjisténo, ze nekteré farmy zvazuji ukoncit svou Cinnost, konkrétné se jedna o Biofarmu
HAMPL a BioFarmu v Markvarticich.

Vysledky dotaznikového Setfeni poukazaly na spotiebitelské preference lidi Zijicich na
Décinsku. Zajimavym faktem bylo, Ze vice jak polovina respondentii vyuziva APS ve svém
regionu. Nejcastéji je navStévovan farmaisky trh, jez se kond kazdou stitedu na Masarykove
nameésti. Dal$im oblibenym mistem nakupu je mistni bezobalovy obchod Bio Koko, ktery se
nachéazi nedaleko FT. Hlavnim divodem ndkupu je kvalita, Cerstvost, pivod a slozeni.
V zavislosti zjisténi byla pro podnikatelské subjekty navrhnuta doporuceni, ktera vedou ke
zlepSeni propagace. Ziskani podpory zdkaznikil je pro lokélni producenty velmi zasadni,
zajisti si tak odbyt své produkce. Jak uvedl jeden z respondentti, nejlepsi reklama je ta, ktera
je predavana ustné, pokud jsou zdkaznici spokojeni je velmi pravdépodobné, ze nds doporuci
dale. Je pravda, ze druhym nejcastéjSim zplisobem ziskdvani informaci ohledné¢ APS
respondenti uvadéli rodinu, pfatelé a kolegy. Presto, ale vitézi internet, proto je viele
doporucovano témei vsem subjektiim vyuziti webovych stranek ¢i socialnich siti, kde mohou

vefejnost informovat o své produkci, cenach ¢i novinkach.
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Pfiloha 1 — Struktury maloobchodnich spole¢nosti
Struktura specializovanych a tizce specializovanych prodejen

Specializované a Gzce specializované prodejny

[Fomm prodejny }(Rozsah sorumontu][ Typ sortimentu ]( Ceny ][ Lokalizace ]

s Y4 N Y4 N\
B - Centra mést,
pecializovan o , Potravinarsky o méstské obvody,
prodejna Siroky a hluboky i nepotravinarsky Vyssl regionalni
L L ) )18 \___nakupni centra
( N ) Centra mést,
Uzce specializovana —_ , Pfevaha . || regionalni nakupni
prodejna Uzky a hiuboky nepotravinarského || VYS°K€ || "centra, obchodni
. J A\ AN S domy >
e aYad N N/ N\
S Venkovsky
Smisena prodejna Siroky a mélky i nz%:,;'a?‘;s;;{y Vyssi prostor, okraje
mést, sidlisté
- J\ J\ N -
' e ™ e
Obchodni domy . : Potravinarsky e
plnosortimentni Universalni i nepotravinafsky VysSi Centra mést
" J\ J\ AN J
aYa Y4 Y4 A
Obchodni domy g ; Pfevaha . .
specializované L IC nepotravinarského Vysoké Centra mést
- J\ N\ J (. J

Zdroj: Zdroj: Jaderna a Volfova, 2021
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Struktura diskontné-orientovanych prodejen

Diskontné-orientované prodejny

s N
Format Prodejni Rozsah Typ f
[ prodejny ] [ plocha ] [ sortimentu sortimentu Seny Lokalizace
N J
Y
N N Potravinafsky, m Centra mést,
Supereta Do 400 m’ Siroky, uzky omezené druhy a% VyEsi sidlisté,
J L ) nepotravinarskeho W mensi obce
| — | —
s —_—— Soudcast
N ([ ) Potravinarsky, o -
Supermarket 400-2 500 m* [Siroky, hluboky] zakladni druhy Stredni ?gitoi?;hciz?g'
nepotravinarského e D
~— dopravnich uzlu
Y
N N . Potravinarsky, ( Nizsi
Hypermarket AZ 20000 m” iroky, hluboky prevaha . 'ﬁ <l Periferie mést
J L ) nepotravinarského EEls
N - @@
(Specializované | [ Stredni
pecializované & T . : o fedni e
velkoprodejny Nad 700 m [ Uzky. hluboky J Nepotravinarsky S Periferie mést
J -~ J
-~ -
) Y
X . Potravinarsky, Periferie mést,
D'%Z‘Z"-é"' do:> (\,%'ale 2 [ Siroky. azky ] zakladni druhy Nizsi vybavenost sidlist,
prodejny |0 ) nepotravinarského méstskych obvodu
-~ @@ |

Zdroj: Zdroj: Jaderna a Volfova, 2021

Struktura obchodnich (nakupnich) center

Obchodni (nakupni) centra

AN N Y Y

Formatcentta ) ( Plochacentra ) (  Spadovaoblast )
Lokalni ) ( Max3000m® ) ( Ménénez3 000 obyvatel )
Okrskové ) Max.5000m° ) ( 3000-30 000 obyvatel )
Komunitni ) ( Max 10000 m> ) ( 30 000-100 000 obyvatel )
Regionalni  J( posoooom? ) (100000300 000 obyvatel )

)

Nadregionalni

) ( Vice nez 100 000 mz] ( Min. 300 000 obyvatel )

Zdroj: Zdroj: Jaderna a Volfova, 2021
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Priloha 2 — Fotogalerie automatii

Automat na vejce v Jablonném v Podjestédi — zvenku

JAB[UNNE
y DODJESIEDI

P Ty

0Ny i
W Al nglfil&Dl

| RIS
| ‘E:{ff‘ﬁunu\;‘ﬁr E

Zdroj: vlastni pofizeni fotografie, 2024

Automat v Jablonném v Podjestédi — uvnitf

Zdroj: vlastni potizeni fotografie, 2024
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Automat na maso v Trutnové Automat na zeleninu v Brné

Zdroj: Farmairsky dam Vrchlabi, 2022

idroj: Cooll Brno Blog, 2023

106



Automat na mléko a mlécné vyrobky v Markvarticich

Miéény

| automat

S

Zdroj: vlastni poftizeni fotografie, 2024
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Piiloha 3 — Mapa bezodpadovych obchodii — Ceska republika a Slovensko

RED@CA b&ZOdPMWd Wlﬂ{?ﬂ 8 Blog Q Pridat misto na mapé 4+ Vytvorit Gget @ Prihlasit se

Hledat na mapé

Zadejte nazev mista, nebo adresu...

Hledat konkrétni zbozi

Vyberte zbozi... v

Hledate, kde nakoupit potrebné potraviny bez obalu? Shanite
ekologickou drogerii bez odpadu? Nebo se chcete zbavit
prebytecnych véci a predat je do potrebnych rukou?
Bezodpadova mapa v tuto chvili jiz obsahuje 1787 takovych
mist.

Zapojte se do budovani mapy i vy. Pokud znate ve vasem
okoli misto, které na mapu patfi, pridejte jej. Ostatni mista
mazete hodnotit, komentovat nebo k nim pridavat vlastni
fotografie.

Spolecné tvorfime rozcestnik pro vsechny, ktefi se rozhodnou

Zit v domacnosti bez odpadu, nebo hledaji cesty, jak svij
odpad trochu zredukovat.

Naposledy pfidana mista

Zdroj: Reduca, 2024
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Ptiloha 4 — Mapa okresu Dé€in véetné legendy

HRANICE OKRESU
A OBCE DECIN

Legenda:
okres Décin

JILOVE

Jﬁ
Malsovice

obec Décin

e
) Hrensko é/

O Jal Jettichovice

Lobendava
Lipova |
L ]

DOLNi émov
POUSTE)

Ruzavé
{sﬁh

Seznam obci v okrese Décin:

Arnoltice

BeneSov nad Plouénici
Bynovec

Ceska Kamenice
Décin

Dobkovice

Dobrna

Dolni Habartice

Dolni Podluzi

Dolni Poustevna
Doubice

Frantiskov nad Plou¢nici
Hefmanov

Horni Habartice

Horni Podluzi

Hrensko

Huntifov

Chribska

Zdroj: MMDC, 2024

VERNERICE

Janov
Janska
Jetfichovice
Jilové

Jifetin pod Jedlovou
Jifikov
Kamen
Krasna Lipa
Kunratice
Kytlice
Labska Stran
Lipova
Lobendava
Ludvikovice
Mala Velen
MalSovice
Markvartice
Merboltice
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Rumburk
Ruzova
Rybnisté
Srbska Kamenice
Staré KreCany
Stary Sachov
Sluknov
Téchlovice
Valkefice
Varnsdorf
Velka Bukovina
Velky Senov
Vernefice
Veselé
Vilémov



Piiloha 5 — Mapa obce Décin

.

Zdroj: vlastni zpracovani, dle MMDC, 2024
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Dé¢in I - Dééin

Dé¢in IT — Nové Mésto

Dé¢in III - Staré Mésto
Dééin IV - Podmokly

Dé&&in V — Rozbélesy

Dé¢in VI~ Letna

Dé¢&in VII - Chrochvice
Dé&¢&in VIII — Dolni Oldiichov
Dééin IX - Bynov

Dé&&in X - Béla

Dé¢in XI — Horni Zleb

Dé¢in XII - Vilsnice

Dé&&in XIII — Loubi

Dé¢in XIV - Dolni Zleb
Décin XV — Prostiedni Zleb
Dééin XVI ~ Pripef

Dééin XVII - Jalovéi

Dé&in XVTII — Maxicky
Dééin XIX - Cechy

Dééin XX — Nova Ves

Dé&&in XXI — Horni Oldfichov
Dé¢in XXII - Viclavov
Dé&in XXIII — Popovice
Décin XXIV - Krasny Studenec
Dééin XXV — Chmelnice
Dé&&in XXVI - Bechlejovice
Dééin XXVII ~ Bfeziny
Dé&in XXVIII - Folknare
Dééin XXIX — Hostice nad Labem
Dééin XXX - Velka Velesi
Dé&&in XXXI - Kiedice

Décin XXXII ~ Boletice
Dé€in XXXIII — Neboéady
Dé¢in XXXIV - Chlum
Décin XXXV ~ Lesna



Priloha 6 — Piehled farem na Dééinsku

Nazev Adresa Cinnost a produkce Prodej Mlékomat Web
Biopark Lipova 270, 407 81 Lipova chov pro produkci masa online/e-shop X biohovezi.cz
Kozi farma Nova Viska Nova Viska, 407 82 Doln produkce kozich vyrobkii ze dvora X kozi-farma-nova-
Poustevna-Varnsdorf 1 viska.business.site
BIO Farma ;ﬁiﬁ%‘;ﬁgé&l ?Ii;::?gjym produkce bio vajec ze dvora X biokrecany.webnode.cz
Kozi farma Zofin Zofin 6, 407 57 Horni Podluzi chov koz}):ozzfcotga kozich ze dvora X kozifarma-zofin.cz
Farma Macha¢ Chiibska 233, 407 44 Chiibska chov skotu, ovel, koni a ze dvora, popzdna X farmamachac.cz
produkce bio masa prodejna
Farma Hunikov Pod Sedlem Ilzlfn(i‘eliiiﬁg, 40721 Ceska chov masného skotu X X X
Proagro Nymburk Janska 37, 405 02 Janska produkce vajec prodej ze dvora X X
BIO farma Markvartice Markvartice u Dé¢ina 407 42 produkce;?(l)f(:ll;all(?ﬁmlecnych prodej ze dvora, trhy ano facebook
Farma Ritzova obec Rizova 94, 405 02 Ruzova- chov skotu, koni, koz + rodei ze dvora X fArmaruzova.cz
Décin 2 produkce mlé¢nych produkti prode] ’
chov ovci, koz, slepic,
zemédélska produkcee,
Mala farma Janov 186, 405 02 Janov produkce ov¢iho mléka, masa prodej ze dvora X malafarmajanov.cz
a viny a prodej ptebytkl
zeleniny
Biofarma Hampl Arnoltice 124, 407 14 Arnoltice chov,rvna'snehq Skon}’ P ro@ukce prodej ze .dvora, X biofarmahampl.cz
mléénych vyrobki, bylinek prodejna
chov masného a mlééného
Farma U Slunicek Hetfmanov 38, 405 02 Hefmanov §kotu,ep ro@ej mlecny c’h prodej ze .dvora, X farmauslunicek.cz
vyrobku, vajec a hovéziho prodejna
masa
Biofarma Frantiskov 320, v4 0.7,23 FrantiSkov nad chov masneho skotu, produkee prodej ze dvora X farmafrantiskov.cz
Ploucnici bio masa
. chov skotu (kravy, kozy) .
Hospodafstvi pod Straznym Vrchem Merboltice 141, 405 02 drtibeze, ovoce, zelenina; prodej ze dvora, trhy, X podstraznym.cz

Merboltice

produkce mléénych vyrobkt

KPZ
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Stara Bohyné 6, 405 02

chov skotu, produkce
mléénych vyrobku a prodej

Kfecany

maso

Zemédélstvi MalSovice . . s 7 o prodej ze dvora facebook
MalSovice-Décin 2 masa, hovézi maso a zvéfina,
samosbér — jablek a hrusek
i . chov masného skotu, produkce .
Ekologicka farma Borek Borek, 405 02 MalSovice masa prodej ze dvora facebook
Farma Nebocady JURTA Pe&si 9, 405 02 Décin 2 chov ovci, prasat, skotu X X
Kozi farma pod bukovou horou Pfibram 15, 407 25 Vernefice prodej k\?;iggktzl:lecnych prodej ze dvora facebook
v . prodej kravského mléka,
Farma u Brabenct Staré Krecany 4, 407 61 Staré brambor, hovézi a veptové prodej ze dvora facebook

Bio farma Maxin Brtniky

Brtniky 193, 407 60 Staré
Kiecany

hovézi maso v bio kvalité

prodej ze dvora

biomasomaxin.cz

Ovocnarstvi Kruml

Wolkerova 707, 407 22 BeneSov
n.Pl.

ovoce a zelenina

prodej ze dvora

ovocnarstvi-decin.cz

DorfManufaktura — ekologické zemédélstvi

Hajenska 1433, 407 47 Varnsdorf

ovoce a produkty z néj,
zelenina

prodej ze dvora

dorfmanufaktura.cz

Véelaistvi Strymplovi — medova farma

Kone¢na 332,407 01 Jilové u
Décina

med

prodej ze dvora, FT
ustecky kraj

medove-bedynky.weebly.com

Agrokomplex spol, s. r. 0.

Piibramska 278, 407 25 Vernefice

hovézi maso

prodej ze dvora

agrokomplex-vernerice.cz

Zdroj: vlastni vyzkum, 2024
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Piiloha 7 — Struktura dotazovanych dle mista bydlisté

Struktura dotazovanych dle mista bydliSté

"vlastni odpovéd™ absolutni relativni (%)

Benesov nad Ploucnici 4 6,90
Ceska Kamenice 5 8,62
Dobkovice 2 3,45
Dobrna 1 1,72
FrantiSkov nad Ploucnici 1 1,72
Habartice 1 1,72
Jilové u Décina 27 46,55
Huntifov 2 3,45
Chiibska 1 1,72
Libouchec 2 3,45
Ludvikovice 1 1,72
Mala Velen 3 5,17
MalSovice 3 5,17
Markvartice 2 3,45
RlZova 1 1,72
Vernefice 1 1,72
Veselé 1 1,72
Celkem 58 100,00

Zdroj: vlastni Setfeni, 2023
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Priloha 8 — Struktura otazek polostrukturovanych rozhovoru

Bio Koko

1.

2
3.
4

5
6
7.
8
9

Co Vas vedlo k tomu se stat majiteli, kdy se tak stalo?

Co prevzeti takového obchodu obnaselo?

S jakymi hodnotami nyni provozujete Bio Koko?

Jaci zékaznici nejCastéji navstévuji Bio Koko? (pohlavi, vek, vzdélani,
zaméstnani...)

Jak casto navstévuji Bio Koko stali zékaznici? (kazdy tyden, 1x/14 dni...)

Jaky sortiment je nejprodavangjsi?

Kdo jsou Vasi dodavatelé? (druh dodavatele, odkud pochazi, co dodava...)
Jakym zpisobem produkty odebirate? (v jakych obalech, mnozstvi) A jak ¢asto?

Mate n¢jaké zaméstnance?

10. Jakym zptisobem Bio Koko propagujete?

Ekologicka Farma Borek

1.

A

o ® =2

Mohl byste prosim kratce piedstavit a popsat Ekologickou farmu Borek?

Jak dlouho se vénujete ekologickému zemédélstvi?

Jaké principy ekologického zemédé€lstvi jsou pro Vas podstatné?

Kolik ma Vase farma zaméstnanct?

Spolupracujete s nékterymi farmarskymi obchody na Dé¢insku? Pokud ne, chtéli
byste? A proc?

Utastnite se farmatsky trhi &i jinych akci?

Jaké jsou VaSe nejvétsi vyzvy a prekazky v provozovani ekologické farmy?
Muzete popsat Vase typické zakazniky?

Jakym zpiisobem propagujete Vasi farmu a produkty?

Andélské vlocky

A e

Mohl byste popsat vznik podniku Andélské vliocky?
S jakymi hodnotami provozujete Vas podnik?

Jaké produkty nabizite, vSe je Vase tvorba?

Jaci jsou Vasi dodavatelé?

Spolupracujete s jinymi APS provozovnami? Podporujete se navzajem?
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Jaké produkty se ukazaly byt mezi Vasimi zékazniky nejoblibené;si?
Ugastnite se farmaiskych trhi ¢ jinych akei?
Jaci zakaznici od Vas nakupuji?

Jakym zplisobem ziskavate zakazniky? Propagace Vaseho podniku?

115



Priloha 9 — Struktura dotazniku

Dobry den, cilem tohoto dotazniku je provést celkové zhodnoceni alternativnich
potravinovych siti na Dé&Cinsku vcetné zjiSténi informaci, které mi pomohou pfi
zpracovavani riznych doporuceni pro podnikatelské subjekty pisobici v tomto oboru.
Dotaznik je urcen pro ty, kteti nakupuji potraviny pro svou domdacnost a ziji na Décinsku.
Moc dékuji za Vasi ochotu a ¢as pii vypliovani.

Radka KuliSova

1. Nakupujete potraviny pro Vasi domacnost?
a) Ano, pravidelné
b) Ano, obcCas
c) Ne

2. Do jakych prodejen chodite nakupovat potraviny? (Zvolte alespon jednu
mozZnost)
o Supermarket
Hypermarket
Mensi obchod
Specializovand prodejna
Farmaisky trh
Farmarsky obchod
Ptimo u péstitelii/chovatell (tzv. prodej ze dvora)
Bezobalovy obchod
Online
Jiné (dopliite: )

O O OO0 O O O O O

3. Nyni prosim vypiste 3 vami nejcastéji nav§tévované prodejny s potravinami.
1.
2.
3.

4. Jak jsou pro vas tyto hlediska dilezita pFi nakupovani potravin?
(Ohodnot’te 1- nejvice, 5 — nejméné) 1 2 3 4 5
a) Cena
b) Slozeni
c) Pivod
d) Velikost baleni
e) Obalovy materiél
f) Zpusob chovu/péstovani potravin/surovin
g) Vzhled
h) Certifikace

O O 0O O O O O
0 O 0O O 0O 0O O O
0O O 0O O 0O 0O O O
O O 0O O O O O
0O O 0O O 0O 0 o0 O
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5. UZ jste se setkal/a s pojmem ,,alternativni potravinova sit**?
a) Ano (pokracuje na otazku ¢. 7)
b) Ne (zobrazeni definice APS, pokracuje na otazku €. 6)

Alternativni potravinova sit’ = jejimz typickym rysem je lokélnost, tedy minimalni
vzdalenost mezi vyrobcem a spottebitelem. Hlavnimi typy APS jsou farmaiské trhy,
farmaiské obchody, bedynkova schémata, bezobalové obchody a dalsi.

6. Mohl/a byste prosim stru¢né napsat co tento pojem znamena?

Vlastni odpovéed”:

7. Jaké znate druhy alternativnich forem nakupu? (Vyberte alesporn jednu
Z moZnosti)

0O 0O OO0 O 0O O O O O O

Farmarské trhy

Farmarské obchody

Samosbér

Prodej od farmait (ze dvora)
Bedynkova schémata (tzv. bedynky)
Bezobalové obchody

Komunitou podporované zeméd¢lstvi
Meéstské zahradniceni (komunitni zahrady, zahradkatské kolonie)
MIlékomaty

Online prodejny napt. scuk

jiné

o 44

8. Vyuzivate alesporn jeden z téchto druhii na Dé€insku?

a) Ano (pokracuje otazkou ¢. 9)
b) Ne (pokracuje otazkou ¢. 11)

9. Pokud ano, ktery/é?

Vlastni odpoved”:

10. Jakym zpiisobem jste se o dané/danych dozvédél/a?

a) rodina

b) pratelé/kolegové

c) socialni sité/internet

d) radio

e) televize

f) casopisy, magaziny, letdky
g) plakaty ve mésté a okoli
h) jiné
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11. Z jakého diivodu nenakupujete potraviny v ramci alternativnich
potravinovych siti? (pokracuje otazkou ¢. 15)
a) Nevim kde
b) V mém blizkém okoli nic takového neni
c) Potraviny jsou drahé
d) Kyvalita je stejnd nebo horsi
e) Vlastni odpoved”:

12. Z jakych hlavnich diivodi nakupujete pravé u alternativnich prodejci?
(bodovani dle dileZitosti () nejméné dulezité (5) nejvice dilezité)
a) Kvalita 000006
b) Cerstvost 00000,
c) Redukce odpadu v domécnosti 0006
d) Cena 00006
e) Lokalnost (vzdalenost od vyrobce ke spotiebiteli) 00006
f) Blizko bydlists 00000
g) Sife nabizeného sortimentu 0060006
h) Pohodlnost nakupu O@@®®
i) Pivod 000,
i) Slozeni 00006
k) Obalovy material 0006
1) Informovanost 00000,
m) Osobity pfistup 000006
n) Certifikace 006006

13. Je néco, co postradate od alternativnich prodejcu? Popripadé co, prosim
vypiste.

Vlastni odpovéed’:

14. Mate vZdy dostatek informaci od téchto prodejca?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
¢) Rozhodné ne
d) Spise ne
e) Nevim
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15. Jaky je vas postoj k nasledujicim ¢innostem (ohodnot’te)
Rozhodng ano  spiSe ano  rozhodné ne spiSene  nevim

Snazim se neplytvat potravinami
Ttidim bézny odpad
Nosim si vlastni tasku na nakup
Nakupuji bio potraviny
Nakupuji od mistnich zemédélcti
Pouzivam sitky na ovoce a zeleninu
Pouzivam vlastni znovu pouzitelnou lahev na piti
Kompostuji
Pii nakupu preferuji potraviny vyrobené v CR
Vyhybam se jednorazovym plastovym/papirovym vyrobkiim (napft. papirova brcka)
Jidlo si ptipravuji do vlastnich znovu pouzitelnych krabicek
Pti domacich ¢innostech (uklid, prani apod.) pouzivam produkty Setrné k zivotnimu
prostiedi
Omezuji jizdu autem z divodu ochrany Zivotniho prostiedi
Nakupuji pouze to, co redlné spotiebuji

16. Pohlavi

a. Muz
b. Zena
c. Jiné
17. Vék:
a. 18 let améné
b. 19-26
c. 27-35
d. 36-49
e. 50-64
f. 64 avicelet

18. Nejvyssi dosazené vzdélani
a. Zakladni

b. StifedoSkolské bez maturity
c. Stredoskolské s maturitou
d. Vyssi odborné

e. Vysokoskolské

19. V jaké ¢asti Décina bydlite?

a. Maxicky

b. Dolni Zleb

c. Prostiedni Zleb
d. Bynov
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¥E<ECPDOBOBE CRFTSOSR MO

Béla u Décina
Prosttedni Zleb
Loubi u Déc¢ina
Horni Oldfichov
Kréasny Studenec
Podmokly

Décin

Dé&¢in Staré mésto

. Bfeziny u Dé¢ina

Folknare

KieSice u DécCina
Chrochvice
Vilsnice

Chlum u Déc¢ina
Boletice nad Labem
Nebocady

Velka Velen
Hostice nad Labem
Lesna u Décina
jina
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