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Dalsi hodnoceni:

Autor zpracoval aktualni téma piehledné. Teoreticka ¢ast pusobi v jistych odstavcich az prili§ obecné, ale ve
vétSiné piipadi dobre logicky pfipravuje vazbu na metodologickou a praktickou ¢ast. Ta je zpracovana kvalitné,
autor jednoznacné problematice rozumi. V ramci pradce mél zajimavou organizaci, ktera i pfes velkou spokojenost
zakaznik( nevyuZziva online marketingové nastroje. Autor na to poukazuje také pomoci dotaznikového $etieni,
které je postaveno vhodné. Negativné vSak hodnotim celkové zpracovani dotazniku. Autor jej mohl doplinit o grafy
a tabulky, které by jednoznacéné zpiehlednily ziskana data a informace, se kterymi pozdéii pfi skladbé navrh
pracuje. Naopak autora chlubim se vétSi pocet kvalitnich navrh(, jak organizaci zlepSit pozici v online prostoru

at uz vyuzitim marketingovych nastroji nebo socialnich siti. Prace se vénovala jen sou¢asnym klientam, ale s
prispénim této prace vidim potencial pro zisk novych zakaznikl. Prace spliiuje cil a je pfinosna.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké konkrétni nastroje by autor vyuzil pro zvy$eni zajmu o znacku, vyuzitim socialnich siti jako Facebook nebo
Instagram?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Ma autor prehled o konkurenci dané organizace a jejich marketingovych aktivitach v online prostoru?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Je podle autora dostacujici tzn. word-of-mouth Sifeni o znacce, nebo jsou zapotiebi inovativni kroky k zajisténi
novych klientl. Vysvétlete

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 01.06.2024 Podpis oponenta prace
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