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Další hodnocení:
Práce se zabývá působením influencerů a zkoumáním spotřebitelského chování. Práce má velmi hodnutnou
jak teoretickou, tak praktickou část. Je důkladně strukturovaná a rovněž výzkum je veden velmi systematicky.
Trochu nadbytečně působí rozsáhlý popis vzorku respondentů a poměrně rozsáhlé textové pasáže, které jen
reprodukují uveřejněná čísla, namísto aby vysvětlovaly a upozorňovaly na možná zjištění. Vyvozená doporučení
pro influencery vycházejí z výsledků výzkumu a lze je považovat za relevantní a pro influencery přínosná.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Z výzkumu mohlo vyplynout - to prosím předložte teď - kdo je osobou nejvíce rezistentní k influencerům a naopak,
spotřebitelé jakých charakteristik jsou influencery nejvíce ovlivnitelní?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaké ze svých mnoha doporučení pro influencery považujete za nejcennější a proč?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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