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Souhrn

Bakalatské prace se vénuje stanoveni jednotného vizualniho designu pro fiktivni
podnikatelsky subjekt v oboru hotelnictvi, zaméfeného na ubytovani pro psy. Prace je
rozdélena na dvé ¢asti.

Literarni reSerSe obsahuje vysvétleni zakladi pocitacové grafiky a nasledné
predstaveni funkce grafického manualu, jakozto nedilné soucasti firemniho designu.
Teoreticka cast také objasiiuje vyznam grafického manualu pro podnikatelsky subjekt a jeho
misto v corporate identity.

Prakticka ¢ast obsahuje, na zéklad¢ navrhu jednotlivych grafickych prvka dulezitych

pro vytvofeni firemni identity, tvorbu grafického manualu.

Klicova slova: Graficky manual, corporate identity, corporate design, logo, psi hotel,

graficky navrh, prezentace, reklama

Cil

Cilem mé prace je navrhnuti jednotného vizualniho stylu, ktery by obsahoval
vSechny grafické prvky slouZici k prezentaci psiho hotelu a jeho komunikaci se zdkazniky.

Hlavnim cilem je vytvofeni grafického manuélu, ktery by definoval spravné
vyuzivani znaCky hotelu a predchdzel Spatnému zachazeni s jednotlivymi grafickymi a
textovymi prvky.

Préce je rozdélena na dvé ¢asti. V teoreticke Casti je hlavnim cilem popsani vyznamu
grafického manudlu vzhledem k podnikatelskému subjektu, jeho misto ve firemni
komunikaci a strategii. Vzhledem k tomu je teoretickd ¢ast zaméfena 1 na popsani terminti
corporate identity ¢i corporate design a popsani doporucenych pravidel pro tvorbu
grafického manualu.

V praktické ¢asti je hlavnim cilem samotné zpracovani grafického manudlu pro
fiktivni podnikatelsky subjekt. Analyza jeho slozek a ndsledné zpracovani a grafické navrhy

vizualnich prvki jako je logotyp, reklamni pfedméty nebo vizitky.



Metodika

Prvnim krokem pfti tvorbé této bakalaiské prace bylo nastudovani odborné literatury
vztahujici se k tématu.

Na zaklad¢ téchto dat byla vytvofena literarni reSerSe, kterd pokryla danou
problematiku v teoretické Casti a vénovala se tématu tvorby grafického manuélu a firemni
komunikace, ktera k tomu patii.

Dalsim krokem bylo zpracovani vizualnich prvka fiktivniho podnikatelského subjektu,
jejichz navrhy a tvorba vychazely z postupti popsanych v teoretické casti za pouziti

vhodnych grafickych programt a néstroja.

Uvod
které urcuji jeji pozici na trhu. Je to vizitka slouzici ke komunikaci nejen s vné&j$im svétem,
ale i v ramci firmy.

Snaha liSit se od ostatnich znac¢ek a byt na trhu jednoznacné rozeznatelny, je
pro vétsinu podnikatelskych subjektli klicovym problémem, kterému vénuji nemalé
prostfedky. Proto je vyznam grafického manualu stale na vzestupu.

Pravé nutnost zachovat jednotny vizualni styl, vede k tvorbé grafického manualu.
Ten sjednocuje jednotlivé prvky stylu podnikatelského subjektu, ur€uje pravidla pouzivani
téchto prvki a predchazi tak Spatnému zachazeni s celou znackou firmy.

A timto tématem se zabyva tato bakalafska prace, kterd je zamétena na podnikatelsky subjekt
zatazeny v sektoru hotelnictvi. Jde zde o fiktivni psi hotel, kde by jednotny vizudlni styl
a vytvofeni grafického manudlu mélo dopomoci k UuUspéSnému zafazeni na trh

a k srozumitelné prezentaci na ném

Zavér
Tato bakalafské prace na téma Graficky manudl podnikatelského subjektu psi hotel
se zabyva popsdnim jednotného vizudlni stylu, jenz je nasledné definovan a ucelen
v grafickém manualu. Ten slouZi jako sjednocujici ¢lanek celé corporate identity a obsahuje
vSechna nezbytna pravidla pro spravné zachézeni se znackou a k zabranéni jejimu poskozeni.
Pro potieby prace je vytvofen fiktivni podnikatelsky subjekt hotel pro psy DOGGIE

Town a nésledné je pro ng vytvaren jednotny vizudlni styl. Na zakladé nastudované



literatury je definovéana corporate identity a corporate design, ktery je jeji nedilnou soucasti
a jehoz praktickym vystupem je graficky manual.

V praci je objasnéna teoreticka problematika tykajici se tvorby manudlu a za pomoci
programi Adobe illustrator a Adobe photoshop jsou nasledné vytvaieny a zpracovavany
vizualni predmét a tim je znacka. Na zakladé jeji barevnosti jsou dale zpracovany dalsi
aplikace vcetné¢ celkové barevnosti celého vizudlniho stylu. DOGGIE Town vyuziva
pii provozu a ma okvotovan v manudlu hlavickovy papir, vizitky, obalky, prezenta¢ni desky,
Sablony pro prezentace, motorova vozidla a reklamni predméty. Specifické pro tento subjekt
je i nadefinovani obleceni pro zaméstnance a vznik sloganu, ktery slouzi pro zpestieni vnéjsi
komunikace.

Nejvyraznéjsim tkolem grafického manudlu je pfesné stanovit a sjednotit cely vizualni styl
fiktivniho hotelu pro psy DOGGIE Town. Je vytvofen tak, aby vystihoval jeho zaméfeni
a dokéazal tak zlepSit jeho silu na trhu a byl jednoznacné identifikovan pfi

prezentovani reklame.



Vybrana literatura

[1]

[2]

3]

[4]

[5]

[6]

DABNER, David. Graficky design v praxi: zasady, postupy, projekty.
Praha: Slovart, 2004. ISBN 80-7209-597-8.

JAHODOVA, Hana a Jana PRIKRYLOVA. Moderni marketingova komunikace.
Praha: Grada Publishing, 2010. ISBN 978-80-247-3622-8.

KAFKA, Ondiej a Michal KOTYZA. Logo & Corporate Identity. Praha: Kafka
design s.r.0, 2014. ISBN 978-80-260-6771-9.

SAMARA, Timothy. Graficky design: zakladni pravidla a zpasoby jejich
porusovani. Praha: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-030-3.

SIMMONS, Jason. Kompletni ptirucka pro designéry. Praha: Slovart, 2009. ISBN
978-80-7391-151-5.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Image a firemni identita.
Praha: Grada Publishing, 2009. ISBN 978-80-247-2790-5



