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Uvod

V poslednich letech se relativné ¢asto hovoii o zdravém pfistupu K Zivotu,
a to predevsim u mladé generace, nebot’ mladi lidé jsou pomérn¢ hodné¢ pohlcovani
moderni dobou a jejimi vymozenostmi. VéEtSinou maji oblibu v moderni technice
jako je napiiklad ¢as strdveny u pocitace, mobilu ¢i jiného piistroje a dusledkem
toho je, Ze se nevénuji jiz jiné aktivite.

Cilem bakalaiské prace s nazvem ldentifikace poptavky po sportu a zdravém
Zivotnim stylu je zjisténi poptavky po vybranych produktech ¢i sluzbach v oblasti sportu
a zdravého zivotniho stylu.

Bakalarska prace je =zalozena na dotaznikovém Setfeni v oblasti sportu
a zdravého zivotniho stylu. Zkoumanou oblasti jsou produkty V této oblasti
a vymezenou skupinou respondentl jsou studenti ve vékové kategorii 15-26 let. Také
je uvedeno doporuceni pro prodejce, tak aby mohli napt. dosahovat vyssiho zisku.

K dosazeni hlavniho cile je nutné splnit dalsi (dil¢i) cile, které jsou nezbytné
pro vypracovani bakalatské prace.

Mezi dil¢i cile patfi:

e vybrani produkti, ke kterym se sestroji kiivky poptavky,

e sestaveni dotazniku, osloveni respondentti, sumarizace vysledkd,

e sestaveni kiivek poptavky, popis jednotlivych kiivek poptavky,

e shrnuti dosazenych vysledki a doporuceni prodejcim pro ziskani
vys$iho zisku pfi prodeji vybranych produktd.

Hypotéza: ,,Mladi lidé (studenti ve v€kové kategorii 15-26 let) maji ptiznivéjsi
kladny vztah ke sportu a zdravému Zivotnimu stylu neZ studenti v mladsi vékové
kategorii.*

Mezi védecké metody, které zde jsou uzity, patii deskripce, analyza, dotaznikové
Setfeni a metoda indukce a dedukce. Prvni metodou je deskripce neboli popis.
Deskripce
se objevuje predevSim v teoretické Casti této prace. V praktické Casti
pak bude uzita analyza a dotaznikové Setfeni. Analyza piedstavuje urity rozbor
a zkoumani dané problematiky. Pfedmét této bakalaiské prace stoji na provedeni
dotaznikového Setfeni ve vymezené oblasti. Zakladni metody — indukce a dedukce jsou

polozky v zavérecném Setfeni doporuceni a ndvrhii feSeni pro prodejce.



Bakalafska prace se skladd ze dvou casti. Prvni Cast je cast teoreticka
a druha je prakticka.

V teoretické casti jsou uvedeny zakladni pojmy, které se tykaji teorie chovani
spotiebitele, celkového a mezniho wuzitku. Dale je charakterizovana poptavka
a popsan zakon klesajici poptavky. Také je uveden vypocet a typy cenové elasticity
poptavky.

Prakticka c¢ast v sob¢ zahrnuje tvorbu dotazniku a sbér dat, kde je vychodiskem
ziskat potfebné mnozstvi dat k vyhodnoceni vysledkt. Dalsim krokem praktické ¢asti
je analyza zjisténych dat, kde se provede rozbor zjisténych informaci. Poté se sestavi

jednotlivé kiivky poptavky, které budou fadné okomentovany.



1 TEORETICKA CAST

Teoretickd Cast je roz¢lenéna do dvou zakladnich kapitol, které jsou déle
podrobné¢ji ¢lenény.

Prvni kapitola je vénovana oblasti chovani spotiebitele. Pfedevsim v oblasti
potfeb, které jsou neomezené, které se lidé snazi uspokojovat prostfednictvim
statkli a sluzeb. Dulezitym charakterem spotiebitele je to, Ze spotiebitel patii mezi
trzni subjekty, které se vyskytuji na trhu, kde pravé chtéji uspokojovat své potieby.
Déle je rozebrana teorie uzitku. Zde je podstatné si uvédomit fakt, ze spotiebitelé
se snazi maximalizovat svlj uzitek. V ramci této teorie rozezndvame celkovy,
mezni uzitek a indiferen¢ni analyzu. Pficemz mezni uzitek je v ekonomické teorii
natolik vyznamny, Ze je formulovan zékon klesajiciho mezniho uzitku. Samoziejmé
kazdy spottebitel je omezen urcitym poctem zdroju, za které pofizuje jiz zminéné
statky a sluzby. Kazdy spotiebitel hledd své optimum. Optimum spotiebitele
je povazovan za kli€ovy jev v oblasti teorie chovani spotiebitele.

Druhou oblasti teoretické ¢asti je podkapitola o poptiavce. Poptavka patii
spole¢né¢ s nabidkou a cenou k zdkladnim trznim silam. Je natolik vyznamna,
ze je definovan zakon klesajici poptavky. Pfi sestaveni kiivky poptavky
je tato kiivka sestrojena na zakladé¢ ceny a mnoZstvi. Pravé vztah mezi cenou
a mnozstvim je tak vyznamny, ze existuje zakon klesajici poptavky. Je zde dale
rozebrano, co ovliviluje poptavku, jaké méame zmény poptavkové kiivky,

a jaké rozeznavame druhy elasticity poptavky.

1.1 Chovani spotrebitele

Od pocatku nasi existence Clovék pocituje nedostatek ve svém zivote.
Tento nedostatek oznatujeme jako potiebu. Clovék se snazi uspokojit riznymi
aktivitami svoji potfebu. Tyto potieby jsou hnacim motorem lidské spolecnosti, nebot’
jsou neomezené. Samoziejme si Clovek tento jev uvédomuje, a proto se snazi neustale
vyhledéavat ekonomické ¢innosti se zacilenim na uspokojeni pravé jiz zminénych potieb.
Z toho nejobecnéjsiho pohledu d€lime potieby na fyzické a duseni. OvSem hierarchie
potieb je u jednotlivych subjekti odlisnd, protoze kazdy ekonomicky subjekt ma jiny
pohled na vyznam a naléhavost potieb.

Lidské potieby jsou uspokojovany prostfednictvim statkit a sluzeb (spotieba

statku



a sluzeb). Statky predstavuji hmotné vystupy ekonomické cinnosti a jsou
ve spolecnosti omezené, a tedy i jejich spotfeba je omezend. Ztoho vyplyva,
ze jsou pro lidstvo vzacné a spolecnost se musi zabyvat jejich vyrobou a rovnéz
hospodatenim s nimi. Obecné délime statky na:

e Volné,

e ckonomické.

Volné statky jsou takové, které¢ se nachazeji volné v ptirod¢€ a jsou pro ¢loveka
volné¢ dostupné, a to Vv jakémkoliv mnozstvi. AvSak ekonomické statky jsou takové
statky, které jsou spoleCnosti vyprodukovany. Lidské potfeby jsou uspokojovany
prostfednictvim nejen statkdl, ale také prostiednictvim sluzeb. V ptipadé sluzeb se jedna
o cilevédomou a uzite¢nou ¢innost. Prostfednictvim sluzby uspokojujeme lidské pténi,
potieby jiz v pribéhu samotné ¢innosti. Z hlediska charakteru ma sluzba nehmotnou
povahu, a to tedy znamena, ze sluzbou neziskdvame zadny hotovy vyrobek. Sluzbu tedy
nemuzeme zasobovat.

V ramci vymezeni pojmu spotiebitele fadime spotfebitele mezi trzni subjekt.

Trzni subjekty se stfetavaji na trhu. Trh je mistem, kde se setkdvaji dvé skupiny
subjektt.
Na jedné strané se nachazi skupina poptavajicich a na druhé stran¢ skupina nabizejicich.
Ukolem je pak sména danych produkti. Nasledné pak uspokojeni lidskych potieb.
Z hlediska pfedmétu trhu rozeznavame trh vyrobnich faktord (prace, pida, kapital) a trh
statkli a sluzeb. DalSim délenim pak mutze byt trh misti, narodni a svétovy. Mezi trzni
subjekty pak fadime domacnosti, firmy a vladu. V ramci chovani spoticbitele nas
samoziejmé nejvice zajimaji domdacnosti, které se objevuji na trhu s cilem uspokojit
potieby. Tento subjekt se snaZi opatfit uzitecné a vzacné statky a nasledné
jej spottebovat, a tim uspokojit svou potiebu. Z tohoto divodu jsou oznacovani
jako spottebitelé. V ramci trhu statkil a sluzeb vystupuje tento subjekt jako kupujici a na
trhu vyrobnich faktori jako prodéavajici, nebot’ jsou vlastniky vyrobnich faktorti. Pf{jmy,
které jim pak plynou z prodeje jejich vyrobnich faktorti, vyuziji pro koupi statki
¢1 sluzeb a nésledné jej spotfrebuji.1

Statky spotiebovava spotiebitel v ekonomickém kolobéhu. Prostfednictvim trhu
dochdzi ke sméné statk. V rdmci ekonomického kolobéhu uvazujeme dva zdkladni

sektory. Témito sektory jsou domécnosti a firmy. Zakladem jsou zde vyrobni faktory

! Srov. DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distanéni studium).
S. 27-29.



(prace, puda, kapitdl). Pouzitim téchto faktor vznikaji statky (zbozi, sluzby).
Domaécnosti jsou vlastnici vyrobnich fakt a pronajimaji je firmam. Nasledné pak
domaécnosti dostanou od firem penize (diichody). Za tyto diichody pak koupi od firem
statky. Pro firmu to tedy znamena piijem a opét si poté firmy za tento piijem najimaji

vyrobni faktory od domacnosti.?

Trh v¥robkii a slufeh
poptdaia nehidha
o cor o
pensini hias_? JAK 7 V}.’?’Obm nchidedy
vlastnictei VP platy, renty, aid

Trhy vyrobnich faktiora

Obr. 1 Model ekonomického kolobéhu®

Nejprve je dilezité si uvédomit, jaka jsou lidskd pifani a skutecnost, ze lidé
jsou omezeni ur¢itym mnozstvim svych zdroji. Lidské potieby jsou neomezené.
Podstatou je pak snaha 0 maximalizaci uzitku. Z del$iho ¢asového horizontu neni
mozné potieby a ptani lidi Gplné uspokojit, protoze uspokojenim jedné potieby vnika

potieba nova.*

1.2 Celkovy a mezni uzitek

Celkovy uzitek zobrazuje celkovy uzitek ze spotfeby vSech statkli. Kfiivka
celkového uzitku zndzorfuje vzdjemny vztah mezi celkovym uzZitkem a mnozstvim
spotfebovavaného statku. Tvar kiivky ma nejprve rostouci tendenci, kdy pii spottebe
prvni jednotky urcitého statku roste uzitek. DalSi spotfebovana jednotka pfinasi opé&t
vys$$i uzitek a kiivka neustale roste. AvSak pii ur€itém spotiebovdvaném mnoZstvi

zacne kiivka klesat. Bod, ve kterém nastane tento zlom, se nazyva bodem nasyceni.

2 Srov. HOLMAN, Robert, Ekonomie. s. 17-18.
3Ekonomick}'/ kolobéh. In: Miraslebl [online].
* Srov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (itvodni kurz). s. 7-19.
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Graf & 1 Kiivka celkového uzitku®

TU ... celkovy uzitek (Total Utility)

Q ... mnozstvi (Quantity)

Praktickym ptikladem miize byt uzitek plynouci ze spotieby iontového napoje.
V ptipadé, kdy si v tydnu sportovec neda zadny tento népoj, tak mu logicky nepfinese
zadny uzitek. V momenté, kdy si zacne kupovat iontovy népoj jednou za tyden,
pak ziska napt. 70 jednotek uzitku. Pokud sportovec za¢ne uzivat vice téchto napoju

Vv tydnu, bude se tim padem zvySovat i jeho uzitek.

Mezni uzitek znazoriiuje dodatecny uzitek, ktery plyne ze spotieby o dalsi
jednotku. V podstaté se jedna o zménu v celkovém uzitku, ktera je zptisobena zménou
spotfebovavaného mnozstvi zbozi. Kfivka mezniho uzitku je ve svém celém prib&hu
klesajici. Bod nasycenti je protnut na ose X. Hodnoty znazornéné v grafu mezniho uzitku
jsou kladné v piipadé, Ze je celkovy uzitek rostouci. V okamziku, kdy dojde k poklesu
celkového uzitku, jsou hodnoty zaporné. Pravé tvar klesajictho mezniho uZitku
je tak vyznamny v ekonomické teorii, Ze byl dokonce formulovan zakon klesajiciho
mezniho uzitku. Tento zakon tedy ftikd, Ze s kazdou nésledujici jednotkou, ktera
je spotiebovavand, piinasi pro spotiebitele zasadné vzdy mensi uzitek nez predchozi

jednotka.®

SZékOI’I klesajiciho mezniho uzitku. In: Ecorp [online].

®Srov. SEVELA, Marcel, Mikrockonomie I (tvodni kurz). S. 42-44.
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Q

Graf & 2 K¥ivka mezniho uZitku’

Q ... mnozstvi (Quantity)
MU ... mezni uzitek (Marginal Utility)

Uvazujme, ze sportovec spotfebuje pét iontovych népoji. Pti spotifebé prvniho

napoje ma sportovec daleko vétsi uzitek nez pii spotfebe druhého, ttetiho, ¢tvrtého

¢1 patého totoho druhu napoje, tzn., ze mezni uzitek je klesajici.

1.3 Indiferenéni analyza
Vramci teorie uzitku existuji dva pfistupy
se okardinalisticky a ordinalisticky ptistup.
Kardinalisticka verze teorie uzitku je charakteristicka:
e piimo méfitelny uzitek,

e konkrétni hodnoty uZitku,

e sestrojeni kiivky celkového a mezniho uzitku.

O kardinalistickém pfistupu bylo jiZz zminéno

na ordinalisticky pohled.

Ordinalisticka verze teorie uzitku je charakteristicka:

e nepfimo métitelny uzitek,

méfeni  uzitku. Jedna

a nyni se zaméfime

e lze urcit jenom urcitou Uroven uspokojeni kupujiciho (spotiebitele),

e vyuZzivé indiferen¢ni analyzu.

7Zék01’1 klesajiciho mezniho uzitku. In: Ecorp [online].
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Zde se budeme =zabyvat piipadem, kdy spotiebitel uzivd (spotiebovava)
kombinace dvou produktl, na rozdil od kardinalistické verze, kdy dochézi ke spotiebé
jednoho statku. Ptitom je spotiebitel schopen ur€it uspokojeni, které plyne z dané
spotfeby. V tomto pfipadé se uziva indiferencni analyza zachycujici spotiebitelovy
preference pfii spotteb¢ pravé kombinaci statkil s vyuzitim indiferen¢nich kiivek.

Indiferencni kiivka tedy zndzorfiuje kombinaci dvou statkli (produkti)
nebo skupin statkli znamenajici pro spotiebitele stejné uspokojeni (Stejnou uroven

uzitku), tzn., ze spotiebitel nemusi preferovat zadnou kombinaci.

statek v

statek x

Graf & 3 Indiferenéni kiivka®

I ... pfijem (Income)

Piikladem je situace, kdy spotiebiteli plyne stejny uzitek ze spotieby
vitaminového a energetického napoje, tzn., Ze si nemusi vybirat ani jeden z napoju.

Uspokojeni z pouziti tohoto statku je v tomto piipadé stejné.

Soubor indiferencnich kiivek se nazyva mapa indiferen¢nich kiivek. Tato mapa
znazornuje indiferencni kiivky, které se lisi tim, Ze kazda kiivka zobrazuje kombinaci
statkli  pfinaSejici spotiebiteli rlznou miru uZitku (uspokojeni). Typické
je zde pak to, ze vzdalengjsi kiivky od pocatku znazornuji kombinaci spotiteby produktii

piinasejici vyssi uspokojeni.

’DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distancni studium). s. 55.
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Mezi viastnosti indiferencnich krivek je charakteristicke:
e Kklesajici tvar,
e neprotinajici se kiivky,

e konvexnost vzhledem k pocatku.

statek v

statek x

Graf & 4 Mapa indiferenénich k¥ivek®

Pod statkem x si pfedstavme permanentku do posilovny a pod statkem
y permanentku do 14zni na bazén. Indiferen¢ni kiivky ukazuji kombinaci téchto dvou
statki. Pficemz nejvzdalenéjsi indiferencni kiivka Ispfedstavuje vysSi uspokojeni
nez indiferencni kiivky I; a I,.

Sklon indiferen¢ni kiivky se rovna mite, v jaké je kupujici (spotiebitel) ochoten
nahradit jeden statek za druhy. Tuto miru pak oznacujeme jako mezni miru substituce
(Marginal Rateof Substituion — MRS). Uplatiiuje se zde situace, kdy ¢im ma spotiebitel
vetsi mnozstvi jednoho statku, tim je ochoten se vét§iho mnozstvi tohoto statku vzdat,
tak aby ziskal dalsi jednotku druhého statku.

Existuji dva pfipady, kdy mezni mira substituce neplati. Jednd se o dokonalé
substituty a dokonalé komponenty. Pokud je jeden z dvojice statkli nezadouci a jeden
je neutralni. Dokonalé substituty se vzdjemné nahrazuji a maji konstantni mezni miru
substituce (1:1). Pfikladem miiZze byt napf. to, Ze je spotiebiteli pfinese stejny uzitek
spotieba vice druhli proteinovych napojii, nebot’ neni odbornikem na proteinové népoje,
a tedy mu to pfinese stejny uzitek.

Dokonalé¢ komponenty se navzdjem dopliiuji. Neni mozné spotiebovat jeden

statek bez toho druhého. Indiferen¢ni kiivka pak svira pravy uhel. Mezni mira

*DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie | (studijni pomiicka pro distancni studium). s. 56.
14



substituce zde neni definovana. Ptikladem pak muize byt situace, kdy ma sportovec
dvoje bézecké boty levé a jednu pravou. Sportovec pak miize spotiebovat pouze jednu
levou a jednu pravou. Z toho vyplyva, Ze tedy druha leva bota nemuize byt uzita bez
pravé boty.

V ptipadé, kdy je jeden statek nezadouci, pak jsou indiferencni kiivky rostouci
a smérnice je kladna. Cim spotiebitel spotiebovava vice jednoho statku,
tim vic mu pak vzroste i spotfeba druhého statku. V situaci, kdy je jeden ze statka
neutralni jsou indiferenéni k¥ivky rovnobézné sosou X nebo y. Spotiebovavané
mnozstvi je spotiebiteli Thostejné. Uspokojeni kupujiciho (spotiebitele) je na objemu
mnozstvi neutrdlniho produktu nezavislé. Zavisi zde pouze na mnoZzstvi

spotiebovavaného druhého statku.

1.4 Rozpoctové omezeni spotrebitele

Obecné je znamo, ze Cloveék chce spotiebovavat co nejvEétsi mnozstvi statkl
V co nejvyssi kvalité. Lidé jsou omezeni svym piijmem, ktery znacné ovliviiuje jejich
rozhodovéani o koupi daného statku. Z toho vyplyva, ze obecné lidé spotiebovavaji
méné nez by chtéli.

V piipadé, kdy ma spotiebitel v ur¢itém casovém obdobi k dispozici svij pfijem
a cely svlij diichod utraci za koupi dvou statkli, potom se zde uplatni rovnice s nazvem
Linie rozpoctu. Tuto rovnici mizeme taktéz nazvat Rozpoctové omezeni spotiebitele
a zapisujeme ji ve vztahu:

Px*X+Py*Y =1 (1)

Pficemz I (Income) predstavuje diichod, Py je cena
produktu X a Py cena Y. V grafické podob¢é ma linie rozpoctu tvar pfimky. Tato pfimka
zobrazuje rizné kombinace dvou statkll. Tyto statky si pak spotiebitel mize koupit
pfi danych cenach a daném piijmu. Sklon linie rozpoctu je udavan absolutni hodnotou
smérnice pfimky. Vyjadifuje nadm tedy pomér, vjakém mulze kupujici
pii ur¢itém dichodu nahradit jeden produkt za druhy. Je tedy dan pomérem Py / Py (cen
obou statkl).

15



I'Py statek y

I'Px statekx

Graf & 5 Linie rozpo&tu®®

I ... piijem (income)
Px ... produkt x (product x)
Py ... produkt y (product y)

Zde si uvedme stav, kdy pod statkem x je sportovni tricko
a pod statkem y jsou sportovni Sortky. Tricko a Sortky stoji urcity objem penéz
a spotiebitel je potrizuje ze svého dichodu. Linie rozpoctu téchto statki tedy vyjadiuje,
Vv jakém poméru miize spotiebitel pofidit sportovni tricko a Sortky, pficemz zde mize

nahradit jeden statek za druhy.

1.4.1 Optimum spotiebitele

Optimum spotiebitele neboli jeho rovnovaha je kli¢ovy jev v oblasti chovani
Spottebitele. Rovnovaha spotiebitele pojednava o vybéru (volbg). Spotiebitel se nachazi
v takové situaci, kdy je jeho uzitek maximdlni. Rozhoduje se na zaklad¢ preferenci
a snazi se o maximalizaci svého uzitku. Spottebitel si tedy vybira optimalni kombinaci
zbozi, a to Vvzavislosti na tom co preferuje a soucasné V zavislosti
na spotiebitelovych trznich moznostech. Pfi¢emZ trZzni moZnosti jsou ovlivnény
trznimi cenami zbozi (statki), tak 1 dichodem spotiebitele.

Optimu spotiebitele se tedy nachazi v bodé, kdy se dotkne linie rozpoctu
s indiferencni kiivkou. V nize uvedeném grafu je tedy optimalni volba znazornéna
bodem A. Indiferencni kiivka nejvzdalenéjsi od pocatku pak znazorfiuje kombinaci
spotieby statki reprezentujici nejvyssi uroven uspokojeni za danych spotiebitelovych
moznosti. Body, které lezi nad bodem optima (bodem A) jsou body znazoriujici

kombinace spotfeby statkl, které jsou pro spotiebitele nedosazitelné pii daném

YDOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distanéni studium). s. 58.
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dichodu. Body lezici pod bodem optima (bodem A) jsou pak pro spotiebitele nepfilis
zajimavé. Existuji totiz moznosti spotiebovat mnozstvi statkll s vy$§i Urovni miry

uspokojeni.

statek Y

Ha statek X

Graf & 6 Optimum spotiebitele'

I ... pfijem (income)

Opét se zde znazornuje kombinace dvou statkd. Za statek x povazujme casopis
o zdravé vyzive a pod statkem y ¢asopis o sportu. Optimum spotiebitele je zndzornéno
vV bodé A. Zde je zndzornén idedlni stav pro spotiebitele, kdy mu plyne maximdalni
uzitek.

Optimum spotiebitele a jeho zptuisob urCeni zavisi na moznosti méfeni uzitku.

Rozeznavame tyto zplisoby stanoveni optima:
e rovnovazné mnozstvi jednoho zboZi, které spotiebitel nakoupi, se vyjadii

vztahem: 2

MU =P 2

e rovnovazné mnoZzstvi n statkl je takové, kde plati vztah:
MU1/P1:MU2/P2:MU3/P3...=MUn/Pn (3)
Zde predpokladame, Ze spotiebitel uziva (nakupuje) vice pocth statkd,
které oznacujeme pismenem N. Spotiebitel, ktery uvazuje raciondlné a vynaklada

své zdroje na potizeni statkl, nasledné ziskd zakladni strukturu spotieby. Poté zacne

srovnavat efektivnost jednotlivych druhli zbozi a ménit spotfebovadvané mnozstvi téchto

Y DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distancni studium). s. 60.
2. Srov. tamtéz, s. 51-61.
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druhti. Ménit spotiebovavané mnozstvi jednotlivych druhd statki bude spotiebitel
provadét tak dlouho, dokud neztrati motivaci, tzn. az do stavu, kdy se vyrovnaji
efektivity spotfeby u vSech druhli zbozi. Nasledn¢ pak nachazi své optimum,
které je znazornéno v jiz vySe zminéném vzorci.

Jak jiz bylo feeno, spotiebitel se snazi o maximalizaci uzitku. Cini tak v piipadé
(maximalizuje svij uzitek), jestlize posledni penézni jednotka, kterou wvynalozil
na kazdy druh statku, pfinasi stejny mezni uzitek. Z toho tedy vyplyva, ze spotiebitel
musi mit stejny piinos na posledni vynalozené jednotce zdroje, a to u vSech

v , ’ o vr 13
spotfebovavanych druhd zbozi.

1.5 Kiivka poptavky

V ekonomickém systému se dostavame k rozhodnuti, kde probihd alokace
vyrobnich faktort (prace, puda, kapital) a rovnéz zde dochazi k produkci urcitého
mnozstvi statkil. Tento proces nastavd na zéklad€ cen, které jsou utvafeny v pribchu
smény mezi vlastniky vyrobnich faktor, vyrobci a spotiebiteli. Nutno podotknout,
ze se jednd o dobrovolné sménovani jednotlivych subjekti. V ndvaznosti
na ekonomickém systému rozeznavame tii zakladni ekonomické trzni sily. Tyto sily
tvof{ nabidka (supply), poptavka (demand) a cena (price).**

Poptavka piedstavuje model chovani spotiebitele. Snazi se identifikovat faktory,
které ovliviiuji vybér vytvoieny spotiebiteli. Podle neoklasické ekonomie je pfedmétem
spotiebitele maximalizace uzitku, kterou mizeme odvodit z danych preferenci, pfijma,
cen potencialniho zboZi a cen zbozi, ze které je poptavkova funkce odvozena.™

Tvar ktivky poptavky ve své podstaté tedy kopiruje tvar kiivky mezniho uzitku.
Kazdy bod znazornény v grafu kiivky poptadvky zndzorniuje, Ze cena, kterou kupujici
zaplati, odpovida meznimu uzitku produktu. Velmi dutlezité je vymezeni pojmul
poptavané mnozstvi a poptavka. Poptadvané mnozstvi predstavuje Cislo a poptavka je
funkei. ™

Ktivku poptavky urcuje vztah mezi cenou (P) a poptadvanym mnozstvim (Q).
PfiCemz cena je nezavisla proménna a objem (mnozstvi) zavisla. Poptavka

pak pifedstavuje mozné kombinace statkd, které jsou poptavajici ochotni a schopni

B Srov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (ivodni kurz). s. 46.

1 Srov. KERKOVSKY, Miroslav, LUNACEK, Jifi. Uvod do mikroekonomie s vyuzitim prvkii
distancniho studia. s. 32.

15 Srov. SKAPA, Stanislav, Basic microeconomics. s. 36.

1% Srov. HOLMAN, Robert, Ekonomie. s. 30-31.
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koupit pfi dané cené. Je nutné rozeznavat mezi dvéma typy poptavky. Mezi potencialni
poptavkou a efektivni poptavkou. Potencidlni poptadvka charakterizuje pfani lidi v ramci
poptavané¢ho mnozstvi pii riznych cenach. Tato pfani nemusi byt podlozena dostatkem
penéz k jejich dosazeni. Efektivni poptavku tvoii opét ptani lidi, ale tato ptani
jsou podlozena pfislusnym objemem penéz. TO znamend, Ze zde mize nastat koupé
smySleného statku. Pouze tento typ poptavky se projevuje na trhu a tim padem
I Vv ekonomice, tudiz se v ekonomii ztotoznuje s efektivni poptévkou.17

Existuje mnoho zpusobu, jak lze sestavit kiivku poptavky. Jedna se naptiklad
o zjisténi dat prostfednictvim dotaznikd, kde jsou dotazovani (kupujici) tazani,
aby K ur¢itym cenam napsali mnozstvi (pocet ks), které by pti dané cené koupili. Kiivku

Ize sestavit také na zaklads statistickych dat, pokud jsou dostupna.*®

1.6 Zakon klesajici poptavky

Tento vztah, tedy vzijemny vztah poptavaného mnozstvi statkii a ceny,
je tak vyznamny, Ze existuje zakon klesajici poptavky. Tento zakon hovofi o tom,
Ze s rostouci cenou poptavané mnozstvi klesd. Z toho vyplyva, Ze poptavka zachycuje
negativni vztah mezi cenou a poptadvanym mnozstvim. Poptavku znazoriiujeme pomoci
ktivky poptavky. Na ose x se udava mnozstvi (q — quantity) a na ose y cena (p — price).
Pro znazornéni se uvadi tvar kiivky jako pifimka, ale sprdvné ma tvar konvexni.
Vysvétlenim toho, pro¢ ma kiivka poptavky klesajici tendenci, je n€kolik:

e lidé budou nakupovat vétsi objem statki  pfi  niz§i cené,
ktera je stanovena na zaklad¢ psychologickych motivi,

e spotiebitelé s omezenym dichodem si budou moci dovolit vice jednotek
produktt pti dané cené, ktera je nizsi,

e rovnéZz zékon klesajicich vynosu ovliviiuje témét vSechny ekonomické
situace, tzn., ze prani kupujicich, pfi své naléhavosti, bude rist
se vzacnosti produktli, Vtom piipad¢ je spotiebitel ochoten pii vyssi
naléhavosti zaplatit i vyssi cenu. V okamziku, kdy je statek dostupné;jsi,
kupujici nebude ochoten platit vice, protoze produkt ma pak pro n¢j nizsi

pfinos.

7 Srov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (ivodni kurz). s. 19-20.
18 Srov. KERKOVSKY, Miroslav, LUNACEK, Jiti, Uvod do mikroekonomie s vyuzitim prvkii
distancniho studia. s. 35.
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Graf & 7 K¥ivka poptavky™

Q ... mnozstvi (quantity)
P ... cena (price)

D...poptavka (demand)

Zde si predstavme, Ze pod mnoZzstvim muze byt napf. poptdvané mnozZstvi
po knihach o sportovni vyzivé. Cim bude cena této knihy vyssi, tim mensi bude
poptavka po této publikaci a kiivka poptadvku bude mit tedy klesajici tvar,
tzn., ze bude-li cena knihy stat 300 penéznich jednotek, bude se poptavat 100 ks téchto
knih. V okamziku, kdy se cena publikace zvysi o 200 penéznich jednotek, tak dojde

k poklesu poptavaného mnozstvi.

V ramci analyzy rozezndavame tri stupné deéleni poptavky:
¢ individualni poptavka,
e trzni poptavka,

e agregatni popteivka.20

Individualni poptavka (d — demand) je poptavka bud’ jediného poptavajiciho
(kupujiciho) nebo poptavka po produkei jediného nabizejiciho.”* Mezi determinanty
individudlni poptavky patii cena statkl a sluzeb (uplatnime zékon klesajici poptavky),
pfijem spotiebitele a ceny substituti a komplementl. V piipad€ piijmu spotiebitele

se fesi otazka, co se stane s poptavkou, pokud se zméni ptijem. Pokud se spotiebiteli

Ktivka poptavky. In: Ekonomikon [online].
2 grov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (tvodni kurz .S. 19-20.
“ndividualni poptavka. Business center [online].

20



snizi pfijem, bude nucen zménit strukturu nakupovanych statkli. V ramci rozhodovani
o koupi daného statku je poptavajici ovlivnén faktem, zda je statek normalni
¢i podfadny. O nominalni normalni statek se jedna v ptipad¢, Ze dojde-li k poklesu
piijmu spotiebitele, poklesne 1 poptdvka po nakupovanych produktech. Podiadnym
statkem nazyvame statek, kdy dojde pii poklesu piijmu ke zvySeni poptavky po urcitém
statku. Ceny substitutl a komplementti rovnéz ovliviiuji poptavané mnozstvi. Substituty
oznacujeme dva statky, které jsou vzajemné nahraditelné (chléb x rohliky). Potfeby lidi
uspokojuji podobnym zptisobem. Zde plati pravidlo, ze pii zvySeni ceny jednoho statku,
se zvysi poptavka po druhém. Komplementy pak nazyvame statky, které uspokojuji
pottebu lidi spole¢né (automobil a pneumatiky). V ptipadé zvySeni ceny jednoho
Z komplementi se vyvola pokles poptavky po druhém.?

Trini poptavkou (D — Demand) oznacujeme poptavku vSech kupujicich
po jednom statku. Casto byva tato poptavka odvozena jako suma viech individualnich
poptavek po pfisluseném statku, kdy je shromazd’ovan poptavany objem statki
pfi vSech, které jsou v ivahu Vramci pfichazejicich cenach. AvSak tento zplsob
nepodavd zcela spravné vysledky, protoze kupujici mohou zménit individualni
poptavku v zavislosti na chovani jinych ekonomickych subjekta.

Agregatni poptavka (AD — aggregadedemand) je poptavka vSech ucastnikd trhu
po vSech vyrabénych statcich.23Agregé1tni poptavka vznika tedy agregaci vSech trznich
poptavek, tzn. na vech trzich. Tato poptavka pak méti vydaje (celkové vydaje) — firmy,

v o q - , e e , 24
spotiebitelé, cizinci a vlada.

1.6.1 Zmény kiivky poptavky
Rozeznavame dva typy situaci, pii kterych nastane zména kiivky poptavky.
Témito situacemi jsou:
e posun po kiivce,
e posun kiivky (vpravo nebo vlevo).
Posun po kfivce nastane zménou v poptavaném mnozstvi, kdy je tato situace

zpusobena pouze zménou v cen¢ statku. Méni se zde tedy jen poptadvané mnozstvi

%2 Srov. DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distancni studium).
s. 32-33.
% Srov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (ivodni kurz). s. 20.

240dvozeni individualni poptavkové kiivky. In: Ecorp.euweb.cz [online].
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vlivem snizeni nebo zvySeni ceny. V grafu je tato zména znazornéna v ramci
poptavkové kiivky pouze posunem dvou bodu, napt. posun z bodu A do bodu B,
pricemz nastane zména poptavaného mnozstvi urcitého statku.

K posunu ktivky dojde v ptipadé zmény celé poptavky (vzajemnd zmeéna mezi
poptdvanym mnozstvim a cenou). Cenam tedy pak odpovida jiné poptdvané mnozstvi
statki nez predtim. Pfi grafickém zobrazeni zde dochazi k posunu poptavkové kiivky

vpravo ¢i vlevo.

1.6.2 Divody pro zménu poptavky
® posun krivky vpravo (poptavka po produktu se zvysi):
- pfizniva pfani a preference spotiebitele,
- pocet kupujicich,
- ocekavani ohledn¢ budouciho vyvoje (v piipadé zvySeni ceny
ur¢itého produktu ¢i jeho nedostupnost),
- zvyseni dichodu spotiebitele,
- zvySeni ceny substitutu,

- SniZzeni ceny komplementu.

e posun krivky vlevo (poptdavka po produktu se snizi):
- nepfizniva pfani a preference spotiebitele,
- pocet kupujicich,
- ocekavani ohledné budouciho vyvoje (v ptfipadé sniZeni ceny
ur¢itého produktu ¢i jeho nedostupnost),
- Snizeni diichodu spottebitele,
- Snizeni ceny substitutu,

- zvyieni ceny komplementu.”®

% grov. SEVELA, Marcel, Mikroekonomie I (tvodni kurz). s. 20-22.
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Graf & 8 Posun po kiivce poptavky”
Q ... mnozstvi (Quantity)
P ... cena (Price)
D... poptavka (Demand)

V okamziku, kdy dojde ke zvySeni ceny u bézecké obuvi, dojde ke snizeni
poptavaného mnozstvi tohoto produktu, tzn., Ze pfi vySsi cené¢ budeme poptdvat mensi
mnozstvi. Cena obuvi je 1 500 penéZnich jednotek a poptavané mnozstvi pfi této cené
je 100 ks. Pii zvySeni ceny na hodnotu 2 000 penéznich jednotek, dojde ke snizeni

poptavaného mnozstvi na hodnotu 80 ks.

DG

sniZeni

Q

Graf & 9 Posun kiivky poptavky (zvySeni, sniZeni)?’

.. mnoZzstvi (Quantity)
.. cena (Price)

.. poptavka

g o v o

... zvySeni poptavky

D*...sniZeni poptavky

% DOHNALOVA, Zuzana, Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distancni studium). s. 34.
27 iy
Tamtéz.
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Existuje celd fada praktickych piikladi, jak se projevi posun kiivek poptavky.
Nyni si uvedeme situaci, kdy dojde k posunu kiivky poptavky smeérem vpravo
(zvySeni). Napfi. se muze jednat o nize uvedenou situaci:

Otazka:,,Zvysila se cena pomeranci. Jak se to projevi na trhu jablek?“28

Odpoved’:,Na trhu jablek dojde ke zvySeni poptavky (k posunu poptavkové
funkce vpravo.). To proto, Ze jablka a pomerance jsou substituty. Zdrazi-li pomerance,
lid¢ jich budou kupovat mén¢ a nahradi je zvySenym nédkupem jablek.“29

Piikladem posunu kiivky poptavky doleva (snizeni) muze byt v oblasti sportu
a zdravého zivotniho stylu situace, kdy dvéma substituty mohou byt napt. Sortky
a teplaky do posilovny. Snizi-li se cena sportovnich Sortek, nastane na trhu sportovnich
teplakti snizeni poptavky (posun kiivky poptavky vlevo). Sortky a teplaky jsou
substituty a v ptipad¢, kdy se zlevni Sortky, tak je budou lidé kupovat vice nez teplaky.

1.7 Elasticita poptavky

Elasticita neboli pruznost poptavky znazornuje citlivost mnozstvi, které poptavaji
poptavajici na zmény ceny ptislusnych produkti. Mize se jednat také i o zmény jinych
proménnych (dichod spotiebitele, cena ptibuznych produktl), které maji vliv

na poptavku.*

1.7.1 Cenova elasticita poptavky
Cenovou elasticitu  poptdvky definujeme jako procentudlni zménu,
a to poptiavaného mnozstvi k procentualni zméné ceny. Vyjadfenim ve vztahu

znazorfiujeme ve VZorci:

Eop =% A Qg/ % A Py 4)

Qx znazorfiuje poptavané mnozstvi statku X a Py zobrazuje cenu
statku X. Hodnota koeficientu bude mit pfevazn¢ zaporné znaménko, nebot’ ve vétsing
pfipadi ma produkt, snimz se setkdvame, klesajici tvar poptavkové kiivky,
kterd znamenda, Ze pii zvySeni ceny se snizi poptadvané mnozZstvi. Tento fakt plati

1 naopak, tzn., ze pfi snizeni ceny dojde ke zvyseni poptavaného mnozstvi. Z tohoto

HOLMAN, Robert, Ekonomie (sbirka resenych otdzek a prikladii). s. 3.
? Tamtéz, s. 57.
% Srov. JURECKA, Vaclav, HON, Martin a Ivana, JANOSIKOVA, Mikroekonomie. s. 102.
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divodu bude ve vzorci pro vypocet cenové elasticity vzdy jedna z procentualnich zmén.
Jedna se zménu v poptavaném mnozstvi nebo zména ceny (jedna bude kladna a druha
bude zaporna). Pak hodnota koeficientu cenové elasticity se bude pohybovat od minus
nekonecna k nule. VSeobecné je vSak prace se zapornymi znaménky slozita a z tohoto
divodu se pracuje s absolutni hodnotou. V ramci cenové elasticity poptavky nas zajima,
zda je nizké ¢i vysokd. Proto se ndm 1épe porovnavaji kladna cisla.

Pti vypoctu cenové elasticity poptavky se uziva vzorec:

_ Q2-Qq | P-Pq
Epp = @iray ' Barry) ®)
2 2

Cenové neelasticka poptavka, cenove elasticka poptavka a jednotkoveé elasticka
poptavka

O cenové neelastické poptavce hovoiime v ptipad¢, kdy koeficient cenové
elasticity poptavky v absolutni hodnoté je mensi jak 1, tedy [Epp| < 1. Tento vztah
vyjadfuje to, ze procentualni zména mnozstvi (Q) je mensi jak procentudlni zména
ceny (P). Cenové elasticka poptavka ma v absolutni hodnoté koeficient cenové
elasticity poptavky vétsi jak 1. Pak tuto skutenosti znazorfiujeme jako |Epp| > 1.
Zde je tedy procentualni zména poptavaného mnozstvi (Q) vétsi nez procentualni zména
ceny (P). V pripadé, ze koeficient cenové elasticity poptavky je v absolutni hodnoté
roven 1, |Epp| = 1, pak se jedna o jednotkové elastickou poptavku. V tomto piipadé
je procentualni zména poptavaného mnozstvi (Q) rovna procentualni zméné ceny (P).

P

Epr=1

Q

Graf & 10 Cenové neelasticka poptavka™

Q ... mnozstvi

P...cena

$!Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online].
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Prikladem cenové neelastické poptavky je situace, kdy poptavané mnozstvi

po proteinovych népojich nezareagovalo pfili§ na zménu ceny.

Epp=1

Q

Graf & 11 Cenové elasticka poptavka™

Q ... mnozstvi

P...cena

U cenové elastické poptavky reaguje poptdvané mnozstvi napt. po golfovych

holich pomérné vyrazné (zna¢n¢) na zménu ceny.

Eor=1

Q

Graf & 12 Jednotkové elasticka poptavka®

Q ... mnoZstvi

P...cena

*Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online].
*Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online].
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Jednotkov¢ elastickd poptavka neni pfili§ plocha a ani neni tak vyrazné prudka
(strmd). Ztoho vyplyva, ze poptdvka napf. po vitaminovém ndpoji se vyviji

proporcionalné.

Extréemni pripady cenové elasticity poptavky

Mezi extrémni piipady elasticity patii dva typy. Jedna se o dokonale elastickou
poptavku a dokonale neelastickou poptavku.

Dokonale elastickd poptavka je zndzornéna v grafické podobé jako horizontalni
linie, kterd je rovnobézna s osou x, tedy rovnobézna s mnozstvim (Q). Z toho vyplyva,
ze mnozstvi (Q) je nekonecné citlivé na cenu, na zménu ceny. Zde jsou pak zmény
vyvolavany jinymi faktory nez cenou. Tuto situaci znazorfiujeme jako |[Epp| = oo.
Stimto pfipadem cenové elasticity poptavky se mizeme setkat napt. u poptavky
po produkci dokonale konkurencni firmy.

Dokonale neelastickd poptavka ma v grafickém znazornéni tvar vertikalni
sosou Yy, tudiz sosou ceny (P). Vtomto piipadé je poptavané mnozstvi stejné
(konstantni) a se zménou ceny se neméni. Hodnota elasticity |[Epp|] = 0. Ve svété
se stimto typem cenové elasticity poptavky setkdme jen vzacné. Nicméné se muze

jednat o zivotné dulezité a nezbytné 1éky.

Epr=nekoneéno

Graf & 13 Dokonale elastick4 poptavka®

Q ... mnozstvi

P...cena

V piipadé dokonale elastické poptavky se jednd o ojedinély jev. Poptavané

mnozstvi neni ovlivnéno cenou.

*Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online].
27



P Epp=10

Graf & 14 Dokonale neelasticka poptavka™

Q ... mnozstvi

P...cena

U dokonale neelastické poptavky rovnéz hovofime o produktech,
které jsou mimoiadné. Mimotadnost spo¢ivd v tom, Ze zména ceny nevyvold zménu
V poptavaném mnozstvi. Pokud bychom uvazovali Cisté hypoteticky, tak se mlize jednat

napf. o situaci, kdy by existoval ojedinély doplné€k vyzivy vhodny pro sportovce.

Faktory ovlivijici cenovou elasticitu poptavky

Mezi faktory, které ovliviluji cenovou elasticitu poptavky (zda bude mit dany
produkt vysokou ¢i nizkou elasticitu poptavky), patii predevsim:

e dostupnost substitutt (blizké substituty),

e podil ¢astky, ktera je utracena za statky z rozpoctu kupujiciho,
e nezbytnost spotieby,

e (as.

Samoziejmé existuji produkty jako napf. cigarety, které jsou typické tim, Ze maji
nizkou cenovou elasticitu poptavky. Stejné tak je zbozi, které bude mit vysokou
cenovou elasticitu.

Pfi¢inou vysoké cenové elasticity poptavky je dostupnost blizkych substitutti.
Mtuze se jednat napf. o mandarinky ¢i grapefruity, které mohou byt nahrazeny
pomeranci. V momentg, kdy se zvysi cena pomeranci, pravdépodobné nastane Situace,
kdy dojde k vyraznému poklesu mnozstvi pomeran¢u poptavanych kupujicimi, protoze

se pfesunou na dal$i druhy ovoce. Z toho vyplyva, Ze poptavka bude vice elasticka.

*Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online].
28



V opa¢ném pfipad¢, kdy zbozi nema blizky substitut, ma nizkou cenovou elasticitu
poptavky. OvSem nemusime hledat substituty v jiné podob¢. Miize se jednat i o produkt
od jiného vyrobce, tedy jind znacka produktu. Jedné se tedy o produkt stejného druhu,
jen pod jinym oznacenim. Ztoho plyne, Ze statky, které kupujici mohou pomérné
snadno nahradit, budou ziejm¢ ukazovat vysS§i cenovou elasticitu poptavky.
Zjednodusené¢ to tedy znamena, ze ¢im vice substitutu mé urcity produkt a zaroven ¢im
snadnéji  jsou pak substituty kupujicim dostupné, tim bude poptavka
po urcitém statku vice elasticka.

DalSim faktorem je skuteCnost, jak velkou ¢ast dichodu kupujici vynakladaji
na koupi urcitého statku. U statkd, které tvoii podstatnou ¢ast v rozpoctu kupujiciho,
reaguje kupujici siln€é na zménu ceny. Zde se uplatiiuje pravidlo, ze ¢im je vEtsi Cast
(podil) vydaji na urcity statek z celkovych pfijmt kupujiciho, tim je potom poptavka
po uréitém statku vice cenové elasticka. To plati i naopak. Cim je mensi podil piijmu
kupujici utraci za dany produkt, tim je poptavka méné cenove elasticka.

Nezbytnymi vyrobky jsou ty, které spotiebitel nutné potiebuje, a jsou nezbytnou
soucasti jeho spotieby. Tyto statky pak vykazuji vétSinou niz§i cenovou elasticitu
poptavky nez v pfipadé¢ luxusniho zbozi, kterého se mlizeme snadnéji vzdat.
Tady uplatiiujeme pravidlo, Ze ¢im je nezbytnéjsi urcity statek pro kupujiciho,
tim je poptavka mén& cenové elasticka. Opét to plati i obracend. Cim snadngji
se spotiebitel obejde bez urcitého statku, tim je poptavka vice cenové elasticka.

Cenova elasticita poptavky méfi situaci, jak je spotiebitel schopny reagovat
na zménu ceny. Kupujici vSak nejsou obvykle schopni ihned reagovat na zménu ceny,
a proto je dulezité brat vpotaz faktor casu. Spotiebitelé jednoduSe potiebu;ji
¢as, aby mohli zareagovat a pfizplsobit se. Z toho plyne, Ze cenova elasticita poptavky

bude v delsim asovém obdobi u spousty statkil vys§i neZ v kratsim obdobi.*
1.7.2 Dichodova elasticita poptavky
Touto elasticitou méfime reakci poptavaného objemu statkii (mnozstvi) na zménu

dichodu kupujiciho (spottebitelli). Do vzorce zapiSeme tento vztah jako:

Ei=%A Qq/ % Al (6)

% Srov. JURECKA, Viclav, HON, Martin a Ivana, JANOSIKOVA, Mikroekonomie. s. 102-110.
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Jednd se tedy o procentudlni zménu poptdvaného mnozstvi Q statkli
k procentualni zmén¢ dichodu spotiebitele (I- piijem).
Obdobn¢ jako u cenové elasticity poptavky lze zapsat 1 dichodovou elasticitu

poptavky do nasledujiciho vzorce:

_ Q2—Q1 , P— P4
B = ooy T ()
2 2

Rovnéz nesmime opomenout hodnotu koeficientu tohoto typu elasticity. Hodnota
koeficientu miuze byt kladna ¢i zaporna. V piipadé, kdy vyjde kladna hodnota (E,;> 0),
pak to znamena, ze se vzrustajicim pfijmem (dichodem) poroste i poptavané mnozstvi.
Tak se dé&e vlivem zvySeni poptavky. V opaéném piipadé, tedy pii poklesu
spotiebitelova dichodu dojde ke snizeni poptavaného mnozstvi. Tato situace vyvola
stav, kdy dojde ke snizeni poptavky. Toto zbozi, které takto reaguje, oznacujeme
jako normalni zbozi. Pokud je zaporna hodnota E;(E< 0), pak by pfi jinak neménicich
se okolnostech s rostoucim pfijmem poptavané mnozstvi produktu klesalo (poptavka
se snizila).*’,,Pokud by vysledkem naseho zjisténi byla zéporna hodnota diichodové
elasticity poptavky, tj. E|< 0, pak by to znamenalo, Ze se za jinak neménnych okolnosti
s ristem diichodu poptavané mnozstvi daného produktu klesd, a s poklesem dichodu
se naopak poptavané mnozstvi zvysSuje, jelikoz doSlo ke zvySeni poptavky. Takoveé
zboZi oznafujeme jako inferiorni.“*®V nize uvedeném schématu najdeme typy zbozi
z pohledu duchodové elasticity poptavky. V piipad¢, kdy je tato (dichodova elasticita
poptavky) poptavka vétsi jak jedna (E;>1), pak mluvime diichodové elastické poptavce.
Tato situace pak znamend, Ze poptavany objem produktl s rostoucim piijmem
spotiebitele vzroste vice nez pfijem. V opaném ptipad¢ s klesajicim ptijmem poklesne
vice nez piijem. Poptavka se pak vyznacuje normdlnim zboZim, které oznacujeme
jako luxusni zbozZi. Také rozeznadvame situaci, kdy zbozi malo reaguje na zménu piijmu,
oznacujeme jako nezbytné zbozi. Poptavka je dichodové neelasticka. Pak je hodnota

dichodové elasticity poptavky v rozmezi od 0 do 1 (0 <E;> 1).39

% Srov. JURECKA, Vaclav, HON, Martin a Ivana, JANOSIKOVA, Mikroekonomie. s. 111
BTamtéz.
% Srov. tamtéz, s. 112.
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Zbozi
normalni inferiorni
Ej =0 E =<0

nezbying luxusni
0=<E =<1 Ei=1

Obr. 2 Typy zbozi z hlediska diichodové elasticity popt:’wky40

Teoretickd €ast je vénovand dvéma oblastem. Nejprve je zde charakterizovano
chovani spotiebitele, které je ovliviiovano pifedevSim potiebami. Spotiebitel casto
pocituje nedostatek uspokojeni svych potieb a snazi se je uspokojit prostiednictvim
statkli a sluzeb. Dals§i cast je vénovana teorii uzitku (mezni a celkovy uzitek,
indiferencni analyza). RovnéZ nesmime zapomenout na to, ze kazdy spotiebitel
je omezen urCitym rozpoctem, ktery ovliviiuje jeho chovani. Dalsi ¢ést je vénovana
rozpoctovému omezeni spotiebitele a hledani jeho optima.

Druha oblast je zaméfena na nosnou cast bakalarské prace, kterou je poptavka.
Tento jev je v ekonomickych teoriich natolik silny, Ze existuje dokonce zakon klesajici
poptavky. Je zde uvedeno, co ovliviiuje poptavku a jak se sestavi kiivka poptavky.
Zavér teoretické Casti je vénovan elasticité poptavky. Jsou zde uvedeny vzorce vypoctu

elasticity poptavky, a jaké druhy elasticity rozeznavame.

0 Srov. JURECKA, Viaclav, HON, Martin a Ivana, JANOSIKOVA, Mikroekonomie. s. 112.
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2 PRAKTICKA CAST

Prakticka Cast se opira o vysledky ziskané z dotaznikového Setfeni v oblasti sportu
a zdravého zivotniho stylu. Tato ¢ast se déli do nékolika podkapitol.

Prvni podkapitola je veénovand dotaznikovému Setfeni. Dotaznikové Setieni
probihalo od zafi roku 2013 do ledna roku 2014. Dotazovani byli studenti ve vékové
kategorii 15-26 let (stfedni, vysoka S$kola). Lidé vtomto véku jsou jiz natolik
samostatni, Ze prevazna vétSina této vékové kategorie se vénuje minimalné nékolika
riznym sportovnim aktivitdim. Muze se jednat napf. o vychdzky, jizdu na kole
¢i na koleckovych bruslich. V dnesni dobé se stava u mladych lidi velmi populdrni
oblast fitness. Z toho lez usoudit, ze mladi lidé maji zajem o0 zdravy pfistup k zivotu,
ke sportu. Samotny dotaznik tvofi Sest otazek. U kazdé otazky
je tabulka. Kazda tabulka se sklada z ceny a mnozstvi. Respondenti volili v ur€itych
cenovych relacich, ve kterych byli ochotni a schopni pofizovat dané produkty.

Dal8i podkapitoly jsou vénovany jednotlivym otazkdm z dotazniku. Otazky
se tykaji Sesti oblasti:

- sportovni obuv,

- sportovni od¢v,

- sportovni nacini,

- sportovni aktivita,

- vyZivové dopliky,

- publikace o zdravém Zivotnim stylu.

Posledni (dopliujici) otazka v dotazniku byla vénovana tomu, zda respondent
je studentem stfedni ¢i vysoké Skoly.

Tyto oblasti jsou podrobnéji rozebrany a fadné interpretovany. U kazdé oblasti
je tabulka s vysledky dotaznikového Setieni, ktera je patficné okomentovana. Poté
nasleduje interpretace zjisténych vysledkii a ztvarnéni do grafické podoby. Podstatné
je si zde uvédomit, ze pravdépodobné poptavané mnozstvi po jednotlivych produktech
ovliviiuje nejen cena, ale také zde vstupuje kvalita ¢i zdruka daného zboZi ¢i sluzeb.
Timto zptisobem jsou zpracovany vSechny dotazované oblasti v dotaznikovém Setfeni.
Také je zde u kazdé otazky doplnéno doporuceni pro prodejce, jak by mohli
napt. dosahovat vyssiho zisku, kam sméfovat svoji strategii.

Zakladem je tedy provedeni analyzy zjiSténych dat z dotaznikti, sestaveni kiivek

poptavky, které se tykaji dané oblasti. Jednotlivé kiivky poptavky jsou pak nasledné
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interpretovany a je zde uvedeno doporuceni prodejctim, jak by napf. mohli sméfovat

svoji obchodni politiku, tak aby dosahovali vyssiho zisku.

2.1 Dotaznikové Setieni

Prakticka cast je zalozena na dotaznikovém Setfeni. Otdzky V dotazniku
se tykaji oblasti sportu a zdravého zivotniho stylu. Jednotlivé otazky byly konzultovany
s odbornikem Vv oblasti sportu a vyzivy, tak aby byl dotaznik sestaven vhodné, spravng,
aby se eliminovala moznost vyskytu $patné polozené otazky. Dotazovani jsou studenti
sttednich a vysokych Skol ve vékové kategorii 15 az 26 let. Z vysledkli dotaznikového
Setfeni jsou vyhotoveny kiivky poptavky k jednotlivym produktim.

Existuje celd tada zplsobl jak docilit zjiSténi 0daji pro podklad prace.
Jedna se napf. o vyuziti statistickych dat, které byvaji Casto k dohledani
na internetovych strankach v pfislusné statistické databazi, nebo se muze jednat
0 rozhovor apod. Jako nejvhodngjsi feseni je zvolené dotaznikové Setieni. Dotaznik
patii mezi pomé&rmné snadny a rychly zpusob, jak zjistit potiebné informace. Jak jiz vySe
uvedeno, dotaznik je konstruovan ze Sesti otdzek, kterymi se zjiStuje,
jak jsou respondenti ochotni a schopni pofidit jednotlivé produkty ¢i investovat
do aktivity pifi dané cenové relaci.

Otazky se tykaji téchto produkti:

e Sportovni obuv (spotieba za 1 rok),

e Sportovni odév (spotieba za 1 rok),

e sSportovni nacini (spotteba za 1 rok),

e sportovni aktivita (spotieba za mésic),

e vyzivové dopliky (spotieba za mésic),

e publikace o zdravém Zivotnim stylu (spotfeba za mésic).

Dopliujici otdzka z dotazniku sméfovala k tomu, jaky typ Skoly dotazovany
studuje, nebot’ zamér bakalarské prace je zaméfen na respondenty, studenty, mladé lidi.
Typy $kol, které respondenti vyplnovali:

e stiedni Skola,
e Vvysoka Skola.

Cilova skupina dotazovanych byla zvolena z mnoha divodi. Mezi tyto davody

patii predevsim to, ze jiz malé déti ve skolnim véku travi mnoho Casu jinymi aktivitami

nez sportem, pohybem.
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Na zacatku letosniho roku byl proveden v poradi jiz druhy prizkum, jak déti travi
svij volny ¢as. Prvni prizkum byl proveden v 1été roku 2013 a druhy na Véanoce 2013.
Zjistilo se, ze sport détem opravdu moc nefika. Mezi nejéastéjsi aktivity patii predevsim
hrani poéitadovych her &i sledovani televize.* Tyto aktivity se ale s p¥ibyvajicim vékem
postupné méni. Z tohoto divodu je tedy zvolen okruh respondentti ze studenti stfednich
a vysokych skol. Zjisténim bylo, jak je tento segment trhu ochoten a schopen investovat
do této oblasti.

Zijeme jen jednou a je tieba si uvédomit, Ze zdravi mame jedno a neméli bychom
podcenovat zakladni véci, jako je pravé strava a pohyb. To jsou véci, které jsou v nasi
moci a muzeme je tak ovlivnit. Do uréitého véku jsme zavisli na rodi¢ich a na nasem
blizkém okoli. Jiz tady by mél byt vytvofen vztah kK minimalnimu pohybu, jako jsou
napt. kazdodenni vychazky, jizda na kole apod. Soucasné pak alespon vztah
k zakladnim zdravym potravinam, jako je ovoce a zelenina. Mnoho navykua se pienasi
1 do pozdé¢jsiho veku, a proto by kazdé malé dit€¢ mélo mit urcitym zptisobem vytvoreny
vztah K této oblasti (zdravy pfistup k Zivotu). Do oblasti zdravého Zivotniho stylu spada
nejen oblast sportu, zdravé stravy s urcitymi doplilkky vyzivy, ale také i dobrd, pozitivni
nalada, dobry spanek a méné stresu. Tyto pojmy ovSem vychazeji z poznatku,
ze ve zdravém téle se nachazi zdravy duch, coz obnasi pravé jiz zminéné terminy.
Pokud je takové chovani vzité od malicka, je zarukou toho, Ze ho budeme dodrzovat
i v dal$im zivotg.

Dalsim diivodem vybéru tohoto tématu je to, Ze tyto navyky jdou opravdu ovlivnit
pomérn¢ hodné. Nejde jen o to jist zdravé a kazdy den se veénovat sportu.
Jde o to, Ze jiz pfi nakupu se snazime nakupovat takové potraviny, které nam zajisti
dostatecny pfijem energie a vSech dal§i pottebnych latek, které jsou nezbytné
K hodnotnému Zzivotu. Jde o vytvofeni vyvazené stravy, ktera s sebou nese Sirokou skalu
potravin s ur¢itymi hodnotami prospé€$nymi pro nas organismus.

Je dulezité¢ si uvédomit, Zze Zijeme jen jednou a navyky a chovani muizeme
do ur¢ité miry ovlivnit. Proto je v dotaznikovém Setfeni zvolena kategorie studentl
ve véku od 15-26 let. Vtomto veéku je Cloveék dostate¢né prizpisobivy a muze
se k tomuto sou¢asnému fenoménu, tedy oblasti zdravého Zivotného stylu, postavit.
V poslednich letech je také doslova ,,boom* v oblasti fitness. Spousta lidi ve v€kové

kategorii studenti stfednich a vysokych Skol se zacind stile vice zajimat o tuto oblast,

“Sport détem nevoni, dvakrat vic ¢asu travi u pocitade a televize. Novinky.cz [online].
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a jsou schopni se rozhodovat. Maji volbu, jak se svym zivotem nalozi a co vSe jsou
ochotni a schopni uc¢init.

Dotaznikovym Setienim tedy zjistime, jak jsou takto zvoleni dotazovani ochotni
a také schopni investovat do jiz zminénych oblasti. Kolik penéznich jednotek zaplati
za porizeni danych komodit, na danou aktivitu, jako je napf. permanentka do posilovny
¢1 do lazni na bazén. Zjisti se, jaké je poptavka po téchto produktech. Poté se objasni
zjisténa data, vyvodi se zavéry a mozna doporuCeni pro prodejce dotazovanych
komodit, poskytovatele sluzeb, jak by mohli napf. upravit ceny nabizenych komodit

¢1 sluzeb.

Tabulka 1 Po&et dotazovanych®

Typ Skoly Pocet studenti Pocet studentii (%)
Vysoka skola 91 73,98
Stfedni Skola 32 26,02
Celkem 123 100,00

Dotaznikové Setieni probihalo od zafi roku 2013 do ledna 2014. Na tomto Setieni
se podileli studenti ze stfednich a vysokych Skol. V niZe uvedeném grafu je ndzorné
zobrazen procentualni pomér respondenti.

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 123 respondenti. Po zpracovani bylo
zjisténo, ze z celkového poctu 123 dotazovanych je 91 respondentli studentem vysoké
Skoly. Tvoii tedy 73,98% dotazovanych. DalSich 32 respondentii studuje stfedni Skolu,
tvoii 26,02% dotazovanych. Pro ptehlednost je zde uvedeno nejen grafické zndzornéni,

ale i vy$e uvedena tabulka.

%2 Zdroj: Vlastni zpracovani.
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26,02%

O Stfedni Skola
MW Vysoka skola

Graf & 15 Procentni vyjadieni respondenti (pomér stiedni, vysoka $kola)*

Grafy ke kazdé polozce z dotazniku jsou zpracovany v Excelu. Jelikoz
Vv dotazniku je cena stanovena v urcité cenové relaci napt. 100-199 K¢/ks, pro snadnéjsi
znazornéni je zanesena do grafu vzdy horni hranice dané cenové relace. V naSem
prikladu tedy cena 199 Kc/ks. V nasledujicich podkapitolach jsou uvedeny vysledky
z dotaznikového Setieni. Tyto vysledky jsou zaneseny do grafické podoby a nasledné
jsou rovnéz patficnym zpisobem okomentovany.

Dotaznik v Pfiloze ¢.1 je odkazovan v nasledujicich podkapitolach, které

se vénuji podrobnéji jednotlivym otdzkam z dotaznikového Setteni.

2.2 Sportovni obuv
V nasledujici tabulce jsou uvedeny vysledky dotazniku na prvni otazku
(sportovni obuv). Tabulku tvoii cena (K¢&/ks) a mnozstvi (ks). Spotieba této komodity

se pocita za jeden rok.

Tabulka 2 Sportovni obuv*

Cena 800- 1500- 2000- 3500-
100-199 | 200-499 | 500-799
(K¢/Ks) 1499 1999 3499 5000
MnozZstvi
7 30 67 107 40 18 2
(ks)

4 . , o
3Zdroj: Vlastni zpracovani.
“Tamtéz.
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Udaje z tabulky jsou rovnéz zobrazeny do grafické podoby. Tento graf tvoii
0sa X a 0sa y. Na ose x je zobrazeno poptavané mnozstvi (ks) po sportovni obuvi
a na ose y cena (Kc/ks), za kterou jsou poptavajici ochotni a schopni koupit dany
produkt.
tzn., ze pouhych 7 kust jsou respondenti ochotni a schopni koupit tento typ obuvi
za tuto cenu. Je ziejmé, Ze takto zvolena cena pro tento produkt je pomérné nizka.
Lidé obecné uvazuji i kvalitu pofizované véci, kterd zde hraje dilezitou roli. V dalSich
cenovych relaci (200-499 K¢/ks a 500-799 K¢/ks) se zvysuje pocet celkovych odpovedi
(vice respondentd koupi v tomto cenovém rozpéti dany produkt). Nejvyssi pocet kust
zaznamenava cenova relace (800-1 499 K¢/ks). Z toho pravdépodobné vyplyva, ze lidé
berou v potaz fakt, Ze drazsi boty s sebou obnasi i ur€itou zaruku kvality (komfort), tedy
pocit, ze ndm dana véc vydrzi delsi dobu uzivani. Obecné u nés vyvolava pocit ¢astka
okolo 1 000 K¢ za jeden par bot pocit pomérné znac¢né kvality. Je to cenova relace,
ktera je dostupna obecné pro kazdého v kazdém lepsim obchodé (A3 Sport, Adidas).
Za tuto cenu se tedy nejcastéji potidi sportovni obuv. V dalSich cenovych relacich
zacina kiivka poptavky po sportovni obuvi klesat. Zde se Ize domnivat, ze ceny nad
1 500 K¢/ks si jiz kazdy nemiize dovolit. Je to ¢astka pomérné vysoka za jeden par bot
na sportovni aktivity. Pravdépodobné boty za tuto a vyss$i Castku budou kupovat
respondenti, ktefi se napt. vénuji sportu (navstéva fitness centra, ¢lenové sportovniho
oddilu) a sou€asné to jsou také lidé, ktefi si takto vysokou €astku za sportovni obuv
mohou dovolit.

Vseobecné tedy povazujeme drazsi sportovni boty za kvalitnéjsi a je tedy ziejmé
(vyplyvéa z dotaznikového Setfeni), ze v nejvyssi cenové relaci (tj. 3 500-5 000 K¢&/ks)
si pofidi z celkového poctu respondentli jen 2 kusy sportovni obuvi. Rovnéz
tak za pomérné nizké cenové relace jako jsou Vvnasem piipadé boty
od 100 az 799 Kc¢/ks je zajem a ochota koupit tento produkt nizsi. Z téchto poznatkt
je vhodné doporucit prodejcim sportovni obuvi zaméfit se na nabizeni sportovni obuvi
v cenové relaci od 500 K¢/ks zhruba do ¢astky okolo 1 999 Ké/ks. Sem by bylo vhodné
zamé&fit marketingovou strategii. Zvolit tu nejvhodnéjsi a nejlepsi propagaci. Zde budou
mit vSeobecné prodejci sportovni obuvi nejvyssi pravdépodobnost trzby, a pokud budou
lidé spokojeni, maji prodejci této komodity zaruceny urcity pocet spokojenych
zakaznikd, ktefi chtéji a jsou schopni uspokojovat své potieby prostiednictvim statk,

do kterych investuji své penézni jednotky.
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Je proto velmi dulezit¢ zvolit celkovy pfistup k nabizeni danych produkti
a myslet soucasn¢ na to, ze vSe co délame, délame pro to, abychom uspokojili

zakaznika.
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2.3 Sportovni odév

RovnéZ v i této tabulce jsou uvedeny tdaje jako je cena (K¢&/ks) v cenové relaci
a mnozstvi (ks). Jednotlivi respondenti vypliovali, za kolik jsou ochotni a schopni
koupit dany produkt. Nyni se budeme vénovat odévu. Vzhledem ke zvolenému tématu
je zvolen sportovni odév.

Dotazovani studenti ve v€kové kategorii 15-26 let (dotazovani) uvadéji, kolik

kusii sportovniho odévu a za jakou cenu pofizuji za jeden rok.

Tabulka 3 Sportovni od&v*®

Cena 1000- 2000- 3000- 4000-
100-199 | 200-499 | 500-999
(K¢/ks) 1999 2999 3999 6000
MnozZstvi
46 145 221 100 21 7 1
(ks)

4 . , o
°Zdroj: Vlastni zpracovéni.
““Tamtéz.
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Udaje zvySe uvedené tabulky jsou opét pieneseny do grafické podoby.
Na ose x je mnozstvi (ks) a na ose Y je cena (K¢/ks).

Pti prvni stanovené cenové relaci (100-199 K¢/ks) respondenti vyplnili 46 kust.
Opét zde ziejmé vstupuje otazka kvality. Stejné tak jako u predchozi komodity
(sportovni obuv) studenti uvazuji 0 kvalité. Posuzuji, zda se dand véc neposkodi
napf. po prvnim vyprani, zda je vyrobena z kvalitnich materiald. Jednoduse, aby néco
vydrzela. U dalsi cenové relace (200-499 K¢&/ks) je poptavka znaéné vyssi. Dotazovani
povazuji tuto cenovou relaci za pomérné piijatelnou a je ziejmé, Ze je pro n¢ dostupna
a mohou si ji dovolit.

Nejvyssi pocet kusii zaznamenala cenova relace od 500 Kc&/ks-999 Kc/ks.
Toto cenové rozpéti je nejpiiznivejsi a respondenti nejvic kupuji sportovni odév v tomto
cenovém pasmu. Od castky 500 Kcé/ks do 999 Ké/ks je pro vekovou skupinu
15-26 let (studenti) doslova atraktivni kupovat tento produkt. Ziejmé véti kvalité zbozi.
Navic se nejedna o tak vysokou castku, kterou by si nemohli dovolit. Od ceny
1000 K¢/ks zaéne zajem o produkt Klesat. Z toho vyplyva, Ze od této Castky zac¢ina byt
pro studenty stfednich a vysokych §kol zbozi drahé a nejsou ochotni nebo schopni
si takto drahy produkt zakoupit.

V nize uvedeném grafu vidime klesajici tvar kiivky. Kiivka klesd od nejvyssi
cenové relace do 6 000 K¢/ks, kde se poptava pouze 1 kus daného produktu. Nasledna
castka 3 999 Kc/ks, kde se poptava 7 ks a pii ¢astce 2 999 Kc¢/ks je poptavka 21 kust.
V tomto vymezeném rozsahu je kiivka poptavky klesajici a je tim padem potvrzen
zékon klesajici poptavky.

V ptipad¢, ze chceme zvysit poptavku po tomto produktu, méli by se prodejci
zaméfit na cenovou relaci od 500 Kcé/ks do 999 Kc/ks. Je to Castka,
jak z dotaznikového Setfeni vyplyva, pii které byla poptavka nejvyssi. Pro prodejce
to znamena jediné. Udrzet stavajici poptavku a snazit se ji podpofit.
Udrzet si soucasné zakazniky a ziskat nové, ktefi budou kupovat tento produkt.
Také je dobré zaméfit se na sportovni odévy vV cenové relaci od 200 K&/ks-499 Ké/ks,
protoze z dotaznikového Setfeni vyplyvé, Ze 1 vtomto cenovém rozpéti je poptavka

znacn¢ vysoka.
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2.4 Sportovni nacini

V poradi jiz tieti tabulka se zaobira otazkou, kolik penéznich jednotek je student
ve veékové kategorii 15-26 let ochoten a schopen investovat do sportovniho nécini.
Rovnéz je uvedena cena (K¢&/ks) a mnozstvi (ks). I zde uvazujeme spotiebu za jeden

rok.

Tabulka 4 Sportovni na&ini*

Cena 800- | 1500- 3 000- 5 000- 8 000- 10 000- | 16 000-
(K¢/ks) 1499 | 2999 4999 7499 9999 15999 25000

Mnozstvi

(ks)

20 69 34 11 9 7 6

Opét je sestrojen graf, kde na ose X je uvedeno poptavané mnozstvi (ks)
anaosey cena (Kc¢/ks).

Protoze se muze jednat o pomérné drahy produkt, jsou cenova padsma zvolena
S vysSimi Castkami. V tomto pfipade je kiivka témét v celém svém rozsahu klesajici,

a tim se potvrzuje zékon klesajici poptavky. Vyjimkou je prvni cenova relace

47 . ’ o
Zdroj: Vlastni zpracovani.
“Tamtéz.
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(800-1 499K¢/ks). Zde dotazovani odpoveédéli ve findlnim souctu 20 kush
za tuto cenu. Nejvyssi pocet kust je zaznamenan v cenové relaci 1 500-2 999 K¢&/ks.
V této cenové relaci je poptavka tedy nejvyssi a respondenti nejvice nakupuji sportovni
nad¢ini v této kategorii. Nasledn¢ zacne kiivka klesat, a to ztoho davodu,
Ze za vyS$i cenu je mén¢ studentti ochotno a pravdépodobné i schopno si dany produkt
poridit.

U tohoto produktu je obtizné poskytnout doporueni pro prodejce. Na rozdil
od predchozich dvou komodit, to je sportovni obuvi a sportovniho odévu, vyjadiuje
sportovni nacini urcity specificky zdmér. Tento zdmér promitd jiz zalibu v urCitém
zajmovém Sportovnim vyziti nebo aktivni sportovni ¢innosti.

V obecné rovin¢ lze vyvodit zavér, Zze o sportovni nacini je nejvyssi zajem
Vv cenové relaci 1 500-2 999 K¢&/ks. Pokud bychom ovsem chtéli zkoumat, o jaké nacini
se presn¢ jedna, kdy, a jak Casto se vyuzivd, mohlo by to byt ndmétem samostatné
prace.

Pro potieby této bakaldiské prace ndm staci pouze poznatek o tom, Ze studenti
ve v€kové kategorii 15-26 let maji zajem o sportovni nacini, poptavaji jej a jsou ochotni
a schopni do né&j investovat. Potvrzuje se také zakon klesajici poptavky (od castky
1 500 K¢/ks).

Dulezity je pro tuto praci zavér, ze dotazovani investuji do sportovniho nacini.
Z toho lze usoudit, Ze se vénuji sportovani nebo urcitému sportovnimu odvétvi. Maji
zajem nakupovat sportovni nacini, aby mohli uspokojit svoji potiebu po sportovni
aktivité. Je podstatné si uvédomit, ze tyto produkty nejsou levnou zaleZzitosti,
a Ze je potieba zvazit, kolik investovat. U tohoto produktu hraje velkou roli nejen

kvalita, ale také zaruka.
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2.5 Sportovni aktivita

Dalsi otazka z dotaznikového Setfeni se tyka sportovni aktivity. V podstaté
se jedna o to, kolik dotazovany investuje do urcité aktivity (ndkup permanentky,
navstéva fitness centra, aerobiku, listek na plavani apod.). Také zde je tabulka,

ktera se sklada z ceny (K¢/ks) a mnozstvi (ks). Uvazujeme spotiebu za jeden mésic.

Tabulka 5 Sportovni aktivita®

Cena 900- 1 500-
50-99 100-199 | 200-399 | 400-699 | 700-899
(K¢&/ks) 1499 3000
Mnozstvi
47 82 61 31 19 5 4
(ks)

Udaje z tabulky jsou pieneseny do grafické podoby. Na ose X je mnozstvi (ks)
anaosey cena (K¢/ks).
nedochazi k tomu, Ze by zde respondenti odpovéd€li nejvyssim poctem odpovédi.

Pravdépodobné sebere v uvahu nejen kvalita dané sluzby, ale také fakt,

4 . , o
%Zdroj: Vlastni zpracovani.
%0 Tamtéz.
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ze v této cenové relaci neni nabidka velkd. Uvazujeme-li situaci s fitness centrem,
tak v dnesni dob¢ je to tak, ze v dopolednich a popolednich hodinach je cena vstupu
niz8i napt. 70 K¢ a v pozdé€jsich odpolednich a vecernich hodinach jsou vstupy drazsi
napi. od 100 K¢&. Pro studenty toto neni rozhodné levna zaleZitost, protoze se jedna
vétSinou o opakované ¢innosti.

Dalsi cenova relace (100-199 K¢/ks) zahrnuje nejcastéjsi odpoveédi (nejvyssi pocet
odpovédi). Napiiklad v kazdém fitness centru, které nabizi nejen moznost vyuzit
posilovny, ale také navstévu nejriznéjSich kurza (aerobik, zumba), se ¢astky za jednu
navstévu pohybuji pravé kolem 100 K¢ a vice za vstup. Takto uvedené piiklady
pro objasnéni sklonu kiivky jsou pouze nazornou ukazkou, jak jsou vSeobecné
tyto sluzby nabizeny. Od cenové relace (200-399 K¢&/ks) zacina kiivka klesat. Divodem
je fakt, Ze nabidka sportovnich aktivit je pii jejich opakovani drahou zaleZitosti,
a to i tehdy, pokud si koupime permanentku, ktera je vyhodnéjsi nez jednotlivé vstupné.

Pokud nebudeme uvazovat prvni cenovou relaci, ma sklon poptavkové kiivky
ucebnicovy tvar. Za nejvyssi cenové pasmo (1 500-3 000 K¢&/ks) je opravdu jen malo
respondentll ochotno a schopno investovat do sportovni aktivity. Je pravdépodobné,
ze se muze jednat o respondenty, kteti se aktivné nebo profesionalné vénuji sportovni
¢innosti.

Zde by bylo vhodnym doporu¢enim pro poskytovatele sportovnich aktivit
snazit se udrzet soucasny stav a ptipadné rozsifit nabidku produktl. Zajem studentl
ve veékové kategorii 15-26 let je pomémné znacny. Samoziejmé se snazi kazdy
podnikatel podpofit své podnikani. Podpofit svoji nabidku sluzeb mohou poskytovatelé
této aktivity tim, Ze pofidi nové, kvalitngj$i, modernéjsi zatizeni (vybaveni) a rozsiii
nabidku sportovnich aktivit, které podporuji zdravotni stav. ZvySit poptavku
po téchto sluzbach je mozné i tim, ze nabizejici nabidnou nejriznéjsi akce, které mohou
prildkat nové zdkazniky, a tim vzbudit zdjem o tuto aktivitu dalSich zatim

nezucastnénych osob.
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2.6 Vyzivové doplitky

90 ?O((IJ(S)

Predposledni otdzka z dotaznikového Setfeni byla zamétena na vyzivové dopliky.

Vyzivové dopliiky jsou nedilnou soucasti zdravého Zivotniho stylu. Takovymi dopliky

mize byt napf. tuba vitaminu (¢asto uzivany rozpustny vitamin C). | v tomto piipadé

je zde tabulka, ve které je uvedena cena (K¢/ks) a mnozstvi (ks).

Tabulka 6 VyZivové dopliiky*

Cena 1 000-
50-99 100-199 | 200-399 | 400-599 | 600-699 | 700-999
(K¢/ks) 1800
Mnozstvi
91 69 20 8 7 5 4
(ks)

Tabulku tvoii rovnéz cena (Kc/ks) a mnozstvi (ks). Uvazujeme spotiebu

vyzivovych doplikl za jeden mésic.

V tomto piipad¢ se potvrzuje sklon poptavkové kiivky v celém rozsahu. Nejvyssi

poptavka je v cenové relaci (50-99 K¢/ks). Jedna se o 91 kusu, poté zacina se vzrustajici

cenou poptavka klesat. Obecné vyzivové dopliky jsou pomérné lacinym produktem.

Opét zalezi, o jaky dopln€k se konkrétn€ jedna. Bylo by mozné studovat kazdy dopln€k

*! 7droj: Vlastni zpracovani.
52 Tamtéz.
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jednotlivé jako napt., zda se jedna pouze o vitaminy nebo 0 proteiny, jejichz cena
se pohubuje ve vysSich cenovych relacich. Stejné tak jako v predchozich ptipadech,
tak i nyni je rozhodujicim faktorem nejen kvalita, ale také ochota a schopnost
respondentl investovat do téchto produktii.

V ptipadé, ze se dotazovany vénuje aktivné sportu, je nezbytné, aby v ramci
spravného tréninkového pldnu dodrzoval i spravné stravovaci navyky. Ty piedstavuji
I uzivani drazSich vyzivovych doplikt. V nasem piipad¢ jde o odpovédi, které jsou
v cenové relaci 1 000-1 800 Kc/ks. V této cenové relaci jsou nabizeny uz pomérné
kvalitni dopliiky stravy, do kterych poptavajici investuji.

Pro prodejce vyzivovych doplnki je dulezit¢é nejen udrzet stavajici stav,
ale 1 ho zlepsit, protoze V posledni dobé stoupa zdjem o tyto produkty. Podle ¢lanku
Z konce roku 2013 se témto prodejcim vede opravdu skvéle. Ptikladem, ktery mluvi
za v§e je napf. firma Nutrend.

»Nutrend, jednicka trhu, ¢ekad i letos podobné dobry rok jako ten lonsky. V roce
2012 utrzila olomoucka firma 380 miliont korun, coz byl téméf Ctvrtinovy rust oproti
roku 2011. Mohutné investice v fadu stovek milioni korun do vyroby, ale i vyvoje
gelovych tycinek, izotonickych néapoji a dalSich doplikd stravy se maji podepsat
na dal$im rekordnim roce.«

Zde se potvrzuje stav, kdy je doslova ,,boom* v oblasti zdravého zivotniho stylu
a zajem o tento styl zivota stile roste. Vyrobci zvySuji své trzby, nebot’ poptavka
je vysoka a lidé maji zajem o tuto oblast. Pravé u studentl ve vékové kategorii 15-26 let
sledujeme velky zajem o zdravy zivotni styl. Nabidka vyzivovych dopliki reaguje

na tento zajem, roz§ifuje se a produkci v této oblasti se vénuje stale vice vyrobct.

Vyzivové doplitky leti, prodejci oekavaji rekordni trzby. Hospoddiské noviny [online].
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2.7 Publikace o zdravém Zivotnim stylu
Posledni tabulka se tyka koupé publikace s tématem sportu a zdravého Zivotniho
stylu. Rovnéz i tuto tabulku tvoii cena (K¢&/ks) a mnozstvi (ks). Spotieba se tyka obdobi

jednoho mésice.

Tabulka 7 Publikace o zdravém Zivotnim stylu®

Cena

10-19 20-49 50-99 100-199 | 200-299 | 300-399 | 400-500
(K¢/ks)
Mnozstvi

4 29 27 12 0 0 1
(ks)

Stejné tak, jako u ptedeslych piipadi, je i zde tabulka pienesena do grafické
podoby.
Na ose X je zobrazeno poptavané mnozstvi (ks) a na ose y cena (K¢/ks).
produktu. Nejvétsi pocet odpoveédi zaznamenava cenova relace (20-49 Ké/ks). Jelikoz
se jedna o meésicni spotfebu publikace Vv oblasti sportu a zdravého Zivotniho stylu.

Pravdépodobné se jedna o cCasopisy a noviny stouto tématikou. Poptavka je zde

> Zdroj: Vlastni zpracovani.
% Tamtéz.
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nejvyssi. V dalsi cenové relaci (50-99 K¢/ks) zacina kiivka poptavky klesat, a to z toho
divodu, ze se vzrustajici cenou klesd poptdvané mnozstvi. Dalsi cenové relace
nezaznamenavaji zadny pocet kusti. Posledni cenové relace (400-500 K¢/ks) tvofi pouze
1 poptavany kus publikace. Zde se bude pravdépodobné jednat o knizku s danou
tématikou.

Poptavka po tomto produktu neni vysokd. Respondenti nejevi piili§ velky zajem
0 publikace tohoto typu. Tato situace tedy znamend vyzvu nabizejicim,

aby vytvofili novy pléan, jak zaujmout a vzbudit vyssi poptavku po tomto produktu.
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Prakticka ¢ast se opira 0 data zjisténa z dotaznikového Seteni. Dotaznik se sklada
z otazek v oblasti sportu a zdravého Zivotniho stylu.

V uvodu praktické Casti jsou uvedeny otazky, ze kterych se skldda dotaznik
a na jaky segment lidi se zaméfuje. Kazda otazka z dotazniku obsahuje tabulku,
do které respondenti uvadéli zakoupené mnozstvi jednotlivych produktl v cenovych
relacich. Ukazuje se, za jakou cenu jsou dotazovani ochotni a schopni investovat
do vyclenénych produktd. V tivahu musime brat i to, ze zde pravdépodobné ovliviiuje

poptavku 1 kvalita a zaruka pofizovaného zbozi ¢i sluzeb. Dopliujicim dotazem

%6Zdroj: Vlastni zpracovani.
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je zjisténi, zda dotazovany je studentem stfedni ¢i vysoké Skoly. Nasledné jsou vSechny
vysledky z dotaznikového Setfeni sumarizovany a zaznamenany do tabulek. Udaje
z tabulek jsou zpracovany do poptavkovych kiivek. Je zde provedena analyza zjisténych
dat. Dalsim krokem je sestaveni kiivek s pfisluSnou interpretaci, ktera se opira
o védecké metody indukce a dedukce. Poslednim krokem je doporuceni pro prodejce

vyplyvajicich se zjisténych tdaju.

48



Zavér

Cilem bakalarské prace bylo zjistit poptavku po Sportu a zdravém zivotnim stylu
na zakladé¢ dotaznikového Setfeni. Dotazovani se tykalo studentl stfednich
a vysokych Skol ve vékové kategorii 15-26 let.

Teoreticka Cast je vénovana teoretickym poznatkim, které se tykaji oblasti
chovani spotiebitele a jeho uzitku (mezniho a celkového). Nosna Cast teoretické ¢asti
je vénovana poptavce. Zde je popsan zékon vztahujici se k poptavce, a to tedy zadkon
klesajici poptavky. Dale je uvedeno také jaké rozeznavame typy elasticity poptavky.

Prakticka ¢ast je zalozena na dotaznikovém Setfeni. Nejprve bylo nutné spravné
sestavit samotny dotaznik a sesbirat potiebné udaje. Dotazovani se zucastnilo
123 respondentd stfednich a vysokych $kol ve véku 15-26 let. Poté byla provedena
analyza zjisténych tudaji. Nato byly sestrojeny kiivky poptavky ze ziskanych
dat z dotazniku. Nasledné byly jednotlivé grafy okomentovany a byly vyvozeny zavéry
a doporuceni pro prodejce danych produkti.

Hypotéza stanovena v uvodu bakalaiské prace ,,Mladi lidé (studenti ve v€kové

kategorii 15-26 let) maji ptiznivéjsi kladny vztah ke sportu a zdravému zivotnimu stylu
nez studenti v mladsi vékové kategorii. byla potvrzena.
Respondenti byli velmi ochotni a nadSeni pfi vypliovani dotaznikd. Dotazniky
se vratily rychle, z ¢ehoZ lze usoudit, Ze dotazovani maji piiznivy vztah ke sportu
a zdravému zivotnimu stylu. Tento vztah je tedy lepsi nez u mladsi vékové kategorie,
kterd se zajima spiSe o vyuZivani moderni techniky, jako jen napf. Cas straveny
u pocitace.

Z dotaznikového Setieni téz vyplynula spousta poznatkt, které je vzit v tivahu.
Dotaznik se skladal ze Sesti otazek z oblasti sportu a zdravého Zzivotniho stylu,
jak jiz bylo uvedeno. Poptavka po prvnich péti oblastech je pomérné velka. Respondenti
maji z4jem o sportovni zboZi ¢i o navstévy sportovnich stiedisek. Nekteré cenové relace
jsou vice atraktivni a nékteré méné. To je samoziejme pochopitelné, nebot’ zde vstupuje
faktor ceny, ktery ovliviiuje volbu vybéru. Také je dulezita kvalita a zaruka danych
produktt. Avsak poptavka po publikacich o zdravém zivotnim stylu je pomérné velmi
nizka. Doporuc¢enim pro prodejce této komodity je zvazit nékolik aspektl napft. cenu,
za kterou poskytuji tento produkt a zlepSeni propagace. Muze jit také o fakt, ze lidé

zatim nemaji takovy zdjem se vzdélavat v této oblasti.
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Samoziejmé je mozné jednotlivé otazky podrobnéji zkoumat a zjistovat,
jak se vyviji vztah ke sportu a zdravému zivotnimu stylu v pozdéjsim véku. Moznosti
je i zaméfit se na urcité produkty jako napft. vyzivové dopliky a zkoumat, jaké vyzivové
dopliiky jsou nejoblibenéjsi, za jakou cenu spotiebitelé kupuji dany produkt apod.

Osobn¢ se o oblast zdravého zplsobu zivota zajimam, a tak neni vyloucené,

ze bych v budoucnu mohla pokracovat ve zkoumani této problematiky.
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Cilem bakalatské prace s ndzvem Identifikace poptavky po sportu a zdravém zivotnim
stylu je zjisténi poptavky v oblasti sportu a zdravého zivotniho stylu. Dotazovani jsou
studenti ve v€kové kategorii 15-26 let. V teoretické ¢asti jsou uvedeny poznatky
z oblasti chovani spotiebitele a jeho uzitku. Dale je zde vymezen pojem poptavka
a popsan zakon klesajici poptavky a elasticita poptavky. Prakticka ¢ast je zaloZena
na dotaznikovém Setfeni. ZUdaji v dotazniku je provedena analyza dat.
Poté jsou sestrojeny kiivky poptavky k jednotlivym produktiim z dotaznikového Setfeni.

Ptislusné kiivky jsou fadné interpretovany.

The aim of the bachelor’s thesis Identification of the Demand for Sports and a Healthy
Lifestyle is to find out what demand in this field is. Respondents are students
from the 15-26 years old age group. The theoretical part provides information
about the field of consumer's behaviour and its benefits. The term demand is defined
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and also laws of falling demand and elasticity of demand are described. The practical
part is based on a survey. The analysis of the data is made based on the questionnaire.
Furthermore, curves of demand for the individual products from the questionnaire

are constructed. Then relevant curves are properly interpreted.

52



SEZNAM LITERATURY
DOHNALOVA, Zuzana. Mikroekonomie I (studijni pomiicka pro distancni studium). 3.

vyd. Zlin: Univerzita ToméSe Bati. Fakulta managementu a ekonomiky, 2011.

201 s. ISBN 978-80-7318-986-0.

HOLMAN, Robert. Ekonomie (sbirka resenych otazek a prikladii). 5. vyd. Praha: C. H.
Beck, 2012. 155 s. ISBN 978-80-7179-333-5.

HOLMAN, Robert. Ekonomie. 5. vyd. Praha: C. H. Beck, 2011. 691 s.
ISBN 978-80-7400-006-5.

JURECKA, Vaclav, HON, Martin a Ivana, JANOSIKOVA. Mikroekonomie. 1. vyd.
Praha: GradaPublishing, 2010. 359 s. ISBN 978-80-247-3259-6.

KERKOVSKY, Miroslav, LUNACEK, Jiii. Uvod do mikroekonomie s vyuzitim prvki
distan¢niho studia. 1. vyd. Praha: C.H. Beck,2012. 197 S.

ISBN 978-80-7179-365-6.

SEVELA, Marcel. Mikroekonomie I (ivodni kurz). 1. vyd. Brno: Mendelova univerzita,
2011. 154 s. ISBN 978-80-7375-494-5.

SKAPA, Stanislav. Basic microeconomics. 1. vyd. Brno: Akademické nakladatelstvi
CERM, 2010. 121 s. ISBN 978-80-214-4132-3.

53



SEZNAM INTERNETOVYCH ZDROJU

Ekonomicky kolobéh. In: Miraslebl [online]. 2013 [cit. 2013-10-20].
Dostupné z:  http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n01-trhy.php

Zakon klesajiciho mezniho uzitku. In: Ecorp [online]. 2013 [cit. 2013-10-20]. Dostupné
z: http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.htmlecorp.euweb.cz - Teorie

spotiebitele - Radek Pavelka

Kiivka poptavky. In: Ekonomikon [online]. 2013 [cit. 2013-10-20]. Dostupné
z:http://www.ekonomikon.cz/_detail/ekonomika/krivkapoptavky.png?id=ekonomika%3
Apoptavkaekonomika:krivka-poptavky.png [EKONOMIKON.CZ]

Individualni poptavka. Business center [online]. 2013 [cit. 2013-08-05]. Dostupné z:

http://business.center.cz/business/pojmy/p1544-individualni-poptavka.aspx

Odvozeni individualni poptavkové kiivky. In: Ecorp.euweb.cz [online]. 2013 [cit. 2013-
08-21]. Dostupné Z
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.htmlecorp.euweb.cz - Teorie

spotiebitele - Radek Pavelka

Elasticita poptavky. In: Miraslebl [online]. 2013 [cit. 2013-10-20]. Dostupné z:

http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n03-chovani-spotrebitele.php

Sport détem nevoni, dvakrat vic Casu travi u pocitace a televize. Novinky.cz [online].
2014 [cit. 2014-03-12]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/325605-sport-

detem-nevoni-dvakrat-vic-casu-travi-u-pocitace-a-televize.html
Vyzivové doplnky leti, prodejci ocekavaji rekordni trzby. Hospodarské noviny [online].

2014 [cit. 2014-03-12]. Dostupné z: http://hn.ihned.cz/c1-61023090-vyzivove-doplnky-

leti-prodejci-ocekavaji-rekordni-trzby

54


http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n01-trhy.php
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.ekonomikon.cz/_detail/ekonomika/krivkapoptavky.png?id=ekonomika%3Apoptavka
http://www.ekonomikon.cz/_detail/ekonomika/krivkapoptavky.png?id=ekonomika%3Apoptavka
http://www.ekonomikon.cz/_detail/ekonomika/krivka-poptavky.png?id=ekonomika%3Apoptavka
http://business.center.cz/business/pojmy/p1544-individualni-poptavka.aspx
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.ecorp.euweb.cz/Teorie%20spotrebitele.html
http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n03-chovani-spotrebitele.php

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 Model ekonomického kolob&hu .........oevueeveveeiviieninnnnnn.

Obr. 2 Typy zboZi z hlediska dichodové elasticity poptavky

55



SEZNAM GRAFU

Graf .
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf .
Graf ¢.
Graf .
Graf ¢.
Graf .
Graf ¢.
Graf .
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.
Graf ¢.

1 Kiivka CelKOVENO UZIKU.......eoiiiiiiiiii e 10
2 Kiivka mezniho UZITKU ........coooiiiiiiiic e 11
3 Indiferencng KFIVKA.......coiuiiiiiiiiiie ettt 13
4 Mapa indiferencnich KFivek .......cccooviiiiiiiiiiiii s 14
5 LANI@ TOZPOCKU ...ttt nb e n e b e n e nne s 15
6 OptimuM SPOLTEDILELE ...eeivviiiiiieiiii e 17
7 KFIVKA POPLAVKY oo 20
8 Posun po KIIVEE POPLAVKY ...ccuueiiiiii it 23
9 Posun kiivky poptavky (zvySeni, SNIZENT) .......ccooereriririnieiienese s 23
10 Cenove neelasticka POPLAVKE. .......eoiiviiiiiiiiiiiciiieecie e 25
11 Cenove elastickd POPLAVKA .......cocviiiiiiiiiiiiciic s 26
12 Jednotkove elastickd poptavka ........ccceiiiiiiiiiiii 26
13 Dokonale elastickd pOPtAVKA ..........coeiiiiiiiiiiiciieee s 27
14 Dokonale neelastickd POPLtAVKA .....ccvvviiiiiiiiiiiieiiii e 28
15 Procentni vyjadieni respondentd (pomér stiedni, vysokd skola)........c.cccevevvriuenninens 36
16 Kfivka poptdvky - SpOrtovini ODUV ........cooiiiiiiiiieiic e 38
17 Ktivka poptavky - SpOrtovini OdEV ........ccvvviiieiiiiiiiieicce e 40
18 Kiivka poptdvky — Sportovini NACINT .......ccveeiiiiiieiiciiiese e 42
19 Ktivka poptavky - Sportovni aktivita.........cccvvervirveneeiinieseesesee s 44
20 Kftivka poptavky — vyZivove dopIiiKy.......ccccoiiiiiiiiiiiiiii e 46
21 Kftivka poptavky — publikace o zdravém zZivotnim stylu.........cccccevvveriiiiiieinninenn 47

56



SEZNAM TABULEK

Tabulka 1 Pocet dotazovanyCh .........ccooviiiiiiiiiiic s 35
Tabulka 2 SPOTtOVIT ODUV....ccviiiiiiiiiie e 36
Tabulka 3 SPOrtOVNT OAEV........oiiiiiiiiiiieii s 38
Tabulka 4 SPOrtoOVNT NACINT .....vviiiiii it e e anees 40
Tabulka 5 SPortovNT aKEIVIEA........cciiiiiieiiei s 42
Tabulka 6 VYZIVOVE dOPINKY ....coiiiiiiiiiiiiie it 44
Tabulka 7 Publikace 0 zdravém Zivotnim StylU..........cccovveiiiiiiiiiiiicecee e 46

57



SEZNAM PRILOH

Pfiloha ¢. 1

58



PRILOHY
Priloha é. 1
Dotaznik

Vazeni dotazovani,

obracim se na Vas s zadosti o vyplnéni tohoto dotazniku. Tento dotaznik slouzi
jako podklad pro bakaléatskou praci s nazvem Identifikace poptavky po sportu a zdravém
Zivotnim stylu. Na zéklad¢ téchto udaji vyhotovim pro kazdou polozku z dotazniku
samostatnou kiivku poptavky. Cilem tohoto dotazniku je zjistit, jak by se pii zméné
ceny zménila poptavka po urcité komodité ¢i aktivité. Dotazovani se tyka jednotlivced,
konkrétné&ji studentd ve vékové kategorii 15-26 let.

Z4dam Vas, abyste vyplnili jednotlivé polozky realné podle Vasich mozZnosti pii

dané situaci.

Dotaznik je anonymni. Vami uvedené Udaje slouzi pouze pro ucely této bakaldiské

prace.

Zpusob spravného vyplnéni dotazniku

Dotaznik se sklad4 celkem ze Sesti otazek. U kazdé otazky je tabulka. Kazda
tabulka se skladd z moznych cen produkti ¢i aktivity, kterou jste ochotni pii urcité cené
zakoupit.
U kazdé otazky doplite do tabulky pocet nakupovanych produktl, poptipadé kolik
investujete do dané aktivity pfi dané cené. V piipad€, Ze né€ktery produkt ¢i aktivitu

nepouzivate, uved'te do piislusné kolonky nulu.

Vzor

Kabelka (spotieba za rok)

Cena (v | 100 - | 200 - | 500 - | 800 -11500 -|2000 ~-|3500 -
K¢) / ks 199 499 799 1499 1999 3499 5000
Mnozstvi

2 1
v ks
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Deékuji za Vasi ochotu.

1) Sportovni obuv (spotieba za 1 rok)

Cena (v|100 -|200 -|500 ~-|{800 -|1500 -|2000 - | 3500 -
K¢)/ks | 199 499 799 1499 1999 3499 5000
MnozZstvi

v ks

2) Sportovni odév (tricko, teplaky, Sortky, plavky, apod.) — (spotieba za 1 rok)

Cena (v|100 -|200 - |500 ~-|1000 -| 2000 - | 3000 - | 4000 -
K¢)/ks | 199 499 999 1999 2999 3999 6000
MnoZstvi

v ks

3) Sportovni nadini (tenisova raketa, koleckové brusle, kolo, apod.) — (spotieba za 1 rok)

Cena (v |800 -| 1500 - | 3000 - |5000 -| 8000 -|10 000 —| 16 000 -
K¢)/ks | 1499 2999 4999 7499 9999 15999 25000
Mnozstvi
v ks

4) Sportovni aktivita (navstéva (miZe byt i permanentka) posilovny,

aerobiku, plavani, apod.) — (spotieba za mésic)

Cena (v |50-99 | 100 -|200 -|400 ~-|700 ~-|900 - |1500 -
K¢) / ks 199 399 699 899 1499 3000
MnozZstvi
v ks

5) Vyzivové dopliiky (tuba vitamint, iontové napoje, apod.) — (spotfeba za mésic)

Cena (v |[50-99 | 100 -|200 ~-|400 -|600 ~-|700 -|1000 -
K¢) / ks 199 399 599 699 999 1800
Mnozstvi

v ks
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6) Publikace o zdravém Zivotnim stylu — vyziva, sport (Casopisy, knihy) —
(spotieba za mésic)

Cena (v|10-19 | 20-49 | 50-99 | 100 ~-|200 ~-|300 ~-|400 -
K¢) /ks 199 299 399 500
MnoZzstvi

v ks

Zde prosim uved'te, zda jste studentem: a) stfedni Skola b) vysoka skola
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