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1 Uvod

Cestovni ruch je velmi vyznamnym pfedpokladem pro rozvoj narodniho
hospodarstvi, ale také pro rozvoj jednotlivych kraji. V poslednich letech patii mezi
ekonomické odvétvi, které se nejvice rozviji. Cestovni ruch se podili na rozvoji
dopravni infrastruktury, na zlepSeni stravovacich a ubytovacich sluzeb, utvareni krajiny,
ale také na zaméstnanosti. Ziskdvani novych zazitkii a odklon od kazdodenniho
stereotypu patii mezi bézné potieby lidi a stava se jejich soucasti Zivotniho stylu. Diky
rychlej$imu zivotnimu stylu lidi, mobilit¢ a jejich Zivotni urovni se poptavka po
cestovnim ruchu stale zvySuje. Vzhledem k pietézovani destinaci budovanim novymi
zafizenimi pro navstévniky, dochazi k nendvratnému poskozovani krajiny. Potencial
rozvoje cestovniho ruchu se vztahuje k poloze jednotlivych regionii, k pfirodnim a

klimatickym podminkédm ¢i ke kulturnim atraktivitam.

Bakalafska prace je zaméfena na turistickou oblast Chodska, ktera je jednou ze
soudasti turistického regionu Plzefisko a Cesky les. Chodsko lezi v pohraniéni ¢asti
s Némeckem v Plzenském kraji, v okrese Domazlice. Je znamé hlavné svoji historii,
tradicemi, folklorem, kulturou, ale také velmi Cistou ptirodou a patii do oblasti s nizkym
stupném poskozené¢ho zivotniho prostfedi. Nachazi se zde spousta lest, luk, nékolik
rybnikil a protéka zde feka Radbuza a Zubfina. Ugastnik cestovniho ruchu zde nalezne
mnoho kulturné historickych pamatek, krasnou pfirodu a v neposledni fad€ také Cisté

prostiedi.

Cilem prace je zjiSténi urovn€ cestovniho ruchu ve zvolené oblasti, které bude
provedeno pomoci terénniho Setieni. Na zaklad¢ atraktivit, které se vyskytuji v dané
oblasti, bude sestavena situa¢ni analyza. Pomoci vSech ziskanych informaci bude
nasledné navrzen novy produkt, ktery bude spliovat pozadavky vybran¢ho segmentu-

mladeze.

Mléadez je velmi zajimavy segment potenciondlnich ucastniki cestovniho ruchu
z hlediska jejich vysokého objemu volného cCasu. Vybrany segment se vymezuje
v bakalatské praci od 15 do 26 let. Jde predev§im o studenty stfednich skol a dale

A4

mozné studenty vysokych skol ¢i vys$Sich odbornych, nebo o pracujici mladez.

Cestovni ruch mladeZe je fenomén, ktery byl siln€ ovlivnén mladeZnickym hnutim
po II. svétové valce. Mladez v soucasnosti (mladi lidé ve véku od 15 do 25 let)

reprezentuje vice nez 20% mezinarodniho cestovniho ruchu dle statistik UNWTO.
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Téma bakalatské prace bylo vybrano z hlediska mého bydlisté v dané oblasti, tudiz
znam mistni atraktivity cestovniho ruchu. Jsem toho nazoru, Ze zde neni mnoho
atraktivit, které vyhledava vybrany segment- mlddez. Rada bych nasla nové moZznosti
rozvoje cestovniho ruchu pravé pro tento segment, a zjistila, pro¢ a co by se mélo

ud¢lat, aby se tato situace zlepsila z hlediska ptitazlivosti destinace pro mladez.

Zavérem prace bude zhodnoceni nabidky pro tento segment na Chodsku a ptiprava

nového produktu pro tento segment.



2 Cil a metodika

21 Cil

Hlavnim cilem préce je zjistit uroven cestovniho ruchu ve zvolené oblasti.

Vedlej$im cilem je na zakladé€ terénniho Setfeni navrhnout novy produkt pro vybrany

segment a uvést ho na trh.
2.2 Metodika
Analyticka ¢ast
Analyticka ¢ast zahrnuje studium odborné literatury z rliznych zdroji, které slouzi
k pochopeni a k utvofeni obecného piehledu o daném problému. Budou vyuzita jak

primarni, tak i sekundéarni data. DalSim krokem bude v analytické Casti situacni analyza,

ve které budu charakterizovat vybranou oblast a ktera bude také vymezena.
Syntetické ¢ast

V této Casti probehla piiprava a realizace terénniho Setfeni. Tomu samoziejmé
piedchazelo studium prament a odborné literatury a poté bylo zrealizovano terénni
Setfeni. Pro bakalafskou praci bylo jako nejvhodnéj$i metoda vybrano dotaznikové
Setteni. Z n¢j byla ziskdna primarni data, kterd dale slouzi jako podklad pro dalsi
postup. Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit uroven cestovniho ruchu na

Chodsku. Dotaznikové Setfeni probihalo v obdobi cervence az fijna roku 2012.
Aplikaéni

Az po vyhodnoceni dotaznikového Setfeni a po zjisténi dalSich potfebnych informaci
od jinych subjektii se budu soustfed’ovat na Cast aplikacni. Informace, které obsahuje,
budou potiebné pro vymysleni a navrzeni nového produktu ve zvolené oblasti a jeho

uvedeni na trh.
2.3 Hypotézy

Paskova a Zelenka (2002:54) popisuji hypotézy jako souhrn ptedpovédi, zaveéra a

pravidel, kterd mohou byt testovana a vychazeji ze soucastného stavu poznani.
V bakalatské praci jsou stanoveny dvé hypotézy:

1. Mladez jezdi do oblasti Chodska na vice dni.
2. Pro 30 % dotazovanych je Chodsko zndmé nafec¢im, folklorem a lidovymi kroji.
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3 Literarni reserse

3.1 Cestovni ruch

Pro vymezeni pojmu ,,Cestovni ruch® (turismus, angl. Tourism), resp. ,,0dvétvi
,cestovni ruch® 1ze povazovat definicit UNWTO (Svétova organizace cestovniho ruchu),
ktera charakterizuje cestovni ruch jako ,,Cinnost lidi, spoCivajici v cestovani a pobytu
v mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu na dobu kratsi jednoho ucelené¢ho roku

za iGelem vyuziti volného ¢asu, obchodu a jinymi téely. (Certik, 2000:15)

Cestovni ruch tvofi primarné lidi, ktefi navStévuji specifickd mista za Ucelem
poznavani pamatek, navStévovani ptatel a piibuznych, cestujyi za ucelem rekreace,

uvolnéni a pobaveni se. (Goeldner a Ritchie, 2009:4)

Horner a Swarbrooke (2003:53) definuji cestovni ruch jako kratkodoby ptesun lidi na
jind mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za tcelem pro né piijemnych
¢innosti.  Definice zni jednoduSe, ale neni pln€ vystiznd. Nezahrnuje napiiklad
lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavim smyslem cestovani je prace, nikoli zabava.
Je také nesnadné urcit, jak daleko ¢lovék musi cestovat nebo kolik noci musi stravit
mimo domov, abychom jej mohli povazovat za turistu. Mezi cestovnim ruchem a

cestovanim nepochybn¢ existuje silna spojitost.

Dals$im, kdo se zabyva cestovnim ruchem je Heskova a kol., (2011:9), kterd cestovni
ruch definuje jako: ,,Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista leZiciho
mimo jeho bézné prostiedi (misto bydliSté), a to na dobu krat$i nez je stanovena,
pficemz hlavni ucel cesty je jiny nezZ vykon vydélecné ¢innosti v navStiveném misteé*.

Obecné lze cestovni ruch definovat jako docasny pohyb lidi do mist nez je jejich
obvyklé misto vyskytu, aktivity uskuteciované béhem pobytu v téchto destinacich a
zafizeni vyvinuté s cilem poskytnout vSe odpovidajici pozadavkim ¢i potfebam téchto

lidi. (Kamra, 1997:1)

Podle Kirdlové (2003:9) je cestovni ruch jednim z nejvétSich a nejrychleji se
rozvijejicich primysla svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého doméciho
produktu, vytvafeni devizovych rezerv stitu, zachranu kulturnich, uméleckych a

historickych pamatek, zvysSuje vSeobecnou vzdélanostni iroven obyvatelstva.



Cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky fenomén jak zpohledu
jednotlivee, tak 1 spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvetsi pohyb lidské populace za
rekreaci, poznavdnim a naplnénim vlastnich snii z pfijemné dovolené. Ve svétovém
métitku patii vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejvétSim

exportnim odvétvim. (Heskova a kol., 2011:7)
3.1.1 Systém CR

Pro porozuméni systému cestovniho ruchu je nutné ho chapat ve dvou rovinach.
V roviné jedné jako prostiedek uspokojovani potieb, tedy oblast spotieby. V roviné

druh¢ jako pfedmét podnikdni a vyznamnou souc¢ést ekonomiky statu. (Mald, 1999:6)

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu, véetné vzdjemnych vazeb. Vazby
existuji 1 mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho
okoli — vn&jsi prostiedi. Jde o ekonomicke, politické, socialni, technicko-technologické

a ekologické prostiedi. (Heskova a kol., 2011:10, 11)
Schéma ¢. 1: Cestovni ruch jako systém

ekonomické prostredi politické prostredi

Cestovni ruch

technicko-technologické prostiedi

socialni prostiedi ekologické prostredi

Zdroj: Heskova a kol., 2011:11

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje zejména dopravu,
turistickd zatizeni poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kancelafi,
pruvodcovské sluzby, turistické informacéni systémy a dalsi infrastrukturu, resp. Dalsi
sluzby cestovniho ruchu. Toto odvétvi patii mezi nejvyznamnéjsi soucasti narodni 1
svétové ekonomiky. Podle udaji Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) a
Svétové rady pro cestovani a cestovni ruch (WTTC) je cestovni ruch nejvétSim
zaméstnavatelem na svété. (Certik, 2001:20)
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3.1.2 Vyznam CR

Cestovni ruchu je ukazatelem zivotni urovné obyvatelstva. SpoleCenské funkce

cestovniho ruchu:

a) Podili se na vSestranném rozvoji osobnosti;

b) Umoznuje obnovu fyzickych a duSevnich sil — rekrea¢né-zdravotni;

c) Je nastrojem preventivné lé¢ebného piisobenti;

d) DlouZi k G€elnému vyuziti volného Casu;

e) Pomahd utvaret novy zivotni styl — pfenosem zvykl a navykl z jinych zemi
nebo oblasti;

f) Slouzi jako nastroj vzdélavani a kulturni vychovy ¢lovéka;

g) Zahrani¢ni cestovni ruchu ptispiva k vzajemnému pozndni a porozumeéni mezi
lidmi, motivuje k ziskdvani jazykovych znalosti;

h) Védecko-informacni funkce — vymeéna informaci, védeckych poznatka
(kongresova turistika);

1) Ekonomicka funkce — vytvaifi fadu pracovnich pftilezitosti, pfinasi devizové

prostredky do statni pokladny. (Hladké, 1997:13)

3.1.3 Subjekt CR

Subjekt  cestovniho  ruchu-(tourist subjekt) reprezentuje ucastnik  CR.
Z ekonomického hlediska je to kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby spotiebou statkli
CR v dobé cestovani a pobytu misto trval¢ bydlisté¢ a obvykle ve volném case. Je
nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho ruchu. Z hlediska statistiky je
ucastnikem cestovniho ruchu cestujici oznaceny jako ndvstévnik, turista nebo vyletnik.
V souladu se zadvéry mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu z roku 1991

vSak tyto pojmy nejsou ekvivalentni. (Heskova a kol., 2011:11)

Staly obyvatel (rezident) v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera Zije alespon Sest
po sob¢ nasledujicich mésicti v jiném misté pred piijezdem do jiného mista na kratsi
dobu nez Sest mésicli. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba, ktera Zije v zemi
alespoi jeden rok pied pfijezdem do jiné zemé na krats$i dobu neZ jeden rok. Jde tedy o

obCany statu a cizince splitujici tato kritéria.

Navstévnik (visitor) je osoba, kterd v domacim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto

v zemi svého trvalého bydlisté na krats$i dobu nez Sest mésict.



Turista (tourist) je osoba, ktera v domacim cestovnim ruchu, resp. V zahrani¢nim
cestovnim ruchu splituje kritéria navstévnika. Ucast turisty na cestovnim ruchu je

spojena minimaln¢ s jednim pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se piitom rozliSuje

-turista na dovolené (holiday maker), ktery pobyva na daném misté vice nez uréeny

pocet noci nebo dni (napt. v CR 2-3 noci, ve Francii 7-8 noci).

-kratkodobé pobyvajici turista (short-term tourist), ktery cestuje na dobu
nepiekracujici ureny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alesponi s jednim

pfenocovanim.
Vyletnik (excursionist, same-day visitor) je jednodenni navstévnik, ktery cestuje na

dobu krat$i nez 24 hodin, aniz by pfenocoval v navstiveném misté. (Heskova a kol.,

2011:12)
3.1.4 Cinitelé v cestovnim ruchu

Cinitelé plsobici na cast v cestovnim ruchu maji rizny smér a riznou intenzitu.
Mezi hlavni faktory, kterymi je G€ast obyvatelstva na cestovnim ruchu ovliviiovéna,
patfi: a) socidlné-ekonomické faktory-ptislusnost k socidlni skuping, povolani, jeho

charakter, finan¢ni a materialni podminkys;
b) ekologické faktory-souvisejici s mistem a charakterem bydlisté, pracoviste;

c¢) demografické faktory-souviseji s osobou ucastnika a charakterem jeho rodiny,

se zdravotnim stavem,;

d) psychologické faktory-zajmy, zaliby cloveéka, charakterové vlastnosti,

schopnosti apod.;

e) ostatni faktory-napt. fond volného Casu a zpusob jeho vyuzivani. (Hladka,

1997:12)

3.1.5 Objekt CR

Objektem cestovniho ruchu (objekt of tourism) je vSechno, co se mize stat cilem
zmény mista pobytu Ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodafstvi
atd. Objekt cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky. Tvofi ho cilové misto, podniky a

mstituce cestovniho ruchu.

Cilové misto predstavuje stfedisko cestovniho ruchu, region nebo stét jako cestovni

cil. V odborné literatufe se na jeho oznaceni pouziva i pojem destinace cestovniho
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ruchu (tourism destination, tourist area). Cilové misto musi mit vhodny pfirodni a

kulturni potencial pro cestovni ruch, ktery se oznacuje 1 jako primdrni nabidka.

Potencial cestovniho ruchu neni v prostotu rozmistény rovnomérné a s ohledem na svoji
jedine¢nost mlZe mit mistni, regiondlni, celostatni az mezinarodni vyznam. UmozZiuje
naplnit cile (motivy) G€asti na cestovnim ruchu (oddych, zdravi, poznavani, spolecenska
komunikace apod.). Prosttedkem k dosazeni tohoto cile je rtiznoroda infrastrukturni

vybavenost, ktera se oznaCuje jako sekunddrni nabidka. Jde o podniky, zatfizeni a

instituce cestovniho ruchu, které umoziuji navstévnikiim cilového mista piechodné se
ubytovat, stravovat a vykonavat rtizné rekreacni, sportovni, kulturni a jiné aktivity

typické pro cestovni ruch. (Heskova a kol., 2011:13)
Okoli systému cestovniho ruchu:
a) ekonomické prostredi b) politické prostiedi
¢) socialni prosttedi d) technicko-technologické prostiedi
e) ekologické prostiedi (Heskova a kol., 2011:13)
3.2 Predpoklady cestovniho ruchu
Podle Hladké (1997:20) patti k hlavnim pfedpokladiim uspéSného cestovniho ruchu:

a) Prirodni predpoklady-nejzakladngjsi:
e terén a jeho tvarnost- roviny, pahorkatiny atd.,
e nadmoftska vySka a klimatické podminky,
e vegetacni kryt,
e vodni toky, vodni plochy, mofte,
e rybnatost a stav lovné zvéte,
e pfirodni léCivé zdroje,
e pfirodni zvlastnosti- napt. step, tundra, poust’, raselinisté, skalni ttvary,
propasti, vodopady, plesa, ptirodni rezervace,
e (istota ovzdus$i a vod;
b) Kulturné-historické predpoklady — jsou nezbytné piedevsim pro uspokojeni
dusevnich potieb
e architektonické pamatky- napi. hrady, zdmky, zficeniny, pamatkové
rezervace, mé&stska architektura, historické stavby, cirkevni stavby,

pamatniky apod.,
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e lidové uméni- lidovda uméleckd vyroba, lidova architektura, lidova
kultura (tradice, tance, zpévy, zvyky apod.),
e tradi¢ni akce - napt. sympozia, filmové, divadelni, hudebni festivaly,
sportovni akce, vystavy, veletrhy apod.,
e vyznamna mista-napt. rodisté¢ nebo plsobist¢ vyznamnych osobnosti,
historicka bojisté apod.;
¢) Materialné-technické predpoklady
e dopravni zafizeni,
e ubytovaci zafizeni,
e stravovaci zafizeni,
e zafizeni sportovné rekreacni- FIT centra, télocvicny, sjezdovky apod.,
e maloobchodni zafizeni,
e kulturni zatizeni- divadla, kina, kluby, knihovny apod.,
e 7zafizeni pro sluzby- opravny, Cistirny, pij¢ovny, kadefnictvi apod.,
e zafizeni pro vefejné sluzby- napt. vodovody, kanalizace, energeticka sit’,
zdravotnicka a hygienicka zatizeni, horska sluzby apod.,
e zafizeni zprostfedkovatelska,
e specialni zafizeni — napf. sm€narny, hrani¢ni ptechody;
d) Ekonomické a organiza¢ni predpoklady
e cestovni ruch vyzaduje soucinnosti mnoha odvétvi. Tato skutecnost
klade zna¢né naroky na vécnou, Casovou a mistni koordinaci, a to
predevsim sluzeb a dopravy, vetejného stravovani, obchodu, kulturnich
zafizeni, sluzeb prekladatelskych, tlumocnickych, informacnich a dalSich
odvétvi;
e) Personalni predpoklady
e pracovnici cestovnich kanceldfi, prtivodci, pracovnici hradi a zamki

apod. (Hladka, 1997:21)

3.3 Produkt CR

Produktem cestovniho ruchu (tourist product) je vSe, co je nabizeno na trhu
cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit potteby navstévnikii a vytvofit tak

komplexni soubor zazitkli. Jedna se o soubor hlavné sluZeb, které produkuje a nabizi
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cilové misto (primarni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundérni

nabidka). (Heskova a kol., 2011:96)

Produkt je marketingovou koncepci chapan jako celkova nabidka klientovi, coz
znamena nejen podstatu produktu, kterd je pfi¢inou nakupu, ale také dal$i ndlezitosti

souvisejici s nakupem. (Kucerova, 1997:106)

Kotler vroce 1994 tika: ,,Produkt je cokoli, co lze nabidnout trhu k prozkoumani,
ziskani, uzivani nebo ke spotieb¢ a co miize uspokojit néjakou potiebu nebo pozadavek.
Mohou to byt hmotné predméty, sluzby, osoby, mista, organizace a myslenky. (Horner,

Swarbrooke, 2003:154)

Zavisi na tom, koho se zeptate, termin "produkt cestovniho ruchu" znamena rizné
véci pro ruzné lidi. Zeptate-li se jednatele letecké spolecnosti, jaky produkt jeho
spolecnost prodava, s nejvetsi pravdépodobnosti bude jeho odpovéd’ "letecka doprava".
Zeptate-li se na stejnou otazku jednateli hotelu, jeho odpovéd bude pravdépodobné
"ubytovani". Ackoli oba se budou pfiznavat, ze jsou v oblasti cestovniho ruchu nebo
cestovniho podnikéni, ale ani jeden z nich netfekne, Ze jejich hlavnim produktem je

"cestovni ruch". (Mak, 2004:8)

3.3.1 Struktura produktu CR

Z ekonomického hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych statk,
sluzeb, zbozi a vetejnych statkli, které jsou predmétem spotieby ucastnikli cestovniho

ruchu.

Volnym statkem (téz piirozenym statkem; free goods) je statek, ktery neni

ekonomickym statkem, tj. nebyl vytvofen lidskou praci. Zdarma a v relativné dostatecné
mife je dostupny vSem, proto si pii1 jeho spotfebé jednotlivé subjekty nekonkuruji. Jde

napt. o vzduch, slunecni svit, dést’, horsky masiv, motskou vodu.

Sluzba (service) je ekonomicky statek, jehoz podstatou je ¢innost a jehoz hodnota je
nematerialni ¢innost. Do procesu poskytovani sluzby je nevyhnutelné zaclenit 1 vnéjsi
faktor (zakaznika a zboZi), v disledku ¢ehoz dochazi k souladu vyrobky sluzby s jeji
spotiebou (synchronizace), a pomijivosti sluzby (nemoZznost vytvareni zasob). (Heskova

akol., 2011: 97)
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Zbozi je vyrobek resp. statek urCeny na trh, tj. na prodej. V cestovnim ruchu jsou to
napiiklad jidla a napoje, turistické mapy, automaty, knizni privodce, upominkoveé

pfedméty, suvenyry, piipadné dalsi zboZi. (Orieska, 2010: 8)

Vetejny statek (public goods, public property, common property) je statek urceny pro
kolektivni spotiebu, ze kterého maji prospéch vSichni, tj. uzitek ztakového statku je
nedélitelnd a nikoho neni mozné vyloucit zvyuzivani vyhod spojenych s jeho
spotfebou. Veiejny statek obyCejné byl vytvofeny nebo je pietvareny lidskou praci.
Neni pfedmétem smény na trhu a Ize ho vyuzivat bezplatné. (Heskova a kol., 2011: 98)

3.3.2 Tvorba produktu CR

Z ekonomického hlediska tvoifi souhrn volnych statkl, sluzeb, zbozi a vefejnych

statkil produkt cestovniho ruchu.(Orieska, 2010: 8)
Schéma ¢. 2: Produkt cestovniho ruchu.

Produkt cestovniho ruchu:

Volné statky Sluzby Zbozi Vetejné statky

Zdroj: Orieska, 2010: 8

Pti tvorbé produktu cestovniho ruchu je nevyhnutelné nejdiiv poznat jadro
zékaznikovych potteb, které ma produkt uspokojit, potom navrhnout o¢ekéavany produkt

a najit zpusoby jeho dalsi rozsifeni za cenu, kterou jsou zdkaznici ochotni akceptovat.

Ve vSech ptipadech je zadouci, aby byla jeho tvorba zalozena na analyze trhu, t;.
hledani vhodnych segmentt — cilovych skupiny Gc¢astnikii cestovniho ruchu. (Heskova a

kol., 2010:99).
U produktu se rozliSuji tfi roviny:

1) Jadro produktu- zékladni uzitek, ktery koupé produktu piinési, tedy vlastnosti

produktu vyjadiené z pozice zdkaznika (Foret, Turc¢inkova, 2005:33)

2) Realny produkt- zahrnuje provedeni (charakteristické prvky), znacku, kvalitu,

styl (tvarovani) a obal podle Kotlera vroce 1994. (Horner, Swarbrooke,
2003:155)

3) Rozsiteny produkt- znamend vétSinou dalsi sluzby se slevou nebo ,,zdarma*

(napf. transfer, sleva na zakoupeni vyletu, garance snéhovych podminek)

zvySujici hodnotu produktu pro klienta. (Palatkova, 2011:54)
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3.4 Sluzby CR

Sluzby cestovniho ruchu ptedstavuji ¢innosti, jejichz vysledkem je individualni nebo
spoleCensky efekt. (Némcansky, 1995:7) Stejné sluzby definuje ve své publikaci 1
Hladka (1997:27).

Sluzbami obecné se rozuméji ekonomické statky, které maji pfevazné nehmotny
charakter. V cestovnim ruchu pfedstavuji heterogenni soubor uzitnych efekti uréenych
k uspokojovani potfeb tucastnikli cestovniho ruchu. Maji prifezovy charakter, to
znamenda, ze je produkuji nejen podniky cestovniho ruchu, ale 1 dalSi subjekty
soukromého a vetejného sektoru. Sluzby maji na rozdil od zbozi urcité znaky. Jsou to
jednak obecné znaky sluzeb, které se vztahuji i na sluzby v cestovnim ruchu, a jednak

specidlni znaky, charakteristické pouze pro sluzby cestovniho ruchu. (Orieska, 2010:9)

Znaky sluzeb CR

V marketingové literatufe odliSuji sluzby od hmotnych vyrobka tzv. ,ctyfi I-

zkracen¢ 41 podle zacatecnickych pismen Ctyt anglickych vlastnosti:

¢ Intangibility (nehmotnost) - sluzZby nemaji tvar, chut,, barvu ani obal, 1 kdyz jsou
Casto spojovany s hmotnymi prvky (letadlo), vlastni podstata (doprava) ziistava
nehmotna,

e Inconsistency (nestdlost) - realizace a kvalita sluzby jsou velice subjektivni,
zavisi na konkrétnich lidech, na jejich momentalni situaci (dispozice ¢i naopak
indispozice),

e Inseparability (neodd¢litelnost) - sluzba je neodd¢litelné spjata s mistem, ¢asem
a osobou, ktera ji zajiSt'uje

e Inventory (neskladovatelnost) — sluzby nemohou byt skladovany, nedaji se
odlozit (odlet letadla), ,,zdkaznik ¢eka na sluzbu, nikoli sluzba na zdkaznika“.

(Foret, Foretova, 2001:20)
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Schéma ¢. 3: Znaky sluzeb

Znaky sluzeb

Obecné znaky sluzeb Specialni znaky sluzeb

(v€etng sluzeb v cestovnim ruchu) (pouze sluzeb cestovniho ruchu)

1, . e Casova a mistni vazanost sluzeb na
e Nematerialni charakter sluzeb

, e . primarni nabidku cestovniho ruchu
e Vysoka spotieba zivé prace pri

sl sl e Komplexnost a komplementarnost

il corct O sluzeb
e Zaclenéni vngjsiho faktoru do

procesu poskytovani sluzeb © oS e 6 uds

e Soulad poskytovani sluzeb s jejich © MHeAsEbErDT 6 BrEliier § 1A

spotfebon e Nezbytnost zprostfedkovani sluzeb

e Pomijivost sluzeb e Dynamika a sezonnost poptavky po
sluzbach

e Nezbytnost poskytovani informaci o
sluzbach a jejich kvalité

e Neanonymita spottebitele sluzby

Zdroj: Orieska, 2010:9

Klasifikace sluzeb CR

Heterogennost sluzeb umoziuje jejich zdkladni rozdéleni na:

a) Sluzby cestovniho ruchu, tj. ty, které vylucné nebo pievazné uspokojuji
potieby ucastniki cestovniho ruchu a jez produkuji podniky cestovniho ruchu.
Jde o sluzby producenti sluzeb (dopravnich, ubytovacich, pohostinskych,
lazeniskych, sportovné-rekreanich a kulturné-spolecenskych zafizeni) a
zprosttedkovatelll sluzeb (cestovnich kancelafi, cestovnich agentur, turistickych
informacnich kancelati a informacnich a distribu¢nich systémi);

b) Ostatni sluzby, které¢ produkuji podniky s polyfunkénim charakterem; jejich
produkci ¢astecné spotiebovavaji tcastnici cestovniho ruchu, ale v rozhodujici
mife je urena k uspokojovani potfeb mistniho obyvatelstva. Jsou to podniky
poskytujici specializované sluzby pro cestovni ruch (penézni ustavy vcetné

pojistoven, pasové a celni organy) a sluzby mistni infrastruktury v cilovych
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mistech (napf. obchodni a komundlni podniky, zdravotnicka zatizeni, policie,

posta a dalsi). (Orieska, 2010:13).

Sluzby cestovniho ruchu mizeme déle klasifikovat podle riznych kritérii a uceld.
Jde o c¢lenéni podle druhti, podle fazi realizace cestovniho ruchu, z ¢asového hlediska,
z hlediska uspokojovanych potieb, podle charakteru spotteby a zekonomického

hlediska.

Druhové ¢lenéni sluzeb cestovniho ruchu vyjadiuje jejich vztah khlavnim
nositeliim tj. podnikiim cestovniho ruchu, a zdroven jejich strukturu v zavislosti na
formach a druzich cestovniho ruchu. Z tohoto hlediska rozliSujeme informacni,
dopravni, ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenske, lazenské,
kongresové, pravodcovske, asistencni, animatorskeé, organizatorské a

zprosttedkovatelské sluZby.

Podle fazi realizace cestovniho ruchu rozliSujeme sluzby, které tcastnik cestovniho
ruchu vyzaduje, kupuje a spotfebovava v misté svého trvalého bydlisté (napf.
informacni, poradenské, zprostfedkovatelské), béhem cesty (informacni, dopravni,
ubytovaci, stravovaci, pravodcovské, asistencni), béhem pobytu v cilovém misté
(informacni, ubytovaci, stravovaci, dopravni, anima¢ni) a dalsi sluzby v zavislosti na
formé nebo druhu cestovniho ruchu, napt. sportovné- rekreacni, kulturné-spolecenské,
lazeniské, kongresové, privodcovské, animacni a také sluzby mistni infrastruktury.

(Orieska, 2010:13, 14)

Z ¢asového hlediska jde o sluzby poskytované v sezoné nebo mimo sezoénu, sezdénni
sluzby v letni nebo vzimni turistické sezoné. Charakter sezonnich sluzeb souvisi

pievazné s charakterem stfediska cestovniho ruchu (letni sporty, zimni sporty apod.).

Z hlediska uspokojovanych potieb rozliSujeme zdkladni a doplnkové sluzby
cestovniho ruchu. Zdkladni sluzby obvykle uspokojuji sekundarni potteby ucastnikli
cestovniho ruchu. Umoznuji pfemisténi UCastnikli z mista jejich trvalého bydlisté do
cilového mista a zpét (dopravni sluzby) a pobyt v cilovém misté (ubytovaci a stravovaci
sluzby). Doplikové (komplementéarni) sluzby uspokojuji priméarni potieby ucastnikli
cestovniho ruchu spotfebou napt. sportovné-rekreacnich, kulturné-spolecenskych a
dalSich sluzeb v zavislosti na formé cestovniho ruchu. Jsou spojeny s vyuzivanim
atraktivit a vlastnosti konkrétniho rekreacniho prostoru. Zékladni sluzby vyjadiuji

stupenn naléhavosti uspokojovani potieb, protoze ucastnik cestovniho ruchu musi
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nejprve bydlet a stravovat se, aby mohl uspokojit 1 své primarni potieby cestovniho

ruchu, tj. ty, jejichz uspokojeni je cilem ucasti na cestovnim ruchu.

Podle charakteru spotieby se sluzby cestovniho ruchu déli na osobni a vécné.
V ptipad¢€ osobnich sluzeb (napt. odneseni zavazadla v ubytovacim zatizeni) se uzitny
efekt dostavi ptimo, bezprostfedné, u vécnych sluzeb je zprostiedkovan hmotnym

statkem (napft. oprava lyzaiské vystroje, skitestservis atd.). (Orieska, 2010: 14)

Z ekonomického hlediska se sluzby Cleni na placené a neplacené. Toto hledisko
byvd oznafovano téz jako hledisko ekvivalentnosti. Zdrojem pro tuhradu néaklada
placenych sluzeb je jejich cena. Cena je ekonomickéd tehdy, kdyz pokryvéa vlastni
naklady na poskytovani sluzby a ptitom zajiStuje zisk. Neplacené sluzby nevytvareji
zdroj pro Uhradu snimi spojenych ndkladd. To znamend, Ze producent musi tyto
naklady pokryt z vynosi placenych sluzeb nebo zjinych zdroji, napt. z ptispévkll

z rozpocCtu obce nebo mésta, ze sponzorskych darti apod. (Orieska, 2010:15)
3.4.1 Ubytovaci sluzby

Nicméné, je nejen ubytovani Casto ustfedni zkuSenosti turisty zejména v souvislosti
s dovolenou, ale kontrolované je poskytovani ubytovacich sluzeb. Proto mtze kvalitni
fizeni ubytovani vyznamné pfispivat k celkovému turistickému zaZitku. (Pender,

Sharpley, 2005:22)

Poskytovanim ubytovacich sluzeb je vyznamnym ptedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich ukolem je umozZnit ucastnikiim cestovniho ruchu
pienocovani nebo piechodné ubytovani mimo mista jejich trvalého bydlisté, vCetné
uspokojeni dalSich potieb, které s pienocovanim nebo piechodnym ubytovanim
souviseji.

Déleni ubytovacich zatizeni je rizné, napi. podle mista a zptisobu vystavby:

a) ubytovaci zatfizeni pevna- hotely, chaty, motely apod.;
b) castecné pevna- montované chaty;
c) pienosnd- stany,

d) pohybliva- liZzkové vozy na Zeleznici, lizkové autobusy (tzv. hotelbusy,

piipadné hotely), ptivésy apod. (Hladka, 1997:41)
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3.4.2 Stravovaci sluzby

Poskytovani stravovacich sluzeb je podminkou rozvoje cestovniho ruchu.
Zabezpecuji uspokojovani zékladnich potteb vyzivy ucastnikli cestovniho ruchu béhem

ptepravy i pobytu v cilovém misté. (Hladka, 1997:55)

Stravovaci zatizeni se ¢leni:

= pievazné stravovaci funkci (napf. restaurace, motorest)
= funkce doplitkového stravovani a obCerstveni (napt. denni bar, bistro, bufet)

= se spolecensko-zabavni funkci (kavarna, vinarna). (OrieSka, 2010:137)
3.5 Marketing a management destinace

3.5.1 Destinace

Destinace znamena cilové misto, které miize oznacovat turistickou lokalitu, region,

stat, skupinu zemi a dokonce kontinent. (Hrabankova, 2002: 43)

Destinace je piredstavovdna svazkem raznych sluzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tak predstavuji podstatu destinace

a hlavni motiva¢ni stimul navs§tévnosti destinace. (Palatkova, 2006:16)

Vystoupil a kol., (2007:33) charakterizuje destinaci jako ,.cilovou oblast v daném
regionu, pro kterou je typickd vyznamna nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho
ruchu v $ir§im slova smyslu zemé&, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, typické velkou
koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dal$i infrastrukturou

cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodobd koncentrace navstévniki.
Vztah navstévnika k destinaci

Klicovym konceptem vztahu navstévnika k navsStivenému mistu byla zvolena
spokojenost s navstévou. Spokojenost je zasadnim konceptem vztahu navstévnika
k produktu cestovniho ruchu ptfedev§im pro podnikatelské subjekty, nebot’ né€kolikrate
byla prokézéna souvislost spokojenosti s dalSim chovanim navstévnika- spokojeny
navstévnik se na misto vraci a Sifi jeho dobré jméno dalSim potencionalnim

navstévniktim. (Navratil, 2012:53)
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Jako prediktory struktury spokojenosti s ndvstévou turistického mista byly sledovany
predevSim: image, motivace k navstéveé, projevované sympatie k mistu, prozitek
spojeny s navstévou mista, vnimana kvalita nav§tévy a vnimana hodnota navstévy.

(Navratil, 2012:54)
3.5.2 Marketing

Kotler a Armstrong (2004:30) charakterizuji marketing jako ,,spoleCensky a
manazersky proces, jehoZz prosttednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a

pfani v procesu vyroby a smény vyrobku €1 jinych hodnot*.

Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicim a prodédvajicim a ¢innostmi, které maji
tyto vztahy dovést k uspokojivému zavéru. Na rozdil od ekonomiky, ktera se
soustfed'uje na vztah mezi nabidkou a poptavkou, marketing vychazi z mySlenky, Ze
ustfednim zajmem vSech lidi pracujicich v organizaci je zékaznik. (Horner, Swarbrooke,

2003:28)

Marketing je podnikatelska filozofie, kterd se prolind vSemi cinnostmi
podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu znamena zjisténi, poznani, stimulovani
a uspokojeni poptavky. Znamend, ze podnikatelsky subjekt pochopil co, komu, kdy,

kde a v jakém mnozstvi je tfeba na trhu nabizet. (Kiral'ova, 2003:13)

Marketing je spojen s trhem a jeho rozvojem. Jako soubor metod, pfistupl a ¢innosti
umoziujicich efektivné fesit problémy spojené s podnikatelskymi aktivitami na trhu, je
vystaven vlivu zmén souvisejicich s vyvojem lidské spolecnosti a jejiho mysSleni.
(Horakova, 2000:14)

Marketingovy mix

Marketingovy mix je takticky marketingovy nastroj, ktery umozni podniku vytvéret
odpovéd’ cilového trhu. Marketingovy mix se skladd ze vSeho, co mize podnik ud¢lat
pro ovlivnéni poptavky po svém produktu. Mnoho moZnosti mize byt shromazd'ovano
do ¢ty skupin proménnych, znamych jako "Ctyii P":

e produkt,
e cena,

e misto (umisténi na trhu)

e podpora prodeje. (Kotler, Armstrong, 2010:76)
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V oblasti cestovniho ruchu k témto faktorim ptistupuji jesté dalsi ctyti faktory, a to:
e lid¢ (people),
e kompletace sluzeb, (package),
e vytvafeni programll (programming),
e spoluprace (partnership). (Petrii, 2007: 81)
Marketing destinace:

Destinace je jednim produktem slozenym zaroven z bezpoctu dalSich produkta.
Marketing destinace lze oznacit jako védomou i1 nezamérnou kooperaci, protoze
vSechny subjekty v destinaci, at’" chtéji nebo ne, spoluvytvaieji jeji charakter.

(Palatkova, 2006:25)
Cile marketingu destinaci

e zlepsSit povést oblasti, a tak ptilakat investory, ktefi tam postavi své tovarny a
ziidi své kancelare;

Vv

e rozSifit pocet a vybaveni zatizeni, které mohou vyuzivat mistni ob¢ané;

e vzbudit v obCanech hrdost na svou oblast. Ktomu pfispivaji projevy zdjmu

turist o danou oblast;
e ziskat odiivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotniho prostiedi;

e snaha zlepsit politickou pfijatelnost destinace pro lidi z vnéjSku tim, ze uvidi
destinaci takovou, jaké skutecné je, nebo takovou, jakou ji vlada chce ukazovat

turistim. (Horner, Swarbrooke, 2003:290, 291)
3.5.3 Management destinace

Managementem destinace rozumime soubor technik, néstroji a opatieni
pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za ucelem dosazeni jeho udrzitelného

rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na trhu. (Kiral'ova, 2003:22)

Heskova a kol. (2011:55) charakterizuje management destinace jako proces
vytvafeni a fizeni silnych, trZzné orientovanych a systémové ftizenych jednotek —
destinaci. Destina¢ni management je souborem fidicich opatfeni a nastroji, které jsou

vyuZzivany pro oblasti planovani, organizovani, promotion a rozhodovaci procesy.

20



(Destina¢ni management) Management destinace je podle Bartla a Schmidta z roku
1998 ,strategie a cesta pro silné regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil pro
spolecny rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych kli¢ovych konkuren¢nich vyhod.
Touto cestou vznikaji destinace nabizejici klientovi perfektné zorganizovany fetézec
sluzeb odpovidajici jeho volbé, ktery zahrnuje cely proces od informace a pohodlnou

rezervaci pres bezchybny pritbéh pohybu az po navrat domi*. (Palatkova, 2006:23)
3.6 Miladez

Za mladeZ jsou povazovani lidé do 26 let. Jde o socialni skupinu tvofenou mladymi
lidmi, ktefi uz nejsou détmi, ale spolecnost jim jesté neptiznala roli dospélych. Maji
svébytny zplsob chovani a mysSleni, jiny systém vzori, norem a hodnot. Kazda
generace mladeze reprodukuje nékteré kulturni hodnoty dané spole¢nosti, jiné odmita a
naopak vytvaii nové. To se projevuje i ve vyuzivani volné¢ho ¢asu a v ucasti na CR. Pak
je tu jesté- vSeobecné je mozno definovat déti a mladez ve vztahu k i¢asti na cestovnim
ruchu na : mladi lidé ve v€ku od 10 do 20 let, tzv, teens, ktefi maji ur¢itou samostatnou
miru rozhodovani o své ucasti na cestovnim ruchu s ohledem na rtiznorodost
volnocasovych aktivit, mladez ve véku 20-26 let (ptipadné az 30 let) tzv. twens, ktefi za
normalnich okolnosti rozhoduji o ucasti na CR sami, a jsou Castecné¢ nebo uplné

finanéné nezavisli. (Orieska, 2010: 341, 342)

V soucasnosti mladez (mladi lidé ve véku od 15 do 25 let) reprezentuji, dle statistik

UNWTO, vice nez 20 % mezinarodniho cestovniho ruchu. (www.mmr.cz)
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4 Situacni analyza
4.1 Vymezeni zkoumaného uzemi

Je malo kraji v Cechach, které by se mohly pochlubit tak velkym zajmem nasich
nejpiednéjSich lidi kultury, jako Chodsko. Jeho slavna historie, historie strazct
hranic a rebelii proti panskému utlaku, osobity zpisob zivota a kultury jeho lidu
zaujal jiz pred sto lety dva vyznacné obrozence- K. J. Erbena a Bozenu Némcovou.

(Muzeum Chodska-J. Jindtich (Jeho Zivot a narodopisné dilo))

Chodsko se nachazi v zapadnich Cechach v Plzeniském kraji. LeZi v okrese
Domazlice. Chodsko je jednou ze soudasti turistického regionu Plzetisko a Cesky
les, ktery se déli na dvé turistické oblasti, a to pravé na Cesky les a Plzenisko, jak je

vidét z mapek.

Mapa ¢ 1: Turistické regiony v CR

Turistické regiony Ceské republiky

Zdroj: www.czechturism.cz
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Znak Plzenského kraje Mapa ¢. 2: Plzensky kraj

Zdroj: www.turisturaj.cz Zdroj: www.turisturaj.cz

Mapa ¢. 3: Chodsko

Zdroj:www.sumava.tourism.cz

Plzetisky kraj je 3. nejvétsim regionem v celé Ceské republice a na 9. misté
v poctu obyvatel. Chodsko je velmi znamou oblasti z hlediska kultury a historie, ale
také svym folklorem, lidovym krojem, dudidckou muzikou a tradicemi. Jsou zde
velmi dobré klimatické podminky, a to diky okolni pfirod¢ a lestim, kde je ovzdusi
opravdu ¢isté a zdravé. Jezdi sem Casto déti z velkych mést na pobyt ,,v ptirodé”. Uz
po piijezdu do oblasti pocitite zménu a to z hlediska kultury a mistni architektury.
V mésté Domazlice a v okolnich vesnicich se nachazi stavby typické architekturou.

Poradaji se zde také atraktivni kulturni akce, typické jen pro tuto oblast.
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Poloha Chodska je situovana u hranic se sousednim Némeckem a po celé hranici
Chodska s Némeckem se zde vyskytuje n€kolik hrani¢nich ptechodu. Napiiklad
hrani¢ni prechod Folmava — Schatbert, hrani¢ni ptrechod Liskova — Ho6ll, hrani¢ni

pfechod Vieruby — Neuaign a hrani¢ni prechod Zelezna- Eslarn.

Plzen, hlavni mésto Plzeniského kraje, se stala Evropskym hlavnim méstem
kultury pro rok 2015, tudiz se za dva roky ujme tohoto piedsednictvi.
V celorepublikové soutézi ,,Vesnice roku®, se umistili i obce z oblasti Chodska.
Obec Mrakov se stala vesnici roku Plzetiského kraje roku 2008 a Obec Kolovec€ se

stala vesnici roku Plzeniského kraje pro rok 2010.
4.2 Chodsko a historie

Domazlické Chodsko se diky své zajimavé historii, svérazu svych obyvatel a
malebné krajiné fadi mezi jednu z nejatraktivnéjSi oblasti nasi zemé&. Povahové
vlastnosti Chod nam pftiblizuje 1 poutavy piibéh o jejich slavném vidci Janu Sladkém
Kozinu, znamému hlavné diky Aloisovi Jirdskovi a jeho povidce. Chodové byli
kraloviti poddani, jejichZ hlavnim ukolem bylo stéeZit pohraniéni hvozd mezi Cechami
a Bavorskem. Od souslovi ,,chodit po hranici* také pochazi jejich pojmenovani. Piivod
Chodi je tak trochu zahalen rouskou tajemstvi, podle jedné teorie se jednalo o potomky
strazi, které v t€chto mistech slouzily jiz za premyslovskych kniZat, podle jiné sem piisli
jako osadnici az v prab¢hu osidlovani pohranici ve 13. stoleti. Prvni pisemné zminka o
nich pochazi z Dalimilovy kroniky z pocatku 14. stoleti v souvislosti s bitvou u Briidku,
v niz C¢esky knize Bfetislav I. roku 1040 zastavil vpad vojska fimskonémeckého cisate
Jindficha III. do Cech. Ukolem Chodidl bylo ,,zasekani® ptistupovych cest porazenymi
stromy a stfeZeni hranice. Hlidani pohrani¢niho hvozdu nebylo jen o narocnosti,
vyzadovalo také kromé fyzické zdatnosti 1 velkou davku odvahy. Chodové by vzhledem
ke svému poctu samoziejmeé nemohli odolat naporu bézné¢ho vojska, jejich ukolem tedy
bylo spiSe dohlizet na vybirdni a tfadné placeni cel a myt, vpiipadé¢ hroziciho
vojenského konfliktu pak signalizovat piipadné nebezpeci nebo zastaveni menSich
oddilli. Za tyto vyznamné sluzby dostali od panovnika odménu v podobé€ fad¢ privilegii,
které je odliSovali od ostatnich poddanych, ale diky nimz bylo také jejich postaveni na
urovni obyvatel mést poddanych ptimo koruné. Snad pravé tato konzervativnost, Ipéni
na tradicich a hrdost na svou identitu byla kofenem problému, které domazlické Chody

nakonec postihly. Pavodni kralovskd privilegia znamenala, Ze podléhaji pouze
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panovnikovi, tudiz Ze jsou nezavisli na Slechté. A v prib&hu tii staleti ziskali od
ceskych kralt, poprvé rod Jana Lucemburského a naposledy od Fridricha Falckého, asi
24 pergament potvrzujicich rizné vyhody v oblasti placeni dani, vybirdni mytné¢ho ¢i
roboty. V priibéhu 16. stoleti se vSak postaveni Chodli postupné zhorSovalo. Mezi
ceskymi a némeckymi zemémi zavladla vétsi stabilita a stfezit pohranicni hvozd uz
nebylo tak nutné. Kdyz Ceskym kralim dochazely penize, davali sva panstvi casto do
zastavy Slechté. To potkalo Chody uz dfive, jelikoz méli chodské vesnice v zastavé
panové ze Svanberka Chodové nakonec situaci vyfesili tak, Ze si za vypuijéené a mezi
sebou sebrané penize vykoupili svobodu. Probuzeni ze snu o svobod¢ vSak bylo tvrdé.
Chodové byli finann€ vyCerpani a navic neuméli spravné hospodatit s penézi, a tak
zatimco okolni panstvi bohatla znové vybudovanych hamrii, sklaren a pivovard,
Chodové Zijici jen z prodeje dieva ze svych lest postupné chudli. ,Zddnych témér
ourod neni a sotva s velikou nouzi pracné ten bozi chléb jisti a jej sobé krvavé dobyvati
muizeme* st€Zzovali si panovnikovi, jemuZ dokonce prfestali platit dan€. Panovnik

nakonec svéfil Chody do porucnictvi kralovskému méstu DomaZlice.

Jesté horsi situace vSak pro Chody nastala v pobé&lohorské dobé. Chodové za svou
vérnost cisafi ve stavovském povstani (na rozdil od DomaZlickych) o¢ekéavali odménu
v podobé€ nové svobody, ale dopadlo to uplné jinak. Na Chodsko byl dosazen §lechticky
rod Lamingeni z Albenreuthu, z pohledu zdejSich obyvatel ,cizaki®, kteti ale ve
skutecnosti pochéazeli od nepftilis§ vzdaleného Chebska. V této souvislosti nelze
nevzpomenout na knihu Psohlavci od Jirdska, kterd zpopularizovala, ale také dosti
zkreslila prib&h daldich udalosti. Cesky vlastenec nabidl interpretaci, podle niz
Lamingenové bezohledné poslapali nezpochybnitelna prava Choda a nakonec popravili
roku 1695 v Plzni jejich vidce (Jana Sladkého Kozinu), ktery pouze usiloval o
spravedlivé uznani starych privilegii. Spravedlivé to nebylo, vSak také podle legendy
chodsky viidce na popravisti zvolal zndmou vétu ,,Lomikare, Lomikare, do roka a do
dne té zvu na Bozi sud“. Spravedlnost mizeme vidét alespon v tom, ze za rok tvrdého
Lamingena ranila mrtvice pravé ve chvili, kdy se pry na hostin¢ chodskému vidci

vysmival slovy ,,0, Kozino, Spatny proroku! Roku tu, ty tam a jd dosud tul*.

Toto podani vzbudilo zvlasté na Chodsku, ale 1 v celé zemi velky ohlas, a literarni

fikce nakonec zcela pfevazila nad historickymi skute¢nostmi. (Muzeum Chodska)
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4.2.1 Centrum Chodska — Domazlice

Me¢ésto zalozil v Sedesatych letech 13. stoleti Pfemysl Otakar II. a spole¢n€ s nim
ziejmé 1 ranné goticky hrad. Na ném pozd¢ji sidlila 1 samosprava jedenacti historickych
vesnic Chodu. Ve 14. a 15. stoleti byl hrad dilezitou souc¢asti obranného systému mésta,
pozdéji ale jeho vyznam upadal a roku 1572 je uvadén uz jako zpustly. Po klasicistni
piestavbé se stal sidlem okresni spravy a od tficatych let minulého stoleti v ném ptlisobi
Muzeum Chodska. Z méstského opevnéni s 22 ptil-valcovymi vézemi se dochovaly jen
kratké tseky skryté ve dvorcich, jizni branka a z méstskych bran gotickd vychodni
Dolni brana. Historické centrum meésta je od roku 1949 wvyhlaSeno méstskou
pamatkovou rezervaci, ktera zahrnuje pfes 200 nemovitych pamatek. Z méstanskych
domt na ndmésti Miru si nékteré uchovaly gotické vstupni portaly a renesancni podobu
z druhé poloviny 16. stoleti. Nepiehlédnutelnd je novorenesan¢ni radnice postavena
podle plant architekta Vaclava Kaury. Na jednom z jejich pilifti se od roku 1990
nachdzi pamétni deska pfipominajici osvobozeni Domazlic americkou armadou. Na
namésti uvidite také ptivodné goticky kostel Narozeni Panny Marie. Vymalba interiéru
je dilem plzenského malife Julia Luxe, jenz je zaroven autorem iluzivniho oltadfe na
vychodni stran¢ lodi. Mistrovskou kovotepeckou praci je hlavni oltat zhotoveny roku
1744 prazskym kovotepcem Antoninem Karerem. Dominantou celého mésta je valcova
méstska v&z, hlaska, plvodné soucast obranné¢ho systému mésta. Kviali mélkym
zékladiim se véz ve svislé ose vychylila o 60 cm. Z jejiho ochozu je krasny vyhled na

meésto 1 do jejiho Sirokého okoli. (Muzeum Chodska)
4.2.2 Charakteristiky Chodska

>  Lidovy kroj- Chodsko patii k nékolika malo regiontim v Ceské republice, kde si
mistni obyvatelé aktivné oblékaji tradicni lidovy odeév — kroj. Stejné jako spolecnost, 1
lidovy kroj proSel na Chodsku tadou vyvojovych fazi, proto je dnes, zejména ten
zensky, velmi rozmanity. Kroje jsou pro rizné piileZitosti, rodinné i vyro¢ni obfadnosti,
slavnostni, smute¢ni, zimni 1 pro teplé dny. Navic kazd4d Svadlena dala, vlastn¢ dodnes

dava svym vyrobkiim osobity charakter, coz zprostuje kroj uniformity. Viz ptiloha €. 2.

Postrekovsky kroj, ktery je charakterizovan vinénou sukni, rukdvci s dlouhymi

rukavy a ¢ervenym Satkem na hlavé, plisobi v kombinaci s tlumenymi barvami ponékud
skromné a nevyrazné. Postfekovsky (horni Chodsko) kroj je méné zdobny, oproti

dolnimu Chodsku (Mrékov, Tlumacov, atd.).
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Dolsky kroj, pisobi v kontrastu s postfekovskou variantou velmi pestie. Takové kroje
jsou povazovany za svatecni a zpravidla se dédi z generace na generaci. V soucasnosti
je nerozsifenéjsi varianta zvana ,,flaimi§ka“ - jednotné vzorovany komplet sukné a
kabatku zvaného ,,jupka‘. Nosi ji zeny ve vesnicich pravé kolem Domazlic, ¢asto i1 ve
vSedni den, a to podle liturgického kalendaie tak, Ze v obdobi plistu a adventu oblékaji
kroje tmavé barvy, nejCastéji Cernou. Stejné ¢ini 1 vobdobi smutku po Umrti

ptibuzného.

Velmi rozsifeny je i tzv. ,maly kroj* — neboli rukavec¢ky. Jedna se o odvozeninu
kdysi pracovniho kroje. Takovy kroj je rozsSifeny v mistnich narodopisnych souborech,

nebot’ je velmi dobie uzptsoben k pohybu.

Muzsky kroj se v souCasnosti objevuje uz jen jako svatecni odév. Pavodné kozZené
kalhoty nahradily moderni, snadné¢ji dostupné materialy. Platénd koSile dnes pouziva
namisto n¢kdejsi ruéni vysivky — pavouckil vySivku strojovou. Vesta si nadale udrzuje
reprezentativni charakter, a to diky ornamentalnim vySivkam. Pfes vestu se nosi bohaté

zdobena kazajka ¢i dlouhy kabat bilé nebo modré barvy. (Muzeum Chodska)

» Duddckda muzika- Na Chodsku i v celém Plzenském kraji jsou pro lidovou
muziku charakteristické dudy (také zvané kozel ¢i pukl) a jejich rizné formy pouziti
jako doprovodného nebo i s6lového nastroje. Ton v lidové hudbé udavaji v Cechach jiz
od 13. stoleti. Dnesni dudy s méchem (dymakem) se dostaly do Cech asi z Bavorska v
pol. 19. stoleti. Souc¢asné dudy hraji pomérn¢ hluboko v Es duru. Dudak hrél nejprve
sam, pak se spojil s houslistou, tzv. houdkem. Pozdéji ptibyl jesté Es klarinet a vznikla
mala selskd muzika. Dne$ni podoba dudické muziky vykrystalizovala v 50. 1étech 20.
stoleti. Dudy dodnes vyrabi pan Janovsky. (www.turisturaj.cz)
> Foklor, tanec- Nejrozsitenéjsim lidovym tancem je tzv. chodské koleCko. Svym
puvodem spada do 15. stoleti. Jedna se o vifivy tanec, stfidavé se hraje a tanci. Tanci jej
skupiny nejen z Chodska, ale z celého Plzeiiského kraje. Lidové pisné byly k riznym
prilezitostem — svatebni, masopustni, velikono¢ni, véanoc¢ni, zpivalo se spolecné,
neexistovali posluchaci, jen spolupévci. (,,Za staryjch Cast zpjival kazdy, kdo houbu
mjil, mlady chytali pjisnicky vod staryjch, ha tak se to vSecko hudrzovalo v pamjeti®). Z
Bavorska byly pfevzaty tzv. jukacky, hlas u nich, podobné¢ jako pti jodlovani, prechazel

z hrudniho rejsttiku do falsetu. (www.turisturaj.cz)

27



»  Chodské kolace- Malokdo také vi, Ze pojem chodské kolace v sobé zahrnuje dva
zékladni druhy kolac¢a, jez reprezentuji dva jakési subregiony Chodska. Existuji kolace
z tzv.horskych vesnic a kolace tzv. dolské a podobné jako napt. chodské kroje z téchto
lokalit jsou odrazem néckdejSi prosperity obou oblasti. Horské vesnice na upati
cerchovského masivu (Klen¢i, Postfekov, Chodov), mivaly horS§i podminky pro
zemédélstvi, byly pomérné chudé a to se projevovalo mimo jiné i do technologie
vyzdoby kolacd. Ta spocivala v kladeni pruhli tvarohu, méku a povidel (Svestkova nebo
hruskova) vedle sebe. Pruhy pak vytvarely jednoduché geometrické tvary.

Dolské vsi (Ujezd, Drazenov, Mrakov, Pocinovice), zasahujici jiz do Vserubského
prusmyku byly bohaté, Zeny se odivaji do bohaté zdobenych kroji a rovnéz kolace jsou
mnohem zdobnéj$i: na kold¢ se nanese vrstva tvarohu (cca Smm) a do n¢j se vytvaii
(merhuji) kvétinové motivy nebo rizné ornamenty. VSe se dozdobuje (merhuje) makem
a posypava rozinkami a kradjenymi mandlemi (pozor, vS§e ma pifisny f4d — mandle na
tmava mista, rozinky na svétld). Viz priloha ¢. 3. (Muzeum Chodska)

»  Chodské ndreci- je velmi specifické. Nazyva se bulac¢ina. Pozname ji podle libé
zn&jici melodi¢nosti. Chodské nafedi je jedno z nejzachovalejsich v Cechach a na
Chodskych vesnicich jej mizeme stale slySet dodnes. Uvedeme si nékteré piiklady:
Cekulada, rymik, icko, hyjtu, kerej, buli, Zanej, takovij, pudou, voblecou, chlapci,
policajti, difce, difcata, sedil, sehnal to, vopisoval, ndsi strejdové, tam, tuze, tuto, musi,
museli sme, merhovat apod.

»  Keramika- Chodska keramika — ma sviij puvod vdruhu a jakosti stfepu a
v ruéné¢ malovaném tradicnim dekoru. Je origindlni, velmi oblibend, svétoznama a
dekorativni. Tradice trva jiz od roku 1835. Druzstvo Chodovia je druzstvem umeélecké
vyroby a bylo zaloZeno v r. 1920. Typicky dekor, rudé méky na bilém nebo Cerném
podklad€, pochazi z pocatku 20. stoleti. Keramika vychéazi z chodskych motivi. Je
malovana ru¢né malifkami z Klen¢i, Dili, Postfekova a dalSich vesnic na Chodsku.
Firma Chodovia nabizi rozmanity sortiment vyrobkii ve dvou provedenich - ¢erny a bily

dekor, poptipad¢ jiné dekory dle ptani zdkaznika. (www.chodskakeramika.cz)
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4.3 Hledisko predpokladi CR

4.3.1 Selektivni faktory

Domazliéti Chodové obyvali tyto vesnice - Postiekov, Klenéi pod Cerchovem,
Chodov, Ujezd, Straz, Tlumacov, Mrakov, Stary Klicov, Chodskou Lhotu a Pocinovice.
Ty dohromady tvofily jednu obec s vlastni peceti, praporem, samospravou a spolecnymi
vysadami. Celd komunita vSak c¢itala necelych 300 rodin, a tak na stfezeni hvozdu
samoziejmé nemohli byt sami. Severné od nich sidlili pfimdsti a tachovsti Chodové a
Sumavu zase hlidali Kralovaci. Ale ti vSichni se postupem ¢asu smisili se svymi

ree
1

sousedy a byli ponémceni, zatimco ,tvrdohlavi domazli¢ti Chodové si svou feC a
zvyky podrzeli a nakonec pocestili své Némce.

V dnesni dobé do oblasti Chodska fadime tyto vesnice a mésta: Domazlice, Mrakov,
Stary Klicov, Kolove¢, Kdyné, Spanov, Brnifov, Kout na Sumavé, Starec, Postiekov,
Trhanov, Klen¢i pod Cerchovem, Chodov, Chodska lhota, Drazenov, Pocinovice, Straz,
Tlumacov, [jjezd, PaseCnice a Stankov.

A) Objektivni

Z politického hlediska je v celé republice demokracie. Samoziejmé, Ze je Chodsko
spojeno s minulosti tak, ze Chodové méli svéa privilegia od panovnika a jako jedini
v zemi a byli podfizeni pfimo panovnikovi. V cestovnim ruchu také zaleZi na tom, jak je

zemé bezpec€na pro potencionalniho navstévnika.

Z hlediska dosazené Zivotni irovné a objemu volného Casu- vybrany segment mladez
si stale buduje svoji zivotni Groven, zatim jsou vice ¢i méné zavisly na svych rodic¢ich.
Charakteristikou mladeze je to, ze vlastni velky objem volného casu, jelikoZ nejsou
svazovani praci. Pfevazn¢ se jednd o mladez, kterd ma statut studentl. Tento segment je
z tohoto hlediska velmi zajimavym pro cestovni ruch, protoZe mlddeZ ma moZnost
cestovat kdykoliv. Vyplati se jim také cestovani v mimosezoné, jelikoz ceny jsou

daleko nizsi, nez v sezoné a cena je velmi diilezita pro tento segment.

Zivotni prostiedi na Chodsku patii k jednomu z nejéistsich v CR. Je ziejmé, Ze
vétSina ucastnikli cestovniho ruchu radsi zvoli oblast s €istym zivotnim prostfedim pro
svoji dovolenou. Budou vyhleddvat destinace, kde mohou pobyvat v pfirodé¢ na
cerstvém vzduchu. Pro mladdez z velkych mést jsou typické vylety zvané ,pobyty
v ptirode®, jelikoz Cisté a zdravé piirodni prostfedi je velkym plusem pro danou

destinaci.
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B) Subjektivni

U subjektivnich pfedpokladli vystupuje psychologicky pohnutek, ktery ovliviiuje
rozhodovéni at’ uz jednotlivce, nebo skupiny pro vybér vhodné lokality. Velky diraz

zde uplatni také propagace destinace, reklama ¢1 modnost.
4.3.2 Lokaliza€ni faktory

Lokaliza¢ni faktory se zabyvaji pfimo lokalizaci dané destinace a jeji nabidkou zde,
tedy v§im, co vSechno destinace miiZe nabidnout. Lokaliza¢ni faktory se d€li na ptirodni

a spolecenskeé.
A) Piirodni

Chodsko se nachazi v 450 m. n. m. V jeho okoli se rozprostira Ceska pahorkatina a
Kdyniské brazda. Na jihozapadni hranici Chodska je VSerubsky prasmyk, ktery oddéluje
Sumavu a Cesky les. Vierubsky prismyk se sklada ze Kdyiiké brany a Vierubské brany

s vrcholem Jezvinec (739 m. n. m.).

Klimatické podminky

Pro oblast jsou typické zapadni a jihozapadni vétry od Atlantického oceanu. Prave
tyto vétry pfindSeji nejvice srazek. Primérna rocni teplota se zde pohybuje kolem 8-

9°C.

Hydrologické poméry

Na Chodsku prameni feka Radbuza, ktera opousti tuto oblast za méstem HolySov.
V centru Chodska — ve mé&sté DomaZlice protékd feka Zubtina, kterd je ptitokem feky
Radbuzy. Vodnimi plochami jsou v této oblasti zastoupeny rybniky: Smolovsky rybnik,
rybnik Babylon, Klenecsky rybnik, Obecni rybnik ¢i rybnik VSerubsky.

Chodsko se rozprostird v oblasti P¥irodniho parku Cesky les a Narodniho parku
Sumava. V okoli je spousta rozlehlych a hlubokych lesi, pievazné jehliénatych. Pfi
prochdzce muzete spatfit v lesich typickou zvét a rostliny, rostouci v tomto klimatu. V
oblasti je také P¥irodni park Zelenov, Cerchovské hvozdy a CHKO Cesky les. Sumava

je zapsana od roku 1990 do seznamu biosférickych rezervaci UNESCO.

30



B) Spolecenské se dale d¢li na kulturni zatizeni, kulturni akce a sport.

e Kulturni zafizeni

V oblasti miiZzeme navstivit muzea, galerie ¢i pamatniky vyznamnych osobnosti,

které zde plsobili, zili nebo se zde narodili.
Muzea

» Muzeum Chodska (Domazlice) — nejstar$i muzeum na Domazlicku, kde se da

spatfit béhem prohlidky Chodské svatba
Internetové stranky: www.muzeum-chodska.com

Zakladni vstupné: 40 K¢, snizené vstupné: 15 K¢ (dachodci, déti do 15 let,

studenti, vojsko).
Volné vstupné: déti do 6 let, AMG, ICOM, priikazy Ctyflistek

» Muzeum J. Jindfich (Domazlice)- zalozil J. Jindfich jako soukromé muzeum. Je

zde mozno shlédnout vedle zatizené Mistrovy pracovny rovnéz chodskou senci,
ukazky chodské keramiky a pfedev§im unikatni sbirku lidovych podmaleb na
skle. Béhem prohlidky zazni 1 ukdzky z Mistrovy tvorby. V soucasnosti je
zaviené z technickych divodi (rekonstrukce). VSechny sbirky, archivy i
knihovna byly pfesunuty do byvalych kasaren.

Internetové stranky: www.chodske-muzeum.com

Vstupné: 15 K&

Voln¢é vstupné: ICOM, AMG, déti do 6 let, EUROBEDS

> Muzeum J. 8. Baar (Klenéi pod Cerchovem)- Baar odkazal cely sviij diim jeho

rodnému méstecku i s jeho knihovnou, ¢itarnou a malou sbirkou. Chtél, aby jeho
dam slouzil kultufe a osvéte.
Internetoveé stranky:www.klenci.cz

Vstupné: 15 K&

» Muzeum techniky a femesel (Kolovec)- Jiz po 7 pokoleni, od r. 1785, trva

rodinna tradice hrnc¢ifské vyroby u Volfti. Rudolf Volf je ,Nositel tradice
lidovych tfemesel“. U Volfti to¢i a maluji originalni kolovecskou keramiku.

Internetoveé stranky: www.muzeum-kolovec.wz.cz
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>

Zakladni vstupné: 35 K¢
Snizené vstupné: 20 K¢ déti, 25 K¢ studenti, 30 K¢ dichodci

Muzeum Chodskych kroji Postiekov

Galerie

>

Galerie bratii Spilart (Domazlice)- je vénovana tvorbé Jaroslava a Karla

Spillarovych, maliia, ktefi ¢erpali nAméty pro své obrazy pravé z Chodska, jeho
malebné krajiny a ze zivota chodského lidu.

Internetoveé stranky: www.muzeum-chodska.com

Zakladni vstupné: 15 K¢

Snizené vstupné: 10 K¢

Volné vstupné: prikkazy Ctytlistek, AMG, EUROBEDS

Pamatniky a rodisté vyznamnych osobnosti

YV V. V V V

Klenéi p. Cerchovem — J. S. Baar (knéz, spis.), J. Jindfich (hudebni skladatel)
Domazlice — J. Jindfich, K. M. Capek (chodsky spisovatel)

Trhanov — J. Thomayer (lékar)

Ujezd — I. S. Kozina (lidovy viidce)

Domazlice, Mrakov — B. Némcova (spisovatelka)

Domazlice- busta B. Némcové, A. Jiraska, J. Vrchlického

Gloriet

>

Gloriet Klobouk u Kouta na Sumavé

Pamétni sin

>

Hrady

>

Pamétni sifi J. S. Koziny v Ujezdg

Vstupné- zakladni 25 K¢, snizené 15 K¢

Chodsky hrad (Domazlice)- jeho vystavba probihala v 60. letech 13. stoleti, kdy
Premysl Otakar II. dal popud k zaloZzeni mésta DomaZlic. Od pocatku byla
stavba ur¢ena jako sidlo kralovskych purkrabi, kteti spravovali zalezitosti Choda
- svobodnych sedldkl stfezicich hrani¢ni pomezi. Chodsky hrad casto hostil
ceské panovniky na jejich cestach do ciziny, napiiklad na pocatku 30. let 14.
stol. 1 Jana Lucemburského.

Internetoveé stranky: www.muzeum-chodska.com
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Zamky

» Zamek Trhanov (Trhanov)- barokni zamek byl pivodné jednoposchod’ovy, ale

pozdé&ji byl rozsiten. Je zndAmym jakoZto byvalym sidlem Lamingena. Narodil se
zde také J. Thomayer (syn zameckého zahradnika) a také se zde odehrava piibéh
v Jirdskovych Psohlavcich.

Internetové stranky: www.hrady.cz

» Hrad a zdmek HorSovsky Tyn (H. Tyn)- k zamku také patii zdmecky park, ktery

je zmésta voln& pristupny vefejnosti. V parku se nachazi gloriet (vyhlidkova
vez), loretanskd kaple a letohraddek (zvany Vdovsky diim), ktery stoji v blizkosti
zamku. V dne$ni dobé je zamek otevien a funguje dle oteviraci doby. Stal se
oblibenym mistem pro svatebni obtady.
Internetové stranky: www.horsovsky-tyn.cz
Vstupné: Hrad, zdmek - zakladni v ¢j: 90 K¢
-se slevou v ¢j: 50 K¢
-détido 6 let: 10 K&
-rodinné vstupné: 250 K¢
Purkrabstvi, Mitsuko -zakladni: 50 K¢
-se slevou: 30 K¢
-détido 6 let: 10 K&
Kostel HorSov - zakladni: 40 K¢

-se slevou 20 K¢
Z¥iceniny
» Ryzmberk- je zficenina hradu postavend na stejnojmenném kopci (v némciné
Riesenberg), v minulosti na velmi strategickém misté¢ ovladajici VSerubsky
prasmyk, jimz prochazela dileZita obchodni Rezenska cesta do Bavor.

> Netieb
> Novy Hernstejn- diive hrad, sidlo Buska z Velhartic

- roste zde chranéna rostlina Aron plamaty, dnes zde dominuji
zbytky donjonu (obytné velké véze) a zbytky hradeb

Internetové stranky: www.turistika.cz
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Rozhledny

> Cerchov-nejvyssi vrchol Ceského lesa (1042 m. n. m.). Na Cerchov lze
vystoupat po Ceské 1 némecké strané. V 1ét€ mizete na vrchol vystoupat pésky ¢i
na kole a v zim¢ na bézkach. Jestlize jedete autem, nejlepsi je zaparkovat v obci
Capartice a poté p&Sky po znacené trase az na vrchol. Kazdoro¢né se potrada
piejezd Gibacht- Cerchov na bézkach. Miizeme také vyjit po 129 schodech na
rozhlednu, odkud je krasny vyhled do okoli.
Internetové stranky: www.sumavanet.cz

Vstupné: 50 K&

» Korab- rozhledna s horskou chatou charakteristicka vysokou cistotou ovzdusi,
nalezneme zde i restauraci. Z rozhledny je krasny vyhled do okolni krajiny.
Internetové stranky: www.horskachatakorab.estranky.cz,

Zakladni vstupné: 20 K¢
Snizené vstupné: 10 K¢

Pfenocovani: 250 K&/ noc

» Bolfanek- nalezneme u vesnice Chudenice, po vystoupani na vrchol rozhledny
mame velmi pestry vyhled do okolni ptirody. U véze je vstup do kaplicky, kde
je mozné sestoupit po schodech az ke skale, na které je postavena. Jedna z
povesti pravi, ze pokud se prasklina v hmot¢ kamene zvétSi natolik, ze jim
projde té¢hotna Zena, otevie se tak cesta pekelnym silam.
Internetové stranky: www.turistik.cz
Zakladni vstupné: 20 K¢

Snizené vstupné: 10 K¢

» Ryzmberk- se nachazi nedaleko Kdyné. Zticenina hradu je pristupna kdykoliv,
ale rozhledna jen v dobé¢ oteviracich hodin.
Internetové stranky: www.turistik.cz

Vstupné do 25 K¢ na rozhlednu
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e Kulturni akce

Chodsko nabizi velmi pestrou nabidku rtiznych akci, kterych se mohou ucastnit
upln€ vSichni, od déti az po seniory. Rozdé€lim je na dveé ¢asti a to kulturni a kulturné-
folklorni. Z kulturnich akci si uvedeme ty nejznaméjsi a pro navstévnika nejvice

zajimavé. Chodsko je oblast, kde kroj a lidové zvyky ziji spontdnné dodnes.

Prvni kulturni akei putovani za kulturou je Masopust. Pod pojem masopust chapeme
lidové veselice s privody masek doprovazené lidovymi muzikanty. NejvyhlaSenéjsi a

nejrozsahlejsi se kona v Postiekové, kde probiha po Ctyfi dny.

Dalsi akci v kalendati jsou Velikonoce. O Bozim hodu velikono¢nim Zeny odkladaji
smutecni postni kroj a oblékaji kroje pestrych barev. V fad¢ vesnic se od ctvrtka do
soboty n¢€kolikrat denné¢ konaji détské obchiizky ,,drkact* nahrazujici kostelni zvony,
které dle legendy odlétaji do Rima. Hojné pleteni pomlazek a $upani mladych dévéat

bylo na Chodsko zavleceno.

BoZi télo- procesi z piifafenych obci ptichdzeji na slavnostni msi do kostela. Poté
vetici obchdzeji ndves, kde nejvyznamnéjs$i rodiny vystavuji zdobené oltafe. U nich
knéz svéti vénecky, jeZ maji zarucit zdravi a prosperitu na cely rok. DéEti, zeny 1 muzi si

oblékaji slavnostni kroje (Mrakov, DomaZlice).

Druhou skupinou, ktera byla uvedena, jsou kulturné- folklorni akce. Chodska hyjta
v Mrakové probiha uz od roku 1961. Program kazdoro¢né ozivuji hosté z ostatnich
folklornich skupin z Chodska, hosté ze zahrani¢i a casto hosté zpodluzackych
Tvrdonic. Jedna se zejména o vystupovani pozvanych folklornich soubori na podiu.

Chodska hyjta v Mrakové se kona jako soucast Chodskych slavnosti.

Chodské slavnosti jsou jednou z nejvetSich a nejstarSich narodopisnych slavnosti
v Cechach. Konaji se v Domazlicich uz od roku 1955 jako soudast Svatovaviinecké
pouti. Slavnosti se UCastni vSechny regionalni narodopisné soubory, kazdoro¢né je
zvano nékolik soubori ze zahrani¢i, soucdsti hudebnich a tanecnich produkci na

nekolika scénéch je také velky historicky jarmark v centru mésta.

Dal§imi vyznamnymi akcemi si miZeme uvést napi. Pout u Dobré vody u
Drazenova, Pout’ na Tannaberku, Vaviinecka pout’ ¢i Pout’ u Dobré vody u Pocinovic,

nebo Folklor a folklorismus scénicky ¢i Festivalek détskych folklornich souborti.
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Kdyz nahlédneme do kulturniho kalendafe, ktery najdeme v prospektech
v turistickém informa¢nim centru v Domazlicich, dozvime se 1 o dalSich akcich,
pofadanych kazdy rok. Miizeme navstivit napi. Abonentni koncerty, Abonentni
divadelni predstaveni, Chodsky bal (tane¢ni zdbava spojend s bohatym programem
vSech narodopisnych soubort z Chodska), Divadelni bal (kromé& hudby a tance se divaci
nechaji pobavit regiondlnimi ochotnickymi soubory v mnoha scénkach),
z pfedvano¢nich a vanoc¢nich akci Hudbu u stromecku, Véanocni muzikal na

domazlickém ndmésti ¢i Chodsky vano¢ni koncert (22.12.).

Béhem léta poté mizeme shlédnout Vytvarné sympozium (né€kolikadenni vetejna
dilna na prostranstvi pfed Chodskym hradem), Hudbu pod hradem (multizanrovy
festival), Mezinarodni letni klarinetové kurzy, Bohemia JazzFest, Koncerty v letnim
kin¢, Hudbu na namésti (promenadni koncerty regiondlnich dechovych hudeb), Hudbu
v Rajské zahrad€ (komorni koncerty klasick¢é hudby) ¢i Letidk 2013(tyden Ceského
filmu v letnim kin€¢ v Domazlicich) ¢i od roku 2011 se potada pii Chodskych slavnosti
Chodrockfest, ktery se stal velmi oblibeny mezi mladymi, jelikoZ béhem dvou dnii zde

koncertuje mnoho skupin riiznych zanrit na dvou podiich.

Chodsko také nabizi i1 jednordzové akce jako napt. Mésto détem, Vitani Iéta hudbou,
Ptivitejte prdzdniny aneb Rozlouceni se Skolnim rokem s domazlickym rockem. Na
domazlickém namésti mizeme vidét a slySet ponocného, ktery zpiva modlitby ve
vecernich hodinach v ¢ase vanocnim, kdy chodi po ndmésti, ale také 1 v 1€t&, ale to spise

kvili turistim. Dtive byla funkce ponocného chranit mésto z véze pied pozarem.

Méstské kulturni stfedisko roéné vydava prospekty s planovanymi koncerty a
divadelnimi hrami na dany rok. Nalezneme zde informace o cendch vstupenek,
informace o piedplatném, kontakt na dané stfedisko a v neposledni fad¢ také kratky
popis dané hry ¢i koncertu, jaké znamé osobnosti zde budou uc¢inkovat apod. (zdroj:

prospekty z TIC)
e Sport
Turistika

Kdo je ptiznivcem turistiky, tak 1 na Chodsku ho nabidka uspokoji. Kazdy
navstévnik se muze ucastnit prochazek ¢i vyletl, které potadd Klub ceskych turisth

vedenych Petrem Matéjkou kazdy tyden, vétSinou o vikendech.
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Na mésic duben jsou planované tyto turistické akce: Odemykani Ceské studanky,
Jarni setkani turisti Plzenského kraje v Kolov¢i, Celodenni vychdzka k prameniim
Radbuzy (20. rocnik), Turistickd vychéazka, Zajezd do divadla J. K. Tyla v Plzni na
operetu J. Strasse mladsiho ,,Netopyr®. Vice o akcich na www. domazlice.info/pro-

turisty.

Na prochazku se mizete vydat i sami do okoli, vzdy naleznete néco, co stoji za to
navstivit. Typy na vylety naleznete v prospektech v TIC v Domazlicich, ale také na
internetu. Typem na prochazku do nedalekého okoli mize byt tfeba Kostelik sv.
Vaviince na Veselé Hofe (2 km od DomaZlic), nebo Baldov (2 km), ¢i Hradek se

sochou J. S. Koziny vzdaleny 4 km od Domazlic.

Sportovisté

Pro aktivngjsi jedince jsou zde k dispozici tenisové kurty, fotbalové hiiste, hiisté
s umélym povrchem ¢i volejbalové hiisté, které je mozno si pronajmout za poplatek.
Jestlize nejste aktivnim hracem, ale radi se na tyto sporty divate, mate tu moznost kazdy
vikend skoro v kazdé vesnici ¢1 mésté Domazlicich shlédnout fotbalovy ¢i volejbalovy

zapas.

Bazény

K dispozici je také v Domazlicich plavecky bazén, ktery je ptistupny vetfejnosti kazdy
den, dle oteviraci doby a pro déti je zde zrekonstruovan détsky bazén. V nedaleké
Kdyni je nové postavené Centrum vodni zabavy Kdyné. Navstévnik zde mize vyuzit
tobogén, plaveckou drahu, masazni bublinky, bazének pro déti, atrakci na dovadéni ¢i

se milZze odreagovat v sauné. Pfimo z bazénu si také miZze dojit koupit piti 1 obCerstveni.

Prirodni koupaliSté

Preferujete-1i spiSe koupani se v ptirod€, i vtomto sméru vas Chodsko uspokoji.
MiiZete piijet na konec vesnicky zvané Stary KliCov a jit se zde vykoupat do Lomecku.
Je to stary, zatopeny lom, vhodny k opalovani, plavani v Cisté vodé€, obcCerstveni se a
dokonce k obdivovani podvodniho svéta. Pro tyto ucely je zde zabudovdna podvodni
kabina, do které se da za poplatek spustit a kochat se krdsami, rybami pod vodou. Lom
je oblibenym cilem pro potapéce, jelikoz jsou tu velmi vhodné podminky pro tuto
¢innost. Nejhlubs§i misto lomu ma celych 14 m. DalsSim mistem, kde se miize

navstévnik vykoupat v pfirodnim koupalisti, je Babylon. Ten se nachazi nedaleko od
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Domazlic. Babylon je ptistupny autem, na kole, pesky ¢i autobusem. Béhem volné¢ho

casu je zde moZnost hrani minigolfu.

Cyklotrasy

Kdo je ptizniveem cyklistiky nebo in-line brusleni, tak mu Chodsko nabizi také
zajimavé moznosti. V okoli Chodska jsou cyklistické stezky a trasy. Né&které znich
vedou do sousedniho Némecka. MuiiZete tedy projet celou oblast na kole a navstivit tak
mnoho turistickych cilli, které jsou na vami vybrané trase dostupné i cyklistim. Mapa

cyklotras- viz ptiloha €. 4.

I pro milovniky zimniho obdobi jsou zde moZnosti ke sportovani V Domazlickém
zimnim stadionu probih4 volné brusleni dle oteviraci doby, ale také je zde moznost si
pronajmout celou halu pro hrani hokeje za poplatek. I pro bézkate ¢i lyzafe jsou zde
vhodné podminky pro tyto aktivity. Kazdym rokem se zde kond piejezd na b&zkach
Gibacht- Capartice. Letos se akce pofddala zaCitkem unora, kde se tuCastnici
shromazdili v némeckém Gibachtu a poté spole¢né, kazdy podle vlastnich sil, dojeli do
Capartic, kde na né cekal autobus, ktery je odvezl do Domazlic, kde na vSechny

zucastnéné ¢ekalo oblerstveni.
BéZzecké traté

V okoli Chodska se nachazi bézecké traté a nékteré z nich vedou az do Némecka.
Uvedeme si ndkteré z nich, a to napf. Cerchovsky okruh, ktery je dlouhy 13,5 km a je
oznacen jako stfedn¢ tézky. Dale napt. Traté Capartice, 7km, stiedné tézky nebo Okruh
Gibacht na kterém se svezeme celych 5 km se stfedné tézkou zatézi. Nastupni mista na
béZzecké trasy jsou v Caparticich, restaurace Gasthaus Gibacht, parkovisté Althiitte a
parkovisté Reisseck v Némecku. Prehled s mapkou bé&zeckych trati je k nahlédnuti

v piiloze €. 5.

Sjezdové traté

Chodsko neni ptili§ bohaté na lyzarské aredly. Je zde lyzaisky svah Sadek, ktery je
lokalizovan u Capartic. Dale na némecké stran¢, kousek od hranic, je lyzatsky areal
Unterhiitte u Waldmiinchenu, ktery je vhodny pro rodiny s détmi. DalSim kousek od
Waldmiinchenu je lyZaisky skiareal Althiitte, kde se mize vyuzit i svah pro bobovani.
Centrum zimnich sportu Voithenberg se tfemi sjezdovkami rtznych obtiznosti se

napojuje na lyzafsky areal Gibacht.
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DalSi sportovisté a mista pro sport

* Bowling (Domazlice, Kdyn&, Zahotany, Pec pod Cerchovem, Havlovice)

=  Minigolf (Babylon, Klen¢i pod Cerchovem)

= Tenisové kurty (Domazlice, Kdyné€, HorSovsky Tyn, Postiekov, Klen¢i pod
Cerchovem, Dily, Babylon, Mrakov)

= Fitness — (FitClub Energy Kdyné, Fitcentrum DomaZlice, Fitness centrum
Domazlice, Relax figur studio DomaZlice)

= Jezdéni na koni- (TJ Start Domazlice, HorSovsky Tyn, TJ Radbuza, TJ
Kanicky, Kdyn¢)

= Rybafeni- (Rybaiska baita dim na Smolové, Ceska rybafska asociace
Pobézovice)

= Paintballové htisté (u Domazlic, u Folmavy)
4.3.3 Realizacni faktory
Do realizac¢nich faktora patii infrastruktura, ubytovaci sluzby a sluzby stravovaci.
A) Infrastruktura

Chodska je dostupné osobnim automobilem zcela bez problémdi. Silnice jsou velmi
dobfe znaené a upozoriuji nas na okolni pamatky. DomaZzlice lezi v blizkosti silnice €.
26 (Plzef — hrani¢ni pfechod Cesk4 Kubice/Furth im Wald) a na Zelezniénich tratich &.
180 (Plzeti — Domazlice — Ceska Kubice), ¢. 184 (Domazlice — Plana u Marianskych
Lazni) a ¢. 185 (Horazd'ovice — Domazlice). Mésto a jeho okoli najdete na mapé KCT &.
63 Chodsko. Lze sem také dojet vlakem ¢i linkovym autobusem bez problémd.
Z vlakového nddrazi v DomaZlicich je to do centra mésta necelych 10 minut pésky,
z nadrazi autobusového v Domazlicich jsou to 2 minuty pé€Sky na namésti. I ti, ktefi
radi a hodné jezdi na kole, mohou navstivit Chodsko bez komplikaci. Jsou tu pro né

uzpusobeny stezky pro péesi 1 cyklisty.
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B) Ubytovaci sluzby

Jede-li navstévnik do néjaké vzdalengjsi destinace, vEtSinou uvazuje o moznosti
ubytovani, aby mohl zlstat v destinaci déle a stihl vidét vSe, co ho 1dkd. Na Chodsku je
mnoho variabilnich zplisobu ubytovani, at” jsou to hotely, pensiony, kempy nebo chaty.
V této oblasti nenajdeme hotely®**** ani hotely ****, Nachazi se zde ale hotely ***,
pensiony, turistické ubytovny, kempy, chatové osady a jind zatizeni. Piehled vSech
ubytovacich zafizeni v jednotlivych méstech ¢i vesnicich na webovych strankach

turistického informac¢niho centra Domazlice.
C) Stravovaci sluzby

Sluzby stravovaci jsou jednou ze zékladnich ¢asti produktu. Stravovani je nedilnou
soucasti denniho zivota vSech lidi a mladeze, ktera je ve vyvinu a témto sluzbam se

vénuje vic.
Mezi nekteré piiklady stravovacich sluzeb v oblasti Chodska patfi:

Restaurace Mastal v Podhradi je velmi pfijemnou restauraci hlavné pro mladez. Ti,
co jsou star$i 18 let, si zde mohou sami nacepovat pivo piimo u stolu. Restaurace-
Pizzerie KonSelsky Senk ¢i Restaurace Zubtina jsou velmi cenové piiznivé. Hlavni jidlo
je zde dostupné od 80-180 K¢ a je zde velmi dobry pomér cena/kvalita. Celkove jich je
zde opravdu mnoho. Jejich ptehled je na webovych strankach turistick¢ého informa¢niho

centra Domazlice.

40



5 Terénni setreni

5.1 Prabéh dotaznikového Setreni

V terénnim Setfeni byla zvolena metoda formou dotazovani. Segmentem, ktery byl

vybran pro bakalatskou praci a tedy 1 dotazovani, byla mladez ve v€ku 15-26 let.

Dotazovani probihalo v centu Chodska- ve mésté DomaZlice. Dotaznik obsahuje
celkem 18 otdzek, které jsou charakterizovany jako uzaviené otazky a polooteviené
otazky a otazky s moznosti vice odpovédi. V dotazniku se vyskytuji také otazky

identifikaéni.

Pilotni Setfeni probihalo na zacatku mésice Cervence roku 2012 s patnacti
respondenty. Po vyplnéni dotaznikli byly vyhodnoceny ziskané informace. V dotazniku

se poté upravily nékteré otazky z hlediska poctu otazek, tak i obsahu.

Dotazovani probihalo v letnich mésicich ¢ervenec-zati 2012 v Domazlicich. Celkem

bylo rozdano 150 dotaznikii a z toho se jich spravné vyplnénych vratilo 90.
5.2 Vyhodnoceni terénniho Setreni

Graf 1- Navstivil (a) jste uZ nékdy Chodsko?

Hne, jsem tu poprvé

M ano, byl jsem zde uz
vicekrat

i jezdim sem pravidelné

Zdroj: vlastni Setreni

67 % dotazovanych bylo na Chodsku uz vicekrat, 22 % tam jezdi pravideln¢ a 11 %
je zde poprvé. Z toho vyplyva, ze Chodsko je destinace, do které se mladez rada vraci.

Je zde stale co nového poznavat, nachazet a proZit noveé zazitky.
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Graf 2- Jakym zpiisobem jste sem piicestovali?

2% 0% __ 0% _0%

M autem (motocykl)

B vlakem

M autobusem-linkovym

M autobusem-se zajezdem
M na kole

W pésky

o jinak:

Zdroj: vlastni Setreni

Jak vidime z grafu, 57 % navstévnika piicestovalo do destinace automobilem, 27 %
vlakem, 14 % linkovym autobusem a 2 % se zajezdem. Pro nas segment si myslim, ze je
auto a vlak nejvice pohodlné, proto mladi jezdi témito dopravnimi prostiedky. Vybér
auta znamena nezavislost na jizdnich tadech, byti pany svého casu. Navstévnik
prijizdéjici autem je vice flexibilni a mize béhem cesty navstivit i na nedalekd mista.
Cestovani vlakem vyuziva mladez také, jelikoz je pro né vyhodnéjsi, ale hlavné
levnéjsi. Ve vlaku maji dostatek prostoru i na zavazadla. Vlakem se dostanou vétSinou
snadno do destinace. Jedinou nevyhodu muze byt, Ze navstévnik je zavisly na jizdnich

fadech vlaki a s tim spojené potize pti vylukach vlakt

Graf 3- Jak dlouhy byl zde Vas pobyt?

H jednodenni-bez noclehu
M 1 aZz 2 dny (vikendovy)
M 3 az 7 nocleh( (tydenni)

wdelsi

Zdroj: vlastni Setreni
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Nejvice mladez jezdi na Chodsko na vikendovy pobyt (40 %), poté na tydenni pobyt
229 %, 22 % dotazovanych odjizdi do oblasti na delsi nez tydenni pobyt. Pouze 9 %
zde stravi jeden den jako vyletnici. Chodsko je lokalita, kde je spoustu zajimavych mist

a turistickych cilt a atraktivit, které navstévnik touzi vidét.

Graf 4- Byl (a) jste zde ubytovan (a)? A kde?

0% 2%

4%

M hotel, pension

B kemp/taboristé

Hjiné HUZ

B u znamych/ptibuznych
H vlastni chata/chalupa
® nejsem zde ubytovan

jiné:

Zdroj: vlastni Setreni

76 % dotazovanych se ubytovava u zndmych ¢i ptibuznych, 14 % jich neni
ubytovano, po 4 % jsou ubytovani v pensionech ¢i jiném HUZ a 2 % preferuje kemp.
Jelikoz mladez nema vzdy dostate¢né finan¢ni prostiedky, proto vyuzivaji ubytovani u
svych kamaradt. To také vyuziji k tomu, Ze jim jsou jejich znami "privodci" v dané
lokalité. 14 % se zde neubytovava, to je z toho divodu, ze zde travi jen 1 den ¢i sem
dojizdi a ubytovani v dané destinaci by se jim nevyplatilo. Do pensiont piijdou 4 %
mladeze. Zde mizeme zahrnout segment téch, ktefi pti studiu pracuji a vydélavaji si
penize a chtéji si doptat luxusngj$i pobyt a nebyt zavisly na svych znamych ci
ptibuznych a chtéji si pobyt zorganizovat sami. 4 % mladeze vyuziva HUZ a 2 %

kempy ¢i tabofiste.
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Graf 5- Stravujete se zde v restauracnich zarizenich?

M ano (témér vidy)
M Castecné (jak kdy)

i ne (téméf nikdy)

Zdroj: vlastni Setreni

Z nasSich dotazovanych 14 % se témét vzdy stravuje v restauracnich zatizenich. 67 %

castecné a 19 % témét nikdy (tudiz 19 % respondentt se stravuje z vlastnich zdroji).

Graf 6- Pokud jste zakrouzkovali v otazce ¢. 5 odpovéd’ 1 nebo 2 uprednostiiujete
restauracni zaFizeni:

M nizsi kvality

m vyssi kvality

Zdroj: vlastni Setreni

72 % téch, kteti zakrouzkovali v pfedchozi otazce 1, ¢i 2 odpovéd’, odpoveédélo, Ze se
stravuji v restauracnich zatizenich vyssi kvality a 28 % z nich v restauracnich zafizenich
niz8i kvality. Do vyssi kvality se fadi restaurace, jidelny, pizzerie, kavarny atd. Nizsi

kvalitou jsou charakterizovany fast foody, bufety, jidlo do ruky.
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Graf 7- Prevazujicim diivodem Vasi navs§tévy je:

3% 0% M poznani

M relaxace

M turistika a sport
M zadbava

M nakupy

M ndvstéva pribuznych
¢i znamych

Zdroj: vlastni Setreni

Mladez na Chodsko jezdi pfevazné z divodu navstévy znamych a piibuznych (34
%), za poznanim (21 %), relaxaci (17 %) a zabavou (17 %), za turistikou a sportem (8
%) a tranzituji (3 %). Nejvice mladez jezdi za svymi kamarady ¢i piibuznymi a pfi té
prilezitosti poznavaji okolni prostiedi, jelikoz jejich znami okoli znaji velmi dobfe,

tudiz jim mohou usetfit ¢as, protoze presné vi, kde se dané pamatky nachézeji.

Graf 8- Navstivil (a) jste v DomaZlicich:

HvéZ

B Chodsky hrad-muzeum
E muzeumJ.J.

W galerii bratfi Spillar@

M vrch svaty Vaviinecek
B Chodské slavnosti

Hjiné

Zdroj: vlastni Setreni

Nejvice mladez navstévuje Chodské slavnosti z 28 %, jelikoz jsou velmi znamé
vcelé Ceské Republice. Byl zde nékolikrat i na§ pan prezident a roénd je tu na
slavnostech kolem 40-60 tisic lidi. Pti té prilezitosti mladi navstévuji Domazlickou véz
226 %, protoze je na hlavnim namésti, které je nejdulezitéjSim mistem pro slavnosti.

Z 15 % navstévuji svaty vrh Vaviinecek, ktery je béhem slavnosti dilezity pro véfici.
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Chodsky hrad je navitévovan z 13 %, Muzeum J. Jindticha a Galerie Bratii Spillard ze

7 % a ze 4 %jsou navstévovana mladezi jina mista.

Graf 9- Co se Vam vybavi, kdyzZ se Fekne Chodsko?

0%

M lidové kroje, folklor
W duddcka muzika

m Chodské slavnosti
M keramika

B Chodské nareci

M nic

Zdroj: vlastni Setreni
Chodsko je znamé mladezi predevSim svym nafe¢im z 34 %, lidovymi kroji a
folklorem z 28 %, Chodskymi slavnostmi z 22 %, dudickou muzikou z 10 % a
keramikou z 6 %. Mistni mladez jiz tolik nemluvi nafec¢im, ale v typicky Chodskych
vesnicich, jako je Mrakov, Tlumacov nebo Nevolice, mistni star§i obyvatelé stale mluvi
jejich nafe¢im. Starsi zeny zde nosi typické lidové kroje, které si oblékaji do kostela, ale

i doma-jsou to ale rozdilné kroje. Kroje jsou zndmé z 28 %.

Graf 10- Uvazujete o opakované navstévé Chodska?

2% — 3% 0%

M ano, v brzké dobé (do
pal roku)

M ano, v budoucnu

i spise ne

M nevim, nedokazi fici

W ne

Zdroj: vlastni Setreni

Ze vsech dotazovanych je 63 % piesvédceno, ze navstivi Chodsko znovu a to

v budoucnu. 32 % znich ho navstivi dokonce do pil roku znovu. Z tohoto grafu
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vyplyva, ze mladeZ se chce vracet do oblasti Chodska, jelikoz je tato oblast né¢jakym
zpusobem zaujala a néjak na né zaplisobila a zanechala vnich né&jaké zazitky a

vzpominky.

Graf 11- Jak celkové hodnotite nasledujici sluzby poskytované na Chodsku?
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70% -
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Zdroj: vlastni Setreni

Z hodnoceni nasledujicich sluzeb v dané oblasti vyplyva, ze je ndvstévnici u vSech
hodnoti spiSe dobte. U urovné vetejné¢ho stravovani se objevuje také hodnoceni velmi
dobré. Velmi Spatné se zde prakticky nevyskytuje nebo jen v zanedbatelnych

procentech. Z toho vyplyva, ze mladez je spokojena s témito sluzbami.
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Graf 12- Jak hodnotite infrastrukturu a vybavenost mésta?

80% -
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50% -
40% -
30% -
20% - B spiSe dobie
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Zdroj: vlastni Setreni

I tento graf vykazuje hodnoceni infrastruktury a vybavenosti mésta spise dobie. U
dopravni infrastruktury a nakupnich moznosti i u pfilezitosti pro zabavu vystupuje
hodnoceni spiSe Spatné. Nakupni moznosti tu opravdu nejsou veliké. Co se tyce
obchodnich fetézct s obleCenim, tak takové zde nenalezneme, ale supermarkety jsou

zde dostupné v dostateném mnozstvi.

Graf 13- Jak hodnotite péci o rozvoj cestovniho ruchu v nasledujicich oblastech?
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Zdroj: vlastni Setreni

Poskytovani informaci o regionu, mistni orientacni znaceni a drobny prodej je
hodnocen jako spiSe dobry. Navstévnik se muze jednoduSe a rychle orientovat, jak
v centru Chodska (Domazlicich), ale také jestlize je ucastnikem silni¢niho provozu,
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jelikoz jsou dané atraktivity znafeny s dostateCnym piedstihem, aby si ¢lovék mohl
rozmyslet, zda navstivi danou atraktivitu, ktera se mu praveé nabizi. Velmi dobie mladez
hodnoti vztah mistni obyvatel k ndvstévnikiim, coz je pro destinaci velmi dilezite,
jelikoz préveé oni jsou ti, kteti budou svoje zazitky interpretovat dal$im potencionalnim
navstévnikim.

Graf 14- VyuZil jste nékteré informace z nasledujicich zdroju?

Hano
M Castecné

Ene

Zdroj: vlastni Setreni

Mladez ve vétSi mife vibec nevyuziva informace od CK, CA, zturistickych
informacnich center ¢i od persondlu ve sluzbach. Ne plati také pro propagaéni
materidly, ale zde to neni ale tak jednoznacné. Odpovéd’ ,,Caste¢né® vySla pro média.
Nejvice mladez vyuziva informaci od piibuznych a z internetu. Dle mého nazoru se tak
déje, protoze vétSina mladeze se v dneSnim svété bez internetu neobejde. Je pro né

dostupny, rychly a ptfesny na nalezeni informaci, které potiebuji.
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Graf 15- Kolik Vas v priméru stoji na osobu a den Vas pobyt na Chodsku?

0% 0%

m do 200 K¢

m 201 az 500 K¢
501 az 1000 K¢

W 1az2tis. K¢

M vice nez 2 tis. K¢

Zdroj: Vlastni Setreni

Necelych 70 % navstévnikil zde utrati v praiméru 201-500 K¢ denné. 18 % utrati
501- 1000 K&/ den a 15 % z nich jen do 200 K¢ denné.

Z terénniho Setreni byl sestaven profil navStévnika vékové skupiny 15-26 let:

Navstévnik je ve vékové skupiné€ 15-26 let a jiz nékdy diive Chodsko navstivil, tudiz
tu neni poprvé. Prijizdi do oblasti osobnim automobilem a travi zde 1-2 dny (vikend).
Ubytovan je u svych pratel & pifbuznych. Casteéné se stravuje v restauraénich
zafizenich s vyS§i kvalitou. Dlvody navstévy jsou hlavné navstéva zndmych ¢&i
piibuznych, dalS§imi pozndni a zabava. Navstévnik jiz navstivil Chodské slavnosti,
Domazlickou véz ¢i vrch sv. Vaviinec. Chodské nafeci je prvni charakteristika, ktera se
vybavi navstévnikovi, kdyz slysi pojem ,,Chodsko®. Navstévnik uvazuje o opakované
navstéve Chodska a to v budoucnu. Sluzby, jakozto uroven vefejného stravovani, sluzby
pro motoristy, cykloturisty, cenovou Uroven sluZzeb a péci o Cistotu hodnoti spiSe dobre,
z ¢ehoz se da usuzovat, Ze je stémito sluzbami spokojen. Rozsah a dostupnost
stravovacich kapacit, dopravni infrastruktura, ndkupni moznosti, vybaveni mésta pro
sportovni a kulturni atraktivity a ptilezitosti pro zdbavu a spolecenské vyziti bylo opé&t
ohodnoceno spiSe dobie. Velmi dobie zde vystupuje vztah mistnich lidi k navstévniktiim
a jako spiSe dobie pak poskytovani informaci o oblasti, mistni orientacni znaceni a
drobny prodej. Navstévnik nejvice vyuziva informace od svych znamych ¢i ptibuznych

a z internetu. Denné zde utrati mezi 201- 500 K¢.
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5.3 Vyhodnoceni hypotéz

1. Mladez jezdi do oblasti Chodska na vice dni.

Tato hypotéza byla z terénniho Setieni potvrzena. 40 % mladeze jezdi do oblasti na 1
az 2 dny, 29 % na pobyt 3 az 7 dnti, 22 % na jesté delsi pobyt a jen 9 % sem zde jezdi
na jednodenni vylety. Z hlediska jednodennich vyletniki je zfeymé, Ze by se jim
pienocovani nevyplatilo, proto voli vylety jednodenni. Je pravdépodobné, Ze prave tito
navstévnici nedojeli z veliké dalky, proto je pro né lepsi jen jednodenni vylet. Co se
tyCe ostatnich, u vétSiny je dané, ze do oblasti Chodska jezdi na vice dni, nejvice vSak

na vikendovy pobyt.
2. Pro 30 % dotazovanych je Chodsko zndmé nare€¢im, folklorem a lidovymi kroji.

I hypotéza €. 2 se diky terénnimu Setieni potvrdila. Celych 34 % respondentii zna
oblast diky chodskému nateci, 28 % folkloru a lidovému kroji, z22 % je znama
Chodskymi slavnostmi, jen z 10 % dudackou muzikou a z 6 % Chodskou keramikou.
VSsichni respondenti maji alespon néjaky piehled o tom, jaké charakteristiky se vazi
k Chodsku, takZze se nenaSel nikdo, kdo by odpovédé€l, ze nic. Chodska keramika a
dudiackd muzika jsou takové charakteristiky, které mladeZ nemd spojené tolik
s Chodskem. Necelych 30 % si pod pojmem Chodsko vybavi lidovy kroj a folklor,

jelikoz je zde mnoho folklornich soubort, které vystupuji béhem Chodskych slavnosti.
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6 Navrhy a opatreni

Z terénniho Setfeni a situacni analyzy nam vyplyva vSechna nabidka, kterou je
Chodsko oteviené navstévnikovi a zaroven atraktivity, které zde chybi. Bylo zjisténo, Ze
navstévnik hodnoti 25 % spiSe Spatné vybavenost mésta pro sportovni a kulturni

aktivity. Proto by se mélo Chodsko zamétit na zplisob zlepSeni této oblasti.

Také v oblasti prilezitosti pro zabavu a spoleCenské vyziti bylo zjisténo, ze
navstévnik toto hodnoti 17 % spiSe Spatn€. Mladez kromé& sportu a kultury také
vyhledavaji zdbavu a spolecnost, proto i v této oblasti by se mély podniknout néjaké

zmeny.

Navstévnik zde také neni spokojen s nakupnimi moznostmi, a to z 25 %. Jelikoz je
Chodsko oblasti obklopenou vesnicemi, typicka svoji historii, kulturou, typickou
architekturou, neni jisté, zda by bylo vhodné vybudovat zde néjaké velké nakupni

centrum.

Mléadez Cerpé informace hlavné z internetu a od ptibuznych. Bylo by dobré zamétit
se na internetové stranky, jelikoz musi mladez zaujmout, aby se na né podivaly.
Neptehlednost nékterych internetovych stran by méla byt nahrazena ¢i by mély byt 1épe

zpracovany.

Navrhy:

Dobrym napadem, jak podpofit cestovni ruch mladeze by mohlo byt vybudovani
lanového parku. MladeZ touzi po adrenalinu, po né€em novém a lanovy park je v dnesni
dob¢ velmi obliben prave timto segmentem. Poté by se zde mohla vybudovat ¢ast 1 pro
déti, coz by prildkalo dal§i segment a to rodiny s détmi a poté by se to dostalo na

dostate¢nou troven, ze by slouzil 1 Siroké vefejnosti.

Ve mésté¢ je kino, ale je velmi zastaralé, proto by ve mésté bylo vhodné
zrekonstruovat kino pocinaje vybavenim, zazemim az po techniku. V rdmci

rekonstrukce by mohlo mésto zazadat o dotace na tuto ¢innost.

Ve mésté¢ Domazlice je také plavecky bazén, ale pouze jen s vnitinimi prostory.
V nedalekém mésté¢ Kdyné je nové vybudované ,,Vodni centrum zabavy*, ale 1 zde
nenalezneme venkovni prostory. V okoli se sice nachazeji ptirodni koupalisté, ale pro
ty, ktefi se zde nekoupaji a rddi chodi do bazénu 1 v 1été, by bylo vhodné rozsifit

plavecky bazén v Domazlicich na venkovni ¢ast. Je zde zrekonstruovany détsky bazén.
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Plavecky 1 détsky bazén jsou denné velmi vyuzivané, proto by bylo dobré rozsifit

prostory a vybudovat venkovni bazén.

Jak se ukézalo vterénnim Setfeni, mlddez cerpa informace =z internetu. Na
internetové strdnce www.isumava.cz nalezneme nékteré informace o Chodsku, ale tyto
stranky se zdaji byt pro potencionalniho navstévnika nepiehledné. Na internetu je 1
webova stranka (www.skolni-vylety.isumava.cz), kde se daji naplanovat Skolni vylety,
ale jde jen o doporucené programy, tudiz si vSechno museji Skoly zatizovat samy. Proto
by bylo dobré wvylepsit internetové stranky, popiipadé zalozit nové, které by se
orientovaly jen na Chodsko. Na téchto strankach by mohl byt odkaz na jednotlivé
vesnice v oblasti a déni v nich, tipy na vylety do okoli atd. S tim také souviseji slevy pro
mladez na razné karty (ISIC, apod.) Vytvofit specialni balicky pravé pro tento segment

se slevou a prildkat je praveé do této destinace.
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7 Navrh nového produktu

Navrh nového produktu €. 1:

Nazev: Po stopach Koziny na Chodsku (Skolni vylet)

Program: Pa-Ne, v ¢ervnu (14. -16. 6.)- termin byl zvolen z divodu konceni Skolniho

roku, kdy je vyuka volnéjsi, tudiz je tento termin idedlni pro Skolni vylety.
PATEK
10.30 ptijezd do Klenci, odtud pésky smér Capartice

Cca 11.15 vystup na Vyhledy, zde 15 min piestavka, pomnik J. S. Baara, krasny vyhled
do okolni krajiny Chodska

Odtud pies Capartice smér Cerchov, pokratovat po vyznadené trase

13.30 na vrcholu Cerchova, vystup na rozhlednu, pauza na obderstveni mistni nebo

vlastni, (vyhled z rozhledny za p&€kného pocasi az do Alp)
15. 00 sestup do Capartic na autobusovou zastavku

16.30 autobusem smér Babylon, kde je ubytovani v chatkach bud’ po 2, nebo po 4

osobach

17.45 ptijezd na Babylon

18.00- 18.45 ubytovani, osobni volno
18.45 vecete v mistni restauraci

19.30-21.00 minigolf

SOBOTA
8.00 snidané

9.00 odjezd na kolech smér Drachensee (Némecko), 10.00 piijezd na misto, 1 hodina
volno, kde ve volnu mozna prochdzka kolem jezera, projit si kratkou naucnou stezku

vztahujici se k mistu

11.00 zpét pres typicky Chodské vesnice- Pasecnice, Tlumacov, Mrakov
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12-13.30 pauza na ob&d, moznost vlastni stravy nebo v Pensionu Podvesky Mlyn u

Tlumacova, poté smér Spanov — zastavka u Klobouku, pokracovani do vesnice Ujezd

15.00 prohlidka v Kozinové statku- Pamétni sint J. S. Koziny, a o kousek dal na kolech

navstivime jeho pamatnik
16.30 zpét smér Babylon po cyklistické stezce
17-19.00 osobni volno

19. -21.00Typicky Chodska vecefe (Chodské kolace, toC, palenec, zelnaky...), ukazka

lidové muziky

NEDELE

8.30 snidané

9.40 odjezd do DomaZlic linkovym autobusem
10.00 prohlidka centra mésta,

11.30 vystup na Domazlickou véz,

12.30 prohlidka Chodského muzea (30 min), poté piesun do Galerie Bratii Spilart, kde
prohlidka za¢ina v 13.30.

15.00 odjezd domt
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Kalkulace:

Ubytovani 300 K¢
Stravovani-polopenze 160 K¢
Mistni doprava 46 K¢
Vstup rozhledna Cerchov 30 K¢
Minigolf 15 K¢
Zapujceni kol 70 K¢
Vstup Pamétni sin J. S. Koziny 15 K¢
Vstup Domazlické véz 15 K¢
Vstup Muzeum Chodska 15 K¢
Vstup Galerie Bratii Spilart 10 K¢
Pojisténi od CK 40 K¢
30% marze CK 215 K¢
Celkem: 931 K¢/ studenta

Po navrhnuti produktu byl jeho navrh rozeslan na nékteré stiedni Skoly v Plzeniském a

Jihoceském kraji za G€elem zjiSténi potencionalniho zajmu Skol o tento Skolni vylet.

Z odpovédi od dotazovanych §kol bylo vyhodnoceno, Ze vétSina Skol byla zaujata timto

produktem a zdal se jim zajimavym.

Uvedeni na trh: Produkt s nazvem ,Po stopadch Koziny na Chodsku bude nabizen

cestovnimi kancelafemi. CK budou piimo kontaktovat stfedni Skoly a budou tento

produkt nabizet odpovidajicim osobam na Skole. Tento produkt budou mit cestovni

kancelare také na svych webovych strankach.
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Navrh nového produktu ¢. 2:

Naucna stezka ,,Cestou Chodské historie* v Domazlicich

Mapa naucné stezky ,,Cestou Chodské historie* v DomaZzlicich
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Zdroj: www.mapy.cz, 2013

Za&atek turistické trasy je v bodé ¢. 1: Lom Velky Skarman, kde bude zabudovan
informacni panel, odpadkovy ko$ a informa¢ni smérovka, ukazujici smér dal$iho bodu

naucné stezky. Timto smérem navstévnik pijde cca 780 m dolii z kopce.

Dalsi zastavkou je Kostel u vSech svatych- na mapce v bodé €. 2., kde bude opét
nainstalovan informac¢ni panel a odpadkovy koS. Odtud se ptijde podle ukazujiciho
sméru informa¢ni smérovky cca 370 metri rovné a poté vlevo pies piechod. Uz z dalky

uvidime velkou svétlou budovu muzea.

Muzeum Jindficha Jindficha je tfeti zastdvkou nau¢né stezky. V muzeu muizeme
zhlédnout mistrovu pracovnu, typicky chodskou senci, vyrobky chodské keramiky, ale
také velmi unikatni sbirku lidovych podmaleb na sklo. Pfed vchodem bude opét
upevnén informacni panel s odpadkovym koSem a informacni smérovkou, ktera nam

ukazuje dal$i smér trasy.
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Projdeme pod domazlickou branou, ktera plnila v minulosti obranou funkci mésta.
Na spodnim ndmésti je busta Aloise Jirdka na jednom z domi. Je to kucténi jeho
pamatky a pfipominky si toho, Ze na Chodsku pusobil. Zde je na jednom ze sloupt
pfipevnéna informacni deska tak, aby se shodovala s typickou architekturou domi.

Vedle sloupu bude ptipevnén odpadkovy kos.

Jen o0 90 metrti vySe na ndmésti je velkou dominantou Kostel Narozeni Pany Marie
s vézi, kterd je o 60 cm vyklonéna ze své osy. U véze bude instalovan také informacni
panel s odpadkovym koSem. Z véze je krasny vyhled po celém mésté, ale 1 do okoli. Po
vystoupani a sestupu z véze informacni smérovka sméfuje smér bustu, kterd je na

hornim namésti cca 100 m vzdalena od véze.

Stejné jako u busty A. Jiraska, 1 u busty Bozeny Némcové na hornim nameésti bude
informacni deska, ktera se hodi do stylu i architektury mésta. Némcova na Chodsku

pusobila a tvofila. V jeji blizkosti bude ptipevnén odpadkovy kos.

Po 65 metrech se ocitnete pred Klasterem, ktery je sedmou zastavkou naucné stezky.
Klaster funguje 1 jako zakladni umélecka Skola, ktera hudebné vzdélava své zaky. Vedle
vchodu bude odpadkovy ko$§ s informacnim panelem, kde se navstévnik dozvi vice o
historii klaStera. Hned vedle klasStera je také knihovna Bozeny Némcove. Informacéni
smérovka bude ukazovat smér, jakym se vydat a to necelych 125 metrti k Chodskému

hradu a muzeu.

Pti prohlidce Chodského muzea navstévnik vlastné prochazi prostory Chodského
hradu. Navstévnik si miZe prohlédnout bohatou expozici, kterd dokumentuje déjiny
Chodska, ale mize zde spatfit 1 kroje a typickou Chodskou svatbu. Je moZzno také
vystoupat na hradni v&z, odkud je krasny vyhled do blizkého okoli. I u muzea bude

zabudovan informac¢ni panel, odpadkovy ko$ a informacéni smérovka.

Posledni pamatkou, ktera se nachazi na nau¢né stezce, je Galerie Bratii Spillar,
ktera je vénovana tvorbé bratrll Jaroslava a Karla. Ti Cerpali ndméty pro jejich obrazy
pravé z Chodska, zmalebné krajiny a ze zivota mistnich lidi. Pfed budovou bude

informacni panel a odpadkovy kos.

Celkova trasa bude ¢init 2 km, tudiz je vhodna 1 pro mén¢ zdatné turisty. Obsah na

informacnich panelech neni souc¢ésti bakalarské prace.
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FINANCNI KALKULACE

Zamér vybudovani naucné stezky bude zpracovan a podan vramci 11. vyzvy
Dispozi¢niho fondu v Programu piihraniéni spoluprace, v ramci Cile 3 CR- Svobodny
stat Bavorsko 2007-2013. Cilem tohoto projektu bude vytvoieni naucné stezky

v Domazlicich.

Zadatelem projektu bude Méstsky Gifad Domazlice, ktery ma jako partnerské mésto,
meésto Futh im Wald v Bavorsku, s kterym spolupracuje. JelikoZ splnil podminku
partnerského mésta a také tu podminku, Ze mésto je v piislusné oblasti Bavorska, mize
zazadat pres dispozi¢ni fond vradmci zminéného programu ,Program ptihranicni
spoluprace® o penize. VySe grantu nesmi piresahnout 85 % celkovych vydaju projektu,
15 % je minimalni hranice spolutcasti Zadatele.

i R = BB e S

Cil 3 CR - Svobodny stat Bavorsko 2007-2013 S

Zdroj: www.rras.cz

Finan¢ni kalkulace projektu -Naucnd stezka ,,Cestou Chodské historie*

v Domazlicich.

Tabulka 1 Vydaje na ptipravu projektové ¢innosti a jejich ptiloh

Cinnost Castka
Vytvoieni projektové dokumentace 15 000 K¢
Naklady na zpracovani zadosti projektu 6 000 K¢
Celkem: 21 000 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace
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Tabulka 2 Finan¢éni naklady na nauc¢nou stezku

Polozka Info. Cena Infor. Montéz Sbér Odpad- | lavicky
panel navrhu Smérov + dat kovy kos
info. panelu -ka doprava
Infor. panel 5470 3490 995 5000 500 2240 7660
lom
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 7660
kostel vSech
svatych
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 7660
Muzeum J.
Jindfich
Infor. deska | 3 990 2990 2*995 5000 400 2240 -
busta
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 -
Kostel s vézi
Infor. deska | 3 990 2990 2*995 5000 400 2240 -
busta
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 7660
Klaster
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 7660
Chodsky hrad
a muzeum
Infor. panel 5470 3490 2*995 5000 500 2240 7660

Galerie Bratii

Spillart
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Celkem: 46 270 30410 15920 | 45000 4300 20 160 45 960
Celkem: 208 020 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Tabulka 3 Vydaje na publicitu- webové stranky

Cinnost Castka

Ztizeni webovych stranek 1000

Vytvoreni obsahu webovych stranek 10 000

Sprava webovych stranek 30 000

Sprava domény 5000

Celkem: 46 000 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Vydaje na webove stranky zahrnuji zfizeni webovych stanek, vytvofeni jejich obsahu,

co se tyCe textu, ale 1 designu, spravu webovych stranek a spravu domény.

Tabulka 4 Vydaje na publicitu- ti§téné materialy

Cinnost Castka
Grafické zpracovani propagacniho 7 000
materialu

Tisk propaga¢niho materialu 22300
Celkem: 29 300 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Tisténé materidly budou zpracovany v jazyce Ceském, tak 1 v jazyce némeckém.

Grafické zpracovani zahrnuje sbér informaci na tiSt€éné materidly, korekci textu a

pieklad do némeckého jazyka.
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Tabulka 5 Vydaje na publicitu- reklamni spoty v radiu

Cinnost Castka
Vyroba reklamniho spotu 1 500
Vysilani spotu po 2 mésice 20 000
Celkem: 21 500 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Vydaje na vyrobu reklamniho spotu trvajiciho 30 sekund a vysilaného po dobu 2 mésicu

¢ini dohromady 21 500 K¢&.

Tabulka 6 Celkové naklady na propagaci

Cinnost Castka

Webové stranky 46 000 K¢
Tisténé materialy 29 300 K¢
Reklamni spoty v radiu 21 500 K¢
Celkem: 96 800 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Celkove vydaje na propagaci tvofené z vydajii na propagaci pomoci webovych stranek,
tiSténych materialt a reklamnich spotii v radiu ¢ini 96 800 K¢&. Tyto vydaje neptesahuji
30 % celkovych vydajt, tudiz miize byt proplaceno 85 % z fondl a zadatel se bude tedy
podilet zbytkem a to ve vysi alesponl 15 %.
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Tabulka 7 Celkova kalkulace

Cinnost Castka

Vydaje na pripravu projektové ¢innostia | 21 000 K¢

jejich prilohy

Finan¢ni néklady na nauc¢nou stezku 208 020 K¢
Vydaje na publicitu 96 800 K¢
Celkem: 325 820 K¢

Zdroj: vlastni kalkulace

Uvedeni na trh: Po ukonceni projektu bude naplanovand akce: Slavnostni otevieni

nau¢né stezky ,,Cestou Chodské historie®. Pozvanku na tuto akci dostane i partnerské
meésto Furth im Wald a také bude pozvan vybrany segment mladeze, ale také se této
akce muiize zacastnit Siroka vefejnost. Naklady na propagaci této akce ponese meésto

Domazlice.
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8 Zaver
Cilem bakalaiské prace bylo zjistit trovenn cestovniho ruchu ve zvolené oblasti

Chodsko pro segment mladeze. Pomoci terénniho Setfeni zjistit poZzadavky segmentu a

poté navrhnout novy produkt pro tento segment a uvést ho na trh.

Pted zaCatkem prace bylo dulezité nastudovat si teoreticka vychodiska a zpracovat
literarni reSerSi, ve které byly vysvétleny zakladni pojmy cestovniho ruchu pouzivané

dale v bakalarské praci.

V prvni fazi prace byly stanoveny dvé hypotézy ,,Mladez jezdi do oblasti Chodska na
vice dni* a ,,Pro 30 % dotazovanych je Chodsko zndmé svym natfecim, folklorem a
lidovymi kroji. Ob¢ stanovené hypotézy byly prostfednictvim situacni analyzy a

terénniho Setfeni potvrzeny.

Situa¢ni analyza vymezuje uzemi oblasti Chodska, jeji popis a charakteristiku. Déle
zahrnuje vycet pfirodnich a kulturné-historickych zajimavosti, kde jsou
charakterizovany nejvyznamnéjsi pamatky oblasti- hrady, zdmky, rozhledny, zficeniny,
muzea, galerie, pamatniky. Byly zde zahrnuty také vodni plochy, parky, chranéné

krajinné rezervace, cyklotrasy, béZecké Ci lyzatské traté a dalsi sportoviste.

Dale probihalo terénni Setteni, které bylo zvoleno formou dotazovani. Nasledné byly
dotazniky vyhodnoceny a bylo zjisténo, ze mladez jezdi do oblasti na vikendovy pobyt,
vlastnim autem a jsou zde ubytovani u svych ptibuznych ¢i zndmych. Hlavnimi divody
piijezdu do oblasti Chodska je pravé navstéva piibuznych ¢i znamych, poznani a
zabava. Informace ziskané zterénniho Setfeni se staly vychodiskem pro ndvrhy a

opatteni. Poté byly pfipraveny ndvrhy vlastnich produktt.

Prvni produkt, ktery byl navrzen, se orientuje spiSe na skupinu 15-20 let, jelikoz se
jednd o Skolni vylet s ndzvem ,,Po stopach Jana Sladkého Koziny*. Tento Skolni vylet je
uren pro studenty stiednich Skol. Navrh produktu byl po sestaveni vikendového
programu dale zkalkulovdn a rozeslan feditelim stfednich Skol v Plzeniském a
JihoCeském kraji za uCelem zjisténi, zdali by je tento produkt zaujal. Odpoveéd’ byla u
vetSiny takova, ze by je tento produkt zaujal a za tuto cenu by ho koupili od cestovni

kancelare, kterd by ho nabizela.

Druhym navrhem produktu je naucna stezka ,,Cestou Chodské historie*

v Domazlicich. Jelikoz mladez zterénniho Setfeni odpovédéla, Ze do oblasti jezdi
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z divodu poznani hned po navstévé piibuznych, byla navrZzena pravé naucnd stezka,
ktera by blize sezndmila navstévnika s mistnimi pamatkami a historii. Navrhovana
nauc¢na stezka je dlouha dva kilometry a je vhodna 1 pro méné zdatné turisty. Stezka ma
celkem devét zastavek. Podle ndvrhu projektu by stezka mohla byt financovana pomoci
Dispoziéniho fondu, Programu pieshrani¢ni spoluprace, Cil 3 CR- Svobodny stat

Bavorsko 2007-2013.
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9 Summary

The aim of this thesis was to determine the level of tourism in the selected region
Chodsko for the youth segment. Using field surveys to determine the requirements of

the segment, and then design a new product for this segment and put it on the market.

Before starting work, it was important studying literature and literary research process,

in which were explained the basic concepts of tourism also used in the thesis.

At the beginning of the thesis were determined two hypotheses "Youth goes to the
Chodsko for more days" and "For 30% of respondents Chodsko region is famous for its
dialect, folklore and folk costumes." Both hypotheses have been through situational

analysis and field survey confirmed.

Situational analysis defines the region of Chodsko, its description and characteristic. It
also includes a list of natural, cultural and historical attractions, which are characterized
by the most important monuments in-castles, towers, ruins, museums, galleries,
monuments. There were also included lakes, parks, protected natural reserve, cycling,

cross-country and ski tracks and other sports.

Moreover, there was field research, which has taken the form of questioning.
Subsequently, questionnaires were evaluated and the result was that young people go
for a weekend, by their own car and they stay with family or friends. The main reasons
of arrival in Chodsko are just visit family or friends, knowledge and fun. Information
obtained from field survey became the basis for the proposals and measures. Then the

suggestions of products have been prepared.

The first designed product focuses more on the group of 15-20 years old people, as a
school trip "In the footsteps of John Sweet Koziny". This school trip is designed for
high school students. The proposal of this product was after calculated and distributed
to managers of high school in Plzen and South Bohemian region to know if this product
could be interesting for them. Most answers from high schools are saying that they
would be interested in this proposal of product if it could be offered by tour operator

and by travel agencies.

The second proposal of product is a nature trail ,,The way of Chod’s history* in
Domazlice. As the youth of the field investigation said that knowledge is the second

reason of coming after visiting families and friends. The trail was designed for
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familiarized the visitors with the local sights. The proposed trail is two kilometers long
with nine stops and is suitable for less experienced hikers. Under the proposal, the
project could be financed through the Disposition Fund, the cross-Purpose 3-Czech
Republic Free State of Bavaria 2007-2013.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, produkt, cena, mladez, destinace

Key words: tourism, product, price, youth, destination
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Pfilohy
Ptiloha ¢. 1: Dotaznik

1) Vase vékova kategorie
1 15az26 let
2 Jina

Odpoveédéli jste v prvni otazce 1., prosim pokracujte dal. Pattite-li do jiné kategorie,
nemusite se timto dotaznikem vice zabyvat.

2) Navstivil (a) jste uz nékdy Chodsko?
1 ne, jsem tu poprvé
2 ano, byl (a) jsem zde uz vicekrat

3 jezdim sem pravidelné

3) Jakym zpusobem jste sem pricestoval (a)? (uved’te pouze 1 prevaZujici
zpusob dopravy)

autem (ptip. na motocyklu)
vlakem

autobusem — linkovym
autobusem — se zajezdem
na kole

pisky

~N N L R W N =

jinak:
4) Jak dlouhy byl Vas pobyt zde?

1 jednodenni — bez noclehu
1 az 2 noclehy (napt. vikendovy)
3 az 7 nocleht (napft. tydenni)

delsi

R N \°]

5) Byl (a) jste zde ubytovan (a)? A kde?

hotel, penzion

kemp / tabofisté (stan, chatka, karavan)

jiné hromadné ubytovaci zatizeni (turist. chata, ubytovna, apod.)
u znamych / piibuznych,

vlastni chata / chalupa

AN N B~ W=

nejsem zde ubytovan (a)



7
6)
1
2
3

Jiné:

Stravujete se zde v restauracnich zarizenich?
ano (témét vzdy)
castecné (jak kdy)

ne (témét nikdy)

Kotazce c. 5

7

8)

O 00 9 O N B~ WD

9)

Pokud jste zakrouzkovali v otazce €. 5 odpovéd’ 1 nebo 2 uprednostiiujete
restauracni zarizeni:

1 nizsi kvality 2 vyssi kvality

PirevaZzujicim diivodem VasSi navstévy je: (vyberte max. 3 odpovédi)

poznani — navstévy turist. atraktivit, historie, architektura, kultura, folklor
apod.

relaxace — rekreace, pobyt v ptirodé€, odpocCinek, prochazky apod.

turistika a sport — p&si tury, cykloturistika, sportovni utkani apod.

prace — sluzebni cesta, Skoleni, konference, obchod apod.

zébava — spolecCenské aktivity s ptateli, hry, no¢ni zivot, dobré¢ jidlo, piti apod.
nakupy

navstéva ptibuznych nebo zndmych

tranzit (pouze tudy projizdim)

jiny:

Navstivil(a) jste v Domazlicich:

1 véz

2 Chodsky hrad — chodské muzeum

3 muzeum J. Jindficha

4 galerii bratii Spillart

5 vrch svaty Vaviine¢ek

6 Chodské slavnosti

7 Jiné:

10) Co se Vam vybavi, kdyZ se Fekne Chodsko?

1

2
3
4
5

Lidové kroje, folklor
Dudacka muzika
Chodské slavnosti

Keramika

Chodské nareci



11) UvaZujete o opakované navstévé Chodska?
1 ano, v brzké dob¢ (do %2 roku)

2 ano, v budoucnu

3 spiSe ne

4 nevim, nedokazu fici

S5 ne

V nasledujicich otazkach zvyraznéte barevné odpoved vidy v kazdém radku:

12) Jak celkové hodnotite nasledujici sluzby poskytované ve mésté?

velmi | spiSe |spiSe |velmi |neumim

dobfte | dobie | Spatné | Spatné | posoudit

1 - uroven vetejného

stravovani 1 2 3 4 0

2 - ubytovaci sluzby
(pokud jste zde

ubytovani) 1 2 3 4 0
3 - sluzby pro motoristy | 1 2 3 4 0
4 - sluzby  pro

cykloturisty 1 2 3 4 0
5 - cenova Uroven sluzeb | 1 2 3 4 0

6 - pée o Cistotu a

potadek (odpadky, WC) |1 2 3 4 0

13) Jak hodnotite infrastrukturu a vybavenost mésta?

velmi [spiSe |spiSe |velmi |neumim

dobfe |dobie |Spatné |Spatné |posoudit

1 - rozsah a dostupnost

ubytovacich kapacit 1 2 3 4 0

2 - rozsah a dostupnost




stravovacich kapacit

3 - dopravni infrastruktura

(silnice, parkoviste) 1 2 3 4 0
4 - nadkupni moznosti
(prodejni sit)) 1 2 3 4 0

5 - vybaveni mésta pro
sportovni a kulturni

aktivity 1 2 3 4 0

6 - prilezitosti pro zébavu

a spolecenské vyziti 1 2 3 4 0

14) Jak hodnotite péci o rozvoj cestovniho ruchu v nasledujicich oblastech?

velmi [spiSe |[spiSe |velmi |neumim

dobte |dobie |Spatné |Spatné | posoudit

1 - poskytovani informaci o

regionu 1 2 3 4 0

2 - mistni orientaéni znaceni

(smérovky, tabule) 1 3 4 0
2

3 - pée o bezpetnost

navstévniki 1 2 3 4 0

4 - drobny prodej (obcerstveni,

suvenyry, stanky) 1 2 3 4 0

5 - wvztah mistnich lidi

k navstévnikim 1 2 3 4 0




15) Vyutzil (a) jste nékteré informace z nasledujicich zdroja?

ano castecné [ne

1 - turistickd informacni centra 1 2 3
2 - cestovni kancelafe a agentury 1 2 3
3 - meédia (Clanky v tisku, rozhlas,

televize) 1 2 3
4 - propagacni materidly, prospekty,

pravodci apod. 1 2 3
5 - internet 1 2 3
6 - informace od personalu ve sluzbach 1 2 3
7 - informace od pifibuznych ¢i znamych |1 2 3

16) Kolik Vas stoji v priméru na osobu a den Vas$ pobyt na Chodsku?
(Odhadem veskeré naklady, véetné dopravy, ubytovani, zabavy, nakupi apod.)
1 do 200 K¢
2 201 az 500 K¢
3 501 az 1000 K¢
4 1az?2tis. K

5 wvice nez 2 tis. K¢

17) Pohlavi: 18) Vas socialni statut:
1 Muz 1 student
2 Zena 2 pracujici

3 podnikatel



Ptiloha ¢. 2: Foto lidovych kroji

Autor: Jaroslav Styskal

Pfiloha ¢&. 3: Foto Chodského kolace

Merhovani povidly a makem na tvaroh. Po namehrovani, dokraslovani.

Autor: Jaroslav Styskal



Ptiloha ¢. 4: Mapa cyklotras Ptiloha ¢. 5: Mapa bézeckych trati

NG p.
] 8 g

Zdroj: www.idomazlice.cz Zdroj: www.idomazlice.cz

Ptiloha ¢. 5: Mapa bézeckych trati s popisem

3 | Trasa Herzogau (jednim smérem)
Herzogauer-Loipe (infach)
4 T'l_'as_g Tw_'ﬁithm.ﬂwnm smérem)
Tiefer Graben-Loipe (ginfach)
5a ‘Okruh Gibacht
Glbacht-Lolpe |
b Okruh Glbacht 3,'0. stfedné& hﬁﬁlﬁi
Gibacht-Loipe km | mittelschwer
& Bruslafskd trasa 6,0 | stfednd téikd
Gibacht-Skatingloipe km | mittelschwer
5 | Cerchavsky okruh 13,5 | stiedn® ta3kd
Cerchov-Loipe km | mittelschwer
73 Pfistupova trasa Stadionka 2.5 lehka
Zugangsstrecke ab Capartice km lelcht
51 | Trasa ke tfem znakiim 55 | stfedné téika
Zugangsstrecke ab Gibacht ke | mittelschwer
7e Pfistupova trasa od Tiefer-Graben 1,5 | stfedné tézka
Zugangsstracke ab Tiefer-Graben mittelschwer
8 Traté Capartice 7,0 | stfednd téFka
Capartice-Loipe km | mittelschwer

Zdroj: www.idomazlice.cz



Ptiloha ¢. 6: Graf-pohlavi respondentt dotazniku

B muz
M Zena
Zdroj: vlastni setrent
Ptiloha ¢. 7:Graf- socialni statut respondentti
0%
M student
M pracujici
 podnikatel

Zdroj: vlastni Setrent



