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1 UVOD

Cestovani a cestovni ruch, ktery je oznacovan jako jeden z nejvyznamnéjSich
spolecenskych fenoméni dneSni doby, maji velmi dlouhou historii a jejich vznik je
spojen jiz s poc¢atkem nasi civilizace.

Jiz v pribéhu vyvoje cestovniho ruchu lze zaznamenat jeho ekologické,
ekonomické, kulturni, socialni, politické a mnoh¢ dalsi dopady. Ty z néj Cini jeden
Z hlavnich opérnych pilifa narodnich ekonomik. Samoziejmosti je také jeho vSeoborovy
charakter, vzdyt na jeho realizaci se podili mnoho odvétvi narodnich ekonomik,
s kterymi je cestovni ruch uzce spojen. Je proto dileZité vénovat cestovnimu ruchu i
jeho rozvoji nalezitou pozornost.

Ceska republika ma diky své geografické poloze, svému piirodnimu potencialu a
mnoha turisticky zajimavym mistim velmi dobré podminky pro rozvoj cestovniho
ruchu. Nase republika jako ¢len Evropské unie je hojné navstévovana tucastniky
cestovniho ruchu z evropskych zemi. OvSem ani obyvatelé vzdalenéjSich kontinentt
nejsou bez prilezitosti. Vzdyt' letecka doprava na naSem Uzemi existuje jiz vice jak 75
let a stale je rozvijena. Pocet odbavenych cestujicich touto dopravou dosahoval za rok
2009 témet 12,5 mil osob. A rozvoj je predpokladan i u dalSich letist’ — Karlovych Vart,
Brna a Ostravy, kterd by ¢asem také mohla ziskat mezinarodni charakter. Profit Ceské
republiky z cestovniho ruchu je znatelny, v roce 2008 se cestovni ruch podilel na HDP v
pruméru 2,8 %. (WWw.CSU.Cz)

Je dilezité pohlizet na cestovni ruch nejen z celostatniho méfitka, ale i z hlediska
jednotlivych regioni a oblasti. I proto se tato price zamétfuje na problematiku
predpokladii rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Klatovska a na vytipovani skrytého
potencialu této oblasti.

Klatovsko se rozprostira na uzemi zapadni a stfedni ¢asti Sumavy a zabira jeji
nejrozmanit&j§i ¢ast. Lze fici, Ze na Klatovsku kaZdy nalezne to, co hleda. Na
navstévniky zde necekaji pouze vysoké hory, ale také Ctyii z péti ledovcovych jezer na
Ceské Gasti Sumavy, horské plané a znamé slaté. Krasu pfirody dokresluji majestatné
hrady, jako jsou napiiklad Rabi, Velhartice, Klenova ¢ vodni hrad Svihov. Zapadlé
visky navstévnika piekvapi cennymi romanskymi, gotickymi ¢i baroknimi kostely,

krasou Sumavské lidové architektury, ale i mnoha technickymi pamatkami.



2 CILE A METODIKA

2.1. Cil prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je prostfednictvim analyzy cestovniho ruchu
Vv oblasti Klatovska vytipovat skryty potencidl této oblasti. Dilé¢im cilem prace je
realizovat terénni Setfeni zaméfené na stav cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.

Navrhnout produkt cestovniho ruchu pro vybrany segment navstévnikd.

2.2. Hypotézy

Hypotézu lze charakterizovat jako domnénku ¢i ptedpoklad. Hypotézu miizeme
chapat jako vychozi a dosud neprokazané védecké tvrzeni, které je predkladano na
zkousku, ke kritickému ovéteni prostiednictvim zkuSenosti ¢i experimentu. Pracovni
hypotézy nam ukazuji dal$i cesty védeckého zkoumani a mohou stit zdkladem pro
védecké teorie.

Hypotéza vznika béhem patrani po nutné souvislosti mezi fakty. V tomto procesu
je mozné fakta vylozit n€kolika riznymi hypotézami, které pak v dalSim badéani
ovétujeme. Hypotéza musi byt slucitelna se vSemi fakty, jichZ se tyka. Muzeme-li na
zaklade fakti vytyc€it vice hypotéz, upfednostiiujeme tu hypotézu, ktera vysvétluje vetsi
pocet fakti.

Pted vypracovanim bakalafské prace byly stanoveny tyto pracovni hypotézy:

1. Pro oblast Klatovska je typicky navstévnik (turista) z kraji sousedicich s krajem
osobnim automobilem se svym partnerem nebo rodinou.

2. Oblast Klatovska je navstévovana diky svému bohatému kulturné-historickému
potencialu.

3. V oblasti Klatovska je nizky podil hotelovych kapacit.

V praci budou tyto hypotézy potvrzeny nebo vyvraceny.



2.3. Metodika

2.3.1. Analyticka ¢ast

Prvnim krokem prace bylo studium odborné literatury a sbér jinych sekundarnich
zdrojii potfebnych pro vytvofeni literarniho prehledu tykajiciho se oboru zkoumaného
problému. Dal$im krokem analytické ¢asti prace byla realizace situacni analyzy oblasti
jejiz cilem bylo odkryt jak hlavni ptfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu, tak i

nedostatky, na jejichZ odstranéni je tfeba se zaméfit.

2.3.2. Prakticka ¢ast

Hlavnim bodem praktické ¢asti této prace bylo provedené terénni dotaznikové
Setfeni a to formou pfimého dotazovéani. Cilem tohoto Setfeni bylo zjistit, za jakym
sluZzbami a v neposledni fad¢ jeho ptipadné navrhy a pfipominky k moznému zvyseni
atraktivnosti oblasti Klatovska z hlediska cestovniho ruchu.

Realizace dotaznikového feSeni byla provedena béhem Iéta roku 2010 a to

v centru mésta Klatovy, v podhradi vodniho hradu Svihov a hradu Klenova.

2.3.3. Aplika¢ni ¢ast

Aplikaéni ¢ast prace se skladd z vyhodnoceni provedeného terénniho Setfeni a
vytvoteni produktu cestovniho ruchu pro zvoleny segment navstévnikli oblasti

Klatovska.
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3 LITERARNI RESERSE

3.1. Marketing

Podle definice Americké marketingové asociace (AMA, 1988) ptedstavuje
marketing proces planovani a realizace koncepci, tvorby cen, propagace a distribuce
myslenek, vyrobki a sluzeb s cilem dosahnout takové smény, ktera uspokoji pozadavky
jednotliveti a organizaci. Ze spoleCenského hlediska, jak uvadi Kotler (2000), je
marketing spolecenskym fidicim procesem, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji, to
co potiebuji a pozaduji, prostfednictvim tvorby, nabidky a smény hodnotnych produktt
S ostatnimi.

Ukolem marketingu je pretvafet ménici se potieby lidi na ziskové piileZitosti.
Jeho cilem je vytvaret hodnotu tim, Ze nabizi skvéla feSeni zdkaznikovych problému,

Setii Cas a usili nakupujicich pfi vyhledavani nabidky a uskute¢iiovani prodejnich

vvvvv

3.1.1. Marketing sluzeb

Marketing sluzeb je podle Bouckové (2003, s. 302) vyvojovym stupném
v marketingové filozofii, kterd se stejn¢ jako ostatni sféry lidského poznani méni a
vyviji. Stejné tak jako marketing zaméfeny na hmotny uZitek je procesem zabyvajicim
se zjiStovanim pozadavkl zakaznikd, jejich predvidanim, vnimanim, porozuménim a
uspokojovanim. Je procesem sladovani podnikovych marketingovych zdroju

S potfebami trhu.

3.1.2. Marketing cestovniho ruchu

VétSina definic marketingu cestovniho ruchu vychazi z ureni specifik,

které sluzby cestovniho ruchu vykazuji.
Vedle obecnych vlastnosti sluzeb maji sluzby v cestovnim ruchu dalsi
charakteristické rysy, kterymi se odliSuji od sluzeb v ostatnich odvétvich. Sluzby
cestovniho ruchu jsou vysledkem c¢innosti mnoha odvétvi, kterd se podileji na

zabezpeceni ucastni klientl na cestovnim ruchu. Jejich poskytovani, realizace a
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spotfeba je mistné¢ a Casoveé propojena. Marketing cestovniho ruchu tudiz vyuziva
mnoho poznatki ziskanych v oboru marketingu sluzeb. (Heskova a kol., 2006, s. 130)
Morrison (1995, s. 16) marketing cestovniho ruchu definuje jako nepfetrzity
proces planovani, zkoumani, napliiovani, kontroly a vyhodnocovani c¢innosti
smétujicich k zajisténi jak zakaznikovych potieb a krytych ptéani, tak i cilti organizace.
A dodava, ze k dosazeni nejvyssi ucinnosti je tfeba Usili kazdého jednotlivce a i¢innost
marketingu cestovniho ruchu semuize zvysit ¢i snizit diky cinnosti dalSich

komplementarnich organizaci.

3.1.3. Marketingovy mix

Marketingovy mix podle Bouckové (2003, s. 6) chiapeme jako nastroje
marketingu, S jejichz tvorbou a vyuZivanim je spojena prakticka konkretizace
marketingové orientace podniku. Jde o soubor nastroj, jimiz firma mize pusobit na své
okoli a jejichz pomoci uskuteénuje své zaméry. (Bouckova, 2003, s. 6)

Prostfednictvim ndstrojii marketingového mixu se marketing snazi ovliviiovat

trzby. Tradi¢ni nastroje marketingového mixu se oznacuji jako ,,4P*:

e vyrobek /product/;
e cena/price/;
e misto /place/;

e propagace /promotion/. (Kotler, 2003, s. 69)

Ovsem znakem marketingového fizeni cestovniho ruchu je pouZzivani rozSifeného

marketingového mixu o dalsi ,,4P*:

Lidé /people/
Vétsinu sluzeb poskytuji lidé, kteti v cestovnim ruchu zaujimaji rizné role.
Lidé ptimo 1 neptimo ovliviiuji kvalitu produktu a spokojenost zakaznika. Proto firmy
potiebuji investovat do rozvoje lidskych zdroji. (Jakubikova, 2009, s. 264)
Pii vybéru pracovnikil je podle Heskové (2006, s. 146) nutné si uvédomit, Ze

z divodu nehmotnosti sluzby se stavd zaméstnanec soucasti sluzby, kterou nabizime.

12



Bali¢ky sluzeb /packaqging/

Nabidka balicku sluzeb znamena kompletaci poskytovanych zéjezdi a jejich
programovou orientaci. Tvorba tzv. balicku zohlediiuje individudlni ptani zékaznika,

pomaha firmédm zmirnovat vykyvy v nabidce a poptavce po sluzbach. (Heskova, 2006,

5. 147)

Tvorba programu /programming/

Tvorba balicka vytvati komplexni nabidku, na kterou velmi uzce navazuje
obsahova specifikace programil ur¢end riiznym skupindm klientd.

Balicky spolu s programy maji za cil:

e climinovat plisobeni faktoru ¢asu;

e zlepsit rentabilitu;

e podilet se na vyuzivani segmentacnich marketingovych strategii;

e byt komplementarni vii¢i ostatnim souc¢astem marketingového mixu;

e spojovat dohromady vzajemné nezavislé organizace pohostinstvi a

cestovniho ruchu. (Jakubikova, 2009, s. 268)

Spoluprace /partnership/

Za spolupraci chapeme soucinnost dvou a vice subjektl zainteresovanych na
rozvoji cestovniho ruchu ¢i na poskytovani sluzeb s cestovnim ruchem spojenych.
Spoluprace rozsifuje moznosti nabidky, Setfi firmam a organizacim ndklady, pomaha
sniZovat rizika souvisejici s podnikdnim a pfinasi vyhody plynouci ze synergie spojeni.
(Jakubikova, 2009, s. 270)

Podle Kotlera se koncepce ,4P*“ divd na trh z hlediska prodavajiciho, a ne
z hlediska kupujiciho. ZvaZzuje-li kupujici n€jakou nabidku, nemusi ji vidét o€ima

prodavajiciho. Kazdé ze ,,4P* je mozno z hlediska kupujiciho oznacit za jedno ze ,,4C*.
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"4P" "4C"

Produkt (product) HOan(té js?éﬁéfﬁﬁgaznika
Cena (price) Naklady pro éﬁlsftaozr?qiekre)l (Cost to the
Misto (place) Pohodli (convenience)
Propagace (promotion) \ Komunikace (communication)

Graf 1. Vztah mezi ,,4P“ a ,4C“ (KOTLER, P. Marketing podle Kotlera. Jak vytvdiret a
ovladnout trhy. Praha:Management Press, 2000, s. 114, vlastni provedent).

3.2. Strategické marketingové rizeni

Marketingové fizeni se plné zamétuje na vSechny aktivity uskuteciované v roviné
produkt-trh. Pfedstavuje kontinualni usili podniku alokovat existujici zdroje co
nejucinnéjSim zpusobem. (Bouckova, 2003, 32)

Marketingové fizeni pronikd do vSech uUsekid Cinnosti a nelze jej vnimat pouze
jako specifickou ¢innost tykajici se jen jednoho utvaru podniku. Marketingové fizeni
musi zachytit v€as vSechny podstatné zmény na trhu. V ramci celého procesu hraji
dilezitou roli rozhodovéni, komunikace a motivace. Velké podniky a podniky, kterym
neni lhostejna jejich budoucnost, predvidaji vyvoj a trhu a poté vytvaii plany nékolik let
dopiedu. (Jakubikova, 2009, s. 92)

Strategické marketingové fizeni je plné soustiedéno na zakaznika. Horakova
(2003, s. 16) tika, Ze vede jednotky podniku ke studiu a porozuméni jeho piani a potieb,
uci je chapat hodnoty zédkaznika a jeho mysleni. Je spojeno s rozhodovacimi procesy na
urovni vrcholového managementu podniku a s hledanim konkuren¢ni vyhody.

Podstata marketingového fizeni spociva:

e Vuspotradaném souboru poznatkil a informaci;

e zpracovanému formou navodu pro marketingové jednani a rozhodovani;

e vedouci k dosaZeni podnikovych a marketingovych cili;

e pii efektivnim vyuziti zdroji v podniku disponibilnich pro marketingové

aktivity. (Bouckova, 2003, s. 11)
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Proces marketingového tizeni neboli strategicky marketingovy proces respektuje
cile a omezeni vyplivajici ze zdsadnich rozhodnuti, ktera byla provedena na urovni
vrcholového managementu. Prezentuje strategické marketingové fizeni. Je to
kontinudlni proces tii soubort Cinnosti, ktery probihd ve tfech po sobé nasledujicich
etapach:

e planovaci etapa;
e realizacni etapa,

e kontrolni etapa. (Horakova, 2003, s. 33)

1. 2. 3.
PLANOVACI REALIZACNI KONTROLNI
ETAPA ETAPA ETAPA

4 d
marketingova situacni
analyza méfeni dosazenych
’ vlastni realizace planu vysledkl a porovnani se
stanoveni standardy planu
marketingovych cilti )
formulovani 1 h
marketingovych strategii ) )
vytvoreni marketingové hodnoceni, korigovéani a
, ) organizace vyuziti odchylek
sestaveni
marketingového planu L

Graf 2. Etapy marketingového strategického tizeni (BOUCKOVA, J., et al: Marketing. Praha:
C. H. Beck, 2003, s. 16, vlastni provedeni)

3.2.1. Strategicky marketingovy proces — planovaci etapa

Zakladem marketingového planovani je schopnost vytvofit, udrZzovat a rozvijet
zadouci vazbu mezi cili podniku stanovenymi na zdkladé¢ jeho poslani a mezi
strategiemi volenymi pro uskute¢néni cilil v ndvaznosti na zdroje a ménici se podminky.

(Horédkova, 2003, s. 37)

Planovaci etapa je sloZena ze ¢ty krokd:
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2. 3.

1. . R

RKE c STANOVENI FORMULOVANI
SII\’;[IA} ACNI:[ i§§%¥% A MARKETIN(}OVYCH MARKETINGOYYCH
CILU STRATEGII
h r °° ¥ S
Kde jsme se ] .
nachazeli? Jakym zpusobem
dosahneme

Kam se chceme

Kde se nachazime? o x
skute¢né dostat?

=
Kam mtzeme na
zakladé soucasnych
plant dospét?

v, h o

stanovenych cilt?

— ucujicim nastrojem
— pro fizeni
marketingového
Jakym zpusobem usili podniku v
budeme ur¢itém ¢asovém
konkurovat s obdobi?
vyrobky na trzich?
V.

4,
SESTAVENI
MARKETINGOVEHO
PLANU

R

Jak postupovat pii
sestavovani
marketingového
planu, ktery je

Graf 3. Planovaci etapa strategického marketingového Fizeni (BOUCKOVA, J. Marketing.

Praha: C. H. Beck, 2003, s. 16, vlastni provedent)

Marketingova situa¢ni analyza

Marketingové situacni analyza je systematické a dikladné, kritické a nestranné

zkoumani a posouzeni:

e vnitini situace podniku s diirazem na jeho marketingové ¢innosti;

e postaveni podniku ve vnéjSim prostifedi s dirazem na analyzu trhu a analyzu

konkurence.

Analyza se provadi ve tiech ¢asovych intervalech a zkouma:

e minuly vyvoj;

e soucasny stav;

e mozny budouci vyvoj (odhad mozného budouciho vyvoje). (Bouckova, 2003, s.

17)

Podle Horakové (2003, s. 38) je marketingova situacni analyza kritickym,

nestrannym, systematickym a dikladnym:

e zkoumdanim vnitini situace podniku - s dirazem polozenym na marketingové

¢innosti;

e Setfenim postaveni podniku v daném prostiedi — s dirazem polozenym na

analyzu trhu.
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Diky vysledkiim provedené situacni analyzy mtize podnik:
e pochopit:
o svou vnitini situaci — vhodnost org. struktury, schopnosti, zdroje, uc¢innost
marketingového mixu...;
o své vztahy kprostiedi — vliv makroekonomickych faktori, velikost a
struktury trhu, konkurenci...;
e pochopit, rozpoznat a identifikovat:
o silné a slabé stranky podniku;
o vng&jsi prilezitosti a ohrozenti,
o prednosti a slabiny podniku ve vztahu k vnéjsim prilezitostem a ohrozenim a

posoudit moznosti jejich vyuZiti ve vzajemnych souvislostech.

Uzemni situacéni analyza

Selektivni predpoklady cestovniho ruchu

Selektivni pfedpoklady CR se projevuji v izemnim uspotfadani a maji primarni
postaveni v rozvoji cestovniho ruchu. Jejich prostiednictvim Ize vyuzivat podminky pro
cestovni ruch v urcitych oblastech.

Ptedstavuji vesmes spolecenské reality a d€li se na dva typy:

e Objektivni faktory — zakladni politické reality svétového charakteru 1 mistniho
vyznamu, vnitropoliticka situace odvozend z politické struktury, ekonomické
predpoklady, demografické skute¢nosti, kvalita Zivotniho prostiedi.

e Subjektivni faktory — psychologické a dalsi pohnutky ovlivnéné kulturni urovni

obyvatel, reklamou, propagaci, apod. (Hrala, 2001, s. 12)

Lokalizacni predpoklady cestovniho ruchu

Lokaliza¢ni piedpoklady CR maji druhotné postaveni v rozvoji cestovniho ruchu.
Zaujimaji v8ak rozhodujici postaveni pii konkrétnim umisténi jeho realizace. Rozhoduji
o funkénim vyuZiti konkrétni oblasti cestovnim ruchem z hlediska pfirodnich moznosti
a charakteru a kvality spole¢enskych podminek. V souhrnu tvofti ,,fyzickou* 1 objektivni

zakladnu pro uspokojovani poptavky a zdkladni schéma pro Uzemni uspofadani
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realizace CR. V zasadé vsak poskytuji jen urcité predpoklady, o jejichz vyuziti
Z hlediska cestovniho ruchu rozhoduji selektivni a realiza¢ni podminky.
Mezi lokaliza¢ni pfedpoklady fadime:
e Piirodni podminky a atraktivity — klimatické a hydrologické pomeéry, reliéf,
faunu a floru.
e Spolecenské podminky a atraktivity — kulturnéhistorické pamatky, kulturni

zafizeni, kulturni a jiné akce, sportovni a zabavni zafizeni a akce. (Hrala, 2001,

s. 15)

Realizacni predpoklady cestovniho ruchu

Realiza¢ni podminky maji dominantni vyznam pro konecnou fazi realizace
ruznych forem cestovniho ruchu. Svou kapacitu tvofi ,,nabidkovy strop™ pro vyuziti
lokaliza¢nich podminek a atraktivit.

Mezi realiza¢ni podminky cestovniho ruchu patii:

e Doprava,;
e Ubytovaci zafizeni;

e Stravovaci zafizeni. (Hrala, 2001, s. 30)

Stanoveni marketingovych cila

Stanoveni marketingovych cilii navazuje na provedenou situani analyzu.
Marketingové cile predstavuji konkrétni marketingové zadméry, soubor ukoll, jeZ se
vztahuji k produktiim a trhim a o nichZ firma ptfedpoklada, Ze budou splnény béhem
urcitého ¢asového obdobi. (Jakubikova, 2009, s. 98)

Marketingové cile formulované v planu predstavuji konkrétni ¢iselné udaje, které
vyjadiuji budouci faktické vykony. Marketingové cile odpovidaji na otazky:

e Co? — o ktery konkrétni hmotny nebo nehmotny uzitek se jedna;

e Kolik? — kusy, metry, koruny atd., vyjadfujici napt. trzni podily, vysi prodeju
apod.;

e Pro koho? — konkrétni cilové trhy nebo trzni segmenty, jejichz potieby chce
podnik uspokojovat;

e Kdy? — ¢asové obdobi, pro které je ukol stanoven. (Bouckova, 2003, s. 18)
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Marketingové cile by méli byt:

e Specifikovany podle cilového trhu — cile by mély byt stanoveny pro kazdy
cilovy trh.

e Orientovany na vysledky — stanovené cile musi odpovidat pozadovanym
vysledkiim.

e Kvantitativni — cile by méli byt numericky vyjadieny. Jinak by nebylo mozné
vysledky a pokrok méfit.

e Casové vymezeny — cile musi byt stanoveny pro uréity Gasovy tsek. (Morrison,
1995, s. 210)

Formulovani marketingovvch strategii

Formulovani strategii je klicovou manazerskou funkci. Formulovani
marketingovych strategii obrazné feceno zafina uz definovanim poslani organizace,
stanovujicim jeji pozici, kterou se 1i$i od ostatnich organizaci stejného nebo podobného
typu v konkuren¢nim prostredi.

Marketingové strategie urcuji zdkladni smér postupu, vedouci ke splnéni cilovych
tikold. Uelem je vytvofeni vhodné marketingové pozice a na jejim zakladé dosaZeni
ucinnych vysledku.

Marketingové strategie fikaji, jak konkurovat s vyrobky nebo sluzbami podniku
na cilovych trzich nebo trznich segmentech, jak dosdhnout stanovenych cili. Ukazuji,
do kterych vyrobkil a trhli vlozit podnikové zdroje, a které vyrobky a trhy zvolit pro
konkurovani s ostatnimi rivaly na trhu. (Horakova, 2003, s. 66)

Piedpokladem tvorby spolehlivé marketingové strategie, je porozumét a pochopit
silné stranky podniku a porovnat je s pfileZitostmi plynoucimi z prostiedi. Fakticky
vybér strategie respektuje zvolené silové trhy a voli marketingovy mix k uziti pro
uspokojeni cilovych segmentli. Konkrétnimi veli¢inami, ke kterym se marketingové
strategie vazi, jsou tedy nastroje marketingového mixu. (Bouckova, 2003, s. 19)

Podle Morrisona méa marketingova strategie podniku cestovniho ruchu sviyj vlastni
specificky vyznam. Marketingovou strategii definuje jako vybér zplsobu jednani,

vybraného z nékolika moZznosti, ktery zahrnuje specifické skupiny zakazniki, metody
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komunikace, distribu¢ni kanaly a cenové struktury. ZjednoduSené je marketingova

strategie kombinaci cilovych trhii a marketingovych mixt. (Morrison, 1995, s. 190)

MARKETINGOVE CILE MARKETINGOVE STRATEGIE
) 7 ™~
CO? (vyrobek)
KDO? (segment trhu nebo trh) JAK? (pouziti marketingového mixu)

KDY? (¢asovy horizont plnéni)

\ Y

Graf 4. Marketingové cile a strategie (Horakova, H.: Strategicky Marketing. Praha: Grada
Publishing. 2003. s. 67., vlastni zpracovani)

Sestaveni marketingového planu

vvvvvv

planovani. Marketingovy plan nam ukazuje, kde si podnik pieje byt v uréitém ¢asovém
momenté v budoucnosti a pomoci jakych prostiedkli tam dosp&jeme. Je pisemnym
dokumentem, ktery slouzi ke stanoveni zodpovédnosti za dosazeni vytyCenych ukol.
Marketingovy plan ndm ukazuje zakladni smér marketingového snazeni podniku.
(Bouckova, 2003, s. 24)

Morrison (1995, s. 215) definuje marketingovy plan jako pisemnou formu planu,
kterou organizace vyuZziva jako privodce své marketingové ¢innosti na obdobi jednoho
roku nebo krat§iho obdobi. Plan je pomérné detailni a specifikovany.

I kdyZ ma marketingovy plan pisemnou podobu, neni neménnym dogmatem.
Naopak, jelikoZ mezi zékladni principy marketingu patii vnimavost a citlivost na zmény
na trhu, musi byt marketingovy plan flexibilni a je tfeba jej neustéale aktualizovat.

Konkrétni marketingovy plan by mél mit tuto strukturu:

e Analyza trhu, v¢etné konkurence.
e Celkové zhodnoceni podniku, v¢etné porovnani s konkurenci.

e Zhodnoceni produktu (nabidky), v€etné jejiho porovnani s konkurenci.
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e Profil cilového zékaznika.

e Formulace a vytyceni cila.

e Konkrétni marketingova opatieni.
e Financ¢ni analyza a zajisténi zdroji.
e Konkrétni rozpis ukoli.

e Kontrola a vyhodnoceni plnéni tkolt. (Foret, Foretova, 2001, s. 86)

Marketingovy plan ma Ctyti zédkladni funkce:
e Prostiedek komunikace.
e Prostiedek delegovani pravomoci.
e Prostfedek koordinace.

e Prostfedek alokace. (Jakubikova, 2009, s. 106)

3.2.2. Strategicky marketingovy proces — realizacni etapa

Realiza¢ni etapa marketingového procesu piedstavuje uvedeni marketingového
planu efektivnim zptisobem do kazdodenni praxe. Sklada se ze souboru aktivit, jejichz
prostiednictvim se Ciselné udaje i verbalné vyjadiené ukoly planu méni v realné
vyrobky a sluzby. (Bouckova, 2003, s. 26)

Realiza¢ni etapa se sklada z téchto krokt:

e Vlastni realizace planu: pfeména ukolt planu ve skute¢né vyrobky a sluzby.
e Tvorba efektivni marketingové organizace: volba typu organizaéni struktury

vhodné pro realizacni proces. (Bouckova, 2003, s. 16)

Vlastni realizace planu

Vlastni realizace ptedstavuje uvedeni planovanych akci do kaZzdodenniho Zivota,
jejich fizeni 1 fizeni €lend marketingového tymu pii pfeméné planu v realitu. Fakticka
marketingova realizace a jeji ispéSnost je podminéna vzajemnou kooperaci a koordinaci
¢innosti, sprdvnym smeérem motivovani jednotlivcli 1 tymt, jasnou odpovédnosti za
jednotlivé ¢innosti 1 dobrou vzéjemnou komunikaci.

Proces faktické realizace ptedpoklada vypracovani piislusnych dokumentt:

e Casovych harmonogrami pro provedeni jednotlivych &innosti.
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e Konkrétniho stanoveni odpovédnosti za spravné provedeni a dokonceni kazdé

Z téchto ¢innosti. (Horakova, 2003, s. 159)

Tvorba efektivni marketingové organizace

Vytvofeni marketingové organizace by mélo vychéazet z marketingové koncepce
fizeni. Jeho strukturu i délbu prace je tfeba zalozit na principu tcelnosti a funkcnosti.
Pfi tvorbé marketingového utvaru je nezbytné vzdy respektovat konkrétni podminky.
Marketingovy utvar neni neménny, musi byt pfipraven reagovat na zmény prostiedi,
které ho obklopuje. (Bouckova, 2003, s. 27)

Existuji ¢tyfi zékladni typy organizacnich struktur:

e Organiza¢ni usporadani podle hlavnich funkci — integruje stejné marketingové
¢innosti do jednoho strukturniho celku fizeného marketingovym feditelem.

e Organizacni uspofadani podle vyrobkl/znacek — zaloZzeno na vyrobkové
specializaci. Vhodna u podnikd, které maji velmi rozsahly vyrobni program.

e Organiza¢ni uspotradani podle trhii/segmentli trhii — se snazi uspokojit svymi
vyrobky zékazniky na rlznych trzich. Uzivatelé maji znacn€ rozmanité
pozadavky a preference.

e Organizacni uspofadani podle teritorii - vyjadiuje geografické ur¢eni produkce.
Prodejni manazer vyuziva pro prodej dal$i prodejni manazery v ramci

geografickych oblasti. (Horakova, 2003, s. 173)

3.2.3. Strategicky marketingovy proces — kontrolni etapa

Kontrolni etapa strategického marketingového procesu kompletné sleduje a
posuzuje vysledky marketingového usili podniku. Zkouma dodrzovani ptredpokladi
stanovenych marketingovym pldnem. Zjistuje, které aktivity jsou funkcni a které ne, a
umoznuje provadét nezbytnad regulovani pro udrZeni nepfetrZitosti procesu. Kontrola
slouzi jako zédklad pro znovuzah4jeni piiStiho marketingového procesu. Kontrolni faze
je tedy zcela nezbytnou fazi procesu marketingového fizeni. (Hordkova, 2003, s. 177)

Kontrola skutecné vykonnosti je zaloZena na porovnani predpoklddané vykonnosti

vyjadiené v méfitelnych jednotkach v planu s aktudlnim vykonem, ktery vyplyva
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z méfeni skuteénych vysledkli dosazenych béhem realizacni etapy procesu — skute¢nou
vykonnosti. (Bouckova, 2003, s. 29)
Pro hodnoceni strategické vykonnosti se pouziva fada analytickych postupt.
Mezi, tyto zékladni postupy patii:
e Analyza prodejii — vypovida o u¢innosti pouzitych marketingovych strategii.
e Analyza nakladl — informuje o ndkladové naro¢nosti pouzitych strategii.
e Analyza ziskovosti — poskytuje tidaje o ziskové vykonnosti strategii vztahujicich

se k jednotlivym vyrobkium. (Bouckova, 2003, s. 30)

3.3. Marketingové prostredi

Marketingové prostiedi je tvofeno mnoha faktory, které jsou vétSinou vzajemné
zavislé. Marketingové prostfedi zahrnuje faktory, které muize podnik do jist¢ miry
uréitymi postupy ovlivnit, ale také faktory, na které nema podnik téméf Zadny vliv a jez
ovlivnit nelze.

Podle tohoto kritéria délime marketingové prostiedi na:

e Mikroprostiedi;
e Makroprostiedi. (Bouckova, 2003, s. 81)

3.3.1. Mikroprostredi

Mikroprostiedi je tvofeno silami blizko podniku. Do této skupiny patii faktory,
které je mozné urcitym zplisobem vyuzit a které maji vliv na schopnost podniku
uspokojovat potieby svych zdkazniki.

Mezi faktory mikroprostiedi fadime:

e Podnik, firmu, organizaci, apod.
e Zakazniky;

e Dodavatele;

e Distribu¢ni meziclanky;

e Konkurenci. (Bouckova, 2003, s. 82)
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Podnik

Pti vytvareni marketingovych plant je tfeba uvazovat o vSech Castech podniku:
top managementu, finanénimu oddéleni, oddéleni nakupu, vyrobé, ucetnictvi, atd. Tyto

skupiny tvofi tzv. vnitini prostfedi podniku.

Zakaznici

vvvvv

Zakaznici jsou jednim z nejdilezitéjSich faktort mikroprostiedi. Zakaznici

dohromady tvofii rtizné trhy.

Finalni spotiebitelé
/jednotlivci, domacnosti,
neziskové organizace, statni
a vefejné organizace a
indtituce/

ZAKAZNICI

-

Vyrobni, obchodni a jiné
organizace

Graf 5. Mikroprostfedi podniku — zakaznici. (JAKUBIKOVA, D.: Marketing Vv cestovnim
ruchu. Praha: Grada Publishing. 2009. s. 130, vlastni zpracovani)

Dodavatelé

Mezi dodavatele fadime ty, ktefi ovliviiuji mozZnosti podniku ziskat v poZadované
kvalité, Case a mnozstvi potiebné zdroje, které podnik potiebuje pro plnéni svych
zékladnich funkci. Uspéch firmy zavisi vnemalé mife na vybéru ,spravnych

dodavatelt. (Jakubikova, 2009, s. 129)

Distribu¢ni meziclanky

Podnik nemuze vSechny své aktivity, které spadaji do oblasti marketingu prodeje,
zajistit jen vlastnimi silami. Realizaci téchto sluzeb pak mohou zajistit specializované
firmy, napt. firmy fyzické distribuce, marketingové agentury, apod. (Bouckova, 2003, s.

83)

Konkurence

Konkurence je dulezity faktor, ktery podmifiuje marketingové moznosti firmy.

Pro kazdy podnik je dileZzité identifikovat své konkurenty, shromaZzdit o nich do nejvice
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informaci, poté tyto informace analyzovat a na jejich zéklad¢ se snazit ziskat
konkuren¢ni vyhodu, kterd by méla vyustit v lepsi spokojenost zdkaznika, nez u
konkurence.
Konkurenci délime na dva typy:
e Komoditni — mezi dodavateli stejného druhu zbozi nebo sluzeb.
o Homogenni — zboZi a sluzby jsou zastupitelné povahy.
o Heterogenni — produkt nebo sluzba ma vlastnosti, které umoziiuji
jejich diferenciaci.
e Substituéni — mezi dodavateli zbozi a sluzeb rizného charakteru a oborq,
avSak tyto sluzby a zbozi jsou urCeny stejnému okruhu spotiebitelti.

(Jakubikova, 2009, s. 131)

3.3.2. Makroprostredi

Jako makroprostiedi jsou oznacovany vSechny faktory, které plisobi na
mikroprostiedi vSech aktivnich ucastnikti trhu. Nejcastéji se pro oznaceni sil
makroprostfedi pouZziva zkratky STEP, kde jednotliva pismena znamenaji:

e S —socialni faktory;

e T —technické a technologické faktory;

e E —ekonomické faktory;

e P —Politicko-legislativni faktory.

K témto faktorim se mohou piidat dal§i a to faktory pfirodni a ekologickeé.

(Bouckova, 2003, s. 84)

Socialni faktory

Socialni faktory se dale Cleni na dvé skupiny:

e Demografické faktory — hlavni ukazatele charakterizujici obyvatelstvo jako
celek. Tyto faktory se vénuji pocCtu obyvatel, hustoté osidleni, v€ku, pohlavi a
mnoha jinym statistickym veli¢indm, a pravé proto je demografie v centru
pozornosti marketingovych pracovniku.

e Kulturni faktory — Kultura je chépana jako soubor hodnot, ideji a postoji, které

si urcita skupina ptedava z jedné generace na druhou. (Bouckova, 2003, s. 84)
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Technické a technologické faktory

Hlavné v poslednich desetiletich se technické a technologické faktory staly jednou
Z hlavnich slozek marketingového prostiedi. Mezi tyto faktory se fadi ty, které vytvareji

nové technologie, tim nové produkty a nové prilezitosti na trhu. (Jakubikova, 2009, s.

126)

Ekonomické faktory

Skupina ekonomickych faktori je slozena ptedev§im z téch, které maji vliv na
kupni silu spotfebitelt a strukturu jejich vydaji.

Jako ekonomické faktory sledujeme napi.: aktudlni hospodaisky cyklus, vysi
narodniho diichodu, ekonomicky rist, rist HDP, slozeni platebni bilance, fond volného
¢asu, uroven cen na trh zbozi a sluzeb, inflaci, stabilitu mény, atd. (Jakubikova, 2009, s.

124)

Politicko-legislativni faktory

Politicko-legislativni prostedi je tvofeno zakony, vladnimi ufady a zajmovymi
skupinami, které maji vliv na nejriiznéjsi organizace a jednotlivce v kazdé spole¢nosti.

Mezi tyto faktory zahrnujeme: politicky systém, politickou stabilitu, politické
vazby zem¢ na dalSi staty, korupéni prostfedi, vyznam zajmovych skupin, postaveni
odboril ve spolecnosti, mistni, statni i globalni zdkony a pfedpisy, zdkony a piedpisy
regionalnich seskupeni — napf. EU — ovliviiujici podnikani, atd. (Jakubikova, 2009, s.

121)

3.4. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je proces specifikace, shromazd'ovani, analyzy a
interpretace informaci o trhu, které slozi jako podklad pro rozhodovéani v procesu
marketingového tizeni. (Zbofil, 1998, s. 7)

Kli¢ovymi prvky vyzkumu trhu jsou:
e Spotiebitel, zdkaznik;
e Vyrobek;

e Prostiedi (konkurence, ekonomika, technicky vyvoj, moderni trendy).
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Pomoci vyzkumu trhu ziskdvame informace o trznim procesu a jeho dynamické
podobé. Tyto informace se zabyvaji:
e Procesem tvorby poptavky a nabidky.
e Pribéhem trzniho procesu.

e Jeho vysledky — realizaci koupé€, prodejem, uzitim. (Bouckova, 2003, s. 51)

Ukolem marketingového vyzkumu mize byt:
e Popis urcitého stavu nebo probihajicich trendi na zakladé¢ zkoumadani trhu a
marketingového prostiedi;
e Vysvétlovani pficin  zkoumanych jevi nebo procesi a meéfeni efekth
vyplyvajicich ze sledovanych vztahi;
e Odhad budouciho vyvoje trhu s ptihlédnutim ke vSem relevantnim faktortim,

které tento vyvoj mohou ovlivnit. (Zbofil, 1998, s. 8)

3.4.1. Proces marketingového vyzkumu

V pribéhu kazdého marketingového vyzkumu mizeme obecné rozlisit dvé hlavni

etapy:
e Pfipravna etapa marketingového vyzkumu.

e Realizacni etapa marketingového vyzkumu.

Pripravna etapa marketingového vvzkumu

Tato etapa zahrnuje kroky, které vedou k vytvoreni piedpokladi pro zahjeni
realizace vyzkumu. Tyto kroky jsou:
e Definovani problému, ktery ma byt feSen.
e Specifikace potfebnym informaci.
e Identifikace zdrojl téchto informaci.
e Stanoveni metod sbéru informaci.

e Vypracovani projektu vyzkumu.

Realizaéni etapa marketingového vvzkumu

Pribéh realizacni etapy marketingového vyzkumu se opira o pfipraveny projekt

vyzkumu a zahrnuje:
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e Shromazdéni informaci.
e Zpracovani a analyzu informaci.

e Prezentaci vysledkl vyzkumu

3.5. Destina¢ni management a marketing

Destina¢ni management a marketing piestavuje soubor ¢innosti na vybranych
urovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprace na urovni
mikroregionti a regiontl, vyuzivani podpturnych fonda.

Z pohledu destina¢niho managementu je cestovni ruch spoleéné s dal§imi
aktivitami soucasti jednoho komplexniho produktu, ktery je tvofen celou destinaci.

(Heskova, 2006, s. 152)

3.5.1. Destinace cestovniho ruchu

Palatkovd definuje destinace jako svazek raznych sluzeb koncentrovanych
vV urCitém misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na potencial
cestovniho ruchu, mista nebo oblasti. (Palatkova, 2006, s. 25)

Podle UNWTO priedstavuje destinace misto s atraktivitami a zafizenimi s nimi
spojenymi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho ruch nebo skupina

vybird pro svou navstévu a které poskytovatelé ptinaseji na trh. (Heskova, 2006, s. 153)

Nabidka destinace cestovniho ruchu

Pro rozvoj cestovniho ruchu v daném misté je velmi dalezita kvalitni nabidka
destinace cestovniho ruchu. Tato nabidka by méla byt schopna pfilakat navstévniky a
nasledné uspokojit jejich potieby a poZadavky.

Nabidku d€lime na dva typy:

e Primarni nabidka destinace CR — vhodnd pfirodni a kulturni potencial pro
cestovni ruch.

e Sekundarni nabidka destinace CR - ruznoroda infrastrukturni vybavenost.
(Heskova, 2006, s. 15)
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3.5.2. Marketing destinace cestovniho ruchu

Marketing destinace cestovniho ruchu lze definovat jako proces slad’ovani zdroja
destinace s potiebami trhu.
Jako nositele marketingu destinace cestovniho ruchu lze oznacit:
e Mistni samospravu, vyssi uzemni celek;
e Statni spravu — vlada, ministerstvo;
e Firmu orientovanou na rozvoj uzemi — soukroma, veiejna;
e Odborniky CR;
e Mimovladni organizace — nadace, fondy, zdjmové skupiny. (Jakubikova, 2009,

s. 38)

Marketing destinace cestovniho ruchu klade diraz na podporu komunikace mezi
nabidkou a poptavkou, orientaci na potfeby névstévnikl — turistd, obCant, podnikateli,
vytvafeni spole¢né uzemni identity a spolupraci mezi aktéry uUzemniho rozvoje
z vetejného i soukromého sektoru.

Uspéch efektivniho marketingu destinace cestovniho ruchu spoéiva v silné
produktové politice, zaméfené na tvorbu nabidky, kterd bude odpovidat piedstavam
poptavky a v jejim propojeni s komunikaéni politikou destinace. (Jakubikova, 2009, s.
38)

3.5.3. Management destinace cestovniho ruchu

Management destinace je definovan jako proces vytvareni a fizeni silnych, trzné
orientovanych a systémové¢ fizenych jednotek neboli destinaci. Destinacni management
je potom oznacovan jako soubor fidicich opatfeni a nastroji, které jsou vyuZivany pro
oblast planovani, organizovani, promotion a rozhodovani.

Management destinace byva fizen samostatnou organizacni jednotkou. Tato
jednotka je budovéana jak z hlediska vécného tak prostorového. Ve vécné roviné
mluvime o lokalnich a regionélnich organizacich cestovniho ruchu — spolky, sdruZent,
destinatni management). V prostorové roviné¢ se jedna o vymezeni funkénich
turistickych destinaci, marketingovych turistickych regiont, oblasti apod. (Heskova,
2006, s. 155)
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Jako rozhodujici faktor rozvoje destinace se oznacuje skute¢nost, do jaké miry je
mozné, aby z jednotlivych participujicich subjekti (obci, mést, podnikd sluzeb CR,

apod.) vznikla strategicky fizena konkurence schopna jednotka. (Heskova, 2006, s. 157)

3.6. Cestovni ruch

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti dnesni moderni spole¢nosti. V ramci
cestovniho ruchu se kazdy rok dava na celém svéteé do pohybu obrovské mnozstvi lidi,
ktefi ve svém volném cCase doCasné opoustéji mista svého bydlist¢ a to za ucelem
rekreace, poznani, apod.

Zamérna zmeéna prostiedi je viid¢im motivem toho pobytu. Tato zména umoziuje
¢lovéku uspokojit nékteré jeho potfeby, jako jsou napiiklad potieby odpocinku,
poznani, seberealizace a dalsi.

Cestovni ruch je velmi vyraznou slozkou obyvatelstva, ale také vyraznym
ekonomickym fenoménem. Pro ucast na cestovnim ruchu je rozhodujici zabezpeceni
Siroké Skaly ekonomickych ¢innosti — do mista cestovniho ruchu se musi clovek
pfepravit, musi mu byt vytvofeny podminky pro pobyt a samotné vyuziti volného casu,
které je hlavnim motivem tcastni na CR. Diky tomuto se cestovni ruch stava i dilezitou
oblasti pro podnikatelské pfilezitosti a faktorem pro rozvoj regionalnich celkd,

narodnich ekonomik i ekonomiky svétové. (Mald, 2002, s. 5)

3.6.1. Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch lze oznacit za otevieny a dynamicky systém, ktery je tvofen dvéma
podsystémy — subjektem a objektem cestovniho ruchu spolecné s jejich vzdjemnymi
vazbami. Samoziejmé existuji i vazby mezi cestovnim ruchem a jinymi systémy —

vn&jSim prostiedim.
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Graf 6. Systém cestovniho ruchu. (HESKOVA, M., et al.: Cestovni ruch pro vyssi odborné a
vysoké Skoly. Praha: Fortuna. 2006. s. 13, vlastni zpracovani)

Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu je reprezentovan ucCastnikem cestovniho ruchu.
Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje, své potieby ucastni na
cestovnim ruchu.

Z hlediska statistiky je ucastnikem cestovniho ruchu cestujici oznaceny jako
navstévnik, turista nebo vyletnik. V této struktufe mad ovSem misto i stily obyvatel,

ktery je potencidlnim zédkaznikem domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu.
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Graf 7. Struktura cestujicich podle zavéri mezinarodni konference o statistice CR.
(HESKOVA, M., et al.: Cestovni ruch pro vyssi odborné a vysoké skoly. Praha: Fortuna. 2006.
s. 14, vlastni zpracovani)
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Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je vSe, co se mize stat cilem zmény mista pobytu
ucastnika CR. Muze jit o ptirodu, kulturu, hospodaftstvi apod. Objekt cestovniho ruchu
je tak nositelem nabidky.

Objekt cestovniho ruchu je tvofen cilovym mistem, podniky a institucemi
cestovniho ruchu. Jeho soucasti jsou také sluzby a zbozi vyrobené podniky a institucemi

CR v cilovém misté. (Heskova, 2006, s. 15)

3.6.2. Cestovni ruch a narodni ekonomika

Globalni ucinek cestovniho ruchu na narodni ekonomiku ma dvoji charakter:

~
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Graf 8. Dopady cestovniho ruchu na narodni ekonomiku. (MALA, V.: Zdklady cestovniho
ruchu. Praha: Vysoka $kola ekonomicka v Praze. 2002. s. 96, vlastni zpracovani)

3.6.3. Cestovni ruch, podnikani a zaméstnanost

Cestovni ruch hraje vyznamnou roli pfi vytvareni podnikatelskych pftileZitosti a
zamé&stnanosti v riznych odvétvich narodniho hospodafstvi. Velmi dilezité je, Ze
cestovni ruch vytvafi podnikatelské pfileZitosti a zaméstnanost i v ekonomicky méné
rozvinutych oblastech a hlavné i v oblastech, ktera by byla jinak velmi obtizn¢ efektivné
ekonomicky vyuzitelna (hory, podhiifi, pobtezi, jezera, apod).

Pti tvorb& pracovnich mist v oblasti cestovniho ruchu je nutno uvazovat pfimou i

nepfimou zaméstnanost. Pfimou zaméstnanosti jsou mySlena pracovni mista
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V podnicich, jejichz sluzby jsou urCeny vyhradné ucastnikiim cestovniho ruchu a
V podnicich doplikovych sluzeb. Nepiiméd zaméstnanost je zaméstnanost v odvétvich,
ktera zajistuji chod podnikl se zaméstnanosti pfimou (dodavatelé hotelli, restauraci,

stavebni firmy, apod.). (Mala, 2002, s.94)

3.6.4. Cestovni ruch a rozvoj izemnich celku

Postaveni vSech uzemnich celk v cestovnim ruchu je podminéno piedevsim
pfirodnimi, kulturné historickymi a jinymi atraktivitami, ale také vybavenosti
materialné technickou zakladnou dané¢ho Uzemi. Cestovni ruch se stavd dominantnim
Cinitelem rozvoje téch Gzemi, ktera nemaji vyraznéjsi predpoklady pro rozvoj jinych
ekonomickych ¢innosti. Tim cestovni ruch ekonomicky zhodnocuje ptfirodné a kulturné
historicky potencial danych mist.

vvvvv

¢i regiondlni ekonomiku (primysl, sluzby, apod.).
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4 SITUACNI ANALYZA KLATOVSKA

4.1. Vymezeni oblasti

Pro potieby této prace budeme za Klatovsko povazovat oblast vymezenou spojnici
téchto mist: Svihov — Mé¢in — Zinkovy — Nepomuk — Kasejovice — Chanovice — Velky
bor — Horazd’ovice — Budétice — Susice — Velhartice — Cachrov — Strazov — Nyrsko —
Hadrava — Dlazov — Chudenice — Svihov.

Oblast Klatovska sousedi na severu s oblasti Plzen-jih, na vychodé se
Strakonickem a Horazd’ovickem, na jihovychodé se Zeleznorudskem a oblasti Sumava-

Plané a na stran¢ zépadni s DomaZlickem.
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Obrazek 1. Oblast Klatovska. (http://maps.google.cz/maps, vlastni Gprava)
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4.2. Charakteristika oblasti

4.2.1. Horopisné podminky

Horopisné nalezi celd oblast Klatovska uzemi Ceské vyso¢iny a to hned tfem
celkiim: Svihovské vrchoving, Blatenské pahorkating a Sumavskému podhaii.

Svihovskd vrchovina zaujima severozapadni &ast v okoli Klatov. Je tvorena
Chudenickou vrchovinou, Radynskou vrchovinou a Klatovskou Kotlinou. Blatenska
pahorkatina pokryva severovychodni a vychodni ¢ast tizemi. Pomérné uzky pruh
popisovaného uzemi nalézi v nejjizndj§i Gasti Sumavského podhiii slozeného ze
Strazovské a Svatoborské vrchoviny.

Popisovana oblast dosahuje nejvyssich nadmoiskych vysek na jihovychodnim a
zapadnim okraji. Nejvyssi body prakticky lezi pfimo na hranici oblasti: Borek u
Velhartic (859 m) a Svatobor u SusSice (645m). (Soukup a David, 2007, s. 8.)

4.2.2. Geologické podminky

Geologicky patii Klatovsko k jadru Ceského masivu a to z vétsi &asti do
moldanubika. Moldanubikum je tvofeno krystalickymi biidlicemi a migmatity, které
vznikly intenzivni pfeménou pivodnich hornin za plsobeni vysoké teploty a tlaku, a
také z hlubinnych vyvfelin.

Z hlediska nerostnych surovin je oblast Klatovska pomérné chuda. V minulosti se
tu na nékolika mistech t&€zily kiemenné Zily s obsahem stiibra, olova a zinku, a to napf.
v Nalzovskych horach, Horach matky Bozich, u Velhartic apod. V nékterych otavskych
pfitocich se pry dokonce ryZovalo zlato.

Dnes je zde nejcenngj$i surovinou krystalicky vapenec, ktery se tu ziskava
v nékolika lomech. Ve Svrcovci u Klatov se také t€Zzi ambofit, vyuzivany jako stavebni

material. (Soukup a David, 2007, s. 9)

4.2.3. Vodopisné podminky

V oblasti Klatovska hraji hlavni tlohu tii feky — Uhlava, Uslava a Otava, které

odvadéji prakticky veskerou vodu z Klatovska.
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Uhlava tekouci pii zapadnim okraji uzemi, vstupuje do oblasti Klatovska
v Nyrsku a opousti ji u Svihova. Mezi jeji nejvyznamngjsi piitoky patii — Poletika,
Jelenka, Toc¢nicky a Drnovy potok.

Uslava, ktera se na svém hornim toku nazyva Bradlava, prameni téméf uprostied
oblasti. Jejim nejvétsim pritokem je Mlynsky potok.

Otava obtéka jihovychodni hranici Klatovska mezi SuSici a Horazdovicemi. Na
tizemi Klatovska se do ni vlévaji Ostruzna a Cerni¢sky potok.

Na tzemi Klatovska se sice nenachdzi zadna ptrehrada, ale je zde pomérné mnoho
rybnikd, které Casto dosahuji znacné rozlohy. Lezi zde dva vibec nejvétsi rybniky
zapadnich Cech — Kozéinsky rybnik na Kozéinském potoce u Kvasiovic s rozlohou
104ha a Hnac¢ovsky rybnik na Uslavé u Planice s rozlohou 68ha. Z dal$ich lze zminit
napf. Velky Novy a Cerveny rybnik u Nalzovskych hor, Zinkovsky u Zinkov, Valchu u
Ustal&e aj. Nékteré z nich jako Vlacha, Hnadovsky, Dalovisky a dalsi slouzi ke koupani.

(Soukup a David, 2007, s. 9)

4.2.4. Podminky z hlediska fauny a flory

Flora Klatovska je pomérné bohatd, ale nijak vyrazné se nelisi od flory okolnich
oblasti. Snad jen s vyjimkou Sumavy, ktera je mnohem bohatsi.

Znacna ¢ast uzemi byla pivodné pokryta rozsahlymi, vétSinou listnatymi a
smiSenymi lesy, z nichZ se do dneSka dochovaly jen malé ostriivky. Tak jako na jinych
mistech nasi republiky je vysttidaly lesy smrkové, ptipadné borové.

V lesnim podrostu se vyskytuje pestrd kvétena, kterd je nejbohatsi na ostriivcich
vapenct, napi. na Susicku a Horazd’ovicku kde 1ze nalézt vzacné teplomilné druhy jako
krustik tmavocerveny, vstava¢ nachovy, tafici skalni, sasanku lesni, aj. V teplomilnych
doubravach mimo vapencovad Uzemi se vyskytuji oman kostrbaty, tfezalka horskd a
tolita 1ékarska. Na sussich loukach a pastvinach Ize spatfit 1 vzacni vstavacovité rostliny
— vstava¢ kukacku, bradacek vejcity, vemenik dvojlisty a vyjimecné 1 drobnou
kapradinku vraticku mési¢ni. Naopak na vlhkych a zamokienych loukach rostou starcek
potocni, suchopyr uzkolisty aj.

Fauna Klatovska se také nijak od okolnich oblasti nelisi. Lesy zde obyva srn¢i

zvét, ve vysSich polohéch 1 jeleni, veelku béZné se zde vyskytuje 1 zvEf Cernd. Vzacnou
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Selmou oblasti je rys ostrovid, ktery je obcas ke spatfeni v pfirodnim parku Planicky
hieben. Zije tu kuna lesni a skalni, hranostaj, lasice kol¢ava, tchot tmavy, liska obecna,
a vzacn¢ se zde vyskytuje jezevec lesni. Mezi drobné savce této oblasti patii jezek
zépadni, rejsek horsky a plch liskovy. Z ptakli Ize pozorovat kéné lesnim postolku
obecnou, krahujce lesniho nebo jestiaba lesniho, kalouse usatého, pustika obecného,
vzacné také vyra velkého. Zastupci zpévného ptactva jsou rizné druhy sykorek,
Cervenka obecna, stiizlik obecny, hyl obecny a mnoho dalSich. Z obojzivelnikii se zde
vyskytuji mj. skokan hnédy, ropucha obecnd, rosnicka zelena, z plazil jestérka zivoroda,

uzovka obojkova a zmije obecna. (Soukup a David, 2007, s. 10)

4.2.5. Ochrana pfirody v oblasti

Na tzemi Klatovska se nenachazi zadna velkoplosnd chranénd uzemi. Ochrana
pfirody je zde proto zajiStovana maloploSnymi, chranénymi lokalitami s riznou
rozlohou i charakterem.

Nejvetsi pocet téchto lokalit chrani staré lesni porosty, druhové velmi blizké
pivodnim lesim. Témito lokalitami jsou pfevazné piirodni rezervace (PR) a pfirodni
pamatky (PP), které chrani:

e Lesni porosty velmi druhové pfibuzné ptivodnim lesim:

o PR Jeleni vrch, BélySov a Borek u Velhartic;
o PP Chudenicka bazantnice, Velky kdmen a V Houlistich.

e Slatinné a raSelinné louky a mokiady s vyskytem vzacnych rostlin a

zivoCicht:
o PR Polanecky moktad, Lunaky;
o PP Novosecké draha, Vojkovicka draha, Bejkovna.
e Pastviny s cennou kvétenou:
o PRV Moravkach;
o PP Dolejsi drahy.

e Slepé ficni rameno se vzacnou florou a faunou:
o PP Stara Uhlava.

e Arboretum severoamerickych dievin:

o Narodni pfirodni paméatka Americka zahrada u Chudenic.
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e Zimovisté netopyrt ve starych dilnich Stolach:

o PP Loreta.

Na uzemi Klatovska nalezneme 1 pfirodni parky Planicky hieben a Planicky

hieben — Kadkov a Budéticko.

4.3. Historie oblasti Klatovska

Historie oblasti Klatovska se v uz§im slova smyslu zacala psat az ve stiedni dobé
bronzové, asi ve 14. stoleti pi. n. 1., kdy sem z Podunaji pfes Sumavu a Cesky les zacal
postupovat lid s vyspélou kulturou. Tito lidé své mrtvé pohibivali do kruhovych mohyl,
1 proto se tato kultura nazyvala mohylova. Tento zplsob pohibivani se udrzel i
V nasledujici milavecské kultute, 13. — 10. stoleti pf. n. 1. Od té doby lze hovofit o
souvislém osidleni, vnémz se pak v pravidelném sledu vystfidaly i dal$i kultury.
Mohylovym kulturam doby bronzové nalezi napi. pohiebisté v Tajanové a Myti,
hradi$té na Tuhosti, Vicenické hirce &i tzv. Obrovo hradisté u Zinkov.

Naésledujici doba zZelezné spojend s nastupem keltskych kultur po sobé zanechala
pamatky v podobé archeologicky prozkoumaného sidlist¢ v Rovné, hradist¢ na
Malechovské hirce, na Rovenské hote a v Cejkovech.

Slované, kteti sem pronikli pomérné pozd¢, az v 8. — 9. stoleti, si vybudovali napf.
hradisté na Hradci, Zbyné, na Hradku u zborov a nové osidlili i starS§i Obrovo hradisté.
Kolem 9. stoleti ovladl vétSinu zdejSiho tGzemi kmen ZliCanl, které vysttidali
Slavnikovci. Po vyvrazdéni Slavnikovci vroce 995 se i Klatovsko stalo soucasti
sjednoceného statu, v jehoz &ele stali Cechové a jejich vladnouci rod — Pfemyslovci.

Bé&hem nasledujici kolonizace se stale vic ploch ménilo na zeméd¢lskou pudu,
byly zakladany jiz stalé vsi a osady, pozdéji 1 mésta a méstecka, a také hrady a tvrze.
V ramci zavedeného hradského systému nalezela zdejSi oblast pievazné k zupé
Klatovské a Pracheniské. RozSifovalo se ryzovani zlata a pozdéji i hlubinné dolovani
drahych kov.

Vyznamnymi centry oblasti se zahy stala kralovskd mésta Klatovy a SuSice, ktera

se za husitskych valek proménila v pevné basty kali$niki.
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V letech 1426 — 1431 zasahla i Klatovsko tazeni bavorskych a ktizackych vojsk.
Snaha pokotit Cechy kiizackymi vojsky neustala ani v dobé vlady husitského krale
Jitiho z Podébrad.

V relativné klidném 16. stoleti se rozvijela femesla 1 obchod, Slechta zakladala
rybniky, zintenzivnilo se dobyvani drahych kovi.

Po roce 1618 v obdobi tricetileté valky trpéli lidé vrazdénim, drancovanim,
palenim 1 hladem a epidemiemi, které zpustosily cely kraj a zptsobily vyrazny pokles
poctu obyvatel 1 jeho mimotadnou chudobu.

Porizka Ceskych stavi na Bilé hofe znamenala konfiskaci majetku
protestantskych pand a nastup tuhé rekatolizace. Pivodni ceskou Slechtu vétSinou
vystfidali cizinci, zejména cisaiti diistojnici. Rada obci zmizela ze svéta, doly byly
zasypany, obchod na zemskych stezkach byl pierusen.

Mnoha meésta i1 vesnice se vzpamatovavala velmi dlouho do 18. stoleti, kdy bylo
protidlé domaci obyvatelstvo nahrazovano povolanymi némeckymi kolonisty.

Od konce 18. stoleti a hlavné v 19. stoleti se na Klatovsku rozvijel primysl, ktery
pozd¢€ji podnitilo 1 budovani Zelezni¢nich trati. Mésta, kterym se z riiznych divodil
zeleznice vyhnuly, se postupné dostavala do izolace a jejich hospodaisky vyvoj se
znacné¢ zpomalil. Celkové se tu vSak primysl nerozvinul natolik, jako v ostatnich
oblastech, to bylo mj. zpiisobeno chyb¢jicimi zdroji uhli a surovin.

Vroce 1938 byla nejjiznéjSi Cast oblasti odtrZzena od republiky a pfipojena
k némecké tisi. Béhem 2. svétové valky se neomezenym vladcem v kraji stalo klatovské
gestapo, jehoz ¢lenové popravili v dobé heydrichiddy na stielnici v Lubech 73 Ceskych
vlastenct. Na konci valky byly bombardovany Klatovy a Nyrsko.

V povélecné dobé vznikaly nové nebo se rozsifovaly staré primyslové podniky, a

to zejména v Klatovech, SuSici a Nyrsku.
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4.4. Infrastruktura CR

Klatovsko mlize navstévnikiim nabidnout témét vSe, co je z turistického hlediska
zajimavé a atraktivni. Klatovsko je oblasti pestrou a Clenitou. Neobvyklé je mnozstvi
pamatek, zejména drobnych stfedoveékych tvrzi, ale i rozlehlych kdysi vyznamnych
hradii, zamk a zameckt, starobylych kosteli a v neposledni fadé také zajimavych
staveb lidové architektury, zahrnujicich jak roubena tak zdéna staveni.

Kouzlo této krajiny je pfedev§im v symbidze ptirodnich kras a vytvort ¢lovéka.
At se ¢lovek vyda jakymkoli smérem, vzdy narazi na atraktivni mista, ktera si zaslouzi

byt objevovana a obdivovéna.

4.4.1. Pamatky a jiné zajimavosti

Pamatky na Klatovsku dosahuji znacného mnozstvi a zahrnuji vSechny stavebni
slohy, nemén¢ bohaté je 1 zastoupené lidové architektury.

Z obdobi romanského slohu, 1 kdyz vétSinou a pozdéjSimi upravami, pochézeji
kostely v Kdylinach, Budéticich, Zbynicich, Malém Boru, Zdouni a Zborovech,
romanskd jadra se uchovala v novéjsich svatynich ve Velharticich (Nanebevzeti Panny
Marie) a Svihové (sv. Jii).

Gotika se reprezentuje vzacné dochovanym vodnim hradem ve Svihové i dosud
mohutnymi ziiceninami hradi Klenova a Velhartice, k menSim zficenindm patfi
Pusperk, Koksin, Komosin, PotStejn a DZzban. V oblasti Klatovska se nachazi 1 znacné
mnozstvi tvrzi, vétSinou upravenych na sypky, zamecky, byty ¢i jiné ucelové vyuziti.
Useky méstského opevnéni — hradby s bastami — dosud stoji v Klatovech a Susici, kde
také najdeme méstanské domy a gotickymi jadry. Gotické kostely, ¢asto s novejSimi
upravami najdeme v Klatovech (Narozeni Panny Marie), SuSici (sv. Vdaclava, Panny
Marie s Kabatovskou kapli) Velharticich (Nanebevzeti Panny Marie, sv. Mafi
Magdalény), StraZzové, Habarticich, Chlistové...

Renesance se v oblasti uplatnila méné. Vyraznéji se zapsala predev§im do podoby
méstskych domt v SuSici a Klatovech, zdmku v Mokrosukach, hradku, Nemilkové,

Kolinci, Chudenicich... Renesanéni je i jadro radnice, Cernaa Bila véz v Klatovech.
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Tradi¢né bohaté je zastoupeno baroko. Ze svétskych staveb patii k vyznamnym
pamatkam zamky v Tynci, Béhatove, Defurovych Lezanech, Chanivicich, Velhraticich
(Huberttv palac) a Nalzovskych Horach...

Z dalSich baroknich pamatek lze jmenovat napi. domy v Klatovech, SuSici a
Kolinci, myslivnu v Loretg, fary ve Svihové. Z cirkevnich staveb vynikaji poutni kostel
v Nicove, byvala jezuitskd kolej, seminaf a kostely v Klatovech, Kapucinsky klaster a
poutni kaple sv. And¢la Strazce v Susici...

Klasicismus a empir zanechaly v oblasti své stopy v podob¢é zamku Lazen u
Chudenic, zamku v Otin¢, domu ve Strazové, dvora v Bezdékové, potni kaplve
v Horach Matky Bozi a v pfestavbé radnice v Planici.

Historizujici slohy zastupuje romanticky zdmek v Zinkovech, novogotické zamky
v Bezdékove, Bystiici nad Uhlavou, v arealu hradu Klenové, novogotickd radnice ve
Svihové a romantick4 uméla zficenina na vrchu Prasivice u Nalzovskych hor.

K technickym pamatkdm a zajimavostem lze zatadit mlyn v Hradku, kovarnu
v Piedslavi, difevénou zvonici v Neurazech a barokni most v Kolinci.

Poziistatkem Zidovského osidleni jsou Cast ghetta s hibitovem ve StraZové a
hibitovy v Klatovech, Janovicich nad Uhlavou, Kolinci, Velharticich, Svihové a dva
hibitovy v Susici.

Lidovou architekturu zastupuji pozoruhodné soubory roubenych i zdénych staveb,
Casto 1 se Spycharky. K nejstar§Sim patii roubeny dim ze 16. Stoletiv Lucici, jeden
z nejstarsich dochovanych roubenych objektii v Ceské republice. Mezi nejcennéjsi patii
objekty ve Velharticich, Dobrsin€, Polenim Polenice, Petrovicich, Chlistové... Cenné
lidové stavby najdeme napft. také v Planici — rodny dim F. Krizika. Tynci, Balkovech,
Koksing, Stépanovicich atd.

Pii barokni zdéné sypce v Chanovicich se jiz n€kolik let buduje skanzen lidovych

staveb, kam se pfenaseji architektonicky cenné a hrozené objekty z oblasti Klatovska.

KLATOVY

Cerna véZ — pétipatrova véZ je vysoka 81,6 metrii a byla postavena v letech 1547
— 1555 mistrem Antoniem. Jejim pivodnim Gcelem byla signalizace nebezpeci. Vlivem

mnoha pozarl ziskala své tmavocerné zabarveni, proto dostala nazev Cerna. V roce
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1855 byla véZ osazena hodinami, které¢ zhotovil klatovsky mechanik Jan Bosek. Velka
rucicka téchto hodin méti dva metry, ru¢i¢ky a ¢islice jsou pozlaceny. K ochozu vede
226 schodu. Z ochozu je prekrasny pohled nejen na mésto, ale predevsim na panorama
Sumavy. Pii velmi dobré viditelnosti je mozné vidét vrcholky Alp.

Vyuziti CR — Cerna vé&Z je oteviena pro vefejnost a to cely rok mimo mésice
listopad — biezen. Prohlidka je bez privodce, tudiz neni nutné zajezdy a vétsi skupiny
objednavat predem.

Barokni lékarna U Bilého jednoroZce — nazev I¢karny pochazi od bilého rohu
moftského narvala, ktery visi uvnitf 1ékarny nad vchodem. Ve sttedovéku byl povazovan
za roh jednorozce — odtud nazev 1ékarny. Tento roh se pouzival pii vyrob¢ praska a
masti. Nejvétsi pozornost vSak patii tfistupniové l€karenské peci, kterda je ojedinéla
Vv celé Evropé. Zatizeni lékarny pochazi z roku 1773. Provoz 1ékarny se udrzel az do
roku 1966, poté byl interiér upraven jako lékarnické muzeum, které je celorocné
piistupné vetejnosti.

Vyuziti CR — Barokni 1¢kdrna je celoro¢né piistupna vetejnosti, v dobé mimo
sezonu (listopad — duben) je vSak piistupna pouze pro hromadné navstévy, které se
predem objednaji. Vstupné 30,- dospéli, 15,- studenti, déti. Skupinové vstupné: 20,-
dospéli, 12,- studenti, déti.

Jezuitsky kostel Neposkrvnéného poceti Panny Marie a svatého Ignace a
katakomby — zaklady jezuitského chramu byly polozeny roku 1656. Staviteli byli
Dominik Orsi a Carlo Lurago. Tti portaly v cele kostela jsou dilem Kilidna Ignace
Diezenhofera. Chram je 49 metrti dlouhy, 28 metrt Siroky a vyska hlavni lodi je 23,4
metru.

Pod kostelem jsou rozsahlé katakomby, do nichz byli pochovavani fadovi bratii a
Slechta sympatizujici s jezuity. Té¢la zemfelych byla konzervovana pisobenim
zvlastniho systému vétracich kanal?.

Vyuziti CR — Katakomby jsou ptistupné denné od kvétna do zéfi. Otviraci doba:
9:00 — 12:00, 13:00 — 17:00. Vstupné: 40,- dospéli, 20,- studenti, déti. Kostel je

pfistupny v letni sezon€ denné kromé ned¢le zpravidla od 10 do 16 hodin
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Radnice — byla stavéna mezi roky 1557 — 1559 mistrem Antofiem. Slo o prvni
dvoupatrovou budovu na namésti. V prvnim patie se nachazela soudni sii a vstup do
muéirny umisténé v prvnim pate Cerné véze

Béhem let 1848 — 1850 byla provedena piestavba a v roce 1924 bylo ptistavéno
dalsi patro.

Arcidékansky kostel — byl postaven kratce po zalozeni mésta, v druhé poloving
13. stoleti. Ve své dob¢ byl jedinou celokamennou stavbou uvnitt mésta. Po roce 1685
byl na oltaf umistén obraz Panny Marie Klatovské, spojeny se zazrakem Panny Marie,
ktera ronila krev a uzdravovala.

Vyuziti CR — Kostel je zptistupnén kazdy den mezi 8 — 18 hodinou. Vstup je vSak
povolenou pouze do jeho zadni ¢4sti.

Kaple Panny Marie Loretanské - Loretanskd poutni kaple se nachézi v centru
obce Loreta pfi silnici prochazejici touto obci ve sméru na Lomec. Kaple byla zalozena
vroce 1711 Barborou Krakowskou z Kolovrat. Jiz v roce 1783 se prakticky rozpadla
av roce 1831 byla obnovena. V devadesatych letech 20. stol. byla zrekonstruovana
astala se tak vyznamnou pamatkou Lorety. Na vychodnim pruceli kaple jsou erby
Kolowratd a Vrbni a obraz Panny Marie Loretanské. Byly restaurovany i fresky
Vv interiéru kaple. Kaple je vSak neptistupna.

Kaple mlze byt vychozim bodem pro asi 1,5 km dlouhy pési vylet ke zficening
kaple sv. Jana Nepomuckého a zpét kolem horniho a dolniho vyusténi Stoly Loreta
a byvalého loveckého zamecku.

Kaple sv. Jana Nepomuckého - Kaple sv. Jana Nepomuckého stoji na lesnim
uzemi, které¢ dnes spravuji Kolowratovy lesy Pfimda, polesi Tynec. Kaple je spojena
s Tyneckym panstvim a byla postavena za Maxmiliana Norberta Krakovského roku
1730 na vyvySening proti Tyneckému zamku asi 1 km zépadn€ od obce Loreta. Ze
Ctyiboké patrové barokni kaple sv. Jana Nepomuckého se dodnes dochovalo jen
monumentalni torzo. Jest¢ pred valkou byla zficenina kratce vyuZzivana jako rozhledna,
dnes jiz ziistaly zachovany jen netplné obvodové zdi.

Ke kapli se navstévnik dostane jednak po zluté znacené turistické cesté zacinajici
uprostied obce Loreta, u loretanské poutni kaple, nebo mize zaparkovat hned pii

odbocce do obce Loreta u loveckého zamecku a vydat se cestou jdouci pii poli okolo
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vyusténi Stoly Loreta az k hajovné, kde odbodite cestou vpravo do kopce a dojdete
k rozcesti - odbocka ke sv. Janu. Zpatky se lze vratit po zluté turistické cesté. Loreta je

zajimavym mistem a jeji ndvstévou je mozno si zpesttit napt. sviij vylet na Klenovou.

SUSICE

Rozhledna Svatobor — Svatobor je zalesnény vrch lezici 845 metrii nad méstem.
turistt V roce 1834 byly chata i s rozhlednou zbofeny a béhem tii mésici opét
postaveny. Rozhledna je vysoka 32 metrt a navstévnikiim poskytuje krasné rozhledy do
okoli.

Vyuziti CR — K rozhledné se dostanete po Cervené znacce piimo ze SuSického
namésti. Otviraci doba rozhledny je:

— kvéten, Cerven, zafi od 10 do 17 hodin denn€¢ mimo pond¢li;
— Cervenec — srpen kazdy den od 10 — 22 hodin;
— Duben, fijen od 11 do 18 hodin v sobotu a nedéli.

Kaple Andéla StraZce — rann¢ barokni kaple vystavénéd na zplisob poutnickych
kapli. Dle povésti se zde zjevil andél, aby ochranil malé dité, kterému se kolem nohy
ovinul jedovaty had. Kaple se nachdzi na vrchu Straz a tvofi vyznamnou dominantu
mésta Susice.

Vyuzity CR — kaple je oteviena pouze v dob& bohosluzeb — kazdy ctvrtek od
¢ervna do srpna a o pouti prvni ned¢€li v zari.

Zizkiv vrch — ve vysce 619 m. n. m. se nad méstem &ni Zizkav kalich, ktery byl
na vrch umistén 28. 10. 1924 a ma piipominat 500. vyro&i smrti Jana Zizky.

Arcidékansky kostel sv. Vaclava — je nejvétsi cirkevni pamatkou ve mésté.
Pivodné na jeho misté stala goticka basilika. Barokné byl pfestaven az po pozaru mésta
vroce 1707. Pozdé&ji byl regotizovan. Sochy na oltafi pochazeji z roku 1659 a oltarni
obraz patrona Ceské zemé sv. Vaclava z roku 1861.

Stary Zidovsky hi'bitov — jeden z nejstarsich zidovskych hibitovii v Cechach. Byl
ziizen pod méstskym opevnénim a déale rozSifovan. NejstarS§i hibitovni nahrobek

pochazi z roku 1708, pohibivalo se zde az do roku 1873.
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BoZzi muka — chranénd kulturni pamatka z roku 1784. Jsou jedine¢nym piikladem

bozich muk ve mésté. Do roku 1802 zde byli stinani zlo¢inci a pohibivani sebevrazi.

HORAZDOVICE

Horazd’ovické zvony — v Horazd’ovicich byvaly zvony vzdy na n¢kolika mistech:
na kosteliku sv. Klimenta na Prachni, na hibitovnim kostele sv. Jana Kititele, na
klasternim kostele Panny Marie, vkaplich na Loreté, u IéCivého pramene ¢i
v neposledni fad¢ na radnici, ktery svoldval konsSely k poradam.

Zbytky méstského hrazeni — z prelomu 13. a 14. stoleti. Jeho ptivodni délka
byvala ptes 1300 metrii. Za hradbami se uvniti mésta nachézel ptikop, pozdéji zasypany
a zvany parkan, Siroky misty az 14 metra, slouzici jako soucéast opevnéni.

Kostel svatého Petra a Pavla - vystavény zde v letech 1260-73 a roku 1316
Castecné piestavény. Uvniti kostela lze obdivovat vzacnou gotickou kititelnici v podobé
kalicha a na oltafi pozdné gotickou Madonu z roku 1775.

Vyuziti CR - Kostel je otevien denn¢ od 17:30 pted bohosluzbou, nebo i dle
domluvy.

BoZi muka — postavena roku 1738 obecnim star§Sim Tomasem Pitnerem a v roce
1998 piekrasné zrestaurovand, zobrazuji na jedné strané svatého Vojtécha, po strané
druhé Pietu.

Klasterni kostel Panny Marie — Pivodné tu stala kaple svatého Michala z roku
1330. Na jejim misté byl roku 1550 postaven kostel zasvéceny svatému Michalovi a
klaSter Minoritd.

Od roku 1862 vlastnil objekt ¥ad Skolskych sester, pro druhé svétové valce slouzil
cely objekt jako kasarna a nyni jako objekt n€kolika Skolnich a zdravotnickych zatizeni.
V soucasné dobé€ je opét druhé patro hlavni budovy po rekonstrukci navraceno svému
puvodnimu ucelu a ziji a uci tu sestticky fadu de Notre Dame.

Vyuziti CR — Kostel si |ze prohlédnout denné¢ od 8:00 do 18:00.

Radnice - postavena roku 1927, ktera je jiz ¢tvrtou radni¢ni budovou na stejném
miste. Jeji pfedchidkyné, vystavéna r. 1690, slouzila svému ucelu celych 236 let. Dnes

je zde sidlo Méstského ufadu. Ze staré radni¢ni budovy zlstal zachovan kamenny znak
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mésta, ktery je umistén v 1. patfe radnice proti schodiim a velka deska, ktera se v roce

1996 vratila na svoje ptivodni misto - na praceli radnice.

NYRSKO

Byvaly vrchnostensky hostinec — se nachazi na ndmésti €. p. 81 a je zdoben rané
baroknim Stitem s erby Kocti z Dobrse a Karlt ze Svarova z roku 1684. V soucasné
dobé ve zrekonstruované budové sidli Méstska knihovna Nyrsko.

Farni kostel sv. Tomase apostola — Kostel je nepochybné nejstarsi budovou
meésta. Budova své staii potvrzuje ochrannou povahou vlastni stavby spolu se starou
¢asti hibitova.
je sklenuta valenou klenbou s lunetami. Zafizeni kostela pochazi z 18. stoleti, mnohé
predméty byly ptivodné€ v dnes jiz neexistujicim filidlnim kostele na namésti. Na konci
17. stoleti se uskuteénila piistavba a vysvéceni ¢étyfboké kaple Panny Marie. Na schody
ke kostelu byla také umisténa socha sv. Jana Nepomuckého, z roku 1736, ktera do

sedmdesatych let stdvala na ndmésti u zruseného kostela.

JANOVICE NAD UHLAVOU

Areal byvalého hradu — se nachéazi v zapadni ¢asti Janovic nad Uhlavou. Areal je
od vychodu ohrani¢en vodnim ndhonem mlyna, ktery pro svilij tok vyuzZiva byvaly
hradni piikop a od zapadu potokem Jelenka. Plivodni jadro byvalého hradu stavalo
v mistech dnes jiz také zanikajiciho hibitova.

Vlastni jadro hradu meélo pravdépodobné rozméry 25 x 40 m a bylo pivodné
obklopeno ze vSech ¢tyf stran vodnim piikopem a valem. Na zapadé¢ a jihu dosahoval
ptikop $itky az 40 m. Val je dochovan nejlépe na jizni strang, kde dnes jesté dosahuje
vysky 6 metrl. Zbyvajici nadzemni ¢asti hradu byly odstranény pocatkem 19. stol., kdy
byla byvala plocha jadra hradu zménéna na hibitov.

Dodnes se dochoval zbytek baSty v severozdpadnim narozi. Druha ¢ast hradu —
predhradi byla plivodné€ od jadra oddélena také vodnim piikopem. Od severu a vychodu
chranila ptedhradi zed’ a vodni ptikop, ktery ziistal z¢asti zachovan, nebot’ byl vyuzit

k vedeni mlynského nahonu.
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Skute¢ny vzhled podhradi neni zndm. Dodnes se dochovalo jadro budovy
S prijezdem a ¢ast vychodniho obvodového zdiva. Vzhled ptedhradi byl zménén
prestavbami v 16. stol. Tak se dochoval i goticky portal, jez byl druhotné osazen pobliz

vnitiniho néarozi severniho a vychodniho kiidla v pribéhu piestaveb.

KLENOVA

Hrad a zamek klenova — galerie — Klenova je rodisttm KryStofa Haranta
Z Polzic a Bezdruzic. Do roku 1948 vlastnila Klenovou rodina malitky Vilmy Vrbové —
Kotrbové, kterd sem az do konce svého zivota travila kazdé 1éto na tzv. tvliiréim pobytu.
Vyuziti CR — Pro navstévniky je zde volné pfistupnd zficenina hradu s nddhernym
vyhledem na Sumavu. V piizemi zamku se nachézi stila expozice z historie zamku,
ceské vytvarné umeéni 20. stoleti, dilo Vilmy Vrbové — Kotrbové. V prvnim patie zdmku
a v zamecké Sypce je mozno shlédnout vystavy umni 20. stoleti. Na nadvoii a v okoli
hradu se nachézi galerie modernich plastik pod Sirym nebem. Otviraci doba:
— Duben, kvéten od 10 do 16 hodin denné mimo pond¢li;
— Kvéten, ¢erven, zati od 9 do 17 hodin denn¢ mimo pondéli;
—  Cervenec, srpen kazdy den od 9 do 18 hodin.

Vstupné: zdkladni 50,-, zlevnéné 25,-.

SVIHOV

Vodni hrad Svihov — Hrad Ize rozdélit na tii celky. Prvnim z nich je hradni jadro
sestavajici ze dvou palaci a vstupni v€zZe, Ctyf naroznich bast a hradebni zdi s vodnim
pfikopem. Druhym celkem je ptfedhradi, kde se v minulosti nachizelo hospodatské
zazemi hradu s dalSi linii hradeb a vodnim ptikopem. Tteti ¢ast je rozSitenim vnéjSiho
opevnéni hradu a to o linii hradeb s vodnim piikopem tak, aby vnéjs$i obranny okruh
obklopil celé hradni jadro véetné predhradi.

V hradni kapli se nachazi malba, na které je vyobrazeni hradu v dob¢ jeho nejvétsi
slavy — v prvni poloviné 16. stoleti. Pro srovnani je doplnén soucasnym pohledem. Na
dalsich obrazcich je k vidéni napi. nahrobek stavitele hradu Pity Svihovského nebo

obrazky ze zacatku 20. stoleti, kdy vrcholilo hospodaiské vyuziti hradu.
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Vyuziti CR - Krom¢ standardnich prohlidek jsou pro navstévniky pfipraveny tyto
zvlastni prohlidky:
— Prohlidky pro neslysici:

o Po pfedchozim objednani. Sluzba je urCena pfevazné pro skupiny a neni
zvlast zpoplatnéna.

— Prohlidky mimo oteviraci dobu:

o Prohlidky mimo oteviraci dobu lze domluvit pfedem pro skupiny minimalné
10 osob.

— Prohlidky bézné nepftistupnych prostor.

o Prohlidky bézn¢ nepfistupnych prostor hradu nebo vyklad o tématech, ktera
bézné nejsou ve vykladu pruvodce, jsou pofadany vzdy dvakrat roéné — pfi
ptilezitosti Mezindrodniho dné pamatek a pfti piilezitosti Evropskych dnti
pamatek.

o Vroce 2010 se uskutecnila prohlidka:

» Dobrovské stropy — osud ¢yt tzv. Dobrovskych stropti.
» Prezentace jednoho instalované¢ho a jednoho dosud neinstalovaného
stropu.

o Vroce 2011 je v planu prohlidka:

* Interiéry vefejnosti nepfistupného salu ve druhém patfe severniho
paléce.
* Unikétni interiéry salu pfed opravou — nasténné malby, podlaha, plan
rekonstrukce.
Otviraci doba:
— Duben, fijen v sobotu a ned¢li od 10 do 15 hodin;
— Kvéten, zaii od 10 do 16 hodin denné¢ mimo pondéli;
— Cerven od 10 do 17 hodin denné mimo pondé&li;
—  Cervenec, srpen od 10 do 18 hodin denné mimo pondéli.
Vstupné — podle zvoleného okruhu:
o Zakladni od 60K¢ do 120K¢.
o Snizené od 40K¢ do 70K¢.
o Rodinné vstupné od 140K¢ do 370K¢.
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NEPOMUK

Kostel sv. Jana Nepomuckého — Jihozapadni ¢ast nepomuckého ndmésti A.
Némejce uzavirda jedna zhlavnich dominant mésta — poutni chram sv. Jana
Nepomuckého. Jizni pruceli této pozoruhodné stavby K.I. Diezenhoffera je tvofeno
plochym rizalitem s kamennym portalem star$iho kostela a dvé véze. V nikach jsou
umistény barokni plastiky svatého FrantiSka, Dominika a Jana Kititele. Nejveétsi
chramovy prostor zaujima lod’ ¢tvercového pidorysu, jejiz centralni ¢ast je sklenuta
plackou.

Hlavni oltaf je zdoben sochou sv. Jana z roku 1848. Boc¢ni oltafe jsou zasvéceny
sv. Anezce Ceské asv. Mikulasovi. Na kiru nad hlavnim vchodem se nachézeji
varhany z roku 1912. K ptilezitosti Janova narozeni a umrti se zde kazdoro¢né konaji
bohosluzby, které jsou cilem mnoha poutnikd.

Dle legendy stoji chram na mist¢ rodného domu sv. Jana Nepomuckého.
Meéstecko Nepomuk bylo tézce postizeno tficetiletou valkou. I rodny dim sv. Jana byl
Vv troskach. AvSak jako zdzrakem zistala zachovana zed s obrazem Kristova narozeni.
Kdyz byl pak na mist¢ domu zbudovan kostelik zasvéceny sv. Janu Kfiteli, zdobil jej
pry i obraz Jana Nepomuckého, ktery tehdy jesté nebyl svatoreceny. Kdyz budéjovicky
biskup navstivil kostel a spatfil onen portrét, rozhnéval se a ptikazal ho odstranit. Ruka,
kterou na obraz ukazal, mu pak pry do roka uschla a prchlivy biskup zemfel.

Vyuziti CR - Kostel je obvykle pfistupny kazdy den zhruba od 9 do 17 hodin a

vstup je zdarma.

ZINKOVY

Zamek Zinkovy - V druhé poloving 17. stol. vznikl v mistech piivodni tvrze rand
barokni zamek, ktery byl v roce 1897 piestavén do pseudorenesanéni podoby
videnskymi architekty H. Helmerem a F. Fellnerem.

Romanticky Zinkovsky zamek je z kazdé¢ strany jiny. Jakoby se jednalo o rtizné
objekty, a ptece jsou jednotlivé ¢asti harmonicky spojeny. U zamku se rozprostira park
a velky Zinkovsky rybnik. Po roce 1948 slouzil zamek jako odboraiskd zotavovna
ROH.
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Vyuziti CR — v soucasné dob¢ se zamek rekonstruuje, je verejnosti neptistupny.
Povolen je pouze vstup do parku a vn&jsi prohlidka.

Kostel sv. Vaclava — stojici v centru navsi. Jako farni byl pfipominan jiz k roku
1352. V roce 1734 vyhoiel a o rok pozdé€ji byla postavena nakladem Marie Terezie,
hrabénky z Vrtby, rozené ze Steinau, zcela nova barokni svatyné. Architektonicky
navrh je prisuzovan staviteli F. J. Préemu. Unikatni bohatou sochaiskou vyzdobu stavby

a kostelniho arealu vytvofil prosluly L. Widmann.

CHUDENICE

Zamek Chudenice - Na misté dneSniho zamku stala patrné jiz ve 14. stoleti tvrz,
upravena na konci 15. stoleti a to dle novych ochrannych pravidel.

Roku 1564 ziskal tvrz s obci pii déleni czerninského majetku Humprecht Czernin,
ktery staré rodové sidlo nechal na konci 16. stoleti renesanc¢né upravit. Roku 1776 se
zamek dockal posledni tpravy, kterd mu dodala dnesni vzhled.

Vyuziti CR — Zamecka expozice je feSena jako pamatnik staré Ceské Slechtické
rodiny Czerninli z Chudenic. Jeji jadro tvofi vzacné zachovany rodinny mobiliat z tzv.
nového zadmku Vv Chudenicich, doplnény o nékolik mobilii zapijcenych z jinych
czerninskych fondi. Expozice je zaméfena zejména na vyznamné roddky Chudenicka
(basnik Jaroslav Kvapil, entomolog prof. Jan Roubal, general Pesek atd.), lidova
femesla a ptirodu.

Navstévni doba:

— cCerven, Cervenec, srpen denné krome pondéli: 9 - 12, 13 -18;
— duben, kvéten, zafi, fijen: soboty, ned¢le a statni svatky: 9-12, 13 -17.
Vstupné:
— dle zvoleného prohlidkového okruhu:
o dospéli: od 20K¢ — 60K¢;
o zlevnéné: od 10K¢ — 40K¢;
o rodinné: od 40K¢ — 160K¢.
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Bolfanek — Tato vyhlidkova véz je pozistatkem kostela sv. Wolfganga. Tento
svétec, ptivodné biskup v bavorském Reznu, mél zasluhy o rozsifeni kiestanstvi v
Cechach za kniZete Boleslava II.

Do tohoto kostelika pfichazeli o pouti (21.fijna) poutnici ze Sirokého okoli.
Pozdgjsi chudenicky pan, hrab& Frantisek Josef Cernin, se rozhodl pro stavbu nového,
vétSitho kostela. Vyzadal si plany od architekta a zaroven stavitele FrantiSka
Maximiliana Kanky, tyto plany se dochovaly az dodnes. V protokolu z roku 1721 se
do¢teme, Ze tehdejsi sprava chudenického panstvi plénovala na pfisti rok pfipravu
potiebného stavebniho materialu.

5. ledna 1730 tehdej$i hejtman chudenického panstvi Ondiej Brettschneider
upozornioval vrchnost, ze zbyva jesté opatiit do kostela varhany a dva zvony. O kostel
se potom staral poustevnik z tfetiho fadu frantiSkant, ktery kostel otviral a zaviral a
zvonil na zvony.

V disledku znamych proticirkevnich opatfeni cisafe Josefa II. byl kostel sv.
Wofganga zruSena a zbouran, inventai kostela byl rozdélen do kosteld v Sirokém okoli.

Zustala jen véz kostela- Bolfanek.

VELHARTICE

Hrad Velhartice — zalozeny mezi roky 1290 - 1310, jako rodové sidlo pant z
Velhartic. Stavbu zapoc¢al Bohumil z Budétic, pokra¢oval Busek starsi a jeho syn BuSek
mladsi z Velhartic, oba oblibeni a vérni komornici krale a cisare Karla IV.

Po mnohaletém Usili byly jednotlivé partie hradu i zdmku postupné zptistupnény
pro vefejnost a to s velmi netradiéné pojatymi instalacemi. Navstévnik se muze dle své
volby vénovat stiedovéku v prohlidkovém okruhu hradnim, ¢i se nechat pozvat do
atmosféry zivota Slechtické rodiny v dob¢€ pozdni renesance v okruhu zameckém.

Vyuziti CR

Otviraci doba:

—  duben, fijen: od 9 do 16 hodin v sobotu a nedéli;

—  kvéten, zéfi: od 9 do 17 hodin denn€¢ mimo pondé¢li;

— Cerven — srpen: od 9 do 18 hodin denné mimo pondéli.

Cenik:
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— prohlidka s priivodcem:
o dospéli od 55K¢ do 100K¢;
o studenti od 40K¢ do 80KG¢;
o déti od 30K¢ do 60K¢;
o rodinné vstupné 135K¢.

— Prohlidka areélu bez privodce:
o Zékladni vstupné 30K¢;
o Déti 10K¢.

4.4.2. Ubytovaci a stravovaci zarizeni

UBYTOVACI ZARIZENI

Poskytovani ubytovacich a stravovacich sluzeb je velmi vyznamnym
pfedpokladem rozvoje cestovniho ruchu. Na Klatovsku se nachazi znané mnoZzstvi

téchto zafizeni vSech kategorii a v riznych cenovych relacich.

Pocet mist pro

Pocet zatizeni Pocet pokojt Pocet lizek stany a karavany
Hotel***** X X X X
Hotel, motel**** 4 X X X
Hotel, motel *** 26 884 1901 X
Hotel, motel ** 9 245 662 X
Hotel, motel * 9 X X X
Hotel Garni 2 X X X
Penzion 106 1060 2880 20
Chatova osada 4 100 352 X
Kemp 14 272 1052 1570
Turisticka 19 X X X
ubytovna
Ostatni zafizeni 40 395 1365 15
jinde neuvedena
CELKEM 233 3415 9598 1605

Tabulka 1. Statistika vSech ubytovacich zafizeni v okrese Klatovy k 31. 12. 2009, www.csu.cz.
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STRAVOVACI ZARIZENI

V ramci stravovacich sluzeb jsou zastoupeny v oblasti zastoupeny témét vsechny
typy stravovacich zafizeni: restaurace (Beseda, Cesky znak, Stielnice, TEP, U Radu,
Restaurant Svejk, Cinska restaurace Hua Li Du, Restaurant Country-sallon Bé&novy,
Kulata Baba Janovice nad Uhlavou, Zamecka restaurace Malonice, restaurace Milano
Nyrsko, U Prazakt SuSice...); pizzerie (Bar Piccolo, San Martino, Domino, Paleta, U
Sneka...); rychlé ob&erstveni - bistro (Hladové okno, Mac Ferry, Mc Vitek Susice, U
muziki...); jidelny (jidelna Slavie, U Motlika...); hostinec (hostinec Planice, U Ranka,
U sv. Antonina...); cukrary (U Andrlt, U Parku, cukrirna Svihov, cukrarna

Velhratice...); dale jsou v oblasti k nalezeni ¢ajovny, kavarny, vinarny a dalsi zatizeni.

4.4.3. Kulturni a sportovni zaFizeni.

Pro poznani chtivé navstévniky je v oblasti pfipraveno nékolik muzei: Vlastivédné
muzeum dr. HostaSe v Klatovech mapujici historii a pfirodni poméry, celé oblasti,
Muzeum Hory Matky Bozi, Muzeum Kréalovského hvozdu Nyrsko, expozice
Skasovského hrackaistvi v M&¢ing, Kiizikovo Muzeum v Planici, Muzeum Sumavy
Vv SuSici. VétSina expozic je vénovdna zdejSim tradicim a historii mistnich
mikroregionl.

Eminentni galerii je pak Galerie Klatovy/Klenova, kde je mozno shlédnout stalé
expozice, vystavy, tematickd sympozia a kona se zde fada dalSich vyznamnych akci.
Velmi znama je také Galerie U Bilého jednorotce ¢i Galerie A v Klatovech.

Mezi nejvyznamnéjsi divadla patii Stala divadelni scéna Klatovy, ktera funguje
po cely rok. Divakiim nabizi celou paletu zanrové pestrého repertoaru: divadelni
predstaveni, koncerty véazné hudby, klubova piedstaveni, divadelni piedstaveni a
koncerty pro déti a mladeZ, pohadky pro rodi¢e s détmi, koncerty popularni i dechové
hudby. Pro predplatitele poskytuje zvyhodnéné vstupné. Dalsimi divadly oblasti jsou
Loutkové divadlo SuSice a Ochotnické divadlo Horazd’ovice.

Milovnici filmu mohou navstivit — klatovské kino Sumava a letni kino, kino

v Susici, Kino Otava v Horazd ovicich, letni kino v Neurazech a Makové.
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Ptiznivce hudby a tance 1ak4 k navstéve néktera z diskoték (Disco Lazné Klatovy,

Bigbitova hospoda Dlazov, Disco GoGo bar a disco PDA Susice...).

Radu moznosti traveni volného ¢asu skytaji ¢etnd sportovni zafizeni: Bowling Bar

Klatovy, Squash a sportovni hala Klatovy, Calverova farma — vyjizd’ky na konich

Habartice, Motokarovad draha Janovice nad Uhlavou, Ranch Fantazie Mlézovy,

Westernovy Ran¢ Podoli, Zabavny park Nepomuk, Kryty plavecky bazén Klatovy,

Kryty plavecky bazén Aqua Park Horazdovice...

Milovniky zimnich sportu laka lyzaisky areal Kocourov a lyzatsky svah s viekem

v Nyrsku.

KULTURNI A SPORTOVNI AKCE OBLASTI

Klatovy

Klatovsky karafiat: Kazdoro¢né potadany turisticky pochod, vétSinou v mésici
kvétnu.

Klatovské pivni slavnosti: Oslavy piva kazdoro¢né v mésici Cervnu potadané
meéstem Klatovy.

Jizda Klatovskem — Veteran Rallye a Rally Sumava Mogul.

Pout: Mezinarodni folklorni festival, vystava Klatovsky karafiat. Pout’ je tradi¢né
pofadana druhy vikend v mésici ¢ervenci.

Author Kral Sumavy — zavod horskych kol (erven) a zavod kol silniénich (zati).
Mezinérodni festival komorni hudby (duben).

Gymnasialni padesatka — turisticky pochod kaZzdoro¢n€ potfddany Gymnaziem
Jaroslava Vrchlického (duben).

BMX — Mistrovstvi CR.

Horazdovice:

Petropavelsky jarmark (Cerven).

Jmeniny mésta Horazd’ovic (Cervenec).
Zamecké hudebni léto (Cervence — srpen).
Pout’ (srpen).

Havelsky jarmark (fijen).
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SuSice:

Den Susice: méstska kulturni akce konana posledni sobotu v ¢ervenci.

Otava Cup: mezinarodni mladeznicky fotbalovy turna;.

Slet jezibab (posledni dubnovy den).

Sumava Rocks: open air festival konany v poloving ¢ervence.

Svatobor Tour: zavod horskych kol a bézci ze SuSice na Svatobor poradany

posledni sobotu v zafi.

Mochtin:

Mochtinsky ptespolni béh (kvéten);
Po Mochtinské lavce ptes rybnik (Cervenec 1x za 4 roky);
Rockové 1éto — letni parket v Lipkach (Cervenec — srpen);

Hasi¢ské soutéze (Cervene — zafi).

Dale k navstéveé laka napt. Zamykani hradu Velhratice nebo b&éh o hradni kli¢,

kazdoro¢né potadana Pout’ na vodnim hradé Svihov, Kovaiské slavnosti v Mlazovech,

Traktoriada v Kolinci a Mlazovech & Den Remesel v Chanovicich.

4.4.4. Dopravni infrastruktura

Oblast Klatovska se vyznacuje pomérné hustou dopravni siti. Zelezni¢ni sit’ tvoii

hlavni traté: Plzeti - Zelezna Ruda, Klatovy — Plzen, Klatovy — Horazd’ovice

predmésti. Uzemim oblasti prochazi dilezité silni¢ni spoje Klatovy — Plzed, Klatovy —

Zelezna Ruda a Klatovy — Strakonice.

Dostupnost mésta Klatovy:

Autobusem — vybér piimého spojeni:

Praha, UAN Florenc — Plzefi, CAN — Klatovy, autobusové nadrazi

Horazd'ovice, Zelezni¢ni zastavka — Klatovy, Sobétice — Klatovy, autobusové nadrazi
Susice, nabiezi — Kolinec — Klatovy, autobusové nadrazi

Plzen, CAN — Klatovy, autobusové nadrazi

Cyklobus Plzen — Klatovy — Zelezna Ruda — Srni — Kvilda — Stachy — Zadov —

Churanov/Lenora

55



Vlakem:

Trat' &. 183: Plzeii — Klatovy — Zelezna Ruda
o Vlaky v useku Plzen — Klatovy, jezdi témét kazdou hodinu.
Trat’ ¢. 185: Horazd’ovice pfedmésti — Susice — Klatovy — Domazlice

o Na této trati jezdi vlaky po dvou az ¢tyfech hodinéch.

Autem:

Klatovy lezi na kfizovatce silnic 1. tfidy ¢islo /22 a 1/27 (E 53). Pro cestu do mésta
je vhodné pouzit praveé tyto dveé hlavni komunikace, které nas povedou smérem na
Plzeti, Strakonice, Domazlice &i Zeleznou Rudu.

Plzenska silnice je n€kolik kilometri pfed Plzni napojena na dalnici D5.

Vychozi bod Vzdalenost v km Délka cesty
Praha 131 km 1 hodina 39 minut
Ceské Budgjovice 109 km 1 hodina 49 minut
Brno 335 km 3 hodiny 19 minut
Mnichov 238 km 2 hodiny 48 minut
Pasov 123 km 1 hodina 49 minut
Linec 201 km 3 hodiny 1 minuta

Tabulka 2. Vzdalenost mésta Klatovy a délka trasy (nejrychlejsi cesta), www.maps.google.cz —

planovac tras. Vlastni zpracovani.

Pokud si navstévnik pro svou cestu vybere osobni automobil, mize pii navstéve

mésta Klatovy vyuzit sluzeb né€kolika placenych parkovist.

Parkovisté Nameésti Miru;

Parkovisté Podbransk4 — cca 1 minuty péSky z namésti;

Parkovisté Komenského — cca 2 minuty péSky z namésti;

Parkovisté na Rybnickach — cca 3 minuty péSky z namesti;

Parkovisté u posty a u Kulturniho domu DruZba — cca 5 minut pésky z ndmésti;

Parkovisté u Stfedni zdravotni Skoly — cca 10 minut pesky z ndmésti.

56




Na kole:
V oblasti Klatovska je mozno podniknout mnoho cyklo-vyletd, jejichz vétSina
vede po znacenych cyklostezkach.
Oblasti vede také velky pocet cyklotras:
— ¢. 305: Stankov — Klatovy — Susice
— €. 331: Susice — Bucina
— & 332 - Svihov — Klatovy — Zelezna Ruda
— €. 2031: Velhartice — SuSice
— €. 2038: Klenova — Bésiny
— ¢.2041: Kolinec — Nepomuk
— . 2057: Nyrsko — Dépoltice
— €. 2048: Nyrsko — Bésiny
— €. 2049: Nyrsko — Stara Lhota
— €. 2052: Klatovy — Nyrsko
— . 2054: Klatovy — Loreta
— ¢.2081: Klatovy — Némcice
— €. 2091: Velhartice — NalZovské Hory

— amnoho dalsich. (www.cyklotrasy.cz)

Po vode:
Vychodni ¢asti oblasti protékd vodacky oblibena feka Otava (splavna od SuSice);
Uhlava (splavnd mezi Nyrskem a Janovicemi nad Uhlavou); Ostruzna (v piipadé

vysS§iho stavu vody lze splouvat od Velhartic).

4.4.5. Turisticka informa¢ni centra

KLATOVY
IC Klatovy  je certifikovanym informacnim centrem podle
standardu CzechTourism. ITC je umisténo pifimo na klatovském namesti.
Jazykova vybavenost:
— Némecky jazyk;
— Anglicky jazyk.
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Otviraci doba:

Mimo sezénu: PO — PA od 9 hodin do 17 hodin;
V sezoné — kvéten az zaii: PO — NE od 9 hodin do 17 hodin.

Informacni centrum Klatovy poskytuje informace o:

Méstu Klatovy a regionu Sumava;

Pamatkach v Klatovech a okoli;

Kulturnich a spolecenskych akci v Klatovech a blizkém okoli;

Ubytovani a stravovani v Klatovech a blizkém okoli;

Me¢stské hromadné doprave v Klatovech, vlakovych a autobusovych spojich;

Umisténi firem a organizaci v Klatovech.

Informacni centrum nabizi zdarma propagacni materidly:

O pamatkach a historii mésta Klatovy — Vv cestiné, némcing, anglicting,
francouzstin€ a nizozemsting.

Prospekt ,,Ubytovani v Klatovech a okoli* — v ¢estin¢, némcing a anglicting.
Prospekt ,, Tipy na vylety — Klatovy a okoli* — v ¢estin¢, némciné a anglicting.
,.Cyklotrasy“ — Klatovsko, Klatovy — Cham, Sumava — V &eiting, néméiné a
anglicting.

Propagacni materialy okolnich mést a obci;

Propagacéni materialy partnerského mésta Cham;

Propagacni materialy jinych subjektti poskytujicich sluzby v cestovnim ruchu.

V informa¢nim centru jsou zdarma dostupné i1 ¢asopisy:

Kulturni potady a spolecenské akce v Klatovech;
Klatovska zpravodaj, Plzenisky kraj;
Turistické Casopisy: Tim, Kam po Cesku, Posumavi;

Casopis Plzenské ZOO Iris.

V Informacnim centru Klatovy Ize zakoupit:

Turistické a cykloturistick€é mapy a pravodce;

Pohlednice a poStovni znamky;
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Turistické znamky ¢. 404 — Klatovy a ¢. 1277 — katakomby;

Turistické suvenyry a détské suvenyry;

Vstupenky do kina Sumava (zai1 — fijen);

Vstupenky do Méstského kulturniho stfediska Klatovy — Kulturni dim Druzba;

Vstupenky na koncerty pofadané méstem Klatovy.

SUSICE

Me¢stské informacni centrum SusSice je umisténo pfimo na suSickém namésti.

Oteviraci doba susického informacniho centra je:

— PO —PA o0d 9 hodin do 16 hodin, s poledni pauzou mezi 12:30 a 13:00.

Poskytované sluzby:

informace o Susici a Sumavé (pamatky, ptirodni zajimavosti);

tipy na vylety do okoli a zajimava mista,

informace pro pé&si turisty, cyklisty, lyzate a vodaky;

informace o kulturnich a sportovnich akcich v Susici a okoli;

informace o ubytovacich a stravovacich moznostech v Susici a okoli;
informace o autobusovém a vlakovém spojeni po celé Ceské republice;
piedprodej jizdenek s mistenkou na autobusové spoje v systému AMS;
Siroky vybér bezplatnych propaga¢nich materiali ze Susice a Sumavy;
pohlednice, turistické znamky, magnetky, dfevéné pohledy, mapy, turistické
vizitky, cykloznamky, pamétni mince, sirky ze SuSice, turistické pravodce,
knihy, publikace Narodniho parku Sumava, keramiku, darky ze éumavy, darky,
pohadkové kancelare, VHS a DVD o Sumavé a Narodnim parku Sumava;
zptistupnéni radni¢ni vézZe;

uschovnu zavazadel,

zékladni informace obanlim o provozu M¢éstského uradu;

sbérné misto pro plakaty uréené k vylepu v Susici.

DALSI INFORACNI CENTRA V OBLASTI

e Informaéni centrum EUROCAMP Bé&Siny;

e Regionélni Informacni centrum Prachénska — Horazdovice;
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e Informacni centrum Nyrsko;

e Informacni stfedisko mésta Planice;

e Mistni knihovna a Informaéni centrum Strazov;
e Informa¢ni centrum mésta Svihov;

e Kulturni a informac¢ni centrum Nepomuk;

e Informaéni centrum Zinkovy;

e Informacni stfedisko mikroregionu Stfedi Posumavi Velhartice.

4.5. Socialné-ekonomické predpoklady

Oblast Klatovska je predevSim krajinou zemédélskou. V poslednich néckolika
letech byl vSak zaznamenan nérlst poctu zameéstnancl v oblasti sluzeb, to mlze byt
nasledkem zvysujiciho se zajmu o oblast Sumavy.

Klatovsko je vSak oblasti velmi pfitazlivou a i diky tomu zde velmi rychle roste
pocet podnikii poskytujicich sluzby cestovniho ruchu. Nejsiln€j$i zastoupeni zde maji
pohostinské zatizeni, dale pak zatizeni obchodni, potravinatska a ubytovaci.

Vliv ekonomické krize, globalizace a silny rust konkurence zpisobil zanik
n&kolika primyslovych i potravinaiskych podnikii (napt. Kozak Klatovy a.s., Skoda
Klatovy s.r.o., Sumavsky masokombinat Klatovy s.r.o....), i diky tomu dosahla mira
nezaméstnanosti v oblasti rekordnich 10,6 %.

Oblast by se nyni méla zaméfit na tvorbu novych pracovnich mist v perspektivni

oblasti sluzeb, ktera je pro Klatovsko kli¢ovou.

Informace o poétu nezaméstnanych v okrese Klatovy ke 31.12.2010

K 31. 12. 2010 evidoval Ufad prace v Klatovech celkem 4 827 osob, coZ je o 732

osob vice nez ke konci pfedchoziho mésice. Ve srovnani se stejnym obdobim roku 2009
se pocet uchazecl o zaméstnani zvysil o 444 osob.

Mira registrované nezaméstnanosti v meésici prosinci dosahla vyse 10,22% a
oproti predchozimu mésici se zvysila o 1,6%. Ve srovnéni se stejnym mésicem roku

2009 (9,51%), doslo k nartistu o 0,71%.
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Ke konci prosince registroval UP 2 193 Zen, coZ tvoii 45% z celkového poétu
nezaméstnanych, a 622 obcantl se zménénou pracovni schopnosti, coz je 13% z
celkového podtu. Pispévek v nezaméstnanosti poskytoval UP za letosni prosinec 37%
ze vsech osob vedenych v evidenci.

K 31. 12. 2010 bylo registrovano 248 absolventt $kol vSech stupiid vzdélani, coz
je o 15 méné nez ve stejném obdobi roku 2009. Na celkové nezaméstnanosti se tak
nynipodileji 5,1%.

Utad préace evidoval k 31. 12. 2010 celkem 362 volnych pracovnich mist, coZ je o
53 mist vice nez v pfedchozim mésici a o 75 mist vice nez ve stejném meésici roku 2009.

Na jedno volné pracovni misto tak v souc¢asné dob¢ ptipada v pruméru 13 uchazecu.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

2009 | 3437 | 3605 | 3715 | 3522 | 3406 | 3376 | 3626 | 3705 | 3749 | 3816 | 4041 | 4383
% 7,2 756 | 7,79 747 | 722 |716 (7,75 (79 |80 |823 |857 |951

2010 | 4698 | 4831 | 4761 | 4249 | 3988 | 3872 | 3949 | 3864 | 3852 | 3870 | 4095 | 4022
% 10,07 | 10,33 | 10,1 | 8,97 | 8,39 | 8,13 | 8,43 | 8,26 | 8,05 | 8,15 | 8,62 | 10,22

2011 | 5006
% 10,6

Tabulka 3. Nezaméstnanost oblasti Klatovska 2009 — 2011,
http://portal.mpsv.cz/sz/local/kt_info/statistiky/zakl_info; 4. 3. 2011.

4.6 Klatovy a fondy EU

Mésto Klatovy je tzemné samospravnym celkem, obci s rozSifenou piisobnosti.
Dle trovné zatazeni do systému rozdé€leni uzemné statistickych jednotek Evropské unie
je na turovni NUTS V. a je soucasti regionu NUTS II. — Jihozapad.
Klatovy také maji bohaté zkuSenosti s Cerpanim podpory z fondd EU. Zde jsou

uvedeny ty nejdulezitéjsi.

Piedvstupni fondy Evropské unie
Od roku 1999 ziskavalo mésto Klatovy finan¢ni prostfedky z predvstupnich fond
a to piedevsim z fondu Phare. Mésto tak mohlo uskute¢nit mnoha partnerska vyménna

setkani seniort, folklorni festivaly a vydani propagacnich materialt. Velkym tGspéchem
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bylo piedevsim ziskani podpory na rekonstrukci CistiCky odpadnich vod s celkovymi

naklady 230mil. K¢. Z toho dotace z fondu Phare ¢inilal05mil. K¢.

Strukturalni fondy Evropské unie

Od roku 2001 pfipravuje mésto projekty urcené pro spolufinancovani ze
Strukturdlnich fondi Evropské unie. Cilem je udrzet Klatovy jako prosperujici a
upravené¢ mesto, s vysokym potencidlem nabidky turistickych aktivit a pracovnich
prilezitosti.

Vyuziti téchto fondti sméfovalo k vybudovani Centra celozivotniho vzdélavani a
socialni integrace, stavbé cyklostezek, opraveni a rozsifeni vodovodni a kanaliza¢ni sité
vcetné komunikaci, zatraktivnéni méstskych lazni a letniho kina, opravé nékterych
objektl a prostranstvi v méstské pamétkové zoné€, vybudovani infrastruktury pro novou
pramyslovou zénu ¢i obnoveni turistické cesty spojujici mésto s pfiméstskymi
rekrea¢nimi oblastmi.

Z téchto fondl se financovalo napt. vybaveni turistickych stezek, realizovaly se
projekty jako ,,Vystavba mistni komunikace pod Borem®, , Cesko-bavorska vstupni

brana‘“ atd.

Dosazitelnost ¢erpani téchto finanénich prostiedktl z fondit EU méstu umoznuje
predevSim jeho stabilni ekonomicka situace, vyjadiend Ratingem Baa/cz AA, czB-1,
kladné vysledky hospodafeni a schopnost pieklenout z vlastnich zdroji ¢i pomoci
bankovnich uvért fazi realizace projektt, nebot’ penize z fondi EU jsou poskytovany az
po dokonceni projektu.

Stejn€ vyznamnym faktorem pro Gspésné Cerpani penéz z fond EU je schopnost
tymu pracovnikli Méstského ufadu zpracovat Zadosti o podpory v takové formé a
rozsahu, ktera splni v§echny ptedepsané naroky EU.

Soucinnost tUfadu a orgdni mésta hraje vtomto cyklu vyznamnou a
nezanedbatelnou ulohu. Vzdyt sebelepsi napad by nemél Sanci na tspéch, pokud by na
jeho dofinancovani a realizaci nebyly uvolnény penize z rozpoctu.

Dalsi velmi vyznamnou formu finan¢ni podpory rozvoje cestovniho ruchu na

Klatovsku jsou grantova témata. Podoba téchto subvenci je zakotvena v aktualnich
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projektech, jako je naptiklad ,,Podpora obnovy kulturnich pamatek prostifednictvim obci

s rozSifenou ptsobnosti®. (www.klatovy.cz/mukt)

Témata grantt v oblasti kultury a sportu pro rok 2011:

1. Uspofadani sportovnich aktivit mlddeze (organizace turnaji, sportovnich
vikendu,...).

2. Uspotadani kulturnich aktivit mladeze.

3. Historie, kultura a pfitomnost Klatov (odborné zpracovani tématu).

4. Podpora vyznamnych akci, spolkové ¢innosti.

(Tato témata byla schvalena na zasedani Zastupitelstva meésta Klatovy dne 7. 12. 2010)

Mezi moznosti zvySeni investi¢nich aktivit mésta Klatovy patii:

— hledani uspor na strané¢ béznych vydaji mésta;

— prodej majetku, akcii a majetkovych podild;

— ziskani dalSich mimotadnych investi¢nich dotaci a grantli ze statniho rozpoctu,

— statnich fondt, fond Evropské unie ¢i jinych instituct;

— vyuziti sdruzenych prostfedki - spoluprace s obcemi, sponzory a podnikatelskymi

subjekty. (Brozura pdf, Rozpoétovy vyhled 2010 — 2014 z www.mukt.cz)
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5 TERENNI SETRENI

5.1. Priprava a realizace terénniho Setieni

Pro shromézdéni primarnich informaci byla pouzita metoda pfimého dotazovani.
Formou dotazniku bylo osloveno ptes 220 respondentt, kteti byli vybirani zcela
nahodné. Z celkového poctu dotdzanych dotaznik vyplnilo spravné a Uplné¢ 188
respondenti.

Terénni Setfeni bylo realizovano ve tfech lokalitdch, v historickém centru mésta
Klatov, na hradé a zamku Klenova a na hradé Velhartice, v obdobi od 1. 7. do 31. 8.
2011. Cilem Setieni bylo identifikovat profil navstévnika zkoumané oblasti a vytipovat
skryty potencial cestovniho ruchu této oblasti.

Pred realizaci Setfeni byl sestaven dotaznik slozeny z 20 otazek. Dotaznik
obsahoval jak otazky uzaviené, tak i1 oteviené a otazky zalozené na odpovédi

prostfednictvim hodnotici stupnice. (viz. Ptiloha ¢.)
5.2. Vyhodnoceni terénniho Setieni

5.2.1. Vyzkumné tidaje

Graf 9. Jednd se o vasi prvni navstévu oblasti?

Zdroj: vlastni prizkum.

Ze 188 respondentil navstivilo oblast Klatovska poprvé 34%, tj. 64 dotazovanych; 124

dotazovanych oblast jiz v minulosti navstivilo.
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Graf 10. Jakd je predpokladana délka Vaseho pobytu?

Zdroj: vlastni prazkum.

Nejvice respondentli a to 66 do oblasti pfijelo na dobu 1-7 dni; 24% tj. 44 respondentil
Vv oblasti stravilo 1-2 dny, nejméné dotazovanych se rozhodlo pro pobyt delsi nez jeden

tyden a to 36.

Graf 11. Do oblasti jste prijel/prijela?

sam/sama
7%

Zdroj: vlastni pruzkum.
Témef shodny pocet dotazovanych Klatovsko navstivil spolecné srodinou — 66

dotazovanych nebo s prateli — 58 dotazovanych. Nejmensi zastoupeni maji lidé

vvvvvvvv
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Z toho pouhych 8 % tj. 15 dotazovanych dorazilo do oblasti s organizovanou skupinou,

173 respondentt do oblasti pficestovalo individudlné.

Graf 12. Do oblasti jste se prepravil/prepravila?

vlakem
14%

Zdroj: vlastni prizkum.
Vétsina dotazovanych- 122 — se do oblasti pfepravila pomoci osobniho automobilu, 36
dotazovanych vyuzilo sluzby autobusové dopravy, 26 pfijelo vlakem a 14 respondentt

vyuzilo jinou dopravu.

Graf 13. Odkud jste se o oblasti dozvédél/dozvédéla?

turisticky
pravodce
6%

tisk a jind média
8%

Zdroj: vlastni prizkum.
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Témeft polovina, 90 dotazovanych, oblast Klatovska navstivila na zaklad¢ informaci od
znamych, rodiny nebo pfatel. 38 respondentii vyhledalo informace na internetu, 14

Vv tisku a jinych médiich a 12 respondentti v turistickém privodci.

Graf 14. Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy?

zabava, nakupy navstéva jiné Odpotinek,
6% kulturnich akci 3% rekreace

21%

navstéva
pribuznych
11%

Poznavani
pfirody
10%

historické
pamatky
9%

Zdroj: vlastni prizkum.
Navstévnici jako hlavni diivod své navstévy nejcastéji uvadéli cykloturistiku a turistiku
(22%), odpocinek a rekreaci (21 %), navstévu piibuznych (11 %), poznavani ptirody
(10%). Témeét shodny pocet respondentii oznacil sport (45), poznavani pamatek (48) a
navstévu kulturnich akei (49). Nejméné odpovédi dotazovani uvedli u zdbavy a nakupt
(6%) a jinych dtvoda navstévy (3%).

Na otazku bylo zaznamenano 527 odpovédi. Lze tedy fici, ze kazdy z dotazovanych

zaSkrtl primérné tfi moznosti (maximalné bylo mozno uvést tfi odpovédi).
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Graf 15. Jakd mista jste béhem pobytu v oblasti navstivil/navstivila?

Svihov
13%

Susice

19% O\

ostatni
6%

HoraZdovice Velhaortice
6% 15%
Chudenice Nepomuk

9% 3%

Zdroj: vlastni prizkum.

Z 884 odpovédi byly jako nejcastéjsi misto navstévy uvedeny v Klatovy (193 odpovédi)

nasledované Susici (170 odpovédi), Velharticemi (136 odpovédi) a Svihovem (114

odpovédi). Mezi nejméné navStévovand mista regionu patii Horazdovice s 57 a

Nepomuk s22 odpovédmi. Mezi ostatnimi uvadénymi misty byly napf. Zinkovy,

Mlézovy, Kolinec, Loreta a dalsi.

Graf 16. V jakém typu ubytovacich zarizeni jste ubytovan/ubytovana?

jind odpovéd'
7%

soukromé
ubytovani L motel
11% 0%

Zdroj: vlastni prizkum.

Nejvice dotazovanych (52) vyuzilo ubytovani v pensionu, dale v kempu 38; u

ptibuznych (22); v soukromém ubytovani (20).

42 respondentli béhem svého pobytu sluzeb ubytovacich zatfizeni nevyuzilo.
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Graf 17. Vyuzil/a jste behem pobytu sluzeb stravovacich zarizeni?

Zdroj: vlastni prizkum.
134 dotazovanych béhem svého pobytu v oblasti vyuzilo sluzeb stravovacich zafizeni;

54 dotazovanych téchto sluzeb nevyuzilo.

Graf 18. Kolik v prizméru utratite na den a osobu?

1501 - 2500 K¢ nad 2501K¢
9% 2%

Zdroj: vlastni pruzkum.
Nejvetsi pocet dotazovanych (67) uvedl primérnou ttratu na osobu a den mezi 501K¢ —

1000K&. Utratu do 500K¢& uvedlo 56 dotazovanych, 1001KE — 1500K& 44
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dotazovanych, 1501K¢ — 2500K¢ 18 dotazovanych. Céstku nad 2501K¢ uvedli pouze ti
respondenti.

Graf 19. Vyuzil/vyuzila jste béhem pobytu sluzeb nékterého Turistického Informacniho
centra?

Zdroj: vlastni prazkum.
110 z dotazovanych béhem svého pobytu vyuZilo informacnich sluZeb, v nékterém

z Turistickych informa¢nich center v oblasti; 78 dotazovanych téchto sluzeb nevyuzilo.

Graf 20. Ohodnotte prosim kvalitu téchto sluzeb.
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Zdroj: vlastni pruzkum.
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Jako nejlepsi sluzby oblasti byly vyhodnoceny informacni sluzby s primérem 1,3, za
nimi nasleduji sluzby stravovaci, které jsou s primérem 1,4 také na velmi dobré trovni.
Jako nejhorsi navstévnici onacily sluzby ubytovaci a moznosti parkovani v oblasti, coz

je pravdépodobné dano absenci parkovist’ bez parkovacich automati.

Graf 21. Doporucil/a byste navstévu oblasti svym znamym?

Zdroj: vlastni prizkum.
Pred dvé¢ tretiny dotazovanych (150) by oblast Klatovska doporucily svym znamym; 38

dotazovanych by tuto oblast k navstéveé nedoporucilo.

Graf 22. Mate v umyslu se do oblasti nekdy vratit?

Zdroj: vlastni prizkum.
136 respondentli ma v imyslu oblast v budoucnosti opét navstivit; 38 dotazovanych

opakovanou navstévu neplanuje.
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5.2.2. Osobni udaje

Graf 23. Z jakého kraje do oblasti prijizdite?

Karlovarsky

[ 3%

Liberecky
4%

Jihomoravsky
4%

Ustecky
4%

Stfedocesky
7%

Zdroj: vlastni prizkum.
Nejvice dotazovanych do oblasti dorazilo z JihoCeského kraje — 28%, tj. 52 ze 188
dotazovanych, dalsi v poradi byli obyvatelé kraje Plzenského — 50 dotazovanych, kraje
Vyso€ina — 26 dotazovanych, Prahy — 16 dotazovanych, StiedoCeského kraje — 14
dotazovanych. Se stejnym poétem 8 dotazovanych obyvatelé kraje Usteckého,
Jihomoravského a Libereckého. Nejmensi podil méli dotazovani z Karlovarského kraje

— 6 dotazovanych.

Graf 24. Pohlavi?

Zdroj: vlastni prizkum.
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Vétsinu dotazovanych se 122 dotazovanymi tvofily Zeny, muzi byli zastoupeni 86

odpovédmi.

Graf 25. Vek?

vice nez 60 let
6%

Zdroj: vlastni prizkum.

Nejvice oslovenych navstévniki bylo z vékové kategorie méné nez 25 let (74
respondentll); 46 dotazovanych bylo ve véku 26 — 35 let; 32 mezi 46 a 60 lety; nejméné
dotazovanych (12) bylo starSich 60 let.

Graf 26. Vzdeélani?

vyssi odborné
7%

Zdroj: vlastni prizkum.
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Vétsina dotazovanych (84 respondentl) meéla ukonceny stiedosSkolské vzdélani

s maturitou. Nejmén¢ dotazovanych ukoncilo pouze zakladni vzdélani (6%).

Graf 27. Zaméstnani?

senior
7%

nezaméstnany
0%

Zdroj: vlastni prizkum.
134 z dotazovanych bylo zaméstnanych, 12 respondentli oznacilo moznost senior,

zadny z respondentii neuvedl moznost nezaméstnany.

5.3 Profil navstévnika

Charakteristickym navstévnikem oblasti Klatovska je navstévnik mladsi 25 let,
ktery do oblasti pfijel spole¢né s rodinou osobnim automobilem a to z Jihoceského
kraje. Jeho planovana doba stravena v oblasti je 1 — 7 dni. Informace o oblasti
Klatovska ziskal od rodiny ¢i zndmych. Oblast nenavstivil poprvé a ma v umyslu se

opét vratit. Jeho priimérna utrata na den a osobu se pohybuje mezi 501K¢ — 1000K¢.

5.4 Vyhodnoceni hypotéz

1. Pro oblast Klatovska je typicky navstévnik nebo turista z krajii sousedicich s Krajem
Plzenskym, prijizdéjici do oblasti zejména po silnici, nejcastéji viastnim osobnim

automobilem se svym partnerem nebo rodinou.

Tuto hypotézu Ize jednoznacné potvrdit:
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— Graf ¢. 15 nam potvrzuje, Ze vétSina dotazovanych pochazela z kraje Jihoceského
popt. zkraje Plzeniského, tudiz z kraje nebo oblasti pfimo sousedici s oblasti
Klatovska.

— Graf ¢. 4 nam ukazuje, ze vice nez polovina dotazovanych se do oblasti piepravila
osobnim automobilem a téméf pétina autobusem.

— Podle grafu ¢. 3 vice nez tietina dotdzanych oblast navstivila s rodinou a vice nez

ctvrtina s partnerem.

2. Oblast Klatovska je navstévovana predevsim diky svému bohatemu kulturne-

historickému potencialu.

Tuto hypotézu Ize na zéklad€ provedeného terénniho Setieni jednoznacné vyvratit:

— Na grafu €. 6 je patrné, ze jako nejcastéjsi divod své navstévy dotazovani uvadeéli
turistiku a cykloturistiku spole¢né s odpocinkem a rekreaci. Historické pamatky a

kulturni akce s 9 % odpovédi jsou az na 5. miste.

3. V oblasti Klatovska je nizky podil hotelovych kapacit.

Tuto hypotézu se podatilo potvrdit provedenim situa¢ni analyzy ubytovacich zatizeni
Vv oblasti. Na Klatovsku je nizky podil hotelovych kapacit, ktery je vSak vyrovnavan
kapacitami penzionti.

Podle Ceského statistického tfadu se v oblasti nachézi:

Pocet zatizeni Pocet pokojt Pocet lizek
Hotely 50 1129 2563
Penziony 106 1060 2563

Zdroj: www.csu.cz
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6 NAVRHY A OPATRENI

Vzhledem Kk tomu, Ze se cestovni ruch stava neodmyslitelnou soucasti naseho
zivota, maji zmény ve spolecnosti, stejné tak jako ekonomické zmeény, ¢i zmény
zivotniho stylu, vyznamny vliv na cestovni ruch. Pro oblast cestovniho ruchu je zivotné
dilezité co mozna nejdiive témto zménam piizplisobit nabidku cestovniho ruchu.

Preference a chovani ucastniku cestovniho ruchu a s nimi i nabidka sluzeb a
produktii cestovniho ruchu se neustale vyviji. Zatimco diive nabidka urcovala poptavku,
dnes je tomu pravé naopak. Stale vétsi nasyceni trhu, rostouci zajem spotiebitelit o sebe
sama, vys$i disponibilni piijmy a rostouci fond volného Casu ovlivituji uspésnost
dodavatelti sluzeb cestovniho ruchu.

I proto by se nejnové;jsi trendy spole¢né s pfednostmi oblasti Klatovska ve vztahu
k cestovnimu ruchu mély stat hlavnim bodem tivah a rozvoji sledované oblasti.

Mezi hlavni pfednosti oblasti Klatovska ve vztahu k cestovnimu ruchu lze zaradit:

e Jedinecné izemni dispozice a krajinny potencidl pro aktivni letni a 1 zimni turistiku;
e Pfirodni dédictvi;

e Dobré a zdravé klima;

e Vysoky kulturni potencial a mnoZstvi pamétihodnosti;

e Atraktivni kulturni akce;

e Relativné kvalitni a dostacujici ubytovaci kapacity;

e Relativné dobra dopravni infrastruktura;

e Potencial pro celoro¢ni cestovni ruch — prodlouZeni sezonnosti.

6.1. Navrh ,,Dovolena pro zdravi“

Jednim z trend posledni doby, u kterého lze predpokladat neustaly rist, je
uvédomovani si vyznamu zdravi. Tento faktor pravdépodobné nebude mit vliv na objem
poptavky, ale zcela urCité bude plsobit na rozhodovaci proces ve vztahu k cilové
destinaci a chovani ucastnika cestovniho ruchu béhem pobytu. Jako nejvyznamné;si
dasledky pro cestovni ruch 1ze zminit napt.:

— Vyhybani se destinacim, které jsou chapany jako mén¢ zdravé.

— Rast popularity aktivni dovolené a poptavka po aktivitach s ni spojenych.
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— Rast vyznamu piirody a Zivotniho prostiedi jako dulezitého piedpokladu pro

spokojené traveni dovolené v oblasti.

Ptirodni bohatstvi oblasti Klatovska vSak nelze nabizet jako finalni “produkt”, ale
je tieba jej chapat jako silnou stranku pro ptilakani navstévnikd, kterym budou nabizeny
skutecné produkty.

Produktem by tedy neméla byt pfirodni lokalita nebo kulturni pamatka, ale soubor
sluzeb, navazany tematicky ¢i regionalné na vybrané turistické atraktivity. Pfitom je
tteba brat v uvahu skladbu navstévnika oblasti a produkty zaméfit na trzni segmenty,

které jsou Cetné jiz dnes, nebo potencialné zajimavé do budoucna.

OPATRENI:

e Propagace oblasti jako mista s vysokou kvalitou Zivotniho prostfedi (ve srovnani
s ostatnimi regiony CR) a vyznamnym podilem velkoplo$nych chranénych tizemi.

e Vyuziti narodniho parku Sumava jako marketingové znagky oblasti.

e Zaméieni se na prodlouzeni sezénnosti — vyuziti relevantnich oblasti k aktivnim
formam odpocinku jako napf. turistika, cykloturistika, in-line brusleni, vodni sporty a
lyZovani.

e Uvédomovani si vyznamu ekologie a udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu

s diirazem na pfirodni potencial oblasti.

Vystupem téchto opatfeni by mél byt navrh produktu cestovniho ruchu pro
vybrany segment ucastnikt, ktery bude maximalni mérou podporovat atraktivity a
infrastrukturu cestovniho ruchu oblasti.

Cilem tohoto produktu bude zaujmout navsStévnika oblasti natolik, aby se zde
zdrzel co nejdéle, s ¢imZ je samoziejmé spojena spotieba mnoha sluzeb cestovniho
ruchu, tj. sluZzeb ubytovacich, stravovacich, kulturnich apod., a tim 1 zisk pro producenty

téchto sluzeb i pro samotnou oblast Klatovska.
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7 PRIPRAVA NOVEHO PRODUKTU

7.1. CyKklistické putovani Klatovskem

Tento produkt je uréen pievazné pro sportovné zaméfenou klientelu - cyklisty,
vyhledavajici nevSedni zazitky a preferujici aktivni dovolenou stravenou v piirodé.
Cilovym segmentem jsou mladsi a stfedni generace cestujici bez déti, produkt je ovSem
vhodny i pro spotfebu mistnimi obyvateli.

Produkt je organizovan formou doporu¢enych jednodennich cyklovylett
s moznosti prepravy kol turistickymi autobusy ¢i vlaky a navstévou nejvyznamnéjSich
ptirodnich a kulturnich atraktivit oblasti. Vylety jsou vedeny po trasach, kde neni
vyskyt cyklistli nezddouci, tj. cyklotrasy, silnice II. a III. tfidy.

Pted ptipravou samotného produktu je tfeba zaméfit se na jiz existujici systém
znacenych cyklotras a z nich vybrat takové, které¢ 1ze vyuzit jako spojnici atraktivit dané
oblasti a které navazuji na dalsi infrastrukturu CR — ubytovani, stravovani, autobusy
apod.

Cilovym vystupem piipravy by meéla byt mapa s doporucenymi cyklistickymi
okruhy svyznaCenim atraktivit a produktd v navaznosti na dalsi infrastrukturu

cestovniho ruchu, napt. dopravu, ubytovani, stravovani, cykloservisy apod.

7.1.1 Cyklovylet Klatovy — Kvidla — Klatovy

Cyklovylet je vhodny pro navstévniky, ktefi chtéji spojit zdravy pohyb
S poznavanim historie oblasti Klatovska. B&hem cesty je moZno vyuzit nckolika
zastavek spojenych s navstévou historickych pamatek Klatovska.
Trasa
— Kuvilda — Zhaii (8,6 km) — Annin (23,5 km) — Susice (30,3 km) — Svatobor
(35,5 km) — Velhratice (45,2 km) — Klatovy (67 km)
Casova naro¢nost
— 4 hodiny a 14 minut (bez zastavek).
Narocnost terénu

— stredni az tézka;
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— komunikace — cyklotrasy (¢. 331, ¢. 2031, ¢. 2033), mistni a uc¢elové komunikace —
silnice II. a t¥idy IIL.;
— povrch — asfalt, zpevnény i nezpevnény povrch;

— vhodné pro MTB a trekkingova kola.

VySkovy profil trasy

1200

1100 Minimalni nadm. wy3ka: 405 m

1000 Maximalni nadm. wyska: 1144 m
900 Potateéni nadm. vwyika: 1062 m
200 Koncova nadm. wyika: 417 m
700
600
500
400

0 km & km 16 km 24 km 32 km 40 km 43 km 56 km 64 km

Obrazek 2. Vyskovy profil trasy: Kvilda — Klatovy, www.mapy.cz

Zajimavosti béhem cesty

Informacni stfedisko Kvilda — IS je zaméfeno na historii osidleni oblasti a horsky les.

Navstévniklim informacni centrum nabizi:

— interaktivni mapu Sumavy vymezujici
tizemi NP Sumava, CHKO Sumava,
NP Bavorsky les a Biosféricka
rezervace Sumava;

— stalou expozici zamétenou na historii

osidleni Uzemi (ryZovani zlata,

obchodni stezky, sklafstvi), vegetaci

Obrazek 3. Informaéni stiedisko Kvilda,
raSeliniSt, problematiku horského lesa www.uhamru.cz

atd.:

— multimedialni stanky (dotykové obrazovky) s mistopisnymi 1 pfirodovédné nebo
historicky zamétenymi programy;

— promitaci sal s kapacitou 25 mist (mozno rozsifeni na 40 mist) s bohatou nabidkou
audiovizudlnich potadl pro v§echny vékové kategorie navstévnikd;

— détsky koutek s prekvapenim pro déti do 10 let s moZnosti zapojeni se do soutéze

Vv malovani;
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— Sirokou nabidku prodejnich 1 neprodejnich materialii (broZzury, mapy, privodce,

knihy, turistické znamky, pohledy atd.).

Jezerni slat - Rozsahlé (103 ha) raSelinist¢ se rozklada v prostoru mezi
obcemi Kvilda a Horska ~ Kvilda narozvodi  mezi Otavou a Vltavou a soucasné
na rozhrani jiznich a zapadnich Cech. Rostlinny kryt piirodni pamatky tvofi predevsim
klecova forma borovice blatky, znizSich rostlin pak suchopyr pochvaty, ostfice

mokitadni, klikva zZoravina a fada dalSich. Na raSelinisti 1ze zahlédnout 1 nékteré vzacné

druhy zivocicht, jako naptiklad mysivku horskou a rejska horského. Vstup do rezervace

)

umoznuje kratkd nau¢na  stezka vedouci
Z malého parkovisté vlevo
od silnice Kvilda — Horska Kvilda

S pokra¢ovanim po povalovém chodniku.
Uvstupu dorezervace je postavena

vyhlidkovd véz, ktera umoznuje pé&kné

vyhledy na téméf celé raseliniste.

Obrazek 4. Jezerni slat’, www.sumavanet.cz

Sklarna v Anniné na Sumavé — Tato skldrna ma tradici ve vyrob¢ predméti z ¢eského

ktistalu vyrobé uz od roku 1796. V této dobé

se zabyva zuSlechtovanim 24 % olovnatého

ktistalu. V objektu Anninské sklarny si mohou g N |
, . . , . ., . ‘ O&foizpacr Neaetirt
zdjemci prohlédnout jednotlivd pracovisté B ge - K

brusirny olovnatého kiistalu a dozvédét se

néco o historii sklarny a o soucasnych

postupech vyroby brouSeného skla. Obriazek 5. Skldrna Annin, www.sumavaregion.cz

M¢ésto SuSice - Mésto SuSice, Casto téz nazyvané
,Brana Sumavy“, lezi v nadmoiské vysce 465 m
ve Svatoborské vrchoving. Byvalé kralovské mésto
se rozprostird po obou biezich kdysi zlatonosné

feky Otavy a zije zde okolo 11 500 obyvatel.

Obrazek 6. Mésto Susice, www.klatovsky.denik.cz
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Rozhledna Svatobor - Rozhledna je vysoka 31,6 m a po

vystoupani po jejich 182 chodech se navstévnik nachézi
ve vySce 871 metri nad mofem. Odtud je nadherny
pohled do kraje a na zahrani¢ni Sumavské velikany. Je
mozno vidét mohutnd Zdéanidla, hiebeny Plesné i
Poledni hory a skalnaté temeno velebného Javora. Za
pekného dne je mozno vidét 1 useknuty kuzel malebné
Ptimdy, na severu se rysuje hrad Radyné u Plané¢ a na

jihovychod lze dohlédnout k hiebenu Boubina.

Obrazek 7. Rozhledna Svatobor,
www.sumavanet.cz

Hrad Velhartice - Romanticky Sumavsky hrad - hradu Buska z Velhartic. Hrad velmi

originalni, ktery velmi mile pifekvapi snad
kazdého navstévnika, at’ uz svym neobvyklym
obrannym systétmem nebo romantickou
atmosférou umocnénou zalesnénymi stranémi

jednoho z nejkrasnéjSich posSumavskych udoli.

Obrazek 8. Hrad Velhartice, www.hrady-zamky.cz

Hibitovni kostel svaté Maii Magdalény ve Velharticich - zaloZeni hibitovniho kostela si

vynutila stisnéna situace farniho kostela obce Velhartice, obklopeného zastavbou mésta.
Roku 1373 byl zasvécen pomérné velky bezvézovy chrdm Bozimu télu na névrsi
jihozapadné od mésta. Pocatkem 16. stoleti byla ke kostelu pfistavéna severovychodni

piedsin s diamantovou klenbou. Kostel byl vyznamné upraven v 19. Stoleti.

Infrastruktura cestovniho ruchu

Moznosti stravovani (vyber):

— Susice — Bistro u Muzik, Hotel Gabreta, Jidelna u Motlika, Pizzeria Baron,
Restaurace Popelnd, chata Svatobor.

— Velhartice — Na Kovarné, U bilého Beranka.

81



— Annin — Autokemp Annin, Hotel Annin.

Informacni centra:

— Informacni stiedisko Kvilda;

— Meéstské informacni centrum SusSice;

— Informacni stfedisko mikroregionu Stiedni PoSumavi — Velhartice;
Opravny kol:

— Kovilda — Sportik Kvilda - cykloservis v penzionu Pohoda;

—  Susice — Cyklo-servis Micka Vlastimil, Jizdni kola Cacha Petr.

— Kilatovy - Cyklosport Pit-stop.

PREDBEZNA KALKULACE (na jednoho ucastnika)

Nakladova polozka Cenav K¢
Doprava z Klatov na Kvildu - autobus 96,-
Vstupné do Anninské sklarny 10,-/5,-
Vstupné na hrad Velhratice 70,- / 50,-
Celkem 176,- / 151,-

Cena vyletu se ovSem miiZe liSit s ohledem na druh vyuzité dopravy, na uplatnéné slevy
na dopravu ¢i vstupné do objektd a podle toho zda navstévnik vyuzije nckteré

Z moznosti stravovani ¢i dalSich sluzeb cestovniho ruchu.

7.1.2 Cyklovylet Klatovy — Zelezna Ruda Spi¢ak — Klatovy

Cyklovylet je vhodny pro navstévniky, ktefi si chtéji uzit pfirody a na chvili
»opustit® civilizaci. BEhem cesty se nachdzi mnoho odpocinkovych mist, ze kterych se
navstévnikovi oteviou prekrasné vyhledy na oblast Klatovska.

Krasnou ptirodu v8ak navstévnik mize obdivovat jiz béhem ranni cesty vlakem a
to ze stanice Klatovy-nadrazi do stanice Zelezna Ruda-Spi¢ak, pfi které mimo jiné vlak
projede i druhym nejdel$im tunelem v Ceské republice tj. Spi¢ackym tunelem dlouhym
1747,2 m.
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Trasa

— Zeleznd Ruda Spi¢dk — Dividovice (20,6 km) — Strazov (25,7 km) — Klenova
(30,9 km) — Tynec (33,9 km) — Loreta (35, 8 km) — Klatovy (41 km)

Casova naro¢nost

— 2 hodiny 30 minut (bez zastavek)

Naroc¢nost terénu

— lehka — az stiedni;

— komunikace — cyklotrasy (¢. 2100, ¢. 2034, ¢. 2053, ¢. 2035, ¢. 2032, ¢. 2048, ¢.
2038 a Sumavska cyklotrasa &. 38), mistni a Gi¢elové komunikace — silnice 11. a I11.
tridy.

— povrch — asfalt, zpevnény i nezpevnény povrch;

— vhodné pro MTB a trekkingova kola.

Vyskovy profil trasy
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Obrazek 9. VySkovy profil trasy: Zelezna Ruda-Spi¢ak — Klatovy, www.mapy.cz

Zajimavosti béhem cesty

Spi¢acky tunel - Mezi stanicemi Bréalnik a Spi¢ak na trase Klatovy — Zeleznd Ruda

prochazi trat’ pod Spi¢ackym sedlem tunelem dlouhym 1 747 metrii. Tunel byl postaven
v letech 1874 - 1877 jako jeden z prvnich Zelezni¢nich tuneld v tehdejsim Rakousku-

Uhersku. Dodnes je nejdelsim svého druhu v Ceské republice.

Zamek Tynec - Jde o budovu z pocatku 18. stoleti postavenou podle

planti barokniho architekta Giovanniho Battisty Alliprandiho rodem Kolovrati. Zamek
byl ptivodné obklopen francouzskym parkem, ktery byl v 19. stoleti pietvofen na park
anglicky. V roce 1927 Jindfich Kolovrat-Krakovsky zdmek prodal Jaroslavu Polivkovi,
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ktery jej prestavél na luxusni hotel, jenz brzy zkrachoval. Pozdgji byl v zamku
sirotinec a po 2. svétové valce slouzil armad€. Po roce 1989 byl zamek restituovan a
nasledné prodan firmé, kterd ho zastavila bance. V roce 2000 zamek koupil sbératel

uméni Jan Pelanek, ktery ho postupné opravuje.

Hrad a zdmek Klenova - Hrad Klenova patfi k @

nejznamejSim a nejnavstévovanéjSim
pamatkam Zapadnich Cech. Svoji dlouhou
historii, ktera saha az do tfinactého stoleti, se
muze tadit také k nejstarSim hradim u nas.
Romantickou atmosféru dopliiuje zamek z

devatenactého stoleti ¢i upraveny park se

zameckou restauraci.

Obrazek 10. Hrad a zamek Klenova,
Www.sumavanet.cz

Kaple sv. Jana Nepomuckého — kaple stojici na lesnim tUzemi, které dnes spravuji

Kolowratovy lesy, je spojena s Tyneckym panstvim a byla postavena za Maxmiliana
Norberta Krakovského roku 1730 na vyvySeniné proti Tyneckému zamku asi 1 km
zapadné od obce Loreta.

Ze Ctyiboké patrové barokni kaple sv. Jana Nepomuckého, orientované piesné na osu
zamku v Tynci se dodnes dochovalo jen monumentalni torzo. Jesté pted valkou byla
zficenina kratce vyuzivdna jako rozhledna, dnes jiz zlstaly zachovany jen neuplné

obvodové zdi.

P#irodni pamétka Stola Loreta - Svoji povahou a charakterem patii $tola mezi evropsky

vyznamné lokality. Pro béZného navstévnika je asi nejzajimavéjsi jeji vstupni portal,
ktery se nachéazi v mélké prohlubni pivodniho jdmového lomu. Vstup uzaviraji vrata,
opatfena otvorem pro vlet netopyri. Vstupni portal staré diillni Sachty, jinak téz dolni
usti Stoly, nese Spatn¢ viditelny letopocet 1889. Horni usti Stoly se nachazi na dné rokle
nalevo od lesni cesty ve sméru ke zficenin€ kaple sv. Jana Nepomuckého. Toto horni

usti je uzavieno kovovou skruzi s otvory.
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Infrastruktura cestovniho ruchu

Moznosti stravovani (vybér):

— Hotel Panska hospoda Tynec;

Informacni centra:

— Informaéni turistické centrum Zelezn Ruda;
— Informacdni stiedisko Strazov;

Opravny kol:

—  Sport-cyklo-servis Zelezna Ruda;

— Kilatovy - Cyklosport Pit-stop.

PREDBEZNA KALKULACE (na jednoho aéastnika)

Nakladova polozka Cena v Ké
Doprava z Klatov na Spi¢ak — vlak 60,-
Vstupné na zamek Klenova 50,- / 25,-
Celkem 110,- / 85,-

Cena vyletu se ovSem miiZe liSit s ohledem na druh vyuzité dopravy, na uplatnéné slevy
na dopravu ¢i vstupné do objektdi a podle toho zda navstévnik vyuZzije nckteré

Z moznosti stravovani ¢i dalSich sluzeb cestovniho ruchu.
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8 ZAVER

Cestovni ruch zaznamenal béhem poslednich desetileti obrovsky ,,boom*. Rok od
roku se jeho vyznam zvySuje a nejen proto, by cilem kazdé oblasti véetné Klatovska,
mélo byt neustalé sledovani a usilovné rozvijeni cestovniho ruchu. Primarnim zajmem
by pak mélo byt pfedevS§im monitorovani kvality poskytovanych sluzeb a nabizenych
produktl cestovniho ruchu, které jsou jednim z rozhodujicich faktorti v problematice
traveni voln¢ho €asu v dané oblasti.

Klatovsko se vyznacuje bohatou Skalou ptirodniho a kulturniho bohatstvi, které
lakéd k navstéveé jak néavstévniky ztuzemska tak i ze zahrani¢i. Klicovym je také
vyuzivani celkového potencidlu dané oblasti, které vyznamné napomaha k tvorbé
novych pracovnich mist a rozvoji celého regionu.

Nezbytnou ¢asti bakalaiské prace je realizace terénniho Setieni, jehoz hlavnim
cilem bylo provedeni analyzy cestovniho ruchu na Klatovsku. Vyhodnoceni terénniho
Setieni, spolu s vysledky situacni analyzy oblasti, umoznilo odhalit ur€ité prekazky a na
jejich zakladé navrhnout patfi¢na opatieni.

Jednim z klicovych opatieni je rozSifeni nabidky o aktivity spojené s volnym
¢asem. V problematice nabidky volnocasovych aktivit poukdzalo dotaznikové Setfeni na
aktivity souvisejici s aktivnim travenim volného ¢asu a nasledna analyza odkryla
nedostatek produktii cestovniho ruchu zamétenych pravé na aktivni dovolenou. Pfitom
jsou tyto aktivity pro navstévniky nejsilnéj$im motivem cesty do oblasti. Na zakladé
téchto vysledkli byl v praci navrzen produkt cestovniho ruchu zamfeny na aktivni
dovolenou.

I pfestoze terénni Setfeni poukdzalo na nizky zajem o navstévu historickych
pamatek a kulturnich akci, jsou podle informaci Mé&stského Utadu v Klatovech kulturni
atraktivity v oblasti pln€ vyuzivany a hodnoty navstévnosti jednotlivych atraktivit jsou
oznacovany jako dostacujici.

Vyznamnym faktorem pfispivajicim k §ir$i povédomosti nejen o mésté Klatovy,
ale o celé oblasti Klatovska jak v tuzemsku, tak i v zahranici, je partnerstvi tohoto mésta
s jinymi evropskymi mésty. Klatoviim se podafilo navéazat kontakty se tfemi mésty z

riznych evropskych statd a jednim méstem Ruské federace (Némecko - Cham, Francie -
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Poligny, Nizozemi — Heemskerk, Rusko - Polevskoj) a do budoucna planuji navazat
partnerské styky i v jinych zemich, jako naptiklad v Rakousku, Belgii ¢i Italii. Tyto
nové styky by zajisté mohly pfispét k dalSimu narGstu poctu navstévniku a tim i

samoziejme k rozvoji celé oblasti.

9 SUMMARY

This thesis is focused on expectations of tourism in the area of Klatovy. This
region is an area with a natural potential and cultural wealth. The local countryside with
its rolling hills, valleys, vegetation and wildlife, rivers, village and town architecture,
castles and chateaux, and miles of marked walking paths and cycling routes has a lot to
offer visitors.

Tourism noted a huge “boom” during the last decades and year after year its
significance increases. The goal of each area, including Klatovy should be continuous
monitoring and developing of tourism.

The main aim of this thesis is to analyze tourism and reveal the hidden potential
of the tourist area. A sub-aim is the implementation of marketing research focused on
the state of tourism in the area.

As shown in the analyses, the Klatovy region is frequented mainly because of its
ideal conditions for active holidays. On the basis of this result was drawn up tourism
product: “Cycling trips throughout the area of Klatovy”. The main task of this product is
extending the time which spend a visitor in the studied area. This also includes a higher
consumption of services of tourism and as well revenue for entrepreneurs and local
government.

Even though the research revealed a lack of interest in visiting historic
monuments and cultural events, according to the information of the Municipal Office in
Klatovy are cultural attractions in the area fully utilized and the visit rate of attractions

is known to be sufficient.
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12 PRILOHY

Piiloha 1. Ubytovaci zarizeni v oblasti Klatovska

Hotely

Nazev

HOTEL CENTRAL

HOTEL ROZVOJ

HOTEL ENNIUS

HOTEL BERANEK

HOTEL KARAFIAT

HOTEL GABRETA

SPORT HOTEL
PEKARNA

HOTEL U
DALIBORKY

HOTEL SVATOBOR

HOTEL ZLATY
JELEN

HOTEL PRACHEN

HOTEL U BILE RUZE

HOTEL RADNICE

Adresa

Klatovy,
Masarykova 300

Klatovy,
Prochazkova 110

Klatovy, Randova
111

Klatovy, Rybnicky
506

Klatovy, 5. kvétna
112

Susice, Americké

armady 73

Susice, T. G.
Masaryka 129

Susice, Pravdova

216

Susice, T. G.
Masaryka 116

Horazd’ovice,
Mirové nameésti 18
Horazd’ovice,

Strakonicka 152

Horazdovice,

Hradebni 65

Nyrsko, Namésti

Kategorie

Hotel

*kKk

Hotel

*k%k

Hotel

*k*k

Hotel **

Hotel

garni

Hotel

*k%k

Hotel

*k*k

Hotel

*k%k

Hotel *

Hotel

*k%k

Hotel *

Penzion

Hotel *

Sezoénni

provoz

celorocni

provoz

celorocni

provoz

celoro¢ni

provoz

celorocni

provoz

celoro¢ni

provoz

celorocni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz

celoro¢ni

provoz

Pocet

pokoju
11 az

50

11 az

50

11 az

50

11 az

50
10a
méné
11 az

50

11 az

50

11 az

50

11 az

50

11 az

50

11 az

50
10a
méné
11 az

50

Pocet mist pro

stany a karavany

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

zadné

zadné



HOTEL U
ZELENEHO STROMU

RELAX AREAL

HOTEL STAVBAR

HOTEL DVUR
KRUTENICE

HOTEL
RESTAURANT
PAVLICEK

Zdroj: Www.csu.cz.

Penziony

Nazev

COUNTRY SALOON

PENZION JOCKEY
CLUB

RESTAURACE A
PENZION KLATOVSKY
DVUR

PENZION U
HEJTMANA

PENZION A
RESTAURACE U
PARKU

HOSTINEC A PENZION
POPRDA

PENZION MOTOREST
U HRACHU

Nepomuk, ndmésti

Némejce 69

Hnacov, 60

Cachrov, Javorna, 5

Nalzovské Hory,
Kruténice, 3

Planice, namésti

Fr. Kiizika 133

Adresa

Klatovy, Benovy,
8

Klatovy,
Videnska 32

Klatovy,
Domazlicka 188

Klatovy I,
Kapitana Jarose

145

Klatovy IV,
Havli¢kova 235

Klatovy, Planicka
35

Klatovy,
Sobétice, 59

Hotel celoro¢ni
Frx provoz
letni
Hotel **
provoz
Hotel celoro¢ni
Frx provoz
Hotel celorocni
Fkkx provoz
celorocni
Hotel **
provoz
. Sezonni
Kategorie
provoz
) celoro¢ni
Penzion
provoz
. celoro¢ni
Penzion
provoz
. celoro¢ni
Penzion
provoz
) celoro¢ni
Penzion
provoz
. celoro¢ni
Penzion
provoz
. celoro¢ni
Penzion
provoz
. celoro¢ni
Penzion

provoz

11 az
50

11 az

50

11 az

50

11 az

50

10a

méné

Pocet

pokoju

11 az 50

10a

méné

11 az50

10a

méné

10a

méné

10a
méné
10a

méné

zadné

7adné

zadné

7adné

7adné

Pocet mist pro

stany a

karavany

zadné

7adné

7adné

zadné

7adné

zadné

zadné



PENSION MILLI

PENZION VOLSOVKA

PENSION LIBUSE

PENZION U VITOVCU

PENZION-CLUB
HOUBA

PENSION ZATISI

RODINNY HOTEL
ZACH

PENZION HEDERA

PENSION ROYAL

PENSION DELIJA

PENZION S

FARMA KOCHANOV

PENZION
HOLIDAYPARK
MLAZOVY

POHOSTINSTVI A
PENZION U JANDU

PENZION OVCINY

Susice, Kostelni
71

Susice, VolSovy,
42

Susice, Prikopy
108

Susice I,
Americké armady

81

Horazd’ovice,

Komenského 650
Nyrsko, 107

Nyrsko, Zelena
Lhota, 57

Nyrsko, Zelena
Lhota, 74

Janovice nad
Uhlavou, 44

Svihov, Nadrazni

187

Nepomuk,
Husova 140

Kolinec, 71

Kolinec,

Mlazovy, 1
Béharov,
Uborsko, 2

Cachrov, Javorna,

45

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

Penzion

celoro¢ni

provoz
letni i
zimni
provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz

letni

provoz

celoroéni

provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz

10a

méné

10a

méné

10a

méné

10a
méné

10a

méné

10a

méné

11 az 50

10a

méné

11 az50

10a
méné
10a
méné
10a

méné

10a

méné

11 az 50

10a

méné

zadné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

7adné

zadné

zadné



Cachrov, Javorna, celoro¢ni 10a

PENSION U SILNICE Penzion zadné
33 provoz méné
y letni i
Cachrov, Jeseni . 10a
NA SKALCE Penzion zimni zadné
29 méng
provoz
PENZION SUMAVA Cachrov, Javorna, ) celoroéni 10a
., Penzion zadné
OSTRUZNA 68 provoz méné
, Nalzovské Hory, . letni 10a
PENZION TOMIK , Penzion zadné
Ustalec, 70 provoz méné
PENZION POD celoro¢ni 10a
Planice, Ni¢ov 49 | Penzion zadné
ZVONEM provoz méné
SPORT PENSION ) celoro¢ni
i Planice, 33 Penzion 11 az 50 | zadné
SANTAFE provoz
RESTAURANT Vrhavec, . celoro¢ni 10a
. Penzion zadné
PENZION NEZNASOVY | NeznaSovy, 63 provoz méné

Zdroj: Www.csu.cz.

Kempy
. Sezonni Pocet Pocet mist pro
Nazev Adresa Kategorie
provoz pokojii | stany a karavany
CAMP JITRENKA Susice,
5 Kemp letni provoz | 11 az 50 101 a vice
LUH U SUSICE VolSovska 220
VODACKY KEMP Susice, 10a
. Kemp letni provoz 101 a vice
SUSICE Néadrazni méné
AUTOKEMP Nyrsko, Tylova
, Kemp letni provoz | 11az50 | 51 az 100
NYRSKO 778
KEMP NOVY Nepomuk,
, Kemp letni provoz | 11 az50 | 51 az 100
RYBNIK Plzeniska 456
. Hnacov,
ATC HNACOV ) Kemp letni provoz | 11az50 | 51 az 100
Planice,
, Hnacov, letni i zimni
NAD RYBNIKEM Kemp 11 az 50 10 a méné¢
Pléanice, E87 provoz
EUROCAMP ] celorocni
Bésiny, 220 Kemp 11az50 | 51az100

BESINY provoz



KARAVAN Vrhavec, 10a
Kemp letni provoz 11 az 50
CAMPING Neznasovy, méné
Zavlekov,
ATC VALCHA . Kemp letni provoz | 11 az 50 101 a vice
Miladice,

Zdroj: www.csu.cz.

Chatova osada

CHATOVA Susice, Chatova

letni provoz | 11 az 50 zadné
OSADA LUH Drouhaveg, 3 osada

Zdroj: www.csu.cz.

Turisticka ubytovna

SKOLNI
, Klatovy, Tolstého | Turisticka 10a
TURISTICKA letni provoz zadné
765 ubytovna méné
UBYTOVNA
Klatovy, Nadrazni | Turisticka celoro¢ni 10a
UBYTOVNA zadné
51 ubytovna provoz méné
TURISTICKA
Susice, VolSovska | Turisticka celoro¢ni 11 az
UBYTOVNATJ zadné
y 42 ubytovna provoz 50
SUSICE
, , Nepomuk, o o
BALIKOVA MARIE Turisticka letniizimni | 10a
L Dvorec, Blatenska zadné
UBYTOVANI 143 ubytovna provoz méné
AGROSPOL MALY Turisticka celoroéni 10a
Maly Bor, 144 zadné
BOR ubytovna provoz méné

Zdroj: www.csu.cz.

Ostatni zarizeni

UBYTOVNA ZIMNI | Klatovy, Ostatni celoroéni 11az | zadné




STADION
KLATOVY

UBYTOVNA
KLAUSOVA EVA

FIT HOTEL
FUFERNA

CHATA SVATOBOR

UBYTOVANI POD
SEDLEM

UBYTOVNA

APARTMANY
KORYTAK

HORSKA CHATA
HUBERT

MOTEL PYRAMIDA

UBYTOVACI
HOSTINEC ZLATY
JELEN

TELOVYCHOVNE
STREDISKO

UBYTOVANI NA
TVRZI

WESTERNOVY
RANC PODOLI

CHATA JITONA

TURISTICKA
ZAKLADNA DDM

HOSTINEC A
PENZION U ZNAKU

Nerudova 721

Klatovy, Plzenska
664

SusSice, Na

Fufernach 1
Susice,

Susice,
Albrechtice, 43

Horazd’ovice,

Strakonicka 945

Nyrsko, Stara
Lhota, 19

Nyrsko, Zelena
Lhota, 79

Nepomuk,
Kozlovicka 539

Zinkovy, 29

Zinkovy, 135

Kolinec,

Jindfichovice, 24
Kolinec, Podoli

Cachrov, Javorna,

9

Cachrov,

Kunkovice, 17

Nalzovské Hory,
Stribrné Hory 8

zafizeni

Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni

Ostatni

zafizeni

Ostatni

zafizeni

Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni
Ostatni
zafizeni

Ostatni

zafizeni

provoz

celoro¢ni

provoz
letni 1 zimni
provoz

letni provoz

celoro¢ni

provoz

celoroéni

provoz
letni 1 zimni
provoz

letni i zimni

provoz

celoro¢ni

provoz

letni provoz

letni provoz

letni provoz

letni provoz

celoro¢ni

provoz

letni provoz

celoro¢ni

provoz

50

10a
méné
10a
meéné
10a
méné
10a
meéné
11 az
50
10a
meéné
10a
méné
10a

méné

10a

méné

11 az

50
10a
meén¢é
11 az
50
10a
meéné
11 az

50

10a

meéné

zadné

zadné

zadné

zadné

zadné

7adné

zadné

zadné

zadné

zadné

zadné

zadné

zadné

11 az 50

zadné



SVIHOVSKYCH

CHALUPA Strazov, Ostatni 10a
. ) letni provoz zadné
MATEJKA VACLAV | Javoticko, 7 zatizeni méné

Zdroj: www.csu.cz.

Priloha 2. Dotaznik pro oblast Klatovska

Pi‘edpoklady rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Klatovska
Dobry den, jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoteské univerzity v Ceskych
Bud¢jovicich. A v ramci své bakalaiské prace na téma ,,Piedpoklady rozvoje cestovniho

ruchu v oblasti Klatovska“ provadim prizkum formou dotazniki.

vvvvvvv

poskytovanymi sluzbami a na zékladé vyhodnoceni navrhnout opravnd opatfeni a

navrhy na zlepSeni.

Z tohoto diivodu Vas prosim o zodpovézeni nize uvedenych otazek. Zjisténé udaje
budou pouzity vyhradné k vypracovani bakalarské prace. VaSe odpovédi jsou striktné

anonymni.

Vyzkumné udaje:

1. Jedna se o vas$i prvni navstévu této oblasti?
o Ano.
o Ne.

2. Jaka je predpokladana délka Vaseho pobytu v oblasti Klatovska?
o 1lden.

o 1-2dny.
o 1-7dni.
o Vice

3. Do oblasti jste ptijel/a?
o Sam/sama.
o Srodinou.
o S prateli.
o S partnerem.



Do oblasti jste ptijel/a?
o Individudlng.
o S organizovanou skupinou.

Do oblasti jste se piepravil/a?
o Osobnim automobilem.

o Autobusem.

o Vlakem.

Odkud jste se o oblasti dozveédél/a?
o Od znamych, rodiny, ptatel;

Z internetu;

Turisticky privodce;

Tisk a jind média;

Jiné.

o O O O

Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy? (maximalné 3 odpovédi)
odpocinek, rekreace,

poznavani ptirody,

turistika, cykloturistika,

sport,

navstéva historickych pamatek,

navstéva piibuznych,

zabava, nakupy,

navstéva kulturnich akci,

Jiné.

0O O 0O 0O O 0O 0 O O

Jaké mista v oblasti jste béhem svého pobytu v oblasti navstivil/a?

V jakém typu ubytovaciho zafizeni jste ubytovan/a?
kemp;

hotel;

pension;

motel,

soukromé ubytovani;

O O O O O O

u piibuznych;



10.

11.

12.

13.

o bez ubytovani.
o jind odpovéd'.

Vyuzil/a jste béhem svého pobytu sluzeb stravovacich zatizeni?
o Ano.
o Ne.
Kolik v priméru utratite za den a osobu?
o Do 500K¢;
o 501K¢ - 1000K¢;
o 1001K¢ — 1500Kc;
o 1501K¢ —2500Kc;
o Vice nez 2501KZ¢.

Vyuzil/a jste béhem svého pobytu sluzeb, nékterého z turistickych informac¢nich
center?

o Ano.

o Ne.

Prosim ohodnot’te kvalitu néasledujicich sluzeb: ( 1 = nejhiife; 5 = nejlépe)

0O O O O O O

Kvalita ubytovacich sluzeb
Kwvalita stravovacich sluzeb
Moznost parkovani
Dopravni dostupnost
Kvalita informacnich sluzeb
Kvalita obchodnich sluzeb

14. Doporucili byste navstévu Klatovska svym zndmym?
o Ano.

15. Méte v imyslu se do oblasti nékdy vratit?

o Ne.

o Ano.

o Ne.



16.

17.

18.

19.

20.

Osobni udaje:

Z jakého kraje do oblasti ptijizdite?

Vase pohlavi

©)
©)

Zena.
Muz.

Vas vek.

o

o O O O

Mén¢ nez 25.
26 — 35 let.

36 — 45 let.

46 — 60let.
Vice nez 60let.

Vase vzdélani.

o

o O O O

zakladni
vyucen v oboru,
SS s maturitou
vyssi odborné
vysokoskolské

Vase zaméstnani.

o

@)
@)
@)

student
nezaméstnany
zaméstnany
senior



