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Souhrn

Tato bakalafska prace se v teoretické Casti snazi popsat a objasnit problematiku tykajici
se ekologického zeméd¢lstvi, biopotravin a biovyrobkii. Konkrétné popisuje znaceni
potravin, veSkerou legislativu zabyvajici se timto tématem, postup pro ziskani
certifiakce biopotravin a biovyrobki. V neposledni fad¢ popisuje rozdil mezi konvencni
potravinou a biopotravinou. Anlyticka ¢ast prace se v prvni poloviné zabyva srovnanim
cen bio jogurtli v obchodnich fetézcich: Globus, Interspar, Billa, Albert hypermarket,
Tesco, Coop, Penny market, DM drogérie a Rossmann. Ze specializovanych prodejen je
to Country life a Albio. Nejvice druhli jogurti nabizi obchodni fetézec Globus, na
druhém misté se umistilo Tesco a na tfetim Billa. Druha polovina analytické ¢asti prace
se zabyvéd oznacovanim biopotravin v obchodech, reklamnimi upoutdvkami na tyto
vyrobky, a také tim jestli v obchodech maji informacni a osvétové materidly. Nejlépe
dopadly obchody DM drogérie, Interspar a Globus. Maji ve svych prodejnach biokoutky
a jasn¢ odliSené biopotraviny v regalech od konvenénich. V obchodech jsou reklamni
akce, ale pouze na vyrobky své vlastni znacky. V reklamnich letacich jsou slevové akce

na bio. V nékterych i pravidelné.
Summary

This thesis is the theoretical part of trying to describe and clarify issues relating to
organic farming, organic food and organic products. Specifically describes the labeling
of foods, all legislation dealing with this issue, the procedure for obtaining certifiakce
organic food and organic products. Finally, describes the difference between
conventional food and organic food. Anlyticka part of the work in the first half of the
deals by comparing prices of organic yogurt in chain stores: Globus, Interspar, Billa,
Albert hypermarket, Tesco, Coop, Penny Market, DM drugstores and Rossmann. Of
specialized shops is Country Life and Albio. Most types of yogurt offers retail chain
Globus, in second place, ahead of Tesco and the third Billa. The second half of the
analytical work deals with the labeling of organic foods in stores, advertising trailers for
these products, and also by whether the stores have information and educational
materials. Top stores fell DM drugstores, Interspar and Globus. They have in their
stores and clearly differentiated biokoutky organic food on the shelves of conventional.
The stores are advertising the event, but only on their own brand products. The

advertising flyers are discount events at the bio. Some even regularly.
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1 Uvod

Ekologické zemédé€lstvi, biopotraviny a biovyrobky jsou v posledni dobé ¢im dal tim
vice pouzivana slova. Je spoustu lidi, ktefi tomuto stylu zemédélstvi stale neduvétuji,
maji pochybnosti o pivodu bio. Z vyzkumi vypliva, ze lidé nevédi, jak s jistotou
poznaji vyrobky bio, jak se zna¢i ani co ma nebo muze obsahovat. Nebo naopak co

nesmi obsahovat.

Pro svoji bakalarskou praci jsem si vybrala téma biopotravin s blizsi specifikaci na bio-
jogurty, z divodu nejen rostouci popularity, ale i z vlastniho z&jmu o tento sortiment.
Nabidka biopotravin a biovyrobkl se neustdle rozsifuje a zahrnuje tyto typy potravin:
maso a masné vyrobky, mléko a mléné vyrobky, ndpoje, ovoce a zelenina, pe€ivo a

jiné. V préci se ovSem zaméfuji pouze na ¢ast kategorie mléka a mléénych vyrobkii.

V teoretické casti se budu snazit popsat a objasnit problematiku ekologického
zemédé€lstvi, certifikace potravin a vyrobkd a nasledné zjistim podminky znaceni
biopotravin a vyrobkid. Také samoziejm¢ neopomenu legislativu tykajici se tohoto
tématu.

Utelem analytické &asti prace bude zjistit sortiment prodavanych bio jogurti
v obchodnich fetézcich a specializovanych prodejnach. Mezi sledované obchody patii:
Tesco, Albert hypermarket, Interspar, Globus, Billa, Penny market, Kaufland, Coop,
DM drogérie, Rossman. Prodejny jsem vybirala podle toho, jestli nabizeji sortiment bio
vyrobkli a biopotravin. Ze specializovanych prodejen to byl obchod Country life a
Albio. U vybraného sortimentu budu zjiStovat piimo v obchodech ceny téchto
produktti, které srovnam s cenami V jednotlivych prodejnach. Timto zpisobem bych
chtéla zjistit, jaky fetézec nabizi bio jogurty nejlevnéji. Dale budu v obchodech sledovat
oznacovani biopotravin v regalech popiipad¢ ozna¢ovani biokoutki, reklamni materidly
v obchodech, nabidky v letacich, informacni a osvétové materidly. A také to jestli

obchodni fetézec nabizi svoji vlastni znacku.



2 Teoreticko-metodologicka ¢ast prace

2.1 Historie ekologického zemédélstvi

Takzvané ,,jiné zemédé€lstvi“ se v Evropé datuje od roku 1924, kdy Dr. Rudolf Steiner
specifikoval zasady organického zeméd¢lstvi. Samoziejmé jesté nebyla fe€¢ o dneSnim
organickém zeméd€lstvi. Tehdejsi nazev byl ,biologicko-dynamicky* neboli
biodynamicky. V Ceské republice se pouzivalo vice nazvi, jako tieba alternativni,
organické, biologické zeméd¢€lstvi. Nakonec se ustalil ndzev ,,ekologické zeméedélstvi.
Vroce 1972 byla zalozena asociace IFOAM — mezinarodni asociace ekologického
zem&délstvi. Zacinala s péti ¢leny. Na pocatku 21. Stoleti sdruzuje 750 organizaci
ekozemédé@lcl. V roce 1995 byl cesky systém kontroly a certifikace akreditovan
IFOAM. Akreditace byla zruSena ze strany Ministerstva zeméd¢lstvi v roce 1997. Na
podzim roku 2000 bylo opét akreditacni fizeni zahajeno. V Ekologické zeméedélstvi, tak
jak ho zname dnes, pfinesla devadesata 1éta 20. Stoleti. V ¢ervnu 1991 bylo schvaleno
Radou Evropské unie natfizeni ¢. 2092/91 o ekologickém zemédélstvi. V roce 1990
zacaly staty ptid¢lovat dotace ekologickych zemédélcim. Dotace byly udélovany az do
roku 1992, poté Ministerstvo zemedélstvi dotace zrusilo, v roce 1998 byla opét financni
podpora pro ekologické farmare obnovena. Za prikopniky EZ se povazuji Rakousko,

Italie, Finsko, Svédsko, Dansko a Némecko.*

Tabulka 1 Vyplacené finan¢ni prostiedky na ekologické zemédélstvi v letech 1998-2003

Rok Vyplacené ﬁn(:;;léc“)ni prostiedky
1998 48 091 000
1999 84 168 000
2000 89 101 971
2001 167 966 104
2002 210861 131
2003 230812 198

Zdroj: Zf.jcu.cz: Ekologické zemédélstvi (data k 11.6.2011)

V Ceské republice se ekologické zemédélstvi objevilo v roce 1989. Od tohoto roku

zaCalo rapidné narustat. Vznikla potieba vytvofit jednotné smérnice. V letech 1990 a

1 Zf jcu.cz, (2003), Historie ekologického zemédélstvi, dostupné [online cit. 2011-06-11]



1991 byly prosazeny, tehdejsim naméstkem ministra Richardem Bartakem, dotace
ekozem¢délcim. Opravdové biopotraviny se na trhu objevili vroce 1993, kdy
ekofarmém skoncilo pfechodné obdobi. “Zelend zebra“ se zacala uzivat v roce 1994.
Dne 1. Ledna 2000 vstoupil v platnost zakon 242/2000 o ekologickém zem&délstvi.? 1.

Cervence 2010 bylo zavedeno jednotné zna¢eni pro celou EU.
211 Ekologické zeméedélstvi

Ekologické zemédélstvi je tzv. ,,jiny druh zemédé€lstvi®, ktery dba na Zivotni prostiedi a
jeho jednotlivé Casti. Témito ¢astmi je mySleno omezeni nebo zakaz pouzivani latek, jez
ohrozuji, zatézuji a omezuji zivotni prostfedi nebo zvySuji riziko kontaminace, dba na
vnéjsi zivotni projevy a chovani. Ekologicti zeméd¢lci se ziikaji rizikovych prostiedkil
pouzivanych v konvenénim zemédélstvi. Jejich cilem je udrzovat dlouhodobé tirodnou
pudu, Setrné hospodateni, nevyrabét nadprodukei. Ekologické zeméedélstvi také prinasi
spoustu novych pracovnich pfilezitosti, jelikoz EZ je pracnéjsi nez konvencni

ztechnizované zemédélstvi. To vSe vSak piinasi také vyssi cenu biopotravin.

Mezi hlavni cile ekologického zemédé€lstvi patii zlepSovani a udrzeni dlouhodobé
urodnosti pudy, vyvarovat se jakémukoli zneciSténi pochézejictho ze zemédélstvi,
pracovat v uzavieném systému, produkovat kvalitni krmiva a potraviny, minimalizovat
pouzivani neobnovitelnych zdroji, vytvofit vhodné podminky hospodarskym zvitatim,

zajistit spole¢nosti zemé&d&lci socialni rozvoj, udrzet osidleni venkova.®

Principy ekologického zemédélstvi slouzi jako podnét k ekologickému hnuti v celé své

rozmanitosti. Ekologické principy IFOAM jsou zaloZeny na:

— Principu zdravi — Ekologické zemédélstvi by mélo udrzovat a zlepSovat

zdravi pldy, rostlin, zvifat, lidi a planety.

- Principu ekologie — Ekologické zemédélstvi by mélo byt zaloZeno na zivych

ekologickych systémech a cyklech, prace s nimi, napodobovat je a pomahat
jejich udrzeni.

- Principu spravedInosti — Ekologické zeméd¢lstvi by mélo stavét na vztazich,

které by zajistily rovné zachazeni s ohledem na spolecné Zivotni prostiedi a

Zivotni ptileZitosti.

2 Bedrnik, (2003), Co jsou a kde se vzaly Biopotraviny [online cit. 2011-06-11].
3 Fitlife.cz, (2011), Cile ekologického zemedelstvi [online cit. 2011-06-11].



- Principu péfe — Ekologické zemédélstvi by mélo byt fizeno v opatrnosti a
odpovédnym zpusobem s cilem chrénit zdravi a zivotni prostfedi pro
soucasné a budouci generace.*

Tyto principy maji byt pouzity jako celek, pokud se pouziji oddélené neni ekologické

zemé&délstvi dokonalé.
2.2 Funkce znacky

Prukopnikem ve vyvoji znacky je William Procter, vyrobce svici a Janes Gamble,
vyrobce mydla. Jednoho dne se tito panové rozhodli spojit své podnikani. Stalo se tak
roku 1837. Své vyrobky, jako mydlo, vyrobky pro domacnost a produkty kazdodenni
spotieby, zacali dovazet vojakim do valky. Ti je poté nosili domt svym Zenam, které si
je oblibily a pozdé&ji je zacali poptavat. Prvni celostatni reklamni kampan na mydlo

znacky Ivory byla roku 1882.°

Co je vlibec znacka? V literatufe je uvedeno velké mnozstvi definic pro pojem znacka.
Proto jsem vybrala dvé nasledujici, protoze si myslim, Ze dobfe vystihuji tento pojem.
»Znacka je aurou nazort a ocekavani, kterd se vine okolo ur¢itého produktu (nebo
sluzby) a ¢inni je tak relevantni a osobitou. Plusobi tak daleko i za oblasti Cisté fyzické

sféry a je za psychologického hlediska extrémné silnym prvkem.“®

Druhou definici je
nazor Philipa Kotlera: ,,Znacka muze byt vyjadiena jménem, slovnim spojenim,
znakem, symbolem, ztvarnéna obrazem, piipadné¢ kombinaci vSech uvedenych prvk.
Kjejim zakladnim funkcim patii identifikace vyrobkii a sluzeb dané firmy a

diferenciace, tj. odliseni od konkurenénich firmem.*’

Z obou definic vypliva, ze hlavni
funkei znacky je odlisit stejny vyrobek riiznych vyrobct. Znacky byly vytvofeny

marketingovymi odborniky ve vlastnictvi firem, s cilem svadét zakazniky.

Profesor marketingu vysoké ekonomické $koly v Pafizi Jean-Noel Kapferer tekl, ze

rozsifovani znacky je ,,pfimim disledkem, Ze prav€ znacky jsou skute¢nym kapitdlem

spole(:nosti“.8

4 Ifoam.org, (2009), The Principles of Organic Agriculture [online cit. 2011-06-11].

5 HEALEY, M. (2008). Co je Branding.

6 SMITH, P. (2000). Moderni marketing.

7 KOTLER, P., AMSTRONG, G. (2003). Marketing.

8 KAFERER, J. N., (1994). New Approaches to Creating and Evaluating Brand Equity.



2.2.1 Ekoznaceni

Myslenka oznacit vyrobky, které jsou Setrnéj$i k zivotnimu prostiedi, nez konvencéni
vyrobky pfisla v 70. letech 20. stoleti. Centraln¢ fizeny certifikacni systém pro oznaceni
byl poprvé zaveden v roce 1978 ve Spolkové republice Némecko. Pozdéji se tento
systém zavedl 1 v Kanad¢, Japonsku, USA, Novém Zélandu. S napadem piivést do
Ceské republiky tento systém piislo ministerstvo Zivotniho prostiedi spoleéné
S ministerstvem hospodafstvi. Vlada dala souhlas s vladnim ustanovenim dne 7.4.1993 a

zékon pro oznacovani ekologicky Setrnych vyrobka pfisel v platnost dne 14.4.1994.°

Biopotraviny se daji od béZnych potravin odlisit velmi snadno. Napftiklad slovem BIO
na potravinach, toto slovo je chranéno zakonem. Pokud je potravina takto oznacena
znamena to, ze se jedna o potravinu pochazejici z ekologického zemédé€lstvi. Pokud je
potravina oznacena jako BIO musi mit prodejce k dispozici certifikat pro tyto
biopotraviny pfipraven k nahlédnuti. Na obalu se tento certifikat uvadi zjednoduSenou

formou.

- ABCERT AG, koéd na obalu CZ-BI10-002
- BIOKONT CZ, s.r.0., kod na obalu CZ-BIO-003
- KEZ, o.p.s., kod na obalu CZ-B10-001
Tyto certifikaty nam tikaji, Ze byl vyrobek sledovan od uplného zacatku péstovani az po

prodej v obchodech.™®

Ekoznacka garantuje zakaznikovi vyrobek Setrngj$i k Zivotnimu prostiedi nez jiné

vyrobky. V Ceské republice jsou dva druhy ekoznadek.

- Ekologicky Setrny vyrobek

Oznacuje vyrobky a sluzby Setrné&jsi k Zivotnimu prostiedi ale stale si
zachovavaji svoji kvalitu. V obchodech tento vyrobek pozname diky
ekoznacce uvedené niZze. Zndmku udé€luje Agentura pro ekologicky Setrné

vyrobky — spada pod Cesky ekologicky ustav.

9 Cenia.cz, (2011), Historie ekoznaceni [online cit. 2011-06-13].
10 Countrylife.cz, (2011), Co je to bio a jek jej poznam [online cit. 2011-06-13].


http://www.cenia.cz/web/www/web-pub2.nsf/$pid/MZPMSFHNSY0V/$FILE/Historie

Toto oznaceni je pouzivano vyhradné v Ceské republice. Mizeme se ale

setkat 1 ndsledujicim oznacenim, které je uzivano v EU.

***

3

***
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Eco LABEL

- Bio produkt ekologického zemédélstvi

Tyto vyrobky pochéazeji z hospodarstvi, které spliuje ptisné podminky pro
ekologické zemedélstvi.

Ministerstvo vybere organizace, které kontroluji vyrobky a zeméd¢lce, po
kontrole udé€luji certifikaci. Tato certifikace musi byt uvedena na obalu spolu

S kddem a logem tzv.“zebry*

(|l

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

nebo znaceni, které pouziva EU tzv. ,,EURO list®,

a ptredponou BIO pied nazvem napf. biovejce, biochléb. Pokud ma vyrobek u

nazvu BIO, ale nema4 ostatni dllezité nalezitosti 1ze o piivodu tohoto vyrobku



pochybovat. Na trhu je mozné se setkat také s predponou ,,eko*, ,natur*
nebo jinymi piivlastky ekologicky kontrolované produkce, atd. Pro svou
pravost musi byt vyrobky oznaceny logem nebo prodejce musi dolozit
certifikat k tomuto vyrobku.

Jesté se miizeme setkat také slogem nejvétSiho svazu ekologického zemédélstvi

v Ceské republice, PRO-BIO:

V Ceské republice plati ustanoveni zakona o povinném ozna¢ovani veskerych produkti
ekozemé&délstvi zna¢kou BIO. Od roku 2005 je tato znacka pievedena do vlastnictvi

statu a jeji pouzivani bylo ustanoveno novelou zédkona 242/2000.

Nezpracované rostlinné produkty, hospodaiska zvifata, nezpracované zivodliSné

vyrobky: oznaceni a propagace muze odkazovat na EZ, pokud je jasné, ze se oznaceni
tyka zemédé€lské produkce, pokud byl vyprodukovan v souladu s pravidly, pokud
produkt vyprodukovany nebo dovezeny byl zkontrolovan komisi. Od 1. Ledna 1997
musi obal vyrobku obsahovat kod kontrolniho organu. Stat se mlZe rozhodnout, zda

bude vyzadovat ndzev nebo ¢iselny kod. Musi ale informovat komisi.

Zpracované rostlinné a zivocéi§né produkty k lidské vvzivé, zpracované z jedné nebo

vice surovin: tyto produkty se mohou oznacovat a propagovat pouze za podminek, ze
nejméné 95% slozek produktu je vypéstovano za podminek pro EZ. Ostatni slozky, tj.
max 5%, které jsou zemédélského pivodu. Produkt ani jeho ostatni slozky nesmi byt
osetfeny chemickymi latkami, nesmi byt podrobeny ionizujicimu zafeni. U produktt
vyprodukovanych po 1. Lednu 1997 musi byt uveden nazev a kod kontrolni komise.
Staty se op€t mohou rozhodnout, zda zvoli nazev nebo cCiselny kéd komise. Z udaji
musi jasn¢ vyplivat, ze jde o zemédé€lsky ptivod vyroby, musi tam byt také odkaz na

slozky zem&d&lského pavodu.*
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Rostlinné vyrobky mohou obsahovat oznaceni s odkazem na pfechodné obdobi, jestlize
bylo dodrzeno ptrechodné obdobi nejméné dvandct meésict pfed sklizni, produkt

obsahuje jen jednu rostlinnou slozku zeméd¢€lského ptivodu.

Logo muze byt uvedeno na oznaceni produktii, pouze pokud spliiuje vyse uvedené
pozadavky, podléha kontrolnimu mechanismu, producent nebo piepravce je prodava
V uzavienych obalech, v ptipad¢ ptimého prodeje neni obal povinny. Na obalu musi byt
uveden nazev nebo obchodni jméno producenta spolu s kédem kontrolniho orgénu a

samoziejme tzv. ,,zebra®.
2.3 Charakteristika biopotravin, legislativa

Zalezitostmi spojenymi s ekologickym zeméd¢€lstvim, oznaovanim a osvéd¢ovanim
bioproduktti, biopotravin se zabyva zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi.
Organem pfislusSnym podle nafizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 je ministerstvo
zeméd¢€lstvi. Organem pfisluSnym podle nafizeni Komise (ES) ¢. 1788/2001 je
ptislusny celni organ. Uzdkonéna pravidla EZ maji za cil dosazeni nejvice moznych

ohledu k prostiedi, zvifatim a zdravi spotiebitelt.

Bioprodukt: surovina rostlinného nebo zivocisného pivodu nebo hospodaiské zviie
(vyuzivana pfedevsim k chovu, vykrmu, praci a jinym hospodaiskym ucelim — skot,
prasata, ovce, kozy, kon¢, osli a jejich kiizenci, dribez, bézci, krélici, kozeSinova
zvitata, zvite ve farmovém chovu, ryby a jini vodni Zivo¢ichové a vcely) ziskané

v ekologickém zeméd¢€lstvi. (Zakon 242/2000Sb.)

Biopotravina: potravina vyrobena ze surovin péstovanych v ekologickém zemédélstvi

a bylo na ni vydano osvéd¢eni o ptiivodu biopotraviny. (Zakon 242/2000Sb.)

Mezi ostatni bioprodukty patifi ekologické krmivo nebo ekologicky rozmnoZovaci

material.

Ekofarma: uzaviena hospodarska jednotka zahrnujici pozemky, budovy, provozni
zafizeni a poptipadé€ 1 hospodatiska zvirata, slouzici ekologickému zemédélstvi. (Zakon
242/2000Sh.)

Vvhody biopotravin




Hlavni vyhody biopotravin je mozné podle Ing. Martina Leibla, Ph.D. rozd¢lit do dvou
skupin. Jako prvni jsou ptimé vyhody jako zdravotni pfinos, chut, atd. na druhém misté
jsou neptimé vyhody jako dopad préace na Zivotni prostiedi. Jednou z vyhod je omezené
vyuzivani latek, které se ukladaji v potravinach. Je dokazéno, ze tyto potraviny maji
niz§i nezéddouci dopad na lidské zdravi. Dalsi vyhodou je omezené pouzivani tzv.
»ecek”, které vede klepsi chuti potravin. Nepiimymi vyhodami je podileni se na
zlepSovani zivotniho prostfedi tim, Ze pouzivaji mensi mnozstvi nebo zadné mnozstvi
chemickych hnojiv. NepouZzivani nebo alespont omezené pouzivani chemickych hnojiv
vede ke snizeni kontaminace spodnich vod a puady. Co se tyka zvifat, maji se u
ekologickych zemédélct ,,dobie”. Stoji za nimi legislativa, kde je presné uvedeno, jak
velkou plochu ustajeni a vybéhu zvirata musi mit. Hospodarska zvitata nesmi mit podle
zakona trvalé vazané ustijeni. Jiné druhy zvifat, nez co jsou uvedena vyse jako
hospodaiska zvirata, se na ekofarmé mohou chovat pouze jako zajmové chovy, nesmi
byt pfedmétem podnikéani. Ekologicky podnikatel nesmi soubézné péstovat bioprodukty
a stejné suroviny neekologického pésténi. Na ekofarmé je stejna produkce zakéazéna.
Vsechny produkty musi byt vyrobeny bez pouziti genetickych manipulativnich
organismu. Je prokazano, ze pokud se dodrzuji pravidla ekologického zeméd¢€lstvi je na

. . . < , o o 12
farmach nachdzeno vice voln¢ rostoucich rostlinnych druhd.

I ptes vSechny klady biopotravin se najdou i néjaké zapory. Napiiklad si lidé mysli, Ze
biopotraviny jsou jen dobie promysleny reklamni tah. Jednou z nevyhod je také mensi
velikost a horSi vzhled oproti konvenénim potravinam. Lidé v obchodech radéji
nakupuji o¢ima. Biopotraviny se také rychle kazi, podléhaji hnilob&. Asi nejvétsi ze

zaporu je vysoka cena téchto potravin a nekompletni sortiment.
2.3.1 Legislativa

Hlavni zékon, ktery upravuje podminky ekologického zemédé€lstvi je zakon €. 242/2000
Sb. Tento zakon upravuje podminky hospodateni v ekologickém zemédélstvi a k nému
se vztahujici osvédCovani a oznaCovani bioproduktli, biopotravin, dale jesté¢ upravuje
vykon kontroly a dozoru nad dodrZovanim povinnosti s tim spojenych. Tento zakon se

upravuje v navaznosti na predpisy Evropskych spolecenstvi:

12 Biospotrebitel.cz, (2010), Biopotraviny bez myti [online cit. 2011-06-13].



- Natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 ze dne 24. ¢ervna 1991 o ekologickém
zemed€lstvi a k nému se vztahujicimu oznacovani zemédélskych produkti a
potravin.

- Naftizeni Komise (ES) ¢. 1788/2001 ze dne 7. zafi 2001, kterym se stanovi
provadéci pravidla pro implementaci ustanoveni tykajicich se osvédceni o
kontrole dovozi ze tfetich zemi dle Clanku 11 nafizeni Rady (EHS) ¢.
2092/91.

- Nafizeni Komise (EHS) ¢ 207/93 ze dne 29. ledna 1993, kterym se
vymezuje obsah piilohy VI nafizeni ¢. 2092/91, kterym se stanovi provadéci
pravidla k ¢1. 5 odst. 4 uvedeného nafizeni.

Zakon 242/2000 Sb. je novelizovan zakonem ¢. 320/2002, ktery méni a rusi nckteré
zakony v souvislosti s ukoncenim ¢innosti okresnich ufadi. Dal$i novelizace byla
zdkonem ¢. 553/2005, kterym se méni zakon ¢. 242/2000 Sb. Vse je doplnéno
vyhlaSkou €. 16/2006, kterou se provadéji néktera ustanoveni zdkona o ekologickém
zeméd¢lstvi. Déale Natizeni Rady ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani

ekologickych produkti a o zruseni natfizeni (EHS) ¢. 2092/91.

Je tieba se také zminit o aktualitach ve svété. Nejnovejsi nafizeni tykajici se potravin,
coz se tyka i biopotravin, je provadéci natizeni komise (EU) €. 297/2011 ze dne 25.
bfezna 2011, kterym se stanovi zvlastni podminky pro dovoz krmiv a potravin
pochézejicich nebo odesilanych z Japonska po havérii v jaderné elektrarné¢ FukuSima.
Po této havarii, kterd se stala dne 11. bfezna 2011, byly zjiStény radioaktivni latky
Vv potravinach. Proto bylo v EU provedeno opatieni, které zajisti bezpecnost. Musi byt
tedy pied vyvozem provedeny testy a pii dovozu namatkové testy. Tyto a dale uvedena
nafizeni se nevztahuji na produkty, které opustily Japonsko pted 28. bfeznem 2011 a
produkty, které byly sklizeny nebo zpracovany pted 11. bieznem 2011. Toto natfizeni je

platné do 30. Cervna 2011. Toto nafizeni je zdvazné pro viechny staty EU. 13

2.4 Prehled znacek biopotravin v EU

13 Provadéci nafizeni komise ¢. 297/2011
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Tabulka 2 Prehled znacek biopotravin v Evropé

Zemé Logo zemé Popisek loga
Italie Italské asociace zaméfend na bio zemedeélstvi.
Francie ECOCERT je kontrolni a certifikacni organizace.
w NATURE & PROGRES je jednou zhlavnich a
LH nejstarSich organizaci biologického zemédélstvi ve
PHOGRES
S Francii i v Evropé.
Portugalsko '097066 AGROBIO je prvni asociace bio farmait v Portugalsku.
Association of Latvian Organic Agriculture (ALOA) je
Lotyssko -
profesiondlni organizace spolupracujici s ministerstvy
zemédélstvi a zivotniho prostiedi. _
Rakousko ABG je rakouska vedouci firma v oboru bio kontroly.
Némecko BCS OKO-GARANTIE je licencovana kontrolni
agentura.
Mezinarodni némecka znacka Bio-Siegel.
Nejvetsi némecka asociace bio farmait.
Biolan
Svycarsko Pod znackou Bio Natur Plus jsou sdruzeny bioprodukty
firmy Manor.
Coop Naturplan ocenuje potraviny pochazejici
z biologického zemédélstvi, vyrobené podle ptisnych
pravidel BioSuisse a nesouci znacku bio.
Belgie Mg, Znacka Biogarantie je oznaceni bio vyrobka v Belgii.
= !j«?
Lucembursko
L
LABEL
Ceské republika ‘ ‘ Bio znacka v CR, ktera je ve vlastnictvi statu.

PRODUKT EKOLOGICKEHO: ZEMEDELSTVI
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Znacka pod kontrolou Ministerstva zemé&d¢lstvi.

Bulharsko g,
{ s )
N
o The ©-label je registrovana znaCka vlastnéna
7
Norsko 8 @@ spolecnosti  Debio. Jenom clenové nebo firmy
A
0"0 certifikované Debio mohou v Norsku pouzivat na svych
vyrobcich oznaceni bio.
Spolecnost Skal je drzitelem symbolu EKO Quality.
Nizozemsko P ! Y Quality
Tato znacka je zarukou bio produkce certifikované
firmou Skal.
Irsk S The Irish Organic Farmers and Growers Association
I'SKO F
(IOFGA) certifikuje bio potraviny a bio vyrobky v
”]_l_” celém Irsku.
. Asociace KRAV je klicovym hra€em na trhu
Svédsko 5
bioprodukti ve Svédsku. Vyviji bio standardy a
prosazuie vlastni oznaceni bio vvrobkli KRAV.
Finsko Néarodni znacka.
Slovensko Slovenska narodni znacka bioproduktl, kterou jsou
certifikovany produkty ekologického zemédelstvi.
Spojené @}ssuc%% Britskd certifika¢ni spole¢nost zabyvajici se bio
@
kralovstiv 2 2 zemédelstvim a jeho produkty.
%‘rﬁ' rp&'ﬁgv
Dansko 3 Stats-
@ koaragrol[e
ekologisk
NARIZENI RADY (ES) & 834/2007 ze dne 28. &ervna
Evropa

2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych

produkta.

Zdroj: Organic-bio.com, (2011), Znacky [online cit. 2011-06-14].

2.5 Certifika¢ni Fizeni pro ziskani znac¢ky BIO, kontroly

Kontrolni systém zagal v Ceské republice vznikat zadatkem 90. let minulého stoleti.

V roce 1991 bylo rozhodnuto zaloZit jen jednu nezavislou kontrolni organizaci. Tento

zpiisob kontroly byl zaveden ve Svédsku, naproti tomu v Némecku byl zaloZen model

vice kontrolnich organizaci. Divodem pro zavedeni pouze jedné kontrolni organizace

byly obavy z dezorientace konzumentti mezi znamkami a symboly. JelikoZ se zacalo EZ

12



http://www.organic-bio.com/cz/znacky/

ve velkém mnoZzstvi rozrustat, byla potfeba vybrat vice kontrolnich organizaci jako

tomu je v sousednim Némecku.'*

Certifikacni proces a kontroly podrobné upravuje zakon ¢. 242/2000 Sb. Aby osoba
mohla zacit podnikat v EZ na ekofarm¢, musi kontaktovat kontrolni organizaci, prihlasi
se u ni ke kontrole a certifikace a uzavie smlouvu o kontrole. Kontrolni organizace
provede vstupni kontrolu a vystavi prislusné potvrzeni. Poté uz mize podat zadost o
registraci na Ministerstvo zem&dglstvi, ke které pfilozi zadost o kontrole.”> Odedne
doruceni zadosti zac¢ina dvanactimésic¢ni lhita pro prechodné obdobi. V tomto obdobi
dochazi k pfeméné zeméde€lské vyroby na ekologické. V prechodném obdobi ma
podnikajici osoba stejné povinnosti jako ekologicky podnikatel. Tato registrace se
ovSem nevztahuje na prodejce, ktefi prodavaji uz zabaleny a oznaceny bioprodukt,

biopotravinu.

Ministerstvo vybere osobu povétenou (tj. ABCert, Biokont, KEZ), kterou si zadatel
zvolil, vydavat osvéd€eni o piivodu BIO. Cilem kontroly je dodrZzovani pravidel a
smérnic EZ uvedenych v legislativé CR a EU. Kontroluje se celé zemé&d&lstvi, nikoli jen
slozeni kone¢nych produkti. Dalsim cilem kontroly v ekologickém zemédélstvi je
zajistit rovné podminky hospodafeni zeméd¢€lct a zpracovatelll, chranit spotiebitele, aby
se na oznaceni bio mohli spolehnout a chranit dafové poplatniky a stat pred
neopravnénym cerpanim dotaci.'® Pokud kontrola dopadne dobfe, musi Zadatel ptiloZit
jesté osveédCeni o zapisu do evidence zemédelského podnikatele. Osoba v prechodném
obdobi je povinna poskytnout povérené osobé udaje o budovach wuzivanych
k ekologickému zemédélstvi, pozemky pouzivané k tomuto druhu zemédélstvi musi byt
fadné oznaceny. Pokud Zadatel splni vySe uvedené podminky registrace, Ministerstvo
zemédelstvi zadosti vyhovi, vyda rozhodnuti o registraci a zapiSe osobu na seznam osob
podnikajicich v ekologickém zemédélstvi. Pokud Zadatel nesplni uvedené podminky

registrace, zadost bude zamitnuta.'’

14 DLOUHY, Josef. Bioinstitut.cz, (28.11.2010 ),Kontrola a certifikace biopotravin [online cit. 2011-06-14].
15 Mesto-zatec.cz, (2007), Ekologické zemédélstvi [online cit. 2011-06-14].

16 Biospotrebitel.cz, (2010), Biopotraviny bez mytt [online cit. 2011-06-13].

17 Zakon &. 242/2000
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Tabulka 3 Pocet certifikovanych podnikt a vyrobct biopotravin

. Pocet , Pocet vyrobci
certlﬁkOYa?yCh biopotravin

podniku
2001 654 75
2002 721 92
2003 810 96
2004 836 116
2005 829 125
2006 963 152
2007 1318 253
2008 1946 422
2009 2689 497
2010 3517 626

Zdroj: Eagri.cz, (31.12.2010), Zakladni statistické udaje ekologického zemédé€lstvi k
31.12.2010 [online cit. 2011-06-14].

Utedni kontrola: ovéfuje dodrzovani pravnich piedpisii. V Ceské republice je provadi
statni kontrolni organy jako UKZUZ — Ustiedni kontrolni a zkusebni tstav zemé&dglsky,

CZPI — Ceska zemédglska a potravinaiska inspekce a SVS — Statni veterinarni sprava

Certifikacni proces: ovéfuje, zda je produkt vyprodukovan dle zakona. Proces se

provadi vZdy jednou do roka. Soucasti certifikace je udéleni prava uZivat evropskou a

narodni bioznacku.'®

Kontrolni subjekty:

Od 1.1.1993 zacala kontrolni organizace fungovat, vedenim byl povéfen Ing. Roman
Rozsypal. Poté vznikla organizace KEZ o.p.s. (Kontrola ekologického zemédé&lstvi).

V roce 2005 vznikly dalsi dvé nezéavislé kontorlni organizace.

ABCert AG: vznikl vroce 2002 spojenim kontrolnich firem Alicon a BioZert. Od

1.1.2006 vykonavé kontrolni ¢innost s povéfenim Ministerstva zem&dé&lstvi CR. *°

18 Eagri.cz, (2009), Zapojenim UKZUZ se zvy3i transparentnost a efektivita kontrol ekologickych podnikii [online cit. 2011-06-14].
19 Abcert.cz, (2006), Spole¢nost ABCERT [online cit. 2011-06-14].
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Biokont CZ, s.r.o.: od roku 1991 se firma zabyvala hospodafenim na své ekofarmé,
vyrobou a prodejem biopotravin. Pozd&ji byla povéiena Ministerstvem zemé&délstvi CR

pro kontrolni &innost.?

KEZ o.p.s.: prvni ¢eska kontrolni a certifikacni organizace zalozena roku 1999 Svazem
producentii a zpracovateli biopotravin PRO-BIO, Nada¢nim fondem pro ekologické
zemedelstvi FOA a Spolkem poradct ekologického zemédélstvi EPOS. Od 11.10.2001
byla akreditovana u CIA. Je jedinou &eskou certifikovanou organizaci akreditovanou

CIA s akreditaci v oblasti pfirodni kosmetiky a biokosmetiky.”*

Pokud chce osoba vyvazet bioprodukty nebo biopotraviny musi mit kontrolni organ
akreditaci IFOAM a dodrZovat pravidla Basic Standard IFOAM, proto KEZ o.p.s.
v roce 2000 zazadala o akreditaci. Akreditace byla dokoncena podpisem smlouvy dne
14.2.2003. Pouzivani znamky KEZ s textem ,JFOAM ACCREDITED* umoznuje
vyvazet bioprodukty a biopotraviny do vSech zemi vyzadujici tuto certifikaci (prakticky
vSechny mimoevropské zem¢), uznani dovozu ze zemi mimo EU. Certifikovan podle

IFOAM miizZe byt cely podnik, vyroba nebo pouze jednotlivy V)’/robek.22

Kromé stavajicich kontrolnich subjektt je od 1.1.2010 také povéten UKZUZ — Ustiedni
kontrolni a zkuSebni tustav zemédé€lsky. Kontrolni c¢innost spojenou s vydanim
osv&dceni o piivodu bioproduktli a biopotravin budou stale zastitovat kontrolni subjekt.
Hlavnim diivodem rozsifit kontrolni systém o UKZUZ bylo nestrannost a nezavislost,
zajidténi jednotného piistupu. UKZUZ je ziizen Ministerstvem zemédélstvi Ceské
republiky, provadi pravni fizeni a vykondva jiné spravni Cinnosti. Od roku 2004 je

UKZUZ povéien spravou databaze osiv dostupnych v ekologickém zemé&délstvi.
Pokud bych méla shrnout pravomoci, byly by nasledujici:

- UKZUZ kontroluje cca 5% podniktl z celkového poétu, kontroly jsou
neohldSené, milZze uloZit napravna opatieni, odebird vzorky, pii zjiSténi
poruseni zékona podavaji podnét na Mze k zahdjeni spravniho fizeni,

- Kontrolni subjekty jednou ro¢né€ kontroluji certifikované podniky, kontroly

mohou byt ohlaSené nebo i namatkové neohlaSené, mohou ulozit sankci

20 Biokont.cz, (2006), O spole¢nosti [online cit. 2011-06-14].
21 Kez.cz, (2009), Kdo jsme [online cit. 2011-06-14].
22 Zf.jeu.cz, (2010), Program certifikace dle standardi KEZ (IFOAM) [online cit. 2011-06-14].
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podle vlastnich sank¢nich fadl, mohou odebirat vzorky, pfi zjisténi poruSeni
zakona podavaji podnét na Mze k zahdajeni spravniho fizeni, nemohou

vydavat vyjimky, mohou vydavat, odepfit a odejmout osvédeeni.?®

Tabulka 4 Pocet podnikd, se kterymi maji kontrolni subjekty smlouvu

KEZ o.p.s. | ABCert AG | Biokont s.r.o.
2007 1120 218 381
2008 1393 355 734

Zdroj: Eagri.cz, (2009), Zapojenim UKZUZ se zvysi transparentnost a efektivita kontrol
ekologickych podniki [online cit. 2011-06-14].

Tabulka 5 Pocet provedenych kontrol

KEZ o.p.s. ABCert AG Biokont s.r.o.
OhlaSené | NeohlaSené | OhliSené | NeohldaSené | OhlaSené | NeohlaSené
2007 1209 2 218 21 333 3
2008 1507 6 364 31 662 39

Zdroj: Eagri.cz, (2009), Zapojenim UKZUZ se zvysi transparentnost a efektivita kontrol
ekologickych podniki [online cit. 2011-06-14].

2.6 Rozdil mezi konvenéni potravinou a biopotravinou

Ekologické zemédélstvi proslo v Ceské republice i ve svété uréitym vyvojem. Postupem
Casu se zacaly projevovat vyhody tohoto typu zeméd¢lstvi. To mélo dopad 1 na podporu
vlady. Jednou z vyhod EZ je, ze nefesi problémy kratkozrace, ale hledi problémové do

budoucna (ochrana zivotniho prostfedi, ochrana pfirodnich zdrojt).

Podle studie, kterou vypracoval vyzkumna tstav Enrico Avanti na univerzité v Pise,
Italie, konvenéni zemédé€lstvi spotiebuje priblizné 21 000MJ (megajoull) energie na
hektar a rok, ekologické zemédélstvi spotiebuje jen 12 000MJ. To znamena, ze
ekologické zeméd¢lstvi je o necelych 50% méné energeticky ndrocné, zejména diky

minimalni spotfeb¢é chemickych latek.?*

23 Eagri.cz, (2009), Zapojenim UKZUZ se zvysi transparentnost a efektivita kontrol ekologickych podniki [online cit. 2011-06-14].
24 Bio-info.cz, (26. 2. 2010), Konvenéni zeméd¢lstvi potiebuje vice energie nez ekologické [online cit. 2011-06-14].
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Dalsi studie, tentokrat zrakouské pobocky Svycarského vyzkumného institutu
biozemédélstvi FiBL, dokazuje, ze ve skupiné mléénych vyrobku se produkuje na jeden
kilogram 0 10-21% méné oxidu uhli¢itého. V zeleniné a ovoci o 10-30% méné a u

chleba v biokvalits je to az o 17-45% méné& neZ u b&zného vyrobku.?

V literatuie se uvadi nékolik argumentti pro€ je ekologické zemédélstvi lepsi, zdrave;si,

hodnotné;jsi, atd.

- Bio je vyzivngjsi.
Je dokazano, ze biomléko obsahuje vice omega-3-mastnych kyselin. Je to zejména
ovlivnéno krmivem zvitat. Bioovoce a biozelenina obsahuje vice latek vyznamnych pro
lidské zdravi. Bioovoce obsahuje vice hodnotnych latek. Biojablka maji lepsi chut’ a

biobrambory obsahuji prukazn¢ vice vitaminu C.

- Bio je bezpecnéjsi.
Listova zelenina obsahuje 0 10-40% mén¢ dusi¢nand. Bioovoce a biozelenina obsahuje
primémé 50 az 70krat méné rezidui pesticidii. Rostliny z ekologické produkce jsou
chranény pted syntetickymi prostfedky. Je zak4zana regulace plevele. Biopotraviny

nejsou uméle barvené, nejsou aromatizovany, nepouzivaji se koncentraty.

- Zviratim v EZ se dafi 1épe.
Kazda krava rodi své vlastni tele (nejsou pfendSena embrya). Telata piji kravské mléko.
Prasatim se neodstraiiuji ocasky. Slepice maji vEétsi vybeh. Zvirata jsou na Cerstvém

vzduchu a ne uzaviena. Nemocna zvifata jsou 1éCena ptirodnimi prostiedky.

- Bio je socidlni.
EZ snizuje ndklady na zdravotni péci. Tento typ zemé&délstvi vytvaii vice pracovnich
mist, nepouziva se tolik stroji. EZ chrani zdravi zemédélc, jelikoZ se nepouzivaji

pesticidy.?

Nékteré rozdily mezi konvencnim a ekologickym zeméd¢€lstvim uvadi také pan J. Petr a

J. Dlouhy ve sv¢é knize (Petr, Dlouhy, 1992):

25 CHARVAT, Hugo. Ekolist.cz, (26.4.2010), Biopotraviny maji mensi uhlikovou stopu nez konvenéni potraviny, fika studie
[online cit. 2011-06-14].
26 ALFOLDI, Thomas, et al., (2007), 90 argumenti pro ekologické zemédélstvi.
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Konven¢ni zemédélstvi Ekologické zemédélstvi

Upftednostituje kvalitu. Upftednostiiovani kvality.

Ekonomicka rentabilita se klade pred Ekologické a biologickéa rovnovaha se klade
pozadavek biologické a ekologické pfed ekonomické pozadavky.

rovnovahy.

Specializovany provoz. Mnohostranny provoz.

Maly pocet péstovanych plodin. Pestry osevni postup.

Pouzivani chemickych latek a hnojiv. Pouzivani ekologickych statkovych hnojiv.
Pouzivani pesticidu. Péstitelsky systém piisobi proti vyskytu

chorob, skidct a pleveli.?’
Vyhody biopotravin

Pii vyrobé biopotravin je méné zatézovano zivotni prostfedi, neobsahuji chemické
konzervanty, barviva, ochucovadla a jiné uméle vyrobené latky. Pii vyrobé se vyrobci
snazi zachovat co nejvétsi mnozstvi vitaminid, minerdldi, vldkniny, tukii a sacharida.
Maji lepsi chut’, jelikoZ po odstranéni vody zbude vice suSiny, ve které je obsazena chut’
a viing potravin. Diky velkému mnozstvi susSiny maji potraviny vice vitaminii, mineralt

a dalSich dualezitych latek.
Nevyhody biopotravin

Nevyhod, které najdeme je mnohem méné nez vyhod, ale stale jsou pii nakupu dosti
rozhodujici. Je to naptiklad nevzhlednost biopotravin. Pro nékteré jsou biopotraviny
ptili§ tuéné. Tento druh potravin se také vyrazné cCastéji kazi a podléhaji hnilobé¢,
jelikoZ neobsahuji zddné umélé konzervacni latky. A v neposledni fadé¢ jsou mnohem

Car o . “ 2
drazsi nez obdobné konvencéni potraviny. 8

Obcanské sdruzeni PRO-BIO LIGA provedlo srovnani cen biopotravin a konvencnich

potravin v prazskych obchodech a super/hypermarketech. Pro nakup bylo zvoleno 40

27 PETR, Jiii; DLOUHY, Josef, (1992), Ekologické zem&délstvi.
28Viscojis.cz : Zakladni informace o ekologickém zemédé€lstvi a biopotravinach, (2011), Ekologické zemédé€lstvi, bioprodukty a
biopotraviny. [online cit. 2011-06-14].
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polozek b&Zného nakupu (viz. PRILOHA ???). Zavér z tohoto srovnavaciho testu je
takovy, Ze biopotraviny nakupované ve specializované prodejné jsou o 72,9% drazsi nez

stejné konvencni potraviny nakupované v samoobsluhéch.

Tabulka 6 Rozdil cen biopotravin (ve specializované prodejné) a konvencnich potravin (v
feznictvi, zelening a samoobsluze)

Subiekt Celkova cena | Rozdil ceny | Rozdil cen v
J nakupu niakupu v K¢ %
Specializovana bioprodejna 3 018,80 K¢
IR 1272,50 K¢ 72.9%
Samo_obsluha, feznictvi, 1 746,30 K&
zelenina

Zdroj: Biospotrebitel.cz, (2007), Srovnavaci test cen biopotravin a konvenénich potravin

v prazskych obchodech a super/hypermarketech [online cit. 2011-06-14].

cvwr

ve specializovanych prodejnach biopotravin a v konven¢ni prodejné potravin.

Tabulka 7 Potraviny s nejniz§im cenovym rozdilem a nejvétsim cenovym rozdilem

Cena za Cena za
Potravina jednotku v | jednotku |Rozdil v K¢ | Rozdil v %
biokvalité | konvenc¢ni
med 500g 68,40 K&| 78,00K&| - 9,60 K¢& -12,31
ryze basmati 5009 44,00 K| 50,00 K&| - 6,00 K¢ -12,00
kava mleta 100g 3520Ke| 37,30 Keé| - 2,10Ke - 5,63
téstoviny (necelozrnné) 500g 25,00 K& 23,50 K& 1,50 K¢& 6,38
most (nebo juice 100%) 11 26,00 Ke| 23,50 K& 2,50 K& 10,64
mrkev (1Kg) 49,00 Ke|  1500K&| 34,00 K& 226,67
kmin cely 30g 3480Ke| 10,50 K&| 24,30 K& 231,43
Sunka (lisovana) 200g 116,60 K&|  33,00K&| 83,60 K& 253,33
zeleny ¢aj 20g 39,00 K¢| 10,00 K&| 29,00 K¢ 290,00
zeleninovy bujon 66g 34,00 K& 7,00Ke| 27,00 K& 385,71

Zdroj: Zdroj: Biospotrebitel.cz, (2007), Srovnavaci test cen biopotravin a konven¢nich potravin

v prazskych obchodech a super/hypermarketech [online cit. 2011-06-14].
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3 Metodologicky identifikace BIO v komoditnim spektru

Pro sviij vyzkum v praci jsem si vybrala monitorovani v obchodech. Z obchodnich
fetézcl jsem testovala tyto: Albert hypermarket, Billa, Globus, Interspar, Penny Market,
Tesco supermarket, Kaufland, Coop. Ze specializovanych prodejen to byly tyto:
Country life, Albio, také jsem srovnavala drogérie, které nabizi biopotraviny, je to
drogérie DM a Rossmann. Pro vyzkum jsem si zvolila sortimentni fadu Bio jogurtt, do
této skupiny jsem zatadila také ovocné a bilé tvarohy. Jogurty jsem zvolila pravé proto,
ze jako pro spotifebitele mi mlééné vyrobky tudiz i jogurty piijdou jako zakladni
potravina pro kazdodenni spotfebu. V obchodech jsem hodnotila vice kritérii. Hlavnim
kritériem byla cena vyrobku, kterou jsem ptepocitala na 100g, proto aby bylo jasné

srovnani cen, poté také znacka vyrobku a druh vyrobku.

Dalsi srovnani se tyka zpusobu distribuce, oznafovéni, reklamnich upoutivek a
vlastnich znacek obchodnich fetézcl. Ve zplsobu distribuce budu hodnotit, jestli
obchod ma sviij biokoutek, nebo jestli ma biopotraviny umistény mezi konvenénimi
potravinami. Dale budu zkoumat oznacovani biokoutkli a biopotravin v regalech
obchodli. Poté m¢ také zajimalo, jestli jsou v obchodech reklamni upoutavky,
informacni a osveétové materialy. V neposledni fadé se zaméfim na to, jestli ma fetézec
svoji vlastni bioznacku, pokud ani, tak jestli prodava i jiné znacky nezli jen tu vlastni.
Z téchto udaji bych chtéla zjistit, jestli je levnéj$i nakupovat v obchodnich fetézcich,
specializovanych prodejnach nebo na farmatskych trzich. Jaky obchod nabizi vétsi
sortiment Bio jogurti. Srovnanim s vyzkumem z roku 2007, které provadélo obcanské
sdruzeni PRO-BIO LIGA, bych chtéla zjistit, jak se obchody vyvijeli v oblasti

biopotravin, jejich ozna¢ovani a informovanosti v obchodech.
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4  Analyticka c¢ast

Skupinu mléénych vyrobkii se zaméfenim na Bio jogurty a mlécné tvarohy jsem si
vybrala z davodu toho, ze pro spotiebitele jsou to vyrobky kazdodenni spotieby.
Ukazuje se, ze biomléko a jogurty jsou pro vétSinu ¢eskych spotiebitelil vstupni branou
do svéta bio. Prodej mlécnych vyrobkl nahrava situace na trhu v oblasti cen. Ceny
mlécnych vyrobkl vyrazné vzrostly a piiblizily se tak k cendm vyrobka v biokvalité.
Také pomérné¢ bohata nabidka nékterych maloobchodnich fetézct 1dka spotiebitele k
vyzkouseni. Tyto vyrobky jsem sledovala v hypermarketech, supermarketech,
specializovanych prodejnach biopotravin, maloobchodech, drogériich, které¢ bio
prodavaji a v neposledni fad¢ 1 na farmatskych trzich. Jmenovité jsem se zaméfila na

tyto prodejny:
— Billa— Rakovnik
— Albert hypermarket — Rakovnik
— Globus — Praha Zli¢in
— Interspar — Praha Zli¢in
— Penny Market — Rakovnik
— Tesco supermarket — Rakovnik
— Kaufland — Praha Stodulky
— Coop — Rakovnik
Ze specializovanych prodejen biopotravin to pak byla prodejna:
— Country life — Praha
— Albio - Praha
Mezi drogistické obchody, které prodavaji biopotraviny, jsem zaradila:

— DM drogérie - Rakovnik
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— Rossmann - Rakovnik

Zaméfila jsem se také na farmatské trhy jednak v Rakovniku, kde si lidé na trhy jeste

zvykaji, ale také na trhy v Prazskych Holesovicich, kde jsou trhy jiz tradici.

Velké mnozstvi supermarketi a hypermarketi jsem vybrala z divodu stoupajici

tendence nakup biopotravin prave v téchto obchodech.

Tabulka 8 Podil na trhu dle odbytového mista v letech 2006 — 2008

2006 2007 2008

% mil. K¢ % mil. K¢ % mil. K¢
Supermarket, 6700 | 509,00 7250 | 937,00 7800 | 1404,00
hypermarket a 1ékarny
Prodejny zdravé 28,00 | 212,00 2250 | 290,00 1800 | 324,00
vyzivy a biopotravin
Nezdvislé prodejny 3,00 23.00 2,50 32,00 2,00 36,00
potravin
Farmy a ostatni pfimé
orode 2.00 15,00 2.00 27.00 1,40 25 00
Gastro zafizeni 0.00 0,00 0,50 4.00 0,60 11,00

Zdroj: Mgr.VACLACIK, T. a kol (2007, 2008) Cesky trh s biopotravinami 2007, 2008

Podle rocenky ceského trhu s biopotravinami zahrnuji do skupiny supermarketd a
hypermarketii také Iékarny. Tato skupina méla v roce 2006 67% podil na trhu, v roce
2007 72,5% podilu a v roce 2008 78% podil na trhu. Podil na trhu této skupiny roste a
da se ocekavat, Ze v dalSich letech dale poroste. Pravym opakem je pak skupina, kam se
fadi prodejny zdravé vyzivy a bioprodejny. Tyto prodejny méli v roce 2006 28% podil
na trhu, v roce 2007 to bylo 22,5% a v roce 2008 18%. Dtuvodem klesajici tendence
specializovanych prodejen na trhu miZze byt pravé stoupajici tendence supermarkett a
hypermarketi. Tyto velké prodejny v poslednich letech zvysili nabidku biopotravin.
Spotiebitelé timto maji vSechno zbozi pohromadé a nadosah. Nemuseji jeste¢ chodit do

specializovanych prodejen s biopotravinami a zdravou vyzivou. Timto usetii sviij Cas.

Stale plati, Zze ptiblizné¢ 80 % prodeji biopotravin se odehrava v maloobchodnich
fetézcich supermarket, hypermarketd a drogerii. VSechny nadnarodni fetézce s

vyjimkou Lidlu a vétSina eskych regiondlnich siti, dnes biopotraviny nabizi.
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Pro piedstavu o stavu mnozstvi biopotravin na trhu uvadim graf, kde je patrny
mezirocni rast biopotravin v jednotlivych maloobchodnich fetézcich za rok 2009. Pro
srovnani uvadim hodnoty v lednu roku 2011. Jako prvni udaj je uveden stav biopotravin
v mésici lednu 2009 dalsi hodnota je tdaj v prosinci 2009, v neposledni fadé také
hodnota v lednu 2011. MuzZeme tedy srovnat rust biopotravin od roku 2009 do roku

2011. Tedy hodnotu za posledni dva roky.

Graf 1 Pocet biopotravin v jednotlivych MO fetézcich
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Zdroj: Green marketing - Cenovy BIOmonitor, (listopad 2010) vlastni aprava

Retézcem, ktery zvysil svoji nabidku biopotravin od ledna do prosince roku 2009
nejvice, byla pfekvapivé DM drogérie s nartistem vice jak o 154%. Na druhém miste
byl fetézec prodejen Penny Market s nartistem o 64% a na tfetim mist¢ Globus
Snartistem o 63%. Poradi fetézci bylo, ale odliSné pokud srovndme nérlst poctu
nabizenych biopotravin v kKusech. Meziro¢ni naris o nejvice kusti méla drogérie DM
s nartstem o 278 kust, jako dalsi byl fetézec obchodi Globus s nartstem o 95 kusli a na
tretim misté je fetézec Interspar s nartistem o 72 kust. Naopak nejhiife dopadl fetézec
Lidl, ktery snizil svoji nabidku o 100%. Obchody pftestali v roce 2009 prodéavat veskeré
bio produkty. Dal§im fetézcem, ktery snizil svoji nabidku, byly prodejny COOP.
Prodejny snizily svoji nabidku o 12%.
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Kdyz srovnam leden roku 2009 s lednem roku 2011 néjvétsi procentuelni nartist ma
obchodni fetézec drogérii DM o celych 155%. Nasleduje fetézec obchodii Globus
S nartstem o 130% a také Interspar o 69%. Tentokrat pofadi zlstalo stejné i po srovnani
narlstu biopotravin v kusech. V drogérii DM narostl sortiment biopotravin oproti lednu
roku 2009 o 279 biopotravin, v fetézci globus o 195 kust a v Intersparu o celych 124

kust.

Ptimo Bio mléénych vyrobki a jejich nabizenym mnozstvim v obchodnich fetézcich se

zabyva nasledujici graf.

Graf 2 Vyvoj poctu polozek v kategorii mléka a mlécnych vyrobkt

Vyvoj poctu polozek v kategorii mléko a
mlécné vyrobky
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2
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Zdroj:

Tento graf zobrazuje stav mlécnych vyrobku v obchodech za leden 2009, prosinec 2009
a nasledné leden 2011. Konkrétné v lednu 2009 bylo na trhu 111 druhii mlé¢nych
vyrobkll. V prosinci toho samého roku uz to bylo o 36% vice, tzn. 151 druhli Bio
mlécnych vyrobki. Po srovnani ledna roku 2009 a ledna roku 2011 vypliva, Ze narlst je
opravdu znatelny a to o celych 123% na 247 kust bio mléka a mlénych vyrobkili na

trhu.

Podrobné&j$im rozborem skupiny mlécnych vyrobkii se zabyva nasledujici tabulka, ve

které je obsazen maloobchodni obrat, meziro€ni narist obratu, podil mléka a mléénych
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vyrobkli na obratu, maloobchodni obrat za mléko a mlécné vyrobky, podil produkce

mléka a mléénych vyrobkil ceského piivodu. A to vse v letech 2005 az 2009.

Tabulka 9 Vyvoj obchodu s biopotravinami 2005 - 2009

2005 2006 2007 2008 2009

Maloobchodni obrat (mil. K¢) 510 760 1290 1800 3100

Meziro¢ni narist obratu 16% 49% 70% 40% 2%

Podil mléka a mlécnych vyrobkl na

20% 15% 21% 22,50% ?
obratu

Maloobchodni obrat za mléko a

?
mlécné vyrobky (mil. K¢) 100 110 270 400 '

Podil produkce mléka a mlécnych

? 2 0, 0, D)
vyrobki ¢eského plivodu : - 58% 57% ,

Zdroj: Greenmarketing 2009, dostupné na Www.bioinstitut.cz

Kategorie mléko a mlééné vyrobky v roce 2007 tvotrila druhou nejvétsi kategorii.
V tomto roce méla kategorie 21% podil na ¢eském trhu, jeji podil se oproti roku 2006
zvysil o 6%, celkovy obrat v tomto roce byl o 146% vyssi nez v roce piedchozim.
V dalSich letech vSechny uvedené kategorie stile rostou a vroce 2009 byl
maloobchodni obrat 3100 mil. K¢, coZz je o 508% vice nez vroce 2005. Ostatni
informace z roku 2009 v tuto chvili je$té nejsou znamy. MiZzeme si pov§imnout udaje
Vv poslednim tadku ,,Podil produkce mléka a mlécnych vyrobkt ¢eského pivodu®, ktery
je ovSem znam pouze za dvé obdobi, ale mlizeme vidét, Ze nepatrné klesd. To znamena,

ze roste dovaZzenych vyrobkl v kategorii mléka a mlécnych vyrobkd.

4.1 Predstaveni komoditni Fady v supermarketech, hypermarketech,

malych prodejnach a na farmaiskych trzich

Vyznamnou kategorii pro rozvoj trhu jsou distributofi neboli subjekty uvadéjici
biopotraviny a bio-produkty do ob&hu. Pocet distributorti vzrostl ke konci roku 2009 na
168 subjektli. Distribu¢ni cesty se mohou rozdélit do dvou skupin a to na piimou
distribu¢ni cestu a nepfimou distribuéni cestu. Mezi pfimé distribu¢ni cesty miZeme
zatadit prodej pifimo na farméch, farmarské trhy nebo obchody piimo zemédélcu. Mezi

nepiimé distribucni cesty se fadi specializované ochody, obchody zdravé vyzivy,
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velkoobchody, konvenéni obchodni fetézce, nové sem mizeme také zafadit online-

schopping, bio-restaurace a bio-obc¢erstveni.

V soucasné dobé¢ jsou biopotraviny prodavany ve vSech nadnarodnich maloobchodnich
prodejnéch s vyjimkou prodejny Lidl a COOP, i kdyz se uvadi, ze tato prodejna nabizi
biopotraviny, v Rakovniku, kde jsem tyto prodejny prochazela ani v jedné z osmi

prodejen jsem se s biopotravinami nesetkala.

Graf 3 Pocet produktd v jednotlivych obchodech v zaii 2010

Pocet produktii v obchodech v zari 2010
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Zdroj: Analyza trhu s bio-potravinami v Ceské republice (listopad 2010)

Déle se zaméfuji na sortiment jogurti v supermarketech a hypermarketech. Uvadim
podrobné ceny, se kterymi jsem se setkala. V tabulkach je znazornéné srovnani cen
jednotlivych znacek jogurt v obchodnich fetézcich. Zelenou barvou je znazornéna

nejlevnéjsi cena uvedeného jogurtu. Cervenou barvou je znazornéna cena nejdrazsi.

MIlékarna OLMA vznikla roku 1965 jako statni podnik. V roce
1994 vznikla OLMA, a.s., OLOMOUC. Jogurty znacky OLMA

jsou prvnimi biojogurty v Ceské republice. Jsou na trhu jiz 10 let.

Na trhu jsou ovocné a bilé jogurty.

Albert Globus Interspar Tesco
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Vyrobcem a zaroven dodavatelem jsou Tatranské mlékarny. Tato znacka jogurtli se

prodava pouze v supermarketech a hypermarketech Albert. Na trhu jsou tyto druhy:

bily, jahodovy a borivkovy.

Znacka Spar Natur*Pur pfiSla na trh roku 1995. Na cesky trh se vSak dostala aZ roku

2006. Tyto mlécné vyrobky nejsou od ceskych vyrobci, ale ze zahrani¢niho dovozu.

Interspar
Narur*Pur bily 150g 6,60 K¢
Narur*Pur bily 400g 5,00 K¢
Narur*Pur ovocny 150g 8,60 K¢
Narur*Pur ovocny 400g 7,50 K¢
Narur*Pur vanilka, 5
¢okolada 10,60 K¢

Tato znacka se prodava pouze v obchodnich fetézcich Interspar.

Vyrobcem a dodavatelem této znacky Nase bio jsou Ml€karny Valasské Mezifici. Bily
jogurt Nage bio byl ocenén jako Ceska biopotravina roku 2010 v kategorii mléka a

mléénych vyrobkl. Znacka Nase bio se prodava v obchodech Billa.

Billa
Nase bio bily 200g 7,95 K¢
Nase bio ovocny 200g 8,50 K¢
Nase bio bily jogurt z y
koziho mléka 150g 13,30Ke
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Bio Via Natur bily 7,70 K¢ 7,70 K¢ 7,90 K¢ 7,70 K¢
Bio Via Natur MIX 9,30 K¢ 9,30 K¢ X 9,70 K¢
Albert
Albert Bio bily 6,60 K¢
Albert Bio ovocny 7,70 K&




Billa Globus Tesco

Tvaroh Matylda 11,70 K¢ 11,70 K¢

Ovocny tvaroh Matylda je pod zastitou znacky Milko. Tato znacka patii pod Polabské
mlékarny, a.s.. Prvni biovyrobek urc¢en hlavné pro déti. Vyrabi se ve dvou prichutich a

to malinova a bananova.

Billa Globus Tesco

Bio jogurt ovocny 11,30 K¢ 11,90 K¢

Vyrobcem této znacky jogurtil jsou jiz zmilované Mlékarny Valasské Mezifici. Na trhu
jsou tfi druhy jogurti, a to bily, jahodovy a bortivkovy. Pravé bortivkovy vyhral prvni

misto v soutézi Mlékarensky vyrobek roku 2008.

Billa Globus
Hollandia selsky jogurt « 790 K&
bily 180g ’
Hollandia selsky jogurt . 5
bily 400g 5,00 K¢ 5,00 K¢

Bio selsky jogurt bily je vyrobek spolecnosti Hollandia — Karlovy Vary, a.s. Tento bily

jogurt se na trhu nabizi ve dvou velikostnich balenich, a to 180g a 400g.

Globus
Alnatura bily 500g 5,00 K¢
Alnatura ovocny 500g 8,00 K¢
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Tato znacka pochazi z Némecka. Vznikla roku 1984. Jako prvni u nés se zacala
prodavat v drogériich DM, kde ale nemaji chlazené a Cerstvé vyrobky. Jako novinku ji

uvedl fetézec obchodt Globus. Nabizeji bily a ovocné jogurty v baleni 500g.

Globus Tesco
Milko bily tvaroh 250g 10,00 K¢ X
Mi / h
iko ovocny tvaro 1320K& | 13.20 K&
140g

Milko Bio tvarohy vyrabi Polabské mlékarny. Bily tvaroh je prvnim bilym tvarohem
vyrobenym z biomléka na ceskych ekofarmach. Ovocny tvaroh je prvni ovocny tvaroh

z biomléka a bioovoce od ceskych ekofarmaiti.

Penny
Market

Bio style bily 7,70 K¢
Bio style ovocny 9,30 K¢
Bio style puding 8,60 K¢

Bio style je znacka, kterd se zacala v Ceské republice prodavat v fijnu roku 2010.

S uvedenou znackou se miiZete setkat pouze v obchodnich fetézcich Penny Market.

Tesco
Tesco organic bily 6,60 K¢

Znacka Tesco organic byla v Ceské republice zavedena na trh v roce 2007. I pfes to, Ze
je jiz na trhu C¢tyfi roky mé v sortimentu stale pouze bily jogurt. S touto znackou se

setkdme v supermarketech a hypermarketech Tesco

Z uvedeného ptehledu je jasné patrné jaké jogurty se prodavaji v obchodnich fetézcich a
jak se lisi jejich cena. Cena jako kritérium neni moc odlisnd. VétSinou je ve vSech
obchodech stejna nebo jen nepatrné odliSna. Naptiklad bily jogurt od znacky OLMA je

nejdrazsi v fetézci obchodii Interspar, kde je cena 7,90K¢ / 100g v jinych fetézcich je
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ovSem pouze o 0,20K¢ levnéjsi. Ovocny jogurt od stejné znacky nejdraze koupime
v Tescu za 9,70K¢ a v ostatnich fetézcich o 0,40K¢ levnéji. Ovsem vétsi rozdil v cenach
je u vyrobku Matylda od znacky Milko. Nejlevnéji ho koupime v obchodé Globus za
rovnych 9,00K¢, v jinych obchodech kde tento vyrobek prodavaji ho vsSak koupime
ovocny bio jogurt, ktery je nejlevnéjsi v obchodé Billa za 9,30K¢ a nejdraze ho
koupime v Tescu a to za 11,90K¢ to je o 2,60K¢ vice. U ostatnich jogurtl je bud’ cena
stejnd ve vSech obchodnich fetézcich, nebo se vyrobky prodavaji pouze v jednom

obchodé, tudiz nejsou vhodnou jednotkou pro srovnani.

Na druhém mist¢ v prodeji biopotraviny se za supermarketem a hypermarketem
umistily prodejny zdravé vyzivy a specializované prodejny biopotravin. Nabidka v
maloobchodnich fetézcich (supermarketech a hypermarketech) jiz byla popsana vyse.

Nyni se zamétim na nabidku jogurtd v prodejnach zdravé vyzivy a ve specializovanych

prodejnéch.
Zdrava
vyZiva
Rakovnik
Koz jogurt bily Bio 11,30 K¢
Koz jogurt ovocny
(Cerny rybiz, merurnka, 11,70 K¢
jahoda)

Tyto jogurty se vyrab&ji ve Dvore Ratibofice. Dvir se specializuje produkci a prodej
kozich vyrobkt, chovaji okolo 590 kusii koz. Dvir v nyné¢jsi podobé je od roku 1992,
kdy byl zrekonstruovan. Tento dviir vyrabi jogurty pod znackou DoRa.

Drzovicky ov¢i jogurt

Farma Drzovice funguje od roku 2002 a specializuje se na kozi a ov¢i vyrobky. Farma
se umistila na stupinku vitézi v sout&zi Nejlepsi potravinaisky vyrobek Usteckého kraje

pro rok 2009. Vyrobky znackou Bio opatiuji od ledna roku 2010.
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Dz ;@liiﬁ;\e Jogurt z koziho mitka

Bio 18,9/150
Tvarohovy vanilkovy
krém Bio

Je patrné, ze nabidka v obchodnich fetézcich se 1iSi od té ve specializovanych
prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy. Do téchto specializovanych prodejen dodéavaji
své vyrobky hlavné mensi farmari, sortiment se 1isi podle toho, kde se prodejna nachazi.
Obchody davaji prednost zemédélciim a jejich vyrobklim pochézejicich z okoli. Kdyz
srovname kozi jogurt z obchodniho fetézce Billa, kde stoji 100g 13,30K¢ a prodejnu
zdravé vyzivy v Rakovniku kde stoji totéZ mnoZstvi 11,30K¢. Vyvraci to dlouholeté
tvrzeni, Ze biopotraviny ve specializovanych prodejndch a prodejnach zdravé vyzivy

jsou mnohem drazs$i nez biopotraviny v maloobchodnich prodejnéch.

Chtéla jsem srovnat i ceny biojogurtti na farmaiskych trzich, ale bohuzel se jogurty na
téch trzich, na kterych jsem provéadéla vyzkum, neprodavaji. Prodej chlazenych vyrobki
je velice naro¢ny. Hlavnim problémem je, Ze prodejci musi s sebou vozit chladici
zafizeni a ne kazdy maly farmar na to ma finance. Radégji se ptiklanéji k moznosti
prodavat své vyrobky pfimo ze dvora své farmy. Druhym problémem je, Ze ne kazdé
chladici zafizeni vyhovuje pfedpisiim. Jeden z moZnych problémt muize také byt ptivod

elektfiny pfimo do stdnku na trzich.

4.2 Identifikace BIO, Jak jsou prezentovany Bio vyrobky

v obchodech

Billa

Specialni regal s biopotravinami je viditelné oznacen napisem BIOPRODUKTY,
nachazi se zde zejména suché produkty, jako tieba téstoviny, mouka, lusténiny, stavy,
aj. Produkty jako zelenina a mlécné vyrobky jsou zafazeny v regilech mezi
konven¢nimi potravinami. Co se ty¢e zeleniny a ovoce jsou umistény viditelné a
oddéleny od konvenénich tim, Ze jsou v prouténych koSich. Bio jogurty jsou umistény
mezi ostatnimi. Nejsou dostatecné viditelné, zadkaznik se musi soustiedit na to, aby je

naSel. Kdyz je najde, je dosti téZké se zorientovat v nepiehlednych cendch. Orientaci
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zékaznika znesnadnuji 1 poloprazdné regaly. Potraviny nejsou pravidelné¢ doplnovany,
to se tyka i konvencnich potravin. V kategorii jogurtl je tu velmi maly vybér. Navic

V obchodé€ nejsou zadné informacni ani osvetové materidly.

Obrazek 1 Oznacovani biopotravin v obchod¢ Billa

Zdroj: vlastni galerie
Tesco

Diive byly suché vyrobky soustiedény do biokoutku. Asi pted pul rokem, z mé
neznamych dtvodi, byl biokoutek zruSen a veskeré bio-vyrobky byly piesunuty mezi
bézné potraviny. Vyrobky Tesco organic maji svou specifickou ¢erno — zelenou barvou,
ale mezi potravinami jsou snadno pifehlédnutelné. Nejsou ani nijak odliSeny cenovky
Vv regélech, naptiklad zelenou barvou. Ve zkoumaném obchodé se nenachazi zadné
poutace, upoutavky ¢i jiné informacni a propagacni materidly, které by upozoriovali

zékaznika o prodeji bio vyrobkii.
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Obrazek 2 Oznacovani biopotravin v obchodé¢ Tesco

Zdroj: vlastni galerie

Albert hypermarket

Albert hypermarket nabizi malé mnozstvi potravin. Z téch par jogurtii, které nabizeji
jesté¢ v den prizkumu, chybélo. Je zde umistén biokoutek se suchym zbozim, kde
prevladaji vyrobky Albert Bio. Koutek je oznacen zelenou ceduli s napisem Bio visici
ze stropu. Zbylé vyrobky jsou umistény mezi konvenénimi, v dobé pruzkumu byly
vyrobky oznaeny zelenymi upoutdvkami Bio u cenovek biovyrobkil. Pii dal§i navstéve
obchodu jiz tomu tak nebylo. Informa¢ni materidly v obchodé nebyly. Jedinym
informaénim materidlem je mési¢nik casopisu Albert v kuchyni, vydani duben 2011,
kde jsou na dvoustrané uvedeny veskeré vyrobky znacky Albert Bio. V tomto ¢asopise

jsou uvedeny recepty, kde jsou jako suroviny pouzivany pravé vyrobky Albert Bio.

Obrazek 3 Oznacovani biopotravin v obchodé Albert hypermarket

1

o hia bio
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Zdroj: vlastni galerie

Interspar

Obchodni fetézec Interspar upfednostiiuje svoji znacku Natur*Pur. V obchodé je
umistén biokoutek se suchymi vyrobky, kde se nachazi i jiné znacky nez ta privatni. Co
se tyka mlécnych vyrobki, jsou viditeln¢ oznaceny, ale pouze znacka Natur*Pur ma
svlj biokoutek na hlazené vyrobky. Ostatni vyrobky bio jiné znacky jsou odsunuty
mimo koutek a nejsou nijak oznaceny. Vyrobky se tedy ztraceji mezi konvencnimi.
Biokoutky jsou oznafeny zelenou ceduli. V obchodech se muzeme setkat

S propagac¢nimi materidly, ale pouze na vyrobky Natur*Pur.

Obrazek 4 Oznacovani biopotravin v obchodé¢ Interspar

Zdroj: vlastni galerie

DM drogérie

Obchodni fetézec drogérii DM je opatfen asi nejvétsim biokoutkem v maloobchodnich
prodejnach v Ceské republice. Zapfti¢inéno je to tim, Ze pravé drogérie DM je na prvnim
misté¢ v poctu nabizenych biopotravin u nds. Koutek je viditelné oznacen, taktéz i
cenovky u produkti jsou oznaCeny zelenym napisem Bio. Ve sledované prodejné

nenabizeji chlazené vyrobky, to znamena mlééné vyrobky — jogurty.
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Obrazek 5 Oznacovani biopotravin v obchodé DM drogérie

Zdroj: vlastni galerie

Penny Market

Bioprodukty jsou rozmistény po celém obchod¢, neni zde biokoutek ani samostatny
regal na biovyrobky. I pfesto se vyrobky snadno hledaji. Jsou dostatecné oznaceny a
maji svij vyrazny specificky obal. Jsou snadno rozeznatelné. VSechny vyrobky byly
k dostani v regalech. Jiné vyrobky neZ vlastni znacka Bio style, se zde neprodava.

Informacni materialy také nejsou k dostani.

Obrazek 6 Oznacovani biopotravin v obchodé Penny Market

AL
..

Zdroj: vlastni galerie
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S5 Zavér

Moje prace dokazuje, Ze tyto tfi pojmy jako ekologické zeméd€lstvi, biopotraviny a
biovyrobky jsou velkyma rozsdhlym pojmem. Lidé se intenzivnéji zajimaji o zdravou
vyzivu, tim 1 o biovyrobky. To vede k vice internetovym strankam a kniham, které se
touto problematikou zabyvaji. Proto neni pro lidi problém se o téchto vyrobcich
informovat a sdilet ndzory s ostatnimi tfeba na diskusnich forech. Pravé nediivéfivost a
neinformovanost spotiebitelii vedla k nizké poptavce. Nyni je patrny rust poptavky uz
vyrobku v obchodech, kdy v lednu roku 2009 bylo na trhu 111 mléénych vyrobku
kvality bio, v prosinci toho samého roku to bylo 151 a v lednu roku 2011 to uz dokonce
bylo 247 mléénych vyrobkil. Nartst od ledna 2009 do ledna 2011 je o 123%. Ostatnich
vyrobkl samoziejm¢ také narlstad. Nejvice druhii biopotravin a biovyrobkll nabizi
prekvapivé drogerie DM na druhém misté je obchodni fetézec Globus a na tfetim misté

v zebricku je obchodni fetézec Interspar, tyto data jsou aktualni v mésici zaii roku 2010.

Zjistila jsem, ze v obchodech se prodava jedenact znacek bio jogurtii. Jedna se o bilé,
ovocné a kozi jogurty. Nejvice znacek nabizi fetézec obchodl Globus a to Sest znacek,
na druhém misté je Tesco s péti nabizenymi znackami a na tfetim misté se umistil
fetézec obchodu Billa se ¢tyfmi znackami bio jogurtii. Ceny mezi jednotlivymi obchody
se ptilis nelisi. Nejveétsi rozdil v cené, ktery jsem zjistila je u tvarohtt Matylda od znacky
Milko. V obchodé Globus je cena za 100g 9K¢ a v ostatnich obchodech ho vsak
prodavaji za 11,70K¢.

Jako dalsi zcili mého vyzkumu bylo zjistit, jak obchody odd€luji a oznacuji
biovyrobky. Nékteré obchody maji zavedeny v prodejnach biokoutky, n€kde jsou
vyrobky umistény mezi konvencénimi. Nejlépe ze vSech obchodnich fetézci mi vysly
obchody Globus, Interspar a DM drogerie. VSechny jmenované obchody maji
biokoutky vyrazné a odliSné oznaceny. V letacich obchodl uvadéji slevové akce na bio,
to samé 1 v obchodech. Tyto fetézce maji i nejvetsi nabidku produktt bio. Nejhtite podle
mé dopadl obchod Tesco a Penny market. V Tescu nemaji biokoutek a vyrobky nemaji

Vv regélech ani nijak oznaceny. Penny market ma zase nevyhodu malé nabidky produktt.
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Prilohy

Priloha 1 Ptehled znacek biopotravin v Evropé

Italie

Italska asociace zaméfena na bio zemédélstvi.

Francie

L’Agence BIO je skupina zaméfend na rozvoj

a propagaci bio zemédélstvi.

ECOCERT je kontrolni a certifikacni

organizace.

NATURE & PROGRES je jednou z hlavnich a

nejstarsich organizaci biologického

zemédelstvi ve Francii i v Evropé.

Portugalsko

AGROBIO je prvni asociace bio farmait

v Portugalsku.

Lotyssko ‘btmp* Association of Latvian Organic Agriculture
0
g*% (ALOA) je  profesionalni  organizace
=
\Z]- g spolupracujici s ministerstvy zemé&délstvi a
zivotniho prostedi.
Rakousko ABG je rakouska vedouci firma v oboru bio
kontroly.
Némecko BCS OKO-GARANTIE je licencovana

kontrolni agentura.
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EG-Oko-Verordnung

Mezinarodni némecka znacka Bio-Siegel.

Bloland

\E\OLCUISCHER LANDEA u/

Jemefer

bio-dynamische Qualitic

Nejvetsi némeckd asociace bio farmait.

Svycarsko

SELECTION MANOR

Pod znackou Bio Natur Plus jsou sdruzeny

bioprodukty firmy Manor.
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BIOSUISSE

Informaéni centrum pro vyrobce a drzitele

licence Miss organic label.
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frelland

fiir Kuh, Schrwein, Hubn & Co.

Program Bio Firmy Migros propaguje
zeméedéelstvi blizké ptirod€ a spolecnost se tim

hlasi k myslence udrzitelného rozvoje.

Coop Naturplan ocenuje potraviny pochazejici
z biologického zemédélstvi, vyrobené podle
ptisnych pravidel BioSuisse a nesouci znacku
bio.

Hlavni vina znacky Vinatura jsou vyrobena
podle principti integrované vyroby stanovené
Mezinarodni  organizaci

pro biologickou

regulaci Skidci (IOBC) a jsou pravem

povaZovana za takika dokonala.
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Norsko

Nizozemsko

The @-label je registrovana znacka vlastnéna
spolecnosti Debio. Jenom ¢lenové nebo firmy
certifikované Debio mohou v Norsku pouzivat

na svych vyrobcich oznaceni bio.

Spole¢nost Skal je drzitelem symbolu EKO
Quality. Tato znacka je zarukou bio produkce

certifikované firmou Skal.

Irsko

The Irish Organic Farmers and Growers
Association (IOFGA) certifikuje bio potraviny
a bio vyrobky v celém Irsku.
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Asociace KRAYV je kliCovym hracem na trhu
bioprodukti ve Svédsku. Vyviji bio standardy
a prosazuje vlastni oznaCeni bio vyrobkd

KRAV.

Finsko

Narodni znacka.

Toto logo smé&ji na svych vyrobcich pouzivat
zeméd€lci a zpracovatelé, kteti produkuji
biovyrobky podle standardii organizace

Luomuliitto.

Slovensko

Slovenské narodni znacka bioprodukti, kterou
jsou certifikovany produkty ekologického

zemedélstvi.

Spojené

kralovstvi
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Je certifikacni spolecnost akreditovana firmou
DEFRA. Je povéfena inspekci biologické

produkce ve Velké Britanii.
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Dansko
Stats-
S kontrolleret
ekologisk
Evropa NARIZENI RADY (ES) ¢&. 834/2007 ze dne

28. cervna 2007 o ekologické produkci a

oznacovani ekologickych produktt.

Pozn.: EA-16 jsou zemg, které piijaly euro. Hodnoty pro rok 2010 jsou predikce.

Zdroj: Eurostat,
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcod
e=tsieb (data k 29.3. 2010).

Ptiloha 2 Spottebni ko§ srovnavanych potravin

Spotrebitelsky koS srovnavanych potravin
brambory musli ofiskové
zeleninovy bujon maslo
cibule med
cerstvy kozi syr mléko plnotucné
cocka zelena most (nebo juce 100%)
cokolada mlécna mouka - pSeni¢na hladka
détska vyziva - meruikova mrkev
eideam 30% musli ty¢inka
hov€zi maso - svickova olivovy olej
chléb fyze basmati
pecivo - vecka slivovice
jablko Sunka (lisovand)
jogurt bily téstoviny (necelozrnné)
jogurt ovocny jahodovy tvaroh
kakao uherak
kava mleta vejce



http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=tsieb
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=tsieb

kecup veproveé maso - pecené bez kosti
kmin cely vino - cabernet 2004 0,71
bylinkova stl 12 bylin vino - muskat moravsky 2004 0,71
kukuficné lupinky zeleny Caj

Zdroj: http://www.biospotrebitel.cz/data/pdf/srovnavaci nakup.pdf (11.6.2011)

Ptiloha 3 Cena a znacky jogurtil v jednotlivych obchodnich fetézcich

Objem Obchodni Fetézce
baleni | Albert Billa | Globus | Interspar | Penny M. | Tesco

A,L,BERT BIO 150g | 6,60 K¢ X X X X X
bily
ALBERT BIO 150g | 7,70 K¢ X X X X X
ovocny
Alnatura bily 500g X X 5,00 K¢ X X X
Alnatu’ra 500g X X 8,00 K¢ X X X
ovocny
Bio Style bily 1509 X X X X 7,70 K& X
Bio Style 1509 X X X X 9,30 K¢ X
ovocny
Blo_Ster 150g X X X X 8,60 K¢ X
puding
Hollandia
Selsky bily 400g X X X X
Hollandia -
Selsky bily 180g X X 7,20 K¢ X X X
Milko Bio .
tvaroh bily 250g X X 10,00 K¢ X X X
Milko Bio , 1409 X X X X
tvaroh ovocny
Mickdrana |54 X 9,30 K¢& | 11,30 K& X X 11,90 K&
Valmez ovocny
Narur*Pur bily | 4009 X X X 5,00 K¢ X X
Narur*Pur bily | 1509 X X X 6,60 K¢ X X

*
Narur*Pur 400g | x X X 7,50 K& X X
ovocny

*
Narur*Pur 150g X X X 8,60 K& X X
ovocny
Narur*Pur
vanilka, 150g X X X 10,60 K¢ X X
cokolada



http://www.biospotrebitel.cz/data/pdf/srovnavaci%20nakup.pdf

Nase Bio bily z y

Koziho mléka 150g X 13,30 K¢ X X X X
Nase E,"lo 200g X 8,50 K¢ X X X X
ovocny

OLMA bily 1509 X 7,90 K¢ X

OLMA ovocny | 150g X X X 9,70 K¢
T,e s:co organic 125¢ X X X X X 6,60 K¢
bily

Tvaroh y y .
Matylda 110g X 11,70 K¢ | 9,00 K¢ X X 11,70 K¢

Zdroj: vlastni uprava

Ptiloha 4 Seznam jogurtl v jednotlivych obchodnich fetézcich

ALBERT
(hypermarket)

INTERSPAR
(hypermarket)

BILLA
(supermarket)

GLOBUS
(hypermarket)

PENNY
MARKET

TESCO
(hypermarket)

Zdroj: vlastni uprava



