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Cil prace: Cilem je zmapovat a analyzovat online marketingové ¢innosti vybrané
spolec¢nosti a investice vedouci k navstévnosti webovych stranek.
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Charakter a mira shody vykazana anti-plagiatorskym systémem po posouzeni konkrétnich
stati textu odpovida béZnym postuptim publika¢ni ¢innosti a cita¢ni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani VSKP.

Dil¢i pripominky a naméty:

Predlozena prace ma na diplomovou praci dostate¢ny rozsah.

Autorka pro sepsani prace pouzila dostate¢ny pocet aktualnich informacnich zdroji. Za
kladné lze hodnotit pouziti zahrani¢nich zdrojti i citovani d€l z odbornych casopist.
Pouzité zdroje jsou uvedeny v zavéru. Autorka prokazala, Ze umi pracovat s citacemi.
Diplomovou praci vhodné doplnuji tabulky, obrazky a grafy.

Prace je psana srozumitelné, peclivé a prehledné.

Diplomantka praci pravidelné konzultovala. Zarovenn prokazala schopnost samostatné
pracovat.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace svym charakterem spliiuje pozadavky kladené na kvalifika¢ni prace
magisterského studia. Prace je vyvazena a spliiuje deklarovany cil. Diplomantka fesi
zajimavou problematiku, ktera se vénuje oblasti vyuzivani webovych stranek a investicemi
do jejich provozu. Prace se nejprve zabyva vymezenim teoretickych pojmt tykajicich se
nastroji online marketingu, planovani kampani a vyhodnocovani online marketingu. V
¢asti praktické jsou teoretické poznatky aplikovany na vybrany podnik, ve kterém autorka
prace pusobi jako specialista online marketingu. Dtiraz je kladen zejména na urceni vyse
investic do hlavnich webovych stranek a microsites firmy. Tyto investice jsou nasledné
konfrontovany s obraty propagovanych stredisek. Investice jsou hodnoceny zejména dle
stanovenych konverznich cil. Data jsou zjistovana zejména pomoci analytického nastroje
Google Analytics, internitho ERP systému firmy, katalogu firem Firmy.cz a z inzertnich
systéma Sklik a AdWords. Zhodnoceni vysledkti prace bude pro zastupce analyzované
spole¢nosti cennym piinosem. Autorka pfi psani prokazala svou erudovanost v dané
problematice.

Prace spliiuje metodické pokyny pro psani BP/DP na Fakulté informatiky a managementu
Univerzity Hradec Kralové.

Otazky k obhajobé:

Uvedte, jaké mozné trendy ocekavate ve vyvoji vyuziti online marketingu. Co byste
spolec¢nosti doporucila?

Uvedte, zda-li spole¢nost vyuZziva socialni sité.

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A

V Hradec Kralové, dne 6. zari 2018
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