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Dalsi hodnoceni:

Téma predloZzené diplomové prace je pomérné specifické, nicméné pékné naznacuje SirSi moznosti uplatnéni
marketingového pfistupu. Rozumna a relativné standardni je struktura teoreticko-metodologické Casti, ve které
ovSem bylo dobré vénovat pozornost Ustfedni roli zakaznikd. Téz ponékud chybi rozvedeni strategické polohy,
zejména ve sméru centralni STP strategie. Pfihodné a logické je zafazeni pasaze o marketingu neziskovych
organizaci. Prace s literaturou Cerpa z nékolika kniznich zdroju, odborné ¢lanky viceméné nejsou v odkazech
zastoupeny. Metodika prace je pomérné bohata a s rozmyslem rozvrzena. Ukazuje na dikladny a svédomity
pfistup k tématu. Je zapojeno vice vyzkumnych metod, mezi né patfi i systematické pozorovani, i kdyz,

jak naznacuje pfiloha, se sledoval jen vyskyt, nikoliv v kategoriich. Praktickou ¢ast uvadi ponékud neuplna
charakteristika spolku. Text pfedklada pomérné detailni popis jednotlivych akci, ktery poskytuje dobrou pfedstavu o
smyslu a naplni spolku, nicméné prevazuije jejich pouhy popis. Ugeln& a rozumné je vyuZita webova analytika. Pro
ziskani bliz8i pfedstavy o moznostech komunikace je zapojeno kvantitativni dotazovani, zamérny vybér, vyuZita
byla webova stranka spolku. K vyhodnoceni byly zapojeny jen frekvenéni analyzy. Soustfedéna pozornost mohla
byt vénovana vSem rovindm, ve kterych je mozné chapat zakazniky dané organizace. Vysledky zkoumani a vlastni
usudky vedou k fadé konkrétnich uzite¢nych doporuceni. Uzite€né vyzniva souhrn komunikacéni strategie, v€etné
rozvrzeni jejich nakladu.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé je konkrétni zazemi spolku? Personalni, organiza¢ni?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

X6

Na str. 25 se zminiuji , subjekty, které se chovaji neeticky, ¢i dokonce nelegalné®. Bylo by mozné blize rozvést?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Na zakladé Eeho byla vymezena hranice 75% pro splnéni prvni hypotézy?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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