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Dalsi hodnoceni:

Téma predlozené prace je vhodné vénovano konkrétnimu problému ziskavani novych zakaznikd na relativné
specifickému BtoB trhu realitnich spolecnosti. V teoretické Casti se vyraznéji se pracuje se zejména s nékolika
zdroji. Vhodné je kladen dliraz na cileny marketing a jeho hlavni etapy, blize vSak jejich napli viceméné neni
rozvedena. Ponékud neSikovné se na jednom misté (s.5) ztotoznuje segmentace se strategii. Pomérné vyrazna
pozornost se vénuje nastrojiim marketingové komunikace. PEéknym momentem je shrnuti riznych klasifikaci
marketingovych strategii. Ponékud osidné je mezi vstupni analyzy zafazena SWOT, ktera predstavuje naopak
celkové vyznéni marketingové situacni analyzy. Pokud jde o paséz vénovanou metodice prace, charakteristika
provedeného kvantitativniho vyzkumu méla byt dikladné;jsi. Praktickou ¢ast logicky uvadi pfedstaveni dané
spole&nosti, postizeni produktové nabidky je vymluvné. Na druhou stranu sekundarni data o prodejich (v Casové
fadé) spol. Online prohlidky, o vyvoji po¢tu zakaznikd (pokud mozno ve strukture), data z web analytiky mohla byt
dosti ndpomocna. Z marketingové situaéni analyzy je uplatnéna jen PEST analyza. V ni vhodné probiraji zejména
vyvoje trhu nemovitosti v sméru byty domy, jinak je PEST analyza spiSe na uUrovni nastinu. Pomérné vyrazné chybi
ucelengjsi analyza mikroprostfedi, analyza konkurence je bohuZel nelogicky pojednana az za SWOT. Pro postiZeni
moznosti dalSi trzni orientace spole€nosti jsou ucelné vyuzity individualni rozhovory a kvantitativni dotazovani.
Pfredstaveny dotaznik zacina ne pravé nejvhodnéji identifikaCnimi otdzkami, mezi kterymi ovdem docela chybi
dotaz na poCet zaméstnanc, hodila by se i pracovni pozice. Dotaznik obsahuje relevantni otazky a ucelné
zachycuje faktory podmifiujici spokojenost se spole€¢nosti Online prohlidky. ProtoZe jde o situaci B2B2C, nebylo od
véci do designu vyzkumu vlozit dotazy ve sméru, jak, jak dalece klienti zkoumaji své zakazniky. Pfi vyhodnoceni je
kromé frekvenénich analyz rozumné uplatnéno provéfovani vazeb mezi nékterymi meritornimi otazkami (napf. ot
14 a ot. 10), na druhou stranu nebylo provedeno profilovani. Na zakladé poznatkd ziskanych vyzkumy je navrzena
ucelna osa strategického pfistupu, které rozpracovava i nékteré taktické polohy.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaka uskali mohou byt s navrzenym postupem spojena?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Dobré doplnit, podle konkrétné jakych dalSich ukazatelt (kromé poctu ziskani novych zakaznik() bude provadéna
nasledna kontrola.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

| kdyz je v obecné &asti zdlraznéna strategie STP, ve vlastni navrhu viceméné nikoliv. Méla by spolecnost
uplathovat cileny marketing (rozliSovat mezi riznymi realitnimi spole€nostmi, makléfi) a zaméfit se zejména na
néktere?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Jak vyzni odpovédi na ot. 7 podle odpovédi na ot. 67

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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