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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace byl navrh strategie pro akvizici zakaznikd, nicméné jedna se spiSe o popis realitniho trhu a
samotna strategie ma charakter spise obecné platnych doporuceni, nez ucinného nastroje. Autor uvadi,

Ze nejvyznamnéjsim nastrojem jsou reference, sou¢asné se podivuje nad tim, Ze spokojeny zékaznik jesté
automaticky neznamena "doporudujici" zakaznik a v navrhu strategie s timto smérem (jak pobizet stavajici
zakazniky k poskytovani referenci) takika nepracuje. Popis/analyza stavajiciho stavu je pomérné podrobna,
tedy by mohl mit autor dostatek argumentt pro navrh strategie a pouzit je. Vyzkum je proveden korektné, i kdyz
zpracovanda data mohla byt I1épe interpretovana (napfiklad sefadit preference v grafech, atp). Praci doporuduiji k
obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V "souhrnu" prace uvadite, Ze doporucujete "trzné penetraéni marketingovou strategii”, z prace samotné vsak toto
prili§ nevyplyva. Muzete tedy alespori nyni stru¢né uvést, jak si tuto strategii pfedstavujete v praxi?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Od jakych bodU vasi strategie mate nejvétsi o¢ekavani (pro akvizici zakaznika) a pro¢?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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