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Spotieba biopotravin ve verejném stravovani ve vybranych
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Organic food consumption in public catering of selected European
countries

Souhrn

Dtlezitost tématu ,,Spotfeba biopotravin ve vefejném stravovani ve vybranych evropskych
zemich® tkvi predevSim ve stdle se zvySujici poptavce spotiebiteld po biopotravinach a
jejich etablovani se do mnohych trznich odvétvi. Spotiebitelé, ktefi preferuji zdravy zivotni
styl, maji zajem o kvalitni stravu také mimo sviij domov. A prave silnd poptavka po
takovémto zpilisobu stravovani otevird odbytovy kandl pro cely fetézec dodavateld. Pod
pojmem veiejné stravovani si lze predstavit gastronomii jako takovou, tedy restauracni
zafizeni, hotely, kantyny, nemocni¢ni jidelny ¢i jidelny pro déti pfedSkolniho a $kolniho
véku, ale také rizné cateringové spolecnosti, velkokuchynég, zavodni jidelny apod. Téma
diplomové prace se vénuje vybranym evropskym zemim a to Spolkové republice
Némecko, Rakousku a Svycarsku. V téchto zemich jsou biopotraviny celkové velice
rozSiten€, spotiebitelé v téchto zemich vydavaji ro€né ze svych rozpoctl velkou sumu
pravé za biopotraviny a stravovani mimo domov v biokvalité je zde velmi vyhleddvané.
I pfes silnou poptavku ma tento segment stale velmi vysoky potencidl a mnohé ceské
spolecnosti mohou u némecky hovoficich sousedii nalézt uritou inspiraci pro

implementaci biopotravin a bioproduktd do svych provozi.

Pro dosazeni hlavniho cile, tedy zmapovani, analyzu a naslednou komparaci situace na
evropském trhu v oblasti spotieby biopotravin ve vefejném stravovani, bylo nutné nastinit
problematiku ekologického zemédélstvi v Ceské republice i V jednotlivych evropskych

statech, které byly pro tuto diplomovou praci vybrany.
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Summary

The importance of the topic ,,The consumption of the bio products in the public catering in
the chosen European countries® is mostly based on the constantly increasing demand of the
consumers for the bio products and their setting up in many market branches. The
consumers who prefer a healthy lifestyle are interested in the quality food outside their
home as well. And it’s just the strong demand for such a way of food that opens sales
channel for all the suppliers’ chain. Under the term ,,public catering we can imagine the
gastronomy like restaurant facilities, hotels, canteens, hospital canteens or canteens for the
children of preschool or school age, but also various catering companies, large kitchens,
factory canteens, etc. The topic of the diploma work is focused on chosen European
countries that are Germany, Austria and Switzerland. In these countries the bio products
are generally much spread, the consumers in these countries spend a great sum of the
money from their budget on the bio products and eating in bio quality outside their homes
is very popular there. In spite of the strong demand this segment has still very high
potential and plenty of Czech companies can find an inspiration for the implementation of

bio products to their business at German speaking neighbors.

For meeting the goal, i.e. mapping, analysis and follow-up comparison of the situation in
the European market in the sphere of the bio products consumption speaking of the public
catering, it was necessary to show the question of ecological agriculture, both in the Czech

Republic and in the individual European states, that were chosen for this dissertation.
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Bio, bio food, bio product, ecological agriculture, conventional agriculture, quality, public
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1. UVOD

Pro Sirokou vefejnost neni jiz biopotravina nezndmym pojmem. Mnoho spotiebitela
vyhledava kvalitni produkty s oznacenim bio nejen ve svych obchodech, ale téz ve
vefejném stravovani. Dulezitost tohoto tématu, tedy ,,Spotfeba biopotravin ve vefejném
stravovani ve vybranych evropskych zemich®, tkvi pfedevSim v moznostech, které
oznaceni bio poskytuje. Vzhledem k tomu, ze biopotraviny ve vefejném stravovani nejsou
v Ceské republice zatim piili§ rozsifené a cely tento segment teprve ¢eka na své vyuziti, je
vhodné zanalyzovat stav, v jakém se tato Cast trhu nachazi ve vyspélych evropskych
zemich jako je Némecko, Rakousko a Svycarsko. Tyto staty jsou jedny z velkych
spotiebitelll biopotravin a to nejen v domacnostech, ale pravé téz ve vefejném stravovani,
do kterého Ize zahrnout stravovani déti predskolniho a Sskolniho véku, nemocnic¢ni zafizeni,
domovy seniorti ¢i dokonce ufady a armadu. VysSe uvedené evropské zem¢ by mohly byt
pro Cesky trh v segmentu vefejného stravovani dobrym piikladem a svymi postupy by

mohly inspirovat fadu tuzemskych spole¢nosti.

Potraviny s typicky zelenym logem davaji svym spotiebitelim zaruku, ze s jejich nakupem
pfinaseji do svého zivota nejen kvalitu a zdravi, ale také pocit, Ze svym rozhodnutim o
koupi téchto potravin mohou pfiznivé ovliviiovat prostiedi, ve kterém ziji. Pravé
rozhodnuti zafadit mezi konvenéni potraviny také biopotravinu, ma pozitivni vliv na
zivotni prostfedi, nebot' péstovani plodin a chov zvifat v systému ekologického
zemedélstvi nezatéZuje zivotni prostredi, ale naopak pfispiva K trvalé udrzitelnosti zdroji a

ptiznivé ovliviiuji pfirodu.

Dnes$ni moderni ¢love€k preferujici zdravy Zzivotni styl vyhledava vSe, co je s timto
zpusobem Zivota spjato. Biopotraviny sem tedy nepochybné patii. Pravé u dospélych
zacina cely fetézec. Rodi¢e maji zajem o kvalitni vyZivu svych déti v pfedskolnich ¢i
$kolnich zafizenich a pravé zde jsou v Ceské republice tendence biopotraviny zavadét.
Zatizeni, kterd se rozhodnou vyjit svym klientiim vstfic, se vSak potykaji s problémem
finan¢nich norem, které jsou zde bohuZel nastaveny jiz mnoho let a doposud nebyly
modernizovany. Pravé naptiklad vtomto segmentu vetfejného stravovani je mozno
spatfovat inspiraci u okolnich statd, které v mnohych téchto zatizenich b&ézné biopotraviny
pouzivaji. Dalsi zafizeni, ve kterych by se biopotraviny dozajista uplatnily, jsou domovy

pro seniory. V dnesni dob¢ maji rodiny mnohem vice moznosti, at’ uz se jedna o finan¢ni



stranku nebo o nabidky sluzeb klientim. Naptiklad nové vznikajici moderni a dozajista
luxusni domovy pro seniory by mohly svym klientim tento zptisob stravovani nabidnout,
nebot’ i seniofi, stejné tak jako déti, potiebuji kvalitni potraviny. Biopotraviny jsou velkou
prilezitosti pfedevSim pro restaurace, které si jejich pouzivanim mohou rozsitit klientelu o
zakazniky preferujici zdravy zivotni styl. Tito lidé vyhledavaji nejen nekutacké prostiedi,
ale stale ¢ast&ji se také dozaduji jidel piipravenych z biopotravin. Ceské podniky tak maji
jedinecnou moznost zaplnit prazdné misto na trhu. Ve vyse uvedenych evropskych zemich
neni tento trend neznamy a je naopak spole¢nostmi hojné¢ vyuZzivany, jelikoz vse, co je
zdravé, laka nové zdkazniky a bezpochyby zlepSuje celkovou image podniku.
Gastrosegment je pak tedy velkou piilezitosti pro cely dodavatelsky fetézec s piiznivym

dopadem na Zivotni prostiedi.

Na druhé stran¢ pak stoji cely fetézec dodavatelt, ktery mize prostiednictvim biopotravin
dosahovat lepsich ziski, nebot” trh s biopotravinami jednozna¢né stoupa a poskytuje
mnoho pfilezitosti v nejriznéjSich segmentech trhu. Stoupd pocet spolecnosti, které se
zabyvaji zpracovanim bioproduktl, vyrobou biopotravin ¢i jejich prodejem, stejné tak jako
vzrusta pruimérna spotieba biopotravin na obyvatele, obraty a trzby z prodeje biopotravin.
Mnoho prodejcti, at’ uz se jednd o maloobchody ¢i o velké fetézce, pochopilo silu
biopotravin, rozsifilo o né svou nabidku a tim umoznilo spotiebitelim rozsifit sortiment,
ktery nakupuji. Mnoho svétov€ znadmych spoleCnosti jiz zjistilo, Ze jimi nabizené
biopotraviny vylepsSuji image jejich podniku, at’” uz piisobi pouze v oblasti vefejného

stravovani nebo nabizi tuto sluzbu doplikové.

Evropsky trh s biopotravinami a biondpoji je celkové nejvétsi a nejrozvinutéjsi na svete.
Spotieba biopotravin je nejvice rozsifena v zapadni Evropé. Némecko, Francie, Italie a
Velka Britanie tvofi pfevdznou cCast celkového obratu, tj. necelych 75%. Vefejné
stravovani se v Evrop¢ stava jednim z perspektivnich trhti pro biopotraviny. Tento
odbytovy kandl neunikd pozornosti mnohych evropskych vlad, které vetejné stravovani

podporuji dotacemi a ak¢énimi plany.



2. CIL PRACE A METODIKA

Hlavni cilem diplomové prace na téma ,,Spotieba biopotravin ve vefejném stravovani ve
vybranych evropskych zemich* byla ur¢ena komparace situace na evropském trhu v oblasti
spotfeby biopotravin ve vetejném stravovani. Vyvoj trendd ve vefejném stravovani ve
vybranych evropskych zemich byl hlavnim pfedmétem komparace. Pro dosazeni hlavniho
cile bylo nutné vytycit cile vedlejsi. Jednim z vedlejSich cili v diplomové praci je popis a
prehled vyznamu biopotravin ve spotfebé potravin v Ceské republice. Jedna se piedeviim
o teoretické a kvalitativni vymezeni biopotravin, dale pak o vyvoj trhu s biopotravinami
v CR. Dalsim vedlej$im cilem byl pak uréen vyvoj ekologického zem&délstvi a spotieby

biopotravin ve vybranych evropskych zemich.

Jednou z nejvétsich piekazek pro vznik diplomové prace byl sbér a nasledné tiidéni
relevantnich dat, nebot’ dostupnost a ucelenost informaci v dané oblasti je velice slaba.
Chybéjici odborné ucelené informace a knizni publikace na vybrané téma kladly vysoké
naroky na pofizeni relevantnich dat pfedev§im z prostiedi internetu, vyrocnich zprav
danych zemi a statistickych daji pfisluSnych ministerstev ¢i odbornych spolkli. Byt
Spolkova republika Némecko a Rakousko jsou ¢leny Evropské unie a Svycarsko je velmi
blizky partner Evropské unie, nemaji uvedené zemé totoznou legislativu k dané
problematice, i piestoze Evropska unie ma k danému tématu své predpisy. Z tohoto
divodu a také s ohledem na historii jednotlivych zemi a jejich vnitrospolecenské vztahy,
ma kazda z téchto zemi sviij vlastni pfistup ke zpracovéani a vydavani publikaci na dané

téma.

V predklddané diplomové praci je pouzita v prvé fadé metoda popisna, kterd se uziva
Vv tvodnich kapitolach pfi pojmenovani problematiky v teoretické rovin€ a to zejména, CO
je bioprodukt, biopotravina a vefejné stravovani a k popisu téchto kli¢ovych slov nejen
v Ceské republice, ale zejména ve vybranych evropskych zemi. Tuto metodu piedchézi
sbér dat, ktery byl, jak bylo jiz vySe zmin€no, velmi ndro¢ny, vzhledem k jiz uvedené
absenci relevantnich informaci. Analyza a komparace ziskanych faktl byla naslednym
krokem v této diplomové praci. V zavéru diplomové prace pak byla opét pouzita metoda
komparativni, jez shrnuje porovnani spotifeby biopotravin ve vefejném stravovani
v Némecku, Rakousku a Svycarsku. Sbér relevantnich dat, jeho tiidéni, analyza a nasledna

komparace a syntéza jsou metodickym postupem této diplomové prace.



3. BIOPOTRAVINY A JEJICH VYZNAM VE
SPOTREBE POTRAVIN

Biopotraviny zaujimaji v poslednich letech ve Spotfebé potravin vyznamny podil, ktery
neustale nartstd. Pro jasnou predstavu oblibenosti biopotravin spotiebiteli je vhodné
nastinit vyvoj v této oblasti v Ceské republice. Spoleénost Green marketing ve svych
roéenkach Cesky trh s biopotravinami udava, Ze se v segmentu zpracovani bioprodukti a
vyrob¢ biopotravin vénovalo vyrobé biopotravin v roce 2006 celkem 152 podniky. O rok
pozdé&ji, tedy v roce 2007, vzrostl poéet vyrobct biopotravin na celkem 253 podniky a
v roce 2008 bylo podnikd, které se zabyvaji vyrobou biopotravin jiz 429. Rok 2009
nepiinesl tak razantni rust, jelikoz bylo evidovano pouze o 68 provozoven vice nez v roce

2008. Naproti tomu rok 2010 evidoval 618 vyrobnich provozoven.

Z téchto udajii vyplyva vzriistajici zajem spotiebitelll o biopotraviny a tim padem logicka
reakce vyrobcd, ktefi cht&ji poptavku po biopotravinach a bioproduktech nasytit.
V maloobchodnim prodeji bylo v roce 2006 dosazeno obratu 760 mil. korun, kdy oproti
roku 2005 vzrostl tento trh 0 49% a stal se tak nejrychleji rostoucim trhem v celé Evropé
v daném roce. V roce 2007 jiz ovSem dosahl obrat z maloobchodniho prodeje biopotravin
1,29 miliardy korun, pfi¢emz oproti pfedchozimu roku vzrostl o 70%. Vzrast v roce 2008
jiz nebyl tak razantni. Cinil 40% oproti roku 2007 s 1,8 miliardami korun obratu
z maloobchodniho prodeje biopotravin. VySe uvedené¢ udaje dokazuji, ze zajem
spotiebitelii o biopotraviny neustale stoupd. ,, Spotrebitelé v Ceské republice utratili v roce
2009 za biopotraviny 1,77 miliardy korun, coz je zhruba stejné jako v roce 2008.
Priimérnad rocni spotieba na obyvatele cinila necelych 200 K¢ a podil biopotravin na
celkové spotrebé potravin a ndpoju dosdhl 0,71 % podobné jako v roce predchozim. Trh
s biopotravinami se tak s financni a ekonomickou krizi vyrovnal velice dobre. Po rychlém
ristu spotreby v letech 2007 a 2008 doslo pouze ke stagnaci trhu, nikoli k poklesu jako u
konvencnich potravin. Celkovy obrat s biopotravinami ceskych subjekti vietné vyvozu
dosdhl v roce 2009 priblizné 2,13 miliardy korun. Z toho obrat v maloobchodé cinil 1,68

mld. K¢, ve verejném stravovani 14 mil. K¢ a téemer 70 mil. K¢ dosahl obrat primého



prodeje. “* Spotiebitelé biopotravin poptavali v daném roce nejéastdji vyrobky z masa,
pekarenské vyrobky, cukraiské a jiné vyrobky z mouky. Cesti vyrobci se pak dale zabyvali
téz zpracovanim mléka a vyrobou mléénych produktli, zpracovdnim ovoce a zeleniny a
Vv poslednich letech téz ptibyvalo registrovanych vyrobcl vina. Mezi vyrobce, ktefi se
vénuji zpracovani bioproduktli a vyrobé biopotravin, nepatii jiz pouze specialisté
zabyvajici se vyhradné timto typem potravin, ale téz stfedni a velké potravinarské firmy,

jejichz hlavni naplni je vyroba potravin a produktii z konvencnich surovin.

Také ve svétovém metitku byl vzrlstajici zajem patrny. Jak uvadi rocenka spolecnosti
Green marketing z roku 2007,, Celosvétovy odbyt biopotravin dosdahl hranice 30,9 miliard
Eur a biopotraviny tvori nejrychleji rostouci segment trhu s potravinami. Spotrebitelé ve
Svycarsku, USA a Singapuru utrati ve svych regionech za biopotraviny nejvice penéz.
Nejvétsi evropsky trh s biopotravinami je v Némecku, nasleduje Velkda Britanie, Itdlie a
Francie. Nejvétsi podil biopotravin na spotiebé potravin ma Rakousko (5,7%) a Svycarsko
(4,5%). Svycari maji také nejvétsi spotiebu biopotravin na obyvatele a rok (103 Eur). “@
V nasledujicim roce byla vydana dalsi rocenka, ktera uvadi, ze ,, Celosvétovy odbyt
biopotravin dosahl 28,5 miliardy Eur, o 3,5 mld. vice nez v roce 2006. Nejvétsi evropsky
trh s biopotravinami je v Némecku, nasleduje Velka Britdnie, Italie a Francie. Nejvétsi
podil biopotravin na spotiebé potravin maji skandindvské zemé, Rakousko a Svycarsko.
Svycari maji také nejvétsi spotiebu biopotravin na obyvatele a rok, 102 Euro. “3 Dle
ro¢enky z roku 2009 ,, Svétovy trh s biopotravinami roste. Celkovd svétova spotreba V roce
2008 presahla 50 miliard dolari. Nejveétsi evropsky trh s biopotravinami je v Nemecku,
nasleduje Velka Britanie, Francie a Itdlie. Nejvétsi podil biopotravin na spotrebé potravin
maji skandindvské zemé, Rakousko a Svycarsko. Svycari, Rakusané a Ddnové maji také
nejvetsi spotiebu biopotravin na obyvatele a rok, pres 100 Eur. “4 Jak je z vySe uvedenych
citaci patrné, nejvétsim trhem s biopotravinami disponovaly v danych letech stale stejné
zemé, tedy Velka Britanie, Francie a Italie, pouze Némecko své postaveni v poslednim
sledovaném roce ztratilo. K zemim s nejvétsim podilem biopotravin patfilo Rakousko a

Svycarsko. V roce 2008 se k nim piidaly téZ skandinavské zemé. Ve spotiebé biopotravin

! http://www.biospotrebitel.cz/biospotrebitel/clanek/135509/trh-s-biopotravinami-v-roce-2009.html ze
dne 25.11.2011

> VACLAVIK, T., Rogenka Cesky trh s biopotravinami 2007, Greenmarketing, 2007, ISBN 978-80-239-9241-0
> VACLAVIK, T., Rogenka Cesky trh s biopotravinami 2008, Greenmarketing, 2008, ISBN 978-80-254-2032-4
4 VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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na obyvatele a rok si své prvenstvi udrzeli Svycaii a v poslednim sledovaném roce téz

RakuSané a Danové.

3.1 Definice pojmu biopotravina a bioprodukt

W

Biopotravinou dle zakona ¢. 553/2005 Sb. o ekologickém zemédé€lstvi se rozumi
,, ... potravina vyrobena za podminek uvedenych v tomto zakoné a predpisech Evropskych
spolecenstvi, splnujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stanovené zvlastnimi
pravaimi predpisy.“° Biopotravina musi spliiovat pozadavky na jakost a zdravotni
nezavadnost, tj. pfidanim omezeného mnozstvi povolenych piisad, vymezenym

technologickym postupem stanovenym zvIastnimi pravnimi ptedpisy.

Dle zakona ¢. 553/2005 Sbh. o ekologickém zemédé€lstvi ,,Bioproduktem je surovina
rostlinného nebo zivocisného piuivodu nebo hospodarské zvire ziskané v ekologickém

zemédelstvi podle predpisit Evropskych spolecenstvi. «0

Jako dalsi definici dle vySe uvedeného zdkona lze uvést, ze bioprodukt je ,jakdkoliv
surovina rostlinného nebo Zivocisného piivodu pochdzejici z ekofarmy. Bioproduktem je
také hospodarské zvire. Jako bioprodukt lze tak certifikovat nejenom suroviny pro vyrobu
biopotravin, ale také zdstavova zvirata, chovnd zvirata nebo surovin pro nepotravinarské
wuziti (napt. vina, pradny len).“” Mimo vyse zminéné lze dale certifikovat biokrmivo,
bioosivo €1 biosadbu. Vzhledem k tomu, ze vétSina bioproduktd neni vhodnd k pfimé
konzumaci, je potieba tyto bioprodukty dale zpracovat, zuSlechtit a pfeménit na

biopotraviny.

Bioprodukt se nesmi zpracovavat nevhodnymi konven¢nimi metodami, jakymi jsou napft.
pfidavani umélych barviv, ochucovadel, emulgatorG nebo chemickych latek. Produkty
konvenéniho zeméd¢lstvi jsou z divodu zptisobu zpracovani ochuzeny o fadu latek, jako

jsou napf. vitaminy a enzymy.

> Z4kon ¢&. 553/2005 Sb. o ekologickém zemédélstvi
® Z4kon ¢&. 553/2005 Sb. o ekologickém zemédélstvi
7 74kon &. 553/2005 Sb. o ekologickém zemédélstvi
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3.2 Kvalitativni vymezeni biopotravin

Kvalita bioprodukti a biopotravin hraje dulezitou roli u spotiebitelt, pro které je hledisko
zdravého zivotniho stylu rozhodujici pro konzumaci potravin. Proto je dulezité zminit
jednak jednotlivé druhy kvalit, tak i rozdily mezi kvalitami ekologickych a konven¢nich
potravin. Jednozna¢ny vliv na kvalitu bioprodukti ma jiz samotny zpisob péstovani plodin
a chov zvifat v systému ekologického zemédélstvi. Pro upfesnéni je vhodné uvést hlavni

cile ekologického zemédélstvi, kterymi jsou:

= pracovat Vv systému co nejvice uzavieném,

* vyuzivat mistni zdroje surovin,

* minimalizovat ztraty a dopravni vzdalenosti surovin i produktd,

» udrzet a zlepSovat dlouhodobou pfirozenou urodnost pudy a jeji funkci
ekologickou, tzn.: zvySovat obsah humusotvorné organické hmoty a humus v pade,
zlepSovat jeji fyzikalni vlastnosti a strukturu, umoznit bohaty rozvoj pidni zivény

= vyvarovat se vSech forem znecisténi prostfedi pochédzejicich ze zeméedélské Cinnosti
a vyuZzivat vSechny zemédélské druhotné suroviny a odpady ke krmeni nebo vyrobé
organickych hnojiv,

= produkovat potraviny a krmiva o vysoké nutricni hodnoté, v dostatecném mnoZstvi
a kvalité, kterd neni ddna jen Zzadanou pfitomnosti nutri¢nich latek, ale znamena
také praktickou absenci cizorodych latek, dobry vzhled, jakostni chut’ a vhodnost
pro skladovani a dal$i zpracovani,

* minimalizovat pouZivani neobnovitelnych energetickych zdrojii a vyrobki na nich
zavislych (synteticka hnojiva a pfipravky na ochranu rostlin)

* vyuzivat alternativni energetické zdroje a technologické postupy s minimalni
energetickou naro¢nosti,

* hospodaiskym zvifatim vytvofit podminky, které odpovidaji jejich fyziologickym
a etologickym potfebdm a humannim a etickym zdsaddm chovu, umoznit jim
ptirozené chovani, poskytnout jim dostatek prostoru, pohybu, vSech podminek pro
zdravy rust, vyvoj a rozmnozovani, tzv. welfare,

* umoznit zemé&délclim a jejich rodindm ekonomicky a socidlni rozvoj a uspokojeni

z prace, nebot’ ekologické systémy hospodateni vyzaduji hluboky zijem,
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odpovédnost i znalosti, udrzet osidleni venkova a tradi¢ni raz kulturni zeméedélské

krajiny.

Chépani pojmu kvality v ekologickém zemédélstvi v sobé zahrnuje piedev§im 1 hodnotu
celého produkéniho procesu a systému, ve kterém se odehrava a jimz ptsobi na zivotni
prostiedi. ZvySeny diiraz se klade na souvislosti mezi vyzivou a zdravim, zivotni aktivitou,
odolnosti organismu apod. Souhrnné Ize konstatovat, ze u produkti, vypéstovanych
ekologickym zptsobem lze ocekavat vyssi hygienickou a velmi ¢asto i nutricni hodnotu
V porovnani s konven¢nimi potravinami a to pfedev§im diky Setrnému zptsobu péstovani
plodin a chovani zvifat v systému ekologického zeméd¢lstvi. Zptisob péstovani plodin a
chov zvitat se v systému ekologického zemédélstvi oproti konvenénim zplisobim vyrazné
odlisuje v mnoha aspektech. Ekologické zemédélstvi vychazi z principi trvale udrzitelného
rozvoje a neplni, jako je tomu u konvencniho zplsobu hospodaieni, pouze funkci
produkéni, ale téz funkce mimoprodukéni, které tkvi mimo jiné téz v kladeni dirazu na
biodiverzitu. (Biodiverzita — biologickd rozmanitost zdirazijici rozmanitost a riznorodost
organismii a jejich prostiedi. Jedna se o rozmanitost zZivota ve vSech jeho formach, urovnich a

kombinacich.)

Mezi mimoprodukéni funkce konvenéniho zemédélstvi patii funkce estetickd a
vychovnd, kterd je naplnéna V ptipadé, ze je krajina udrzovana. Funkce kulturni pak
spoCiva v ochran¢ historické krajiny, krajinného razu i v ochran¢ kulturné historickych
hodnot a kulturnich pamatek. Funkce rekreacni a zdravotni souviseji s volnoCasovym,
zajmovym a zdravotnim vyuZzivanim krajiny, lesa a vodnich ploch, od pobytt, agroturistiky
az po vyuzivani lécebnych médii. Funkce sekuritativni souvisi s diverzitou osidleni.
Funkce socialni je izce vazana na zivotni uroven venkovského obyvatelstva ale i ostatni
populace, podporuje plnéni a rozvoj vyse uvedenych funkci a funkce environmentdlni hraje
jednu ze stézejnich roli a to pfedevsim z hlediska obecnych podminek trvale udrzitelného
rozvoje. Tato funkce zahrnuje fadu oblasti, ke kterym patii predev§im funkce

ptudoochranna, protierozni, vodoochrannd, piirodoochranna, krajinotvorna a dalsi.

Produkéni funkce konvenéniho zemédélstvi je spatiovana ve smyslu, Ze je Zivotni

prostiedi chdpdno jako vyrobni prostiedek, ze zeméd€lstvi slouzi pouze pro produkci
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potravin a je zdsobdarnou obnovitelnych i neobnovitelnych zdrojii energie a surovin a mé¢lo

by absorbovat negativni externality vyroby.

Ekologicka rostlinnd produkce pfispivda k zachovani a zvySeni urodnosti pidy a
Kk pfedchazeni puadni eroze. V systému ekologického zemédélstvi jsou rostlinam
poskytovany ziviny pfednostné¢ prostiednictvim piadniho ekosystému. V konvencnim
zpusobu hospodafeni jsou rostlindm ziviny poskytovany prostfednictvim rychle
rozpustnych hnojiv, kterd maji negativni disledky a to predev§im exploataci
neobnovitelnych zdroji energii, které jsou nutné pro vyrobu mineralnich hnojiv,
kontaminaci podzemnich i povrchovych vod, jejimz dasledkem je eutrofizace tokil a
V neposledni fad€ sniZeni piidni Grodnosti, vitality a imunity kulturnich rostlin. Jednim
z dalsich aspektt, které ovliviiuji rozdilnost kvality potravin péstovanych V systému
ekologického a konvencniho zemédélstvi (KZ), je fakt, ze v KZ se nadmérné uzivaji
chemicko-syntetické pesticidy, kvuli kterym dochazi k vytvareni odolnosti sktudcti, chorob
a plevelii. Pouzivanim téchto pesticidii se sniZuje biodiverzita a dochazi ke kontaminaci
slozek zivotniho prostiedi, ktera vede k nestabilité¢ ekosystému. Velmi vaznym disledkem
je vznik rezidui v pfirodé¢ a potravinach, coz vede k negativnimu vlivu na vitalitu a
zdravotni stav vSech Zivoc¢ichll. Nebezpeci pak hrozi vtom, Ze tyto pesticidy mohou
zpiisobit pfimou otravu cloveka, ktery chemikalie pifimo aplikuje, dale pak akumulaci
zbytkli chemikalii v rostlinach a mase, coz muze vést k destruktivnim ucinkiim na lidské
zdravi. VySe uvedené rozdily v rostlinné produkci mohou ovlivnit vyslednou kvalitu

produktt. Obrazek ¢. 1 Uzavieny systém ekologického zemédélstvi

Zdravi hdé

|
|

Zdravé potriwiny Q
\

Zdrava zvitata

Zdravé rostliny

LY S P O
St R

Zdravapuda

Zdroj: http://www.pro-bio.cz/cesky.htm ze dne 7.3.2012
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Ovsem také odlisnosti v chovu hospodatskych zvitat vedou jednozna¢né k rozdilné kvalité
vysledného produktu. Obecné Ize konstatovat, ze systém ekologického zeméd¢lstvi dba na
zasady WELFARE. Tento pojem vyjadiuje ,, nutnost, aby kazdé clovekem chované zvire
mélo ustdjent, vyzivu a oSetrovani (s ohledem na druh, biologickou charakteristiku a
stupen adaptace) odpovidajici jeho potrebam v souladu s fyziologickymi a ekologickymi
poznatky a zkusenostmi. Volnost pohybu viastni zvireti dle druhu nesmi byt omezovina

¢

zpusobem, ktery by zpusobil zvireti utrpeni ¢i poraneni“...““Pojem welfare muze byt
prekladan jako Zivotni pohoda zvirete v pripadé jednotlivce, pripadné jako kvalita Zivota
zvifat i v pripadé obecnéjsim. “® Pohoda zvitat ma jednoznaéné vliv na kvalitu Zivo&isnych

produktt, které poskytuji.

Kvalita biopotravin a konvencnich potravin se li§i a to predev§im ve zpusobu, jakym se
rostlinnd a zivo¢isna bio produkce péstuje a chova. Jak bylo jiz vySe zminéno, cely systém
ekologického zemédélstvi se znaéné lisi od konvenéniho zpisobu hospodaieni. Z tohoto

diavodu pak byva rozdilna i kvalita bioproduktl. Lze sledovat nékolik druhi kvality.

Nutriéni kvalita

Nutri¢ni, tedy vyzivova kvalita, je dana pfedevSim obsahem latek, které se ptiznivé
uplatnuji ve vyzivée lidi, jejich vnitini skladbé a vzajemnych pomérech. Jedna se predevsim
o bilkoviny, které maji vyhodnou aminokyselinovou skladbu ¢i dieteticky vyznamné
polysacharidy. Pokud se zamétime na stranku nutriéni, byvaji pii srovnavacich studiich
Castéji vySe hodnoceny produkty z ekologického zemédélstvi. Dusledkem dusikového
deficitu, ktery zapficinuje absence primyslovych hnojiv, byvaji ovsem slabsi v obsahu
bilkovin, ale v zastoupeni nezbytnych aminokyselin v nich mohou byt naopak lepsi.
V odborné literatufe byva ptfipominana horsi stravitelnost a vyuzitelnost nekterych zivin,

predevsim bilkovin a to z divodu pfitomnosti n€kterych antinutri¢nich latek, jejichZ obsah

nartistd pfi stresovych stavech, jimz mohou byt ekologicky péstované rostliny vystaveny.

Technologickd kvalita

Technologicka kvalita zahrnuje vhodnost pro rizné formy zpracovani v priamyslu i
kuchyni, odolnost pii transportu, skladovani, aj. Oproti konvencnim produktim se

produkty ze systému ekologického zeméd¢lstvi vyznacuji lepSi skladovatelnosti a to

8 Majzlik, 1., Chov zvitat I, Ceska zemédélska univerzita, 2006, ISBN 80-213-1253-X
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ptedev§im z divodu niz§iho obsahu vody. U konvenénich produktti je obsah vody vyssi
kvtli castému hnojeni, zejména dusikatému, které¢ zpomaluje dozravéani. Pfi sklizeni
produktii konvencniho zeméd€lstvi v ,,mladSim* vegetacnim stadiu, dochazi nasledovné pfi
skladovani k snadnéjSimu napadeni Skodlivymi mikroorganismy, plisnémi. Naproti tomu

produkty ekologického zemédélstvi nepodléhaji hnilobnym procestm tak ¢asto.

Senzoricka kvality

U senzorické kvality je sledovdna predevS§im hmotnost, velikost, tvar, barva a vngjsi
vzhledova bezchybnost. Na tyto senzorické vlastnosti existuji normy, dle kterych se pak
urcéuje cenova relace. Ekologické produkty maji mnohdy niz§i senzorickou kvalitu, nezli
produkty konven¢ni a to pfedevs§im z duvodu vydatného hnojeni konvenc¢nich potravin,
které pak na prvni pohled vypadaji naprosto bezchybné, ovSem na tkor kvality nutri¢ni,
hygienické. Dalsim diisledkem zhorSené senzorické kvality biopotravin mize byt zvyseny
obsah kyselin, tfislovin, alkaloidi a nékterych minerdlnich latek. Rozdily mezi
konven¢nimi a ekologickymi produkty jsou nejen ve vzhledu, ale i v chuti. Vyrazné&jsi chut’
biopotravin je dana predev§im omezenim aditivnich latek pfi jejich zpracovani,
autentic¢nost chuti je ovliviiovana jiz na samém pocatku procesu, at’ uz se jednd o vykrm
hospodatskych zvitat, ¢i péstovani plodin. ,, Pokusy bylo prokdzano, zZe napriklad maso a
brambory maji lepsi chut. I bez pokusii lze to samé Fici o dalsich skupindch biopotravin,
zejména V ovoci ¢i mléku. Ditvodem je vyssi obsah susiny a mensi obsah vody a dusiku. Z
krmnych a polnich pokusit rovnéz vyplyva, zZe potkani i divoka zver jasné preferuji
ekologické produkty. Stejné tak i slepice a kralici na Institutu biologického zemédeélstvi
Ludwiga Botzmanav Rakousku potvrdili, Ze jsou schopni vybrat si mezi bio a nebio a Ze ve

v, Ve v v o .7 . . ((9
vetsiné pripadii preferuji ekologickou variantu.

Hygienicka kvalita

Tento druh kvality vyjadiuje zejména stupeit kontaminace produktl cizorodymi a ostatnimi
Skodlivymi latkami. Jednou z hlavnich motivaci poptavky spotiebitelit po bioproduktech je
pravé zdravotni hledisko, coz potvrzuji prizkumy trhu. Ekologicky zplsob péstovani
rostlin dava predpoklady k tomu, ze jsou produkty méné zatiZzeny napt. toxickymi kovy,

rezidui pesticidll a dusi¢nany. Diky ploSnému monitoringu lze vytipovat oblasti, ve kterych

° http://www.bio-potraviny.abecedazdravi.cz/maji-biopotraviny-jinou-chut-nez-bezne-potraviny ze dne
25.11.2011
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je znacna pravdépodobnost zvyseného vyskytu tézkych kovi. Nejde tedy o zplsob
péstovani, ekologicky ¢i konvencni, ale o vyskyt t€zkych kovii v daném prostredi a

dostupnosti pro rostliny.

Mikrobiologickd a mykotoxikologicka kvalita

Mikrobiologicka a mykotoxikologicka kvalita se sleduje ptedev§im u obilnin. Ty jsou
nachylné na napadeni plisnémi jiz v prabéhu tvorby zrna na poli, pfi a tésné po sklizni
nebo pfi skladovani v nevhodnych podminkdch. Zrno miZze byt kontaminovano
Vv péstitelskych systémech a oblastech vSech klimatickych zén. Toxiny, které mohou byt
v napadeném zrné obsazeny, jsou nebezpecné piedevsim z diivodu své termostability. To
znamena, ze pokud se ztakto kontaminovanych obilovin upece napi. chléb, toxiny se
neinaktivuji a ohrozuji vyzivu obyvatelstva. V systému ekologického zemédélstvi bez
aplikace chemickych rostlinolékaiskych piipravki je na misté opét prevence. V praxi to
znamena veénovani vysoké pozornosti kontrole jakosti zrna uz pted sklizni, v jejim
pribéhu, v ramci poskliziiového oSetieni, piepravy a skladovani. ,, V pokusech zamérenych
na kontaminaci zrna obilovin polnimi a skladistnimi plisnémi nebyly zjisteny rozdily mezi
ekologickym a konvencnim systémem péstovani. «10 7 t&chto pokust je tedy ziejmé, ze si
ekologické zemédé@lstvi dokaze poradit, vzhledem ke svému systému hospodafeni, i
Vv pfipadé téchto toxinil a kvalita zrna z hlediska mykologického a mykotoxikologického je

zcela vyhovujici.

Rozdily v kvalité konvenéni a ekologické produkce

Vrustajici zdjem konzumentii o ekologicky nezdvadné potraviny odrazi ztetelné¢ rostouci
orientaci Siroké vefejnosti na otazky tykajici se zivotniho prostiedi a predevs§im osobniho
zdravi. Z tohoto divodu jsou zapotitebi fundované védecké poznatky z oblasti jakosti
vyrobkti péstovanych jak konvenénim, tak ekologickym zplisobem. Jednou z
mezinarodnich organizaci pisobicich na poli vyzkumu ekologické kvality potravin a zdravi
v oblasti biopotravin je organizace FQO Organic Food Quality and Health, ktera si klade
za cil vytvofit sit’ vyzkumnych instituci, které se specializuji na ptivod ekologickych
potravin a jejich vliv na lidské zdravi. Diky analyzam a vyzkumim, které provadi nejen

vySe uvedena organizace, se poté mize konzument svobodné rozhodnout, jaké potraviné

' Moud ry, J., Prugar, J., Biopotraviny — hodnoceni kvality, zpracovdni a marketing, Ministerstvo zemédélstvi
CR, 2002, ISBN 80-7271-111-3
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da prednost. Obecné lze konstatovat, ze v plodinach péstovanych ekologickym zpiisobem
hospodateni 1ze ocekéavat nizsi obsahy latek pochazejicich z chemizace zemédélstvi. Tim
jsou myslena ptfedevsim rezidua pesticidil, t¢zké kovy a dusi¢nany. Prednosti bioprodukt
a poté biopotravin miize byt mimo jiné také zvysSeny obsah nékterych Zivin na jednotku
hmotnosti, napf. vy$$i suSina. Je nutné konstatovat, ze ekologicky pé&stované plodiny
mohou obsahovat za urcitych okolnosti zvySené obsahy ptirodnich toxickych latek, napf.
glykoalkaloidi. Piedmétem diskusi je 1 mozny vyss$i obsah toxickych sekundarnich
metaboliti vldknitych hub, tzv. mykotoxini. V neposledni fad€ lze u bioproduktii
senzoricky jasn¢ zachytit ,nestandardni technologické parametry, coz miize byt
Z laického pohledu brano jako negativum pii posuzovani kvality. Velkym pozitivem, které
sebou ekologické zemédéElstvi pfinadsi, je jednoznacn€ Setrnost k zivotnimu prostiedi
s akcentem na trvale udrzitelny rozvoj. Jak bylo jiz vySe zminéno, ekologické hospodateni
sebou prinasi zcela novy pohled na kvalitu produktti a nasledné z nich vyrabénych potravin
a to zejména z hlediska chéapani jakosti komplexnéj$im zpisobem, jako vysledek kvality
celého zemédelského systému. ZvySena pozornost je vénovédna piedevSim souvislostem
mezi potravinami a jejich vlivem na zdravi clovéka, pficemz kvalita technologickd ¢i

vnéjsi vzhled se povazuji za méné vyznamné.
3.3 Trh s biopotravinami v Ceské republice

Cesky trh s biopotravinami ma, stejné jako celé ekologické zemé&délstvi, svou tradici. Jedni
z prvni pritkopnikil v zemé&dé&lstvi bez chemie se na tizemi Ceské republiky objevili v roce
1989. V dalsim roce zacalo podnikd hospodaficich ekologicky pfibyvat a vzniklo tak
nekolik sdruzeni biozemédélcli, ale také potieba vytvofit jednotné smeérnice, kontrolu,
certifikaci a oznacenim odlisit biopotraviny od potravin konvencnich. Velkou zasluhu o
nastartovani systému ekologického zeméd¢€lstvi u nas mél tehdejs$i naméstek ministra
zemédelstvi Richard Bartak, ktery se v letech 1990 a 1991 prosadil o dotace
ekozemedélcim. Pak ovSem byly pfispévky zruseny a Vv dusledku toho ceské
ekozemédé@lstvi stagnovalo. V Cervnu roku 1992 byla zaloZzena obchodni spole¢nost
ekologickych zemédélcti s nazvem Pro-Bio. ,,...Skutecné biopotraviny se na ceském trhu
objevily v roce 1993, kdyz prvni ekofarmy ukoncily prechodné obdobi. Pro oznacovani
Ceskych biopotravin se zacala v roce 1994 pouzivat ochrannd statem garantovana zndamka,

tzv. zelena zebra. Chybél ale zdkon, ktery by napriklad zarucil, Ze se nesmi napodobovat.
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Ve stejném roce zacali cesti ekologicti zemédelci exportovat do zahranici. V roce 1995 se
poprvé zucastnili mezinarodni vystavy biopotravin Biofach v Neémecku. V roce 1999 byla
Jjiz existujici nevladni neziskova organizace Kontrola ekologického zemédelstvi — KEZ
oficialné poverena jako nezbytna nezavisla kontrolni instituce pro ceské ekologicke
zemeédelstvi. Zarucuje spotrebitelim zodpovédnou a diislednou kontrolni a certifikacni
cinnosti spolehlivou biokvalitu oznacenych potravin. Spravné oznaceny bioprodukt nese i
c¢islo kontrolni organizace, napr. CZ-CR-KEZ-001-BIO. Zakon ¢. 242/2000 o ekologickém
zemédelstvi, ktery vstoupil v platnost 1. ledna 2000, upravil osvédcovani bioproduktii a
biopotravin, jejich oznacovani a prodej, dovoz, vyvoz i vkon kontroly. “** Ceska republika
se skokem zaradila, diky podilu ekologického hospodaistvi na celkové vyméie zemédelské
pudy vice nez 5 %, zatadila mezi ptfedni zemé¢ v Evropé. V roce 2001 hospodafilo
ekologicky v CR 654 podnikii a v ramci Ceské republiky byl nejvétsi podil ekologicky
obhospodarovanych ploch v mikroregionu Jeseniky. V roce 2000 cinil podil 24 %
zem&dglské pady. Cesti ekozemédglci piesli z vyhradniho prodeje svych vyrobki ze dvora
a nasli odbytisté uz nejen v malych specializovanych prodejnach, ale také v nejzndméjsich

supermarketech a hodné vyvazeji do zahranici.

Biopotraviny jsou jasné rozpoznatelné od konvenénich potravin nejen svym typickym
logem, ale také napisem Produkt ekologického zemédélstvi. Tyto produkty, tedy zpusob
oznacovani, upravuje zakon ¢. 553/2005 Sb. o ekologickém zemédélstvi a Natizeni Rady ¢.
834/2007, o ekologickém zemédélstvi a oznacovani ekologickych produkti. Cesky trh
S biopotravinami dnes nabizi Sirokou Skélu produktd. K dostdni jsou dnes desitky
obilninovych a luSténinovych biopotravin a diky ekologickym zemédélclim se obnovilo
pestovani nutricné vysoce hodnocené pSenice Spaldy, ktera pravé svym slozeni ptredci
konven¢ni obilniny vySlechténé pro vysoké vynosy a dobrou reakci na hnojeni
primyslovymi hnojivy. Na tuzemském trhu ptisobi mnoho vyrobcti 1 prodejcti biopotravin,
ktefi dnes jiz dokazou reagovat na vzrustajici rozmanitou poptavku. Biopotraviny jsou
k dostani nejen ve specializovanych obchodech, ale také v fetézcich supermarketd,
hypermarketii, drogerii a dokonce 1 lé€karen. DalSim zpiisobem prodeje a distribuce
biopotravin jsou zasilky posilané na dobirku pifimo od péstiteld, ¢i rizné jarmarky, trhy

apod.

1 http://www.czp.cuni.cz/enviwikidata/hk/Biopotraviny.pdf ze dne 25.11.2011
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Jak uvadi data z ro¢enky Cesky trh s biopotravinami 2009 spole¢nosti Green marketing
., Spotieba biopotravin v Ceské republice dosahla v roce 2008 1,8 miliardy korun, coz je
narust o 40% oproti roku 2007 (+ 510 mil. K¢). Od roku 2005 se obrat s biopotravinami
v Ceské republice zvysil vice nez 3,5 krdt. Prizmérna spotieba na osobu v roce 2008 cinila
176 korun (+ 39% oproti roku 2007) a biopotraviny se na celkové spotrebé potravin a
napojii podilely 0,75% (+ 36% oproti roku 2007). “*?

Dalsimi relevantnimi udaji, které vySe zminéna roCenka uvadi, jsou fakta, ze ,, Podil
biopotravin z dovozu na celkové spotrebe vroce 2008 zastavil v minulosti stoupajici
tendenci a klesl o 5 procent na 57 procent. Podil v Ceské republice vyrobenych
biopotravin tak dosdhl podilu 43 procent. Ukazuje se, Ze jak potrebitelé, tak
maloobchodnici zacinaji davat predost ceskym a regiondalnim biopotravinam. V letech
2006 a 2007 dosahl mezirocni narust objemu dovozu biopotravin 55%, respektive 88%,
zatimco vroce 2008 vzrostl ,jen” o 28%. Naproti tomu nariist v Ceské republice
vyrobenych biopotravin v letech 2006 a 2007 rostl mezirocné o 42%, respektive 47%, ale

vioni jiz vyletél o 58%. 3

Nutno podotknout, Ze biopotraviny, které jsou v Ceské republice vyrabény, obsahuji
Cisté Ceské biopotraviny tak stale zlstava pod poloviénim podilem, jak uvadi rocenka
Cesky trh s biopotravinami 2009 spole¢nosti Green marketing. I pfesto oviem roste pocet
tuzemskych vyrobct biopotravin a tim i objem ¢eské bioprodukce a to zejména v oblastech

hovéziho masa, pe€iva, mléka a koteni.

Dle nejaktualngjsich informaci, které zvetejnil Ustav zemédélské ekonomiky a informaci,
utratili spotiebitelé v Ceské republice v roce 2009 za biopotraviny 1,77 miliardy korun, coz
je zhruba stejné jako v roce 2008. Primérna rocni spotieba na obyvatele pak ¢inila
necelych 200 K¢ a podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoji doséhl 0,71 %
podobné jako v roce pfedchozim. Vyvoj od roku 2007 do roku 2009 1ze shrnout tak, ze se
trh s biopotravinami vyrovnal velice dobie s finan¢ni a ekonomickou krizi a po rychlém
rstu spotieby v letech 2007 a 2008 doslo pouze ke stagnaci trhu, nikoli k poklesu jako u

konvenc¢nich potravin.

2 VACLAVIK, T., Rogenka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
B VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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Celkovy obrat s biopotravinami c¢eskych subjektii véetné vyvozu dosahl v roce 2009
pfiblizné 2,13 miliardy korun a ztoho obrat v maloobchodé c¢inil 1,68 mld. K¢, ve
vefejném stravovani pies 14 mil. K¢ a téméf 70 mil. K¢ dosahl obrat pfimého prodeje.
Celkové se tedy na Ceském trhu prodalo v roce 2009 biopotravin za 1,77 miliardy K¢.
Ceské spolegnosti exportovaly do zahrani¢i biopotraviny za pfiblizné 367 mil. K& Mezi
nejvetsi exportéry patiily v roce 2009 firmy RACIO, s.r.o., Sonnentor, s.r.o. FRUJO, a.s. a
PRO-BIO, obchodni spolecnost s r.0. Nejvice biopotravin nakoupili ¢esti spotiebitelé
v maloobchodnich fetézcich a to za 1,2 mld. K& vroce 2009, tj. 68,6 % a dale pak
Vv prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin 17,3 % a vzrusta podil 1ékaren 7,0 % oproti 4,0
% v roce 2008. V nezavislych drobnych prodejnach se v roce 2009 prodalo biopotravin za
41 milioni K¢ 2,4 % a vyrazné vzrostl podil pfimého prodeje biopotravin zahrnujici pfimy
prodej jak ze dvora, tak i od vyrobct a distributorti 3,9 %. Pfiblizné 0,8 % biopotravin se

Vv roce 2009 prodalo prosttednictvim gastronomickych zatizeni.

Jednou z nejvétsich piekazek pii analyze Ceského trh s biopotravinami je obrovsky
nedostatek ucelenych a ptedevsim aktuédlnich dat. Z tohoto diivodu bylo vychazeno hlavné
z jiz vydanych rocenek, ptfi¢emz posledni ro¢enka byla vydana v roce 2010, tedy s daty
dostupnymi z roku piedchoziho, tj. roku 2009. Tento nedostatek ma pak dopad na

aktualnost vS§ech tidajl v této diplomové praci.

Nize uvedeny graf ¢. 1 ukazuje vyvoj podilu biopotravin na celkové spotiebé potravin a
napoji v Ceské republice, kdy sledovanym obdobim jsou roky 2005 az 2008. Nésledujici
graf pak znazornuje rust spotieby biopotravin za stejné casové obdobi. Graf ¢. 3 vyjadiuje

rust spotfeby biopotravin na obyvatele.
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Graf &. 1: Podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoji v CR letech 2005
az 2008
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Zdroj: Cesky trh s biopotravinami 2009, Green marketing

Z vyse uvedeného grafu jasné vyplyva, Ze podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a

napoji v letech 2005 az 2008 kontinualné rostl.

Graf &. 2: Rist spoti-eby biopotravin v CR letech 2005 az 2008
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Graf znazorfiuje riist spotieby biopotravin v CR 2005 az 2008, pii¢emZ meziroéni zména
byla v roce 2005 16%, v roce 2006 ¢inila zména 49%, rok 2007 zaznamenal zménu 70% a

v roce 2008 byla zména 40%.

Graf & 3 Riist spotieby biopotravin na obyvatele v CR letech 2005 aZ 2008
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Zdroj: Cesky trh s biopotravinami 2009, Green marketing

Z vyse uvedeného grafu je patrna stoupajici tendence spotieby biopotravin na obyvatele
vyjadiend v korunach. Meziro¢ni riist v procentech ¢ini v roce 2005 25%, v roce 2006
48%, v roce 2007 70% a v roce 2008 36%.

3.3.1 Nabidka biopotravin

I ptesto, Ze nabidka biopotravin velmi pruzné reaguje na poptavku spotiebitelt po téchto
produktech, je stale nutno tyto potraviny dovazet. Naproti tomu se v poslednich letech
velké obchodni fetézce snaZi svilj sortiment rozSifit pravé o potraviny a produkty ze
systému ekologického zeméd€lstvi. Objevuji se vlastni omezené fady ,,zelenych produkti,
které dopliuji nabizeny sortiment konvencnich vyrobkl. Napiiklad spole¢nost
INTERSPAR zavedla vlastni fadu bioprodukti pod ozna¢enim Spar Natur®* Pur (obrazova
pfiloha €. 1), spole¢nost TESCO zavedla vlastni znacku Tesco ORGANIC (obrazova
pfiloha €. 2), spole¢nost ALBERT ma biopotraviny oznacené jako albert bio (obrazova
pfiloha ¢. 3) a naptiklad sit’ drogérii DM prodava Siroky sortiment biopotravin znacky
ALNATURA (obrazova ptiloha €. 4). Tento aspekt se mtze jevit jako urCity marketingovy

tah jednotlivych fetézct, vzhledem k tomu, Ze to, co je v souc¢asné dob¢ ,,pure®, tedy Cisté,
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ekologicky nezavadné, je také mimofdadné modni, coz samoziejmé¢ neznamena
jednoznacné negativum, nebot’ i tento zpiisob propagace bioproduktl a biopotravin je pro
Sirokou vefejnost vhodny. Lze konstatovat, Ze souCasny stav nabidky biopotravin je
mnohem S§ir$i, nezli v predchozich letech a trend poukazuje na to, ze nabidka biopotravin

se predevsim v nadnarodnich maloobchodnich fetézcich neustale rozsituje.

Témer celd devadesata 1éta se u nas daly mlécné biovyrobky nakoupit velmi ziidka a to
pouze od mistnich farmafi. Olma Olomouc vroce 1999 zahgjila program vyroby
biojogurti Via Natur, které¢ dodava do bézné obchodni sit€. O par let pozdéji se na bézném
trhu objevilo i biomléko a v nékterych prodejnach zdravé vyzivy a na farmach byly

k dostani kravské a kozi syry ¢i tvaroh v biokvalité.

V supermarketech jiz byva pravidelné v sortimentu biohovézi , mistné mutize byt ke koupi
vepiove, skopové a kozli maso v biokvalité¢ . Pouze s Ceskym biodribezim je to horsi.
Naproti tomu je napt. ve Francii chov biokufat rozsiteny. Konvenc¢ni zpisob chovu a
vykrmu kufat s rychlym ristem trva 35-42 dnii. Tato kufata se chovaji naprosto nevhodné,
v rozporu s Welfare, v halach v hustoté 20-22 kust na metr ¢tvereéni a pro vykrm se z
ekonomickych divodli pouzivaji zivocisné produkty i antibiotické stimulatory ristu.
Naproti tomu se pro biochov voli typ pomaleji rostoucich kufat, ktera se krmi e minimalné
z 90 % biologicky vyrobenymi surovinami a pro zbyvajicich 10 % jsou stanovena piisna
kritéria. Biologicky vypéstované suroviny, kterymi se biokurata krmi, by méla z velké ¢asti
pochézet z vlastniho biologického hospodarstvi. Dle zasad ekologického zemédélstvi se
nesmé&ji pouzivat zadné synteticky vyrobené piipravky pro myti, dezinfekci a péci o
zvitata. Nepouzivaji se ani vitaminy. K ochrané pfed nemocemi se vyuziva predevsim
prevence, antibiotika se predepisuji pouze vyjimeéné¢ a pod pfisnou kontrolou. Lécena
kutata maji ochrannou lhitu pro prodej. Kutata se chovaji pfirozenym zpiisobem, tzn. co

nejdiive se pousteji do vybéhti a doba vykrmu je okolo 140 dnt.

Na naSem trhu je dost Siroka nabidka ekologicky péstovanych bylin, ¢aje a kofeni. Jejich
velkou piednosti je, Zze se neoSetiuji agrochemikaliemi. Dal$i produkty, jako je ¢ocka,
suSeny ananas, sezam, rozinky, za studena lisované oleje, sdjova omacka v garantované
biokvalité, dovazi a prodava napt. firma Country Life. V konvencénim péstitelstvi patii
vinna réva k nejvice chemicky oSetiované rostling, ovSem 1 tato plodina ma svou bio

alternativu.
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Nejen potraviny patii k ekologickému zemédélstvi. Suroviny, ziskané z ekologicky
péstovanych rostlin a Setrné vyrobni postupy zarucuji znacky kosmetiky Weleda, Dr.
Hauschka, Logona. Dalsi velmi silné chemicky oSetfovnou plodinou je bavlna, proto neni

piekvapujici, ze na trhu se jiz objevila biotri¢ka, biopradlo a jiné zbozi.

Jak uvadi ro¢enka spole¢nosti Green marketing Cesky trh s biopotravinami 2009 ,, Pohled
na jednotlivé marketingové kandly pro biopotraviny vroce 2008 dava jednoznacny
obrazek: vyrazné roste podil nadndrodnich maloobchodnich retézcu na ukor vsech
ostatnich prodejnich mist s vyjimkou gastronomie. Nejvice biopotravin, presne za 1 332
mil. K¢ (+ 461 mil. K¢ oproti roku 2007), nakoupili vioni cesti spotrebitelé
V supermarketech, hypermarketech a drogistickych retézcich. Maloobchodni Fetézce tedy
mély vioni podil na trhu 74%, o 6,5% vice nez v roce 2007. V prodejndach zdravé vyzivy a
biopotravin utratili Cesi vioni 324 mil. K¢ (+ 34 mil. K¢ oproti roku 2007). ,, Specidalky
mély tedy vloni druhy nejveétsi podil na trhu, a to 18%, o 4,5% méné nez v roce 2007.
Obrat v prodejnach zdravé vyzivy a bioprodejndach vioni vzrostl jen o 11% a vyrazné
zaostal za ristem celého trhu. Tretim nejvetsim prodejnim mistem jsou lékarny. Vioni se
v nich prodalo biopotravin za 72 mil. K¢ (+ 8 mil. K¢ oproti roku 2007), coz dava
lékarnam podil 4% (- 1%) na celkovém obratu. I tento prodejni kandl rostl podstatné
pomaleji nez cely trh, jen o 12%. V nezavislych prodejndch potravin se vioni prodalo
biopotravin za 36 milionu K¢ (+ 4 mil. K¢ oproti roku 2007), coz je podil 2% na celkovém
trhu (- 1% oproti roku 2007). Priblizné za 25 mil. K¢ se prodava biopotravin primo na
farmdch ¢i trZistich, coz primému marketingu ekologickych zemédélcii dava podil na
celkovém trhu ve vysi 1,4% (- 0,6% oproti roku 2007). Vyrazné vzrostl obrat
s biopotravinami v gastronomickych provozovnach, a to o celych 66%, z 6,5 mil. K¢ v roce

2007 na téemer 11 mil. K¢. Podil tohoto prodejniho mista tak vioni dosahl 0,6%. «14

NiZe uvedena tabulka znazorfiuje odbytova mista biopotravin v Ceské republice za rok

2009.

14 VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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Tabulka €. 1 Podil na trhu dle odbytového mista v roce 2009

Podil v % Podil v mil. K¢

Supermarkety, hypermarkety, 74 1332
drogisticke fetézce

18 324

Prodejny zdravé vyzivy a
biopotravin

Zpracovano dle: Cesky trh s biopotravinami 2009, Green marketing

Tabulka €. 2 Nariist obratu v % a K¢ jednotlivych odbytovych mist mezi roky 2007 a
2008

Zména v % Nariust v mil. K¢

Supermarkety, hypermarkety,
g v _yP y 53 461

drogisticke fetézce

Prodejny zdravé vyzivy a
g — 12 34

biopotravin

Zpracovano dle: Cesky trh s biopotravinami 2008, Green marketing

Vyse uvedena tabulka vypovidd o meziro¢nim narlstu obratu v jednotlivych prodejnich
mistech vletech 2007 a 2008. Je patrné, ze markantni ndrGist obratu zaznamenaly
predevs§im supermarkety, hypermarkety a drogistické fetézce. Naopak Vv segmentu

Faremniho a ostatniho pfimého prodeje doslo k propadu o — 3,8%.

3.3.2 Biopotraviny ve vefejném stravovani a gastronomii

Jak vyplyva z udaji ro¢enky Cesky trh s biopotravinami 2009 spoleénosti Green marketing
,,Pro biosektor nabizi gastronomie enormni potencial. Poptavka zretelné stoupa. Nekteri

dodavatelé restauraci a velkoobchodnici jiz nabizeji biozbozZi nebo maji jejich zavedeni

25



V planu. Velikost obratu s biopotravinami ve stravovani mimo domov neni zatim vysoka,
Grenn marketing jeho velikost spocital v roce 2008 na 10,8 milionit K¢, coz je o 66 % vice
nez v roce 2007. Nabidka biogastronomickych konceptii se rozsiruje. Biopotraviny zacinaji
vstupovat zejména do segmentu exkluzivni gastronomie. Biopotraviny od Cceskych
ekofarnaru a vyrobcu se pravidelné objevuji v prazskych Iluxusnich restauracich a

hotelich. “ ©°

Biopotraviny pronikaji na trh také prostfednictvim originalni cateringové spolecnosti
Bionea, ktera nabizi své vyrobky v biokvalité. Stejna spolecnost pak pronikla na trh
s vydejnimi automaty na biopotraviny, o které projevila zajem tada firem a pfedevSim
Skolnich zafizeni. Spotiebitelé maji dnes jiz moZnost zavitat do mnohych certifikovanych
restauraci, které 1ze naleznout nejen v nasem hlavnim mésté. V Praze je to restaurace Albia
¢i Coutry Life, v Brn¢ restaurace Aura nebo bistra Natura viva a Spirala, v Hradci Kralové

vvvvv

v Cesku se ziejmé dockame ve Starém M¢sté pod Snéznikem.

,,Z prizkumu HORECA Monitor provedeného v prosinci 2008 spolecnosti INCOMA
Reserch mezi vSemi druhy gastronomickych zarizeni a provozovatelii verejného stravovani
v Ceské republice vyplyvd, Ze 4 % vSech provozoven jiz biopotraviny pouzivaji a
6 % uvazuje o jejich zavedeni. V zavodnim stravovani zajistovaném cateringovymi firmami
10 % provozovatelii pouziva biopotraviny, ve zdravotnickych zarizenich je to 20 %. Nizsi
podil je zatim v oblasti HoReCa, 4 % hotelii a penzionii a 4 % restauraci jiz biopotraviny
pouzivda. Ovsem v restauracich, kde prumérna cena obéda presahuje 200 K¢, je penetrace
vetsi, zde uvadi 13 % provozovatelii, zZe z bioproduktii vari a 7 % o tom uvaZuje. Ve
Skolnim stravovani 9 % provozoven jiz biopotraviny pouziva, tam, kde Skolni stravovani
zajistuji cateringové firmy, dosahl podil dokonce 20 %. Navic 12 % vsech Skolnich kuchyni

«16

deklarovalo zdjem biopotraviny zacit pouzivat. “*° Tato fakta uvadi ve své rodence Cesky

trh s biopotravinami 2009 spole¢nost Green marketing.

To, Ze je gastrosegment stidle vyznamnéj$i si zac¢ind uvédomovat ftada vyrobcl
i obchodniki. Velkou pfilezitosti je bezpochyby oblast vefejného stravovani, tzn.: skoly,

nemocnice, domovy dichodctli, arméda, a to nejen pro zpracovatele, vyrobce, dodavatele ¢i

> VACLAVIK, T., Rogenka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
16 VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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obchodniky, ale ptedevsim pro ¢eské ekologické zeméd€lstvi. Oproti sousednim zemim je
oviem tato oblast zatim ve svém po&atku. V Ceské republice se o zasobovani nékterych
Skol a firem, které se o zavedeni biopotravin do svych provozl snazi, zasadila spole¢nost
Extrudo Becice. V celé Evropé se segment biopotravin ve vefejném stravovani stava
jednim z velmi perspektivnich trhi. Dikazem velké popularity této oblasti je pfedevsim to,
ze se mnohé vlady snazi svymi programy podpofit a mimo to také sili poptavka ze strany

samotnych instituci, které maji zdjem z biopotravin vafit.

Dle rogenky Cesky trh s biopotravinami 2009 spole¢nosti Green marketing: ,, Naiizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktii neresi
oblast kontroly verejnych stravovacich zarizeni, kterd nabizi a prodavaji jidla pripravend
z biopotravin. Neékteré clenské staty, jako Nemecko, Rakousko nebo skandinavské zemé, se
vSak rozhodly ve svych ndrodnich zdakonech tento prdavni nedostatek osetrit.
S biocertifikdtem ziskaji navstevnici restauraci maximadlni divéru v transparentnost celého
dodavatelského retezce. Jidelny a restaurace by si mély uvédomit, ze pokud se chtéji na
trhu odlisit a pokud chtéji piisobit duveryhodne, certifikace provozu dle bio smérnic je
nezbytnda. KEZ, o.p.s. je jednou ze spolecnosti, ktera na zdkladé akreditace pro inspekcni a
certifikacni organ provadi v Ceské republice nezavislou kontrolu a certifikaci producent,
zpracovatelii a obchodnikii zarazenych v systéemu ekologického zemédelstvi. Vzhledem
kK poptavce na certifikaci verejnych stravovacich zarizeni, kterd zarazuji do jidelnicku i
jidla vyrobend z biopotravin, se kontrolni organizace KEZ, o.p.s. rozhodla vypracovat
Standardy pro certifikaci verejnych stravovacich zarizeni obsahujici pravidla pro moznost
pouzivani ochranné znamky KEZ, o.p.s. BIO ¢. 234938. Kontrola a certifikace se vztahuje
na postupy verejnych stravovacich zarizeni, ktera nabizeji a prodavaji jidla pripravena
Z biopotravin. Smyslem Standardu je poskytnou spotrebiteliim pravdivé a ovérené
informace o skladbé jidel, u kterych je deklarovano, Ze jsou pripraveny z biopotravin.
Kvalitativni ukazatele jsou zajisteny dohledatelnosti jednotlivych nakoupenych ¢i na

viastni ekofarmé vyprodukovanych slozek, ze kterych jsou jidla pripravovana. «7

v VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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3.3.3 Poptavka po biopotravinach

Poptavka po biopotravinach a bioproduktech se rok od roku zvySuje nejen celosvétove, ale
také na tuzemském trhu. Poptavku po biopotravinich a bioproduktech ovlivituje nékolik

faktora:

vvvvvv

zdravé a kvalitni stravovani.

- Informovanost zakaznikdi o biopotravinich a bioproduktech. Ve vyspélych
zemich svéta je povédomi o biopotravinach a bioproduktech podstatné vyssi nezli u
nas. Ztoho divodu také Ministerstvo zemédélstvi schvalilo Program MZe
udrzitelné spotteby a vyroby ,,Ekologické zemédélstvi a biopotraviny*, jehoZz
hlavnimi cili jsou posileni divéry spotiebitele v systém ekologického zemédélstvi a
certifikované biopotraviny prostfednictvim propagace, podpora informovanosti
spotiebitele a odbytu biopotravin prostiednictvim jejich vyuziti ve vefejném
stravovani, podpora zpracovani biopotravin, podpora marketingu biopotravin,
vyzkum, vzdélavani, poradenstvi v oblasti ekologického zeméd¢lstvi.

- Divéra v tyto potraviny a produkty.

- Vzdélani spotiebitelu.

- Ekonomicka situace.

- Dulezitym faktorem je také cena (viz. podkapitola 3.3.4 na str. 31) téchto potravin

a produkti, ktera doposud stale pfevySuje cenu konvencnich potravin a produktu.

Nutno podotknout, Ze zvySujici se poptavku po bioproduktech a biopotravinidch nestaci
bohuzel tuzemsti dodavatelé uspokojit, proto je nutné tyto produkty a potraviny dovazet.
Mezi dovazené produkty lze zatadit pfedevSim kontrolovanou ptirodni kosmetiku a
ekodrogerii, ofechy, semena, suSené ovoce, sterilované ovoce a zelenina, titinovy cukr,
melasu, javorovy sirup, ryZi, lusténiny, oleje, Caje a dalsi. S velkym uspéchem se setkavaji
mlécné a masné vyrobky dovazené z Némecka a Rakouska. Poptavku uspokojuji
biopotravin a bioproduktil. Spotiebitelé maji tedy snadny piistup k témto potravinam a ti,
ktefi se s takto upravenymi potravinami a produkty doposud nesetkali, maji moznost se
prostiednictvim ,,svého* super- ¢i hypermarketu s témito potravinami seznamit a stat se

jejich odbérateli.

28



Spotiebitelé biopotravin

Dle roenky Cesky trh s biopotravinami spoleénosti Green marketing vyplyva, ze
., biopotraviny zna pres 87 % domacnosti (udaj je témer identicky s rokem predeslym).
Nakupuje je 30 % domdcnosti, pricemz pravidelné je nakupuje necelych 5 % respondentii.
V roce 2008 cinila priimérna spotreba biopotravin na osobu 176 korun (mezirocni zména
tohoto ukazatele + 40 %) a biopotraviny tak pokryly 0,75 % z celkové spotreby potravin
véetné napoji. Zbytek jejich spotreby tvori potraviny a napoje konvencni. Toto cislo neni
nikterak vysoké, ovsem pokud jej prevedeme do veci penéz, pak se jedna o 1,8 miliardy
korun (mezirocni zmeéna tohoto ukazatele 40 %). Jak vidime, tyto hodnoty mezirocné

. v 7 er Vv v ’ v P 18
vyrazné posiluji, pricemz to samé se ocekavda i do budoucna. “

Znize uvedené¢ho grafu €. 4 vyplyva, ze pouze necelych 5 % kupujicich domécnosti
nakupuje biopotraviny bézné. Spotiebitelé nakupujici biopotraviny obcas, tvoti dalSich
témer 26 %. Biopotraviny tak nakupuje celkem 30 % vSech ceskych domacnosti.
Domécnosti, které pak biopotraviny nenakupuji viibec, se dale pak jesté¢ déli na domécnosti
biopotravinami netknuté, tzn., Ze se s nimi jeSté nesetkaly (12,8 %) a na ty, které se jiz
s biopotravinami setkaly, ovSem nekupuji je (57 %). Pfi meziro¢nim srovnani lze zjistit, Ze
spotfeba domécnosti, které kupuji biopotraviny bézné, klesla o — 3,2 %. Pokles byl také
zaznamenan u domécnosti, které kupuji biopotraviny obcas, o — 8,6 %. Naopak meziro¢ni
narlst zaznamenala skupina domécnosti, ktera biopotraviny zn4, ale nenakupuje je a to o +
4,8 %. Narlst nastal také u posledni sledované skupiny a to o + 1,1 %. Zavérem k nize
uvedenému grafu Ize konstatovat, Ze odliv domdacnosti probéhl smérem od obcasnych
kupujicich k informovanym kupujicim. Pokud ovSem soucasné klesl pocet domacnosti,
které nakupuji biopotraviny bézn¢ ¢i obcas, znamena to, Ze pfi rostouci spotiebé se jedna o

vetsi intenzitu nakupa.

18 VACLAVIK, T., Ro¢enka Cesky trh s biopotravinami 2009, Greenmarketing, 2009, ISBN 978-80-86835-04-4
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Graf ¢. 4 Spotiebitelé nakupujici biopotraviny (v %)
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Zpracovano dle: rodenka Cesky trh s biopotravinami 2009, Green marketing

Lze konstatovat, ze nadprimérné zastoupeni u zakaznikl, ktefi bézné nakupuji
biopotraviny, maji stiedoskolsky vzdélani spotrebitelé S maturitou a vysokoSkolaci.
Dal8im faktorem, ktery ndkup a spotiebu biopotravin ovliviiuje, je vé€k spotiebitelt. Ve
skupiné spotiebitelt, ktera biopotraviny nenakupuje nebo se s nimi viibec nesetkala, jsou
osoby nejstar$i veékové kategorie, pficemz mezi béznymi kupujicimi je nadproporcni
skupina ve véku 30 az 39 let. Ukazatel ¢lenéni podle poctu osob v domacnosti ukazuje, ze
biopotraviny nakupuji domacnosti s minimalné jednim ditétem a naopak nenakupuji
jednoclenné, ptipadné dvouclenné rodiny. Z vySe uvedeného tedy vyplyva, Ze biopotraviny
nakupuji spotiebitelé ve veéku 30 az 39 let, ktefi maji stfedoskolské ¢i vysokoskolské
vzdélani, maji minimalné jedno dité a ¢isty mési¢ni pfijem na domécnost vyssi nez 25 tis.
K¢. Spotrebitelé, ktefi nenakupuji biopotraviny, maji nizky pfijem, ¢isty mési¢ni mensi nez
20 tis. K¢, jsou ve vekové kategorii 60 az 69 let a prevazné se jedna o jednoclenné

domacnosti.

3.3.4 Cena biopotravin

Vys$si cena biopotravin oproti potravindm konvencénim je stale velmi diskutovanym

tématem a pro mnoh¢ spotiebitele jisté prekazkou. Jejich vyssi cena je déna predevSim
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celkové vyssimi naklady, které je nutno vynalozit na vyrobu a zpracovani bioproduktii a
biopotravin. Zvysené néaklady jsou dany predevsim intenzivnéjsi ruéni praci, se kterou jsou
spjaté vyssi mzdové naklady. Tyto aspekty snizuji celkové vynosy z produkce. Farmari,
ktefi chtéji svou produkci prodavat jako ekologicky nezédvadnou, museji projit systémem
certifikace, ktery si hradi z vlastnich zdroji. Se systémem certifikace je spojena také
kontrola a ozna¢ovani bioproduktt, coz vyzaduje ur€ité financni vstupy. Vzhledem k tomu,
7e se na ckofarmach nepouzivaji uméla hnojiva ani pesticidy, rust se nepiirozené
neurychluje, je tedy nutné zvitata i rostliny déle Zivit, coz se nutné projevuje v konecné
cené bioproduktti a biopotravin. Dalsim aspektem, ktery zvysuje cenu biopotravin, je fakt,
Ze vstupni suroviny, které jsou Vv bio kvalité, byvaji zpravidla nedostatkovym zbozim a

samy o sob¢ drahou vstupni surovinou v porovnani se vstupy konvenéniho zeméd¢lstvi.

Je obecné znamym faktem, ze bézné, konvenéni potraviny jsou mnohdy velmi levné. Ceny
casto nepokryvaji ani vyrobni naklady, a proto se biopotraviny zdaji daleko drazsi, nez by
tomu bylo, pokud by i ceny konvenénich potravin odpovidaly realité. Pfikladem muze byt

tlak velkych fetézcl na co nejnizsi vykupni ceny od zemédélct.

Dalsi rozdily v cen¢ samotnych biopotravin jsou ,,dilem* obchodnikt, kdy tentyz vyrobek
je vruznych obchodech rizné drahy. Nékteré biopotraviny jsou obchodnimi fetézci
zdraZzovéany prostfednictvim vlastni marZe, u jinych potravin je zfejmé, Ze jsou podstatné
draz8i v bioprodejnach. Znamym trendem obchodnich fetézch je dotovéani cen vyrobku,
nabizi se tedy vysvétleni, pro¢ jsou nckteré vyrobky levng$i a jiné drazsi. Ve
specializovanych prodejnach biopotravin se Sirokym sortimentem jsou ceny za
biopotraviny mnohem drazsi, nez je tomu pravé ve velkych supermarketech, které maji jiz
mnohdy zavedenou vlastni fadu biovyrobkl. Vzhledem k tomu, Ze supermarkety, jak bylo
jiz vySe uvedeno, dotuji ceny vybranych potravin, jsou pak biopotraviny ve
specializovanych obchodech a prodejnach vyrazné drazsi. Kvili tomuto marketingovému

tahu se vétSina obratl realizuje pravé v super- ¢i hypermarketech.
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4. SPOTREBA BIOPOTRAVIN VE VYBRANYCH
EVROPSKYCH ZEMICH

Vyvoj spotieby biopotravin na celosvétové trovni se od roku 1999 az do roku 2010 zvysil
témer tiikrat. V roce 1999 cinila spotieba 15 miliard dolart, ktera pak v roce 2008 piesahla

50 miliard dolart.

Z divodu krize vroce 2009 se narlst spotfeby biopotravin zvysil pouze v jednotkéach
procent a spolecnosti zabyvajici se vyrobou a prodejem biopotravin byly vystaveny
VvV tomto roce, krom krize samotné, také novému faktoru, ktery ovliviiuje spotiebitele pii
nakupu biopotravin. Sofistikovanost je dalsim z faktorti, které ovliviiuji rozhodovani
spotiebiteld. Dle spole¢nosti Organic Monitor, ktera je pfedni poradenskou firmy v oblasti
marketingu biopotravin, dnes spotiebitelé vyzaduji od biopotravin mnohem vice. Stale vice
je zajima eticky zdroj surovin, dohledatelnost piivodu, uhlikové stopa, trvald udrZitelnost a
spolecenska odpovédnost firem. Spole¢nosti pisobici na trhu s biopotravinami stoji v roce
2009 pred mnoha vyzvami. Finan¢ni krize, kterd je doprovazena zménou spotiebitelského
chovani ma vliv na prodeje. Spole¢nost Organic Monitor doporucuje spole¢nostem, aby
témto vyzvam celily pfijetim strategii ,,Bio Plus", coz znamena jit nad ramec ekologické
certifikace a zainat pouZivat vysoce etické, ekologické a trvale udrZitelné podnikatelské
postupy. Dle doporuceni Organic Monitor by mély spoleCnosti uvazovat o strategiich
presahujicich pouhou ekologickou certifikaci, jako je naptiklad nakup surovin ze systému
fair trade nebo obdobnych etickych zdrojii, nakup uhlikovych kreditl, systémy

dohledatelnosti vyrobku az ke zdroji, propagace opatieni na podporu biodiverzity a dalsi.

V roce 2010 nakoupili spotiebitel¢ bioprodukty v hodnoté¢ 59 mld. USD, jak uvadi
poradenska firmy Organic Monitor. Nejvétsim dil¢im trhem pred Evropou je nadale
Severni Amerika. V' USA ¢inil ptirustek v roce 2010 8 %, zatimco trh s konven¢nimi
potravinami dosahl pfirastku 1 %. (OTA, Organic Industry Survey 2011, USA). Obrat s
biopotravinami dosahl 28,6 mld. USD (21,6 mld. EUR) a v nepotravinaiském segmentu
vedou zebticek vyzivové biodoplnky s priristkem 7 % na 681 mil. USD, vldkna z
ekologické produkce (bavina a len) dosahla obratu 605 mil. USD (+ 16 %), vyrobky osobni
hygieny 490 mil. USD (+ 7 %).
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Obecné l1ze konstatovat, ze spotiebitelska poptavka po biopotravinich je koncentrovana do

Severni Ameriky a Evropy, tyto regiony jsou svymi 97% odpovédné za celosvétovy obrat.
4.1 Vyvoj spotieby biopotravin

Obecné 1ze konstatovat, Zze spotfeba biopotravin nepfestava byt na vzestupu. Spotiebitelé
se s biopotravinami setkavaji stdle cCastéji na raznych prodejnich mistech. Nabidka
biopotravin se rozsifuje o stale nové zbozi. Biopotraviny a bioprodukty pronikaji do
novych segmentd, nebot’ 1idé, ktefi preferuji zdravy zivotni styl, zaméfuji svou pozornost
nejen na zdravé potraviny, ale také na zbozi denni spotieby, jakou jsou napiiklad

kosmetika ¢i textil.

Stejné jako se vyviji poptavka a nabidka biopotravin a bioproduktii, mélo a ma sviij vyvoj
ekologické zemédélstvi. Pocatky jiného zemédé€lstvi miizeme v Evropé datovat do roku
1924, kdy Dr. Rudolf Steiner poprvé na tzv. Zemédé€lském kurzu formuloval zasady
organického zemédélstvi. O organickém zemédélstvi vSak tenkrat nemluvil, jeho zptisob
hospodafeni dostal az pozd&ji nazev biologicko-dynamicky neboli biodynamicky.
V némecky mluvicich zemich se pak rozsifilo biologicko-organické zeméd€lstvi, pozdéji

jen biologické a vyraz organicky se pouziva v anglické jazykové oblasti.

V roce 1972 vznikla mezinarodni asociace ekologickych zemédélcti IFOAM, piicemz
zakladajicich Clenskych organizaci bylo pét, v roce 1975 uz 50. Na pocatku 21. stoleti
IFOAM sdruzuje na 750 organizaci ekozemédélcil ze 105 zemi svéta. Dramaticky rozvoj,
ktery ucinil ekologické zeméd¢€lstvi zndmym $irsi vefejnosti, ba neopominutelnym v rdmci
agrarni sféry, trhu 1 politiky, vSak pfinesla devadesatd 1éta 20. stoleti. Jest¢ na jejich
pocatku pokladali mnozi odbornici a politici u nas 1 v Evropé ekologické zemédélstvi za
naprosto okrajovou zalezitost, za idealisticky sen. V ¢ervnu roku 1991 Rada Evropské unie
schvalila nafizeni €. 2092/91 o ekologickém zeméd¢lstvi. Dulezitou roli pro vznik této
pravni upravy sehrala reforma evropské Spolecné zemédélské politiky, ktera se od konce
80. let nezamé&fovala pouze na zvySovani produktivity zemédé€lstvi a vysokou potravinovou
sobéstacnost, ale nove také na zvySovani kvality a ochranu zivotniho prostiedi. Po roce
1992 rtizné evropské staty zacaly dotacné podporovat ekozemédélce. Na biozemédélstvi
ptesly tisice hospodafstvi a siln¢ vzriistal zdjem spotiebiteld i obchodu o ekologické

potraviny, proto na pielomu tisicileti ¢inila ekologicky obhospodafovana zeméd¢lska ptida
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ve statech Evropské unie v primeéru 2,94 %. Uznavanymi prukopniky jsou Rakousko (7,96
% zemé&délské pady), Italie (7,01 %) Finsko (6,79 %), Svédsko (6,25 %), Dansko (6,15 %),
Némecko (3,20 %). ,, Podnétem, ktery vyrazné zvysil zdjem lidi o biopotraviny, byly
skandaly s nemoci silenych krav, slintavkou a kulhavkou. V Britanii vyvolaly doslova boom
biopotravin na trhu. Podle tamniho svazu ekozemédélcii Soil Association se mezi rokem
2001 a 2002 témer zdvojnasobila vymeéra ekologicky obhospodarované piidy na 460 000
hektarii. Pocet ekofarem stoupl na 4 000. Podle marketingového prizkumu trhu 80 %
domdcnosti koupilo zhruba béhem roku od 7ijna 2001 aspon jednou biopotravinu. Britanie
se tak zaradila ve spotrebé biopotravin v Evropé na druhé misto za Némecko. Nemecka
ministryné zemédelstvi a ochrany spotrebitelii Renate Kiinastova s podporou své vlady
vytycila cil, aby se do roku 2010 v zemi hospodarilo ekologicky na celych 20 % piidy. Tuto
strategii podporila némecka vilada promyslenou kampani, miliony Euro rozhodla vénovat
jenom na oblast spotrebitelskych informaci. V Evropé vsak uz jsou regiony, kde se
ekologicky hospodari na vice nez 40 % zemédelské piidy, napriklad v rakouskych Tyrolich,

Solnohradsku nebo ve svycarském kantonu Graubiinden. “*°

4.1.1 Vyvoj ekologického zemédélstvi a vyvoj spotfeby biopotravin ve

Spolkové republice Némecko

Jeden z nejsilngjsich trhi v Evropé na poli biopotravin je bezpochyby pravé ve Spolkové
republice Némecko. V obdobi svétové krize v roce 2009 rostl trh v Némecku v oblasti
biopotravin stabilné¢ dal. Spotiebitelé biopotravin a bioproduktl i pfes svétovou krizi
nepiestavali v nakupech téchto potravin a to piredevsim z diivodu vlastniho presvédceni a

viry v tyto produkty, v ekologické zeméd¢lstvi.
4.1.1.1 Fkologické zemedelstvi v SRN

Nize uvedené tabulky uvadeji vyvoj poctu podnikd, které plisobi v oblasti vyroby
biopotravin a 0 plose, ktera je obhospodarovana ekologickym zptisobem. Sledovanym
¢asovym obdobim jsou roky 2007 az 2010. Z tabulek vyplyva, ze pocet podniki, které
Zpracovavaji bioprodukty a vyrabéji biopotraviny, kazdym rokem stoupa, stejné tak jako

pocet obhospodarovanych hektarti v systému ekologického zeméd€lstvi.

¥ http://www.czp.cuni.cz/enviwikidata/hk/Biopotraviny.pdf ze dne 18. ledna 2012
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Tabulka ¢. 3 Ekologické zemédélstvi v Némecku rok 2007 - 2008

Ekologické Pocet Pocet

podnikii
2008
9414

podniki
2007
8 797

zemédélstvi

v Némecku 2008

Vyrobni podniky

9 906 10 410

18 703 19 824
5,0 55

Vyrobni spolky
Vyrobci celkem
Podil na celkovém

hospodarstvi v %

Zménav

Zdroj: BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V.), 2009

2007

275 473

589 863

865 336
51

Plochav ha Plochav ha

Zména v %

2008

290 347

621 038

911 385
54

Tabulka ¢. 4 Ekologické zemédélstvi v Némecku rok 2008 - 2009

Ekologické Pocet Pocet

podniki
2009

podnikii
2008
9414

zemédélstvi

v Némecku 2009
Vyrobni podniky

Vyrobni spolky 10 410

Vyrobci celkem 19 824

Podil na celkovém

hospodaistvi v %

Zménav

Zdroj: BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V.), 2010

Plocha v ha
% 2008

286 748

621 038

907 786

Plocha v ha
2009

298 218

653 339

951 557
5,6

Tabulka €. 5 Ekologické zemédélstvi v Némecku rok 2009 - 2010

Ekologické Pocet Pocet
podniki
2010

10 700

podniki
2009
10 017

zemeédélstvi

v Némecku 2010
Vyrobni podniky

Vyrobni spolky

Vyrobci celkem 21 047 22174

Podil na celkovém

hospodarstvi v %

Zménav
% 2009

293 776

947 115

Zdroj: BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V.), 2011
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Plocha v ha
2010

317 300

1001 211

Zména v %
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V SRN je patrny trend zvySovani poc¢tu podniki, které vyrab&ji biopotraviny, s ¢imz je
spjata také plocha, kterd je ekologickym zpisobem obhospodafovana. Aby vyrobni
jak zvysit svou produkci. V systému ekologického zeméd¢lstvi Ize produkci zvysit nikoli
genetickym modifikovanim plodin, ¢i silnéjSim a castéjSim piihnojovanim, ale je
jednoznacné nutné rozsifovat plochy, na kterych se ekologicky hospodaii. Némecti vyrobci
se snazi maximalné vyuzit potencial trhu s biopotravinami, proto jejich pocet stoupa a
vzhledem ke kupni sile dané ekonomickou silou némeckych spotiebiteld, stoupa nabidka
biopotravin, ktera je nutné spjata s potifebou rozsifovani ploch. Trend na poli biopotravin je

tedy zfejmy, trh neustale roste.
4.1.1.2 Trh s biopotravinami v SRN

Némecky trh s biopotravinami zistal i v roce 2008 dynamicky se rozvijejicim trhem
S ptiristkem +/- 2 % obratu, tj. 5,8 mld. Eur. Velky podil na zvyseni obratu mély mlékarny
se svymi produkty, déale pak Cerstvé plodiny jako ovoce, zelenina ¢i pecivo a z4jmu
spotiebiteltl neunikly ani masné vyrobky a vejce. V roce 2008 se také zvysila kone¢na cena
bioproduktli. Spotiebitelé utratili za biopotraviny 3,5 % z celkovych vydaji na potraviny.
U jednotlivych produktovych skupin byl ov§em podil biopotravin rozdilny, napt. driibez ¢i
alkoholické vyrobky byly malo zastoupené v nakupnim kosi, u ostatnich skupin byl nartst
enormni. Pokud srovname podil obratu a odbytu, pak obrat byl vzdy vyrazné pied
mnozstevnim podilem jednotlivych produktt a to predevsim z diivodu vysSich cen a také
obchodnich marzi. Produkty S nizkym cenovym rozdilem, jako jsou napf. citrony ¢i syr,
mély rozdily v obratu a odbytu nizké. Nejvetsi podil ziskala vyziva pro kojence s téméf
60 %, ktera byla nasledovana zeleninovymi stavami s 20 % podilem. Z Cerstvych potravin
byly zastoupeny citrony s 23 % podilem a mrkev s 18 % podilem také piedev$im diky
nekomplikovanému péstitelskému postupu, kterym Ize biokvalitu dosdhnout a faktem, ze
jsou tyto potraviny k dostani u téméf kazdého obchodnika. Zivogisné produkty v biokvalité
byly vtomto roce ve spotfebé potravin také hojné zastoupeny. Velky podil tvorila
pfedev§im spotieba mléka s 11 % podilem ¢i pfirodni jogurt s 8 % podilem. Velky
potencial zlstavad v tomto roce u syrl, které kvili zvySeni cen pocitily sniZeni odbytu.
Naproti tomu cerstvé maso ukézalo narust, i kdyZ jen na nizké Grovni. Mnohé bioprodukty

a biopotraviny maji na trhu v roce 2008 podil mezi 1 a 5 % a s timto podilem ziskavaji také
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odpovidajici potencial. Produkty s vysokym podilem na trhu jakymi jsou mléko a mlécéné
vyrobky, stejné¢ tak jako ovoce a zelenina, jsou k dostani ve vétSiné obchodii. Mensi
produktové skupiny, jakymi jsou kuptikladu zmrzlina, cukrovinky ¢i specialni druhy ovoce

a zeleniny, poukazuji na vysoky potencial, ovSem pusobi na celkovém trhu velmi malo.

V roce 2009 se obrat s biopotravinami a bionapoji dle piedpokladi snizil o 1,1 %. Dle
odhadu se obrat v roce 2009 pohyboval u 5,8 mld. Eur. Vzhledem k tomu, ze spotiebitelé
biopotravin utratili v tomto roce za konven¢ni produkty o 2,4 % mén¢, mohl si trh
s bioprodukty lehce udrzet sviij podil na celkovém trhu. I pfes snizeni obratu v segmentu
biopotravin a biondpoji, byly tyto potraviny co do mnozstvi nakupovany vice a to
pfedevSim z diivodu sniZeni cen za tyto produkty. V priméru se jednalo o sniZeni 3,1 %
oproti roku 2008. Ke snizeni cen doslo pfedev§im diky diskontnim prodejnam, které
snizily cenovou hladinu o 8 %. V navaznosti na to doslo ke snizeni cen také v segmentu
konvenc¢nich potravin a to o 4,3 %. K razantnimu sniZeni cen doslo pifedevS§im u brambor
(- 15 %), nealkoholickych napoji (- 10 %), zeleniny (- 9 %) a u mléka (- 5 %).
Specializované bioobchody se vyvijeji S pozitivnim pfirtistkem obratu ve vysi 6 %. Tyto
obchody maji dale vysoky rlstovy potencidl, nebot nebylo doposud dosazeno
dostatecného pokryti témito prodejnami. Zakaznici si v téchto prodejnach ceni predev§im
vysokou odbornost a radu pii ndkupu a Siroky sortiment nabizené¢ho zbozi. V roce 2009
vzrostl obrat u détské vyzivy o 16 %, u alkoholickych napoji o 13 %, stejné tak jako u

masa. Silny propad zaznamenaly brambory — 14 %, ovoce — 10 % a pecivo — 10 %.

Po roce stagnace byl obrat s biopotravinami a bionapoji dle tdajid pruzkumu trhu
vV Némecku za rok 2010 o cca. 2 % vyssi, tj. 5,9 mld. Eur. Tento nartst byl dosaZen z ¢asti
diky snizeni prodejnich cen. V oblasti objemu prodeje bylo dosazeno zvyseni o cca 3 %.
Motorem pro zvySeni obratu byly jiz druhy rok po sobé¢ ptedevsim specializované prodejny
zdravé vyZzivy s naristem 8 % obratu. V roce 2010 zaznamenaly ptedevS§im diskontni
prodejny snizeni obratu z prodeje biopotravin a to z divodu Uprav sortimentu a snizovani
cen. Naproti tomu velky potencidl skytaji specializované prodejny, které jsou schopné
nabizet svym zdkaznikiim celkovy sortiment biopotravin a biondpoji. Ve velkych i
sttednich méstech, ale 1 v menSich regionech neni tento potencial doposud dostatecné
vyuzit a nejsou zde zastoupené specializované prodejny, které by nabizely Siroky sortiment

biopotravin a biondpojl. Velké plus vidi zdkaznici v tomto zplsobu distribuce biovyrobkl
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predevsim v odbornosti persondlu a v moznosti podpofit regionalni vyrobce bioprodukta.
Koncentrace specializovanych prodejen se Sirokym sortimentem bioproduktii je
Vv Némecku rozdilnd. Naptiklad nejvétsi hustota je v jiznim Némecku, piedevSim
v Bavorsku, které je nasledovano Baden-Wiirtenberg. Na vychodé je to pak Berlin, ktery je
spolkovou zemi s nejvétsi hustotou specializovanych prodejen. V roce 2010 bylo
v Némecku otevieno cca 60 novych biosupermarketd. Spole¢nost Alnatura byla v roce
2010 se svymi 59 prodejnami lidrem trhu, nasledovana spolecnosti Dennree, ktera ma 57

specializovanych prodejen a spole¢nosti basic se 14 prodejnami biopotravin.

Obecné lze konstatovat, Ze némecky trh s biopotravinami je velmi rozvinuty. Nabidka
biopotravin je velmi Siroka a spotiebitelé maji k témto produktim snadny pfistup. Mnoho
spole¢nosti zafadilo do svého sortimentu biopotraviny pravé z diivodu rostouci poptavky.
Jak jiz bylo vyse uvedeno, je to pravé ekonomickad sila obyvatelstva, ktera necha cely trh

S biopotravinami rust.

Nize uvedeny graf zachycuje vyvoj obratd biopotravin v letech 2001-2010 v miliardach
Eur. Z grafu je patrny trend, kterym se cely biosegment fadu let stabilné ubira, ma tedy
jasnou stoupajici tendenci. V prvnim sledovaném roce ¢inil obrat z prodeje biopotravin 2,1

mld. Eur a v poslednim sledovaném roce to bylo jiz 5,9 mld. Eur.

Graf ¢. 5 Vyvoj obratu biopotravin v Némecku v letech 2001-2010
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4.1.2 Vyvoj Vv oblasti ekologického zemédé&lstvi a spotieby biopotravin

v Rakousku

Rakousko je jednou z dalSich zemi, ktera patéi v Evropé kjedném z nejsilnéjsich
propagatorti biopotravin. Nejen, ze biopotraviny propaguje, ale také ve velké mife
spotiebovava a ma silné¢ vyvinuty trh s produkty z ekologického zeméd¢lstvi. Napiiklad
vroce 2009 Ccinila ekologicky obhospodafovana plocha celych 18,5 % zcelkové
zeméd¢€lské plochy, pficemz primér Evropské unie ¢inil pouhych 4,7 %. Rakousko
podporuje ekologické zeméd€lstvi jiz od roku 2001 prostiednictvim akéniho programu.
V letech 2003 — 2005 byl pak dale piepracovan a roky 2008 — 2010 navazaly na piechozi
uspéchy rakouského bio akéniho programu. V soucasné dobé¢ plati dalsi bio ak¢éni program
pro roky 2011 — 2013. Programy obsahuji vSeobecné stanovy a opatieni, ve kterych jsou
specifikovana jednotliva opatfeni z oblasti vzdé€lani a poradenstvi, vyzkum, zlepSeni
hospodéarnosti a navratnosti v biologické produkci, stejn¢ tak jako styk s vefejnosti.
Stézejnim bodem pro styk s vetejnosti je diiraz na biovyrobky v kombinaci s regionalitou a
chuti, tedy vyrazna spoluprace s organizaci ,,Genuss Region Osterreich®. Tato organizace
je podporovana pfimo ministerstvem zeméd¢lstvi a klade si za cil diraz na regionalni

potraviny.
4.1.2.1 Ekologické zemedelstvi v Rakousku

Ekologické zemédélstvi je v Rakousku velmi vyvinuté. Vzristajici trend je patrny
také zde. Plocha, ktera je obhospodafovana ekologickym zptisobem, vzrostla v roce 2009
0 3,15 %, tedy na témét 383 000 ha. Podniky, které se zabyvaji zpracovanim a vyrobou
biopotravin a bioproduktd zaznamenaly 0,6 % narust. Pocet téchto podnikd byl tedy
20 000. Vudci spolkovou zemi na poli produkce a spotteby biopotravin je dlouhodobé
Salzburg s témet 47 % biologicky obhospodafovanou plochou. Nize uvedeny graf €. 6

znazoriiuje vyvoj biologicky obhospodafované plochy od roku 2000 do roku 2008.
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Graf ¢. 6 Biologicky obhospodarovana plocha v % na celkové hospodaiské ploSe
v letech 2000 - 2008
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Zdroj: Bio Austria, Jahresberich 2008

Rakousko zaznamenalo v roce 2009 v oblasti biologicky obhospodafované plochy nartst o
6,6 %, tedy na 408 000 ha plochy.

4.1.2.2 Trh s biopotravinami v Rakousku

V roce 1994 ucinila spolecnost REWE, ktera vlastni supermarkety, jakymi jsou napiiklad
Billa, Merkur, Penny, Bipa, Adeg, vyznamny krok, kdyZ zavedla vlastni fadu biovyrobkli
pod nazvem ,Ja! Natiirlich“. Pod touto znackou byly v Rakousku poprvé etablovany
biopotraviny do podvédomi spotiebitelti a pfedev§im mezi konvencni potraviny. Netrvalo
dlouho a také ostatni spoleCnosti pfiSly s vlastnimi fadami biovyrobkl. Napiiklad
spolecnost SPAR pronikla na trh s vlastni fadou ,,Natur pur®, kterd je, jak vySe uvedeno,
téz znama v Ceské republice pod stejnym ndzvem. Také diskontni prodejny zavedly vlastni
fady, Hofer ,,Zuriick zum Ursprung* a ,,natur aktiv a spole¢nost Zielpunkt ,,biobio*. U nés

znama spole¢nost Lidl zavedla znacku ,,Biotrend*.

Rok 2008 pfinesl na trh s potravinami vyznamné rozdily v cenach za konvenéni a bio

vyrobky. Dokud byly rozdily v cenach minimalni, pak se trh vyvijel stejnym tempem, ale
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jakmile se cena konvenc¢nich potravin snizila a naproti tomu vzrostla cena biovyrobkd, pak
muselo nutné dojit ke snizeni obratli z prodeje biopotravin a bioproduktti. Cenové vykyvy
smérem vzhlru se uskuteCnily predevSim u mléka a masla, naproti tomu ceny syrt se
nezménily viibec. Celkovy obrat za biopotraviny ¢inil v tomto roce v Rakousku 914 mil.
Eur. Dv¢ tfetiny celkového obratu byly uskuteénény prostiednictvim maloobchodniho
prodeje v fetézcich Spar, Rewe a Hofer. Ve srovnani s rokem 2007 ¢inil narast obratu
10 %, pficemz nejsilnéjsi nartist zaznamenal fetézec Spar s celkovym prirastkem 27 %.

Dle spole¢nosti RollAMA vzrostl v roce 2008 obrat z prodeje biopotravin do 2,9 %.

Také na poli podniki, které se zabyvaji produkci, zpracovanim ¢i prodejem, byl oproti
ostatnim rokiim zaznamenan nariist a to o celych 4,5 %, tedy v absolutnim c¢isle 21 000
podnikd. Maloobchodni prodejny dosahly v roce 2009 obratu z prodeje biopotravin ve vysi
657 mil. Eur. V pribéhu roku se trend vyvijel pozitivnim smérem a piedev$im v segmentu
cerstvych biopotravin byl zaznamenan narast oproti roku 2008 od 18,5 %. Jedna se
pfedev§im o cerstvé mléko, mlééné¢ produkty, Cerstvou zeleninu a ovoce, maslo ¢i
brambory. Divodem pro zvyseni obratu z prodeje je fakt, ze také diskontni prodejny
roz8ifily svou nabidku. Podil diskontnich prodejen vzrostl na 37 %. NizZe uvedeny graf ¢. 7
znazoriuje procentni podil v maloobchodnich prodejnach Hofer a Lidl v Rakousku
v letech 2006 — 2009.

Graf ¢. 7 Podil biopotravin dle mnozZstvi v % v maloobchodnich prodejniach Hofer a
Lidl
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Vyvoj na trhu s biovyrobky v segmentu cerstvych potravin zaznamenal v roce 2010 v
maloobchodnich prodejnach rekordni hodnotu 306 mil. Euro. V procentualnim vyjadfeni
se jednalo o nartst 21 %. Divodem narlstu bylo, Ze spole¢nost Hoffer kompletné zménila
svij konvenéni sortiment s ndzvem ,,Zuriick zum Ursprung® ¢ist¢ na biopotraviny a
Castecn¢ se tak dostala do Cela na trhu s biovyrobky. Segment Cerstvych biopotravin u
maloobchodnikii se vyvijel vzhledem ke konstantnim primérnym cenam lehce negativné.
ZvySeni objemu prodeje se tykalo celého bio sortimentu. Z divodu malého cenového
rozdilu mezi konven¢nimi a bio vyrobky byl odbytovy a obratovy posun dale urychlen.
Nedostatecnd nabidka masa a masnych vyrobki byla hlavnim divodem, pro¢ mé vyvoj
V tomto segmentu znacné zpozdéni. Podnikt, které ptisobi na poli biovyrobki bylo oproti
loniskému roku opét vice. V absolutnim ¢isle se jedna o pocet 2128 a procentualni podil bio
podniki na celkovém podilu vSech podnikll €inil 16,2 %. Tyto podniky obhospodatovaly
v roce 2010 ekologickou plochu o vyméte 538 210 ha. Z tohoto diivodu l1ze konstatovat, ze
Rakousko s vyse uvedenymi podily bio podnikd na celkovém podilu podnikl stoji na
Spicce v celé Evropé. Nize uvedeny graf ¢. 8 vypovida o obratech v bio segmentu za rok
2010.

Graf ¢. 8 Bio obraty v Rakousku za rok 2010
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Zdroj: Bio Austria, Jahresbericht 2010
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Pokud vyse uvedeny graf vyjadifime v milidnech eur, pak dostaneme nasledujici udaje.
V maloobchodnim prodeji €inil obrat 758,2 mil. Eur, pfi¢emZz meziro¢ni narast ¢inil 15,4
%, specializované maloobchody dosahly obratu 152,6 mil. Eur, pfi¢emZ meziro¢ni narast
¢inil 9 %, ptimy prodej vyprodukoval obrat 76,3 mil. Eur s mezirocnim nartstem 8 %,
exportovano bylo za 75,9 mil. Eur s meziro¢nim nartistem 8 % a ve vefejném stravovani

¢inil obrat 59,7 mil. Eur s meziro¢nim narustem 18 %.

4.1.3 Vyvoi ekologického zemé&d&lstvi a vyvoj spotieby biopotravin ve Svycarsku

Velmi silny rozvoj na trhu s biopotravinami zaznamenava dal§i vyznamny evropsky stat,
Svycarsko. Stejné jako ve dvou ptfedchozich zemich, je i zde trend se vzrustajici tendenci.
Biopotraviny jsou zde velmi rozsifené, kupni sila je zde velmi vysokd a ptfedev§im

regionalni potraviny zde nachézeji silnou spotiebitelskou zakladnu.
4.1.3.1 Ekologické zemédélstvi ve Svycarsku

Ekologické zemédélstvi ma ve Svycarsku velmi vysokou hodnotu, za kterou je oviem

vvvvvv

proto nevahaji vydat za kvalitni potraviny vice prostfedka.

V devadesatych letech pfibylo vyrazné zemédelskych podniki, které zacaly hospodafit
ekologickym zptisobem. Do roku 2009 obdrzelo 11,1 % podnikti oznaceni bio, tedy logo
Knospe. Pfedev§im v horskych oblastech je ekologicky zplsob hospodafeni velmi
roz$ifeny. Dle udajii statistického ufadu, byl podil ekologicky obhospodafovanych

horskych oblasti v roce 2009 témét 20 procentni.
4.1.3.2 Trh's biopotravinami ve Svycarsku

Rok 2008 zacal pro tuto zemi vysokym narGstem na trhu s biopotravinami. Vsechny
prodejni kanaly (zde jsou nejsilnéj§imi Coop ¢i Migros), ale také piimi prodejci,
zaznamenali silny nartst 1 pfesto, ze koncem roku 2008 nebyla konjunktura pftili§ pfizniva.
Trh s biopotravinami dosahl hranici 1,4 mil. CHF, tedy procentualni narast + 11,2 %.
mnohych rostlinnych produktt. Spole¢nost, ktera je ¢inna na poli biopotravin, Bio Suisse,
se vtomto roce jeSté¢ vice semkla se spoleCnosti Coop tim, Ze nejvétsi obchodnik

s biopotravinami Naturaplan nové prizptsobil obaly svych vyrobku a zacal plosné pouzivat
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logo ,.Knospe“ (pupen). Timto logem jsou ve Svycarsku oznalovany biopotraviny
(obrazova pitiloha €. 6) a rozliSuji se tfi stupné oznaceni. Nize uvedeny graf ¢. 9 zachycuje
obrat za bioprodukty v roce 2008 ve Svycarsku ve $vycarskych francich. V udajich jsou
zohlednény produkty oznacené logem Knospe, dale pak dle standardii Bio Suisse bez
oznaceni logem Knospe a dale pak importované biopotraviny. Z grafu je patrné, ze velkou
oblibenost spotiebitelti maji produkty oznacené logem Knospe, pochéazejici od tuzemskych

producenti.

Graf ¢. 9 Obrat za bioprodukty v roce 2008 v CHF
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Zpracovano dle: Bio Suisse Jahresbericht 2008

Nasledujici graf ¢. 10 zachycuje obrat vSech biovyrobkl importovanych a s tuzemskym

puvodem dle standardi Bio Suisse a bioproduktti jako takovych.

44



Graf ¢. 10 Obrat za biopotraviny celkové v roce 2008 v CHF
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Z vyse uvedeného grafu je opét patrnd oblibenost domacich bioprodukta.

Rok 2009 potvrdil trend neustale se zvysujici poptavky po biopotravinach a bioproduktech.
Ve Svycarsku zaznamenal vtomto roce trh s biopotravinami narist o 7 %. Ve
specializovanych prodejnach, v piimém prodeji a v diskontnich prodejnach byly
nakoupeny bioprodukty v hodnoté 1,5 mil. CHF, zatimco celkovy obrat mirn¢ klesl.
Celkem 92 % vsech spotiebitelti nakoupilo alesponi 1x za rok néktery z bioproduktd. Ale
jiz okolo 60 % spotiebiteli nakupovalo bioprodukty nékolikrat do mésice. Obrat za
bioprodukt vzrostl ve vSech prodejnich kanalech a tim si bioprodukty vydobyly své misto
na trhu a etablovaly se do mnohych trznich segmentt. Patefi vSech obratl jsou pak tradi¢ni
Cerstvé vyrobky, které tvoii dvé tretiny celkového obratu. Koncem roku 2009 pak bylo
certifikovano 5499 provozoven logem Knospe, z nichz 38 pochazi z Lichtenstejnska.
V horskych oblastech bylo v tomto roce obhospodatovano ekologickym zptsobem 20 %
pudy. Celkové pak bylo v roce 2009 ekologickym zptsobem obhospodafovano 120 000 ha
plochy, coZ odpovida 11,1 % zeméd¢lské plochy celkové.

NiZe uvedeny graf ¢ 11 znéazorfiuje vyvoj trhu s bioprodukty ve Svycarsku v letech

2004 — 2009 a je uveden v mil. CHF
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Graf ¢. 11 Vyvoj na trhu s bioprodukty v letech 2004 — 2009 (obrat v mil. CHF)
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Zdroj: Bio Suiss Jahresbericht 2009

Rok 2010 ptinesl dal$i nardst obratu na trhu s bioprodukty. Obrat vzrostl o 6,1 %, coz
Vv absolutni hodnoté ¢inilo 1,639 mil. CHF. Nartst se uskutecnil také diky nové tadé
biovyrobkll spole¢nosti Migros. Jeji aktivity vedly ke ctrnéctiprocentnimu néristu,
Vv absolutni hodnoté 416 mil. CHF. Také dalsi obchodnik, spolecnost Coop, zaznamenal
nartst obratu o 4,7 %, 800 mil. CHF, ¢imz se Coop stal nejvétSim poskytovatelem
biopotravin na tomto trhu. Atraktivitu trhu s biopotravinami objevili vtomto roce
obchodnici Globus a Manor. Obé¢ tyto spolecnosti noveé zahdjily prodej a vytvofily nabidku
bioproduktti. Bioprodukty doséhly obratu 5,7 % z celkového trhu s potravinami. Nartst
zaznamenaly vSechny produktové kategorie a predevSim cCerstvé bioprodukty dosahly
nartstu 6,3 %, coz ¢inilo 7,4 % podilu na celkovém trhu s potravinami. Tyto hodnoty
napiiklad Cerstvy chléb ¢i vejce dosahly trzniho podilu 18 %. Nize uvedeny graf €. 12
udava vyvoj celkového obratu na trhu s biopotravinami v letech 2006 — 2010.
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Graf ¢. 12 Vyvoj celkového obratu na trhu s biopotravinami v letech 2006 — 2010
(v mil. CHF)
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Zdroj: Bio Suisse Jahresbericht 2010

4.2 Shrnuti soucasného trhu s biopotravinami ve vybranych

evropskych zemich

Je ziejmé, Ze spotieba biopotravin v Némecku, Rakousku i Svycarsku rok od roku roste.
At uZz se jedna o zpracovatelské podniky, kterych piibyva, o nabidku a sortiment
biopotravin, ktery se stale rozSifuje nebo o trzby z prodeje, které stoupaji. Biopotraviny
jsou v téchto regionech velmi oblibené a to zejména z divodu vyspélosti spole¢nosti a

ekonomickeé sily obyvatel téchto zemi.

Dle aktudlnich dajd BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft — spolek
ekologického potravinaiského primyslu) se v roce 2011 ve Spolkové republice Némecko
zvysila ekologicky obhospodafovana plocha o 22 838 ha, coz ¢ini celkové 1 013 540 ha
ekologicky obhospodatované plochy a to odpovida procentualnimu nardstu 2,3 %. Stejné
jako ekologicky obhospodafovanad plocha se zvysil pocet podnikl, které hospodari
ekologicky. Pocet ekologicky hospodaticich podnika €inil v roce 2010 celych 21 942 a v

roce 2011 se zvysil na 23 003, coz ¢ini narast o 4,8 %. Nize uvedena tabulka zachycuje
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narust podnikd hospodaficich ekologickym zptisobem v roce 2011 oproti roku 2010 jak
Vv absolutnich ¢islech, tak v procentualnich podilech. Dalsim tidajem je pak celkova plocha,

na které podniky hospodaii v absolutnich hodnotach i procentualnich podilech.

Tabulka ¢. 6 Ekologické zemédélstvi v Némecku rok 2011

Pocet Pocet
Podil Plocha Podil
podnikd  podniki Zména v Plocha Zména
2011 v ha 2011
2010 2011 % v ha 2011 v %
% 2010 %
Vyrobni
podniky Bio- 10 468 11148 6,5 48,5 306 791 319 063 4,0 31,5

EU

Vyrobni
. 11 474 11 855 3,3 51,5 683911 694 477 1,5 68,5
spolky Bio
Vyrobci
21942 23 003 4,8 100 990702 1013540 2,3 100
celkem

Podil na

celkovém
hospodaistvi v

%

Zdroj: BOLW, Zahlen, Daten, Fakten, Bio-Branche 2012
Jak z vyse uvedené tabulky vyplyva, vzrustajici trend je stale aktualni i v roce 2011. Je
stale vice podniki, které se zabyvaji zpracovanim bioproduktii, vyrobou biopotravin a
jejich distribuci, stejn¢ tak vzristd plocha, kterda je ekologickym zpiisobem

obhospodatovana.

Po dvouletém velmi pomalém nardstu obratu nastal v roce 2011 vyrazny skok. Obrat
z prodeje biopotravin zaznamenal narist o 9 %. V absolutnich hodnotach se jednalo o
zvySeni z 6,02 mld. Eur vroce 2010 na 6,59 mld. Eur vroce 2011. Celkovy podil

biovyrobku na celkovém trhu s potravinami se zvysil v roce 2011 na 3,7 %.

Nize uvedena tabulka ¢. 7 uvadi nardst obratii za prodej biopotravin v roce 2010 a 2011 ve
specializovanych a maloobchodnich prodejnach a dale pak zachycuje poloZku ostatni,
ktera zahrnuje obraty z prodeje v pekarnach, masnach, na trzich, prodeje ze dvora, prodeje

biobedynek apod.

48



Tabulka ¢. 7 Obraty a podily na obratech zprodeje biopotravin v Némecku
za rok 2011

Obrat 2010 Podil 2010 (v Obrat2011 (v Podil 2011 (v Narist 2011 (v
(v mld. Eur) %) mld. Eur) %) %)

Specializované
. 1,8 31 % 2,7 31% 10 %
prodejny
Maloobchodni
. ,26 54 % 3,53 54 % 8 %
prodejny

3
0,88 15 % 0,98 15 % 11 %
6

2
Celkem ,02 6,99 9 %

Zdroj: BOLW, Zahlen, Daten, Fakten, Bio-Branche 2012

Dle Bauernzeitung byl celkové rok 2011 pro trh s biopotravinami v Rakousku pomérné
naro¢ny. Dle dostupnych informaci se trh v prvnich dvou ctvrtletich roku 2011 vyvijel
konstanté. Rozdilné se vyvijel trh s Cerstvymi biopotravinami. Predevsim u cerstvé
zeleniny a ovoce se projevil vliv EHEC krize. Z diivodu $patnych medialnich zprav bylo
Vv této kauze ,,bio* velmi poskozeno. I pfesto, je Rakousko jednou z viidéich zemi v oblasti
ekologického zemédé€lstvi. Témér 20 % vSech obhospodatovanych ploch je ekologickych a
vice nez 16 % vSech podnikt zpracovavajicich potraviny je certifikovano pro bio provoz.
Velky narist obratu z prodeje biopotravin byl v prvnich dvou étvrtletich zaznamenan

V segmentu peciva.

NiZe uvedend tabulka ¢. 8 udava procentudlni podil biopotravin dle produktovych skupin

v Rakousku v letech 2008 — 2011.
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Tabulka €. 8 Procentualni podil biopotravin dle produktovych skupin v Rakousku v

letech 2008 — 2011

2008 2009 2010 2011

14,2 16,5 18 17,9

15,7 17,8 18,5 17,2

13,6 13,3 16,5 171
mléko

9,4 10,9 11,9 10,3

Syr 4,2 53 6,9 7

Zdroj: RollAMA/AMA Marketing 2012

Z diivodu absence nejaktudlnéjSich udajii na poli biopotravin v Rakousku neni mozné
dikladnéji analyzovat aktudlni stav v této oblasti, jako je tomu napiiklad v Némecku, kde

dostupnost informaci, i aktuélnich, je na mnohem lepsi urovni.

Dostatek relevantnich informaci nepfinaseji ani zpravy ze Svycarska. Zde jsou k dispozici
udaje za rok 2010, které jsou jiz uvedené v kapitole 4.1.3.
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5. VEREJNE STRAVOVANI VE VYBRANYCH
EVROPSKYCH ZEMICH

Je nespornym faktem, ze biopotraviny pronikaji do Zivota spotiebitelli stale vice.
Obchodnici neustéle rozsifuji nabidku biopotravin, coz zakaznici jednoznacné vitaji. Své
misto maji biopotraviny nejen v domécnostech, ale stale vétSim trendem se stdva pouzivani
biopotravin ve vefejném stravovani. Mnoho restauratéra jiz dospélo Kk nazoru, ze klienti,
ktefi preferuji zdravy zivotni styl a stravuji se kvalitné, se chtéji kvalitné najist také mimo
svlj domov. Nejen V restauracnich zafizenich je dnes uZzivani biopotravin bé&zné.
Ptedevs§im v mnohych evropskych zemich se rozsitilo pouzivani biopotravin také naptiklad
ve Skolnich, firemnich ¢i nemocni¢nich jidelnach, v kantynach na tGfadech apod. Tento
segment predstavuje jen malé procento podilu na celkovém obratu ve spotfebé potravin,

ale pravé proto ptedstavuje velky potencial pro budoucnost. | pies tuto nizkou troven

podilu je velmi rozvinuty pravé v Némecku, Rakousku a Svycarsku.

Stejn¢ jako se vyvijela spotieba biopotravin, vyviji se také gastrosegment, ve kterém se
biopotraviny stale Castéji vyuzivaji. I pfesto, Ze je tento segment na neustalém vzestupu,
predstavuje stale velky potencial pro Sirokou Skélu v celém obchodnim fetézci. At uz se
jedna o samotné zeméd¢lce, kterym se otevira dalSi odbytovy kanal, ¢i obchodniky, kteti
mohou své vyrobky dodavat pfimo do restauracnich zatizeni, ¢i jidelen, kantyn apod., tak
pro podnikatele, ktefi bud’ jiz stravovaci zafizeni vlastni, ¢i se chtéji teprve timto smérem

vydat.

I pfesto, Ze cena biopotravin a tedy 1 jidel z téchto potravin pfipravovanych neni nizka,
nachdzi tento trh mezi spotiebiteli své misto. Moznosti, které mnozi restauratéfi ¢i vlastnici
stravovacich zafizeni nabizeji, je dalSim krokem, jak zaplnit prdzdné misto na trhu a
uspokojit poptavku spotiebiteli po kvalitnim stravovani mimo domov. Nespornym faktem
je, ze vybrané evropské staty, potazmo jejich obyvatelé, maji dobrou zivotni Groven, ze

které vyplyva moznost vydavat vétsi mnozstvi penéz za kvalitni potraviny.
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5.1Trend biopotravin ve vefejném stravovani ve Spolkové

republice Némecko

Ve Spolkové republice Némecko je trend ve spotiebé biopotravin ve vefejném stravovani
jednoznacné na vzestupu, stejné tak jako cely tento trh. Biopotraviny ve vefejném
stravovani tvori, dle udaji Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft se 70 mid. Eur jednu
tietinu celkového trhu s biopotravinami. S biopotravinami se Ize setkat v rtznych
zafizenich. At uz vrychlych obcerstvenich, kantynach na ufadech ¢i v luxusnich
restauracich. Mnozstvi jidel pfipravovanych z biopotravin se také lisi. V menSich
zafizenich S omezenym rozpoctem, jako jsou napiiklad détské sSkolky, kde se pfipravi
v priméru okolo 20 obédi za den, az po velké centralni kuchyné, kde pocet

ptipravovanych jidel odpovida hodnoté 20 000 zdkaznikl za vecer.

Vyvoj ve vefejném stravovani ukazuje na tfi zédkladni trendy. Hosté hledaji urcitou jistotu
v kvalit¢ a plvodu potravin, zajimaji se o zdravotni stranku v podobé nabidky
vegetarianskych pokrmi a jednoznac¢né vyhledéavaji Cerstvost potravin, ze kterych jsou
jidla pfipravovana. VSechny tfi vySe uvedené trendy jednoznacné€ spliuji pravé
biopotraviny, coZ si majitelé gastro zatizeni uv€domuji a zatazuji biopotraviny do svych

kuchyni.

Obrat, ktery biopotraviny tvoii ve vefejném stravovani, ¢ini dle odhadi 300 mil. Eur.
Tento udaj znac¢i, Ze podil na celkovém stravovani a gastronomii ¢ini pouze 1 % a
odpovidad pouze 5 % podilu na celkovém trhu s biopotravinami. I ptfes velky potencial se
biopotraviny ve vefejném stravovani pohybuji na zatim velmi nizké Grovni. Velky podil
vyuzivanych biopotravin ve vetejném stravovani maji bio zelenina, bio ovoce, bio salaty a

bio maso.

Biopotraviny jsou nabizeny ve vSech segmentech vefejného stravovani. V nejvétsi mife
jsou pak zastoupeny v détskych skolkach, skolach, ale také v klasické gastronomii. Velké
mnozstvi biopotravin se vyuziva piedev§im ve velkych podnikovych jidelndch a
centralnich jidelnach. Velmi mladym odvétvim, ale zaroven velmi rychle rostoucim, jsou

kavarny a bistra v odbornych prodejnach biopotravin, bio supermarketti a bio pekarnach.

Podniky, které chté&ji byt certifikovany jako bio provozovny, museji projit procesem

certifikace. Zacatkem roku 2009 mélo 1050 gastro podniku s celkovym poctem 1 870
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kuchyfiskych provozi bio certifikat. V porovnani s rokem piedchozim se jednalo o nérist o
40 %. Proces certifikace se fidi Zakonem o ekologickém zemédé€lstvi a evropskymi
pravnimi piedpisy o ekologickém zeméd¢lstvi EG ¢. 834/2007. Pti certifikaci neni dilezité
ani mnozstvi a podil biopotravin, ktery se vyuziva, ale roli hraje to, zda podnik pouziva
jednotlivé ingredience, komponenty nebo zda nabizi jidla, ktera jsou celkové pfipravovana
pouze z biopotravin. Dalsi dulezitou roli pak hraje celkovy podil biopotravin na celkovych
nakupech surovin pro pfipravu jidel. Jedna se bud’ o podil 5 %, 25 %, nebo celych 75 %.
Bioprodukty jsou pak pouzivany v riznych zafizenich v rizné intenzité. Jedna se
0 4 rizné koncepty, které mohou gastro podniky vyuzivat. Nejvice rozsifenou variantou je
nabidka ¢asti hlavnich jidel v biokvalité. Jedna se napiiklad o ptilohy v biokvalité ¢i salaty

apod. Druhou rozsifenou variantou je kompletni vyména surovin za bio suroviny.

5.1.1 Koncept nabidky jidel v biokvalité

Koncept nabidky jidel v biokvalité spo¢iva v tom, Ze podniky, které se pro tento koncept
rozhodnou, nabizeji kromé konvencnich jidel také nabidku chodl v biokvalité. Vyhodou
tohoto konceptu je bezesporu snadna komunikace s hostem, kterému je udélana jasna a
viditelna nabidka bio pokrmu. Mnoho provozoven se vydava touto cestou a zafazuje tak
vlastni fadu jidel v biokvalité. Pokud se podniky rozhodnou pro tuto variantu, nakupuji
vSechny piisady do jidel v biokvalit¢ a zamezi tak zaméné pii ptipravé téchto pokrmu
s ptisadami konven¢nimi. V ptipadé, Ze se podniky rozhodnou pro tuto variantu, maji také
moznost nakupu jidel v biokvalité ptimo ve velkych provozovnach a kuchynich. Naptiklad

spolecnost IKEA a Deutsche Bahn tuto moznost velkokuchyni vyuzivaji pro své provozy.

5.1.2 Koncept nabidky ¢asti hlavnich jidel v biokvalité

Zatizeni, kterd vyuZivaji tento koncept, zafazuji v biokvalité¢ predev§im piilohy a salaty.
Velmi rozsifeny je tento koncept na klinik4dch, v dennich zafizenich pro déti ¢i Skolach,
které se timto zplsobem snazi dosdhnout zdkonem stanovené¢ho podilu biopotravin
Vv jidlech ve vysi 10 %. Vyhodou tohoto konceptu je snadny ndkup a skladovani. Tato

varianta je oblibend v jidelnach, kde jsou samoobsluzné pulty.
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5.1.3 Koncept vvmény konvencénich surovin za biosuroviny

Tento koncept vyuZzivaji provozovny spolecného stravovani, ale také restaurace. Pokud
tedy zvoli tento druh zafazeni biopotravin do svych kuchyni, nakupuji pouze vybrané
produkty v biokvalité¢, coz také patiién¢ propaguji. Kompletni vyména konvenénich
surovin za suroviny v biokvalité je pak u jednotlivych ¢asti jidel, jakymi jsou napiiklad
brambory, ovoce, zelenina i salaty. Jednoznaéné plus tohoto konceptu tkvi v jednoduchém
nakupu a skladovani téchto surovin a zamezeni mozné zadmény biosurovin za konvencni.
Prednosti je také ndkup vybranych slozek v biokvalité a tim je dosaZeno lepsi ceny. Nejen

niz8i cena, ale také moznost prodejct ziskat trvaly odbyt, je plusem tohoto konceptu.

v

Stale Castéjsi je v soucasné dobé kombinace vSech tii vySe zminénych koncepti. Urcité
zakladni potraviny jako jsou napf. obili, oleje a brambory jsou z Cisté praktickych davodi
nakupovany v biokvalité. Z divodu splnéni zavazkt jsou v zasad¢é vzdy nebo pravidelné
nabizeny pftilohy vyhradné v biokvalité. Piikladem této kombinace tii vySe uvedenych
konceptl jsou stravovaci zafizeni spole¢nosti Esprit v Ratingenu, WestLB v Diisseldorfu,
LWL-KIinik v Miinsteru a Lengerichu, stejné tak jako restaurace Alter Krug Helpup

v Oerlinghausenu.

5.1.4 Koncept pouzivani vvhradné biosurovin

Jak uvadi informace Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft pouze malo podnikti ve
vefejném stravovani pouziva vyhradné¢ a 100 % pouze biopotraviny a bioprodukty.
V soucasné dobé je ovSem jiz zcela dostupny cely sortiment potfebny ke konceptu
pouzivani vyhradné surovin z ekologického zemédélstvi. V. SRN patii mezi podniky, které
tento koncept vyuzivaji napiiklad HDI Gerling v Koliné, das Landhaus Wagermann

v Hattingenu a podniky Carl Catering v Detmonldu.

Biopotraviny pronikaji do vSech segmentl vefejného stravovani. V nejvétsi mife jsou pak
zastoupeny ve Skolkach a Skolach, dale pak v klasické gastronomii. Co do mnozstvi, jsou
biopotraviny v nejvétsi mife pouzivany ve skolnich jidelnach, velkych zavodnich jidelnach
a centralnich ,,Cook & Chill* kuchynich. Systém Cook & Chill znamena uvafeni pokrmu
ze 75 %, jeho nasledovné okamzité zchlazeni a moZnost skladovani az 72 hodin pfi
zachovani vitaminti, barvy, zivin, Cerstvosti aj. Takto upravena jidla lze pak dopravovat

specidlnimi ndvésovymi soupravami piimo k zakaznikim.
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Nize uvedeny graf ¢. 13 znazoriiuje vyvoj poctu certifikovanych kuchyni v letech
2004 — 20009.

Graf ¢. 13 Pocet certifikovanych kuchyni v Némecku v letech 2004-2007
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Zdroj: Bolw, Zahlen, Daten, Fakten, Die Bio-Branche 2011

V segmentu biopotravin ve vefejném stravovani je patrny neustaly nartist. Pouze pro rok

2007 nejsou dostupna data.

5.1.5 Biopotraviny v pfedskolnich a $kolnich zafizenich

Diky vyvoji v péci o dité a dle vysledu studie Pisa (Programme for International Student
Assessment), zesilil zajem vetejnosti v celodennich zafizenich pro déti o zdravou stravu.
Némecka spolecnost pro vyzivu vytvotila kvalitativni standardy pro vyzivu déti v téchto
zafizenich. Tyto standardy nejsou sice ze zdkona povinné, ale stile Castéji se stavaji
dalezitou soucasti pii rtiznych vybérovych fizenich. Vedle zdravotnich aspekti je
prostiednictvim téchto standardii pozadovan podil biopotravin v piedskolnich a $kolnich
zafizenich 10 %. Diky uspés$né informacni kampani ,,10 % Bio. Das kann jeder* pro tuto
cilovou skupinu, tedy vyzivu déti, se 10 % podil biopotravin stal v pfedSkolnich a Skolnich

zafizenich zavaznou podminkou a rozsifil se po celé Spolkové republice.
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Vétsina Skolek a Skol stoji pfed dalsi vyzvou. Ve standardech, které¢ urcuji zdravotni
aspekty a procentualni podil biopotravin v pfipravovanych jidlech, nejsou zahrnuty
kuchyné a podniky, které by jidla s 10 % podilem biopotravin centralné pripravovaly.
Vzhledem Kk tomu, ze prodejni cena ob&du se pohybuje okolo 3,- Eur, neni ekonomicky
témeét mozné, aby détskd zafizeni nesla veskeré ndklady sama. Za téchto podminek pak
prebiraji ¢ast nakladld rodiCe, ktefi dotuji vznikly deficit a ten se pohybuje ve vice nez
desetitisicich Eur za rok. Mnoho $kol a Skolek pak fe$i tento problém prostiednictvim
dodavateld, kteti jim dodavaji jidla v rliznych stadiich Cerstvosti. Jedna se naptiklad o tepla
jidla, zmrazena jidla nebo o jidla zprovozit Cook & Chill. Zvyse uvedenych
ekonomickych diivodu se otevira napiiklad pro nemocni¢ni kuchyné, podnikové kantyny ¢i

klasické restaurace odbytovy kandl v podobé ptedskolnich a Skolnich zatfizeni pro déti.

Nejen zatizeni pro déti, ale také mnoho jinych poskytovateld vetejného stravovani zarazuje
do svych jidelnich listka biopotraviny v rizném procentudlnim podilu. I pfes vyssi cenu
vstupnich surovin v biokvalité, zafazuji také kliniky ¢i domovy pro seniory do své nabidky
biopotraviny. Stejné tak jako cely trh s biopotravinami, ktery skyta velky potencial a
mnoho zemédélct ¢i obchodnikll se ubird timto smérem, tak i mnozi hoteliéfi, cateringové
spole¢nosti aj. zaplnuji misto na trhu a nabizeji vlastni biokoncept, prostfednictvim né¢hoz
pfinaseji zdkaznikiim biopotraviny a uspokojuji tak jejich poptavku po kvalitni vyZzivé 1

mimo domov.

Nize uvedena tabulka ¢. 9 vyjadiuje podil biopotravin ve vefejném stravovani, které ve
svych kuchynich spotifebovaly podniky za rok 2010. Jednd se o podily biopotravin

Vv jednotlivych zatfizenich a pocet podniki, které provozovny pouZzivaji pro vareni.

Tabulka ¢. 9 Podil biopotravin pouzZivanych v gastro zarizenich

Podil biopotravin vyuZivanych Podil podniki

V provozovnach

1-25% 50 %
26 —50 % 20 %
> 50 % 30 %

Zdroj: BOWL, Zahlen, Daten, Fakten, Die Bio-Branche 2011
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Graf ¢.

poskytovatelll vefejného stravovani.

Graf ¢. 14 Vyznam jednotlivych bio vyrobkii ve vefejném stravovani

14 vyjadiuje podil potravin, které jsou spotiebiteli nejvice poptavany
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Z vyse uvedeného grafu vyplyva, jaké preference maji spotiebitelé v segmentu bio
vyrobki ve vetejném stravovani. Nejvice poptavanou skupinou je bio zelenina, bio ovoce,
bio salaty a bio maso. Velmi malou poptavku pak zaznamenava bio cokolada a bio kava,

dale pak bio ptilohy, jakymi jsou téstoviny a ryze.
5.2 Trend biopotravin ve vefejném stravovani v Rakousku

Vzristajici zajem o biopotraviny je patrny také v Rakousku. | zde pronikly biopotraviny do
Sirokého povédomi vefejnosti a lidé, ktefi preferuji zdravy Zivotni styl a nakupuji
biopotraviny, se chtéji zdravé stravovat také v restauracich a maji zajem o to, aby jejich
détem byl poskytovan vysoky standard také v predSkolnich a Skolnich zatizenich. Proto 1 v
Rakousku se tento trzni segment tési velké oblibé, dodavatelé biopotravin nachézeji nové a
pravidelné odbyty v podobé velkokuchyni a provozoven, které jsou jiz certifikované a
odebiraji velké mnozstvi surovin v biokvalité. Pravé poptavka spotiebiteltt po kvalitnim

stravovani mimo domov dava moznost Sirokému dodavatelskému ftetézci, ktery na
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poptavku klienti velmi efektivné reaguje. Vznikd mnoho cateringovych spolecnosti, které
se zabyvaji dodavkou jidel v bio kvalité, statni organizace buduji kantyny, ve kterych
nabidka na biopotraviny nechybi, nemocnice zafazuji do svého jidelnicku jidla v biokvalité
alespon prostiednictvim piiloh, ovoce, zeleniny, salati aj. Samoziejmosti je zavadéni
bioproduktli v zafizenich pro déti, at’ uz predskolniho ¢i Skolniho charakteru. Nejen zde
nasly biopotraviny své misto. Také mnozi vlastnici klasickych gastro zafizeni, jakymi jsou
restaurace, hotely, kavarny aj. vyrazili cestou biopotravin, nebot’ trend vypovida jasné.
Spotiebitelé se stile vice poptavaji po bioproduktech jiz nejen ve specializovanych

obchodech.

Rakousko je spolu s Ceskou republikou zapojeno do programu SUKI (Sustainable
Kitchen). Tento projekt lze shrnout. , Stravovaci zarizeni prispivaji riznou mérou k
celkové spotrebé energie. Kromé primé potreby energie pro osvétleni, vytapéni, vétrani,
chlazeni, na provoz kuchynskych strojit a na samotny proces vareni se energie nachazi také
ve zpracovavanych potravindch. Tato energie se sklada primdrné z energie, jiz je zapotiebi
v prubéhu vyrobniho procesu a z energie, jez vznika prepravou surovin z pole do kuchyné.
U nékterych potravin miize vzniknout potieba energie, jiz je zapotiebi pro skladovani.
Zatimco primou spotrebu energie v kuchyni Ize zjistit relativné snadno, energie z potravin
je oblasti neprozkoumanou. Vyznam riizné energetické potieby lze snadno ukdzat na
nasledujicim prikladu. Zatimco 1 Kg rajcat vyprodukovanych konvencnim zpiisobem ve
vytapéném skleniku si vyzada 2 kg ekvivalentu oxidu uhlicitého, 1 kg rajcat z ekologické
produkce na poli zpusobni uvolneni 0,5 kg oxidu uhlicitého. Rozdil mezi obéma formami
hospodareni cini faktor 4. Pricinou tak vyrazného rozdilu je fakt, Ze konvencni rajcata jsou
vyprodukovdna ve skleniku a dovezend ze Spanélska a ekologickd rajcata jsou vypéstovina
na poli v blizkém okoli. Timto zpusobem lze mnohondsobné sniZit i pocet kilometri,
nutnych k preprave rajcat. Jak velky je tedy viiv zpuisobu produkce (konvencni, ekologicka)
a mista vzniku potravin (region/mimo region) na produkci emisi oxidu uhliciteho
pripravovanych jidel, vznikajici na zdklade emisi jednotlivych slozek? Dalsi namétem je
zpusob pripravy jidel, pricemz je srovnavana potieba energie Cerstvé pripravovanych jidel
a polotovarii. Z toho lze pak odvodit moznosti a hranice uspory oxidu uhlicitého, aniz by
utrpéla kvalita jidel, coz je také podminéno samotnym vyberem potravin, jidel a procesem
pripravy. Cilem je podporit stravovaci zarizeni na cesté k trvale udrZitelné produkci a

soucasné ke zvySovani nutricni kvality jidla, cilenym vybérem potravin tak ucinit krok k
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trvale udrzitelnéemu rozvoji a zdravé vyzive, prispét neprimo ke globalnimu snizovani

. v ’ v . ry . ’ Vo 7«20
produkce oxidu uhlicitého a zaroven podporovat regionalni ekologickeé zemédelstvi.

Zdroj: Bio-Austria/Claus Holler

Pravé diky tomuto projektu a jeho zjiSténi, jakym zpisobem klasické provozovny
prispivaji k tvorbé CO; je vhodné si uvédomit, Ze 1 pouZivdnim bio surovin ve
velkokuchynich Ize dosahnout trvale udrzitelného rozvoje. I timto zptisobem lze nahlizet
na biopotraviny ve vefejném stravovani a jejich pozitivni dopad na Zivotni prostredi

celkoveé.

Celd Evropskd unie se pfi certifikaci bio provozoven fidi Natizenim ¢. 834/2007 o
oznacovani ekologickych produktii, zeméd¢elské vyrobe, importu a kontrole. Jednotlivym
¢lenskym statim pak Evropska unie pienechava tipravy zaclefiovani biopotravin na trh..
V Rakousku je pak toto upraveno v ,,Lebensmittelbuch, Codexkapitel A8*. Pokud se cht¢ji
nechat jednotlivé provozovny certifikovat, je nutné dle Natizeni ¢. 834/2007 a
Lebensmittelbuch, Codexkapitel A8 dodrzovat pfisna pravidla. Dle certifikacnich organt

1ze vyuzit dva koncepty zatazeni biopotravin do svych zafizeni.

5.2.1 Koncept nabidky jidel v biokvatité

Pokud chce provozovatel nabizet vSechna sva jidla v biokvalité, je nutné dodrZet pfisna
pravidla uvedena v Nafizeni ¢. 834/2007. Toto nafizeni uvadi, ze vSechny suroviny vcetné

koteni, oleji a tukG museji pochéazet z ekologického zemédélstvi. Provozovatel ma

2 http://suki.rma.at/?g=cz/node/15 ze dne 13.1.2012

59


http://suki.rma.at/?q=cz/node/15

moznost si vybrat ze dvou variant. Je mozné nabizet pouze pfilohu v biokvalit¢ nebo
hlavni jidlo v biokvalité bez ptilohy. Dilezité ovSem je, aby pro zakaznika bylo jasné
oddéleno a oznacCeno, kterd =z cCasti jidla je v biokvalité a ktera je pfipravovana

Z konven¢nich surovin.

5.2.2 Koncept nahrazeni jednotlivych konvencénich surovin za suroviny

V biokvalité

Dalsi z moznosti, jak zaradit bioprodukty do svého podniku ma provozovatel
prostfednictvim nahrazeni jednotlivych surovin =z konvenéniho zeméd¢€lstvi bio
surovinami. V takovém pfipadé musi jasné uvést, tak aby host byl jednoznaéné
informovan, které suroviny V biokvalit¢ jsou v daném podniku pouzivany. Provozovatel

ma pak moznost svilj z&mér prezentovat tfemi riiznymi zptsoby:

e Vvyjmenovat, které suroviny pochazeji z ekologického zeméd¢lstvi,
e uvést, jaka jidla jsou z bio surovin varena,

e uvést procentudlni podil, ktery zaujimaji bio suroviny v daném podniku.

5.2.3 Nakup a skladovani biopotravin

Kwvili ro¢nim kontroldm je nutné vybrané suroviny nakupovat cely rok v biokvalité. Pokud
neni vybrana surovina k dispozici Vv biokvalité, je mozné ji ve vyjime¢nych piipadech
nahradit surovinou z konvenéniho zeméd¢€lstvi, coZ musi byt jednoznacné a jasné uvedeno,
aby nebyl spotiebitel uveden v omyl. Zaznam o nutné ndhrad€ bio suroviny surovinou

konvenéni musi byt zapséan a pfi rocni kontrole musi byt tento zdznam predlozen.

Také skladovani potravin ma sva piisna pravidla. V provozech, kde se ptipravuji jidla jak
z bio tak z konven¢nich surovin, museji byt tyto suroviny skladovany zvlast a musi byt

dbéano na fadné oznaceni, aby nedochazelo k zdménam.
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Zdroj: AMA, Agrarmarkt Austria, Bilddatenbank

5.2.4 Biopotraviny v piedSkolnim a Skolnim stravovani

V Rakousku jsou biopotraviny v piedSkolnim a Skolnim stravovani velmi rozsitené.
Napiiklad ve videnskych predskolnich a Skolnich =zafizenich jsou biopotraviny

V jidelni¢cich zastoupeny z 50 %. Dle Gdaji www.wien.gv.at je v 361 zafizenich pro déti

ptipravovano denné 30 000 jidel s50 % obsahem biopotravin. Pro rizné stupné
predskolnich zafizeni jsou vytvareny specialni jidelnicky dle potfeb déti v daném véku.
V mnohych pfipadech je i zde vyuzivan systém Cook & Chill, kdy je zachovana
maximalni Cerstvost a vyzivova hodnota jidel. Zaroven je diky rdznym Skolnim projektim

détem od utlého véku vysvétlovan princip biopotravin, vlivu na jejich zdravi apod.

I pfes velkou oblibenost biopotravin u rakouskych spotiebiteld, chybi relevantni ucelené
informace o tomto trznim segmentu. Celkové lze bezpochyby konstatovat, ze 1 zde je
dodrzen celkovy trend biopotravin, tedy rostouci zajem spotiebiteli o biopotraviny

v kazdodennim zivoté.
5.3 Trend biopotravin ve vefejném stravovani ve Svycarsku

Vzhledem k tomu, Ze Svycarsko neni ¢lenem Evropské unie, ma své pravidla pro zavadéni
biopotravin do veifejného stravovani, ktera jsou uvedena v Nafizeni EVD SR 910.181 o

biologickém zeméd€lstvi. Toto nafizeni uvadi oznaCovani produkti a potravin
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pochazejicich z ekologického zemédélstvi a jak podrobnéji uvadi podkapitola 4.1.3.2,

uziva se oficidlni nazev ,,Knospe“. Oznaceni Knospe se ustélilo a pouziva se oproti u nas

béznému oznaceni bioprodukt, biopotravina. Druhy oznacovani bio vyrobku ve Svycarsku
b

jsou téz podrobné zobrazeny v piiloze €. 6 této diplomové prace.

Toto nafizeni uvadi, jakym zpisobem mohou byt zpracovany bioprodukty, jaké pridavné
latky jsou povolené a jak maji byt bioprodukty a biopotraviny z nich pfipravované

skladovany.

Stejn¢ tak jako u dvou pifedchozich evropskych stati jsou i1 zde tFi koncepty,
prostiednictvim kterych mohou provozovatelé poskytovat svym zakaznikiim bio/knospe

produkty.

5.3.1 Koncept nabidky produktu v biokvalité

V pfipadé, ze se provozovatel rozhodne pro tuto variantu, pfindsi svym zdkaznikim cast
chodu v biokvalité. Jedna se napiiklad o maso pochazejici z ekologického chovu, ¢i o
ptilohu nebo salat. Pokud provozovatel nabizi jednu ¢ast chodu v biokvalité, musi byt tato
Vv jidelnim listku jasné oznafena logem R Vyhodou tohoto konceptu je jednoducha
integrace do témét kazdého provozu a vybér potraviny, ktera bude nabizena v biokvalité, je
na vybéru provozovatele. Vyhodou je, Ze tento koncept nevyzaduje kazdoro¢ni kontroly
kontrolnich organt, ale pouze vyzaduje kazdoro¢ni poplatek za pronajimani loga Knospe.
Tento koncept neomezuje provozovatele ani ve flexibilité¢ ani v kreativité. Lze se proto
snadno pfizpusobit aktudlni situaci na trhu, sezonnosti, modnosti a jinym faktorim

ovliviiyjicim poptavku spotiebiteld.

5.3.2 Koncept nabidky jednotlivych komponentu jidel v biokvalité

Tento koncept nabizi moznost ptipravy celého chodu v biokvalité, ktery musi byt ndlezité a
viditeln¢ oznacen nebo muze byt hostu nabidnuta pouze ¢ast chodu v biokvalité tak, jak je
uvedeno Vv predchozim konceptu. Vysokou kvalitu nabizenych pokrmt garantuji
kazdoro¢ni kontroly, které vyzaduji fadnou dokumentaci odpovidajici managementu

kvality, ktery zavadi Bio Suisse.
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5.3.3 Koncept bio kuchyné

Provozovny, které prosazuji ucelenou bio filozofii, Se mohou nechat certifikovat jako bio
restaurace a tim vyuzivat veskeré trendy plynouci z oznaCeni bio. Restaurace jsou pak
povinny pro piipravu jidel vyuZzivat pouze bio produkty. Pouze u napojl a vin je povoleno
nabizet pouze c¢ast v biokvalité. Vysokou kvalitu poskytovanych sluzeb a zaruku, ze
vSechny suroviny pochdzeji z ekologického zemédélstvi, zarucuji roc¢ni kontroly, které
vyzaduji pfisnou dokumentaci a pfezkoumavaji téz jidelni listky. I v tomto piipad¢ je nutny

ro¢ni poplatek za vyuzivani loga Knospe.

Stejné tak jako u vyse zminénych evropskych zemi, jsou i ve Svycarsku biopotraviny
vyuzivany nejen v klasickych gastrozatizenich, jakymi jsou restaurace ¢i kantyny, ale jsou
také hojné vyuzivany v jidelnach, predskolnich a skolnich zafizenich ¢i nemocnicich apod.
Vzhledem k absenci relevantnich informaci nelze blize vySe uvedené rozepsat. Absence
informaci je velkou ptekdZkou v detailni analyze spotieby biopotravin ve vefejném

stravovani.

Obecné lze konstatovat, ze uvedené modely vSech tii vybranych evropskych statl jsou si
velmi podobné. Pravé velkd poptavka po bioproduktech a biopotravindch ve vefejném
stravovani umoziuje provozovatelim prostfednictvim vyse uvedenych modeld vyjit svym
zakaznikim vstiic a tak zaplnit prazdné misto na trhu. I pies nizky podil uzivéani
biopotravin a bioproduktli ve vefejném stravovani ma tento segment obrovsky potencial,

stejné tak jako celé bio odvetvi.
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6. ZAVER

Na zakladé metodického postupu, ktery byl urcen v Gvodu této diplomové prace, lze
konstatovat, ze hlavni cil, tedy komparace situace na evropském trhu v oblasti spotteby

biopotravin ve vefejném stravovani, byl naplnén prostfednictvim dosazeni dil¢ich cili.

Dil¢im cilem diplomové prace je popis a pichled vyznamu biopotravin ve spotiebé
potravin v Ceské republice. Jedna se predeviim o teoretické a kvalitativni vymezeni
biopotravin, déle pak o vyvoj trhu s biopotravinami v CR. Dle dostupnych informaci bylo
zjisténo, ze je v Ceské republice tento segment na neustalém vzestupu. Nardst lze
zaznamenat V po¢tu provozoven, které se vénuji zpracovani bioprodukti a vyrob¢
biopotravin. Pokud byl pocet téchto podnikd v roce 2006 pouhych 152, pak v roce 2010
bylo téchto provozoven evidovano jiz 618. Také obraty z prodeje biopotravin za sledované
obdobi rostly. V roce 2006 dosahl obrat z prodeje biopotravin vyse 760 mil. K¢ a v roce
2009 jiz 2,13 mld. K¢. Ze zjisténych udaji 1ze konstatovat, ze trh s biopotravinami neustale
vzrista. Roste nejen poptavka po biopotravinach, ale také jejich nabidka a neustle se
roz§ifujici sortiment nabizenych produktid. Odbytova mista pro biopotraviny se rozsifila
z odbornych prodejen, faremniho a pfimého prodeje a hyper- a supermarkett také do sité
drogérii ¢i lékaren. Velky potencidl pro cely dodavatelsky fetézec pak piedstavuje
gastrosegment. Dle prizkumi spolecnosti Horeka Monitor vyplyva, ze 4 % vSech
provozoven jiZ biopotraviny pouzZivaji a 6 % o jejich zavedeni uvazuje. V zdvodnim
stravovani pak 10 % provozovatell jiz biopotraviny pouZziva, ve zdravotnickych zatfizenich
je to 20 %. V oblasti hotelnictvi a restauratérstvi je podil nizsi. Jen 4 % hotelt a penziont a
4 9% restauraci pouZzivaji biopotraviny. Biopotraviny ve Skolnich zatizenich pouziva 9 %
provozoven a tam, kde jsou dodavateli cateringové spolecnosti je to celych 20 %. Zajem
etablovat biopotraviny do svych provozl projevilo dle prizkumu 12 % vSech Skolnich
kuchyni. Udaje jsou z roku 2008 a pravé zde lze pozorovat velkou absenci aktualnich
informaci. Dle vyvoje trhu lze ovSem dedukovat, Ze zajem implementovat biopotraviny do
provozoven roste stejné, jako cely trzni segment. DileZitym aspektem pro rozhodnuti o
koupi biopotraviny, at’ jiz do domacnosti nebo do provozoven, je bezpochyby cena. Ta je
samoziejm¢ vys$i, nez za potraviny vyrabéné konvencnim zplsobem a to zejména
z davodu hospodareni. Ekologické a konvencéni zemédélstvi se pravé ve zplisobu

hospodareni zna¢né lisi, coz v kone¢ném dusledku ovlivituje cenu biopotravin. I pies vyssi
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ceny si biopotraviny nachazeji své spotiebitele, ktefi je pak dale poptavaji prave

Vv restauracich, ¢i predskolnich a skolnich zatizenich a jinych provozovnach.

Dalsim vedlejsim cilem byl pak uréen vyvoj spotfeby biopotravin a ekologického
zeméedelstvi ve vybranych evropskych zemich. Spolkova republika Némecko, Rakousko a
Svycarsko jsou jedny z nejvétsich spotiebitelii ale i producentii bioproduktii a biopotravin.
Trh s biopotravinami je velmi rozvinuty. Ze zjisténych udaji vyplyva, ze trh
S biopotravinami neustale roste, a to i pfes celosvétovou ekonomickou krizi v roce 2009.
V Némecku od roku 2007 stoupl pocet vyrobnich podniki z 18 703 provozoven na 22 174
provozoven v roce 2010. S timto nartistem je také spojena obdé€lavana plocha, ktera v roce
2007 cinila 865 336 ha a v roce 2010 jiz 1 001 211 ha. Trh s biopotravinami se vyvijel
dynamicky, pti¢emz Vv roce 2001 ¢inil obrat z prodeje biopotravin 2,1 mld. Eur a v roce
2010 jiz celé 5,9 mld. Eur. V SRN je nabidka biopotravin v jednotlivych odbytovych
kandlech Sirokéd a to zejména z diivodu velké nabidky vlastnich fad biopotravin. Jednou
z dalSich zemi, kterd patii v Evropé k jedném z nejsilnéjSich propagatorti biopotravin a
ekologického zemédélstvi, je Rakousko. Ekologicky obhospodafovana plocha v roce 2009
¢inila 408 000 ha a vroce 2010 se jednalo o vyméru 438 210ha. Obrat z prodeje
biopotravin v maloobchodnich sitich pak v roce 2009 ¢inil 657 mil. Eur. Tento odbytovy
kanal ma nejvétsi obraty z prodeje, jedna se o 67 % vSech obrati z prodeje biopotravin.
Velmi silny rozvoj na trhu s biopotravinami zaznamenava i dal$i vyznamny evropsky stat,
Svycarsko. Trh s biopotravinami zde dosahl v roce 2009 celkového obratu 1,505 mil. CHF
a v roce 2010 byl pak zaznamenan narast o 6,1 %, coz v absolutnim ¢isle €inilo 1,639 mil.
CHF. S nariistajicim obratem je spojen také podil ekologicky obhospodafovanych ploch,
ktery vroce 2009 ¢inil 20 %. Celkové lze pak shrnout, Ze spotieba biopotravin
v Némecku, Rakousku a Svycarsku rok od roku roste. P¥ibyva zpracovatelskych podniki a
roz$ifuje se nabidka a sortiment biopotravin. Fakt, Ze jsou biopotraviny v téchto regionech
velmi oblibené, je odivodnén piedevsim vyspélosti spolecnosti a ekonomickou silou

obyvatel téchto zemi.

Hlavniho cile diplomové prace, tedy komparace situace na evropském trhu v oblasti
spotfeby biopotravin ve vefejném stravovani, bylo dosazeno a lze konstatovat, ze
biopotraviny stale vice pronikaji do kazdodenniho Zivota vSech obyvatel. Spotiebitelé,

kteti dbaji o zdravy Zivotni styl a zvolili cestu ekologického zptsobu Zivota, at’ jiz z velké
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vétSiny, Ci alespon Castecné a preferuji biopotraviny, vyhledavaji je pak i ve vefejném
stravovani, kde si chtéji svij kvalitativni standart udrzet. Jednotlivé vybrané evropské
zem¢ etabluji biopotraviny do vetfejného stravovani podobnym zptisobem. V Némecku
existuji 4 razné koncepty, které mohou gastro podniky pfi implementaci biopotravin do
svych provozoven vyuzivat. Jednd se o ,koncept nabidky jidel v biokvalité®, , koncept
nabidky ¢asti hlavnich jidel v biokvalite®, ,koncept vymény konvencénich surovin za
biosuroviny* a ,koncept uzivani vyhradné biosurovin®“. Dle zjisténych udaji Cinil obrat,
ktery tvofi biopotraviny ve vetejném stravovani 300 mil. Eur. Tento idaj znaci, ze podil na
celkovém stravovani a gastronomii ¢ini pouze 1 % a odpovida pouze 5 % podilu na
celkovém trhu s biopotravinami. V Némecku jsou biopotraviny nabizeny ve vSech
segmentech vetejného stravovani a v nejveétsi mife jsou pak zastoupeny v détskych
Skolkach a Skolach, ale také v klasické gastronomii. Podniky, které chtéji byt certifikované
jako bio provozovny, museji projit procesem certifikace. V roce 2009 bylo certifikovano
1870 kuchyniskych provozii. Vzristajici zdjem o biopotraviny ve vefejném stravovani je
patrny také v dalsi evropské zemi, a to v Rakousku. V Rakousku existuji, oproti Némecku,
pouze dva koncepty etablovani biopotravin do vefejného stravovani a to ,.koncept nabidky
jidel v biokvalité* a ,.koncept nahrazeni jednotlivych konvenc¢nich surovin za suroviny
v biokvalité“. Stejné jako u predchoziho evropského statu, museji dbat jednotlivé
certifikované provozovny na spravné skladovani bio a konvencnich potravin. Velmi
roz$ifené jsou biopotraviny v pfedSkolnich a Skolnich zafizenich, kde museji byt
Vv jidelni¢ku zastoupeny z 50 %. DalSim spolecnym rysem vyuzivani biopotravin ve
vefejném stravovani je tzv. systém Chill & Cook kuchyni. Posledni sledovanou evropskou
zemi je Svycarsko. Provozovny, které zde chtéji etablovat biopotraviny do svych provozi,
maji moznost vybéru ze tii konceptd, kterymi jsou ,koncept nabidky produktii
Vv biokvalit&*, ,koncept nabidky jednotlivych komponentt jidel v biokvalité* a ,.koncept

biokuchyné*.

Obecné 1ze konstatovat, ze uvedené modely vSech tfi vybranych evropskych stati jsou si
velmi podobné. Spolkova republika Némecko a Rakousko jsou ¢leny Evropské unie a tudiz
se fidi evropskou legislativou, ale maji také vlastni pravni upravy problematiky
implementace biopotravin do vefejného stravovani. Oproti tomu Svycarsko neni vazano
evropskymi normami a vSe si upravuje vlastnimi normativnimi pravnimi akty, i pfesto jsou

jednotlivé koncepty etablovani biopotravin do veifejného stravovani velmi podobné.
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V tomto ohledu lze spatiovat dileZitost popisovaného tématu sohledem na Ceskou
republiku, kterd mtze koncepty implementace, jez jsou uvedené v této diplomové praci,
realizovat také na svém trhu. Na zavér Ize tedy shrnout, Ze vyvoj spotieby ve verejném
stravovani ve vybranych evropskych zemich ma vzestupnou tendenci. Pii porovnani
vybranych evropskych zemi lze konstatovat, ze v daném trznim segmentu je vyvoj shodny

- vzestupny, tedy cile diplomové prace bylo dosazeno.
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Obrazova priloha ¢. 2

Oznaceni biovyrobkii obchodniho retézce TESCO
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Obrazova priloha €. 3

Oznaceni biovyrobkii obchodniho Fetézce ALBERT
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Obrazova priloha ¢. 4

Sortiment biovyrobkii firmy ALNATURA prodavany v fFetézcich DM Drogerie
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Obrazova priloha ¢. 5

Evropské oznaceni pro biovyrobky
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Obrazova priloha €. 6

Oznadeni pro biovyrobky ve Svycarsku

-
BIOSUISSE

Toto oznaéeni maji vyrobky, které s 90 % obsahuji suroviny, které pochazeji ze Svycarska.

O

BIO

Timto logem jsou oznaceny vyrobky, které obsahuji z vice jak 10 % importované suroviny.

O

UMSTELLUNG

Timto logem jsou oznacovany podniky, ve kterych probihd pfeména na bioproducenty.
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