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Dalsi hodnoceni:

Za cil své bakalaiské prace si autor zvolil sestavit efektivni koncepci vyuziti socialnich siti pro prodej a propagaci
ke konkrétnim potfebam nového e-shopu s obleCenim. Lze konstatovat, Ze cil se podafrilo naplnit. Teoreticka ¢ast
se zabyva socialnimi sitémi a marketingem na socialnich sitich. Velmi ocefiuji, ze je reSerSe Gzce zamérena na
feSené téma a predstavuje vhodné teoretické zazemi pro ¢ast praktickou. Autor ¢erpa z mnoha originalnich zdroja,
citace odpovidaji normé. Praktickd ¢ast se zaméfuje na samotny e-shop Insignia. Nejprve je definovana cilova
skupina a posléze provedeno porovnani a vybér vhodnych socialnich siti pro komunikaci. Dale je na zakladé
analyzy obsahu konkuren&nich spole¢nosti a analyzy obsahu vybranych médnich znadek vytipovan vhodny obsah
pro e-shop Insignia. Zde bych pro pristé doporudila vyuzit skute¢né metodu obsahové analyzy, ktera by umoznila
zhodnotit dana sdéleni objektivné. Zavérem jsou shrnuta doporuceni pro tvorbu dlouhodobé koncepce vyuziti
socialnich siti pro prodej a propagaci, doporuéeni vychazeji z komparace vysledk( praktickych rozbori a teoretické
reSerSe. Prace splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporu€uji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Domnivate se, ze pro Vami feSeny internetovy obchod predstavuji tuzemské i zahrani¢ni internetové obchody
rovnocennou konkurenci?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro komunikaci se zakazniky jste doporudil socialni sité Instagram a Facebook. Pfijde Vam vhodné pfispévky
zverfejiiované spolecnosti pro tyto platformy diferencovat? Pokud ano, jak?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaky harmonogram byste doporudil pro monitoring a hodnoceni ispésnosti navrzenych doporuceni?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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