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UvOD

Zijeme vdobé&, ktera nas neustile obklopuje médii. Prichdzime snimi
do kazdodenniho styku, jsou vSude kolem nés, obcas i bez naseho védomi. Moderni
¢lovek je denné vystaven sd€lenim z televize, internetu, radia nebo napriklad reklamni
inzerci. NaSe postoje a predstavy, diky kterym chapeme a vnimame okolni svét, jsou
stale v ¢im dal vétsi mite ziskavany z médii. Abychom udrZeli proces chapani svéta pod
vlastni kontrolou, je potieba se naucit a pochopit, co jsou média, jakym zptisobem
funguji a jakou roli v nasSich Zivotech maji. Osvojeni si ¢teni a psani medialnich obsahi
je postaveno na stejnou uroven, jako uzivani téchto schopnosti u tisténé komunikace.
Dospély clovek si s témito ¢innostmi vétSinou dokaze poradit, ale pro déti miize byt
tézké rozeznat, které informace jsou pro né€ prinosné a které nikoli. Je tedy zahodné,
aby se déti seznamily s médii a dokazaly vnimat jejich kazdodenni ptisobeni. Obsahy
sdéleni médii nemaji homogenni charakter, jsou vytvareny za nejrizné€jsSimi ucely,
které muzou byt casto i manipulativni. Medialni gramotnost jako kompetence
je obhajovana také jako nutnost ucitelské pripravy, diky které by méli byt pedagogové
schopni spravné vyhodnotit medidlni sdéleni zhlediska zadméru jejich vzniku

(manipulovat, informovat) i z hlediska jejich vztahu k readlnému Zivotu (argumentace).

Medialni vychova je zakotvena v Ramcovém vzdélavacim programu pro zakladni
vzdélavani spolecné s dalsimi péti priifezovymi tématy. Zarazenim téchto témat
se tviirci tohoto programu snazi reagovat na aktualni potfeby spole¢nosti a povazuji
za nezbytné vytvorit u zakd tzv. medidlni gramotnost, kterou lze charakterizovat
jako soubor védomosti, dovednosti, postoji a hodnot, a ktera slouzi mladym jedinctim
jako opora pri orientovani se v mediadlnim prostredi. Priifezova témata jsou zarazena
do programu pro zdkladni vzd€lavani a méla by tak provazet zaky celou povinnou

$kolni dochazkou.

Cilem této diplomové prace je zjistit, jakym zplisobem je medialni vychova
realizovana na zakladnich Skolach. Mezi dalsi cile patfi zjistit, co pedagogové povazuji
za cil mediélni vychovy, jaka témata medialni vychovy povazuji ucitelé za nejdiilezitéjsi,
odkud pedagogové cCerpaji naméty pro vyuku medialni vychovy, jakym zptisobem
jsou v oblasti medialni vychovy vzdélani, jaké je postaveni medialni vychovy vzhledem
k ostatnim prirezovym tématim na dané skole, jakym zplsobem projevuji
zaci (ne)zajem k medidlni vychové, jak jsou pedagogové spokojeni se soucasnym
stavem materiald k vyuce medialni vychovy na jejich Skole a jestli je na jejich
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Skole podporovana realizace medialni vychovy. Dalsim cilem praktické c¢asti této prace
je poskytnout navrh konkrétnich aktivit vychazejicich ztémat medialni vychovy,

které by mohly byt zarazeny do vychovné vzdélavaciho procesu.

Tato diplomova prace se sklada ze dvou casti, teoretické a praktické. Teoreticka cast
této prace je ¢lenéna do ctyr kapitol. V prvni kapitole je prostor vénovan teoretickym
aspektim médiim, definici média, struénému shrnuti déjin médii, klasifikaci médii,
masovym médiim, medidlni komunikaci, funkcim a vyznamu médii a na zavér
poukazujeme na stav médii vsoucasném zivoté déti a mladeze. Druha kapitola
se zabyva pojetim medialni gramotnosti a stavem medi4lni gramotnosti u déti v Ceské
republice. Tteti kapitola se vénuje medialni vychové, jejimu pojeti, cilim a obsahu,
vzniku a vyvoji medialni vychovy, vhodnym vyukovym metodam a dostupnym
metodikdm zaméfenych na medialni vychovu a portalim, ze kterych lze cerpat

inspiraci pro realizaci medialni vychovy.

Druhou c¢asti diplomové prace je prakticka c¢ast, ktera se sklada ze dvou kapitol.
Prvni kapitola se vénuje spole¢né se ¢tyfmi podkapitolami vyzkumnému Setfeni.
Vprvni podkapitole popisuji cil vyzkumu, vyzkumné otdzky a metodologii.
Druha podkapitola se tyka charakteristiky vyzkumného prostfedi a vyzkumného
vzorku. Treti podkapitola obsahuje analyzu a interpretaci sesbiranych dat. Posledni
podkapitola zahrnuje zavér vyzkumného Setieni. K ziskani potfebnych dat byl pouzit
kvantitativni vyzkum, konkrétné metoda anonymniho dotazniku, ktery je zahrnut
v prilohach diplomové prace a jehoz prostfednictvim byly zjistovany odpovédi
na hlavni vyzkumnou otézku a specifické vyzkumné otazky. Do tohoto vyzkumného
Setfeni se zapojilo celkem 1001 pedagogu zakladnich §kol a gymnazii ze vSech kraja
Ceské republiky. Druha kapitola (oddil) praktické ¢asti diplomové prace obsahuje
navrh konkrétnich aktivit vychazejicich ztémat medialni vychovy, které by mohly
byt zarazeny do vychovné vzdélavaciho procesu. Tyto navrhy aktivit byly vytvoreny
na zakladé teoretickych poznatkii a informaci zjisténych prostrednictvim vyzkumného
Setfeni. Kazdy navrh aktivity obsahuje stru¢né predstaveni aktivity, informace

pro ucitele a jednotlivé pracovni listy.

Poznatky obsazené v predloZzené diplomové praci by mohly byt prinosné
a inspirativni nejen pro pedagogy zakladnich skol a gymnazii, ale také pro studenty

pedagogickych fakult.



I. TEORETICKA CAST



1. Teoretické aspekty médii

Témér vSechny nase postoje a prredstavy, diky kterym chiapeme okolni svét jsou
stale vice ziskavany z ,médii“. Abychom udrzeli proces chapani svéta pod vlastni
kontrolou, je potreba se naucit a pochopit, co jsou média, jakym zptisobem funguji a
jako roli v nasich Zivotech maji. Soucasti vSeobecného vzdélavani se tak stava zakladni
pochopeni vyznamu, pouceni o podstaté, vyvoji, vyrazovych prostiedcich

a vlivu média. (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 17)

1.1.  Zakladni vymezeni pojmt médium, média

vevs

Obecny pojem médium je vdnesni dobé jednim znejpouzivané€jsich
interdisciplinarnich pojmii. Verejnost se o médiich casto vyjadiuje v nejriznéjsich
vyznamech a souvislostech, pficemz obsah tohoto pojmu predstavuje predevSim
tisk, televize, rozhlas, pripadné média zaloZena na digitdlnim zpracovani a prenosu
dat. Tato uvedena média jsou nejasné oznac¢ovana za ,nova“. Termin ,médium*“ vychazi
zlatiny a znamena prostredek, prostrednika, zprostredkujici Ccinitel, tedy to,
co néco zajistuje nebo zprostredkovava. S vyrazem médium se tedy miizeme setkat
ve fyzice, biologii, chemii, vypocetni technice i teorii socidlni komunikace.
Obory vénujici se riznym projeviim mezilidské, socidlni komunikace, oznac¢uji pojmem
médium/média vSechno, co zprostfedkoviva nékomu néjaké sdéleni,

tedy komunikaéni médium. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 15-16)

Niklesova (2007, s. 16) tvrdi, Ze médium je ,nepostradatelny clanek mezi
komunikatorem a adresatem®. Podle Biny a kol. (2005, s. 6) je ,pojem médium
nejednoznacny: znadi stired, stiredni ¢len, prostredek, nebo prostiedi, ve némz probiha
dany jev, nebo zprostredkovatel tohoto jevu, ¢i zprostredkovatel styku, komunikace
mezi lidmi.“ V obecném smyslu je médiem témér vSe mozné, i kazdy jazyk a ,jazyk®
(napf. programovaci jazyky, kod DNA pro tvorbu bilkovin atp.), i kazdé pismo
a ,pismo“ (napr. vlajkova abeceda, hudebni zapis aj.), a mimo jiné i lidska recova
komunikace. Diilezité je povazovat za médium i pismo, text, nebo dokonce jazyk a i‘ec.
~Meédii se také rozumi oblast materialnich prostredkii neboli soubor ,,predmétnijch
prostiedi a prostiedkil, jenz je zhruba ustdalené piredpokladan pri bézném uziti tohoto
vyrazu: vsechny nosice psaného slova (listy, knihy, noviny, textové soubory aj.),
zvukové nosice (telegraf, telefon, gramofon, rozhlas, magnetofonovy pasek aj.),

a audiovizudlni prostiredky a multimédia (film, televize, pocitace, pocitacové site.“



McLuhan (1964, s. 318) uvadi formulaci ,,the medium is the message“ — ,,médium
Jje poselstvi“. McLuhan chape pojem médium velice obsahle, jelikoz zahrnuje jednak
sdélovaci prostiredky jako noviny, rozhlas a televizi, knihtisk, rovnéz jako samostatné

pismo, hmotné nastroje a technické vynalezy, dopravni prostiedky, zbrané atd.
1.2.  Struéné déjiny médii

Média souvisi s procesem modernizace spole¢nosti a jsou jejim déjinnym vyvojem
od rozvoje trznich vztahd, industrializace a urbanizace az do souc¢asnosti. Média jsou
spojena také svyvojem komunikacnich moznosti cloveéka, jenz saha do davné
minulosti, kdy se za prvopocatky komunikace povazuji rtizna znameni a signély.
Pozdéji se vyvinul jazyk jako univerzalni néstroj komunikace mezi lidmi, které
se stavala ¢im dal vice kvalitnéjsi. DalS$im dilezitym aspektem, ktery prosel vyvojem,
se stava pismo. Z obrazkovych zdznami byly vyvinuty obecné znaky, které zastupovaly
slova a slabiky (pozdéji i hlasky). Tato perioda vzniku se datuje zhruba do obdobi pred
péti tisici lety a v souvislosti s ni vznika nova podoba interakce mezi lidmi, kterou

nazyvame psana komunikace. (JeZek, Jirak, 2014, s. 33)

Prelom ve vyvoji médii nastal roku 1450, kdy byl J. Gutenbergem vynalezen
knihtisk. Mnoha sméry z oblasti teorie medialni komunikace je tento rok povazovan za
pocatek nové éry a formy mezilidské komunikace. Jiz pred timto meznikem se Sifila
psana korespondence postou, ktera byla nejprve urcena striktné pro statni zalezitosti,
pozdéji se vSak dorucovala i soukromé korespondence (vznikaly psané noviny a dalsi
ruéné vytvorené texty). Masova reprodukovatelnost pomohla krozsiteni idealt
renesance a humanismu a usnadnila reformaci socialni mobilizaci Sirokych vrstev

spolecnosti. (Vecera, 2015, s. 28-29)

Diky vyvoji dopravy, vzristajici frekvenci postovnich tras a pottebam obchodu
vznikly na pocatku 17. stoleti noviny, které zprostfedkovavaly ¢tenarm relativné
aktualni informace. V Anglii vznikl prvni zpravodajsky denik Weekly Newes a ve
Francii nesly prvni noviny nazev La Gazette. (Vecera, 2015, s. 51) Poc¢atkem 19. stoleti
se tiskarsky primysl dale rozvijel, vznikaly noviny ve vétsim poctu a zacinaji se od sebe
oddé€lovat periodika pro Siroké masy a odborna periodika. Nastup filmu, vyuzivani
fotografii, nové inovace v tiskarenstvi a dalsi nové moznosti prenosu sdéleni jako je
telegraf a telefon tak znamenaji zlomovy technologicky pokrok. (Jirak, Kopplova,

20009, s. 66)
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Pocatkem 20. stoleti dochazi k dalSimu vyvoji médii. Nastupuje rozhlas a televize,
tisténa média nabizi prostor pro obchodni tcely ve formé reklamy. Velké mnozstvi lidi
zacalo film, rozhlas, ¢asopisy a denni tisk povazovat za soucast své kultury. Stale
naristajici dostupnost a popularita médii vedly k tvaham o nové masové kultute.
Zacina obdobi masovych médii, které nabizi vyhody v rychlosti ziskavani informaci, ma
vSak i sva negativa, jako napriklad manipulovani s lidmi. MozZné zneuziti tohoto vlivu
médii se stava predmétem zajmu etiky médii i medialni vychovy. V roce 1945 se ve
Spojenych statech americkych a v Anglii objevily prvni pocitace, které bylo prvotné
urceny pro védecké vypocty vojaki. Teprve v druhé poloviné 20. stoleti byly rozsiteny
a uvazovalo se o sitich, které by dokazaly propojit vzdalené pocitace, aby data ziistala
zachovana i pri vypadku jednoho pocitacde. Tato Gvaha vedle ke vzniku dnesniho
internetového prostiredi a k vynéalezu osobnich pocitaci. Z pocitaci se staly nastroje
tvorby (textl, obrazil), organizace (databaze) a zabavy (her). Toto obdobi digitalizace
pomohlo k rozsiteni televizniho vysilani, na jehoz kol byl oslaben vliv tisténych médii
a rozhlasu. Od 80. let 20. stoleti se internet ménil v globalné uzivanou sit. Toto
rozsireni zplisobil vznik technologického prostredi World Wide Web, do néhoz lze
vkladat nejriiznéjsi informace, ve kterych Ize nasledné vyhledavat potiebné informace.
Néstup internetu zptsobil mimo jiné také iipadek hudebniho primyslu, jelikoZ nelze
dosdhnout konkurence nelegalniho sdileni nahravek. Podobné tak nelze konkurovat
vyhledavani na internetu misto uzivani odborné literatury a encyklopedii. (Jezek,

Jirak, 2014, s. 46)
1.3. Déleni médii, klasifikace

Z vyznamového hlediska Ize rozliSovat pojem médium v Sirokém, uz$im a nejuzsim
slova smyslu. V Sirokém smyslu predstavuji médium vSechny prostredky styku, napt.
penize, elektfina, doprava, v uz§im slova smyslu slouzi média primarné a zdmérné ke
komunikaci. V nejuz§im smyslu jsou média chapana jako prostredky masové
(medialni) komunikace a lze je dale d€lit na média tisténa, elektronicka a nova (Reifova

a kol., 2004, s. 139).

Klasifikaci médii a jejich charakteristiku lze provést podle riiznych kritérii. Média
jsou obvykle ¢lenéna dle zpiisobii, kterymi oslovuji své adresaty, jelikoz komunikace je
vzdy zprostredkovana urcitymi médii, bez kterych by byla nemozna. (Jirak, Kopplova,

2003, S. 15-16)
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Média Ize rozdé€lit na média primarni, sekundarni, terciarni a kvartarni. Primarni
komunikac¢ni média oznacuji prirozeny jazyk (napr. cestina), ktery je povazovan za kod,
ktery se pfi komunikaci vyuziva. Samotné uzivani komunika¢niho kodu nebylo
dostacujici, s rozvojem lidské spole¢nosti a civilizace rostla potteba sdélovat informace
na veétsi vzdalenost a poskytnout je v co nejkratsim case co nejvétSimu poctu lidi
a zaznamenavat je takovym zplisobem, aby vydrzela co nejdéle. Sekundarni média
vznikla za acelem prekonani téchto prostorovych a casovych omezeni. UmozZnén
byl zdznam a ptrenos sdélenti, jako jsou obrazky, tisk, pismo a s nim pozdéji spojeny tisk,
telefon a pocitacova komunikacni sit. (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 17) Terciarni média
tvori tzv. masova média, ktera umoznuji oslovit velké skupiny prijemcti. Jedna se o tisk,
televizi ¢i rozhlas. Sitova ¢i digitalni média tvori kvartarni média, jejichz moznosti
je kombinovat potencial primarnich, sekundarnich i terciarnich médii. (Volek in Média

a realita, 2003, s. 12)

Média muzZeme také rozdélit na média tisténa, elektronickd a multimedialni.
Toto déleni vychazi z prostredkili, kterymi dochéazi k vyjadreni sdéleni. Mezi tiSténa
média radime predev§im knihy, noviny ¢i casopisy, tedy obsah médii vyjadren
na papire. Tistén4 média lze dle dosahu délit na lokalni, regionalni, nadregionalni,
celostatni a nadnarodni. (Reifova a kol., 2004, s. 137). Prostiedky jako telegraf, telefon,
televize a rozhlas povazujeme za elektronickd média. Ta mtizeme dale d€lit na média
vizualni, audidlni a audiovizualni. Multimédia pracuji jako spojeni videosignalu,
zvuku, fotografie, textu a pocitacovych efekti do jednoho celku, ktery uchovavame

v digitalni podobé. (Verner, 2007, s. 7)

1.4. Masova média

Pedagogicky slovnik definuje masmédia jako ,technologické postupy
zprostiredkovavajici komunikaci, a to jak komunikaci na osobni trouni, tak

komunikaci celospolecenskou.” (Priicha, Walterova, Mares, 2003, s. 89)

Masovymi médii oznacujeme média, ktera slouzi celospolecenské komunikaci.
Jeden ucastnik komunikace je postaven do role vysilatele a druhy do role ptijemce.
Prijemcem se v tomto pripadé predpoklada pocetna (heterogenni, anonymni) skupina
lidi bez zadnych vazeb, jedna se tedy o ,masu“. Mezi tato média fadime periodicky tisk,
rozhlasové a televizni vysilani, verejné dostupna sdéleni (vystupy ze zpravodajskych

portalti, prispévky na serverech typu Facebook nebo YouTube) a individualni prispévky
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autorskych blogii. Diky technickym, distribu¢nim a organiza¢nim mozZnostem jsou
dostupné neomezenému mnozstvi prijemcti. Pro masova média je typicka produkce
aktualnich obsahii. Prostiednictvim televiznich a internetovych médii lze informace
predavat uzivatelim pfimo vokamziku, ve kterém se stavaji aktualnimi. (Jirak,
Kopplova, 20009, s. 21) Zajem o masova média je pro medialni vychovu zcela relevantni,
jelikoz pravé tato média dokazou nejvice a nejcastéji ovlivnit (zaroven i ohrozit)

spolecnost.

Podstata starych i novych médii se neméni, i kdyz se prostredi, v némz masova
média funguji, prochazi rozsahlym vyvojem. ,Masova média disponuji technickymi
prostredky a organizacnim usporadanim, jez jim dovoluji pravidelné (popripadé
priibézné) nabizet anonymni a otevirené mnoziné piijemcit sdéleni, ktera mohou
informovat, vzdélat ¢i bavit.“ (Micienka, Jiradk, 2007, s. 18) Rozdil mezi ,starymi®
a ,2novymi“ médii lze spattit v jejich nabidce. Stara média maji nabidku jiz hotovou:
noviny a casopis lze precist, rozhlasové ¢i televizni vysilani lze poslechnout nebo
zhlédnout, nanejvys je mozné pirepnout stanici. Nova média oteviraji prostor pro vétsi
vybér: internetové stranky disponuji individualné€jsi predvolbou témat, ktera ¢lovéka
zajimaji, digitalni televize nabizi vétSi mnozZstvi kanald. DileZitou roli hraje také
finan¢ni stranka, jelikoz zacit vydavat noviny nebo ¢asopis je nadmiru finanéné a
organizaéné naro¢né, kdezto zalozit internetovou stranku, popf. vést si vlastni blog a
zapojit se tak do medialni nabidky, ktera exponuje do celého svéta, mize kazdy, kdo
mé dostate¢né znalosti, dovednosti a piistup k internetu. (Micienka, Jirak a kol., 2007,
s.18)

1.5. Medialni komunikace

Jednou ze =zakladnich lidskych potieb je komunikace. Prostfednictvim
nejriznéjsich modernich komunikaénich prostiedkd 1ze komunikovat i pies velkou
vzdalenost mezi odesilatelem a adresatem. Komunikace pochazi zlatinského slova
communication, které znameni produkci a vyménu sdéleni prostrednictvim
znakovych systémi. Nejdilezité€jSim nastrojem lidské komunikace je fec, ale ke sdéleni
informaci casto dochazi i beze slov, neverbalné. Birdwhistell (1968, in Kunczik, 1995,
S. 13-14) uvadi, Ze i pres to, Ze kazda spoleénost ma sviij jazyk (znakovy systém
v kodech), nelze vyvozovat, Ze je komunikace ve své podstaté komunikaci verbalni.

Komunikaéni proces miizeme nazvat behavioralnim tokem, tj. neustaly tok lidského
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chovani a jednani. Komunikaéni proces tak nelze nazvat pouze retézcem verbalnich

vymeén. Reifova a kol. (2004, s. 98-99) uvadi pét zakladnich prvki komunikace.

e komunikator,

e adresat,

¢ komunikacni kanal (zprostredkujici ¢initel, nosi¢, médium),
e mediované sdéleni (text)

e ucinek (efekt ¢i odpoved)

Medialni komunikace patii mezi jednu zforem socidlni komunikace, ktera je
vyuzivana k rozmnozovani a $ifeni sdé€leni médii. Na konci 20. stoleti zacal tento pojem
nahrazovat oznacdeni masova komunikace, které je uzivani pro urceni formy
komunikaci v historicky podminéném obdobi lidského dorozumivani a zdtraziuje
predevsim spolecensky rozmér komunikace. Watson vymezil postaveni medialni
komunikace v typologii socialni komunikace, ¢imz vtiskl pojmu medialni komunikace
terminologicky charakter. Masova média informuji své adresaty o hodnotach,
nazorech a postojich, které se vlivem medialni komunikace vSeobecné sdili. (Jirak,
Kopplova, 2003, s. 11). Ackoliv jsou pojmy masova a medidlni komunikace casto
uzivany jako synonyma, neni toto zaménovani pojmt presné. Medialni komunikace je
povazovana za pojem obecny, jelikoZ vyjadiuje jakoukoliv socidlné-komunikacni
aktivitu, kterou tvori jakakoliv média. Masovou komunikaci lze oznacit typ medialni
komunikace, na kterém se podileji masova média. Tento pojem se poklada za dobové

podminény. (Jirak, Kopplova, 20009, s. 24).
1.6. Funkce a vyznam médii

Medialni komunikace zastava rtizné spolecenské funkce. Mezi nejdiilezit€jsi patii
funkce informativni. Média poskytuji informace o udalostech, politickém a kulturnim
zivoté, ekonomice, zivotnim prostiedi apod. Prostfedkem k naplnéni této funkce jsou
predevSim zpravodajstvi a zurnalistika, které spolecnosti predkladaji nové zpravy.
Funkci socializacni splniuji média, ktera vysvétluji a komentuji vyznam udalosti nebo
spolecenskych vztahii. Dale je tato funkce naplnéna podporou ustalenych autorit a
spole¢enskych norem. Funkeci, vjejimz ramci média presvédéuji spoleénost o
vyhodnosti ¢i spravnosti urc¢itého chovani, se nazyva presvédcovaci. Nazory a postoje
lidi se mohou timto vlivem posilovat, poupravovat a kazdy jedinec se tak mutze diky

médiim ujistit o platnosti norem a hodnot. Funkce zabavni se stava ¢im dal vice
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aktualnéjsi. Lidé travi sviij volny cas s nékterym druhem médii (noviny, casopisy,
internet, televize, rozhlas apod.). Obrovska ¢ast medialni produkce je primarné uréena
k pobaveni a slouzi jako prostfedek uvolnéni a zdroj oslabovani socialniho napéti.

(Jirak, Kopplova, 2009, s. 21)

V odborné literatufe se mtzeme setkat i sjinymi funkcemi masmédii, pricemz
kazdy autor mize zdtraziovat funkce rozdiln€. Dané funkce odlisnych autori vSak

mohou korespondovat navzajem. Kraus (2008, s. 126) popisuje ¢tyii funkce masmédii:

1. Informativni — masovd média zprostfedkovavaji svym prijemcim
nezbytné informace o svéte.

2. Komunikativni — média uskutecnuji spojeni mezi urcitou udalosti a
prijemcem medialnich obsahii.
Rekreativni — navozeni podminek pro odpodinek a znovu nacerpani sil.
Formativni — dochézi kovliviilovani osobnosti prijemcti medialnich
obsahli. Média poskytuji priklady jednani, spolec¢enské interakce, ¢imz

prispivaji k socializaci.

McQuail (1999, s. 21) tvrdi, ze stale vzrlstajici vyznam masmédii v moderni

spolec¢nosti je zptisobem nejspise tim, Ze masova média jsou:

e zdrojem moci — jsou potencialnim prostiedkem vlivu, prosazovani a ovladani,

e prostredim, ve kterém se odehrava celd rfada udalosti zverejného Zivota
(narodni i mezinarodni droven),

e zdrojem vykladi sociélni reality — v masmédiich jsou vytvareny a nejefektivnéji
prezentovany zmény v dané kultute a jejich hodnotéch,

e klicem ke slavé — bez médii by tézko vznikalo postaveni verejné znamych
osobnosti,

e zdrojem vyznamovych soustav, které vymezuji, co je normalni, a naopak co je

méné vhodné az nepftijatelné.

McQuail (2002, s. 21) vidi vyznam médii také v tom, Ze funguji jako prostredek
zabavy a urcuji nejtradi¢néjsi zpusoby traveni volného casu, na jehoZ organizaci
se rovnéz podileji. Medialni primysl predstavuje jedno znejvétSich primyslovych
odvétvi s mnozZstvim pracovnich prilezitosti a nabidkou potencionalnich

ekonomickych ziskd.
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1.7. Média v soucasném zivoteé déti a mladeze

Douglas Rushkoff (sec. cit., Thoman, Jolls 2004, s. 19-20) oznacuje soucasnou
generaci mladych lidi jako ,screen-agers“ — osoby Zijici vdobé obrazovek. Touto
generaci jsou média a multimédia vnimana jako soucast kultury. Nevnima hranice ve
svéte, jelikoz si svét predstavuji jako globalni sit bezdratovych spojeni. Pfi komunikaci
plynuje prechazi mezi textem, zvuky a obrazky, nezazila svét bez televize, internetu
a mobilnich telefoni. Soucasna generace mladych lidi vynikd ve schopnosti
multitaskingu, tedy zvladani dvou a vice ¢innosti soucasné (napft. schopnost pracovat
na pocitaci a u toho sledovat televizi, ¢i prace na vice obrazovkach nebo psani textu

a soucasné sledovani chatu (Thoman, Jolls 2004, s. 20)

Z vyzkumi McQuaila (2009) lze usoudit, ze déti a mladi lidé jsou v soucasnosti
vystaveni vzniku nezadoucich tcinki plynoucich z nadmérného uzivani médii. Vzrista
socialni izolace, déti maji méné ¢asu na povinnosti, vzriista u nich pasivita, méné ¢asu
vénuji také pohybu a éteni, sexualni zkuSenosti nabiraji predcasné, maji sklony
k obezité, depresim nebo k porucham prijmu potravy. Odbornici se vSak shoduji
na tom, Ze média maji i pozitivni u¢inky, mezi které patii vznik zdkladny pro socialni
interakce, ziskavani védomosti o svété, uceni se spolecenskému chovani nebo pomoc

pri formovani identity. (McQuail 2009, s. 501)

Vyzkum EU Kids Online 2020 je zaméfen na rizika spojena s pouzivanim internetu
a médii u déti a dospivajicich. K Mezinarodnimu dni bezpe¢ného internetu zverejnuji
vyzkumnou zpravu, ktera shrnuje vysledky rozsahlého vyzkumu, ktery mapoval
chovani déti ve véku 9-16 let v 19 zemich. Tohoto vyzkumu se ztcastnilo pres 25 tisic
déti. Vysledky vyzkumu dokazuji, Ze mnozstvi ¢asu strdveného détmi na internetu
se za posledni desetileti zdvojnasobilo. Tento nartist souvisi s rychlym vyvojem
a dostupnosti chytrych telefonti a dalsich mobilnich zatizeni, které détem umoznuji byt
denné online. Ve srovnani s vysledky predchoziho vyzkumu zroku 2010 vykazuje
vétsina zemi dvojnasobny nartist ¢asu straveného na internetu. Zjisténi také ukazuji,
ze déti trpi relativné malym poctem negativnich priznakt souvisejicich s nadmérnym
pouzivanim internetu. Méné nez 2 % déti vykazovala vSechny priznaky nadmérného
uZivani internetu ve vsech zemich studie (v Ceské republice se jednalo o 0,5 % déti).
To oviem neznamena, ze déti na internetu nejsou vystaveny riziktim. Ceské déti jsou
na vrcholu statistiky, pokud se jedna o prijem zprav se sexualnim obsahem. Podle

prizkumu tyto zpravy prijalo 34 % ceskych déti. Procento bylo vys$i pouze
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ve Flandrech v Belgii, kde 39 % déti uvedlo, zZe dostalo zpravu se sexualné explicitnim
obsahem. Nejmensi podil téchto zprav byl zaznamenan v Italii, kde se s nim dle
vysledki vyzkumu setkalo pouze 8 % déti. Ve srovnani s jinymi zemémi jsou ¢eské déti
vystaveny relativné vysokému podilu zprav se skodlivym obsahem — 18 % z nich bylo
vystaveno informacim o sebeposkozovani (evropsky primér = 10 %) a 25 % narazilo
na zpravy napadajici nékteré skupiny lidi nebo jednotlivce (evropsky primeér = 17 %).
Kromé toho se ceské déti casto setkavaji s nenavistnymi zpravami. Podle védci jde
o argument pro zvySenou pozornost ze strany $kol, ucitel, rodi¢t a tvirct vzdélavaci
politiky. Ceské déti ve véku 9 az 17 let pouzivaji smartphony nejéastéji pro piistup
k internetu — 84 % z nich denné. Starsi déti obecné€ pouzivaji internet castéji a ucastni
se vice online aktivit. V diisledku toho se také setkavaji s vice riziky online. Je zajimavé,
Ze nékteré bézné obavana online rizika ¢eskou mladez prili§ nenarusuji. Po setkani se
sexualné explicitnim obsahem 41 % dotazovanych uvedlo, Zze se citi Stastné
a 39 % znich nebylo rozrusenych. Podobné 78 % bylo stastnych a 10 % nebylo
rozruseno po osobnim setkani s osobou, kterou znaly pouze z internetu. Je dtlezité
zminit, Ze vétSina takovych setkdni byla svékové stejnymi jedinci

a7 % bylo s dospélymi. (EU Kids Online 2020, online)
1.8. Socialni média

V dnes$ni dobé se vyrazné do popredi dostavaji moderni technologie, internet
a socialni sité. Jsme témto technologiim vystaveni denné€ a neni divu, Ze i déti narozené
do této doby jsou rozvojem téchto prostredkli vyrazné ovlivnény. Variabilita ¢innosti
déti a mladeze vjejich volném cCase roste s neustile se rozsifujicimi mozZnostmi

v oblasti techniky.

Socialni média lze charakterizovat jako ,,komunikaci, ktera neni zacilena tak jako
na tradiéni média. Klicovym elementem je zpétna vazba od publika, at je formou
komentaiti, editovani origindlniho textu nebo obsahu“. Mezi socialnimi médii
a tradiénimi médii je vyznamny rozdil. Socialni média nabizi prostor pro okamzitou
reakci formou komentaru, coz u tradi¢nich médii nelze. Definice socialnich médii neni
ustalena, proto nelze vybrat jen jednu a oznacit ji jako jednoznacnou a spravnou.

(Bouda 2009, online)

Socialni média lze roztridit do né€kolika kategorii. Nejéastéji je uvadéno clenéni dle

zaméreni obsahu: sociélni sité, obchodni (firemni) sité, zdlozkovaci systémy a zpravové
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servery. Socialni média miiZzeme také délit podle marketingovych strategii: socialni
sité, blogy, diskuzni fora, sdilena multimédia, weby s obsahem vytvarenym uzivateli

a virtualni svéty. (Janouch 2010, online)
1.8.1. Socialni sité

Socialni sité jsou v dnesni dobé nejpopularnéjsi skupinou socialnich médii. Jejich
rozsifeni lze datovat na zacatek 21. stoleti. Rozvinuly se z jejich predchtidcti, mezi které
patii diskuzni féra, weblogy, webova tulozisté atd. Lidé si uvédomili, ze chtéji
komunikovat s ostatnimi uzivateli, sdilet mezi sebou fotografie, videa a komentare.
Vznikaji tedy servery, které uprednostiiuji komunikaci ptes sdilenim. Socialni sité€ jsou

zalozeny na snaze uzivatell sdilet informace mezi sebou. (Bednar 2011, s. 10)

Vysledky prizkumu AMI Digital Index ukazuji, Ze je na socialnich sitich jiz vice nez
94 % cCeskych uzivateld internetu. Jako nejznaméjsi a nejnavstévovanéjsi socialni sité
lze povazovat YouTube a Facebook, které navstivilo jiz 94 % ceskych uZivateld.
Dynamicky v poslednich letech roste také popularita Instagramu, se kterym se setkalo
52 % uzivatelid internetu. Velikosti je Instagram na tfetim misté, ale jako jedina socialni
sit v poslednich letech vykazuje vyznamny rist. Vysledky vyzkumu dale ukazuji,
Ze roste pasivita uzivateli na Facebooku. Témér 40 % uzivateld této socialni sité
nepridava prispévky viibec, nebo jen nékolikrat ro¢né. Denné socialni sité pouziva
87 % dotazovanych, nejcastéji z divodu udrzovani kontaktu s prateli, kviili zabavé

a také slouzi jako zdroj informaci. (Mediaguru 2019, online)
Facebook

Tato socialni sit ziskala prevahu a dlouhodobé se fadi na prvnim misté v Zebiic¢ku
nejvice navstévovanych socialnich siti. Slouzi ke komunikaci nejen mezi uzivateli,
ale tuto platformu vyuzivaji také tradiéni média se svym publikem, je zde vénovan
prostor pro propagace firem a neziskovych organizaci. Vznik Facebooku datujeme do
roku 2003, kdy Mark Zuckerberg zalozil doménu thefacebook.com. Piivodné tato sit
slouzila ke komunikaci mezi studenty Harvardské univerzity, pozdéji vsak exponovala
na jiné univerzity a dale do celého svéta. Cilem autora bylo nabidnout prostor pro

virtualni komunikaci mezi lidmi. (Pospisilova 2016, s. 11)
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YouTube

YouTube je platforma patiici spole¢nosti Google, diky které lze na internet
publikovat video nebo také zivé vysilat. Tento server je dnes stavén na stejnou aroven

jako televize a jina média. (Miller 2012, str. 25)

Slogan serveru Youtube ,Broadcast Yourself* (v prekladu Vysilejte sami sebe)
napovida, Ze se jedna o sluzbu zamétrenou na publikovani riznych videi. Zpocatku byla
zameérena na videa nahrana uzivateli a poskytnuta pro potéseni oka ostatnich. Pozdéji
se ovSem YouTube stalo pojmem, a tak zde byla zadarmo publikovana nejriznéjsi
videa. Postupem casu se zacinaly objevovat na YouTube nejrizné€jsi dokumenty,

amatérska filmova tvorba, hudebni videoklipy apod. (Iskra 2008, str. 114)

Tato socidlni sit je mezi détmi a mladezi popularni hlavné diky tvorbé
tzv. youtuberti. Definovat pojem youtuber mtizeme jako pojmenovani ¢loveka, ktery
nahrava vlastni videa na server YouTube, pficemz také sleduje tvorbu ostatnich
ucastniki. Youtubeti ¢asto vystupuji pod pseudonymy. Nékteri z nich vystupuji zcela
anonymne a divaktim nikdy neprozradili své pravé jméno, nekteri nikdy neukazali ani

tvar (Superia 2017, online).

Instagram

Tato socialni sit stoji na principu sdileni fotografii a videi. Aplikace je primarné
uréena pro smartphony a tablety. Tato platforma nabizi prostiedi pro apravu fotek
(pfidani filtri, zména barev, ofiznuti) a jejich nasledné sdileni. Casté je uZivani
tzv. hashtagii, diky kterym lze na této siti dohledat fotografie s podobnou tematikou.

(Instagram 2020, online)

19



2, Medialni gramotnost

2.1. Pojeti medialni gramotnosti

V soucasné spolecnosti, kterou znacnym zptisobem ovliviiuji média, je tieba byt
vybaven kompetencemi, tj. dovednostmi, schopnostmi a poznatky, které oznacujeme
jako medialni gramotnost. Dilezitost o nedilné soucasti tohoto vzdélani kazdého
¢lovéka doklada i fakt, ze se medialni gramotnost stala soucasti nékterych evropskych
dokumentti, napt. dokument vydany Komisi evropského spolecenstvi pod nazvem
Evropsky pristup k medidlni gramotnosti v digitdlnim prosttedi (2007) nebo Smérnice
Evropského parlamentu 2007/65ES. Kjejimu rozboji dochazi predevsim
prostfednictvim medialni vychovy jak ve Skolnim prostredi, tak mimoskolné
(volnodasové aktivity). Uroven medialni vychovy miize byt zvy$ovana pii profesni
pripravé uditelli, vychovatelli, Zurnalisti aj. Medidlni osv€ta muze probihat také
v samotnych médiich ¢i pfi obcanskych aktivitdch nejriiznéjsich druht. (Jirak, 2010, s.

12-14)

Studium medialni gramotnosti je povazovano za interdisciplinarni. Obsahuje
metody psychologie, sociologie, politologie, genderovych studii, estetiky nebo také

kulturnich studii. (Koltay, 2011, s. 212)

Britsky odbornik na medialni gramotnost D. Buckingham definuje medialni
gramotnost jako soubor znalosti, dovednosti a kompetenci, které jsou potrebné

k pouzivani a interpretovani medialni obsahti. (Buckingham, 2003, s. 36)
M. Micienka, J. Jirdk a kol. (2007, s. 9) tvrdi, Ze je medialni gramotnost tvorena:

1. potfebnymi poznatky pro ziskani kritického odstupu od médii, na druhé
strané ovSem umoznujici maximalni vyuziti potencidlu médii (zdroj
informaci, zabava, aktivni naplnéni volného ¢asu)

2. dovednostmi dovolujicimi tento kriticky odstup a maximalni kontrolu
vlastniho vyuzivani médii.

Medialni gramotnost obsahuje poznatky o fungovani médii a o spolecenské roli
médii jak v soucasnosti, tak v historii. Souéasti medialni gramotnosti je také znalost
hlavnich medialnich produkti. Jedna se hlavné o schopnost uréit typ nabizenych
sdéleni, posoudit jejich divéryhodnost a byt schopen vyhodnotit jejich komunikaéni

zameér. (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 9)
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Medialné gramotny jedinec je takovy, ktery dokaZe rozeznat dulezité
od nepodstatného, média povazuje za sbér informaci, nové informace dokaze porovnat
se svymi zkuSenostmi, chape a uvédomuje si rozdil mezi zpravou ¢i textem bulvarnim
a kvalitnim, sleduji diivéryhodné zpravodajstvi, dokaze rozpoznat rozdil ve stylistické
a lexikalni roviné vmluveném a psaném stylu, rozpozna média smeérujici
k zmanipulovani néazoru cloveka, znd bezpecnostni zasady pri uzivani médii

a pro rozsireni svych védomosti pouziva pouze kvalitni zdroje. (Chytkova 2013, online)
2.2, Stav medialni gramotnosti déti v CR

Na troven medialni gramotnosti v CR se podrobné zaméfuji Studie medialni
gramotnosti populace CR. Tento vyzkumny projekt vytvofilo Centrum pro medialni
studia CEMES UK FSV na zaklad€ pozadavku Rady pro rozhlasové a televizni vysilani
(RRTV). Vznikly tak dvé Studie medialni gramotnosti populace CR: Medialni
gramotnost osob mladsich 15 let a Medialni gramotnost osob starSich 15 let.
(FSV UK 2016, online).

Studie Medialni gramotnosti osob mladsich 15 let sledovala tuto troven ze tri
pohledii: vzorce uzivani a tvorby médii, reflexe dobrovolného a regulovaného uzivani
a tvorby médii, vniméani role médii a vlastni tvorby. Vysledky vyzkumu vSak kromé
gramotnosti medidlni poukazuji také na gramotnosti digitlni a informacni. Studie
uvadi, ze se déti zcela bézné setkavaji s digitdlnimi komunikaénimi technologiemi
a zejména pripojeni k internetu povazuji za standardni soucast svého Zivota a omezeni
pristupu k nému hodnoti jako znevyhodnujici. Digitalni komunikacni technologie maji
u déti prednost pred uzivanim tisténych médii. Kromé konzumace audiovizuéalnich
médii prostfednictvim televizoru vnimaji déti televizi jako prostfedek multifunkéniho
zarizeni (televizor jako internetovy prohlizeé¢ ¢i platforma pro hrani her). Déti jsou
mnohocetnymi uzivateli elektronickych a digitalnich komunikac¢nich platforem
(pocitac, chytry telefon, tablet). Béznou praxi kazdodenniho rodinného provozu
je ovliviilovani zptisobu a miry uzivani médii détmi ze strany rodi¢i. Jedna se
predev§im o primou regulaci, resp. restrikci ¢asu straveného s médii, ovliviiovani
kontextu uzivani médii a ovliviiovani dostupnosti medialni produkce dané vybavenosti
domaécnosti. Déti také uvadi spolecéné sledovani televizniho zpravodajstvi s rodidi,
pricemz déti reflektovaly predevS§im negativni zpravy, resp. zpravy formulované jako
rizika. U starSich déti rostla schopnost vyjadrovat se o otdzkach spojenych s médii

a byly schopny kriticky uvazovat o obsahu zpravodajstvi ,,(mensi déti uvazovaly o
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zpraveé na ose ,bavi — nebavi®, starsi skolaci na ose ,je podstatna — je zbytecna“,
pricemz predstava o relevanci byla spojena hlavné s prozitkem ohrozZeni a odvijela se
zreyme od durazu, ktery zpravée prisoudilo samo médium, popripadé z reakci rodi¢it)“.
Predevsim déti mladsSiho Skolniho véku se emotivné vyjadrovaly o zpravach
o ,teroristech, ,islamistech“ nebo ,uprchlicich®. Periodicky tisk Skolaci chapali jako
médium urcené generaci rodi¢t a prarodic¢l, presto se v novinové produkci dokazali
orientovat (rozliSeni bulvarnich a nebulvarnich denikt). Rozpoznat reklamu a jeji
funkci dokazou az déti starsiho Skolniho véku. Uvédomuji si vazby mezi reklamou
a redak¢énim obsahem a vnimaji reklamu spise jako rusivy prvek. Product placement
a reklamu dokazou Zzaci identifikovat také ve tvorbé youtubertil. O fungovani,
financovani a regulaci médii méli zaci informace utrzkovité. Co se tyce bezpecnosti,
prip. moznosti ohlaseni nevhodného obsahu na internetu, méla vice informaci skupina
déti, na jejichz Skolach probéhly v minulosti pfednasky o kybersikané. (FSV UK 2016,

online)

! Youtuber = osoba, kterd nahravé a produkuje videa nebo se ve videich na strance YouTube objevuje.
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3. Medialni vychova

3.1. Pogjeti, cile a obsah medialni vychovy

Jelikoz je produkce nabizena médii natolik pestra, vSudypritomna a ma znaény vliv
na zivot ¢lovéka a celé spoleénosti, je v souéasnosti velmi dilezité, aby soucasti vychovy
¢lovéka bylo naucit se ,,zit s médii“. Podstata a dtisledky této acasti médii nejsou patrné
na prvni pohled, je tedy potteba ,jednani“ masovych médii poznat a pochopit. Obsahy
sdéleni vyprodukovana médii nemaji homogenni charakter a jsou vytvarena
za raznymi ucely, ¢astokrat i manipulativnimi. Vyznamnost medialni gramotnosti jako
kompetence je obhajovana také nutnosti ucitelské pripravy, ktera by zprostredkovat
spravné vyhodnoceni medidlniho sd€leni, a to jak z hlediska zadmeéru jejich vzniku
(napr. presvédcit, informovat, manipulovat), tak i z hlediska jejich vztahu k realité

(vécnéa spravnost, argumentace, platnost hodnot) (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 7-9)

Pojmem medialni oznacujeme ,,vychovu k orientaci v masovych médiich, k jejich
vyuzivani a zaroven k jejich kritickému hodnoceni®. Pedagogicky slovnik ji oznacuje
jako novou soucast vSseobecného vzdélavani a mezi cile medialni vychovy fadi snahu
orientovat mladez k dostatecnému ovladani a vyuzivdni médii pro sebevzdélavani,
ale aby mladez zaroven uméla kriticky filtrovat prezentované informace a byla
rezistentni vii¢i negativnim vliviim médii. Medialni vychova je ve vétSiné zemi soucasti
urcitych vyucovacich predméti nebo jako samostatné mezipiredmeétové téma. (Pricha,

Walterova, Mares, 2003, s. 119)

Pojmy medialni vychova a medialni pedagogika se uZivaji v souladu s némeckym
modelem oboru, ve kterém medidlni vychova zastupuje subdisciplinu medialni
pedagogiky jako uceleného védniho oboru zkoumajiciho Siroky kontext vztahti mezi

médii a edukaci. (Sloboda, 2006, s. 36—37)

V odborné literatuie se miizeme setkat s riznym pojetim a vymezenim cili medialni

vychovy. Niklesova a Bina (2010, s.9) uvadeéji tyto obecné cile medialni vychovy:

e hlavni cil predstavuje rozvinuti medialni gramotnosti (schopnost vyhledavat,
analyzovat, hodnotit a dale predavat informace sdélované v médiich),

e naucit se v textu rozeznat prvky signalizujici urcity postoj,

e odlisit informativni a reklamni sdéleni,

e orientovat se v mediovanych sdélenich.
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Jirdk (in Bina a kol., 2005, s. 23) uvadi, Ze hlavnim cilem medialni vychovy
je ,rozvinuti medialni gramotnosti do takové urovné, aby vyuzivani médii byla
¢innost, kterou ma jedinec co nejvice pod vlastni kontrolou a jiz se dokadze ridit tak,

aby mohl medialni nabidky co nejvic vyuzit.”

Efektivni naplnovani vychovné vzdélavacich cili, které medialni vychova stanovuje,
kvalita, mozZnosti a pribéh vyuky jsou ovlivhény mnoha faktory, které Bé€lohradska

(2010, s. 68) shrnuje do nasledujicich oblasti:

e zpisob vyuzivani dostupnosti a technické moznosti médii pro sdélovani
medialnich obsahi, vyuZzitelnost obsahu a sdéleni médii pro acely vyuky,

e vybavenost Skoly technickymi prostiredky,

e postoje zakd a rodict k jednotlivym médiim, Zivotni styl rodiny (zvyklosti
ve vztahu k médiim, motivace k celoZivotnimu vzdélavani),

e postoje pedagogickych pracovniki k médiim a moznostem jejich vyuziti
ve vzdélavani (iroven zkusenosti, znalosti a dovednosti v praci s informaénimi

a komunika¢nimi prostiedky).
3.2. Vznik a vyvoj medialni vychovy

Nékteri autori vnimaji jako pocatek uvazovani o vlivu médii na lidi jiz v obdobi
antického Recka, ovSem prvni, kdo pouzil noviny ve kole, byl Jan Amos Komensky.
Snazil se o to, aby ¢teni novin bylo soucésti vyuky, jelikoZ noviny povazoval za dilezity
zdroj pouceni. Noviny ve Skolach mély slouZit spise jako zdroj aktualnich informaci nez
o medialni gramotnost, jak ji chapeme v soucasnosti. Rozsahlejsi tivahy o medialni
vychovy spatfujeme az v minulém stoleti. Diiraz na noviny je prirozeny, jednalo se
o médium politického déni a poznavani svéta. Naznaky o snahu zarazeni obsahu médii
do vyuky byly na sklonku 20. let 20. stoleti (obzvlasté v némeckém prostiedi).
Hlavni impulzy pro rozvoj medialni vychovy datujeme do obdobi po druhé svétové
valce. Jednalo se o snahu vyrovnat se sne prili§ pozitivni zkuSenosti s médii
v mezivalecném a valeéném obdobi. V povale¢ném Némecku se tak prosadila medialni
vychova v elementarni podobé jako ,kritické ¢teni novin®, které se stalo soucasti vyuky
materského jazyka. Vyznam medialni vychovy pro némeckou spolecnost odrazi
i tradice medidalni pedagogiky (Medienpadagogik) jako samostatného oboru, ktery
mimo rozvoj metod medialni vychovy vede i vlastni vyzkum médii, ktery je zaméren na

vliv médii na lidskou dusi a chovani déti a dospivajicich. Dalsim impulzem pro rozvoj
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medialni vychovy bylo rozsifeni a komercializace médii (televize) v 50. a 60. letech
v USA. Do evropského prostredi tyto tendence pronikaly od pocatku 70. let. Americké
vyzkumy tehdejsi doby dokézaly, Ze mladsi generace nedokaze zcela odlisit
zpravodajskou informaci od reklamniho sd€leni. Tato informace donutila rodice
k tlaku na skolské zarizeni, aby byl upraven obsah vyuky. V Evropé nebyla do této doby
komercializace v médiich tak silna (diky monopolu statnich a verejnopravnich médii),
tudiz se zde (s vyjimkou Némecka) rozvijela medialni vychova podstatné pomaleji.
Zména politického usporadani roku 1989, ktera vedla kzaniku bipolarity svéta
a kuvolnéni ekonomické globalizace, spolu s technologickym pokrokem umoznujici
digitalizaci médii daly prostor pro komercializaci medialni produkce. S rozvojem
interaktivnich médii (pocitac¢li, pocitacovych her apod.) se objevuje problém
degenerace lidskych vztahi. Rostly tak obavy spojené s dtisledky masivni medialni
produkce, které zptisobily pozadovani medialni vychovy ve vétsin€ zemi svéta. Od roku
2000 je medialni vychova zarazena jako prifezové téma do vznikajictho Ramcového
vzdélavaciho programu, ktery je pripravovan Vyzkumnym ustavem pedagogickym
v Praze a od Skolniho roku 2006/2007 je soudasti realizované kurikularni reformy

(dale viz kapitola 4). (Micienka, Jirak a kol., 2007, s. 8-9)
3.3. Metody a metodika medialni vychovy

Cilem medialni vychovy je rozvijet u zZaki medialni gramotnost. Po absolvovani
predmétu, dané aktivité ¢i pracich na projektech by mél zak umét média vyuzivat
co nejvice ke svému prospéchu a uzitku. Uéitel by mél do vyuky medialni gramotnosti
vyuZzit metody at uz tradic¢ni ¢i inovativni, které efektivné dosdhnou napliovani cili
medialni vychovy. Vyznamnou roli v dosaZeni cild hraji také dovednosti, schopnosti,
predchozi zkuSenosti a kreativita ucitele. Micienka, Jirdk a kol. (2006, s. 18-20)

vymezuji metody, které je mozné vyuzit pti vyuce medialni vychovy.
a) Kritické mysleni

Kritické mysleni je zakladem metodiky medialni vychovy a diilezitou kompetenci
medialni vychovy. Kritické mysleni nabizi jedinci prostor pracovat s informacemi,
se kterymi se setkava v bézném zivoté, které nasledné tridi, vyhodnocuje jejich
komunikaéni zamér, posuzuje vérohodnost utvari si sviij vlastni nazor a postoj.
Kriticky myslici jedinec méné podléha manipulativnim tendencim a jinym zptisobtim

taktiky, které se objevuji v medialnim svété. (Micienka, Jirak, 2006, s. 18-20)
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b) Spontanni uéeni

ZA4ci mohou mit vlastni zkugenost s fadou problémovych situaci, jelikoZ prichazi do
kontaktu s médii kazdy den. V ramci vyuky medialni vychovy je proto vyuzit metody
spontanniho uceni. Uc¢itel miize se zaky rozebirat sporné reklamy, zpravy informujici
o stejné udalosti odliSnymi médii ¢i zamérit pozornost na hojny vyskyt stereotypti
objevujicich se v medialnim prostiedi. Dilezité je zddraznit pouzitelnost, uzitecnost

a potirebnost ziskani daného poznatku pro zZivot. (Micienka, Jirak, 2006, s. 18)
c¢) Kooperace

Tato metoda popisuje potiebu zmény zazitych roli ulitele a zaka, snazi se o
aktivizaci vSech tcastnikil vyuky. Ucitel a zak se stavaji rovnocennymi partnery. Uditel
zaky motivuje, podporuje, pomaha jim a stava se jejich priivodcem, ktery jim poméaha
k dosazZeni spole¢ného cile. Ucitel méa za kol usnadnovat, umoznovat a podporovat
praci zaki, usmériuje diskuse a zd@ivodiiuje vhodna feseni. Z4k je zdrojem napadi a
myslenek, vyrazné spoluutvari, modifikuje a postupem ¢asu i sam vede vyukovy proces.

(Micienka, Jirak, 2006, s. 19)
d) Prurezovost

Priifezova témata jsou zakotvena v RVP ZV (Ramcovém vzdélavacim programu
zakladniho vzdélavani) a jsou chapana jako propojeni mezi vzdélavacimi predméty,
resp. jejich vzdélavacimi oblastmi. Prarezovost znamend, Ze jsou v kurikularnich
dokumentech naznacena spoletnd mista (Cinnosti, okruhy, naméty) ve vychové
a vzdélavani zakd, které jsou vhodné pro vytvareni postojii zakd k sobé samym,
k ptirodé a zivotu, k ostatnim lidem. Medialni vychova je propojena v témér vSech
vzdélavacich oblastech RVP ZV. Medialni vztah ma tzkou spojitost s témito
prifezovymi tématy: Osobnostni a socialni vychova, Multikulturni vychova a Vychova
demokratického obéana. S oblasti Clovék a spoleénost je propojena tim, Ze se média
podileji na utvareni hodnot moderni doby. V oblasti Jazyk a jazykova komunikace se
toto propojeni vztahuje zejména na kritickou analyzu existujicich texti. (Micienka,

Jirak, 2006, s. 20)
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3.4. Ucebnice medialni vychovy

Primarni zdroje pro pedagogické pracovniky vyucujici medialni vychovu jsou
ucebnice ¢i ucitelské priruc¢ky. Medialni vychova v sou¢asném prostredi patii stale
k relativné novym tématim zaclenénych do s$kolnich vzdélavacich programt
zakladnich skol. Vétsina cerstvych absolventi pedagogickych fakult se s timto tématem
pravdépodobné setkala az pii studiu na vysoké $kole. Rada pedagogti stile hled
vhodné uéebnice ¢i prirucky pro realizaci medialni vychovy. Z tohoto divodu jsou
neustale vydavany nové rady material, ze kterych mohou ucitelé cerpat a najit

inspiraci pri vytvareni svych vyucovacich hodin. (Wolék, 2011, s. 17)

V této kapitole budou predstaveny nékteré ucebnice a prirucky pro ucitele
vyuzitelné pro vyuku medialni vychovy. Jednotlivé prirucky jsou sefazeny od starsich

PO nové;jsi.

Zaklady medialni vychovy (Micienka, Jirak a kol., 2007)

Tato publikace vysla roku 2007 v nakladatelstvi Portal. Obsahuje aktualizované
a upravené texty zpredchozi priruéky. Tento metodicky materidl je rozdélen
do 8 okruht (masova média, zpravodajstvi, stereotypy v médiich, regulace
a autoregulace médii, média a zabava, média a politika, média a marketing, reklama),
které obsahuji konkrétni aktivity, pracovni listy, slovnicky, pomiicky, informace

o cilech vyuky v navaznosti na RVP ZV a spoustu priloh.

Média tvorivé: pro 2. stupenn ZS a stiredni $koly: medialni tvorba,
medialni vychova, vyuziti médii ve vyuce, technické dovednosti (Broklova,

2008)

Tato prirucka byla vydana roku 2008 s podporou projektu sdruzeni AISIS, o.s.
Prirucka by méla pomoct uciteltim zaclenit medialni vychovu do danych vyucovacich
predmétii: Cesky jazyk a literatura, Vytvarna vychova, Zemépis, Chemie, Fyzika,
Obcanska vyuka (nauka) aj. Obsahuje Sirokou $kalu namétti vyuzitelnych pti vychovné
vzdélavacim procesu. V druhé poloviné knihy mutZeme naleznout naméty na
produktivni cinnosti. Obsahuje témata, kterd se zabyvaji interpretaci fotografii,
zapojeni videa do vyuky, vedeni Skolniho ¢asopisu apod. Kazdé téma obsahuje Gvod i

ukazkovou hodinu.
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Medialni vychova (Pospisil, Zavodna, 2009)

Tato publikace je jako prvni v Ceské republice pfimo uréena zakiim studentiim.
Koresponduje s tématy medialni vychovy RVP ZV. Obsahuje spoustu obrazovych
priloh (napft. grafy, schémata, fotografie ¢i ilustrace). V ucebnici nechybi ani prostor
k zamysleni se nad konkrétnimi situacemi. K této ucebnici patii i cvicebnice, ktera
obsahuje dva seSity: zadani a feceni. Cvi¢ebnice je idedlnim prostorem pro procviceni

daného uciva, obsahuje doplnovacky, kvizy a dalsi tkoly ¢i testy ovéiujici znalosti zak.

Medialni vychova: Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS (Strculova,

2011)

Tato edi¢ni fada s ndzvem Priifezova témata na 1. stupni ZS je uréena vyuéujicim na
prvnim stupni zakladnich Skol, ktefi chtéji obohatit svoji vyuku o originalni ndméty
rozvijejici prifezova témata. Tento titul obsahuje ndméty do vyuky medialni vychovy.
Prirucka obsahuje celkem 6 projektd, které obsahuji strukturu dané vyucovaci
jednotky, vyukové metody a strategie, pomucky, vycet o¢ekavanych cili a vystupi,

pracovni listy doplnéné o ilustrace a prilohy pro uditele.

Prurezova témata: Medialni vychova a medializace (Priklady dobré

praxe) (Dolezal, 2012)

Tento sbornik piikladi praxe vzdélavacich programi byl vytvofen v ramci projektu
Klice pro zivot. Vybrané priklady slouzi jako ukazka moznych podob neformalniho
vzdélavani a inspirace toho, jak je mozné toto téma uchopit. Jde o studijni material,
kteti mohou pedagogové z organizaci pro zdjmové vzd€lavani vyuzit jako ndmét pii své
préci. Jednotlivé priklady obsahuji ukazky medialni vychovy, které pokryvaji Siroké
spektrum véku tcastnikl a jsou rozmanité co se tyc¢e obsahové naplné jednotlivych
forem vzdélavani. Obsahuje ukazky zaZitkovych her, pracovnich workshopt
v kombinaci s tradi¢ni formou vyuky v podobé kurzli. Jako nejispésné€jsi model je
povazovan rozvoj Kklicovych kompetenci vramci vlastni tvorby a spoluutvareni
medialniho svéta Gcéastniky, ktefi vytvari vlastni medialni sd€leni a vyuzivaji pro jejich
§iteni rtiznorodé medialni kanaly. V nékterych uvedenych piikladech jde také o praci
spolecného ,redakéniho tymu“ ¢i skupiny, ktera spolupracuje na tvorbé daného
medialniho sd€leni. Na téchto situacich je vidét, jak prace v tymu prospiva k rozvoji

personalnich a socidlnich kompetenci pri feseni ukold.
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Medialni vychova: Uéebnice pro 2. stupen ZS a odpovidajici roéniky

viceletych gymnazii (Bélohlava, Urban, 2013)

Tato udebnice, ktera ziskala dolozku MSMT, byla vyd4ana nakladatelstvim Fraus
v roce 2013. Mimo uéebnici uréenou pro zaky je soucasti sady i prirucka pro ucitele,
ktera obsahuje kopirovatelné pracovni listy. Skoly si také miizou zakoupit uZivatelskou
licenci interaktivni ucebnice, ktera miize byt vyuzita prostrednictvim pocitace, tabletu
¢i chytrého telefonu. Tato elektronicka ucebnice obsahuje zvukové nahravky, uzite¢né
odkazy na webové stranky ¢i jind interaktivni cviceni. Velkou vyhodou je fakt, ze si
uditel miize i do této ,i-ucebnice” d€lat jakékoliv poznamky, text zvyraziovat, urcité
c¢asti vypoustét apod. Klasicka tisténa verze ucebnice obsahuj sedm kapitol (co jsou to
média a jak funguji, bezpe¢ny internet, medialni technologie, medialni obsahy a
sdéleni, média a reklama, média a zabava, prace v médiich). Kazd4 kapitola zacina
motivaci a koné¢i shrnutim nejdiilezitéjSich poznatki. Ucebnice také obsahuje slovnicek
medialnich pojmt, diky kterému je pro zaky jednodus$si porozumeét nékterym

témattim.
3.5. Portaly na podporu medialni vychovy

Kromé ucebnic a riznych metodickych prirucek vznikly také nejriznéjsi webova
portaly zamérujici se na problematiku medidlni vychovy. Vétsina téchto portali
a projektti byla vytvorena pro uditele a vychazi z pozadavkii RVP ZV. Nasledujici
tabulka obsahuje vycet nékterych dostupnych on-line portali na podporu medialni
vychovy.

Tabulka &. 1 — Ceské on-line zdroje na podporu medialni vychovy

Metodicky portal RVP (RVP ZV online, 2020)

Odkaz na web | http://dum.rvp.cz/vyhledavani/prochazet.html?rvp=7ZP&svp=-
&svp ch=off

Popis Metodicky portal vznikl pod zastitou Vyzkumného ustavu
pedagogického a MSMT jako hlavni metodicka podpora uéiteld.

Obsah Obsahuje Siroké spektrum informaci, rad ohledné inovace nebo

tvorby vyuky. Kromé mnozstvi metodik vytvorenych prednimi
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odborniky zabyvajicimi se medialni vychovou je na webovych
strankach prostor ke sdileni tipti, rad ¢i konkrétnich aktivit,

které poskytuji samotni ucitelé zakladnich a stfednich $kol.

Cilova skupina

Web je urcen pro uditele.

O: chytra skola (O2 chytra skola online, 2020)

Odkaz na web | https://www.o2chytraskola.cz/knihovna-temat#medialni-
gramotnost

Popis Portal vznikly na podporu rozvoje online bezpecnosti,
pocitacové gramotnosti, medialni gramotnosti a technologii ve
vzdélavani.

Obsah Web obsahuje tipy, clanky, ukoly, nau¢na videa a dalsi

prosttedky, které uci, jak napiiklad rozeznat fake news a hoaxy,
popisuji efekty médii, jak si ovérit informace apod. Portal

obsahuje velké mnozstvi podkladi ke stazeni.

Cilova skupina

Web je urcéen pro ucitele, rodice i déti.

Ctenai'ska gramotnost (Ctenai'ska gramotnost online, 2020)

Odkaz na web | http://www.ctenarska-gramotnost.cz/

Popis Portdl vznikl vramci projektu Ctenafskd gramotnost a
projektové vyucovani.

Obsah Cilem webu je soustredit na jednom misté veskeré informace

vztahujici se k rozvoji ¢tenarské gramotnosti. Obsahuje ¢lanky
stipy do vyuky, pfipravy na vyudovani, dutlezité zdroje
informaci. Medialni vychova je jeden ze ¢tyr oddild, kterému

tviirci vénuji zna¢nou pozornost.

Cilova skupina

Web je urcéen pro uditele.
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Kliée pro zivot: Rozvoj klicovych kompetenci v zajjmovém a neformalnim

vzdélavani

(Klice pro Zivot online, 2020)

Odkaz na web

http://www.nidm.cz/projekty/realizace-projektu/klice-pro-

zivot/medialni-vychova-a-medializace

Popis

Portal byl spustén roku 2009 jako soucast narodniho projektu
snazvem ,Klice pro zivot: Rozvoj klicovyjch kompetenci
v zajmovém a neformalnim vzdélavani®“. Cilem projektu je
posilit celozivotni vzdélavani pedagogickych pracovniki a

zkvalitnéni systému zajmového a neformalniho vzd€lavani.

Obsah

Portal obsahuje organizacni informace o medialni vychové a
vzdélavani, realizaci vzdélavacich programii, udalosti zajimavé

pro skoly a ¢lanky o fungovani médii.

Cilova skupina

Web je urcéen pro uditele.

Skola médii

(Skola médii 2020, online)

Odkaz na web

https://www.skolamedii.cz/

Popis

Portal je soucasti projektu Medialni vychova, ktery vznikl
prazskym Arcibiskupstvim, nadaci Renovabis a Vy$si odbornou
Skolou publicistiky. Zakladni informace o fungovani médii
poskytuje formou metodickych materiadli s doprovodnym

textem.

Obsah

Sekce Zdroje a Metodické materidly obsahuje zajimavé

informace o medialni oblasti a navrzené aktivity.

Cilova skupina

Web je urcen pro ucitele.

JSNS.cz — Medialni vzdélavani (JSNS online, 2020)

Odkaz na web

https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani
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Popis Jeden svét na skolach (JSNS) je jednim ze vzdélavacich
programi organizace Clovék v tisni. Vjukové materialy reaguji
na situaci ve spoleénosti a kladou diiraz na jejich praktickou
vyuzitelnost. Proto vSechny materialy vznikaji ve spolupraci
s pedagogickymi pracovniky. Portal se vénuje lidskym praviim,
modernim ceskoslovenskym déjinam, medialnimu vzdeélavani a

dal$im témattm.

Obsah Portal obsahuje filmy, diskuze, vyukové aktivity a metodické

materialy.

Cilova skupina | Web je urcen pro ucitele a rodice.
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4.Medialni vychova a jeji zakotveni ve vzdélavacim

procesu

Vyznam masmédii vzrostl takovym zptisobem, zZe by jednotlivé obsahy médii
nemohly byt konzumovany pouze pasivné, proto nastal cas, aby doslo
k systematickému vzdé€lavani v oblasti medidlni gramotnosti, jejiz rozvijeni je
institucionalizovano do podoby medialni vychovy (Micienka, Jirak a kol. 2007, str. 11).

Medialni vychova je jednim z prirezovych témat RVP ZV (Niklesov4, Bina, 2010, s. 10)

4.1. Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni
vzdélavani

Ramcové vzdélavaci programy (RVP) tvofi zavazny ramec pro tvorbu $kolnich
vzdélavacich programi Skol vSech obort vzdélani v predskolnim, zakladnim,
zdkladnim uméleckém, jazykovém a stiednim vzdélavani. Do vzdélavani v Ceské
republice byly zavedeny zdkonem ¢. 561/2004 Sb., o piedskolnim, zakladnim,

stirednim, vyssim odborném a jiném vzdélavant (Skolsky zakon). (NUV online, 2020)

Dle ustanoveni § 4 odst. 3 vydava RVP Ministerstvo $kolstvi, mladeze a télovychovy
(MSMT) po projednani s piislusnymi organy. Ramcovy vzdélavaci program pro
zakladni vzdélavani (dale rovnéz ,RVP ZV®) priSel v platnost ke dni 1. 9. 2005 jakozto
zavazny dokument pro tvorbu vSech skolnich vzdélavacich programii v zakladnim
vzdélavani. Od skolniho roku 2007/2008 se na vsech zakladnich §kolach vyucuje podle
jejich vlastnich $kolnich vzdé&lavacich programi (dale rovnéz ,SVP“). (Strejckova,

2013, s.65)

Narodni program vzdélavani a ramcové vzdélavaci programy predstavuji statni
aroven v systému kurikularnich dokumenti. Narodni program popisuje pocatek
vzdélavani jako celek. Ramcové vzd€lavaci programy upresnuji ramce vzdélavani pro
jednotlivé etapy $kolstvi — predskolni, zakladni a stFedni vzdélavani. Skolni troven
zastupuji Skolni vzdélavaci programy. Narodni program vzdélavani, ramcové
vzdélavaci programy i Skolni vzdélavaci programy jsou verejné dokumenty pristupné

pro pedagogickou i nepedagogickou verejnost. (RVP ZV, s. 5, 2017)

Schéma kurikularnich dokumentti znazornuje Obrazek ¢. 1. Pro vysvétleni

jednotlivych zkratek je prilozena i legenda.
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Obrazek ¢. 1 — Systém kurikularnich dokumentil

NARODNI PROGRAM VZDELAVANI
RAMCOVE VZDELAVACI PROGRAMY

STATNI predskalni Zakladni stedni ostatni
ﬂRﬂUEﬁ vzdélavani vzdélavani vzdélavani vzdelavani
— RVP G —
rRppy || RWZV RVP GSP RVP ZUV
Z RVP DG RVP 15
RVP 755
RVP SOV

¥ r A J L 4

SKOLNI ~ SKOLNI VZDELAVACI PROGRAMY ZPRACOVANE PODLE RVP
UROVEN  SKOLNI VZDELAVACI PROGRAMY, PRO NEZ NEBYL VYDAN RVP

Zdroj: RVP ZV. Dostupné z: http://www.msmt.cz/file/43792_1_1/

Legenda: ,RVP PV — Ramcovy vzdélavaci program pro predskolni vzdélavani; RVP
ZV — Ramcovy vzdélavaci program pro zdkladni vzdélavani; RVP ZSS — Ramcovy
vzdélavact program pro obor vzdélani zakladni skola specialni; RVP G — Ramcovy
vzdelavaci program pro gymnazia; RVP GSP — Ramcovy vzdélavaci program pro
gymnazia se sportovni pripravou; RVP DG — Ramcovy vzdélavaci program pro
dvojjazyéna gymnazia; RVP SOV — Ramcové vzdélavaci programy pro stiredni
odborné vzdélGvani; RVP ZUV — Ramcovy vzdélGvaci program pro zakladni
umeélecké vzdélavani; RVP JS — Ramcovy vzdélavaci program pro jazykové skoly s

pravem statni jazykové zkousky“ (RVP ZV, s. 5, 2017)

Smyslem zakladniho vzdé€lavani podle RVP ZV je ,pomoci zakiim utvaret a
postupné rozvijet klicové kompetence a poskytnout spolehlivy zdklad vseobecného
vzdeélani orientovaného zejména na situace blizké Zivotu a na praktické jednani®.
(RVP ZV, 2017, s. 12)

4.1.1. Cile zakladniho vzdélani, klicové

kompetence, vzdélavaci oblasti

Zakladni vzdélani prirozené navazuje na predskolni vzdeélavani a na vychovu

v rodinném prostredi. Je jedinou etapou vzdélani, ktera je povinna pro celou populaci
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zaki, a to ve dvou obsahoveé a organiza¢né navazujicich stupnich. Zakladni struktura
RVP ZV je vymezen vystupnimi kompetencemi absolventi a je kladen diraz na

napliiovani téchto cili:

e umoznit zZakiim osvojit si strategie uceni a motivovat je pro celozivotni uceni;

e podnécovat zaky k tvorivému mysleni, logickému uvazovani a k reSeni
problémii;

e vést zaky k vSestranné, 1icinné a otevicené komunikaci;

e rozvijet u zakit schopnost spolupracovat a respektovat praci a tispéchy vlastni
i druhyjch;

e pripravovat zaky k tomu, aby se projevovali jako svébytné, svobodné
a zodpovédné osobnosti, uplatiiovali sva prava a napliiovali své povinnosti;

e uyytvaret u zdkit potirebu projevovat pozitivni city v chovani, jednani
a v prozivani zivotnich situaci; rozvijet vnimavost a citlivé vztahy k lidem,
prostiedi i k prirodé;

e ucit zaky aktivné rozvijet a chranit fyzické, dusevni a socialni zdravi a byt za
ne odpovédny;

e vést zaky k toleranci a ohleduplnosti k jingm lidem, jejich kulturam
a duchovnim hodnotam, ucit je 7it spole¢né s ostatnimi lidmi;

e pomahat zakiim pozndvat a rozvijet vlastni schopnosti v souladu s redalnymi
moznostmi a uplatnovat je spolu s osvojenymi védomostmi a dovednostmi pri

rozhodovant o vlastni zivotni a profesnit orientaci.“ (RVP ZV, 2017, s. 12—13).

K dosazeni téchto cili slouzi rozvijeni tzv. klicovych kompetenci, kterymi rozumime
souhrn védomosti, dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot, které jsou diilezité pro
osobni rozvoj a uplatnéni kazdého jedince ve spolecnosti. Vybér a pojeti téchto
kompetenci vychazi z obecné prijimanych hodnot ve spole¢nosti. Vybavit vSechny zaky
souborem kompetenci na arovni, kterd je pro né dosazitelna, je smyslem a cilem
vzdélavani. Osvojovani téchto kompetenci je slozity a dlouhodoby proces, ktery zacina
jiz v predskolnim vzdélavani a postupné se formuje a dotvari v priibéhu celého Zzivota.
Ziskané klicové kompetence vrameci zdkladniho vzdélavani tvori zaklad zaka pro
celozivotni uceni. Kompetence jsou riiznymi zptisoby propojeny, jsou multifunkéni
a lze jich dosdhnout diky vysledku celkového procesu vzdélavani. Kjejich rozvoji

smeéruje a prispiva veskery vzdé€lavaci obsah, aktivity a ¢innosti, které se konaji ve
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vychovneé vzdélavacim procesu. V RVP ZV jsou za klicové povazovany tyto kompetence
(RVP ZV, 2017, s. 10):

e kompetence k uéend;

e kompetence k feseni problém;

e kompetence komunikativni;

e kompetence socialni a personalni;
¢ kompetence obcanské;

¢ kompetence pracovni.

Vyse uvedené klicové kompetence jsou provazany se vzdélavacimi oblastmi, které

integruji vzdélavaci predméty do Sirsich obsahovych celkil (RVP ZV, 2017, s.14):

e Jazyk a jazykova komunikace (Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk a Dalsi cizi

jazyk),

e Matematika a jeji aplikace (Matematika),

e Informacéni a komunikacni technologie (Informacni a komunikaéni
technologie),

e Clovék a spole¢nost (Dé&jepis, Vychova k obé¢anstvi),

o Clovék a pfiroda (Fyzika, Chemie, Piirodopis, Zemépis),
e Umeéni a kultura (Hudebni vychova, Vytvarna vychova),
e Clovék a zdravi (Vychova ke zdravi, Télesna vychova),

o Clovék a svét prace (Clovék a svét prace).
4.1.2. Prurezova témata RVP ZV

Kurikularni dokumenty ptinasi priifezova témata jako reakci na aktualni poméry
a déni ve spolecnosti. Prifezova témata tvori povinnou soucast ramcovych i $kolnich
vzdélavacich programii. Obsahem jednotlivych témat se lze priblizit naplnéni
jednotlivych vzdélavacich oblasti. Zapojeni prifezovych témat 1ze povazovat za prinos
v ramci spravného utvareni a rozvijeni klicovych kompetenci. (RVP ZV, 2017, s. 126)
Kazda skola vSak muze realizovat priifezova témata jinym zptisobem a neni dana
povinnost vyuzit dané poucky autorti. Prifezova témata maji vyrazné formativni
povahu. Zatimco kli¢ové kompetence se vztahuji k rozvijeni individualni osobnosti

kazdého zaka, pruiezova témata se vztahuji na spolecnost obecné.
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Priifezova témata jsou povinnou soucasti zdkladniho vzdélavani a skola je povinna
je vSechna zaradit do vzdélavani na prvnim i druhém stupni zakladni Skoly,
a to vkazdém rocniku. Tematické okruhy prirezovych témat akcentuji vztahy mezi
vzdélavacimi oblastmi a obory, prispivaji kutvareni komplexniho pohledu na
problémy, se kterymi se zaci setkavaji nebo budou setkavat v realném zivoté. Skoly
deklaruji vramci Skolnich vzdélavacich programii zptsob a rozsah realizace
jednotlivych priifezovych témat a jejich okruhti, ¢imz dochazi k vétsi zodpovédnosti
Skol za kvalitu vzdélavani svych zakd. RVP ZV predpoklada formy realizace
prifezovych témat jako soucast vzdélavaciho obsahu vyucovaciho oboru, nebo
v podobé samostatnych predmétti. Lze také vyuzit mimorozvrhovych forem projekti,

seminari, kurzti apod. (RVP ZV, 2017, s. 126)

V etapé zakladniho vzdélavani jsou vymezena tato priifezova témata (RVP ZV, 2017,

S. 126):

e Osobnostni a socialni vychova

e Vychova demokratického obcana

e Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech
e Multikulturni vychova

e Environmentalni vychova

e Medialni vychova

4.1.3. Medialni vychova

4.1.3.1. Charakteristika priarezového tématu

Medialni vychova jako priiezové téma v zakladnim vzdélani by méla zakim
umoznit ziskat poznatky a dovednosti tykajici se medialni komunikace a prace s médii.
Pro kaZzdého jedince a jeho uplatnéni ve spolecnosti je dilezité umét zpracovat
a vyhodnotit podnéty cerpajici z médii. Média povazujeme za dilezity socializa¢ni
faktor, ktery méa vyrazny vliv na chovani celé spole¢nosti a na utvareni zivotniho stylu.
»Spravné vyhodnoceni téchto sdéleni z hlediska zaméru jejich vzniku (informovat,
presvédcit, manipulovat, pobavit) a z hlediska jejich vztahu k realité (vécna
spravnost, logickd argumentacni stavba, hodnotovd platnost) vyzaduje znac¢nou
priipravu. Medialni vychova ma vybavit zZaka zakladni tirovni medialni gramotnosti.

Ta zahrnuje jednak osvojeni si nekterych zakladnich poznatkit o fungovani
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a spolecenské roli souc¢asnych médii (o jejich historii, strukture fungovanti), jednak
ziskani dovednosti podporujicich poucené, aktivni a nezavislé zapojeni jednotlivce do
medialni komunikace. Prredevsim se jedna o schopnost analyzovat nabizena sdélent,
posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit jejich komunikacni zamér, popripadé je
asociovat s jingmi sdélenimi; dale pak orientaci v mediovanych obsazich a schopnost
volby odpovidajictho média jako prostiredku pro naplnéni nejriiznéjsich potreb
— od ziskavani informaci pres vzdélavani az po naplnéni volného casu.”
(RVP ZV, 2017, s. 138)

Medialni vychova ma tzkou vazbu zejména na vzdélavaci oblast Jazyk a jazykova
komunikace, kterd se tyk4 vnimani mluveného a psaného projevu, jeho stavby
a odpovidajiciho vybéru vyrazovych prostiedki. Medialni gramotnost tak prispéje
k osvojeni si zakladnich pravidel veiejné komunikace, dialogu a argumentace
(RVP ZV, 2017, s. 138). Blizkou vazbu ma medialni vychova také na oblast Clovék
a spolecnost, jelikoZ se média jako socialni instituce podileji na utvareni hodnot
moderni doby, umoznuji hledat rozdily mezi soucasnosti a minulosti a porovnavaji jevy
a procesy vdomacim i celosvétovém meéritku. V ramci vzdélavaci oblasti Informacni
a komunikacni technologie se jedna o vyuziti tisténych i digitalnich dokumenti jako
zdrojii informaci. Pozornost je zaméfena k vécné spravnosti a presnosti sdéleni
(kritickou analyzou textli, vlastni produkci, utvareni si navyku ovérovat si co
nejdikladnéjsi veskeré informace). Vztah ke vzdélavaci oblasti Uméni a kultura
je zaméfen na vnimani nejen prirozeného jazyka, ale i obrazu a zvuku. Prispiva
k vnimani, interpretovani a kritickému hodnoceni uméleckych i medialné

produkovanych artefakti. (RVP ZV, 2017, s. 138)
4.1.3.2. Tematické okruhy prarezového tématu
Medialni vychova

Tematické okruhy medialni vychovy jsou ¢lenény na tematické okruhy receptivnich

a produktivnich ¢innosti. (RVP ZV, 2017, s. 139)
Tematické okruhy receptivnich ¢innosti (RVP ZV, 2017, s. 139-140)

e Kritické ¢teni a vhimani medialnich sdéleni — kriticky pristup k médiim
(zpravodajstvi, reklama), rozliSeni zabavnich, informativnich a reklamnich
sdéleni, pochopeni podstaty medidlni zpravy, identifikovani zakladnich

orienta¢nich prvkua v textu;
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Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality — rozliSovani typt
sdéleni a funkci, rozdil mezi reklamou a zpravou, vztah médii a socialni
zkusSenosti, uréeni spolecensky vyznamnych hodnot v textu;

Stavba medialnich sdéleni - usporadani médii a jejich sdé€leni
(zpravodajstvi), sestavovani zpravodajstvi, vyznam a uzite¢nost, priklady
medialnich sdéleni;

Vnimani autora medialnich sdéleni — rozpoznani postojti a nazoru autora
sdéleni, vyrazové prostiedky, odkryti manipulace, signalizovat explicitni
¢i implicitni vyjadreni;

Fungovani a vliv médii ve spole¢nosti — faktory ovliviiujici média; zptisob
financovani médii; dopady médii; vliv na kazdodenni Zivot, spoleénost, politicky

zivot a kulturu; role médii v politickych zménach.

Tematické okruhy produktivnich ¢innosti (RVP ZV, 2017, s. 140)

Tvorba medialniho sdéleni — uplatnéni a vybér vyrazovych prostredki,
tvorba medialniho sd€leni pro skolni casopis, rozhlas, televizi ¢i webové stranky;
Prace v realizaé¢nim tymu — redakce $kolniho ¢asopisu, rozhlasu, televize
¢i webové stranky; utvareni tymu, komunikace a spoluprace v tymu, stanoveni
cile, ¢asového harmonogramu a delegovani tkolli; pravidelnost medialni

produkce.
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II. PRAKTICKA CAST
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UVOD K EMPIRICKE CASTI

V teoretické casti jsem poskytl ndhled do oblasti médii, nastinil stru¢né déjiny
médii, vénoval se déleni a Kklasifikaci médii. Prostor byl také vénovan pojeti a
sou¢asnému stavu medialni gramotnosti u déti v Ceské republice, medialni vichové a

jejimu zakotveni v RAmcovém vzdélavacim programu pro zakladni vzdélavani.

s V7

Prakticka ¢ast této diplomové prace navazuje na teoretickou c¢ast a obsahuje 2 casti.
V prvni ¢asti je vénovan prostor vyzkumnému Setteni, jeho interpretaci a analyze dat.
Druhou ¢ast predstavuje nékolik navrhi aktivit, které by mohly slouzit jako namét k

realizaci medialni vychovy.
5. Vyzkumné setreni

5.1.  Stanoveni vyzkumného cile, vyzkumnych otazek,

metodologie

Medialni vychova patii mezi Sest prifezovych témat, z nichz by kazdé z nich mélo
byt vramci zdkladniho vzdélavani zakotveno ve vychovné vzdélavacim procesu.
Obecnym cilem tohoto vyzkumu je zjistit, jakym zplisobem je medidlni vychova
realizovana na zakladnich Skolach. Specifickym cilem je zjistit, co pedagogové povazuji
za cil medialni vychovy a jaka témata medialni vychovy povazuji za nejdilezitéjsi.

Dalsimi cili je zjistit, odkud uditelé ¢erpaji naméty pro vyuku medialni vychovy,
jakym zpiisobem jsou v oblasti medialni vychovy vzdélani, jaké je postaveni medialni
vychovy vzhledem k ostatnim priifezovym tématiim na dané skole a jakym zptisobem
projevuji zaci (ne)zajem k medialni vychove.

Na zavér chceme zjistit, jak jsou pedagogové spokojeni se soucasnym stavem
materiald k vjuce medialni vychovy na jejich Skole a jestli je na jejich Skole

podporovano vyucovani medialni vychovy.
Vzhledem k vyzkumnému cili byla stanovena hlavni vyzkumna otazka:

O1: Jakym zpusobem je medialni vychova realizovana

na zakladnich skolach?
Dale jsem zvolil nékolik specifickych vyzkumnych otazek:
02: Co pedagogové povazuji za cil medialni vijjchovy?
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03: Jaka témata medialni vychovy povazuji pedagogové
za nejdilezitéjsi?
04: Citi se pedagogové dostatecné vzdélani v oblasti medialni

vychovy?

O5: Odkud ucitelé cerpaji naméty pro vyuku medialni

vychovy?

06: Jaké je postaveni medialni vychovy vzhledem k ostatnim

priurezovym tématiim?
07: Projevwji zaci zq@jem o medialni vyychovu?

Specifické vyzkumné otazky jsou zvoleny ve vztahu k hlavni vyzkumné otazce, dale

z nich vychézi otazky v pouzitém dotazniku.

K ziskani dat byl vyuzit kvantitativni vyzkum, konkrétné metoda anonymniho
dotazniku, ktery je zahrnut v pfilohach diplomové prace. Chraska (2016, s. 121) tvrdi,
ze: ,samotny dotaznik je soustava predem pripravenych a pec¢livé formulovanich
otazek, které jsou promyslené serazeny a na které dotazovana osoba (respondent)

odpovida pisemné”.

Kvantitativni vyzkum je prostiedkem ke zjisfovani mnozstvi, rozsahu nebo
frekvenci vyskytu jevii a jejich miru nebo stupen. Ciselné tdaje plynouci
z kvalitativniho vyzkumu se daji matematicky zpracovat, je mozno priimeérovat, séitat,
vyjadfovat se v procentech nebo se da uzit dalSich metod matematické statistiky
(vyjadreni smérodatné odchylky, korelac¢ni koeficient, statisticky rozdil mezi dvéma a
vice vysledky apod.) Kvantitativné orientovany vyzkum nabizi mozZnost precizné a

jednoznacné vyjadrit vyzkumné tdaje v podobé ¢isel. (Gavora, 2010, s. 35)

42



5.2. Charakteristika vyzkumného prostredi a

vyzkumného vzorku

Do vyzkumného Setieni se zapojilo celkem 1001 respondentt z riznych zakladnich
$kol a gymnazii viech krajii Ceské republiky. Dotaznik byl uréen pro uéitele zakladnich
Skol a nizsich ro¢niki osmiletych gymnéazii. Autor prace oslovil feditele kol s prosbou
o realizaci dotaznikového Setfeni na jejich §kole, po domluvé s vedenim zakladni Skoly
probéhlo dotaznikové Setfeni. Data byla sbirana v obdobi od tinora 2020 do poloviny

dubna 2020.

Dotaznik obsahuje 27 otdzek a byl realizovan elektronickou formou
prostfednictvim serveru Survio.com. Dotaznik obsahuje uzaviené, oteviené a

polouzaviené typy otazek. Typy dotaznikovych otazek klasifikuje Emanovsky (2013, s.
39):

e uzaviené otazky — vybér z hotovych alternativnich odpoveédi,

e oteviené otazky — volnost v odpovédi daného respondenta,

e polouzaviené otazky — nabidka alternativni odpovédi, kterd vyzaduje
zdtvodnéni,

e Skalované otazky — nabidka odstupniovani hodnoceni daného jevu.

Dotaznik je sestaven ze skupin otazek, pri¢emz kazd4 skupina hleda odpovéd na
specifické cile této prace. V tvodu dotazniku jsou zjistovana demograficka data o osobé
respondenta. Na tyto otazky navazuje cast, ktera zjiStuje aprobovanost a vyucované
predméty danych pedagogti. Nasleduji skupiny otazek, které maji za tkol zjistit, co
pedagogové povazuji za cil medialni vychovy, jaka témata medialni vychovy povazuji
za nejdulezitéjsi, jakym zptisobem je medialni vychova realizovana na jejich skole,
jakym zptisobem jsou v oblasti medialni vychovy vzdélavani, odkud cerpaji materialy
pro vyuku medialni vychovy, jaké je postaveni medialni vychovy vzhledem k ostatnim
prirezovym tématiim na dané Skole a jakym zplisobem projevuji zZaci (ne)zajem

k medialni vychové.

Vysledky tohoto vyzkumného Setieni mohou slouzit jako nahlédnuti do soucasného

stavu vyuky medialni vychovy na zékladnich gkolach v Ceské republice.
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5.3. Interpretace vyzkumného ireSeni

V této kapitole jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setfeni. Pro prehlednou
orientaci jsou zapsany v tabulkach, grafech a téz jsou doplnény komentarem. Ziskana
data z tohoto vyzkumného Setfeni byla zpracovdna serverem www.survio.com a
nasledné vyhodnocena v programech Microsoft Office Excel a Microsoft Office Word.
Vyhodnocovani je postupné podle poradi otazek v dotazniku. U kazdé polozky je
uveden pocet respondenti (n), kolik respondentii zvolilo dané odpovédi, spolu

s procentudlnim vyjadfenim a zobrazenim v grafu ¢i tabulce.

Informace zjiStované na vod slouzi jako obecna charakteristika zkoumaného
vzorku respondentii. Jedna se o otazky, které nespadaji pod zadnou specifickou otazku
a maji obecnéjsi charakter. Prvni otazka dotazniku, jehoz vysledky slouzi jako podklad
pro vyhodnoceni praktické casti této diplomové prace se tyka pohlavi respondentd.
Vyzkumu se ztacastnilo celkem 1001 (100 %) zaki, z toho 834 (83,32 %) Zen a 167 (16,67
%) chlapct (viz Graf ¢. 1). Misto piisobeni pedagogti ukazuje Graf ¢. 2 a délku praxe

dotazovanych pedagogt znazornuje Graf ¢. 3.

Graf ¢. 1 — Pohlavi respondentti
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Graf ¢. 2 — Misto pasobeni respondentii

n =1001

Graf & 2 ukazuje, Ze se vyzkumu zadastnili pedagogové z celé Ceské republiky.
Nejvétsi pocet respondenttt ptisobi v Olomouckém kraji (209 pedagogii), nasleduji
pedagogové ze Zlinského kraje (117 respondentd), Hlavntho mésta Prahy (101
respondentt), Jihomoravského kraje (93 respondenti), Jihoceského kraje (87
respondentli), Libereckého kraje (79 respondentll), Plzeriského kraje (66
respondentli), Moravskoslezského kraje (64 respondentt), Pardubického kraje (48
respondenttl), Kralovehradeckého kraje (44 respondentt), Kraje Vysocina (33
respondenttl), Karlovarského kraje (25 respondentil), Stredoceského kraje (23

respondentti) a Usteckého kraje (12 respondentti).
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Graf ¢. 3 — Délka praxe dotazovanych pedagoga

100 %
80 %
60 %
=
g}
£ (41,7 %)
40 % ‘
(23,8 %) (26,2 %)
20 %
(8,3%)
0 % ]
0-2 roky 3-5 let 6-9 let 10 a vice let

n =1001

Graf ¢. 3 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,Jakd je délka Vasi pedagogické
praxe?®. Nejvice respondentd, tj. 41,66 % (417) mé pedagogickou praxi delsi 10 let,
nasleduje skupina respondentii s délkou praxe 3-5 let (26,17 %, tedy 262 odpovédi),
tésné za ni se nachazi skupina zacinajicich pedagogt s délkou praxe 0-2 roky (239
odpovédi, tedy 23,87 %) a nejmensi zastoupeni maji pedagogové s praxi 6-9 let (83

odpovédi, tj. 8,29 %).
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Tabulka ¢. 2 — Vystudovana aprobace respondenti

o . . . . Procentualni
Poradi Predmét Pocet odpovédi e
vyjadireni
1. Cesky jazyk a literatura 312 31,17 %
2. Obcanska vychova/nauka | 244 24,38 %
3. Vytvarna vychova 236 23,58 %
4. Ucitelstvi pro 1. stupen 234 23,38 %
5. Matematika 217 21,68 %
- Informacni o
. 1 14,
vychova/Informatika 44 +39 7%
7. Némecky jazyk 121 12,09 %
8. Pracovni ¢innosti 108 10,79 %
9. Anglicky jazyk 103 10,29 %
10. Déjepis 84 8,39 %
11. Prirodopis/Biologie 79 7,89 %
12. Télesna vychova 61 6,09 %
13. Jiné 61 6,09 %
14. Hudebni vychova 45 4,50 %
15. Zemépis 28 2,80 %
16. Rusky jazyk 14 1,40 %
17. Chemie 14 1,40 %
18. Fyzika 11 1,10 %
n = 1001
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Souhrn odpovédi na otazku ,Jakou aprobaci jste vystudoval/a?“ ukazuje Tabulka
¢. 2. Respondenti méli u této oteviené odpovédi vypsat, jakou aprobaci vystudovali,

popi. jaké aprobace v ramci celozivotniho studia dokoncuji.

Nejpodetnéjsi zastoupeni maji absolventi oboru Ceskij jazyk a literatura, ktery
absolvovalo celkem 312 (31,17 %) respondentii. Druhou nejpocetnéjsi skupinu vzorku
dotazovanych tvofi absolventi oboru Obcanska viychova/nauka, ktery uvedlo celkem
244 (24,38 %) dotazovanych. Vijtvarnou vychovu uvedlo 236 (23,58 %) respondentii
a témer stejny pocet dotazovanych (234, tedy 23,38 %) vystudovalo Ucitelstvi pro 1.
stupen zakladnich skol. Celkem 217 (21,68 %) dotazovanych uvedlo ve svych
odpovédich obor Matematika, ktery velka ¢ast z nich vystudovala spole¢né s oborem
Informacni vychova/informatika (144 respondentd, tj. 14,39 %). Studium Némeckého
jazyka absolvovalo 121 (12,09 %) respondenti. Celkem 108 (10,79 %) pedagogt
absolvovalo obor Pracouni ¢innosti a jen o 5 méné, tj. 103 (10,29 %) vystudovalo
Anglicky jazyk. Historicky obor Déjepis uvedlo ve svych odpovédich celkem 84 (8,39
%) dotazovanych, ucitelstvi Prirodopisu nebo Biologie zminilo 79 (7,89 %)
dotazovanych. Celkem 61 (6,09 %) pedagogii absolvovalo studium Télesné vijchovy.
Stejny pocet (61, tj. 6,09 %) doplnilo odpoved’ jiné nejcastéji o studium Vychovy ke
zdravi (29), Francouzského jazyka (7), Spanélského jazyka (3) a rtiznych odbornych
obort, k jejichz vyucovani bylo potfeba absolvovat pedagogické minimum. Hudebni
vychovu absolvovalo 45 (4,5 %) tazanych. Pod hranici 3 % vyzkumného vzorku se
nachéazi obory: Rusky jazyk (14, tj. 1,4 % respondentti), Chemie (14, tj. 1,4 %

respondentt) a Fyzika (11, tj. 1,1 % respondentit).
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Tabulka ¢. 3 — Predmeéty, které respondenti vyucuji

Poradi Predmét Potet odpovedi | | rocentudlni
vyjadireni
1. Obcanska vychova/nauka | 366 36,56 %
2. Vytvarna vychova 259 25,87 %
3. Cesky jazyk a literatura 246 24,58 %
4. Uéitelstvi pro 1. stupen 212 21,18 %
5. Matematika 186 18,58 %
= Informaéni 18 17.78%
vychova/Informatika

e Pracovni ¢innosti 144 14,39 %
8. Anglicky jazyk 98 9,79 %
9. Déjepis 82 8,19 %
10. Télesna vychova 79 7,89 %
11. Jiné 78 7,79 %
12. Prirodopis/Biologie 71 7,09 %
13. Hudebni vychova 70 6,99 %
14. Némecky jazyk 44 4,40 %
15. Zemépis 27 2,70 %
16. Fyzika 14 1,40 %
17. Chemie 13 1,30 %
18. Rusky jazyk 8 0,80 %

n =1001
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Souhrn odpovédi na otazku ,Jaké predméty na Vasi skole realné vyucujete?”
ukazuje Tabulka ¢. 3. Respondenti mé€li z danych moznosti vybrat, které predméty na

dané skole vyucuji bez ohledu na jejich vystudovanou aprobovanost.

Nejcastéji dotazovani pedagogové vyucuji predmét Obcanska viychova/nauka,
ktery vyucuje celkem 366 (36,56 %) respondenti. Druhym nejc¢astéji vyucovanych
predmétem je Vijtvarna viychova, ktery ve svych odpovédich uvedlo celkem 259 (25,87
%) respondentli. Cesky jazyk a literaturu vyucuje 246 (24,58 %) dotazovanych.
Celkem 212 (21,18 %) dotazovanych ptisobi jako ucitelé pruniho stupné zakladniho
vzdélavani. Jako ucitelé Matematiky pisobi celkem 186 (18,58 %) respondenti a jen
o 8 méné, tj. 178 (17,78 %) respondentli vyucuje Informacni vychovu/Informatiku.
Vyuce Praktickych ¢innosti se vénuje 144 (14,39 %) dotazovanych pedagogti a 98 (9,79
%) na jejich Skole ptisobi jako ucitelé Anglického jazyka. Celkem 82 (8,19 %)
respondentli uvedlo, Ze vyucuji Déjepis a jen o 3 méné (tj. 79, neboli 7,89 %
respondentli) piisobi jako uditelé Télesné vijchovy. Polouzavienou odpoveéd Jiné
zvolilo celkem 78 (7,79 %) respondentii. Své vypovédi doplnili o dané predméty, z nichz
témér naprosta vétsina (76, tj. 7,59 % respondentii) uvedla vyucovani Vijchovy ke
zdravi. Celkem 71 (7,09 %) dotazovanych pedagogi ptlisobi jako uditelé
Prirodopisu/Biologie, ucitelstvi Hudebni vyjchovy se vénuje 70 (6,99 %) respondentii.
Némecky jazyk vyucuje celkem 44 (4,4 %) dotazovanych, Zemepis 27 (2,7 %)
respondentl, Fyziku 14 (1,4 %) respondenti, Chemii 13 (1,3 %) pedagogt a Rusky
jazyk 8 (0,8 %) respondentdi.

Srovnanim dat v tabulkach €. 2 a 3 jsme prisli k zjisténim, Ze nékteri ucitelé vyucuji
na jejich Skolach predmeéty, na které nemaji prisluSnou aprobaci. Nejcastéji
vyucovanym predmeétem pedagogy bez dané aprobace je Obcanska vychova/nauka,
kterou dle naSich zjisténi vyucuje o 122 pedagogli vice nez jich ma tento obor
vystudovano. Druhym nejéastéji vyuéovanym predmeétem bez aprobovanosti pedagogti
je Vychova ke zdravi, kterou vyucuje o 49 pedagogii vice neZ jich ma tento obor
vystudovano. Mezi dalsi predméty vyucované bez prislu§né aprobovanosti uciteli jsou
Pracovni ¢innosti, Informacni viychova/Informatika, Vytvarna vychova, Télesna

vychova a Fyzika (sefazeno od nejvyssiho poctu po nejnizsi).
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Tabulka ¢. 4— Cil medialni vychovy dle pedagoga

oo > Pocet Procentualni
Poradi Odpoveéd . e
odpovédi vyjadreni
1. Rozvijet kritické mysleni 767 76,62 %
2. Rozvijet medialni gramotnost 753 75,22 %

Orientovat se
3. L 1., e . .. | 603 60,24 %
v médiich/medialnim prostiredi

4. Rozpoznat nebezpedci reklamy 597 59,64 %
Varovat prred nastrahami

5. . 593 59,24 %
Iinternetu
Osvojit si ovérovani

6. . i o 469 46,85 %
informaci/zdroja

. Analyzovat Gcel daného sdéleni | 166 16,58 %
Vzbudit u zaka zajem o déni ve

8. . 101 10,09 %
svéte

9. Nevim/nedokazu odpoveédét 87 8,69 %

n = 1001

Tabulka ¢. 4 znazornuje souhrn na vyzkumnou otazku ,,02: Co pedagogové
povazuji za cil medialni vychovy?“. V anonymnim dotazniku byla tato otevirena
otazka uvedena nasledovné: ,,Co povazujete za cil medialni vychovy?“. Kazdy pedagog
tak dle vlastniho nazoru uvedl svoji individualni odpovéd. Vzhledem k vysokému poctu
respondentti byly odpovédi vyhledavany dle spoleénych znaki a frazi, nasledné
roztridény do vySe uvedenych témat/kategorii. Nejcastéji vidi pedagogové cil medialni
vychovy v rozvoji kritického mysleni (767, tj. 76,62 % odpovédi) a v rozvoji medialni
gramotnosti (753, tj. 75,22 % odpovédi). Orientovat se v médiich/medialnim
prostiedi povazuje za dilezité 603 (60,24 %) respondentti. Danou orientaci v médiich
popisovali nékteri pedagogové jako ,rozliseni bulvarnich médii od seridznich;
rozpoznani typit médii; verejnoprdvni/soukromda média; dotace v médiich®.

Rozpoznani nebezpeci reklamy povazuje za cil medialni vychovy celkem 597 (59,64 %)

51



respondentti. Dale vidi pedagogové cil medialni vychovy ve varovani pred nastrahami
internetu (593, tj. 59,24 % odpovédi), které pedagogové vidi v ,seznament s fakty
kybersikany; vydirani na internetu; sexualné explicitni zprdavy; nebezpeci virové
nakazy; hacking; spyware; spam zpravy“. Dal$im cilem je dle pedagogl osvojit si
ovérovant informaci/zdrojii, uvedlo tak 469 (46,85 %) respondentti. Analyzovat ticel
daného sdéleni povazuje za cil 166 (16,58 %) pedagogl. Celkem 101 (10,09 %)
pedagogt vidi cil medialni vychovy ve snaze vzbudit u zaki zajem o déni ve svété a
spolec¢nosti. Neurcité odpovédi byly zarazeny do kategorie Nevim/nedokdazu

odpovedet (87, tj. 8,69 % respondentti).

Graf ¢. 4 — Dilezitost vyuky medialni vychovy
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Graf ¢. 4 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,Jak diilezitou povazujete vyuku
medialni vychovy?*. Nejvice pedagogt vybralo moznost spise diilezita (celkem 498, tj.
49,75 % respondentt. Jako velmi diilezitou vyuku medialni vychovy povazuje 458
(45,75 %) pedagogti. Celkem 41 (4,1 %) pedagogt vidi vyuku medialni vychovy jako

spise nediilezitou a 4 (0,4 %) pedagogové povazuji tuto vyuku za velmi nedtilezZitou.
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Tabulka ¢. 5— Nejdilezitéjsi témata medialni vychovy dle pedagogu

o . . Pocet Procentualni
Poradi Odpovéd’ . o
odpovédi vyjadireni

1. Kritické mysleni 751 75,02 %

2. Medialni gramotnost 748 74,73 %

3. Prace se zdroji 651 65,03 %

4. Nastrahy internetu 550 54,95 %
Dezinformace (hoaxy, fake

5- 543 54,25 %
news)

6. Reklama 501 50,05 %

e Socialni sité 477 47,65 %

8. Zavislostni chovani 131 13,09 %

9. Tvorba vlastniho vyjadreni 87 8,60 %

10. Druhy médii 81 8,09 %

11. Nevim/nedokazu odpoveédét 80 7,99 %

n =1001

Tabulka ¢. 5 znazornuje souhrn odpovédi na vyzkumnou otazku ,,03: Jaka témata
medialni vychovy pozaduji pedagogové za nejdillezitéjsi?“. V anonymnim
dotazniku byla tato oteviena otazka uvedena nasledovné: ,Ktera témata medialni
vychovy povazujete za nejdiilezitéjsi?“. Kazdy pedagog tak dle vlastniho nazoru uvedl
svoji individualni odpovéd. Vzhledem k vysokému poctu respondentt byly odpovédi
vyhledavany dle spoleénych znakl a frazi, nasledné rozttidény do vySe uvedenych
témat/kategorii. Jako dvé nejdilezitéjsi témata uvadéji dotazovani pedagogové
kritické mysleni (7751, tj. 75,02 % odpovédi) a medialni gramotnost (748, tj. 74,73 %
odpovédi). Praci se zdroji uvedlo celkem 65,03 % (651) pedagogii. Jako jedno
z hlavnich témat medialni vychovy vidi ndstrahy internetu celkem 550 (54,95 %)
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dotazovanych. Dezinformace (hoaxy, fake news) uvedlo ve svych odpovédich celkem
543 (54,25 %) pedagogt, tématu reklamy by se vénovalo 501 (50,05 %) ucitelt. Dalsim
uvedenym tématem jsou socialni sité, které byly celkem v 477 (47,65 %) odpovédich.
Rizika zdvislostniho chovani jako tématu medialni vychovy zminuje 131 (13,09 %)
respondentti. Pod hranici 10% podilu odpovédi se objevuji nasledujici témata: tvorba
vlastniho vyjadrent (87, tj. 8,69 % odpoveédi), druhy médii (81, tj. 8,09 % odpovédi).
Neurcité odpovédi byly zarazeny do kategorie Nevim/nedokdazu odpovédet (80, tj. 7,99

% respondentti).

Graf ¢. 5 — Preference zpusobu realizace medialni vychovy
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Graf ¢. 5 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,Jak by méla byt medialni vijchova
vyucovana?“. Vice nez polovina pedagogt zvolila odpovéd povinné jako priirezové
téma (ve vice predmétech) — celkem 544 (54,35 %) respondenti. Znac¢na Cast
respondentt (286, tj. 28,57 %) by uvitalo medialni vychovu jako volitelny predmeét
nebo seminar/projekt. Nékteri pedagogové se domnivaji, ze by bylo vhodné medialni
vychovu realizovat povinné jako samostatny predmét (celkem 167, tj. 16,68 %
odpovédi). Celkem 4 dotazujici (0,39 %) uvedli, ze by medialni vychovu nevyucovali

vitbec.
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Graf ¢. 6 — Realizace medialni vychovy na dané skole
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Graf ¢. 6 zobrazuje vyjadreni odpovédi na otazku: ,.Je na Vasi Skole realizovana
vyuka medidlni vychovy?“. Z celkového pocétu 1001 pedagogti, uvedlo celkem 97,7 %
(978 respondentii), Ze je na jejich skole realizovana vyuka medialni vychovy. Celkem
23 (2,3 %) dotazovanych uvedlo, Ze na jejich Skole neni vyuka medialni vychovy

realizovana.
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Graf ¢. 7 — Zpuisob realizace medialni vychovy na dané skole
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Graf ¢. 7 zobrazuje vyjadreni odpovédi na otazku: ,,Jakym zpiisobem je na Vasi skole
realizovana vjyuka medialni vychovy?“. Zaroven tento graf zobrazuje odpovéd na
hlavni vyzkumnou otazku tohoto dotaznikového Setteni: ,,01: Jakym zpusobem je
medialni vychova realizovana na zakladnich skolach?¥. Z celkového poctu
1001 pedagogii, uvedlo celkem 78,22 % (783 respondentii), Ze je na jejich Skole
realizovana vyuka medialni vychovy jako priirezového tématu. Celkem 201 (20,08 %)
dotazovanych uvedlo, Ze se na jejich skole medidlni vychova realizuje formou
volitelného piredmét/semindre/projektu. Zadny zptisob realizace medialni vichovy na
dané skole uvadi 14 (1,39 %) pedagogu. Jiny zpiisob realizace uvedli celkem 3 (0,3 %)

respondenti, pri¢emz dany zptsob realizace neuvedli.
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Graf ¢. 8 — Dostate¢nost vzdélani pedagogt v oblasti medialni vychovy
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Graf ¢. 8 zobrazuje vyjadreni odpovédi na otazku: ,Muyslite si, Ze jste v oblasti
medialni vijchovy dostatecné vzdélan/a?“. Zaroven tento graf zobrazuje odpovéd na
specifickou vyzkumnou otazku tohoto dotaznikového Setieni: ,,04: Citi se
pedagogové dostatecéné vzdélani v oblasti medialni vychovy?“. Z celkového
poctu 1001 pedagogi, uvedlo celkem 37,86 % (379 respondentil), Ze se citi v oblasti
medialni vychovy dostatecné vzdélani. Mezery ve svém vzd€lani v této oblasti vidi
celkem 622 (62,14 %) pedagogi. Jako diivod nedostate¢ného vzdélani tito respondenti
uvadi ,,nedostatek ¢asu na sebevzdélavani; omezeny viybér semindarit a skoleni; jsou
v pozadi zajmu; clovéek v této oblasti nebude nikdy dostatecné vzdélany a vzdélavani
v této oblasti nikdy nekonci; nedostatecna pregradualni priprava; piilis slozité téma;
nedostatek metodiky a podpiirnych materialii; prilis rychly vyvoj; nedostatek

podpory ze strany zaméstnavatele®.
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Graf ¢. 9 — ZkuSenost s medialni vychovou jako soucasti pregradualni

pripravy pedagogi
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Graf ¢. 9 zobrazuje vyjadieni odpovédi na otazku: ,,Byly soucdsti Vasi pregradualni
pripravy néjaké specifické predmeéty vénujici se tematice medidlni vychovy?“.
Z celkového poc¢tu 1001 pedagogii, uvedlo celkem 158 (15,78 % respondenti), ze
soucasti jejich pregradualni pripravy byly predméty zaméreny na medialni vychovu.
Nékteri své tvrzeni doplnili nasledovné: ,samostatny povinné volitelny predmeét;
soucast didaktiky obcéanské vychovy®. Celkem 843 (84,21 %) respondentt uvadi, Ze se
s zZadnym zptisobem realizace medialni vychovy jako soucasti pregradualni piipravy
nesetkalo. Své tvrzeni ne€kteri doplnili nasledovné: ,Ne, pedagogicka fakulta v Ostrave
mné naucila pekné hovno. Vsechno ted musim ve svém case dohanét.; Nebyla, ale za
to oplyvame znalostmi z akéntho vyzkumu, umime vytvorit trojslozkovy vyukovy cil
na pul strany a dalsi mnohem podstatnéjsi véci. Tolik k mému studiu v Olomouckém
mordoru.; Sice soucasti byla, ale nedalo mi to absolutné viibec nic, takze to hodnotim,

jako bych se s timto tématem nesetkala nikdy.“
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Graf ¢. 10 — Touha po dalSim vzdélavani v oblasti medialni vychovy
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Graf ¢. 10 zobrazuje vyjadieni odpovédi na otazku: ,,Chtél/a byste se v této oblasti
ddle vzdeélavat?®. Z celkového poctu 1001 pedagogii, uvedlo celkem 918 (91,7 %
respondenttl), Ze by se v této oblasti dale vzdélavat chtélo. Celkem 83 (8,3 %) pedagogt

tvrdi, Ze o dalsi vzdélavani v této oblasti nestoji.
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Graf &. 11 — Uéast na seminaii zaméreného na medialni vichovu
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Graf ¢. 11 zobrazuje vyjadreni odpovédi na otazku: ,Zicastnil/ziicastnila jste se
néjakého semindare zameéreného na tematiku medidlni vyjchovy?“. Z celkového poctu
1001 pedagogi, uvedlo celkem 218 (21,78 % respondenti1), Ze se né€jakého seminare
zaméfeného na tematiku medialni vychovy zacastnilo. Zbylych 78,22 % (783)
respondentt tvrdi, Ze se zddného seminéfe zaméreného na tematiku medialni vychovy
nezucastnilo. Nekteri sva tvrzeni dopliuji nasledovné: ,vénuju se jinym oblastem,
hlavné svoji aprobaci; nenalezl jsem zadnou vhodnou nabidku; nebyla prilezitost;
nevim, kde mam informace o seminarich hledat; nedostatek ¢asu; nedostatek financi;
nezaujal mne zadny seminar; nedostatek podpory ze strany zaméstnavatele; zatim

jsem jako zacinajict ucitelka nedostala zadnou nabidku.”
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Graf ¢. 12 — Dostatek materialt pro vyuku medialni vychovy
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Graf ¢. 12 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,Je podle Vaseho nazoru dostatek
materialii k vijuce medialni vyychovy?“. Vétsina pedagogi (7709, tedy 70,83 %) tvrdi, Ze
neni dostatek materiald, které by slouzily jako pomocna metodika pfi vyuce medialni
vychovy. Celkem 292 (29,17 %) se domniva, Ze materialti k vyuce medialni vychovy je
dostatek.

61



Graf ¢. 13 — Souhlas se zarazenim medialni vychovy jako priarezového

tématu do Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani
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Graf ¢. 13 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,Souhlasite se zarazenim medialni
vychovy jako priiezového tématu do kurikularniho dokumentu — Ramcového
vzdélavactho programu pro zdkladni vzdélavani?“. Témér naprosta vétsina (935, tedy
93,4 % respondentil) tvrdi, Ze se zafazenim medialni vychovy jako priirezového tématu
do RVP ZV souhlasi. Zbylych 66 (6,6 %) pedagogi s timto zarazenim nesouhlasi. Své
tvrzeni nékteii z nich obhajuji nasledovné: ,neni to dulezité téma; nesouhlasim
s celym RVP; preferovala bych, kdyby bylo RVP ZV zakotveno jako samostatny

povinny piredmeét”.
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Graf ¢. 14 — Zdroj inspirace pro vyuku medialni vychovy
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Graf ¢. 14 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,,Odkud cerpdte naméty pro vyuku
medialni vychovy?“ a zaroven odpovida na specifickou vyzkumnou otazku ,,05:
Odkud uditelé ¢erpaji naméty pro vjuku medialni vijchovy?“ Vzhledem
k vysokému poctu respondentti byly odpovédi vyhledavany dle spole¢nych znaki a
frazi, nasledné roztridény do vyse uvedenych témat/kategorii. Vétsina dotazovanych
(887 odpovedi, tedy 88,6 %) cerpa nameéty do vyuky medialni vychovy na nejriznéjsich
internetovych portalech (,DUMY.cz; O2 chytra skola; Facebookové skupiny pro
ucitele; YouTube videa danyjch ,,youtuberii“— napr. Kovy“). Znacna ¢ast dotazovanych
(603 odpoveédi, tedy 60,23 %) ¢erpa naméty v riznych metodikach ¢i ucebnicich.
Nékteri pedagogové (233 odpovédi, tedy 23,28 %) Cerpaji materidly od svijch kolegtii.
Rada uéiteld (201, tedy 20,08 %) se snazi do vyuky medialni vychovy p¥inést své viastni

napady. Celkem 17 (1,7 %) uvadi, Ze materialy necerpaji odnikud.
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Graf ¢. 15 — Konkrétni metodicka priruc¢ka medialni vychovy
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Graf ¢. 15 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,,Pouzivate pro vyuku medialni
vychovy konkrétni metodickou piirucku?”. Celkem 43 (4,3 %) pedagogii se opird o
konkrétni metodickou prirucku. Mezi nejcastéji uvadéné patii ,Medidlni vijchova
(Bélohlavd); Medialni vijchova (Fraus); piirucky vydané Clovékem v tisni“. Zbylych
95,7 % (tedy 958 pedagogii) pri své praci nevyuzivd zadné konkrétni metodické
prirucky.
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Graf ¢. 16 — Projevy zajmu zaka o medialni vychovua
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Graf ¢. 16 znazornuje souhrn odpovédi na otazku ,,Projevuji Zaci zajem o medialni
vychovu?“. Zaroven tento souhrn odpovida na specifickou vyzkumnou otazku ,,07:
Projevwji zaci zajem o medialni vychovu?“. Priblizné dvé tretiny pedagogi
(687, tedy 68,63 %) se domnivaji, ze zZaci o medidlni vychovu ziajem maji. Zbyli
pedagogové (314, tedy 31,37 %) tvrdi, Ze si Zddného zajmu o medialni vychovu ze strany

74kl nevSimli.
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Graf ¢. 17 — Realizace medialni vychovy dle ro¢niku
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Souhrn odpovédi na otazku ,Ve kterém rocniku/rocnicich je na Vasi skole
realizovana vyuka medialni vijchovy?“ znazornuje Graf ¢. 17. Jako priirezové téma ve
vSech rocnicich se vyucuje na Skolach, kde ptlisobi 813 (81,22 %) pedagogt, kteri se
zucastnili tohoto dotaznikového Setfeni. Moznost 6. ro¢nik uvedlo celkem 54 (5,39 %)
respondentt, 7. ro¢nik uvedlo 98 (9,79 %) respondentd, 8. roc¢nik uvedlo 76 (7,59 %)
dotazovanych a 9. roénik uvedlo 82 (8,19 %) pedagogt.
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Tabulka ¢. 6 — Zaméreni na témata medialni vychovy na danych skolach

o . Pocet Procentualni
Poradi Odpovéd’ o o
odpovédi vyjadireni

1. Cteni s porozuménim 661 66,03 %

2. Kritické mysleni 603 60,24 %

3. VsSechna témata 571 57,04 %
Nebezpedi internetu o

4. ) 550 54,95
(kybersikana apod.) °

5. Ovérovani informaci 513 51,25 %

6. Orientace v médiich 512 51,15 %

. Manipulace 301 30,07 %

8. Reklama (nastrahy) 126 12,59 %
Nezaméruji se/nedokazou

9 < 1% 79 7,89 %
odpovédét.

n = 1001

Tabulka ¢. 6 znazornuje souhrn odpovédi na specifickou vyzkumnou otazku
,03: Jaka témata medialni vychovy povazuji pedagogové za
nejdilezitéjsi?“. Vanonymnim dotazniku byla tato otevieni otazka uvedena
nasledovné: ,Na které téma (tematicky okruh RVP ZV) se na vasi skole v ramci
medialni vijchovy nejvice zamérujete?”. Kazdy pedagog tak dle vlastniho nazoru uvedl
svoji individualni odpovéd. Vzhledem k vysokému poctu respondentt byly odpovédi
vyhledavany dle spoleénych znakt a frazi, nasledné rozttidény do vySe uvedenych
témat/kategorii. Jako dvé nejvice uprednostiiovand témata uvadi pedagogové cteni
s porozumeénim (661, tedy 66,03 % odpovédi) a kritické mysleni (603, tedy 60,24 %
odpovédi). Nekteri ucitelé (571, tedy 57,04 %) tvrdi, Ze se snazi zamérovat na vSechna
témata mediadlni vychovy. Celkem 550 (54,95 %) respondenti uvadi jako
uprednostiiované téma nebezpeci internetu (kybersikana apod.). TEméET stejny pocet
dotazovanych uvedlo témata: ovérovani informaci (513, tedy 51,25 % odpovédi) a
orientace v médiich (512, tedy 51,15 % odpovédi). Téma manipulace uvedlo celkem 301
(30,07 %) respondentti a téma reklama (nastrahy) uvedlo 126 (12,59 %) respondentd.
Dotazovanych, kteii se nezaméruji nebo nedokdazou odpovédeét je celkem 79 (tedy 7,89
%),
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Graf ¢. 18 — Postaveni prurezového tématu Medialni vychova vici
ostatnim prurezovym tématim Ramcového vzdélavaciho programu

pro zakladni vzdélavani
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Graf ¢. 18 znazornuje souhrn odpovédi na specifickou vyzkumnou otazku ,,06:
Jaké je postaveni medialni vychovy vzhledem k ostatnim pritrezovym
tématitm?“. V anonymnim dotazniku byla tato oteviena otazka uvedena nasledovné:
»Na které téma (tematicky okruh RVP ZV) se na vasi skole v ramci medialni vychovy
nejvice zamérujete?”. Priblizné polovina dotazovanych (514, tedy 51,35 %) tvrdi, Ze ma
medialni vychova stejné postaveni jako ostatni priirezova témata. Celkem 287 (28,67
%) respondentii uvadi, Ze medialni vychova md vyssi postaveni nez ostatni pruiezova
témata. Zbylych 19,98 % (200) pedagogli zminuje, ze medialni vychova mad nizsi

postavent nez ostatni priifezovd témata.
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Graf ¢. 19 — Spokojenost se stavem materialt k vyuce medialni vychovy

na dané skole
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Souhrn odpovédi na otazku ,Jste spokojen/spokojena se soucasnym stavem
materialit k vyuce medialni vijchovy na Vasi skole?“ znazornuje Graf ¢. 19. Tretina
pedagogt (334, tedy 33,37 %) je se stavem materiali k vyuce medialni vychovy na dané
skole spokojeno. Zbylé dvé tretiny dotazovanych (667, tedy 66,63 %) by uvitalo lepsi
stav materialti k vyuce medidlni vychovy. Neékteri své tvrzeni doplnuji nasledovné:
,nent z ¢eho vybirat; uvitala bych novéjsi prirucky; mame na skole jednu prirucku na
vSechny pedagogy; medialni vijchova na nasi Skole neni zakotvena; chybi mi

moderni/interaktivni u¢ebnice; na skole je vénovan vétsi prostor pro jiné aktivity“.
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Graf ¢. 20 — Zaclenéni tematiky medialni vychovy do uc¢ebnic
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Graf ¢. 20 zobrazuje shrnuti odpovédi na otazku ,.Je do ucebnic, podle kteriyjch na
Vasi skole vyucujete, zaclenena tematika medialni vijchovy?*. Celkem 892 (89,11 %)
respondentti uvadi, Ze v ucebnicich, které ve vyuce vyuzivaji, neni zaclenéna tematika
medialni vychovy. Zbylych 109 (10,89 %) dotazovanych tvrdi, Ze je tematika medialni
vychovy v ucebnicich, které ve vyuce pouzivaji, zakotvena. Nékteri své tvrzeni priblizuji
nasledovné: , pouzivam metodiku medialni viychovy; inspiruju se v ucebnici Eticka

vychova; nevim, nékde to tam je; v ucebnicich od Frause medialni viyjchova za¢lenéna

(43

je“.
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Graf ¢. 21 — RVP jako opora pro sestaveni SVP a vytvoieni naplné

medialni vichovy
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Graf €. 21 zobrazuje shrnuti odpovédi na otazku ,,Byl pro Vas RVP ZV dostate¢nou
oporou (pomiickou) pro sestaveni SVP a konkrétné pro vytvoreni naplné medidlni
vychovy?“. Celkem 311 (31,07 %) ucditelt tvrdi, Ze jim byl Ramcovy vzdélavaci program
pro zakladni vzdélavani oporou pfi tvorbé skolniho vzdélavaciho programu (vytvoreni
naplné medialni vychovy). Opak tvrdi 690 (68,93 %) pedagogii, ktefi tvrdi, Ze jim
oporou ani pomtckou Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani nebyl.
Nékteri své tvrzeni dopliiuji o komentar: ,RVP je prilis obecnij; nesestavoval jsem

SVP; v RVP jsou nékteré véci zastaralé; neridim se RVP*.
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Graf ¢é. 22 — Podpora vyucéovani medialni vychovy na dané skole
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Posledni otazkou dotaznikového Setieni byla otazka ,.Je na Vasi skole podporovano
vyucovani medialni viychovy?. Souhrn odpovédi zobrazuje Graf ¢. 22. Odpovéd’ ano
zvolilo celkem 742 (74,13 %) dotazovanych. Zbylych 259 (25,87 %) tvrdi, zZe vyuka
medialni vychovy neni na jejich $kole podporovana. Néktefi své tvrzeni doplnili o
struény komentar: ,neni prostor a ¢as; nevim; nebere se v tivahu diileZitost tématu;
je dana vétsi prednost jingym priirezovym tématiim; na nasi skole se medialni

vychova nevyucuje®.
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5.4. Zavéry vyzkumného Setireni

Cilem tohoto dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jakym zptisobem je medialni
vychova realizovana na zakladnich skolach. Do vyzkumného Setieni se zapojilo celkem
1001 pedagogti zakladnich kol a gymnazii ze viech krajii Ceské republiky. Nejvétsi
podil respondentii ptisobi na zakladnich Skolach ¢i gymnéziich v Olomouckém a
Zlinském kraji (dohromady dotazovani téchto dvou krajt tvori bezmala jednu tfetinu
vyzkumného vzorku). Dotaznik vyplnilo celkem 834 Zen a 167 muZzi. Nejpocetnéjsi
skupinu dotazovanych pedagogt tvori ucitelé s délkou praxe 10 a vice let, druhou

nejpocetnéjsi skupinou jsou pedagogové s praxi o délce 3-5 let.

Kromé odpovédi na hlavni vyzkumnou otazku a specifické vyzkumné otazky je
zajimavé uvést zjisténi, Ze znacna ¢ast uditelti vyucuje na jejich Skolach predmeéty, na
které nemaji prislusnou aprobaci. Nejcastéji se jedna o Obcanskou vychovu/nauku,
Vychovu ke zdravi, Pracovni ¢innosti, Informaéni vychovu/Informatiku, Vytvarnou

vychovu, Télesnou vychovu a Fyziku (viz srovnani Tabulky ¢. 2 a Tabulky ¢. 3)

Hlavni vyzkumnou otazkou tohoto Setieni byla otazka ,,01: Jakym zpiisobem je
medialni vijchova realizovana na zakladnich skolach?“. Na vétsSiné $kol je medialni
vychova realizovana jako pruiezové téma (78,22 %). Formou volitelného predmeétu,
seminare nebo projektu je dle nasich zjisténi realizovana medialni vychova na 20,08 %
skol. Medialni vychova neni realizovana na 1,39 % $kol a zptisob realizace nebyl uveden

u 0,3 % respondentd.

Dalsi vyzkumnou otazkou, které byla touto vySetrovaci metodou zkoumana, je O2:
Co pedagogové povazuji za cil medidlni vychovy? Nejcastéji vidi pedagogové cil
medialni vychovy v rozvoji kritického mysleni (76,62 % odpovédi) a v rozvoji medialni
gramotnosti (75,22 % odpovédi). Orientovat se v médiich/medialnim prostredi
povazuje za diilezité 60,24 % respondentii. Rozpozndni nebezpeci reklamy povazuje za
cil medialni vychovy celkem 59,64 % respondentii. Dale vidi pedagogové cil medialni
vychovy ve varovani pred ndstrahami internetu (59,24 % odpovédi). DalSim cilem
medialni vychovy je dle pedagogt osvojit si ovérovant informaci/zdrojii, uvedlo tak
46,85 % respondentli. Analyzovat icel daného sdéleni povazuje za cil 16,58 %
pedagogt. Celkem 10,09 % pedagogii vidi cil medialni vychovy ve snaze vzbudit u zZakii

zajem o deni ve svété a spolecnosti.
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Nasleduji odpovédi na dalsi specifickou vyzkumnou otazku O3: Jakd témata
témata uvadéji respondenti kritické myslenti (75,02 %) a medialni gramotnost (74,73
%). Jako dalsi jsou uvadéna nasledujici témata: prace se zdroji (65,03 %), nastrahy
internetu (54,95 %), dezinformace (hoaxy, fake news) (54,25 %), reklama (50,05 %),
socialni site (47,65 %), zavislostni chovani (13,09 %), tvorba vlastniho vyjadieni (8,69
%), druhy médii (8,09 %).

Vysledky vyzkumu odpovidaji také na specifickou vyzkumnou otazku O4: Citi se
pedagogové dostatecné vzdélani v oblasti medidlni vychovy? Celkem 37,86 % se citi
v této oblasti vzdélano dostatecné. Mezery ve svém vzdélani v oblasti medialni vychovy
vidi 62,14 % pedagogii. Jako diivod nedostate¢ného vzdélani nékteti pedagogové uvadi
,nedostatek ¢asu na vzdélavani, omezeny vybér semindarii a Skoleni, nikdy nekoncici

sebevzdélavani v této oblasti”.

Z dalSich zjisténich adajt vyplynulo, jakym zptisobem cerpaji pedagogové naméty
pro vyuku medialni vychovy (specificka vyzkumna otazka O5: Odkud ucitelé cerpaji
naméty pro vyuku medialni vychovy?) VétSina dotazovanych (88,6 %) cerpa naméty
do vyuky medialni vychovy na nejriizn€jsich internetovijch portalech (,DUMY.cz; O2
chytra skola; Facebookové skupiny pro ucitele) Znacna c¢ast dotazovanych (60,23 %)
cerpa naméty v riznych metodikach ¢i ucebnicich. Nékteri pedagogové (23,28 %)
¢erpaji materidly od svyjch kolegii. Rada uditelf (20,08 %) se snazi do vyuky medialni
vychovy prinést své vlastni napady. Celkem 1,7 % respondentti uvadi, Ze materialy

necerpaji odnikud.

Nasleduji odpoveédi na dalsi specifickou vyzkumnou otazku 06: Jaké je postaveni
medialni viychovy vzhledem k ostatnim priiezovym tématiim? Priblizné polovina
dotazovanych (51,35 %) tvrdi, Ze ma medialni vychova stejné postaveni jako ostatni
priirezova témata. Celkem 28,67 % respondentti uvadi, ze medialni vychova ma vyssi
postaveni neZ ostatni priifezova témata. Zbylych 19,98 % pedagogli zminuje, ze

medialni vychova ma nizsi postaveni nez ostatni priirezova témata.

Jako posledni specificka vyzkumna otazka byla stanovena otazka O7: Projevuji zaci
zajem o medialni vijchovu? Priblizné dvé tietiny pedagogti (68,63 %) se domnivaji, ze
zaci o medialni vychovu zajem maji. Zbyli pedagogové (31,37 %) tvrdi, Ze si zadného

zajmu o medialni vychovu ze strany zaki nevsimli.
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6.Navrhy aktivit pro zaclenéni vybranych témat

medialni vychovy do vychovné vzdélavaciho procesu

Na zakladeé vysledkd vyzkumného Setteni bylo zjisténo, Ze ucitelé nemaji k dispozici
dostatek materiald, které by byly zdrojem inspirace pro realizaci medialni vychovy.
Z tohoto dtivodu je v posledni kapitole praktické casti této diplomové prace vénovan
prostor navrhtim aktivit pro zac¢lenéni vybranych témat medialni vychovy do vychovné
vzdélavaciho procesu. Jedna se o navrhy realizace vyuky medialni vychovy jako
zaclenéni prifrezového tématu do daného predmétu. Vytvoiené navrhy aktivit jsou
sestaveny na priblizné polovinu vyucovaci jednotky, z diivodu moZznosti zarazeni dané
aktivity do jejich vyucovaciho predmétu. Vytvorené pracovni listy by se mohly pro

uditele stat inspiraci a adekvatni pomtickou do vyuky.

Kazdy navrh je zpracovan nasledovné. Vuvodu je predstaven navrh aktivity,
nasledné jsou uvedené zakladni informace pro pedagogy. Jedna se o téma aktivity,
doporuceny ro¢nik, vyukové cile, oéekavané vystupy, seznam pomiicek, vyukové formy
a metody a popis aktivity (instruktaz). Ke kazdému navrhu aktivity patii pracovni list,
ktery se da vyuzit pro realizaci daného tématu. Tyto pracovni listy jsou uvedeny
v kazdém nameétu a také v plném rozliSeni dostupné na

https://uloz.to/file/oEAoenviT7rq/pracovni-listy-dp-pdf.

V této casti diplomové prace se nachazi celkem 5 navrhu aktivit na tato témata:
Média, Socialni sité, Média a reklama, Vefejnopravni a soukroméa média, Bezpecnost

na internetu.

Jednotliva témata byla vybrana tak, aby jejich prostiednictvim mohlo dojit
k zarazeni dané aktivity do vychovné vzdélavaciho procesu. Vétsina z nich je zarazena
do predmétu Cesky jazyk a literatura. Domnivam se, Ze se tyto pracovni listy daji vyuzit
i vjinych predmétech, zalezi na uchopeni daného tématu. Zaroven prostrednictvim
pracovnich list miiZe dojit k realizaci kompetenci, které by si Zaci méli osvojit v ramci
tematickych okruh@ medialni vychovy, které ptiblizuje kapitola 4.1.3.2 teoretické ¢asti
diplomové prace. Pri vybirani akolt a jednotlivych aktivit byl kladen diiraz také na

aktualnost jednotlivych témat.
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https://uloz.to/file/oEA0envtT7rq/pracovni-listy-dp-pdf

6.1. Navrh aktivity ¢. 1 — Téma: Média

Anotace aktivity

Navrh aktivity, jejiz hlavni ¢asti je Pracovni list 1, se zabyva avodem do medialni
vychovy. ZAci by méli ziskat povédomi o médiich, jejich cilech, jaké existuji druhy
médii, méli by rozumét terminu ,médium“ a vyjmenovat klady a zapory médii.
Vzhledem k povaze tikold v pracovnim listu je tuto aktivitu vhodné zaradit do vyuky
Ceského jazyka a literatury, konkrétné do tématu Prdce se slovnikem — vijznam cizich
slov. Kromé Slovniku cizich slov m@zou zaci vyuzit také internet. V této fazi
vyhledavani dochazi ke zapojeni medialni vychovy jako prifezového tématu do

predmétu Cesky jazyk a literatura.

Pokyny pro realizaci aktivity

Téma aktivity: Uvod do médii (médium, média)
Doporuceny roc¢nik: 6. — 7.
U¢éivo: Price se slovnikem — vyznam cizich slov (Cesky jazyk a literatura)

Organizaéni formy a metody vyuky: Metody slovni (prace s textem, rozhovor),

Forma hromadna (frontélni), samostatna prace zaka (individualizovana vyuka)

Cile aktivity: Zak:
- se orientuje v médiich,
- definuje pojem médium,
- vyjmenuje jednotlivé druhy médii,
- rozlisi klady a zapory médii,
- se orientuje ve Slovniku cizich slov,
- dokaze vyhledat potfebné informace na internetu,

- je schopen sestavit smysluplnou vétu.

Kli¢ové kompetence: Kompetence kieSeni problémii, Kompetence socidlni a

personalni, Kompetence komunikativni, Kompetence k ucéeni

Délka aktivity: 20-30 minut
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Pomuicky: tabule, psaci potteby, Slovnik cizich slov (nebo pocitacova ucéebna

s pristupem k internetu), pracovni list

Prubéh realizace aktivity:

1. Ucitel rozda zakdm pracovni listy. Na tabuli napise slovo ,,média“ a déti vyplnuji
ukol ¢. 1 v pracovnim listé (,,Zkus vlastnimi slovy popsat, co jsou podle Tebe
média a co je jejich cilem.“). Zaci, kte¥i se o svoji odpovéd’ chté&ji podélit, mizou

jit k tabuli a napsat, co si mysli. Nasleduje kratka diskuze.

2. Ucitel rozda zaktim Slovniky cizich slov, ve kterych maji vyhledavat, co znamena

pojem ,médium* a z jakého jazyka slovo pochézi. Nasleduje kratka diskuze.
3. Zéaci plni samostatné tikoly 3-7 v pracovnim listé.
4. Spolecna kontrola pracovniho listu, diskuze.

5. Hodnoceni, pochvala zak.
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Pracovni list ¢é. 1

MEDIA

JMENO A PRIIJMENI:
ROCNIK: DATUM:

1.Zkus vliastnimi slovy popsat, co jsou podle Tebe
média a co je jejich cilem.

2. Pomoci internetu nebo Slovniku cizich slov se
pokus zjistit, co znamena slovo "médium" a z jakého
jazyka pochazi.

3. Pokus se do tohoto trojuhelniku zaznacit, ktera média

© Pavel Curecek 2020
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4. K ¢emu nam slouzi média? Nespravhou moznost skrtni.

k ziskavani informaci
k zabavé
e k nicemu
k uchovani a pfenosu dat
neni na nich nic dobrého, Skodi nam

5. Popis jaké klady a zapory podle Tebe média maji.

+ -

6. Média slouzi k "uchovani a pfenosu dat". Pomoci
internetu nebo Slovniku cizich slov se pokus zjistit, co
slovo "data" znamena.

7. Souéasti médii jsou také "socialni sité". €arou spoj
ikonu a spravny nazev dané socidlni sité.

X

INSTAGRAM
@ TWITTER
@ FACEBOOK
’ WHATSAPP
n SNAPCHAT

© Pavel Curecek 2020
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6.2. Navrh aktivity ¢. 2 — Téma: Socialni sité

(pozvanka)

Anotace aktivity

Navrh aktivity, jejiz hlavni ¢4sti je Pracovni list 2, se zabyva socidlnimi sitémi. Zaci by
meli ziskat povédomi o tom, co to socialni sité jsou, jaké socialni sité existuji a s jakym
nebezpeéim se miizou na socialnich siti setkat. Vzhledem k povaze tkolt v pracovnim
listu je tuto aktivitu vhodné zafadit do vyuky Ceského jazyka a literatury, konkrétné do
tématu Komunikacéni a slohovd vijchova — pozvanka, oznament, jelikoZz vytvorit

pozvanku na danou udalost je zavéreénym tkolem tohoto pracovniho listu.

Pokyny pro realizaci aktivity

Téma aktivity: Socialni sité
Doporuceny roc¢nik: 6. — 7.
Uéivo: Komunikaéni a slohovad vychova — pozvanka, ozndmeni (Cesky jazyk a

literatura)

Organizac¢ni formy a metody vyuky: Metody slovni (prace s textem, rozhovor),

Forma hromadna (frontélni), samostatna prace zaka (individualizovana vyuka)

Cile aktivity: Zak:
- vlastnimi slovy popiSe co to jsou socialni sité a k ¢emu slouZi,
- dokaze vyjmenovat jednotlivé socialni sité,
- si uvédomuje nebezpedi na internetu a vi, jak se mu vyhnout,
- dokaze vyhledat potfebné informace na internetu,

- je schopen napsat pozvanku na danou akei.

Kli¢ové kompetence: Kompetence kieSeni problémiti, Kompetence socialni a

personalni, Kompetence komunikativni, Kompetence k uéeni
Délka aktivity: 20-30 minut

Pomucky: tabule, psaci potteby, poc¢itacova uéebna s pristupem k internetu, pracovni
list
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Prubéh realizace aktivity:

1. Utcitel rozda zakim pracovni listy. Na tabuli napise slovo ,socialni sité“ a déti
vypliuji kol €. 1 v pracovnim listé (,,Zkus vlastnimi slovy popsat, co jsou podle
Tebe sociélni sité. K éemu slouzi?*). Zaci, ktei{ se o svoji odpovéd chtéji podélit,
muZou jit k tabuli a napsat, co si mysli. Nasleduje kratka diskuze.

2. Samostatna prace zaka — vypliiovani tkolt 2-4. Kontrola, hodnoceni.

3. Zopakovani charakteristickych znaki pro psani pozvanky.

4. Samostatna prace zakt — tkol ¢. 5.

5. Kontrola, diskuze, hodnoceni zakii, pochvala.
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Pracovni list ¢. 2

SOCIALNI SITE

POZVANKA NA UDALOST
IJMENO A PRIIJMENI:

ROCNIK: DATUM:

1.Zkus vlastnimi slovy popsat, co jsou podle Tebe
socialni sité. K ¢emu slouzi?

aké socidlni sité znas a pokus se nakreslit

-
L)

3. Test bezpeénosti na internetu. Spravnou odpovéd
zakrouzkuj.

a) Na vefejném profilu je nebezpecné uvadét svoji adresu.
ANO - NE

b) Je v pofadku svému kamaradovi fict své heslo na socialni sit.
ANO - NE

c) Je spravné vérit kazdé informaci, kterou na internetu uvidim.
ANO - NE

d) Na vulgarni a neslusné maily je spravné neodpovidat.
ANO - NE

e) Je v pofadku si pfes internet domluvit osobni schlzku a nikomu
jinému o tom neftict.

ANO - NE

© Pavel Curecek 2020
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4, Ma tvoje Skola profil na Facebooku? Pokud ano,
jaké informace zde mlUZeme najit? Pokud ne, jaké
informace je vhodné na oficidlnich strankach Skole
uvadét?

5. Pfedstav si, Ze tvoje Skole pofada karneval. Pokus
se vytvofit facebookovou udalost, ktera bude slouzit
jako pozvanka na tuto akci.

G N
f 2R Q facebook

Nazev udalosti

Datum a misto
udalosti

Kratky popis
akce

Pro koho je
pozvanka
urcena?

. J
© Pavel Curecek 2020
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6.3. Navrh aktivity ¢. 3 — Téma: Média a reklama

(reklamni slogan)

Anotace aktivity

Néavrh aktivity, jejiz hlavni ¢asti je Pracovni list 3, se zabyva reklamou a reklamnimi
slogany. Zaci by méli ziskat povédomi o tom, co je to reklama, jak se tvoii reklamni
kamparn, jaké existuji formy reklamy a jaké zakony upravuji fungovani reklamy.
Vzhledem k povaze tkold v pracovnim listu je tuto aktivitu vhodné zaradit do vyuky

Informatiky, konkrétné do tématu Prdce s informacemi — vyhledavani informaci.

Pokyny pro realizaci aktivity

Téma aktivity: Média a reklama (reklamni slogan)
Doporuceny roc¢nik: 8.

U¢ivo: Prace sinformacemi — vyhledavani informaci (Informatika/Informacéni

vychova)

Organizaéni formy a metody vyuky: Metody slovni (prace s textem, rozhovor),

Forma hromadna (frontélni), samostatna prace zaka (individualizovana vyuka)

Cile aktivity: Zak:
- dokaze vyhledat potfebné informace na internetu,
- se informuje o zkladech tvorby reklamni kampané,
- dozvi se o formach reklamy,
- pozna vyznam jazyka pri predavani reklamniho sdéleni,
- se dozvi o zdkonech upravujicich fungovani reklamy,
- je se spoluzakem schopen vyresit dany problém,

- je schopen vytvorit jednoduchou reklamni kampan a slogan.

Kli¢ové kompetence: Kompetence kieSeni problémiti, Kompetence socialni a

personalni, Kompetence komunikativni, Kompetence k uéeni
Délka aktivity: 30-40 minut

Pomucky: tabule, psaci potieby, poc¢itacova u¢ebna s pristupem k internetu, pracovni

list
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Prubéh realizace aktivity:

1. Ucitel zaky seznami se zptisoby vyhledavani na internetu (Google, Seznam
apod.). Nasledné rozda pracovni listy. Nasleduje rizeny rozhovor na téma
reklama. (Co je to reklama?; Jaké reklamy znate?; K ¢emu reklama slouzi?

apod.)

2. Samostatna prace 74k — tkol &. 2. Nasledna kontrola a diskuze. Zaci by si méli
uvédomit vyznam reklamniho slogant diky tomu, Ze vétSinu z nich znaji, nebo
se daji lehce dohledat.

3. Samostatna prace zakl — tkol ¢. 3. Nasledna kontrola a diskuze.

4. Samostatna prace zaki ve dvojicich, nasledné prezentace reklamni strategie a

reklamniho sloganu.

5. Kontrola, diskuze, hodnoceni zaki, pochvala.
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Pracovni list €. 3

MEDIA A REKLAMA

REKLAMNI SLOGAN
JMENO A PRIJMENI:

ROCNIK: DATUM:

N \ | / v I?efinice reklamy, jak byla schvalena Parlamentem
Ceské republiky v roce 1995, zni:
S~ -
_ __ "Reklamou se rozumi pfesvédcéovaci proces, kterym
_ - jsou hledani uzivatelé zboZi, sluzeb nebo myslenek
/ N prostiednictvim komunikaénich médii."

(zadkon €.40/1995 Sb., o regulaci reklamy)

1.Na internetu vyhledej znéni tzv. zdakona o reklamé.
Jsou tam ¢Easti tykajici se déji, pop¥. jak? Vypis
konkrétni piiklady.

2. Se kterym vyrobkem/spoleénosti jsou spojeny
nasledujici slogany? Pokud nevis, vyhledej na internetu.

MaXXimum muziky Simply clever

© Pavel Curecek 2020
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3. Na internetu vyhledej odpovéd na nasledujici otazky:

a) Co je to "Rada pro reklamu"? Kdy byla zaloZzena a co je
jejim cilem?

b) Jaké existuji formy reklamy?

c) Co je to "product placement"?

d) Vysktuje se reklama pouze v televizi/novinach? Je
mozné vidét reklamu i u "youtuberu"? Uved konkrétni
priklad.

4, Spoleéné se svym spoluzakem pfipravte reklamni
kampahn na libovolny produkt nebo sluzbu.

Pii pfipravé se zamyslete...

Pro koho bude reklama urcena?

« Vymyslete plan, kterym byste se v realné situaci fidili.
Kdy reklamu spustite? Kam by byla sméfovana?

e Jakym zplUsobem byse reklamu Sifili?

Zde je prostor pro vas reklamni slogan!

© Pavel Curecek 2020
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6.4. Navrh aktivity ¢é. 4 — Téma: Verejnopravni

a soukroma meédia

Anotace aktivity

Néavrh aktivity, jejiz hlavni casti je Pracovni list 4, se zabyva verejnopravnimi a
soukromymi médii. Zaci by méli ziskat povédomi o tom, jaky je rozdil mezi
velejnopravnimi a soukromymi médii, ktera média fadime mezi vefejnopravni, jaky je
rozdil mezi seri6zni a bulvarni publicistikou a ziskané schopnosti by méli byt schopni

aplikovat na konkrétni praci s textem.

Pokyny pro realizaci aktivity

Téma aktivity: Vefejnopravni a soukromé média
Doporuceny roc¢nik: 8. — 9.
U¢éivo: Styl publicisticky a prosté sdélovaci (Cesky jazyk a literatura)

Organizaéni formy a metody vyuky: Metody slovni (prace s textem, rozhovor),

Forma hromadnaé (frontélni), samostatna prace zak (individualizovana vyuka)

Cile aktivity: Zak:
- dokaze vyhledat potfebné informace na internetu,
- aplikuje ziskané informace pti feSeni daného problému,
- se orientuje a rozumi danému textu,
- dokaze popsat rozdil mezi vefejnopravnimi a soukromymi médii,
- dokaze popsat rozdil mezi seriéznim a bulvarnim tiskem,
- je schopen charakterizovat jednotlivé druhy tisku,

- je schopen sva tvrzeni odtivodnit.

Kli¢ové kompetence: Kompetence kieSeni problémiti, Kompetence socialni a

personalni, Kompetence komunikativni, Kompetence k ucéeni
Délka aktivity: 30-40 minut

Pomucky: tabule, psaci potieby, poéitacova uéebna s pristupem k internetu, pracovni
list
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Prubéh realizace aktivity:

1. Ucitel zaradi tuto aktivitu pfi probirani funkénich stylti ve slohové vychoveé.
Ucitel spoleéné s zaky plni kol €. 1 v pracovnim listu. Probiha otevrrena diskuze
a ucitel se snazi zaktim popsat rozdil mezi vefejnopravnimi a soukromymi

médii.

2. Samostatna prace zaka — ukol ¢. 2 a 3.

6. Kontrola tkolti, diskuze, hodnoceni zaki, pochvala.
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Pracovni list €. 4

VEREJNOPRAVNI MEDIA
X
SOUKROMA MEDIA

JMENO A PRIJMENI:

ROCNIK: DATUM:

1.Na internetu vyhledej rozdil mezi vefejnopravnimi a
soukromymi médii, dale také rozdil mezi seriéznimi a
bulvarnimi medii.

2. Rozlis barevné nasledujici média na soukroma a
vefejnopravni.

HOSPODARSKE NOVINY I : I | ! ( )
Ceska televize

CESKATISKOVA KANCELAR DV n\\\vq
- OCKO

= Cesky rozhlas m

© Pavel Curegek 2020
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Ten siji hycka! Téhotna Monika
Bagarova se nechava
partnerem rozmazlovat

Kazda zena, ktera kdy byla téhotna, vi, jak naroény a
namahajici stav to maze byt. Predevsim poslednich par
mésicl. A pravé to aktualné zaziva Monika Bagarova
(25). A tak povolala do boje s téhotenskymi otoky svého

zapasnika Makhmuda Muradova (30).
VIDEO: Téhotna Bagarova: Tchyni jesté nezna, ukaze sejiaz s
miminem!

Opozice ¢eka na verdikt Ustavniho soudu. Mohl
by pomoci mensim stranam uz v pristich

volbach

Gize to byt jedno z prvnich rozhodnuti Ustavniho soudu

v tomto roce. Rozhodnuti, které by zasadné zménilo poméry
do pristich snémovnich voleb. Aspon tak o tom mluvi opozi¢ni
Starostové a nezavisli, jejichz senatofi uz pred dvéma lety

k Ustavnimu soudu poslali navrh na zruseni éasti volebniho
zakona. A ted se podle informaci, které jiz diive zverejnila MF Dnes a HN je
potvrdili zastupci STAN, schyluje k verdiktu.

3. Na této strané muzete vidét 2 urovky z odlisnych typu médii.
Text si pozorné prectéte a pokuste se odpovédét na nasledujici

otazky:

e Urcete, ktery ¢lanek je seriozni a ktery bulvarni.

e Na zakladé vyse uvedenych textl napiste alespon 3 pfidavna

jména, kterymi byste text charakterizovali.

BULVARNI CLANEK SERIOZNI CLANEK

Zdroj 1. ukazky: Blesk (Dostupné z: https://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/639521/ten-si-ji-hycka-
tehotna-monika-bagarova-se-nechava-partnerem-rozmazlovat.html)

Zdroj 2. ukazky: Hospodaiské noviny (Dostupné z: https://domaci.ihned.cz/c1-66700840-opozice-ceka-na-verdikt-

ustavniho-soudu-mohl-by-pomoci-mensim-stranam-uz-v-pristich-volbach)

g1
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6.5. Navrh aktivity ¢. 5 — Téma: Bezpecnost na

internetu

Anotace aktivity

Navrh aktivity, jejiz hlavni casti je Pracovni list 5, slouzi jako procviceni tématu
bezpec¢nosti na internetu. Pracovni list obsahuje tvorbu profilu na sociélni siti, pri
kterém musi zaci premyslet nad dileZitosti ochrany svého soukromi a pti kterém zaci
vyuziji své dosavadni poznatky, kratky test bezpecnosti na internetu a aktivitu na

uvédomeéni si dilezitosti silného hesla.

Pokyny pro realizaci aktivity

Téma aktivity: Bezpec¢nost na internetu
Doporuceny roc¢nik: 6. — 7.
U¢ivo: Komunikaéni a slohova vychova — popis osoby (Cesky jazyk a literatura)

Organizac¢ni formy a metody vyuky: Metody slovni (prace s textem, rozhovor),

Forma hromadnaé (frontélni), samostatna prace zak (individualizovana vyuka)

Cile aktivity: Zak:
- vlastnimi slovy popiSe co to jsou socialni sité a k ¢emu slouZi,
- dokaZe vyjmenovat jednotlivé sociélni sité,
- si uvédomuje nebezpedi na internetu a vi, jak se mu vyhnout,
- dokaze vyhledat potfebné informace na internetu,
- si uvédomuje, které informace je vhodné na internetu sdilet,
- vytvori bezpecny ,,profil“ na socialni siti,

- pridavnymi jmény charakterizuje bezpe¢né heslo.

Klicové kompetence: Kompetence kfeSeni problémii, Kompetence socialni a

personalni, Kompetence komunikativni, Kompetence k uceni
Délka aktivity: 20-30 minut

Pomucky: tabule, psaci potteby, poé¢itacova uéebna s pristupem k internetu, pracovni
list
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Prubéh realizace aktivity:

1. Spole¢né si zopakujeme charakteristické znaky popisu osoby a uditel rozda

pracovni listy détem. Déti samostatné plni tkol ¢. 1, nasledné dojde k diskuzi.

2. Samostatna prace zaka — akoly ¢. 2-3.

3. Kontrola, diskuze, hodnoceni zakii, pochvala.
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Pracovni list €. 5

BEZPECNOST NA INTERNETU

TVORBA PROFILU NA SOCIALNI SiTI

JMENO A PRIJMENI:

ROCNIK: DATUM:

1.Pfedstav si, Ze si zakladas profil na socialni siti. Zkus se
nékolika vétami pfedstavit, uved svuj "nickname" a
dalsi ddaje, které uznas za vhodné. Do kolecéka, které se
nachazi vlevo nahofe nakresli svaj portrét a do 4
spodnich é&tvereéku nakresli, jaké fotografie bys na
socidlnich sitich sdilel.

TVOJE |
PREZDIVKA
(NICKNAME)

TvU) 4 o )
PORTRET PFispévky Sledujici Sleduji

STRUCNE
PREDSTAVENI|
TVE

OSOBY

FOTKY,
KTERE SI
MYSLIS, ZE
JE VHODNE
ZVEREJNIT.

© Pavel Curecek 2020
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2. Test bezpeénosti na internetu. Spravnou odpovéd
zakrouzkuj.

a) Na vefejném profilu je nebezpecné uvadét svoji
adresu.

ANO - NE

b) Je v pofadku svému kamaradovi fict své heslo na
socialni sit.

ANO - NE

c) Je spravné veérit kazdé informaci, kterou na
internetu uvidim.

ANO - NE

d) Na vulgarni a neslu§né maily je spravné
neodpovidat.

ANO - NE

e) Je v poradku si pres internet domluvit osobni
schizku a nikomu jinému o tom nefict.

ANO - NE
f) Vystupovat na internetu pod prezdivkou je zbabélé.

ANO - NE

3. Popis 5 pfidavhymi jmény, jaké by mélo byt tvé
heslo k e-mailu, éi socialni siti.

© Pavel Curecek 2020
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ZAVER

Dnesni generace déti a dospivajicich je kazdodenné spjata s digitalnimi
technologiemi, internetem, socialnimi sitémi a vSemi druhy médii. Abychom udrzeli
proces chapani svéta pod vlastni kontrolou, je potieba se naucit a pochopit, co jsou
média, jakym zplisobem funguji a jakou roli v nasich zivotech maji. V této diplomové
préaci jsme se zabyvali tematikou medialni vychovy v podminkach éeského Skolstvi.
Medialni vychova je zakotvena jako prirezové téma Ramcového vzdélavaciho
programu pro zakladni vzdélavani. Cilem empirické ¢asti této diplomové prace bylo
zjistit, jakym zptisobem je medialni vychova realizovana na zakladnich skolach. Do

vyzkumného Setteni se zapojilo celkem 1001 pedagogti zakladnich skol a gymnazii.

Medialni vychovy je na vétsiné Skol (78,22 %) realizovana jako priifezové téma.
Formou volitelného predmétu, seminafe nebo projektu je dle zjiSténych dat
realizovana medialni vychova na 20,08 % Skol. Nékteri pedagogové (1,39 %) tvrdi, Ze
na Skole, kde ptisobi, medialni vychova realizovana neni. Jako cil medialni vychovy vidi
pedagogové nejcastéji rozvoj kritického mysleni (76,62 %) a rozvoj medialni
gramotnosti (75,22 %). Mezi dalsi cile vyuky medialni vychovy dle pedagogi patti:
orientovat se vmédiich, rozpoznat nebezpeé¢i reklamy, varovat pred nastrahami
internetu, osvojit si ovérovani informaci, analyzovat tcel daného sdéleni, vzbudit u
zaki zajem o déni ve svété a spoleCnosti. Dotazovani pedagogové povazuji za
nejdilezitéjsi témata medialni vychovy kritické mysleni, medialni gramotnost, praci se
zdroji, nastrahy internetu, dezinformace (hoaxy, fake news), reklamu, socialni sité,

zavislostni chovani, tvorbu vlastniho vyjadireni a druhy médii.

Ve vzdélani v oblasti medialni vychovy vidi velka ¢ast pedagogti (62,14 %) znaéné
mezery, zbyli pedagogové (37,86 %) se citi v této oblasti vzd€lano dostatecné. Naméty
pro vyuku medialni vychovy nejcastéji ucitelé cerpaji zinternetovych portala
(DUMY.cz, O2 chytra skola, Facebookové skupiny), v metodikach nebo od svych
kolegii.

Jelikoz je medialni vychova zarazena do Ramcového vzdélavaciho programu pro
zakladni vzdélavani spole¢né s dalsimi péti priiezovymi tématy, zjiStovali jsme, jaké je
postaveni medialni vychovy vzhledem k ostatnim prtrezovym témattim. Piiblizné
polovina dotazovanych (51,35 %) tvrdi, Ze ma medialni vychova stejné postaveni jako

ostatni priiezova témata. Celkem 28,67 % respondentii uvadi, Ze medialni vychova ma
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vys$i postaveni nez ostatni priifezova témata. Zbylych 19,98 % pedagogt zminuje, ze

medialni vychova ma nizsi postaveni nez ostatni prafezova témata.

Vyzkum déle zjistoval informace o projevech zajmu zakd o medialni vychovu.
Piiblizné dvé ttretiny pedagogi (68,63 %) se domnivaji, Ze zaci o medialni vychovu
zajem maji. Zbyli pedagogové (31,37 %) tvrdi, Ze si zddného zajmu o medialni vychovu

ze strany zakd nevsSimli.

Na zakladé vysledkt vyzkumného Setteni bylo zjisténo, ze ucitelé nemaji k dispozici
dostatek materialli, které by byly zdrojem inspirace pro realizaci medialni vychovy.
Z tohoto dtivodu je v posledni kapitole praktické casti této diplomové prace vénovan
prostor navrhtim aktivit pro zaclenéni vybranych témat medialni vychovy do vychovné
vzdélavaciho procesu. Jednd se o navrhy realizace vyuky mediadlni vychovy jako
zaclenéni priifezového tématu do daného predmétu. Ke kazdému navrhu aktivity patti
pracovni list, ktery se da vyuzit pro realizaci daného tématu. Tyto pracovni listy jsou
uvedeny v prilohach prace a také v plném rozliseni dostupné ke stazeni na internetu
(odkaz ke stazeni se nachazi v kapitole 6). Jedna se o pracovni listy zamétené na
nasledujici témata: Média, Socialni sité, Média a reklama, Vefejnopravni a soukroma

média, Bezpec¢nost na internetu.
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DOTAZNIK 5
Moznosti efektivniho vyuziti medialni vychovy v prostrredi ZS

Vazeni pedagogové,

jmenuji se Pavel Curecek a obracim se na Vas s prosbou o vyplnéni mého dotazniku,
ktery je urcen pedagogiim druhého stupné zakladnich skol ¢i viceletych gymnéazii a
jehoz vysledky slouzi jako podklad pro vyhodnoceni empirické casti mé diplomové
prace na téma ,Moznosti efektivniho vyuziti medialni vychovy v prostfedi ZS“. U¢ast
na vyzkumu je anonymni, dovoluji si Vas tedy pozadat o co nejpresnéjsi a pravdivé
vyplnéni dotazniku.

Dékuji vam za Vasi spolupréaci

Be. Pavel Curedek

1. Jsem:
O muz

O Zena

2. Ve kterém Kkraji ptuisobite jako pedagog na dané Skole:

0 Hlavni mésto Praha O Kralovehradecky kraj
O Stredocesky kraj O Pardubicky kraj

O Jihocesky kraj O Kraj Vysocina

O Plzensky kraj O Jihomoravsky kraj

0 Karlovarsky kraj 0 Olomoucky kraj

O Ustecky kraj O Moravskoslezsky kraj
O Liberecky kraj O Zlinsky kraj

3. Délka pedagogické praxe:
O o0-2 roky
O 3-5let
O 6-9 let
O 10 avice let

4. VasSe vystudovana aprobace:
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5. Predméty, jez realné vyucujete na Vasi zakladni Skole/viceletém
gymnaziu:

O Cesky jazyk a literatura O Fyzika

O Anglicky jazyk O Chemie

0 Némecky jazyk O Prirodopis/biologie

O Rusky jazyk 0 Obcanska nauka/obc¢anska vychova
0 Matematika O Hudebni vychova

0 Déjepis O Vytvarna vychova

O Pracovni ¢innosti [0 Télesna vychova

O Informacéni vychova O Ugitelstvi pro 1. stupeti ZS

O Jiné, prosim, vypiste: O Zemeépis

6. Co povazujete za cil medialni vychovy?

7. Vyuku medialni vychovy povazuji za

O velmi dtlezitou
O spise dilezitou
O spiSe nedtlezitou

O velmi neduleZitou

8. Napiste 3 témata zmedialni vychovy, které povazujete za
nejdulezitéjsi:
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9. Jak by méla byt podle Vas medialni vychova vyué¢ovana?

[0 Povinné jako priiezové téma (ve vice predmétech)
O Povinné jako samostatny predmeét
OO Méla by byt volitelnym predmétem nebo seminarem/projektem

[0 Neméla by byt vyucovana viibec

10. Je na Vasi skole realizovana vyuka medialni vychovy?

O Ano

0 Ne, napiste proc:

v/ Y

11. Jakym zpuasobem je na Vasi Skole realizovana vyuka medialni
vychovy?
0 Medialni vychova je samostatnym predmétem.
0 Medialni vychova je implementovana jako prirezové téma.
0 Medialni vychova je volitelnym predmétem nebo seminarem/projektem.

O Medialni vychova je realizovana jinym zptisobem (uved'te jakym).

[0 Medialni vychova realizovana neni.

12, Myslite si, zZe jste voblasti medialni vychovy dostate¢né
vzdélan/vzdélana?

OO0 Ano

[0 Ne, napiste proc:

13. Byly soucasti Vasi pregradualni pripravy néjaké specifické
piredméty vénujici se tematice medialni vychovy?

O Ano, priblizte jakym zptisobem:

O Ne
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14. Chtél/a byste se v této oblasti dale vzdélavat?

0 Ano
0 Ne

15. Zucastnil/zacastnila jste se néjakého seminare zaméreného na
tematiku medialni vychovy?

O Ano

0 Ne, napiste proc:
16. Je podle Vaseho nazoru dostatek materiali k vyuce medialni
vychovy?

0 Ano
O Ne

17.Souhlasite se zarazenim medialni vychovy jako prarezového tématu
do kurikularniho dokumentu — Ramcového vzdélavaciho programu
pro zakladni vzdélavani?

O Ano, uved'te proc:

O Ne, uvedte proc:

18.0dkud ¢erpate naméty pro vyuku medialni vychovy?

19. Pouzivate pro vyuku medialni vychovy konkrétni metodickou
prirucku?

O Ano, uvedte jakou:

O Ne
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20. Projevuji zaci zajem o medialni vychovu?
[l Ano
[l Ne

21. Ve kterém roc¢niku je na Vasi Skole realizovana vyuka medialni
vychovy?
O prifezove ve vSech ro¢nicich
O 6. rocnik
O 7. rocnik
O 8. roc¢nik

0 9. ro¢nik

22, Na které téma (tematicky okruh RVP ZV) se na vasi Skole v ramci
medialni vychovy nejvice zamérujete?

23. Jaké je postaveni prurezového tématu medialni vychova RVP ZV
vici ostatnim prarezovym tématim RVP ZV?

[0 ma stejné postaveni jako ostatni prarezova témata
[0 ma nizsi postaveni nez ostatni priifezova témata

VvV

0 ma4 vyssi postaveni nez ostatni priifezova témata

24. Jste spokojen/spokojena se souc¢asnym stavem materiala k vyuce
medialni vychovy na Vasi skole?

O Ano

O Ne, napiste proc:
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25. Je do ucebnic, podle kterych na Vasi Skole vyucujete, zaclenéna
tematika medialni vychovy?

O Ano, uvedte jaké ucebnice pouzivate:

O Ne

26. Byl pro Vas RVP ZV dostatec¢nou oporou (pomickou) pro sestaveni
SVP a konkrétné pro vytvoieni naplné medialni vychovy?

O Ano

OO0 Ne, napiste proc:

27. Je na Vasi skole podporovano vyucovani medialni vychovy?

0 Ano

O Ne, napiste proc si myslite, ze tomu tak neni:

Dékuji mnohokrat za vyplnéni dotazniku!
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Anotace prace:

Diplomova prace ,Moznosti efektivni realizace medialni
vychovy v prostfedi ZS“ se zabyva stavem medialni
vychovy na zakladnich Skolach. V praci je obsazen
teoreticky vhled do oblasti médii, medialni gramotnosti,
medialni vychové a zakotvenim medialnim vychovy do
RVP ZV. Prakticka ¢ast se zabyva analyzou a interpretaci
informaci ziskanych vyzkumnym Setfenim ve formé
dotazniku. Déle prakticka ¢ast obsahuje navrh aktivit do

vyuky medialni vychovy.
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The diploma thesis "Possibilities of effective realization
of media education in the elementary school " deals with
the state of media education in the elementary school.
This report includes theoretical views on the media,
media studies, media education and media education in
Czech republic. The aim of the report is to analyse and
interpret the information gained by exploratory
investigations. In this case mainly in the form of

questionnaires
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