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Anotace

Cilem bakalatrské prace je predstaveni gastroturismu a vinaifského cestovniho
ruchu ve vybrané lokalité. Prace vymezuje pojmy gastronomicky cestovni ruch a
vinai'sky cestovni ruch. Praktickd ¢ast se zabyva mirou propagace vinaiského
cestovniho ruchu v obci Dolni Kounice. Samostatna kapitola je vénovana
Vinarskému cestovnimu ruchu, kterému je vénovdna i celd empirickd Ccast
bakalarské prace. V empirické c¢asti byly hledany odpovédi na vyzkumné otazky a
byly ovéiovany hypotézy pomoci dotaznikového Setieni, a také osobnimi pohovory
v terénu. Dale bylo v dotaznikovém Setteni zjiStovano, kdo je typickym tcastnikem
vinarského cestovniho ruchu, a co je nejcastéjsi motivaci k ucasti na vinarském
cestovnim ruchu.

Hypotézy byly ovéreny, a vyzkumné otazky byly zodpovézeny. Diky pripominkdm
respondentli, popsala autorka v zavéru navrh na novy potencionalni produkt

Vinarského cestovniho ruchu s ndzvem - Zivot vinare.

Title: Gastroturism, Wine tourism in Southern Moravia
Annotation

The aim of the bachelor thesis is to present gastronomic and wine tourism in
selected locality. The thesis defines the terms gastronomic tourism and wine
tourism. The practical part deals with the promotion of wine tourism in the village
of DolniKounice. A separate chapter is devoted to Wine Tourism, as well as the
whole empirical part of the bachelor thesis. In the empirical part, answers to
research questions were sought and hypotheses were verified by means of a
questionnaire survey, as well as personal interviews in the terrain. In addition, the
questionnaire survey was probing who is a typical participant in wine tourism and

what is the most frequent motivation to participate in wine tourism.

Hypotheses have been verified, and research questions have been answered.
Thanks to the comments of the respondents, the author described in the epilogue a
proposal for a new potential product of Wine Tourism entitled "Life of the Wine

Producer".
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Uvod

»Gastronomie je znalost a porozuméni vSemu, co souvisi s jidlem. Jejim tucelem je
zajistit preziti lidstva diky co mozZna nejchutnéjsimu a nejvhodnéj$Simu stravovani."

(JEAN-ANTHELME BRILLAT-SAVARIN, gastronomicky spisovatel)

Osobni motivaci autorky k vybéru tématu je skutecnost, Ze pochazi z Jizni Moravy,
a je také milovnici nejvétSiho gastronomického zlata Jizni Moravy, vina. Ddle je
autorka presvédcena o dilezitosti gastronomického turistického ruchu, v uzsim
vyznamu vinai'ského cestovniho ruchu, ktery prinasi nemalé zisky do oblasti Jizni
Moravy. Vinatrsky cestovni ruch také rozviji zaméstnanost a prispiva k rozvoji
samotného turistického ruchu ve vinarskych oblastech. Na JiZzni Moravé je typicka

sezoOnni zaméstnanost, tudiZz i sezénni vydélky, které sebou prinaseji i

nezameéstnanost v mimosezénnim obdobi.



Cil prace
Cilem této bakalarské prace je predstavit gastronomicky cestovni ruch a vinarsky

cestovni ruch, priblizit a popsat soucasnou nabidku Jizni Moravy s vinaiskou

tématikou.

Dale se autorka pokusi vyvratit ¢i potvrdit zakorenéné stereotypy v oblasti

vinat'stvi, jako napft. cimbalova patfi k ochutnavce vina.

V empirické casti si autorka polozila vyzkumné otazky, na které hledala odpovédi.
Byly také stanoveny hypotézy, které budou v pribéhu empirické ¢asti potvrzeny

nebo vyvraceny.

Autorka provedla riizna Setieni s cilem zjistit miru a zpiisob propagace vinarstvi, a
vinarského cestovniho ruchu ve zvolené lokalité.

Navstévou turistického informacniho centra v Dolnich Kounicich zjistovala miru
informovanosti o vinaiském cestovnim ruchu, miru propagace a vlastni dostupnost
informaci o vinarském cestovnim ruchu pro potencionalniho navstévnika mésta v
obci Dolni Kounice.

Déle byly provedeny rozhovory se ¢leny mistniho spolku, zabyvajici se rozvojem

vinarského cestovniho ruchu ve zvolené lokalité a blizkém okoli.

Také se na zakladé dotaznikového Setieni pokusi autorka profilovat typického

ucastnika vinai'ského cestovniho ruchu, a popsat jeho motivaci k tiCasti.



Metodika zpracovani

Bakalarska prace je rozdélena do dvou Casti - teoretické a empirické.

1 Teoreticka cast

7 v

V prvni ¢asti bakalarské prace se autorka vénuje, vysvétleni pojmi jako je cestovni
ruch, gastronomicky cestovni ruch, vinarsky cestovni ruch, a dalSich s tématem

souvisejicich pojmii.

Autorka si polozila pied zpracovanim teoretické Casti prace nasledujici vyzkumné

otazky, na které hledala odpovédi:

Jak je definovan cestovni ruch?
Co je gastronomicky cestovni ruch?
Jak je definovan vinaisky cestovni ruch?

Co lze zahrnout do gastronomického cestovniho ruchu?

AN

Co je typickym produktem vinatrského cestovniho ruchu?

Kapitoly byly sestaveny na zakladé prostudovani literatury a internetovych zdrojt,
které se témito tématy zabyvaji. Na zdroje odkazuje autorka v textu. Jejich uceleny

piehled je uveden v abecednim seznamu zdrojd v zavéru prace.



1.1 Vymezeni pojmu

V prvni kapitole se autorka vénuje vysvétleni zakladnich pojmi. Tato kapitola
poslouzi jako prvni krok k pochopeni toho, co ve své podstaté predstavuje

gastronomicky cestovni ruch, z ¢eho se sklada a na co je zaméren.

1.1.1 Cestovniruch (dale uZ jen CR)

Pojem CR je odvozen od slova cestovani, ovSem jeho vyznam se liSi a nelze ho
jednotné definovat. Podle Kotikové (2013, s. 15) pod pojmem cestovani rozumime
cesty spojené s prechodnym pobytem na jiném misté. Pojem cestovni ruch ma Sirsi
vyznam. Na rozdil od cestovani je masovym jevem a zahrnuje piredevsim specifické
sluzby (ubytovani, stravovani, doprava atd.). Cestovni ruch se stal fenoménem
dnesni doby. Tyka se kazdého z nds, at uz v roli ucastnika cestovniho ruchu ¢i v roli
mistniho obyvatelstva v stiediscich cestovniho ruchu nebo v roli zaméstnanct

sluzZeb v oblasti cestovniho ruchu.

Pojem cestovni ruch (dale uz jen CR), definovali Zelenka a Paskova (ZELENKA,
PASKOVA, 2012, s.83)jako:

~komplexni spoleCensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé
prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle neZ jeden rok za ticelem zdbavy,
rekrace, vzdéldvdni, pracovné Ci jinym ucelem, i aktivity subjektii poskytujicich sluZby
a produkty témto cestujicim osobdm, tedy i provozovdni zatizeni se sluzbami pro tyto
cestujici osoby vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluZby nabizeji, rozvojem a

ochranou zdrojii pro cestovni ruch.” (ZELENKA, PASKOVA, 2012, s. 83)

Nejsilnéjsi rozvoj cestovniho ruchu zac¢ina od tticatych let 19. stoleti se zahajenim
novych forem dopravy jako Zeleznice a parniky. Na zacatku 20. stoleti vznika prvni
definice tohoto pojmu.

Ve svém dile Kotikova (2013, s. 15) uvadi jednu z prvnich definic CR s datem roku
1942: ,soubor vztah a jevi, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pricemz cilem

pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydéle¢né ¢innosti.“



Z definice vypliva, Ze jde o jev komplexni, a proto zasahuje do vice oblasti lidského
Zivota, a tedy i do oblasti gastronomického cestovniho ruchu, a je proto dilezity i z

pohledu této bakalarské prace.

1.1.2 Gastronomicky cestovni ruch

Vykladovy slovnik od autord Zelenka, Paskova popisuje gastronomicky cestovni
ruch, téZ gurmansky cestovni ruch jako ,formu CR, jejiz ucastnici jsou motivovdni
poZitkem z konzumace, kultury stolovdni (atmosféra, vybaveni, zpiisob obsluhy a
vyzdoba stravovaciho zarizeni, vyklad), testovdni a seznamovdni se s vybranymi
pokrmy a ndpoji. Odpovidajici produkt CR je oznacovdn jako zdzitkovd
gastronomie, resp. slow food. Typickymi aktivitami jsou ndvstévy tradicnich i
neobvyklych restauraci a farmdrskych trhi, rybdrské lodni vylety, pivni slavnosti,
exkurze do vyroben potravin, ndvstévy a degustace ve vinnych sklepech

atd."(ZELENKA, PASKOVA, 2012, 5.192)

Slow food, tedy pieloZeno pomalé jidlo, je opakem slova Fast Food. Jedna se o
formu zaZitkové gastronomie. V Itdlii v roce 1989 vzniklo hnuti Slow Food jako
reakce na Sitici se globalizaci, stravovani se ve Fast Foodech a zrychlujici se Zivotni
tempo.

Cilem hnuti Slow Food je udrzet Cerstvou, zdravou a dobrou stravu se zachovanim
kulinatskych tradic. ,Dnes se k hnuti Slow Food hldsi vice nez 100 000 clenti ve 150
zemich svéta, zapojenych do mistnich pobocek zvanych konvivia."(Slow Food Brno©

2017)

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu rika, Ze ,Slow food (angl.) je ,gastronomicky
koncept, ktery bere jidlo jako formu zdZitku, spolecenskou uddlost, a ddvd diiraz na
kvalitu surovin, pripravu pokrmu, zptisob jeho poddvdni a proces obsluhy viibec,
kvalitu a originalitu prostiedi, v némzZ konzumace probihd, kulturu stolovdni apod.

Koncept vznikl jako protiklad fast-food.” (ZELENKA, PASKOVA, 2012, s. 525).



Podle této definice vykladové slovniku cestovniho ruchu je dobrym ptikladem
Slow-food v praxi v kombinaci se zazitkovou gastronomii restaurace, kde zadkaznici
jedi v 50 metrové vySce, obsluhovani svétovymi Séfkuchari. Tato restaurace je
cestujicim projektem po mnoha zemich. Slow Food v praxi se vénuje nasledujici

podkapitola.

1.1.2.1Dinner in the SKky - Stolovani v nebi - Slow Food v praxi

Typ této restaurace ma ptivod v Belgii. Tento koncept je jizZ rozsifen do nékolika
desitek zemi svéta. Restaurace nabizi nezapomenutelny kulinatfsky zazitek
spolecné s exkluzivni atmosférou. Navstévnik byva okouzlen uchvatnymi vyhledy
na meésto a kuchyni $pickovych kuchart ve vysce 50 nad zemi.

,Do restaurace Dinner in the Sky lze zakoupit vstupenky v riiznych baliccich a
cendch v rozmezi od 50 - 150 euro, pricemz nejkratsi a nejdelsi strdvend doba ve

vzduchu je 20 a 60 minut.."” (Prague in the Sky©2017).

Tato akce se uskutecniuje mimo jiné i v centru Prahy, kde je stiil s 22 hosty za
pomoci jerabu vyzdviZen do vysky. Ze stiedu stolu je pripravovano a servirovano
jidlo kuchatem a jeho asistenty. Jedna se o nezapomenutelny kulinaisky zazitek, a
navstévnikim se nabizi pohled na Prahu z nevidané perspektivy. Exkluzivni

atmosféra a neobycejné jidlo vytvari mimoradny zazitek.



Obrazek 1Restaurace Dinner in the Sky, Praha

Zdroj: Dinner in the Sky©2017

V restauraci Dinner in the SKky se stiida cela fada svétovych Séfkuchait z riznych
zemi jako je Francie, §panélsko, Belgie, Australie, USA, Kanady, Finska. Z ceské
republiky je mezi svétovou Spickou jediny zastupce - Zdenék Pohlreich. Skute¢nost,
Ze v tomto svétovém projektu ma ceska republika zastupce, povazuje autorka za
velky uspéch na gastronomickém poli.

Z pohledu cestovniho ruchu je mozZné konstatovat, Ze tento typ restaurace je
dobrym prtikladem produktu CR - jedna se o zazitkovou gastronomii, resp. slow
food v kombinaci s exklusivnim pohledem na historické mésto, tedy i pamatky,
které miize navstévnik z této perspektivy vidét pouze z vySe jmenované

restaurace.



Obrazek 2 Restaurace Dinner in The Sky, Italie

Zdroj: Dinner in the Sky©2017

Gastronomicky CR je €asto spojovan s urcitou destinaci cestovniho ruchu, at' uz se

jedna o staty, regiony ¢i lokality.

V propagaci Ceské gastronomie a tradi¢nich napoju ve svété se angazuje i agentura
Czech Tourism, kterda na podporu ceské gastronomie spustila kampan s ndzvem
,Cesko chutna skvéle“. Cilem je motivovat k navstévé restauraci s certifikitem
Czech Specials, kterych je témér 400 po celé Ceské republice. Seznam
certifikovanych restauraci lze najit na webovych strankach provozovanych
agenturou Czech Tourism s nazvem Czechspecials.cz (Copyright©2014
CzechTourism). Propagace restauraci s -certifikaci agenturou CzechTourism

podporuje navstévnost destinaci.

Propagace je soucasti marketingového mixu, ktery je ndastrojem destina¢niho

managementu. Pojem destina¢ni management je vymezen niZe.



1.1.3 Destina¢ni management

Destina¢ni management podle (ZELENKA, PASKOVA, 2012, 5.106) je ,systematickd
cinnost spocivajici v aplikaci souboru technik, ndstroji a opatrent pri koordinovaném
pldnovadni, organizaci, komunikaci, marketingu (propagace, image a atraktivita
destinace, nabidka sluZeb, marketingovy vyzkum aj.), rozhodovacim procesu a
regulaci CR v dané destinaci. Vysledkem kvalitniho destinacniho managementu jsou
udrzZitelné a konkurenceschopné produkty CR, spole¢né sdilené logo, znacka kvality,
spolecny (sdileny) informacné rezervacni systém, cenovd politika, provddeni
vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi
soukromého a verejného sektoru cestovniho ruchu i podpora vzniku profesnich
spolki, sdruZeni a organizaci. Soucdsti destinachiho managementu je ndvstévnicky
management, model LAC a tzv. spektrum rekreacnich prileZitosti, novou soucdsti
prileZitosti klastrii CR (napr. Klastr cestovniho ruchu v Moravskoslezském

krajil)"(ZELENKA, PASKOVA, 2012, 5.106)

1.2 Gastronomicky cestovni ruch

Do gastronomického cestovniho ruchu patfi:

- exkurze do vyroben napoji a potravin

- farmarské trhy, méstské trhy a trznice

- navstévy tematickych restauraci, jako stredovéka a staroceska kréma
- gurmanské festivaly

- pivni cestovni ruch

- vinarsky cestovni ruch

Podle Kotikové (2013, s.39) je ,gastronomicky/kulindrsky CR forma cestovniho
ruchu, u které je hlavnim motivem gastronomie a kulindrské zazitky. MiiZe se jednat

o Ucast na specializovanych gastronomickych akcich nebo o zdZitky spojené s

1 Cilem organizaci sdruzenych v klastru cestovniho ruchu je ve spolupréci s Moravskoslezskym krajem posilit povédomi o
turistickém potencialu kraje a spole¢nymi aktivitami zvysit jeho navs§tévnost.
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konzumaci, s pripravou a prezentaci jidla, sezndmeni se s gastronomickymi tradicemi

v dané destinacl.”

Podle Oriesky (2010, s.161) ,ucastnici gurmdnského cestovniho ruchu, ktery se
oznacuje i jako gastronomicky cestovni ruch, jsou motivovdni poZitkem z
konzumace, kultury stolovdni (atmosféra, vybaveni a vyzdoba stravovaciho zarizeni),
testovdni a seznamovdni s vybranymi pokrmy a ndpoji. Produkt této formy CR se
oznacuje jako zdazitkova gastronomie. ZdaZitkova gastronomie je zdroven trendem v
gastronomii zaloZenym na pozndni, Ze pouhé uspokojeni hladu nebo Zizné nenf
diivodem k ndvsteve pohostinského zarizeni. Proto je nutné poskytnou hostu néco vic,

tzv. pridanou hodnotu zdZitku"(ZELENKA, PASKOVA, 2012, 5.26)

Do gastronomického cestovniho ruchu také patri nedomyslitelné navstévy rtznych
vyroben napojl jako pivovart, lihovari vyroben whisky a vyroben riiznych druhti

potravin, jako syrarny, cokolddovny, prazirny kavy a dalsi.

1.2.1 ExKkurze vyroby napoja a potravin

Pro navstévnika miiZe byt moZnost zakoupeni napoji a potravin primo ve vyrobé,
¢i sledovani zplsobu vyroby, skladovani mistnich napoji a pokrmi v jejich
ptivodnim prostiedi, hlavni motivaci k ucCasti na tematickém (presnéji

gurmanském) CR. S sebou si odvazi "zazitek" ve formé suvenyru, velmi casto

ur¢enému ke konzumaci.

Tuto pridanou hodnotu ziska navstévnik pii navstéve:

- syrarny

- Cokoladovny

- pivovaru

- vinarstvi

- lihovaru

- mostdrny

- provozu vinného sklepa

- vyroby whisky
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- vyroby prsutu
- vyrobny koreni, kdvy, caje

- adalsi

Zazitkovou gastronomii miiZzeme nazvat i rtzné kurzy vareni, baristické kurzy,
barmanské kurzy, kurzy vyroby susi, kurz pripravy steaki, kurz vaieni se znamymi
Séfkuchari, kurz thajské, italské, francouzské kuchyné a dalSich svétovych

gastronomickych kuchyni.

Do zazitkové gastronomie patii také navstéva tematickych restauraci jako jsou:
stiredovéka kréma, restaurace na hradech a zamcich, s moZnosti ubytovani,
historicka méstec¢ka (napt. SiklGiv mlyn)., kde jidlo byva obohaceno o zazitek v
podobé Sermirskych vystoupeni, dobovych kostymii obsluhy, riznych tanecnich
vystoupeni, moznosti konzumace pokrmi bez piiboru. Obsluha ¢asto promlouva k

zakaznikiim dobovou fedi.

Dals$i typickou aktivitou zazitkové gastronomie jsou navstévy neobvyklych

farmarskych trhi, rybarskych lodnich vyletti, s konzumaci ryb pfimo na lodi aj.

1.2.2 Farmarské trhy, méstské trhy a trznice

Farmarské trhy se tési velké oblibé diky rostoucimu zajmu o zdravy Zivotni styl, a s
tim spojené zdravé stravovani. Zajem o biopotraviny je také podstatnym cCinitelem,
ktery privadi zakazniky na trhy. Cerstvé a regionalni potraviny, s sebou prinasi i
moznost setkani s péstitelem nebo vyrobcem, coZ potvrzuje autenticitu

prodavaného zboZi.

Trhy ptinaseji mimo jiné nadéji na sobéstacnost zemédélskym rodindm nebo
malym kvalitnim vyrobclim, i védomi, Ze koupé lokdlnich produktli podporuje
mistni "nase" péstitele, je pro zakaznika velmi vyznamnou skute¢nosti. Védomi, Ze
kupuje ovoce, zeleninu, vajicka, domaci pecivo a jiné zbozi.,, které neni dovazeno z
"cizi" zemé, vyvolava dojem, Ze je zdravéjsi, a tak je i zakaznik ochotnéjsi, si za néj

vice priplatit.
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Farmarské trhy rozviji prirozenou lidskou kreativitu, a po generace vznikajici
tradice. Cestovani za farmarskymi trhy je také formou CR, priCemz motivaci je
nakup Cerstvych regionalnich potravin.

Farmarské trhy se konaji témér v kazdém mensSim meésté. Nékteré trhy, jako
tradi¢ni trhy v Brné na Zelném trhu, maji svoji tradici jiz nékolik desetileti. Maji tak
jiZ své jisté misto, a na trh lze zavitat, kazdy den od pondéli do patku v dobé od 6 -
18 hodin. Na trhu lze koupit jak zeleninu, ovoce, produkty farem, tak i vyrobky

femeslnych dilen.

Kalendar farmarskych trhi je aktualizovan na niZe uvedenych internetovych
strankach.

http://www.nalok.cz/farmarske-trhy a www.farmarske-trhy.cz.

Do této kategorie se radi také tematické trhy, které zpravidla vystiidaji ty tradi¢ni

farmarské. Jedna se tedy o:

- Jarni trhy

- Remeslné trhy

- Trhy pri prileZitostech riiznych oslav mést a obci
- Velikono¢ni trhy

- Vanocni trhy
Do gastronomického CR také neodmyslitelné patii gurmanské festivaly.

1.2.3 Gurmanské festivaly

Stravovaci sluzby jsou béZzné tazeny mezi zakladni sluzby cestovniho ruchu
spolecné s ubytovanim a dopravou, je vsak ziejmé, Ze jidlo miize byt samo o sobé
cilem cestovniho ruchu. Stejné tak je to i pri navstévé gurmanskych festivalli, kde

je navstévnik motivovan ochutnavkou jidel.

Podle Mezinarodni asociace kulinatské turistiky (ICTA) hraje jidlo pro turisty ¢im
dal vétsi roli. ,Kulindriskd turistika se rozhodné neomezuje jen na speciality. Méla by

turistiim poskytnout nezapomenutelné zdZitky. Jen 8 % priznivcii kulindrské turistiky
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jsou také priznivci vybranych specialit. Rozhodné je jich tedy mensina."(Kulindrska
turistika, ©2013)

Gastronomicky CR a s tim spojené navstévy gurmanskych festivali se dostavaji
stale Castéji do hledacku milovniki neobvyklych zazitkd. Nechava navstévniky
ochutnat ty nejzajimavéjsi specifika regionalnich kuchyni. V souvislosti s timto

trendem se zvySuje i poCet poraddanych gastronomickych festivalii.

Autorka z diivodu velkého mnoZstvi gastronomickych festivalii poradanych v CR,

uvadi pouze vybrané gastronomické udalosti planované na rok 2017.

Tabulka 1Priklady gurmanskych udalosti pro rok 2017

Nazev akce Termin Misto konani ‘
For Gastro 5.- Praha - Letiiany
8.10.2017
Prague Food Festival 26.- Praha -
28.5.2017  VySehrad
Mikulov Gourmet Festival 2.-4.6.2017 Mikulov
Festival narodi Podyji 21.7.2017 Mikulov
Festival sladkosti 7.-8.4.2017 Campus Brno
Kost slivovice ve mésté Trebic 25.3.2017  Trebic
Cokoladovy festival v Karl.Varech 31.3.2017 KVary
Garden Food Festival 10.6.2017  Ostrava
Chillibrani (jediny Hot-food festival) 5.9.2017 Brno

Zdroj: vlastni zpracovani

Informace o nadchazejicich gastronomickych festivalech ptindsi web

http://www.kalendarakci.atlasceska.cz/festivaly /gastronomicke/

ny =

Zvlastnim druhem gastronomickych festival{, je festival tzv."Zivého jidla" Raw Fest

festival. Festival je povazovan za nejvétsi festival zdravého jidla ve svété.
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1.2.3.1Raw Fest - festival Zivého jidla

Kona se v Praze od roku 2015, v roce 2016 probéhl 5.6. - 6.6. Pro rok 2017 nebyl
zatim termin zverejnén. Festival na své webové strance nabizi ,nejlepsi ze svéta
raw food, Siroka nabidka raw produktli, smoothies a smoothies na miru,
predstaveni superfoods a moznosti jejich uZiti, exotické i lokalni ovoce a zelenina“.
Mimo toho festival zahrnuje doprovodny program: ,nevareni“ s kuchafi,
pirednasky o zdravém zZivotnim stylu, umélecké a sportovni workshopy, atrakce a
hry pro déti. PoCet navstévnikd v prvnim roc¢niku konani je 2 000 osob. Cena

jednodenni vstupenky v roce 2015 ¢inila 220-320 K¢. Dvoudenni 400-450 K¢. (Raw
Fest©2017)

Ptikladem gastronomického turistického ruchu jsou i navstévy gastronomickych

festival(, ¢i akci mensich vétSinou regionalnich rozmérd, jako jsou:

- Pohorelicky Zelofest - koSt kysaného zeli
- Vsetinsky gulas fest

- Cesnekové slavnosti v Rosicich

- Zabijackové hody

- Chrestové slavnosti v Ivancicich

- Slavnosti okurek ve Znojmé

- Palavské vinobrani

- Burcakové slavnosti riiznych mést

- Slavnosti mandloni a vina v Hustopecich

- Znojemské historické vinobrani a dalsi

Autorku zaujala predevsim akce Slavnosti mandloni a vina, kde se snoubi vinarska
turistika a netradi¢ni ochutnavka mandlovych specialit, doplnéné o prochazkou
rozkvetlych sadli mandloni. Motivaci navstévniki mtize byt tak priroda, vino,

mandlové speciality, ndvstéva remeslného jarmarku, nebo kombinace vice faktort.

Slavnosti mandloni a vina probihaji v mésté Hustopece kaZdoro¢né v meésici

breznu. Podavaji se mandlové speciality, mozna je vychazka do mandlonovych
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sadli a navstéva remeslného jarmarku. Soucasti akce jsou otevirené sklepy v ulici
Na Hradbach a stanky vinart na nadvoiri domu U Synkt, kde mohou navstévnici

ochutnat vina mistni produkce. Tato akce se kona od roku 2012.

Gastroturismus je také tésné spojen s agroturistikou, pri které se specifické jidlo ¢i
nadpoje stavaji hlavnim motivem pro navstévu oblasti. A podporuje také segment

cestovniho ruchu jako je etnicky turismus.

Agroturismus muze byt propojen s vinarskym CR, kde je moZné pii pobytu na

statku prohlédnout si vinohrady pri projizd’kach na koni.

1.2.4 Agroturismus

Gastroturismus je tésné spojen s agroturistikou, pri které se specifické jidlo ci
ndpoje stavaji hlavnim motivem pro navstévu oblasti. Stava se trendem v
cestovnim ruchu. Lidé se snazi vracet k ptirodé, aktivni odpocinek na statku, kde i
pro déti jsou chovana zvirata dnes jiz velkou atrakci, lze poznavat tradi¢ni
zpracovani pokrmt, jako vyroby syru, zabijacky, péstovani rtGznych druht
zeleniny, péci o chovana zvirata, a dalsi s prirodou spojené aktivity. Na vSech
téchto aktivitich se navstévnici mohou podilet, pomahat a ochutnavat lokalni
produkty. V piipadé agroturistiky s moZnosti ochutnavani lokalnich produkti -
ndpoji a pokrmi, se stdva pobyt na statku také zaZitkovou gastronomii.

Vv

Navstévnici také kombinuji dovolenou na statku s cyklistikou, nebo pési turistikou.

Podle Zelenky a Paskové je ,Agroturismus (téZ agrdrni CR, dovolend na statku,
nepresné téz agroturistika) je druh CR, turistické nebo rekreacni pobyty na venkové
na rodinnych farmdch, jejichZ hlavni ndplni je pozndvdni alternativhiho zpilsobu
Zivota v blizkém kontaktu s prirodou, primd spoluticast na zemédélskych Cinnostech
a aktivni odpocinek, pési turistika a cykloturistika, pozndvdni ptivodnich technik
vyroby potravin, jizda na koni (viz jezdecky CR), chov hospoddrskych zvirat, kroceni
zvitat apod. Agroturismus je rozvijen predevsim v Evropé jako uceleny program

(napr. v némecky mluvicich zemich Urlaub auf dem Bauernhof, ddle v Nizozemsku a v
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Mad'arsku), je soucdsti venkovského CR (Casto pouZivdno nesprdvné - agroturismus je
uzsi termin). Agroturismus je modelovym prikladem smérovdni k udrZitelnému CR s
aspektem ekologickym a socio-kulturnim (neni ti‘eba budovdni nové suprastruktury
CR, vyuzivd jiz existujici zdroje a mistni suroviny, typicky je blizky socidlni kontakt
navstévnikil s rezidenty a pozndni mistniho Zivotniho stylu) a také ekonomickym

(financni prinos pro rezidenty)."”

Také pivni cestovni ruch patii do gastronomického cestovniho ruchu, kdy uc¢astnici
jsou motivovani pitim piva, jeho vyrobou a ochutnavani pivnich specialt. Velkou

motivaci je navstéva pivovart a pivnich festivalt.

1.3 Pivni cestovni ruch

Pivni cestovni ruch spociva v cestovani po pivovarech, minipivovarech, navstévach
pivnich festivalii a ostatnich akci spojenych s pivem. Lze ho spojit s rliznymi
dalS$imi formami turistiky, s pozndvanim kulturnich, historickych a prirodnich
pamatek a se spoustou dalSich aktivit v destinaci. Pivni CR nezahrnuje jen
konzumaci piva, ale je spojen také s ochutnavkou pokrmii podavanych k pivu,
kulturou stolovani a poznanim technologie vyroby piva. Pivni cestovni ruch je
dtlezitou soucasti gastronomického CR. Piti piva ma v Ceské republice nemalou
tradici, a velké oblibé se tési také vznik minipivovart. Minipivovary nemaji za cil
konkurovat velkym znackdm jako je Pilsner Urquell, Budéjovicky Budvar nebo

Starobrno, ale specializuji se na vyrobu pivnich specialti.

Pivni turismus podporuji také stale se rozvijejici pivni stezky a cyklostezky, jejichZ
cilem je sezndmit turisty s regionalnimi pivovary, propagovat regionalni znacky
piva a zaroven seznamit navstévniky s pamétihodnostmi regionu. Jedna se napft. o
Pivni stezku Beskydami, KrkonoSskou pivni stezku, Stezku Bohumila Hrabala, Pivni
stezku Poddzbanskem, Jihoceskou pivni stezku a mnoho dalSich. Pivodnim
zamérem pivnich stezek bylo spojeni cykloturistiky s moZnosti obcerstveni pivem.
Stale diskutovanym tématem je piti alkoholu pii jizdé na kole. Kdy v Ceské

republice je stale nulova tolerance alkoholu pii Gcasti na silni¢nim provozu. MozZny
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feSenim by tak bylo povoleni malé tolerance alkoholu jako je to napriklad v

Rakousku. MozZnosti je také piti nealkoholického piva.

1.4 Vinarsky cestovni ruch

Také vinatsky cestovni ruch je nedilnou soucasti gastronomického cestovniho
ruchu. Predevsim ve vinarskych oblastech ma velky vyznam. Vinatfskému
cestovnimu ruchu je vénovana druha empiricka ¢ast této bakalarské prace. Proto je
vhodné tento termin zminit jiZz na zacatku ve vymezeni pojmu. Teoreticka a

praktickd c¢ast se prubéhu bakalarské prace lehce prolinaji, proto autorka

vvvvvv

Ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu je ,vinarsky cestovni ruch (téZ vinny
cestovni ruch) forma CR, jejiZz ucastnici jsou motivovdni pozndvdnim zpilsobu
péstovani vina v tradicnich vinarskych oblastech, ndvstévami vinohradii,
ochutndvkami vin, prociténim atmosféry vinnych sklipkt, vindren a vinoték, ndkupem

archivnich i novych vin." (ZELENKA, PASKOVA, 2012, s.605)

1.4.1 Historie vinné révy u nas

Péstovani vinné révy u nas ma velkou historii, a také je o historii vinné révy a
vinohradnictvi mnoho napsano.

JPravlasti vinné révy jsou konciny jizné od Kavkazu a Kaspického more, stard
Mezopotdmie a Persie. Jiz bible ndm vypradvi, kterak praotec Noe na sobé zakusil
ucinky vina. Z téchto koncin dostala se réva pres Syrii a Palestinu do Egypta,
pravdépodobné v dobé pdté dynastie, kolem roku 3500 pred Kristem. V Egypté
doznalo vinarstvi vysokého stupné rozkvétu. Odtud prinesli révu Fénicané do starého

Recka. V Itdlii bylo vinarstvi zjisténo jiZ v dobé bronzové.

Byli to dva cCinitelé, kteri k ndm vinnou révu prinesli: fimské legie a cyrilometodéjské
kestanstvi. Rimské legie sdzeni révy mély prikdzdny v dobdch odpocinku, ktery tehdy
mély hodné dlouhy. Krestanskym bohosluzbdm, zejména msi svaté, pak jest vino

nezbytnou potrebou. Cisar Marcus Aurelius Probus byl také zakladatelem vinarstvi v
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Podunaji, do kterézto oblasti ndleZi i nase jihomoravské vinorodé kraje. "(ZAMPACH,

s.11,1943)

Velky rozvoj vinarstvi nastal v dobé Velkomoravské tiSe, kdy knize Svatopluk
nechal dovézt vinnou révu z Rakouska a Uher a zacal cilevédomé zakladat prvni
novodobé vinice.

Historie vinarstvi se u nas piSe uz vic nez tisic let. Podle zakona ¢. 321/2004 Sb. se
vinatstvi v CR déli na dvé oblasti: vinatska oblast Cechy a vinai‘'ska oblast Morava.
,Vinarskou oblast Ize charakterizovat diky podobné odriidové skladbé a osobitym

vlastnostem vina.” (Pavlousek a Buresova, 2014, s. 13)

Vinai'ské oblasti v CR

LVinarskd oblast MORAVA md vyborné predpoklady pro vyrobu vina. Vznikaji zde
skveld bild vina se zajimavym spektrem viini a korenitosti dopliiujici minerdlnost a
ldtkovou plnost, kterou réva Cerpd ze zdejSich tirodnych pid. Souhru viini a chuti pak
podtrhuji svéZi kyseliny. Stejné tak k Moravé odnepaméti patri cervend vina. Jejich
chutovy projev nikdy nepostrddal zemitou esenci doprovdzenou ovocitym
charakterem. Diky modernim technologickym postupiim se moravskd cervend vina
meéni - jsou jemnd a harmonickd. Jihomoravskd krajina a jeji unikdtni prirodni

podminky vytvdreji zdklad pro jedinec¢ny a pritom riiznorody charakter zdejsich vin."

(Vina z Moravy, vina z Cech© 2017)

,Vinarska oblast MORAVA zahrnuje tizemi od jizniho cipu Moravy aZ po polohy
rozklddajici se na zdpad od Brna. Nachdzi se zde témér 96 % ploch vsech vinic
registrovanych v Ceské republice. Ro¢ni priimérnd teplota je 9,42 °C, priimér rocnich
srdZek je 510 mm a priimérnd rocni délka slunecniho svitu je 2244 hodin podle
78letého priiméru zjisténého v Slechtitelské stanici vinarské ve Velkych Pavlovicich.
Na jizni Moravé je 80 % rocnikii s dobrou, vybornou a vynikajici jakosti vina. Klima je
prechodné s priklonem k vnitrozemskému, s obasnymi vpddy vlhkého atlantického
vzduchu nebo i ledového z vnitrozemi. Vegetacni obdobi je o néco kratsi neZli v

zdpadni Evropé. Ve vétsiné let vsak vynikd vyssi tepelnou intenzitou v letnich

meésicich, coZ piisobi priznivé na zkracovdni vegetacnich fenofdzi révy. To umoZnuje
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péstovdni odriid s pozdnim vyzrdvdnim hrozni, z nichZ vznikaji vysoce jakostni vina.
Zrani hroznii probihd na Moravé pomaleji. Proto se v nich udrzi a koncentruje vetsi
mnoZstvi a vétsi rozmanitost aromatickych ldtek." (Vina z Moravy, vina z Cech©
2017)

Vinarskad oblast Morava se déli na 4 podoblasti:

e Mikulovskou
e Slovdckou
e Velko-pavlovickou

e Znojemskou

"Na Moravé se nachdzi také nejvice vinarskych obci 312, vini¢nich trati pak 1126 a

péstitelti je 18874." (Vina z Cech a Moravy©2017)

,Vinarskd oblast CECHY patii k nejsevernéj$§im vyspdm evropského vinohradnictvi.
Praha lezi na 50° severni Sirky stejné jako Wiesbaden v Poryni. Nejvétsiho rozvoje
dosdhlo ceské vinar'stvi za viddy Rudolfa 11, kdy bylo v Cechdch kolem 3500 ha vinic.
Tehdy bylo nejvice vinic v Praze a okoli, v Mélniku, Litoméricich, Mosté a v Lounech.
Inicidtorem rozvoje ceského vinarstvi se stal cisar Karel 1V., ktery mu dal zdklad

svymi natizenimi z roku 1358." (Vina z Moravy, vina z Cech© 2017)

Vinai'skd oblast Cechy se déli na:

e Meélnickou

e Litomérickou

,V Cechdch najdeme 72 vinar'skych obci, 152 vini¢nich trati a 164 péstitelii.” (Vina z
Moravy, vina z Cech© 2017)
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Graf 1 Rozloha vinic podle oblasti (ha)
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® Mikulovskou 4432

M Slovacka 4188
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B Znojemskd 3153

M Litoméfickd 293

m Mélnicka 360

24%

Zdroj: vlastni zpracovani

Podle autorti vykladové slovniku cestovniho ruchu Zelenky a Paskové je vinarsky
cestovni ruch (téZ vinny cestovni ruch) ,forma CR, jejiZ ticastnici jsou motivovdni
pozndvdnim zptisobu péstovdni vina v tradi¢nich vinarskych oblastech, ndvstévami
vinohradt, ochutndvkami vin, prociténim atmosféry vinnych sklipki, vindren a
vinoték, ndkupem a archivnich i novych vin. Modernim produktem pro podporu

vinar'ského CR jsou vinar'ské stezky." (ZELENKA, PASKOVA, 2012, 5.605)

1.4.2 Nadace Partnerstvi

Vinafskému cestovnimu ruchu se vénuje nadace Partnerstvi. Tato nadace je
poradatelem Festivalu otevirenych sklepti, a také provozovatelem webu Moravské
vinai'ské stezky - www.stezky.cz, tento web je turisticky privodce pro cyklisty po
Moravskych vinarskych stezkach a dalSich stezkach Greenways.

~Greenways jsou koridory, které slouzi rekreaci, sportu a nemotorové dopravé.
Prirozené existuji podél rek, ale vyuzivdny jsou i koridory byvalych Zeleznicnich

trati."(Stezky Greenways©2017)
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1.4.3 Moravské vinarské stezky

»Moravské vinarské stezky je dlouhodoby projekt ochrany kulturniho dédictvi a
rozvoje vinarské turistiky na jizni Moravé. Od roku 1999 je postupné realizovdn ve
spoluprdci s 280 vinarskymi obcemi a mnoha dal$imi partnery. KaZzdd z deseti
vinarskych oblasti md svuj vlastni okruh vinarskych stezek. VsSechny okruhy jsou

propojené pdterni Moravskou vinnou stezkou.

Moravska vinnd stezkav celkové délce 300 km spojuje starobylé Znojmo se
slovdckou metropoli Uherskym Hradistém a nabizi putovdni krajem, ktery zdobi vino,
bohatd historie i Zivé tradice. Cervené znacend Moravskd vinnd stezka prochdzi
v§emi moravskymi vinar'skymi podoblastmi a protind sedm z deseti okruhti mistnich
vinarskych stezek. Na jeji trase leZi 70 vinarskych obci, desitka chrdnénych
prirodnich lokalit i vyznamné historické a architektonické pamdtky oblasti.
Mapového priivodce dopliiuje tematicky materidl s upoutdvkami na prirodni

zajimavosti.” (Moravské vinai'ské stezky©2017)

Obrazek 3 Moravské vinarské stezky

Zdroj: Moravské vinarskeé stezky©2017
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Moravské vinaiské stezky buduje Nadace Partnerstvi. Nadaci byly prozatim

vybudovany nasledujici vinarské stezky (dale jen VS):

e Moravska (pateini) VS Bzenecka VS

e Brnénska VS Kyjovska VS

e Mikulovska VS Muténicka VS

e Straznicka VS Uhersko-hradist'ska VS
e Velko-pavlovicka VS VS Podluzi

e Znojemska VS

Moravské vinarské stezky maji za sebou jiz tfinact let existence, béhem kterych se
staly jednim z nejoblibenéjsich cykloturistickych produktd u nas. ,Vinarské stezky
jsou super destinaci s necCekanou rozmanitosti terénti i turistickych atraktivit.
Rovinaté Znojemsko, zvinénd krajina Modrych Hor kolem Velkych Pavlovic, strmé
vinohrady na svazich Pdlavy- vsechny ¢dsti maji ze sedla kola svoje kouzlo. K tomu
vS§emu patri jedinecnd atmosféra vinnych sklept, setkdni s vinari a moravskd vina.
Madlokoho by tato kombinace nenaldkala,”tika Lubo$ Kala. (Vina z Moravy, vina z

Cech®© 2015)

Akce s vinarskou tématikou jsou porddany nadaci Partnerstvi v hojném poctu, v
mnoha pripadech jsou spojené s cykloturistikou. Jako napiiklad Tour de burc¢ak, na
kole vinohrady Uherskohradistska, Putovani za burc¢dkem po modrych horach a
dalsi. Cyklistika v kombinaci s vinaiskym CR ovSem ziistava stale velkou otazkou, z
dtiivodu nulové tolerance alkoholu u tcastniki silni¢niho provozu, tedy i u cyklist.
Re$enim, stejné tak i jako u pivniho CR by bylo povoleni minimalni moZné
tolerance alkoholu v krvi u ucastnik silni¢niho provozu, tak jak je to v nékterych

jinych zemich jako je Rakousko, Némecko nebo Polsko.
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1.4.4 Ochranna znacka Cyklisté vitani

Nadace Partnerstvi je také vlastnikem ochranné znacky Cyklisté vitani.

Obrazek 4 Logo - cyKlisté vitani, ochranna znamka

CONE

Cyklisté vitani

Zdroj: Cyklisté vitani©2017

Jedna se o certifikaci kvality sluzeb ubytovacich a stravovacich zatizeni, kempt a
turistickych cilli, poskytujicich perfektni zazemi pro navsStévniky i jejich kola.
Znacka cyklisté vitani je chranénd, a smi ji pouzivat pouze certifikované zatizeni.
Certifikace kvality turistickych sluZeb je urcena pro ubytovaci a stravovaci

zatizeni, kempy a turistické cile.

1.4.5 Odridy vinné révy v CR
,Priblizné 75 % plochy vinic Ceské republiky bylo osdzeno bilymi odréidami,

zbyvajicich 25 % pripadalo na odriidy modré." (Dvorni vinotéka©2017)

1.4.6 Vino ajidlo

Zvyk pit k jidlu vino pochazi ze stfedomotskych zemi. Pochazi z doby, kdy vino
bylo potravinou. Dnes se vice pozornosti vénuje spravné kombinaci jidla a vina.
KdyZz se zvoli spravné vino, potom jidlo nemusi byt Spickovym kulinaiskym
vykonem, a presto jde o zazitek. Pokud vSak vino neni vhodné, ani nejlepsi jidlo

neni nic platné. V zasadé plati, Ze vino musi byt rovnocennym partnerem jidla.

Vybér spravného vina k danému pokrmu je velmi diilezity. Ne kazdé vino se hodi
ke kazdému jidlu. Spravné snoubeni chuti jednotlivych pokrmi a odrtd vina mtize

povysit obéd nebo vecefi na gurmansky zazitek.
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Jak tedy mtizeme volit vhodna vina k pokrmim?

Nepropecené maso
K nepropecenym mastim - steakim, filetim nebo roastbeafu - by se mélo pit mladé
Cervené vino s bohatou trislovinou (krvava s$tava a tanin se skvéle dopliuji) napft.

Haut Médoc nebo Chianti Classico

Dusené pokrmy
K dlouze dusenym pokrmiim, jako napt. k jehnéci kyté, teleci nozicce patri silné,

lehce zralé ¢ervené vino.

Vepiové maso

Maso ma spiSe méné vyraznou chut, proto se podava vétSinou s vypeckem nebo
omackou. V takovém pripadé musi vino ladit ne s masem, ale s omackou. Nejlépe se
hodi mladé Cervené vino hroznové chuti, s ne prili§ vyraznou tiislovinou, jako

napft. kalifornsky Zinfandel.

Driibez

Kure, krocan a jiné driibeZi maso 1ze kombinovat jak s bilymi, tak s ¢ervenymi viny.
Zalezi opét na omacce. K zahusténym omackam se doporucuje jemné Kkotenité
Cervené vino s vyraznou ovocnou chuti typu rakouské Frankovky. Ke karamelovym
smetanovym omackam se hodi mékky a plny Merlot z Kalifornie, mtze to byt také

polosuchy némecky Ryzlink.

Zvérina a pernata zvér
Zde se doporucuje suché télnaté cervené vino se zralou, sladkou ovocnou chuti.

Idedlni je burgundské. K zaje¢imu i jelenimu se doporucuje Cabernet nebo Syrah.
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Ryby
Uslechtilé ryby s holandskou nebo maslovou omackou s bilym vinem vyzaduji pln4,
silna bila vina jako je napi. Chardonnay nebo Sauvignon. K duSenym a vatfenym

rybam se doporucuje lehké bilé suché vino, jako je Veltlinské zelené nebo Ryzlink

rynsky.

Ustrice

Pati{ k nejvétsim delikatesim mezi moi'skymi plody. Casto se nabizi $ampaiiské, ve
skutecnosti se k sobé ale nehodi. Slana voda z ustfic odebira Sampanskému
veSkerou jemnost a nechutnd k lehké zbytkové sladkosti, jakou ma Brut. Idealné se

hodi Sauvignon Blanc z Nového Zélandu.

Korysi
At uz vareni nebo grilovani, nebo podavani s omackou nejlépe se k nim hodi
Chardonnay bez ohledu na ptivod vina. Jemna sladkost extraktu nebo vanilkové

barikové tony se dobie hodi k jemnému sladkému masu téchto zvirat.

Pastiky a nakypy
K pastikam a nakypim z Cerstvého korenéného masa nebo ryb, mléka, vajec a tésta
se musi podavat mlada vina s intenzivni chuti - lhostejno, zda bila, riiZova nebo

Cervena. Idedlni jsou bila vina jako je suchy Mueller - Thurgau nebo Sauvignon.

Sunka
Sunka at' jiZ suSend, nebo uzen3, je slana. Soli tfislovina hotkne. K Sunce se tedy

musi servirovat vino malo trislovité, typu Beaujolais Primeur, nebo hned vino bilé.

Dribezi jatra
Jatra z vykrmovanych hus a kachen patii ke vzacnym, drahym pozitkim
gurmdanské kuchyné. K tomuto jidlu pochazejicimu z Francie se pije sladké vino.

(PRIEWE, 2003)
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1.4.7 Priklady typické vinarské turistiky

e Festival otevienych sklepli je velmi znamym produktem vinaiského
cestovniho ruchu.
e Vinna brana pak raritou v oblasti v niZ je provozovana.

e Zakounickou Frankovou je akce nova, poradana v malé obci Jizni Moravy.

Cilem nebylo popsat vesSkerou nabidku typického vinarského CR, ale poskytnout

jen popis nékterych zajimavych akci s vinarskou tématikou.

Festival otevi‘enych sklept - Jaro na Muténsku
Tento festival se kona 2x roc¢né a predstavuje vinatfe a jejich vina pfimo ve
sklepech. Zucastnéné sklepy oteviou i v okolnich obcich, kde kazdy z nich

poskytuje ochutnavani vin vSech ro¢nikt a podoblasti.

Vinna brana - Centrum Walzel

Ptikladem dobré praxe vinaiského cestovniho ruchu je vinarskd akce s nadzvem
Vinna brana. Centrum Walzel je volnocasové a obchodni centrum v obci Mezimésti
na hranicich s Polskem. KaZdou posledni sobotu oteviraji tzv. Vinnou branu (vinna
brana se akce jmenuje, protoZe Centrum Walzel je pomyslnou branou z Polska do
Ceské republiky), navstévnici mohou ochutnat az 53 vzork( moravskych a ¢eskych
vin. Centrum Walzel se orientuje na polskou klientelu, a podle slov majitele - U¢i
pit Polaky naSe ¢eska a moravska vina. ,Vinnd brdna se kond pod zdstitou doc. Ing.

MiloSe Michlovského, DrSc., legendy mezi vinari. "(Centrum Walzel©2017)

Za Kounickou Frankovou Dolni Kounice

Za Kounickou Frankovou je akce poradana Bratrstvem vinart a kopact jedenkrat
rocné. Tato akce je obdobou Festivalu otevirenych sklepi, a je novinkou kona se
letos teprve po druhé. Zajem o tuto vinai'skou akci je veliky, mozna také diky své

vyhodné poloze blizko Brnu, a prozatimni nekomercnosti.
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1.4.8 Vinarsky fond

Vinarsky fond byl zfizen v roce 2002, a jeho hlavni naplni byla podpora vysadby
vinic, dadle podporuje marketing vina, rozvoj vinarské turistiky a informuje

vefejnost o vinohradnictvi a vinarstvi.

Na regionalni drovni funguji obdobné vinarské dobrovolnické spolky. Sdruzuji a
propaguji vinarstvi, tradice, poradaji odborné seminare, staraji se o vzdélavani
Clenti spolku v oblasti péstovani vinné révy a vyroby vina, poradaji zajezdy s
vinarskou tematikou. V misté piisobeni poradaji vinai'ské eventy. Spolky byvaji
podporovany Vinarskym fondem, napt. zarazeni vinaiskych regionalnich eventi

do tisténého kalendére.
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2 Empiricka cast

Druhd empirickd ¢ast prace se zabyva Vinaiskym cestovnim ruchem ve vybrané
lokalité. Autorka niZe popisuje jakym zptsobem byl proveden sbér dat, a jejich
nasledna analyza. Byl také autorkou proveden osobni pohovor v TIC v Dolnich
Kounicich, s cilem zjistit miru propagace Vinarského CR, vinart a vinnych sklipkd.
Zda jsou navstévnikiim dostupné informace o moznych pripravovanych vinatskych

akcich, a jaka je propagace vinarského CR v lokalité.

Dale autorka provedla osobni rozhovor se tremi Cleny mistniho spolku vinar, s
cilem zjistit divod obnoveni plisobeni tohoto spolku, miru rozvoje a propagace

vinarského CR dané lokalité a zda jsou mistni vinafi podporovani méstem.

V nasledujicim textu je také uvedeno nékolik prikladli vinaiského cestovniho
ruchu. Jedna se o soubor subjektivné vybranych pripadi z moravské vinaiské
oblasti. Cilem neni pokryt celou Skdlu v soucasnosti nabizenych produktt
spojenych s vinarskou turistikou, ale pouze na konkrétnich prikladech poukazat na

dobrou praxi vinarského CR.
Dale bylo provedeno dotaznikové Setfeni s cilem zjistit, kdo je typickym

navstévnikem vinatrského CR, a co je jeho osobni motivaci k GiCasti na vinaiském

CR.
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2.1 Vyzkumné otazky a hypotézy

Autorka si pred zpracovani bakalai'ské prace polozila nasledujici vyzkumné otazky,
na které byly hledany odpovédi. Také byly stanoveny hypotézy, které budou v

pribéhu Setieni potvrzeny, nebo vyvraceny.

Vyzkumné otazky

e Je mira propagace vinaistvi, vinarského CR v navstiveném TIC dostate¢na?

e Je vinaisky cestovni ruch na regiondalni irovni podporovan mésty?
Hypotézy

1. Cimbalova hudba je spjata s ochutnavkou vina ve sklipku

2. Pridegustaci vina se zakusovanim syra neutralizuje chut

3. NejcastéjSimi ucastniky vinaiského CR jsou lidé mezi 25 - 45 lety
véku

4. Nejcastéjsimi navstévniky vinaiskych akci jsou muzi
Nejcastéjsi motivaci navstévniki vinarského CR je piti vina

6. Vinarsky CR je provozovan predevSim na podzim v obdobi

burc¢akovych slavnosti a vinobrani
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Za vybranou lokalitu si zvolila autorka vinai'skou obec Dolni Kounice, ktera se
nachazi 25Km jihozapadné od meésta Brna. V obci lze najit spoustu pamatek z
riznych obdobi. Pritazlivost tohoto mésta umocnuji také ovocné sady a vinice, na

kterych se péstuje pravé proslula Frankovka.

2.1.1 Informovanost TIC a podpora vinai'ského CR

Dne 8.3.2017 navstivila autorka osobné informacni turistické centrum v Dolnich

Kounicich s pripravenymi otazkami tykajicich se vinarského CR.

- Lze v turistickém informac¢nim centru ziskat informace o mistnich vinnych
sklepech ajejich nabidce?

- Jsou k dispozici v turistickém informacnim centru letdky s nabidkou
vinnych skleptli pouze z blizkého okoli, nebo i z dalSich oblasti Jizni Moravy?

- Najaké akce s vinatrskou tématikou jsem byla pracovnici TIC pozvana?

Vv v

- Je poptavka po vinarské turistice vyssi v 1été ze strany cyklistd, a péSich

v

turistl nebo je poptavka vyssi na podzim v obdobi burc¢akovych slavnosti?

Cilem bylo zjistit odpovédi na vysSe uvedené otazky, a tim zodpovézeni

vyzkumnych otazek, na které autorka hledala odpovédi.

TIC Dolni Kounice

Navstévou TIC v Dolnich Kounicich autorkou byly zodpovézeny témér vSechny
vyzkumné otazky, které si autorka na zacatku empirické casti bakalarské prace
stanovila.

Hned u vchodu bylo volné k dispozici vétsi mnozstvi rtznych letakt a prospekti s
vinai'skou tematikou, dale byly k dispozici reklamni letdky jednotlivych vinarstvi s
jejich nabidkou, a popisem. Autorka byla také pracovnici TIC upozornéna, Ze vse je
zdarma volné k dispozici a byla také informovana, o nejbliz§i nadchazejici akci s
vinarskou tématikou - Svatogothardské slavnosti, které se konaji v mésici kvétnu.
Autorce bylo i umoznéno nahlédnout do Sanonu, kde byli zalozeny vSechny
dostupné letdky s vinaiskou tématikou, a informaci, Ze ne vSechny jsou

momentalné ve stojanu u dvefi k odneseni.
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Dale byla k dispozici také brozura Nadace Partnerstvi - Moravské vinai'ské stezky,
s kalendarem vinaiskych akci na cely rok 2017, kde je seznam vinai'skych akci na
Moravé. Kalendar vinaiskych akci ma 40 stranek, a uvadi i 95 tzv. Top akci. Také
byla autorka upozornéna, na velkou mapu vinarské oblasti Morava, kterd byla k
dispozici, a na které jsou vyznaceny vinarsky atraktivni cile, informacni centra s
kontakty a adresami, turisticky zajimavé cile a také stru¢ny popis vSech ctyr

vinat'skych podoblasti Moravy.

Lze tedy konstatovat, Ze v mistnim TIC Dolni Kounice je propagovan vinairsky
cestovni ruch, a je také propagovan vinarsky cestovni ruch jinych, ne pouze
mistnich, vinnych sklept a vinaf'stvi, a Ze propagace vinarské turistiky v podobé

tiSténého propagacniho materialu je dostacujici.

Propagace vinarstvi a vinarské turistiky na facebookovém profilu mésta Dolni
Kounice, je zrejma na prvni pohled, v avodni fotce je lahev Cerveného vina a
vinaiska sklenicka. V nadchazejicich udalostech je vyrazné uvedena dalsi
nadchazejici vinarska akce s konkrétnimi informacemi o akci. I na webovych
strankach mésta Dolni Kounice je hned v tivodu zminéna prosluld Frankovka,
mésto se tedy prezentuje jako vinarskd obec, s vinarskou historii a bohatou
nabidkou vinarského cestovniho ruchu.

Zda je poptavka po vinarské turistice vyS$si v obdobi burc¢akovych slavnosti a
vinobrani, nez v 1été ze strany cyklisti, nebyla schopna pracovnice TIC zodpovédét,
vétSina turistli se idajné na nic ani nezept3, jen si vezmou letaky, a odchazi.

Této otazce je vSak vénovana také c¢ast dotaznikového Setreni. Tato otazka bude

zodpovézena niZe, s ostatnimi otdzkami dotaznikového Setreni.
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2.2 Bratrstvo vinart a kopacu 1737

Dne 22.3.2014 se setkala autorka se tremi Cleny spolku vinait s ndzvem Bratrstvo
vinaid a kopact 1737 v Dolnich Kounicich. Diivodem setkani bylo zjistit obecné

vievs

vinarskych akcich porddany spolkem.

ZaloZeni Bratrstva vinaiu a kopacu 1737

Vroce 1737 bylo zaloZeno Pocestné bratrstvo vinai aneb kopacli v Dolnich
Kounicich. Knize Walter FrantiSek Xaver z Dietrichsteina urcil mistnimu bratrstvu
patrona sv. Gotharda, kterému byl pozdéji vysvécen jeden oltar v kapli sv. Antonina
Padudnského. Pocestné bratrstvo fungovalo zhruba do roku 1938. A vroce 2011

bylo obnoveno pod nazvem Bratrstvo vinait a kopaci 1737.

Soucasnost
V soucasné dobé Bratrstvo sdruzuje zhruba 50 clenl, kazdoro¢né organizuje

v v/

nékolik vinarskych akci, které se tési velké oblibé.

Z vypovédi Clenti bratrstva vyplynulo, Ze diivodem existence spolku je piredevsim
propagace mistnich vinar{, a s tim spojena propagace vinarského CR v regionu.
Clenové bratrstva usiluji o obnovu a zachovani mistnich vinatskych tradic, a
rozsireni vSeobecného povédomi o obci Dolni Kounice jako o vinarské lokalité s
nékolika atraktivnimi vinaiskymi akcemi.

Bratrstvo ¢asto propaguje své vinarské akce na riiznych radiovych frekvencich,
kde se potencionalni navstévnik miize o obci a aktudlnim déni dozvédét. Silnou
motivaci k ndvstévé obce tak mohou byt i historické pamatky obce, kterych je zde

hned nékolik, a s kterymi byvaji vinatské slavnosti spojeny:

e KlaSter Rosa Coeli (12.st)
e Zamek a hrad Dolni Kounice (13.st)
e Kaple Sv. Antonina (17.st)
e 7Zidovsky hibitov a synagoga (17.st)
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Jak jiz bylo vySe uvedeno ,Hlavni ndpini bratrstva je obnoveni tradic spojenych
s vinarstvim ve mésté a okoli. Bratrstvo porddd celou radu vinarskych akci. Porddd
vystavy a ochutndvky vin, napomdhd pri vinohradnictvi a vyrobé vin, propaguje
vinar'ské oblasti v Cechdch, na Moravé i v zahrani¢i a v neposledni radé usiluje o
obnoveni véhlasu kounické Frankovky, kterd vynikd diky piidnim a klimatickym
podminkdm specifickymi mistnimi znaky, jako je vyraznd chut, viné a

barva."(Bratrstvo vinari a kopdcu, ©2017)

Dolni Kounice - jako cil vinarského cestovniho ruchu

Dolni Kounice jako vinatrska obec maji bohatou historii, kterd saha aZ do 12. Stoleti.
V této dobé byl vybudovan klaSter Rosa Coeli. Vinohradnici brzy poznali, Ze
v oblasti dolno-kounicka se bude darit vinu diky klimatickym podminkdm a
slozenim ptdy.

Klima ovliviiuje napr. feka Jihlava a mistni kamenolom. Réva zde roste na kameni,
vrstva pldy ma leckde jen nékolik centimetri. PodloZi tvoii granodiorit?,
magmaticka hornina stara pires 700 milioni let. Ptida je velmi chuda na Ziviny, zato
dobre absorbuje a akumuluje teplo. Obec Dolni Kounice lezi ve srazkovém stinu. Ne
nadarmo casto navstévnici rikaji obci Slunecné kralovstvi. Ve skutecnosti pocasi

vypada tak, Ze v okolnich vesnicich prsi, jen v Dolnich Kounicich je slune¢no.

2.2.1 Vinai'ské akce poiradané bratrstvem Vinaii a kopact

Vystava vin na Hradu a zamku Dolni Kounice

Prvni akci v roce je bieznova vystava vin. Tyden pied samotnou akci probiha
bodovani vzorki vin. Clenové hodnotici komise jsou ztad jak profesionalnich

vinaii, sommeliérd, tak i ,obycejnych” milovniki vina.

Poslednich nékolik let se Vystava vin kona na Hradu a zamku v Dolnich Kounicich.

Plivodné byly vyuzivany jen prostory zrekonstruované zamecké sypky. Z diivodu

2 Granodiorit - svétle Seda, hlubinnad magmaticka hornina
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zvySujici se navstévnosti byly prostory rozsireny o venkovni vytapény stan. Bila
vina proto jsou podavana ve stanu, Cervend vina, rosé a klarety3 zase v sypce.
V ptipadé priznivého pocasi si navstévnici mohou vychutnat sklenicku skvélého

vina a spolu se vyhledem na Palavu.

Toto misto se primo nabizi k proZiti Genia Loci - krasné historické prostredi,
obklopené zeleni, kombinované s ochutnavkou vina s vyhledem na Palavu. Zde se
jednd o typicky vinarsky cestovni ruch navic s moznym prozitkem Genia Loci. Pti
mozné motivaci navStévnika - navsStéva meésta a jeho atraktivit, spojené s
vinaiskym CR, jednd se pak o méstsky CR, ktery je doplnén o gastronomicky
zazitek v podobé ochutnavani vina v historickém prostiedi Hradu a zamku Dolni

Kounice.

Obrazek 5 Hrad a zamek Dolni Kounice

Zdroj: Hrad a zamek Dolni Kounice©2014

Svatogothardské vinarské slavnosti

Prvni kvétnovou sobotu se v Dolnich Kounicich jiz tradi¢né konaji Svatogothardské

vinai'ské slavnosti, na které se prezentuji vinarské obce spolu s Bratrstvem vinaii

3 Klaret - vino, vyrobené z modrych odrtd révy
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a kopact. Cela akce je vénovana patronovi dolno-kounickych vin sv. Gothardovi,
kterému je v kapli svatého Antonina slouZena mse. Vinafi prezentuji sva vina ve

stancich jednotlivych obci.

Za Kounickou Frankovkou

Posledni kvétnovou sobotu vroce 2016 se konal prvni ro¢nik vinarské akce Za
Kounickou Frankovkou. Navstévnici maji moznost navstivit vinné sklepy a nalévaci
mista, tzv. wine pointy, kde mohou ochutnat vina pifimo od vinare, a tim se
s jednotlivymi producenty vina sezndmit a nechat si zodpovédét vSechny otazky,
piipadné se podivat na mista, kde probiha zpracovani hrozna a vznika samotné
vino. Trasa mezi jednotlivymi nalévacimi misty vede ¢asto mezi vinohrady, pies
polni cesty i skrz obce.

Pfi navstévé nalévacich mist a sklepd spojenou s ochutnavkou vin, kterou naléva
pifimo vinaf, dochazi k potvrzeni autenticity, a prozitkovému CR. Navstévnik si
miiZe pohovorit primo s vinafem, od kterého pravé ochutnava vzorek vina. Tato
akce nabizi i jistou formu exkluzivity - nékteré sklepy nejsou nikdy otevieny pro

vefejnost, neda se tam viibec dostat, pouze pfi téchto vinarskych akcich.

Do akce jsou zapojeny i okolni vesnice, resp. vinati z okolnich vesnic.

e Dolni Kounice
e Moravské Branice
e Nové Branice

e Trbousany

Jsou ziizena dalSi nalévaci mista, jako stdnek na namésti v Dolnich Kounicich,
kavarna Schtizka v 7.13 a spratelena vinarstvi. Nalévacich mist je kolem 20-ti s

ucasti 30-35 vinara.

Frankovka z Dolnich Kounic je velmi vyhlaSenou odriidou, kterd celou oblast

proslavila, a proto je ji tato akce vénovana. Okoli Dolnich Kounic je jedinecné, co se
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tykad podlozi v kombinaci s velkym poctem slune¢nych dnli a malym mnozZstvim
srazek. Tyto podminky davaji dolno-kounické Frankovce jeji jedinecnost.

Navstévnici ziskaji pii vstupu ptes tzv. vinnou branu, mapku s jednotlivymi sklepy
a wine-pointy, skleni¢ku, nosicku na sklenicku a 10 frank, které u jednotlivych
vinari sménuje za vzorky vina. U kazdého vinaie mtze zminéné franky dokoupit.
V cené vstupného je také doprava autobusem po jednotlivych sklepech. Autobus
jezdi po vSech zapojenych obcich, a to Dolnich Kounic, Novych a Moravskych
Branic a TrbouSan. Znacené trasy mezi obcemi vedou mezi vinohrady i pres

namésti zacastnénych obci.

Pii navstéveé jednotlivych nalévacich mist a sklepd, je moZzné také vino nakoupit a
odnést jako suvenyr. Pro letoSni rok planuji poradatelé novinku v podobé
interaktivni aplikace pro mobilni telefony, ktera bude dostupna pres QR kdd, s
mapou tzv.wine pointli, na rozklik a nabidkou konkrétnich vinaii s konkrétnimi

vzorky, které naléva a dalSimi informacemi o akci a jednotlivych vinatich.

Vinarskd akce s nazvem Za Kounickou Frankovkou je piikladem dobré praxe
vinai'ského CR. Trasu Ize podniknout pésky, na kole ¢i autobusem nebo kombinaci
vSech variant dopravy. Navstévnik je motivovan poznanim zpisobu péstovani a
zpracovani vina, s moznou ochutnavkou a prohlidkou sklept a provozi vinarstvi.
Navstévnik zde prociti atmosféru vinnych sklipki, kouzlo vinohradii a mistni
vinarskych stezek, kterych je na velké mnozstvi. Lze nakoupit mlada i archivni vina
a odnést si tak i suvenyr v podobé kvalitniho vina, a prozitek prohloubit v pohodli
domova. Poznd i charakteristickou privétivost mistnich obyvatel. Akce je vétSinou
propagovana jak v rozhlase, tak i vyvésovanim informacnich plakatt po okoli. Akce
je propagovana také na webu mésta, a facebookovém profilu mésta a zminéného

spolku.

Tato vinarska akce je obdobou Festivalu otevienych sklepti v Muténicich, nebo

vinnych stezek, kterych je na Moravé velké mnoZzstvi.
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Putovani Za Kounickou Frankovkou ma ovSem jedno specifikum - je ze vSech
moravskych koutd nejblize méstu Brnu, coZ by mohlo znamenat, vétsi priliv
potencionalnich navstévnika z Brna. Mésto Dolni Kounice mé vybornou dopravni
dostupnost diky Integrovanému dopravnimu systému (dale jen IDS), také do
vedlejsi vesnice, Moravskych Branic, vede Zeleznice, na kterou jsou vazané spoje
IDS do vSech okolnich vesnic. Navstévnici tedy mohou cestovat raznymi
dopravnimi prostiredky, bez nutnosti fizeni osobniho automobilu. Mohou tak pfi
cestovani a poznavani tohoto vinaiského kouta popijet bez hrozici pokuty za

rizeni motorového vozidla pod vlivem alkoholu.

Vinatsky CR, jehoZ ucastnici jsou motivovani pitim vina a poznavanim vseho
tykajici se vyroby vina, jsou Casto spojovani s cyklisty. Kolem vinarskym sklipk
jsou budovany rozsahlé cyklistické stezky s cilem, dovést potencionalni zakazniky
na kole az k sudu. Problém je ovSem nulova tolerance alkoholu u ucastnikl
silnicnitho provozu. Varianta nealkoholického ndapoje, tak jako u piva je

nealkoholické pivo, u vina miize byt napt. 100% vinny nealkoholicky most.

Narodni vystava vin

Dalsi vinarskou akci, kterou Bratrstvo vinari a kopaci poirada, a to jednou za dva
roky, je Narodni vystava vin znojemské podoblasti. Narodni vystava vin nominuje
vina do Salonu vin, které je velmi prestiznim hodnocenim, protoze shromazd'uje

sto nejlepsich vin vyrobenych z hroznii pouze z Ceské republiky.

Salon vin

,Salon vin - ndrodni souté vin CR je findIni soutézi systému Ndrodni soutéZe vin. V
rdmci soutéZe je kazdy rok vybrdno nejlepsi vino s titulem "Sampion”, ddle "Vitézové
kategorii" a "Nejlepsi kolekce". Sto nejlepSich vin soutéZe je ocenéno zlatou medailf
Salonu vin CR. Na vlastni soutéZ navazuje celoroéné otevieny verejny degustacéni

Salon vin - expozice nejlepsich sta vin, umisténd ve sklepnich prostordch stdtniho

zdmku ve Valticich."(Salon vin ¢eské republiky©2017)
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Tradice vinaiu:

e ZaraZeni hory
e Zehnanivina

e Mse v kostele za vinare

Zarazeni hory

Jedna se o lidovy zvyk, ktery preziva po staleti. I kdyz vinaistvi je technologicky
modernéjsi, na zvyky a tradice vinatfi nezapominaji. V poslednich letech zajem o
tuto nejtradi¢néjsi vinarskou akci roste.

~Kond se vzdy priblizné od poloviny srpna do zacdtku zdri. Tradice je opredena
bohatou historii. Obrad, pti némz se ,zardZala hora vinicnd“ zamezoval vstup do
vinohradu vsem, kteri tam neméli co pohleddvat. Po vinohradu se mohli pohybovat
jen majitelé a tzv. hotari, kteri méli za ukol ohlidat vinice pred zlodéji a Spacky.
Poruseni zdkazu vstupu se prisné trestalo. Za vstup do ciziho vinohradu hrozilo utéti
nohy, za utrZeni hrozni utéti ruky a vyjimkou nebyval ani trest nejvyssi. Zdkaz se

nevztahoval jen na téhotné Zeny a nemocné, kteri si v horkém dni mohli utrhnout tri

hrozny, pripadné o né vinate poprosit." (Vina z Moravy, vina z Cech© 2015)

Obdobou zarazeni hory je tzv. Zavirani hory s hroznovou kozou, ktera je
poiradana Spolkem pratel Hroznové kozy na Kravi hote v Konicich. U kostela v
Konicich probiha modlitba a svéceni novych hotarskych* kytic z tiezalky, pelyrnku a
pupavy. Na okraji vinohradu jsou pak spaleny loniské kytice a na hotarské tyce
navazany kytice nové. Hotarska ty¢ neboli hora ma chranit dozravajici hrozny pred
bouremi a krupobitim. Stiili se do vSech svétovych stran, hotafi slozi hotatskou
piisahu a pritomni se pomodli modlitbou ke sv. Urbanovi.5 VztyCenim hotarskych
znameni se hora uzavirg, je zakdzan vstup do vinic, aby mohla Hroznova koza se

svou rodinou v kKlidu dokon¢it svou praci.

4 Hotaf - hlida¢ vinohradu v dobé dozravani hrozni
5 pozn.autorky - papeZ Sv.Urban je patronem vinafQ, o némz se vypravi legenda, Ze se ukryl ve vinici
pred pronasledovateli, a ta mu zachranila Zivot.
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Zehnani vina

V prosinci probihd vinaiska akce Zehnani vina. Jedna se o cirkevni poZehnani
mladym vinlim mistnimi farari. Vstupenkou na akci je 1ahev mladého vina, ktera je
nasledné poZehnana. Cely ceremonidl probiha za plapolani kostelnich svicek
zakoncené zpévem muzského péveckého sboru. Tato vinai'ska akce neni poradana

pro verejnost. Jedna se spiSe o setkdni ¢lentli vinai'ského spolku za Gcelem Zehnani.

Celorocné se Clenové bratrstva schazeji na schiizich, kde jednotlivé akce planuji, na
brigadach, nejriiznéjsich skolenich napft. o degustaci vina, o ochrané vinic, nebo na
zajezdech a vyletech za poznanim jinych vinarstvi a vin. Tradici se stalo i
svatomartinské posezeni, kde spolecné poveceri husu a zhodnoti navzajem sva

mlada vina.

MSe v kostele za vinare

Tradi¢ni mSe je poradana v kostele sv.Anotnina na pocest patrona vSech vinart
svatého Gotharda. MSe je slouZena kazdorocné pri prilezitosti Svatogothardskych
slavnosti v mésici kvétnu.

Autorka po zpracovani informaci poskytnutych Bratrstvem vinaii a kopact
dospéla k zavéru, Ze spolek propaguje velmi aktivné vinarsky CR v lokalité, s cilem
privést navstévniky a milovniky vina do obce Dolni Kounice, a tim prohloubit i
povédomi turisti o tomto historickém kouté s bohatou vinaiskou tématikou. Obec
Dolni Kounice, dle vypovédi clenli spolku, zcela aktivity spolku nepodporuje.
Vinarské akce poradané bratrstvem ovSem piivadi navstévniky do obce, ktefi
mohou byt motivovani k navstévé obce nejen vinarskou tématikou, ale i

historickym razem obce, krasnou krajinou, ¢i snadnou dostupnosti z mésta Brna.

Navstévnik tak mutze byt pri navstévé obce motivovan jednou z akci poradanych
Bratrstvem vinait, i kdyZ vino, ¢i vinaiské slavnosti nebudou hlavni jeho hlavni
motivaci k navstévé obce. Napr. historické slavnosti mésta, na kterych spolek
spolupracuje s obci, jsou slavnosti poradanou obci, pfitom je moZné se zucastnit

ochutnavky vina, kterou porada spolek.
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2.2.2 Nabidka vinnych sklepti

Autorka navstivila nékolik vinnych sklepti, které nabizi moZnost posezeni ve
sklipku se Sirokou nabidkou obcerstveni, spojené s tradi¢ni cimbalovou nebo
reprodukovanou hudbou. V nabidce je i moZnost objednani cimbalové hudby, ktera
prohloubi zazitek a podtrhne moravské tradi¢ni prostredi.

Nabidka posezeni ve vinném sklipku je Sirokd, v podstaté lze tici, Ze i vinné sklepy
nabizi obcerstveni s programem tzv. na miru zdkaznikovi. Na zakladé osobnich
rozhovord autorky s majiteli vinnych sklepti, 1ze ovSem konstatovat, Ze vétSina
navstévnikii nechce experimentovat, a nejvétsi poptavka je stale po tradicni

atmosfére vinného sklipku s moravskou tématikou.

Hypotéza ¢. 1 - Cimbalova hudba je spjata s ochutnavkou vina ve

sklipku

Pfi osobnich pohovorech s potencionalnimi zakazniky vinnych sklipkd, se vétSina
domniva, Ze cimbalova hudba je neodmyslitelné spjata s ochutnavkou vina ve
sklipku. Autorka se pri navstévé vinaistvi dotazala 5-ti vinaiG s otazkou, zda k
ochutnavani vina doporucuji cimbalovou hudbu. Osloveni vinafi maji piimo
opacny nazor nez potencionalni zakaznici.. ,U vina musi byt klid!" odpovédéli 4 z 5-
ti dotdzanych vinaii. Vysvétluji toto tvrzeni tak, Ze u vina se debatuje o chuti, viini,
barvé a je nutné mit na ochutnavani a debatovani nad vzorkem Kklid. Z tohoto

tvrzeni vypliva, Ze hypotéza ¢.1 se nepotvrdila, a stava se tak mylnou.

K posezeni u vina, je lepsi mit klid, a atmosféru vhodnou k povidani o vinu neni
tireba dokreslovat hudbou. JiZ samotné prostiedi vinného sklepa, doda tu spravnou

atmosféru.

Posezeni ve sklipku
Jedna se tedy o posezeni spojené s priifezovou ochutnavkou vin formou rizené
degustace z vlastni produkce. V obcerstveni nesmi chybét moravské kolacky a

moravska slivovice. Pfed zahajenim rizené degustace je podavan tradi¢ni domaci
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chléb se Skvarkovou pomazankou. V priibéhu degustace jsou podavany vybrané

kvalitni druhy syra, k zajidani a neutralizaci chuté predeslého vzorku.

Hypotéza ¢. 2 - Pri degustaci vina se zakusovanim syra neutralizuje

chut

Pri sbéru informaci o viné, a snoubeni chuti s vinem se ukazalo, Ze tato
informace o neutralizaci chuti je nepravdiva a je i mezi vinafi povazovana za
mytus. ,K béZnému posezeni svinem se syry hodi, protoZe vhodné doplni chut
vina, u degustace to vsak tak uplné neplati. Syry jsou totiZ ve vétsiné pripadi
vyraznéjsi a mohou chut’ vina zkreslit. Vhodnd jsou jidla bez p¥ilis vyrazné chuti,
napriklad obycejnd bild bageta. Dobre poslouZi i bramborové tycinky, které jsou
chut'ové neutrdlni,” upozoriiuje Jitka Pomykalova z vinatstvi Vino Blatel s tim,

7e mezi jednotlivymi vzorky také doporucuje pit vodu. (VINO BLATEL© 2012).

Dle informace jednoho z dotdzanych vinaii, dokonce mékké syry ucpavaji chutové
poharky, a chut vina tak pri konzumaci syri, nelze rozeznat. Nehodi se tak viibec k

ochutnavce vin.

Zajem o akce ve vinnych sklepech je dle vinaii uspokojujici. Volné terminy v
kalendari vinnych sklepti se ve vétSiné vinatstvi objevuji aZ v roce 2018. Charakter
oslav poradanych ve vinném sklipku je rozmanity. Navstévnici zde slavi
narozeniny, jubilea, potddaji svatby, kitiny, zasnuby, tfidni srazy. Firemni klientela
pak vanocni vecirky, firemni Skoleni, posezeni pri prilezitosti burcdkovych

slavnosti, nebo pozvani zaméstnanci na tradi¢ni svatomartinskou husu.

Zajimavou soucasti nabidky vinai je moZnost prohlédnout si provoz a zazemi, kde

se vino vyrabi.

Prizkum spoti‘eby vina
Podle nejnovéjsiho prizkumu, zpracovaného pro Vinarsky fond, se spotieba vina

oproti jinym rokim vyrazné nezménila, ale byla prokdzana preference ceskych a
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moravskych vin. Mezi spotiebiteli vina piibyva vice Zen, spottebitelé piji vina vice,
a Castéji a jsou ochotni si za dobré vino ptiplatit. Upfednostnuji vina moravska a
Ceska predevsim kvili jejich chuti a kvalité.

V prizkumu bylo zjiSténo, Ze "Vino si u nds oblibilo 75 % dospélé populace, coZ je
dlouhodobé pomérné stabilni ukazatel. K vyvoji ale dochdzi ve vnimdni kvality vina.
Stdle vice Cechii dokdZe ocenit kvalitni vino, coZ se projevuje v ochoté utratit vice
penéz za skutecné dobré vino. Oproti roku 2012 vzrostla pritmérna mésicni utrata
za vino o 65 korun na 379 K¢. Za ldhev pro vlastni spotrebu jsme ochotni vyndat
z penézenek az 155 K¢, coZ je ve srovndni s rokem 2012 o 33 K¢ vice. Jesté Iépe jsou

na tom ale, prdtelé a rodina kterym jako ddrek kupujeme vina az za 229 K¢."(Vina z

Moravy, vina z Cech© 2015)

Podle reditele Vinarského fondu Ing. Jaroslava Machovce "jsou moravskd a ceskd
vina pro nase spotiebitele jednoznacnou volbou kvality. Preferuje je 60 % Cechii,
zatimco prednost zahranicni produkci ddvd jen neceld desetina konzumentii. Vina
z Moravy a Cech jsou ndm nejblizsi a mdme je nejradéji zejména kviili jejich lepsi a
v§eobecné vyhovujici chuti, vysoké kvalité. Svyym ndkupem ale také rddi a cilené
podporujeme moravské a ceské vyrobce”.

Uréitou souvislost se znalosti zna¢ky Vina z Moravy, vina z Cech, ma i pravé
zminéna vyssi preference kvalitnich vin. Ochranou znacku vina z Moravy, vina z
Cech zna uz 78 % konzumentii vina, coZ je oproti roku 2012 o 8 % vice. (Vina z

Moravy, vina z Cech© 2015).

2.3 Ochranna znamka Vina z Moravy, vina z Cech

Tento projekt znaceni vin jednotnym oznacenim vychazejicim z ochranné znamky
Vina z Moravy, vina z Cech piipravili pro vinaie Vinai'sky fond ve spolupraci s
Vinarskym svazem. Toto znacen i by mélo spotiebitelim viditelné garantovat
ptivod jakostnich a zndmkovych vin i hroznii v Ceské republice. Vina by mélo byt

mozné, s timto jednotnym znacenim, uvadét na trh pocinaje rokem 2015.
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Obrazek 6Logo ochranné znamKy Vina z Moravy, vina z Cech

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech© 2015

Nejzajimavéjsi na tomto projektu je skutecnost, Ze oznacovani vin timto logem je
dobrovolné. Toto zndmé logo s vinnou sklenici v ndrodnich barvach umist'uji vinati
na vrchni ¢ast hrdla Iahve. Toto dobie viditelné znaceni bude po rakouském nebo
slovenském vzoru spotiebitelim garantovat ptivod moravskych a ceskych vin. S
timto oznacenim se tak mliZou spotrebitelé setkat nejen u privlastkovych vin, ale i
u vin zemskych, pro jejichz vyrobu byly pouZity hrozny s piavodem Ceské
republice.

Cilem snaZeni vinarskych instituci je zakotveni tohoto znaceni do zakona jako

povinného.
Velmi zajimavou soucasti vyzkumu zpracovaného pro Vinarsky fond, je

procentudlni oblibenost jednotlivych druhi vin, které autorka zpracovala grafu

nize.
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Graf 2 Odridy vin Ceské republiky, dle oblibenosti

M Palava

B Rulandské Sedé
® Chardonnay
M Sauvignon

B Tramin Cerveny
H Modry portugal
® Frankovka

™ Svatovavrinecké

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech© 2015

Z grafu vyse vypliva, Ze z ¢ervenych vin je nejoblibenéjsi Frankovka spolu s

Modrym Portugalem, a mezi bilymi viny vede jednozna¢né Palava. Sama autorka
povazuje Palavu za jedno z nejlepsich odrild, a pokud je v nabidce Palava, vzdy ji da
autorka prednost pred ostatnimi odrlidami. Palava je diky své oblibenosti také

nejcastéji pancovanovou a falSovanou odrtidou.



3 Sbér informaci a pribéh Setreni

Dotaznikové Setifeni probihalo ve dnech od 8.4.2017 do 15.4.2017, tj. 7 dni.
Navstév dotazniku bylo celkem 301, 78 jich bylo dokoncenych a 223 dotazniki
nebylo dokonceno, tj. 74%. Celkova navratnost tak Cinila 26%. Nizkou navratnost
dotaznikii, prisuzuje autorka skutecnosti, ze v dotazniku nebylo mozné otazky
pireskakovat, ale nejvétSim diivodem velkého mnozstvi nedokoncenych dotazniki
prisuzuje autorka chybé v dotaznikovém Setfeni, v otdzce €. 6 - Zucastnil(a) jste se
nékdy spolecCenské akce s vinarskou tématikou? pii odpovédi NE - nebylo mozné
preskocit na konec dotazniku, a dotaznik dokoncit a odeslat. VSechny otazky
nasledujici po otazce ¢.6 se tykaly vinarskych akci. Respondent, ktery se nikdy
nezucastnil akce s vinarskou tématikou nemél tak jinou moZnost, neZ dotaznik
nedokoncit, jeho odpovédi by byly vymysSlené, a zkreslily by tak vysledky
dotaznikového Setfeni. SkuteCnosti tak je, Ze vSechny dokonc¢ené dotazniky pochazi
od respondentd, kteri se zucastnili vinarské akce minimalné jednou. Autorka i toto
povazuje za prinos, a v dal$im budoucim dotaznikovém Setfeni bude pocitat i s

touto variantou odpovédi, a dotaznik prizptsobi.

Odkaz na dotaznik byl Sifen prevazné pres facebookovy profil autorky, dale pak
rozeslan na 150 emailovych adres. Pristup k dotazniku tak byl mozny dvojim
zplsobem, pies rozkliknuti dotazniku na facebooku, nebo pires primy odkaz

zaslany emailem.
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Graf 3 Zdroje navstév dotaznikii

M Facebook
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Zdroj: vlastni Setfeni
3.1 Vyhodnoceni vysledku

3.1.1 Profil uc¢astnika vinarského cestovniho ruchu

Profil ucastnika vinarského CR zjistovala autorka na zdkladé jeho véku, vzdélani,

pohlavi, rodinného stavu a bydlisté. Dale autorku zajimalo, co je nejcastéjSim

motivem pro navstévniky akci s vinarskou tématikou.

Autorka také hledala odpovéd na otazky, s kym a jaké typu se nejcCastéji
navstévnici vinarskych akci Ucastni. Také v kterém roc¢nim obdobi a jakym
zplsobem dopravy se na akce dopravuji.

Dalsi otazky se tykaly propagace, tedy odkud se navstévnici o akcich nejcastéji

dozvidaji a co povazuji za nedostatek, ¢i absenci sluzby na téchto akcich.
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Graf 4 Vékova struktura respondentt
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Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvice zastoupena vékova kategorie respondentti byla ve véku 26 - 35 let, 38
respondentii (48,7%). Druha nejpocetné;jsi skupina respondentii byla ve véku mezi
36 - 45 lety, 22 responsi (28,2%). Jako svoji vékovou kategorii v rozmezi mezi 46 -
55 lety uvedlo 8 respondentt (10,3%), 6 (7,7%) odpovédi zahrnovalo vékovou
kategorii 56 a vice let, a pouze 4 respondenti tj. (5,1%) uvedli sviij vék ve vékové

kategorii 18 - 25 let.

Hypotéza ¢.3 - Nejcastéjsimi ucastniky vinarského CR jsou lidé mezi 25 - 45

lety véku se diky dotaznikovému Setreni ukazala jako pravdiva.

Autorka se domniva, ze velkou roli na Gcasti této vékové skupiny, konkrétnéji dle
vékovych kategorii v dotazniku - dvou vékovych skupin (26 - 35 a 36 - 35 let),
hraje to, Ze se v obou skupinach jedna o neproduktivnéjsi vék clovéka, v kterém ve
velké mife sportuje a cestuje, a tim je spojen vinarskym CR. Vinai'sky CR je ve velké
mife zaméren na cyklisty - kdy kolem sklepnich uli¢ek jsou zbudovany cyklostezky.

Lze se tedy domnivat, Ze nejvét$i procento navstévnikl jsou cyklisti, ve vySe
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uvedenych vékovych kategoriich. Vék je velmi diilezitym faktorem pti stanoveni

profilu navstévniki vinaiského CR.

Graf 5 Respondenti podle pohlavi
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Zdroj: vlastni Setieni

Na dotaznik odpovédélo 46 Zen (tj.59%) a 32 muzi (tj.41%) z dotazanych. Zeny se

tak staly pocetnéjsi skupinou respondentti dle pohlavi.

Hypotéza ¢.4 - NejcastéjSimi navstévniky vinarskych akci jsou muzi tak byla

vyvracena.

Lze také predpokladat, Ze navStévnik motivovany pitim alkoholu muzZského
pohlavi d4 pravdépodobné prednost piti piva, nez vina. Tento vysledek
dotaznikového Setfeni, na profilu respondenti dle pohlavi, ovlivnila i skutecnost,

Ze v adresovanych respondentech bylo vétsi mnozstvi Zen nezZ muza.
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Graf 6 Respondenti podle rodinného stavu
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Zdroj: vlastni Setfeni

Rodinny stav nehraje dle vysledkd dotaznikového Setfeni v profilu navstévniki

zadnou velkou roli. Nejvétsi podil navstévnika uvedlo, Ze jsou svobodni (36%),

dal$i dvé nejvétsi skupiny jsou srovnatelné. Zenatych respondenti bylo 28% a

vdanych respondentek bylo 26%, v moZnosti jind uvedla 1 respondentka, Ze je

vdova.
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Graf 7 Bydlisté respondentii podle kraje
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Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvétsi zastoupeni respondentii podle krajii, bylo v Jihomoravském kraji (52
respondentti, 66,7%). Autorka tento vysledek z dotaznikového Setieni prisuzuje
skutecCnosti, Ze dotaznikové Setieni bylo provadéno piedevSim mezi respondenty
pochazejici s Jihomoravského kraje. I kdyZ dotaznikové Setifeni bylo anonymni,
respondenti méli pristup k dotazniku pres facebookovy profil, kde nejvétsi pocet
kontaktl pochazi z Jihomoravského kraje.

Druhé a treti misto pak zaujal kraj Kralovéhradecky (8 respondentii, 10,3%) a
Hlavni mésto Praha (7 respondentli, 9%). Na poslednich mistech v poctu
respondenti dle kraji se umistili - StiedoCesky kraj (5 respondentti, 6,4%), se
stejnym poctem respondenti (2 respondenti, 2,6%) Pardubicky kraj a kraj
Vysocina. S jednim zodpovézenym dotaznikem se dotaznikové Setfeni zucastnili
respondenti z kraji Pardubicky a Jihocesky.

Z krajti Zlinsky, Moravskoslezsky, Plzefisky, Ustecky, Liberecky a Karlovarsky bylo
zastoupeni nulové. Tedy zadny z respondentli dotaznikového Setfeni nepochazel z

téchto krajt.
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Graf 8 Respondenti dle nejvyssiho dosazeného vzdélani
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Zdroj: vlastni Setreni

Celkem 34 respondenttli uvedlo své nejvyssi dosazené vzdélani jako vysokoskolské
(43,6%), 33 respondentti vzdélani stiedni s maturitou (42,3%), ve stejném poméru
byli zastoupeni respondenti se stiedoskolskym vzdélanim bez maturitni zkousky a
vyuceni 5 respondenti u kazdého typu vzdélani (6,4%), se zakladnim vzdélanim se
v dotaznikovém Setieni zdicastnil pouze jeden respondent. Autorka se domniva, Ze
vysledek této ¢asti dotazniku, tykajici se vzdélanosti respondentii, nemusi nutné
znamenat, Ze respondenti s nizS§im neZ stredoSkolskym a vysokoSkolskym
vzdélanim se neucastni vinarského cestovniho ruchu, miize ovsem poukazovat na
to, Ze respondenti s nizZ$im vzdélanim nepouZzivaji pocitac¢ ¢i nemaji k dispozici
internet v takovém méritku, jako to maji respondenti s vy$sSim vzdélani, kde
prevazna vétSina pracuje denné s pocitacem, internetem i se socidlnimi sitémi.
Pristup tak k dotaznikovému Setteni, ktery byl k dispozici pouze on-line, méli
respondenti s vy$$im vzdélanim rozhodné snadnéjsi, a pravdépodobnost ucasti na

on-line dotaznikovém Setfeni tim byla vyssi.
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Graf 9 S kym se nejcastéji ucastnili akce s vinarskou
tématikou
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Zdroj: vlastni Setieni

U této otazky nebylo mozné zaskrtnout vice moznosti. Autorka chtéla zjistit, s kym
se nejcastéji navstévnici akci s vinarskou tématikou ucastni. Do poznamky tak
nékolik respondentd uvedlo - vSechny vySe uvedené moznosti. V sekci jinad jsou
zahrnuty i firemni eventy s vinatskou tématikou. Ve vétSiné vsak respondenti
uvedli, Ze navstévuji akce s vinarskou tématikou s prateli (54%), a nejméné sami
(1%). Tuto odpovéd volil pouze jeden respondent. Druha nej¢astéjsi odpovéd’ byla
s partnerem Cci partnerkou (23%), dale pak jina - kde nejcastéji bylo uvedeno
firemni akce (12%) a druha nejméné opakujici se odpovéd byla s rodinou.
Dlivodem, proc¢ se ucastnici vinarskych akci netcastni s rodinou, by mohla byt

absence zazemi a programu pro rodiny s détmi. Nej¢astéji navstévované vinarské

akce (viz.graf ¢.12) nejsou typickymi akcemi urc¢ené pro rodiny s détmi.
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Graf 10 Nejcastéji navstévované akce s vinai'skou tématikou

7%

=

S

H Vinobrani

M Burcakové slavnosti

M Verejnd ochutnavka vin
Posezeni ve sklipku s ochutnavkou
vin

M Festival otevienych sklepl

M Firemni event s vinaiskou
tématikou

1 N4vstéva provozu vinarstvi

M Naucné vinarské stezky

Vystava vin

mJind

Zdroj: vlastni Setfeni

Jako nejcastéji navStévované akce s vinai'skou tématikou vybrali respondenti Ctyti

typy akci se stejnym procentnim podilem, a to Vinobrani, Vefejnou ochutnavku vin,

Festival otevirenych sklept, a Vinai'ské naucné stezky (13%). Dale pak posezeni ve

sklipku s ochutnavkou vin (12%), jako dalsi v poradi nejcastéji navstévovanou akci

uvedli respondenti navstévu provozu vinaistvi (10%), pouze s (9%) burcakové

slavnosti a firemni event s vinafskou tematikou, se (7%) vystavu vin, a jedno

procento uvedlo - akci jinou, jako posezeni ve vlastnim sklepé nebo kurz

ochutnavani vin.




Graf 11 Navstévnost vinarskych akci dle ro¢niho obdobi
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Zdroj: vlastni Setfeni

Na otazku, ve kterém obdobi nejcasté€ji navsStévuji respondenti vinaiské akce,
nékolik respondentii namitlo, Ze vinai'ské akce navstévuji celoro¢né. Autorka proto
pro pristi Setfeni bude volit tuto otazku s mozZnym vybérem vice odpovédi.
Respondenti dle tohoto dotaznikového Setreni, kde bylo mozné vybrat pouze jedno
obdobi uvedli, Ze nejvice navstévuji vinarské akce na podzim. Tedy v obdobi

vinobrani, bur¢aku a mladych svatomartinskych vin.

Touto otazkou byla potvrzena hypotéza ¢.5 - Vinai'sky CR je provozovan

piredevsim na podzim v obdobi burc¢akovych slavnosti a vinobrani.

55



Graf 12 Nejcastéjsi zpisob dopravy na vinarskou akci
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Zdroj: vlastni Setfeni

Na misto konani se vétSina respondentt dopravuje na kole (27%), z této informace
lze vyvodit, Ze nejvétsi podil respondentli se ucastnil vinarské akce za vyuziti
nékteré trasy z mnoha cyklostezek vybudovanych okolo sklepnich ulicek, a
potvrzuje tak vysledek dotaznikového Setfeni uvedeny v grafu ¢.12 - kde je
uvedeno, Ze mezi nejcastéji navstévované vinarské akce patfi Vinarské naucné
stezky a Festival otevienych sklept. Dal$i nejcastéji vyuzZivanym dopravnim
prostifedkem bylo auto (23%), dale pak vlak (16%), motocykl (9%), autobus (8%)
8%) a moznost kombinaci vySe uvedeného vybralo taktéZ (8%) respondentd.
Pésky se dopravovalo pouze (6%), a moZznost jind uvedlo (3%) respondentd,

pricemz pouze jeden prijel taxikem.
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Graf 13 Piti alkoholu pri vyletech na kole
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Zdroj: vlastni Setreni

Respondenti pii otdzce zda piji alkohol pti vyletech na kole, jsou rozdéleni témér

na polovinu. Pficemz 51% respondentt uvedlo, Ze alkohol piji, 49% respondentti

alkohol pri vyletech na kole nepije.
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3.1.2 Motivace ucastnikii vinarského cestovniho ruchu

Graf 14 Motivace ucastniku vinarského cestovniho ruchu
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Zdroj: vlastni Setfeni
Nejcastéjsi motivaci k ucasti na vinarskych akcich bylo uvedeno tradi¢ni prostredi
Jizni Moravy 41 respondentii (51,3%), druha nejcastéji uvadéna motivace byla
kultura a folklér 39 respondentl (48,8%), aZ na tretim misté bylo nejcastéjsi
motivaci pro respondenty samotné piti vina ¢i degustace 38 respondentii (47,5%).
Hypotéza C. 4 - Nejcastéjsi motivaci navstévnika vinai'ského CR je piti vina, timto
bodem v dotaznikovém Setfeni nebyla potvrzena. Na zakladé provedeného
dotaznikového Setfeni je nejcastéjsi motivaci k ucasti na vinarském CR tradi¢ni

prostredi Jizni Moravy.
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Graf 15 Setrvani ucastnikt po vinai'ské akci
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Zdroj: vlastni Setfeni
Z hodnot grafu ¢.17 vypliva, Ze respondenti zlstavaji po vinarské akci nejcastéji do
druhého dne, 54% respondenti uvedlo, Ze hlavnim divodem k prespani je
vystrizlivéni ¢i odpocinek. Jeden den, tedy bez prespani ziistalo na akci 35%

respondentil. Pouze 11% respondenti se zdrZelo na misté vice dni.

V nasledujicim grafu je znazornéno, co bylo divodem delsiho setrvani na misté

konani akce s vinarskou tématikou.

59



Graf 16 Duvod delsiho setrvani na misté konané akce
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Zdroj: vlastni Setfeni

Nejcastéji uvadénym divodem byl odpoclinek (41%), dale pak vylety po okoli

(34%), kultura (13%),

sport byl pouze v (1%) vybran respondenty, a (11%)

respondentii uvedlo divod jiny pro setrvani na misté konani, bez blizsi specifikace.

Graf 17 Odkud se respondenti o konani akce dozvédéli
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Zdroj: vlastni Setieni
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Nejcastéji se respondenti o akcich s vinaiskou tématikou dozvédéli od pratel
(84,8%), jako druhy nejcastéjSi informacni kanal uvadéli respondenti webové
stranky s vinarskou tématikou ( 22,8%), na tietim misté uvadéli respondenti
média (19%), nejméné Casté uvadéli socialni sité (12,7%) a plakaty (10,8%). Z
vysledkli je zrejmé, Ze propagace na socialnich sitich ma v oblasti vinarské
turistiky velké rezervy. Propagace na socialnich siti je levna, velmi rychle se $ifia v
dneSnim on-line svété je velmi vyuzivand. Naopak nakladny tisk a vylepovani
plakattl a billboard je podle vysledkili dotaznikové Setreni velmi malo efektivni, je

nakladna, casové narocnéjsi nez socialni sité a nejméné efektivni.

V posledni otazce se autorka bakalarské prace chtéla dozvédét, co navstévnikiim
na vinarskych akcich chybélo. Ve vétsiné uvadéli respondenti, Ze jim nechybélo
nic. Jeden respondent uvedl, Ze si pfedem vybird sam i zadzemi vinarskych akci,
proto mu také nic nechybélo. V 10-ti pripadech ze 76 chybéla respondentiim voda,
coZ by mohla byt zajimava informace pro majitelé sklipkt i poradatele vinai'skych

akci.
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4 Shrnuti vysledk

Vyzkumné otazky byly zodpovézeny.

Mira propagace vinarstvi a vinaiského CR v mistnim TIC v Dolnich Kounicich byla
dostacujici. Autorka byla prekvapena mnozstvim informacnich letakd s vinarskou
tématikou, a informace podanych pracovnici TIC. Také propagace vinarské
turistiky na facebookovém profilu mésta Dolni Kounice byla znatelnd na prvni
pohled. Mésto se prezentuje jako vinarskd obec, a tim i nepfimo propaguje
vinarsky cestovni ruch v dané lokaliteé.

Vétsi miru propagace vykazuje Cinnost mistniho vinatského spolku. Zabyvaji se
velmi aktivné rozvojem vinaiského cestovniho ruchu v lokalité. Poradaji vinarské
akce, pomahaji pti vinohradnictvi, iCastni se vinarskych soutézi, pomahaji si mezi
sebou navzajem. Spoluprace mezi vinafskym spolkem a méstem neni nijak
vyraznda, a zadjem spiSe ze strany meésta na spolupraci s mistnim spolkem, spiSe

neni.
Vsechny stanovené hypotézy byly v priibéhu Setfeni potvrzeny nebo vyvraceny.

Hypotéza ¢. 1 - Cimbalova hudba je spjata s ochutnavkou vina ve sklipku
Tato hypotéza byla vyvracena. Pri osobnich pohovorech s vinafi 4 z 5-ti namitli, Ze

u vina musi byt klid. Pri debatovani o barvé, chuti, viini nelze poslouchat hudbu.

Hypotéza ¢. 2 - Pri degustaci vina se zakusovanim syra neutralizuje chut
Tato hypotéza také nebyla potvrzena. Syry jsou totiz ve vétSiné pripadi vyraznéjsi

a mohou chut vina zkreslit. Idealnf je zajidat vzorky vina pecivem.

Hypotéza ¢.3 - NejcastéjSimi ucastniky vinai'ského CR jsou lidé mezi 25 - 45
lety véku se diky dotaznikovému Setieni ukazala jako pravdiva.
Z dotaznikového Setreni vyplynulo Ze, nej¢astéjSimi ucastniky vinai'ského CR jsou

lidé mezi 25 - 45 lety véku.
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Hypotéza ¢.4 - Nejcastéjsimi navstévniky vinarskych akci jsou muzi tak byla
vyvracena.

Dle vysledkii dotaznikového Setfeni tykajiciho se pohlavi respondentti, odpovédélo
vice Zen. Proto je mozné, Ze pri stejném poctu respondenti obou pohlavi, by
vysledek o ucasti respondentd na vinarskych akcich dle pohlavi byl jiny. Nejvice
navstévnikl vinaiskych akci jsou svobodni jedinci (36%). Tato informace by byla
moznym piinosem, pro cestovni kancelare zabyvajici se seznamovacimi zajezdy.
NejcastéjSimi navstévniky vinaiskych akci jsou lidé z Jihomoravského kraje.
Dlivodem muzZe byt i snazsi dostupnost, co se tyka vzdalenosti. Tento vysledek
dotaznikového Setfeni miliZze byt také zkresleny, diky tomu, Ze nejvétsi podil
respondentii pochazi z Jizni Moravy. Vysledky dotaznikového Setreni dale ukazaly,
Ze nejvice vinarskych akci navstévuji lidé s vysokoskolskym vzdélanim (43,6%),
dale pak se vzdélanim stfednim (42,3%). Nejvice si jako doprovod na vinarskych

akcich voli své pratele, nebo partnera ¢i partnerku,

Navstévnost vinarskych akci dle ro¢niho obdobi potvrzuje hypotézu ¢.5 -
Vinarsky CR je provozovan piedevSim na podzim v obdobi burcéakovych

slavnosti a vinobrani.

Celych 51% respondentti uvedlo, Ze nejvice se ticastni vinarskych akci na podzim.
Nejcastéjsi odpoveédi na otazku tykajici se dopravy na misto vinatrské akce bylo
kolo(27%). Z této skutecnosti se lze vyvodit zavér, Ze vétSina respondenti se
Ucastnila nékteré z vinarskych akci za vyuziti husté sité cyklostezek, vybudovanych
kolem sklepnich ulicek.

Piti alkoholu pfii vyletech na kole potvrdilo celych 51% respondentti. Tady stale
piretrvava otazka piti alkoholu, pfi G¢asti na silniénim provozu. Re$enim by tak
mohlo byt, zdkonné povoleni piti alkoholu v pfiméfeném mnoZstvi jako je to u

nékterych jinych zemi.

Autorka se vedle profilu typického ucastnika vinarského CR, pokusila také zjistit

nejcastéjsi motivaci dcastniki na vinatském CR. Podle vysledkl dotaznikového
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Setfeni je nejsilnéjsi motivaci tradic¢ni prostredi JiZzni Moravy a hned na dalSim
misté uvadéli respondenti odpovéd’ kulturu a folklér. Z prizkumu vypliva, Ze vino
a jeho konzumace neni hlavni motivaci k navstévé akci s vinai'skou tématikou, tuto

moznost volili respondenti jako tfeti nejcastéjsi odpovéd.

Diivodem delSiho setrvani na misté konani akce, uvadéli nejcastéji respondenti

vystrizlivéni, odpocinek a vylety po okoli.

V posledni otazce se autorka bakalaiské prace chtéla dozvédét, co navstévnikim
na vinarskych akcich chybélo. Ve vétSiné uvadéli respondenti, Ze jim nechybélo nic.
Jeden respondent uvedl, Ze si predem vybira i zdzemi, proto mu také nic nechybélo.
V 10-ti pripadech chybéla respondentiim voda. CoZ by mohla byt vhodna

pripominka pro organizatory akci, a majitelé sklipkd.

Jeden respondent uvedl, Ze by rdd ukazal navstévnikim, kolik prace stoji za
vyrobou vina, kolik ¢asu stravi vinafi ve vinici béhem roku, a kolik usili vinaf
vynaloZi neZ se vino dostane do ldhve aZ ke spotfebitellim. Tato mySlenka je

autorkou povazovana, za velmi prinosnou.

Pobyt nebo nékolik pobytl rozfazovanych do rtiznych etap praci ve vinohradé a
nasledné pak zpracovani hrozni ve sklepé, by se mohlo stat novym produktem
vinarského CR. Jednalo by se o formu prozitkového CR. Navstévnik bude v prirodé,
dovolend bude spojena s fyzickou aktivitou, obohacena o informace o
vinohradnictvi, pé¢i o vinohrad, sbéru a vyrobé vina s pfimym zapojenim
ucastnikil do procesu vyroby vina. Prakticka zkusenost je nejvétSim zazitkem.

Podobny produkt je jiZ na trhu cestovniho ruchu nabizen s ndzvem Vinafem na

zkousku.
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5 Zavéry a doporuceni

V bakalarské praci se autorka snazila o zodpovézeni vyzkumnych otazek, a o

ovéreni hypotéz stanovenych na zac¢atku empirické ¢asti bakalaiské prace.

V dotaznikovém Setreni se snazila autorka zjistit: Kdo je typickym ucastnikem CR,
v jaké je nejcastéjSi vékové kategorii, a co je nejvétSim motivem k dcasti na
vinai'ském cestovnim ruchu.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze typickym ucastnikem vinarského CR je
svobodna Zena, s vysokoskolskym vzdélanim, ve véku mezi 26 - 35 lety,
doprovazena prateli ¢i partnerem, s bydlistém v Jihomoravském kraji. Nejcastéji
navstévuje Vinobrani, Vefejnou ochutnavku vin, Festival otevirenych sklepii ¢i jeho
obdobu. Vinai'ské akce jsou nejCastéji navStévovany na podzim, ¢imz byla i
potvrzena hypotéza €.5. Nejcastéji pouzivany dopravni prostiedek je kolo, a vice

nez polovina cyklistt pii jizdé pije alkohol.

Nejsilnéjsi motivaci pro dcastniky vinarského CR je tradi¢ni prostredi Jizni Moravy
a poznani kultury a folkléru. V této ¢asti bakalarské prace byla vyvracena hypotéza

C.4 - Ze nejcCastéjsi motivaci dcastnikid vinaiského CR je piti vina.

V budoucnu by se autorka chtéla zamérit na Sirsi portfolio respondentt, z riznych
kraji. Analyza ziskanych dat ukazuje na vysokou miru obliby vSeho, tykajiciho se
Jizni Moravy, coZ miiZe plynout ze skuteCnosti, Ze vétSina respondentt uvedla své

bydlisté na JiZni Moravé.

Propagaci vinarského cestovniho ruchu ve mésté Dolni Kounice by pomohla
vzajemnd spoluprace mezi obci a mistnim vinarskym spolkem. Bylo by mozZné pri
riznych oslavidch mésta, za pomoci vinaiského spolku propagovat vinarstvi a
vinohradnictvi, propagovat tradi¢ni vinarské akce, a tim doplnit charakteristicky
rys vinarské obce. Dobrovolnicky spolek vinait by tak mohl byt napomocen pfi

organizaci a planovani méstskych slavnosti.
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Co se tyka propagace na socidlnich sitich, z grafu ¢.17 je ziejmé, Ze propagace
vinarského CR v lokalité ma velké mezery. Ze socidlnich siti se o vinarskych akcich

dozvédélo pouze 12,7% ucastniki.

Mésto by se mélo vice vénovat propagaci na socidlnich sitich:

e na Facebooku - nejvétsi socialni sit - aktivni propagace
e na Twitteru - kreativni aplikace pro vytvareni fotek
e na YouTube - napt. umisténi videa s velmi vyhleddvanou vinarskou tradici

Zarazeni hory

Socialni sité jsou povazovany dnes na nejefektivnéjsi nastroj propagace, a zaroven
také nejlevnéjsi. Podle informaci zastupcl spolku Vinaid a kopact, vylepovani
propagacnich plakati a rozdavani vétSitho mnozstvi letdkli nevede k vétsi uicasti na

vinarskych akcich.

Zavérem dodava autorka, Ze pri analyze dat, ziskanych dotaznikovym Setfenim
dospéla k nékolika chybam ve strukture a zpracovani dotaznikovych otazek. V
budoucnu, pti dalsim dotaznikovém Setieni se bude snazit, témto chybam vyhnout,

a tim ziskat vétsi pocet dokoncenych dotaznikovych odpovédi.

[ v tomto ohledu bylo zpracovani bakalarské prace pro autorku velkym ptrinosem.
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7 Seznam zkratek

CR - cestovni ruch

TIC - turistické informacni centrum
atd. - a tak ddle

n.l - naseho letopoctu

apod. - a podobné

CR - Ceskd republika

VS - vinarskd stezka

IDS . integrovany dopravni systém
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8.2 Vzor dotazniku Priloha ¢. 2

[ 4

Vinarsky cestovni ruch na Jizni
Moraveé

Dobry den,

jmenuiji se Petra Cibulkova, a jsem studentkou Univerzity v Hradci Kralové, oboru Management
cestovniho ruchu.

Vénujte prosim nékolik minut svého ¢asu, pro vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery je soucasti
vyzkumu bakalarské prace na téma Vinarsky cestovni ruch na Jizni Morave.

Vami vyplnéné dotazniky jsou zcela anonymni a budou pouZity pouze pro zpracovani a
vyhodnoceni mé bakalarské prace.

Moc Vam dékuji za Vas cas

Petra Cibulkova

Jaky je Vas vék?
18-25
26-35
36-45
46-55

56 a vice

Jaké je Vase pohlavi?

Zena

Jaky je Vas stav?

Svobodny (a)
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Zenaty
Vdana
Jina

Napiste odpovéd

Zbyvé 100 znakd

V jakém bydlite kraji?
Hl.mésto Praha
Stredocesky
Plzensky
Ustecky
Liberecky
Jihocesky
Karlovarsky
Kralovéhradecky
Pardubicky
Kraj Vysocina
Jihomoravsky
Olomoucky
Zlinsky

Moravskoslezsky

~ s

Jaké je Va3e nejvy3si dosaZené vzdélani?

Zakladni
Vyucen (a)

Stredoskolské
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Stiedni s maturitou

Vysokoskolské

Zucastnil(a) jste se nékdy spolecenské akce s vinaFskou tématikou?

ano
ne

S kym jste se zucastnil(a) akce s vinaFskou tématikou?
S rodinou

S partnerem/ partnerkou
Sam/ sama
S prateli

Jind

Zbyvé 100 znakd

Jaké akce s vinaFskou tématikou jste se zucastnil(a) popr.jaka by Vas
zajimala?

Vinobrani

Burcakové slavnosti

Verejna ochutnavka vin

Posezeni ve sklipku s ochutnavkou vin
Festival otevienych skleptl

Firemni event s vinarskou tématikou

Navstéva provozu vinarstvi
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Naucné vinarské stezky
Vystava vin

Jina

Zbyvé 100 znaki

V jaké oblasti se Vami navitivena akce konala? Prosim uvedte (i domaci €i

zahranicni)

4

Zbyva 250 znak(

V kterém obdobi jste se akce s vinaFskou tématikou zucastnil(a)?
Jaro

Léto

Podzim

Zima

Kterym dopravnim prostiedkem jste se nejcastéji na akci dopravoval(a)?
Autobusem
Vlakem
Autem
Na kole
Na motocyklu

P&tky
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Kombinaci vySe uvedeného, pak prosim konkretizujte nize

Jind

Zbyva 100 znakd

Pijete alkohol pfi vyletech na kole?

ano

ne

Co Vas na téchto akcich nejvice motivuje k ucasti?

samotné piti (degustace) vina
tradicni prostredi Jizni Moravy
kultura a folklor

doprovodné programy
privétivost mistnich obyvatel
priroda

historické pamatky

zajem na poznani vyroby vina
Jina

Napiste odpovéd

Zbyvé 100 znakd

Jak dlouho jste se zdrZel(a) na misté pfFi navitéveé vinarské akce?

Jeden den

Do druhého dne, 1 noc
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vice dni

Jaky byl divod del3iho setrvani, na misté konané akce s vinaFskou
tématikou?

Kultura

Sport
Odpocinek
Vylety po okoli
Jind

NapiSte odpové

Zbyvd 100 znakd

Odkud jste se o konani akce dozvédél(a)?

Na socialnich sitich

Z médii (rozhlas, televize, noviny)

Od pratel

Z plakatd, bilboard

z webovych stranek zabyvajicich se vinarskou tématikou

Jind

Zbyvd 100 znakd

Co Vam na vinarské akci chybélo, doplnil(a) byste néco?
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Zbyvd 1500 znakd

ODESLAT DOTAZNIK
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