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Uvod

Cilem mé bakalaiské prace bude zjistit, jaké formy prezentace muze Skola v on-line
prostoru vyuzit a jaké socialni sit€¢ maji Sanci na uspéch u Ceskych skol. Tuto problematiku jsem
si vybral zejména z divodu, ze kazdym rokem roste procentualni zastoupeni populace, ktera
hled4 informace na internetu. Skolam & jinym institucim nezbyva jina moznost, neZ se tomuto
rostoucimu trendu pfizpusobit a v souvislosti stim upravit i pasobnost v kybernetickém
prostoru. Navic si uvédomuji, ze svym profilem absolventa budu moct spravovat skolni on-line
prostor, takze se mi bude tato prace hodit 1 v profesni kariéfe. DalSim aspektem, ktery piispél
k tomu praci zpracovat, byl fakt, ze mnoho webovych stranek neni pfizpiisobeno na tablety ¢i
mobilni telefony, coz je z pohledu digitalizace velice neefektivni.

Mimo to bych chtél rovnéz zjistit, podle ¢eho se rozhoduji zaci ptfi vyberu své budouct
Skoly, v ptipadé stfednich §kol, a jestli je realné, aby se diky webové prezentaci zaci rozhodli
pro danou stfedni Skolu radéji nez pro konkuren¢ni. Laka mé& prozkoumat, jaky vliv na psychiku
maji barvy na webové strance ¢i u piispévkl na socialnich sitich.

Ma prace ma vzhledem k charakteru vyznam pro spravce obsahu jakékoliv skoly, ale
praktictéjsi vyznam bude mit hlavné pro spravce webu na stfedni Skole, kde je velka konkurence
mezi typy stfednich Skol ¢i pfipadné mezi nabizenymi obory.

Soucasti bakalaiské prace bude rovnéz navrh webové stranky s pfizpisobenim
odkazovani v adresnim fadku, nastavenim roli uzivateld a zvolenim vhodného barevného
schématu, ktery bude korespondovat stextovym sdélenim na samotné webové strance.
Takovato webova prezentace bude mit responzivni design Cili bude pfizpisobena pro zobrazeni

na mobilnim zafizeni ¢i na tabletech.



1 Vnimani Skoly

Skola je subjektem, ktery je piimo i nepiimo v kontaktu s mnohymi lidmi, aniZ by si to
mnozi z vedeni uvédomovali. Jinou formu prezentace bude mit zakladni Skola, zakladni
umeélecka Skola a jinou zase stfedni Skola. V oblasti vyssiho stupné sekundarniho vzdélavani
roste motivace a chut k prezentovani instituce, protoze oproti niz§im stupfiim sekundarniho

vzdélavani ¢i v primarnim vzdélavani je vybér zakt ovlivnén spadovymi oblastmi.
Image Skoly

Podle Egra, Egerové a Jakubikové (2002) se jedna o souhrn vice faktort, zejména pak
ocekavani, predstavy a poznatky spojené s uciteli, byvalymi uciteli, zaky ¢i absolventy.
Prakticky to tedy znamena, ze image Skoly tvoii nejen obsah, ktery Skola vytvafi, ale také jeji
design, kultura Skoly neboli jak se zaci ve Skole citi, program Skoly a mimo jiné také
komunikace Skoly. Paklize se ve Skole tady tato ¢ast zanedbavala, muze se ud€lat zména image,

ktera vSak trva déle (Elias, 2019).
1.1 Vymezeni pojmu public relations (PR)

Pojem public relations neboli PR se da do Cestiny prelozit jako vztahy s vetejnosti. Tato
disciplina se stava ¢im dal vice feSenou jak v komerénim sektoru, tak také i vtom
nekomer&nim. Skola sice nic prodavat nepotiebuje, ale i tak nelze opomenout fakt, e se
kazdodenné prezentuje mezi lidmi nebo také mezi spole¢nostmi, pro které by mohla ¢asem byt
atraktivni po strance spoluprace. Ftorek (2009) definuje PR jako obor Cinnosti, kterymi Ize
pusobit na vefejnost, pfipadné na jiné cilové skupiny. Smyslem discipliny muze byt také
nadefinovani vnimani znacky ve spolecnosti.

Vyhodou vzdélavacich instituci, potazmo $kol, je jiz vytvorena divéra. Reditel skoly
tak ma o néco malo uSetfenou praci. Nicméné povest, soulad nebo tfeba vefejné minéni jiz
takovou samoziejmosti nejsou a zde zacina mravenci prace fediteld Skol, pfipadné jejich
zastupcu. Prave povést nebo tieba styl komunikace muze ovlivnit pohled na Skolu, naplnénost
a spravn¢ udélané PR muze z obycejné skoly udélat skolu s puncem jedineCnosti, originality a

prémiovosti.



1.2 Co je verejnost?

uréitém uzemi. Zaméfit se vSak pfi budovani znacky na takovouto velkou skupinu neni
efektivni, a proto je daleko vyhodné§i pojem , vefejnost“ rozde€lit na mensi celky, a to
jednotlivé cilové skupiny. Spravné rozdéleni cilové skupiny zajisti, ze uzivatel dostane obsah,
ktery oCekava nebo bude potiebovat.

Roman Kozel (2006) uvadi, ze je mozné stanovit cilovou skupinu demograficky cili
s ohledem na vek, pohlavi, velikost rodiny, pfijem, povolani apod. A poté geograficky, coz
souvisi s bydlenim, dojizdénim atd. V ptipadé Skoly nemusi byt takové rozd€leni nutné
spravné, protoze zak ve 14 letech mize mit napriklad zalibu vuméni a obsah stfedni
pramyslové koly jej nebude tolik zajimat. Daleko vice se mi v tomto libi rozdéleni dle Cepelky
(1997), ktery uvadi, ze pro skolu mohou byt cilovou skupinou:

1. Obcané mésta nebo prilehlého okoli.

2. Ruzni potencialni investorfi (firmy, dalsi instituce).
3. Studenti a jejich rodinni pfislusnici.
4

Ucitelé a ostatni zameéstnanci.



2 Prezentace

Zakladem kazdé prezentace bude spravné zvolena komunikace. Komunikaci si lze
predstavit jako prenos informace od odesilatele k adresatovi. Mize se vSak ruznit divod,
metoda i cil sdéleni. Podle vykladu Pfikrylové a Jahodové (2010) se bude maj pfiipad
komunikace Skoly opirat o marketingovou komunikaci. Do role odesilatele se fadi Skola a do
role adresata mohou byt fazeni rodice deéti, potencidlni novi studenti, sponzofi nebo také jen
pratele Skoly. Podle Vybirala (2005) mame pét hlavnich funkci komunikace.
Lze ji vyuzit, abychom mohli informovat, instruovat, presvéd¢it, vyjednat (domluvit se) nebo
pobavit.

Je tedy na dané Skole, jak se s marketingovou komunikaci vypotada, avsak je potieba
dbat na to, Ze Spatna prezentace muze snizit potencialni zajemce o studium. Z vyzkumu
(Veselka, 2019) jsem gzjistil, ze z celkovych 60 dotazanych zakt piihlizi 42 % k webové
prezentaci dané Skoly, a pro 13 % zaku je to dokonce stézejnim aspektem pii vybéru stiedni
Skoly. Dale se 43 % dotazanych také rozhoduje podle dnt otevienych dvefi a pro dalSich 22 %

je tato verejna akce velikou pfidanou hodnotou pfi vysledném rozhodovani.
Prezentace z pozice instituce

Jak jsem jiz avizoval vySe, subjekt odesila informaci skrze rizné komunikaéni kanaly
az k adresatovi/ptijemci. Jaky vSak zdroj musi byt, aby bral prijemce sdéleni jako relevantni?
V tom pfipadé musi splnit dvé podminky a témi jsou pfijatelnost a atraktivita. Pfijatelnost
informace se sklada z davéryhodnosti a pravdivosti. V piipadé skoly je tento problém banalni,
protoze jiz svym statusem ma jakousi divéryhodnost a pravdivost zarucenou. Obecné se za
diveéryhodny zdroj povazuje ten, jehoz informace jsou pravdivé a objektivni. Atraktivitu potom
kromé poutavych prispévkil zajisti kolaborace s n¢jakou uznavanou znamou osobnosti nebo si

ji 1ze ziskat prezentaci prostfednictvim aktivit, jez Skola nabizi (Ptikrylova a Jahodova, 2010).
2.1 Digitalni forma prezentace

V Ceském Skolstvi se klade diraz na prezentaci a komunikaci prostfednictvim
modernich nastroji teprve par let. Nicméné obdobi pandemie pfineslo do této problematiky
zcela jiny pohled a Skoly musely udélat zasadni zmény ze dne na den. Ucitelé, stejné tak jako
feditelé Ci spravci Skolniho obsahu, museli najit alternativni moznost, jak se spojit s zaky,

vefejnosti nebo také s rodici. Houstonska univerzita provadéla vyzkum, ktery mél za cil zjistit,



jakym komunika¢nim nastrojem a jak ¢asto v tydnu komunikuji nebo jak casto vyuzivaji
pracovnici nastroje k propagaci ¢i k prezentaci skoly. Podle autorti ankety, Bowman Heather,
Giles Michelle, Orange Amy, Decman John, Willis Jana, kterou v ramci vyzkumu provedli
v roce 2022, jsou rodice a obecne vetejnost zvykli komunikovat riznymi zpiisoby. Celkem bylo

dotazano 104 skol, pficemz 79,8 % byli samotni feditelé Skol a zbylych 20,2 % byli jejich

zastupci.
Vibec (%) 1x tydné 2-3x tydné 4-5x tydné 6-7x tydné

(%) (%) (%) (%)

Blog 84,6 11,5 2,9 1 0
Twitter 33,7 15,4 22,1 16,4 12,5
Facebook 22,1 16,4 24 19,2 18,3

YouTube 78,8 14,4 3,8 2,9 0
E-mail newsletter 14,4 44,2 21,2 13,5 6,7
Instagram 77,9 8,7 8,7 2,9 1,9
Webova stranka 6,7 34,6 23,1 16,4 19,2

Tabulka 1 Cemost aktivity u jednotlivych komunikacnich ndstrojit (vlastni zpracovani)

Pozn. Hodnoty jsou zaokrouhleny, a tak nebudou v souctu vychdzet jako 100 %

Tabulka vypovida o tom, ze vetrejnost v USA je zvykla pfevazné konzumovat obsah
pres e-mailové newslettery, pomoci piispévki na Facebooku nebo také s vyuzitim ¢lankd na
webové strance $koly. Velké ohlasy ma také Twitter, nicméné ten je v CR daleko méné
rozsiteny a slouzi spise jako platforma pro komunikaci se svétem. Anketa potom probihala i ve
formé diskuse. Jeden z tazanych vnima, Ze newsletter je nejméné efektivni, protoze Ctenafi
chtéji mit moznost informaci ¢ist z telefonu a mit ji hned po ruce. Dalsi ucastnik diskuse poté
dodal, ze diky socialnim sitim se rodiCe citi byt vice soucasti Skoly, mohou se prostfednictvim

komentati zapojovat do diskusi nebo riznych hlasovani v realném case.
Webové stranky

Webové stranky jsou odrazovym mustkem, kdyz se nékdo chce o projektu dozveédét
n&jaké informace. Cim dal vice jsou webové stranky nositeli informaci a prakticky je to
zakladni véc, ktera by o dané firme¢, instituci nebo projektu meéla vznikat. Vysledkem by vSak
nemélo byt dostat cloveka na stranku, protoze to neni az zase tak stézejni. Hlavnim cilem kazdé
obsahové redakce by tak mélo byt zaujmuti daného clov€ka, pobaveni, vzbuzeni néakych
emoci. Tvorba webové stranky by poté méla byt obohacena o interaktivni menu, prokliky na

socialni sité pfipadné propojeni hlavni a vedlejs§i webové stranky (Roni Arya Gunawan, Agung



Rorhi Prayudha, Rifa Rahayu Sartika, 2022). Vedlejsi strankou muiZe byt napt. blog, ktery piSou
zaméstnanci $koly nebo zaci. Hromadu uchazeci by mohlo zaujmout, ze se mohou podilet na
dobrém jménu skoly.

Stranka skoly by urcité méla odkazovat na uspéchy zaku, skolni vizi, plan pro dany rok
nebo na néjaky dlouhodoby horizont, kam se Skola chce dostat nebo také moznosti vzdélani ci
mimoskolnich aktivit (Roni Arya Gunawan, Agung Rorhi Prayudha, Rifa Rahayu Sartika,
2022). Jak jsem jiz uvedl na zacatku kapitoly, velky vliv na vybér skoly ¢i oboru ma také
webové prezentace, kam nepochybné spada i webova stranka. Uvodni strana webové stranky
by tedy mela odpovidat na zakovy obavy a utvrdit ho v tom, ze tato konkrétni §kola je ta, kterou
potieboval, nebot je to skola, ktera rozumi jeho konkrétnim pozadavkim.

Podle Hlad’a (2008) maji velkou zéasluhu na vybéru oboru také rodice, ktefi své déti
nazorove urcité ovliviiuji. Bude tak zalezet, v jaké finan¢ni situaci se rodice vyskytuji, jaké maji
nejvyssi dosazené vzdélani nebo to, jak moc jsou déti rodi¢i motivovany v dal§im rozvoji.
Nezanedbatelny vliv, ktery ma nemaly vyznam pro dité pii vyberu oboru, je samotna zakladni
Skola. Veselka (2019) uvadi, ze znamky ve Skole mohou pomoct dotyénému snizit sebevédomi
a muze se povazovat za hloupého a automaticky si vybere napf. uCebni obor misto oboru

s maturitou.
Socialni sité

Socialni sité patii bezesporu mezi jedno z nejpouzivanéjSich slov tohoto desetileti.
Jejich stéZejni princip spoCiva v interakci mezi lidmi, a to psanim komentait, tvorenim
piispévkid nebo tieba také sdilenim fotografii (Singh, Diamond, 2020). Podle statistického
tfadu CR uzZivatel socialnich siti rapidné piibyva, a to nejen mezi adolescenty, ale téz mezi

lidmi v produktivnim véku i mezi seniory, jak mizeme vidét z grafu 1.



Procentudlni zastoupeni osob v CR pouZivajici
socialni sité
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Graf I - Pocet lidi v CR vyuzivajict socidlni sité v letech 2010-2021,
zdroj: Cesky statisticky iiFad, 2021 (vastni zpracovani)

Duvéra znacky, aneb pocitem, jakym danou skolu uchaze¢ vnima, ma velky vliv na jeho
rozhodovani. Vyzkum provadény na polytechnické univerzité v Indonésii ukazal, ze 1 pfi
snizeni poplatku za studium nedochazi ke zvySeni duvéry ve znacku, kdezto spravné cileny
obsah jiz mél tento efekt daleko prokazatelnéj$i. Vyzkum rovnéz ukazuje, ze studenti si buduji
pozitivni vztah nejCastgji prostiednictvim socialni sit¢ Facebook. Instagram a budovani znacky
sice v korelaci jsou, ale ten vztah je tak maly, ze nejde zarucené fict, Ze prispiva k budovani
divéry. Nepochybné vsak ale mize pomoct a je dobré jej mit v portfoliu. (Tezar Arianto, Sri
Mulyono, I Putu Sugih Arta, Sabaruddin Chaniago, Nasib, 2021).

Z tohoto duvodu je potieba cilit komunikaci a prezentaci skoly vice smérem do on-line
prostfedi. VySe uvedené studie maji vyznam spiSe pro stfedoSkolské a vysokoskolské
vzdélavani. Spravné zvolené portfolio vSak muze pomoct i zakladni Skole, ktera pomoci

pozitivni a davéryhodné znacky muze ziskat spolupraci s néjakym investorem.
Facebook

Facebook lze charakterizovat jako socialni sit’ primarné uréenou ke komunikaci mezi
prateli. Vstupni bariéra k tomu, aby se mohl uzivatel zacit spojovat s ostatnimi, je tvorena
registraCnim formulafem. Jakmile se Cloveék jednou zaregistruje, tak muze bez poplatka
umistovat obsah, sdilet fotografie a vyjadfovat se formou komentaiti (Knoll a Fitz, 2014).

Velkou vyhodou je omezené nastaveni vzhledu stranky nebo skupiny. Uzivatel tak nema

prostor zabyvat se zbyte¢nymi grafickymi prvky a muze se soustiedit jen na obsah. Jelikoz jsou



lidé na klasicky modry vizual jiz zvykli, pfehlizi jej. Na Facebooku stejné jako na socialnich
sitich vyhrava ten, kdo si u svych uzivatelt ziska na davére.

Faktorem, ktery ovliviiuje, jestli bude instituce uzivateli pfijata za davéryhodnou, muze
byt napt. mnozstvi komentaiu a jejich charakter. Nutné nemusi vadit, ze komentar bude rovnéz
negativni. Je nutné myslet na to, ze 1 moderovani komentafové sekce patii mezi jedno z
hledisek, ktera sledujici vyhledavaji (Davoud Nikbin, Thineletchemy Aramo, Mohammad
Iranmanesh, Morteza Ghobakhloo, 2021).

Dulezité jsou asociace

Mezi dalsi faktor Ize zaradit i prokazani odbornosti v oblasti, ktera je pro Skolu dilezita.
Uvedu-li priklad, mize se jednat o poradani riznych on-line setkani s odborniky, kde napt. zaci
debatuji o néjakém problému. Muze to byt napt. Facebookova skupina, ve které mohou ucitelé
nebo zaci odpovidat na dotazy nebo také mize Skola vytvofit desktopovou ¢i webovou aplikaci,
jez ma za ucel nékomu pomoct. Podobné, jako vySe zminuji, to udé€lala spolec¢nost Nike, ktera
svij profil, znacku i dalsi kroky koncipuje nejen smérem ke znackové modé, ale také ke sportu.
Hromada sportovci si tak vybavi, ze béh souvisi se znackou Nike (Singh, Diamond, 2020).
Aby tento pocit jesté umocnila, udé€lala napt. spolupraci s firmou Apple a vydali hodinky Apple
Watch v Nike edici. V§e to podkresluje motto, které tika: , Just do it, coz v prekladu znamena

,prosté to udélej, coz je vice nez vyzvou k akci.
Instagram

Instagram je socialni sit’, ktera je znama pro své typické publikovanim audiovizualnich
piispévki. Oproti Facebooku je tedy vice dynamicka a daleko rychlejsi. Tim nechci fict, Ze je
text nepodstatny, protoze jej neni dobré podceriovat. Ovladnout tuto sit’ je téz§i uz z toho
divodu, Ze je potieba zaujmout vizualnim projevem, ktery by mél byt konzistentni (Losekoot,
Vyhnankova, 2019). Celkové je vSak potreba premyslet nad Instagramem jako nad mobilni
socialni siti. Da se pres prohlize¢ pocCitace sledovat, ale ve vétsiné pripadii uzivatel pouzije

mobilni aplikaci, na kterou je také stavén. (Singh, Diamond, 2020).
Sdileni kazdodenniho Skolniho Zivota

Podle Singh, Diamond (2020) je sdileni fotografii ¢i videi z pfirody nebo kazdodenniho
zivota velmi pfinosné a uzivatele to obvykle bavi sledovat. V situaci Skoly neni tento apel tézké

udrzet, protoze se nékolikrat do tydne navstivi néjaka akce, ucitelé se jezdi vzdélavat nebo se



tfeba poradaji soutéze. Na Instagramu, stejné jako na dalSich socialnich sitich, se vyskytuje
obrovské mnozstvi trendi. Neni tedy od veéci tento trend zakomponovat také do prispévka.
Samoziejmé je potfeba myslet i na konzistentnost, aby se nestala stranka pouze statickym

portfoliem. V takovém piipadé by stranka neméla dosah a nikdo by ji nemél divod sledovat.
2.2 Propojeni on-line a off-line prezentace

Off-line prezentace ma také patfi¢né misto, mezi marketingovymi nastroji, které utvari
Skole vizitku. Spada sem vSe, co jde mimo internetovy svét, jako je napt. den otevienych dveri,
rizné projektové dny, rozdavani brozur, vystavy zakd nebo také soutéze riznych charaktera.
Vzhledem k tomu, Ze i tyto akce mimo internet jsou zddané a hojné navstévované, bylo by na
miste zkusit propojit off-line a on-line svéty.

Z vlastni zkusenosti jsem zazil, jakym zptusobem se snazi firmy dostat ucastniky z off-
line akce na své socialni sit€¢ a webové stranky. Velice ¢astym vzorcem je udé€lat foto stanek,
ve kterém se nav§tévnici mohou vyfotit, nasledné se s tim pochlubit na svych sociélni sitich a
oznacit danou spolecnost v prispévku. Jednotlivi Gi€astnici jsou poté zapocCitani do slosovani
souté€ze a maji Sanci vyhrat n¢jaky z propagacnich materiali. Toto vSak neni jediny zpusob, jak
lze pfimét zajemce prostudovat internetovy prostor. Podle (Singh, Diamond, 2020) je velice
ucinné taky vyuzit roznasenych letacka s vyzvou k akci na socialni siti. V letaku se zajemce
muze docist o oborech, které skola nabizi, ale u kazdého bude QR kod, jenz bude odkazovat na
jednotlivé obory na webové strance. Moznosti, jak spojit off-line a on-line prezentaci, jsou

pestré a vzdy bude zalezet na Sikovnosti a moznosti skoly.



3 Tvorba obsahu

Délka navstévy, at’ uz na webové strance, ¢i na socialni siti, bude souviset s obsahem,
ktery na nich bude tvoren. Podle Losekoot a Vyhnankové (2019) se ve virtualnim prostoru tvori
obsah se zadbavou, vzdélavanim, inspiraci, zakulisi, pomoci a prodeje. Neznamena to, ze je
potieba tvofit pét druht prispévkd. Casto se mize stat, ze vzd&lani je spojeno se zabavou nebo
tteba se zakulisim. Pfed samotnou tvorbou je v§ak potieba rozmyslet, jak bude samotna tvorba

probihat. To lze naplanovat za pomoci obsahového planu.
Obsahova strategie

Obsahova strategie je dulezitou soucasti celkového obsahového marketingu. Podle
Reznitka a Prochazky (2014) by nemél obsah bez obsahové strategie zadny smysl. Definuji
také, ze se timto pojmem mysli systém zalozeny na pravidelném publikovani obsahu s urcitym
cilem. V oblasti stfednich skol mohou byt cile riizné. Cil miize znamenat napt. zvysit povédomi
o novém oboru, pfijmout vice zaku nebo tfeba jen vybudovat silnou znacku pro prichazejici
sponzory. Podstatnou ¢asti je také vytvoreni obsahového kalendare, ktery nam spoji to, kdy
publikovat jaky obsah. Nejjednodussi je naplanovat publikovani na urcity den a hodinu ptfimo

v nastrojich. Facebook takovou moznost nabizi pfimo v nastrojich pro publikovani.
3.1 Klicova slova a optimalizace pro vyhledavace (SEO)

S kazdym textovym obsahem se bude vazat vypis klicovych slov a disciplina s nazvem
optimalizace pro vyhledavace. Jedna se o disciplinu zanglického Search FEngine
Optimalization. Jde o Upravu webu a webového obsahu takovym zptisobem, aby se stranka
zobrazila pfi zadani kli¢ového slova (KW neboli keyword) na prvnich pfickach nebo minimalné
na prvni strané vyhledavani. Na zacatcich internetu tadili roboti internetovych vyhledavact
obsah podle abecedy nebo data vytvoreni/aktualizace. Tyto doby jsou davno pry¢ a dnes se
kazdym dnem predhani razni SEO specialisté v tom, kdo vymysli lepsi zpusob, jak umistit
stranku na predni pozice ve vyhledavani (Prochéazka, 2012).

Alfou a omegou jsou sice kli€ova slova, ale neni to zcela jedina meta, ktera se pii SEO

optimalizaci musi probéhnout. Patii sem také odkazy, zpétné odkazy, tvorba nadpist a



kategorii, navrh nazvii 'domén, subdomén a adresait, na které doména odkazuje. Dale
se nesmi podcenit v pozdé€jsi fazi ani analyza navstévnikt. K umisténi v zebficku vyhledavace

také pfispiva doba, kterou navstévnici stravi na webové strance.
Analyza klicovych slov

Analyzou klicovych slov se mysli proces, pii kterém se realizator webu zaméii na
nejvice vyhledavana slova. Nemusi jit o jednoslovné vyrazy, Casto mohou byt klidné
viceslovné. Seradi si je podle hledanosti a na zaklade toho poté navrhuje kategorie, nadpisy a
samotny obsah. Dnes jsou jiz roboti vyhledavaci natolik zdatni, ze dokazou vyhodnotit, jestli
se dany ¢lanek vénuje opravdu klicovému slovu, které je v nadpisu, pfipadné v celé kategorii.

Takovou analyzu klicovych slov si mize udélat téméf kdokoliv, protoze nejvétsi Cesky
katalog 1 nejvétsi svétovy vyhledavac poskytuji potfebné nastroje zcela zdarma. Pokud bych se
a to Google Trends. Orientace je v obou nastrojich jednoducha a kazdy se pomérné rychle

zorientuje.
3.2 Dulezitost textového obsahu

Vsechny aktivity v ramci obsahu v kontextu §koly a propagace by mely byt provazany.
Pokud by skola méla pouze prezentacni web, nebude mit takovou navstévnost jako kdyz maji
lidé moznost precist zajimavé informace na blogu. Blog miize mit vzdélavaci charakter, mize
informovat nebo také pobavit. Zalezi na tom, co preferuje Skola a cilova skupina. Podle
vyzkumu (Madlenak, Madleridkova, Svadlenka, Salava, 2015) zjistili, ze firma, kterd se
prezentuje pouze propagacni strankou, nedosahuje stejnych navstévnosti, jako by mohla.
Vyzkouseli prolozit obchodni webovou stranku blogem a navstévnost z puvodnich 100
navstévnik denn¢ atakovala i 1 000 navstévnikt za den.

Tento vyzkum potvrzuje to, co jsem zminil vyse, a konkrétné to, ze se lidé chodi na
internet kromé hledani informaci také bavit a pfijemné stravit ¢as. V blogovych clancich je tak
mozné odkazovat na socialni sité a tvofit interaktivni rozcestnik, kde navstévnici najdou to, co

hledaiji.

' Doména je unikatni nazev, ktery zastupuje IP adresu serveru, kde je obsah umistén. Vice se doméné
budu vénovat v 5. kapitole.



3.3 Barevné schéma

Velkou roli pfi tvorbé obsahu hraje spravné zvoleni barevného schématu. Jana

Dannhoferova (2015) rozd¢€luje barvy do 4 skupin podle toho, jak je clovek vnima.

a) Fyzikalni pusobeni

Zaklada se na elektromagnetickém zafeni. Velkou doménou jsou zde také druhy svételnych
paprsku nebo tieba také odrazivost ploch.

b) Fyziologické pusobeni

Zabyva se ucCinky barev na lidsky organismus. Jednotlivé barvy mohou pusobit odli§nymi
ucinky na lidsky mozek a zrak.

¢) Psychologické pusobeni

Zaméfuje se na asociace, symboliku a rizné stimulace, které v lidech barvy evokuji. Tento jev
lze vysvétlit na prikladu, kdy studené barvy uklidiiuji daleko vice nez teplé, které spiSe
podnécuji aktivitu.

d) Vizualni pusobeni

Pracuje na zékladé rozdilného vnimani v ploSe i v prostoru. Ve srovnani tepla a studena barva
se uvadi, zZe tepla vice vystupuje do popredi, kdezto studena spisSe ustupuje do pozadi.

Pfi tvorbé nejen virtualniho obsahu, ale také toho tisténcho, je tedy nutné rozliSovat,
jaky typ pouzit. Pokud grafické prace pro skolu déla grafik, pravdépodobné tyto zakladni
aspekty bude znat a rovnéz logo bude ptizptusobeno podle psychologie barev. Muze se vSak
stat, ze si Skola vytvari grafiku sama a v takovém piipadé je urCité dobré myslet na mozné
dusledky. Autorka také uvadi, ze kazda barva ma nejen pozitivni emoci, ale také tu negativni.
Nize v tabulce 2 je znazornéno, jak razné barvy emocné€ pusobi na ¢lovéka a jakou mohou mit

symboliku.



Barva Symbolika Pozitivni emoce Negativni emoce
., Sila, elegance Strach, zlo, negace
Cerna Tma a smrt o . . & . S, gace,
distojnost, autorita samota, prazdnota
Vyvazenost, pokora .
& o1s . yvazen » pokora, Chudoba, pasivita,
Seda Neutralita odpocinek, klid,
) nuda, smutek, bolest
spolehlivost
Pravdivost, lehkost ..
s s s ’ ’ Chlad, nejistota,
Bila Mir, piiméfi a Cistota ctnost, laskavost, )
“x smutek, izolace
vdécnost
Veseli, radost, Zarlivost,
Zluta Svétlo, slunce, mladi | rozum, povzbuzeni, obezretnost, fales,
optimismus zrada
Vitalita, energie, Rozmar. vzdor
Oranzova Podobné jako u zluté uroda, bohatstvi, ’ ’
o . hrubost
pratelstvi
, . ., Boj, valka, agrese,
x , . Laska, vasen, chténi, ! . &
Cervena Krev a ohen ; hnév, zlost,
touha, podnikavost D
vyhruznost
Predstavivost, Trest, utrpent,
Fialova Duchovno pokora, luxus, napéti, neklid,
bohatstvi, inspirace soumrak
Mir, osvobozeni )
, Nebe, obloha, voda, . . ’ Apatie, deprese,
Modra vira a vérnost,
chlad .. odevzdanost
inteligence
Ptiroda, rostliny, Poctivost, L. )
, L 1 ; o , Zavist, chamtivost,
Zelena mladi, zrozeni, pfipravenost, mir, .
o , 0w . nezkusenost
pratelstvi diivéra, ticho

Tabulka 2 - Vyznam barev podle Jany Dannhoferové, 2015 (viastni zpracovani)

Jev zvany barevna indukce

Jana Dannhoferova (2015) také zminuje, Ze je potfeba vnimat jev, ktery se nazyva

barevna indukce. Jde o situaci, kdy se pracuje pii tvorbé obsahu pouze s jednou barvou na vétsi

ploSe. Oko si zde potom domysli tzv. dopliikkovou barvu nebo micha dvé barvy sousedni.

Snadno se tak stane, ze pokud pouzijeme modrou barvu vedle fialové, bude pasobit vice Cervené

nez fialové.




4 Meéieni dosahu prispévki

Vzdy je dulezité za urcity Cas zkontrolovat, jak si vedou prispévky na socialnich sitich
a na webovych strankach. Aby bylo mozné ovéfit, jestli naplanovany obsahovy plan spliuje to,
co by spliiovat mél. S tim se neodmysliteln€ poji stanoveni cili. Facebook i Instagram nabizi
vlastni nastroje, diky kterym je mozné zjistit informace jako:

- pocCet novych fanousku,

- pocet sdileni piispévku,

- pocet zobrazeni piispévku,

- pocet lajkt neboli ,,To se mi libi“ (Semeradova, 2019).

Diky t€émto metrikdm lze zjistit, jestli svou praci v on-line prostoru déla Skola dobie
nebo to nekde vazne, a je tak moznost dostat zadarmo velkou reflexi. T€zsi je to vSak na
webovych strankéach (Kingsnorth, 2016).

Existuji nastroje, které umoznuji sbirat informace, jako je pocet zobrazeni stranky,
kolik navstévnikl se vraci, zemé a lokace navstévnikul, zjakého zafizeni dany navstévnik
nejcCastéji kouka, z jaké stranky prichazeji nebo také, o jaky se jedna prohlize¢ ¢i jeho rozliseni
a dalsi. Nejznaméj§i nastroj v této oblasti je Google Analytika, ktery je zadarmo, ale nabizi také
premium placenou verzi. Kromé Google Analytiky se vSak ve svété marketingu lze setkat
s Adobe Analytikou. Tento nastroj je uz daleko pokrocilej§i a mnohdy se s nim Ize setkat u
velkych e-shopii nebo velkych stranek. Zaznit by poté mély urcité i Kissmetrics nebo

GoSquared (Kingsnorth, 2016).
Nejdulezitéjsi data z Google Analytics

Zamgétim se primarné na Google Analytiku neboli Google Analytics (zkracené GA).
Jedna se o nastroj, ktery bude pro potieby skoly zcela dostaCujici a nabizi mnoho nastroja,
s nimiz se d4 pracovat. Samotna aktivace GA je snadna. Stai poskytnout zakladni udaje o
firme, propojit s URL a zacit sbirat data. VétSina metrik je nastavena automaticky, ale v zasadé
je jen na skole, o jakou metriku bude mit nejvétsi zajem. S nejvétsi pravdépodobnosti bude
spravce webového obsahu zajimat z GA:

- Uzivatel

Pocita, kolik uzivateld navstivilo stranku.
- Navstéva

Pocita celkovy pocet navstév na webu.



- Novi uzivatelé
Zaznamenava pocet novych uzivateli za zvoleny ¢asovy horizont.

- Prumérna doba navstévy
Charakterizuje dobu, kterou jeden uzivatel stravil na webové strance. Do urCité miry
ovliviiyje SEO.

- Mira okamzitého opusténi
Tato metrika miize znamenat, ze je web bud’to neuziteCny a navstévnici odchazi
nebo je natolik dobry, Ze zjisti informaci hned. Je dobré to rozliSovat podle ostatnich

metrik (BureSova, 2022).
Vyuziti takovych dat

Vysledna data jsou cenna zejména z toho duvodu, ze se da daleko 1épe optimalizovat
praci v on-line prostoru. Jakmile skola dostane tato data, mize si ovéfit, jak dobfe odhadla
cilovou skupinu, jak dobfe zacilila obsah, aby stranka Skoly rostla i ve sméru pozitivniho PR.
Samoziejmé, ze Skola muze rovnéz méfit napt. pocet studyjicich zaka nebo také pocet zaku

ptihlasenych ke studiu, nicméné takovato data jiz neposkytne zadny webovy analyticky nastroj.



5 Technické zdzemi k tvorbé& webové stranky

Od vzniku internetu utekla podle pfispévku na webu Internetsociety, na kterém
spolupracovali Cerf, Clark, Kahn, Kleinrock, Lynch, Postel, Roberts a Wolf (2011), uz dlouha
doba a z nastroje ptivodné urceného ke komunikaci se stal nastroj denni potteby. Pripojeni k
internetu je pro nas jiz standardem a jistym ukazatelem kvality zivota. Jsme diky nému schopni
nakupovat v e-shopech, prohlizet fotky pratel z pohodli domova nebo se vzdélavat. Kazda
webova stranka pfitom musi mit své misto na serveru (hosting), na toto misto odkazuje
kombinace Cisel v ur¢itém formatu zvana jako IP adresa a ta se Casto zastupuje textovou

formou, kterou nazyvame doménou.
Doména a webhosting

Jednou z moznosti pfipojeni zafizeni k webové strance je odkazovaci pole
v internetovém prohlizeCi. Zadany textovy odkaz vtomto poli nazyvame internetovou
doménou. Podle Mikulaskové a Sedlaka (2015) Ize doménu chapat jako adresu weboveé stranky.
Je textovym vyjadienim Ciselné adresy, pfes kterou se pfipojujete na danou webovou stranku,
tzv. IP adresy.

Dfive nebylo v planu, ze by se domény prodavaly, natoz aby slouzily k podnikatelskym
ucelium. Nicméné s postupujici dobou vznikla prvni komeréni internetova doména. Z ¢lanku
Zuzany Petrafiové (2015) z portalu irozhlas jsem se dozvédél, ze se takova doména zapsala do
registru pred 38 lety. Takto datovand doména méla koncovku .com, ktera se poté stala
nejastdj§i koncovkou ve svéts. Internet se do Ceskoslovenska dostal podle Petra Krémate
z magazinu ROOT (2022) pfed 30 lety. Nad doménovymi jmény se muselo hodné premyslet, a
to hlavné proto, ze mohla mit maximalné sedmiznakovy nazev. Velké omezeni bylo také
v pouzivani diakritiky, které vsak podle webu Cesky-hosting vyfesil systém IDN-
Internationalized Domain Names, jenz nabizi moznost zaregistrovat doménu s narodnimi
znaky, jako je azbuka, diakritika a dal$i znaky.

Doména se dale deli do prvniho, druhého a tfetiho fadu. Bures, Laita, Laurencik (2021)
charakterizuji doménu prvniho fadu jako doménu Gizemi. Casto se poté setkate s doménami typu
.cz, .sk, .de, .com a do jisté miry naznacuji, jaky jazyk se na strance bude vyskytovat. Dale
mame domény druhého stupné, které si mize zaregistrovat za poplatek kdokoliv a tfetiho fadu,
které byvaji 1 zdarma nebo se pouzivaji k rozliSeni od domény druhého fadu. Typicky se s tim

1ze setkat jako napt. blog.vasedomena.cz, kdy provozovatel webu fika, ze blog je vedeny mimo


http://blog.vasedomena.cz

hlavni doménu v samotném adresati. Webhosting nebo také jen hosting je poté misto na serveru

uréené pro provoz webové stranky.
5.1 Kodovani webovych stranek

Klasické znackovani webovych stranek je spojeno s jazykem HTML a CSS. HTML je
z anglického ndzvu HyperText Markup Language oznacovan jako znacCkovaci jazyk. Pouziva
se k formatovani stranky a k psani textu. RozliSujeme dva typy znacek, a to element a tag.
Element urcuje, o jaky obsah se bude jednat a je na zacatku. Tagy jsou na konci a uzaviraji
element. Diky tomu dochazi k proméné stranky na pozadované vlastnosti. CSS neboli
kaskadové styly jsou jazyk, ktery se stara o vzhled webové stranky. Umi nastavit font, barvy,
rizné animace, velikost obrazki a mnoho dalsiho (Shay Howe, 2020). Takové feSeni je vSak
na dlouhou dobu, protoze je takto kazdou stranku potieba naprogramovat pokazdé znovu. Lep§i

jsou v tomto piipadé CMS cili redakéni systémy.
5.2 CMS

CMS v plném znéni ,, Content Management System* neboli v ¢eském ,,redakéni systém
je webovy program, ktery po nahrani na webovou stranku slouzi jako prostfednik mezi tvircem
obsahu a vySe zminénymi HTML a CSS. Vétsinu véci Ize pomoci predpfipravenych Sablon
upravit velice snadno, a neni tak potfeba se zabyvat dal§imi vécmi. Redak¢ni systémy mohou
byt placené nebo také zadarmo. Mezi nejcastejsi redakcni systémy spada Wordpress, Website
Baker, Drupal nebo také Joomla. V poslednich letech vSak nejvice uslysite o Wordpressu, ktery
je mezi tvurci nejoblibenéjsi (Homakova, 2012). Porad to ma vSak velkou nevyhodu, a to, ze
se musi stahovat, pfesunout na hosting, nainstalovat a propojit s databazi, coz muze byt pro
Clovéka méné technicky zdatného pomérné slozité, a tak se na trhu setkame také s dalSimi

feSenimi.
5.3 Moderni cloudova reseni

Mnoho zprostiedkovatelti sluzeb si uvédomuje, ze piibyva mnozstvi zakaznikt, ktefi
nemaji vzdélani v problematice programovani webovych stranek. Zacinaji se tedy ¢im dal vice
vyskytovat sluzby, diky kterym si jednou platbou lze zakoupit doménu, zvolit jeji nazev,
nastavit webhosting a dokonce se také nainstaluje Wordpress. V praxi jsem se nesetkal, ze by

to trvalo déle nez jeden den, vétSinou je hotovo béhem hodiny. Tvirci obsahu tak staci jen pustit



se do prace a nemusi se zabyvat IT sluzbami. Po konzultaci s feditelem ZS Oseck4 v Lipniku
nad Be¢vou Lukasem Rejzkem jsem zjistil, ze existuji 1 dalsi feSeni, které souvisi s programy
pro spravu a chod Skoly. Mezi takové produkty spada napt. Edupage od vyrobce Applied

Software Consultants, s.r.o. nebo také Edookit od stejnojmenné firmy.
V ¢em vynika CMS oproti informacnimu systému Skoly

Oproti CMS jsou webové stranky vytvorené informacnim systémem Skoly podle jedné
Sablony a pro stfedni Skoly jsou tak malo atraktivni. Je potfeba se zamyslet nad faktem, ze
uzivatele zajima nejen obsah, ale také graficka stranka. V pripadé Skoly se jedna o zajimavou
moznost, jak informovat verejnost snadnou a intuitivni cestou. Nemyslim si v§ak, ze informacni

systémy nahradi v blizké dobé redakéni systémy.



6 Praktické zpracovani webové stranky

Jelikoz je webova stranka jednou z hlavnich ¢asti prezentace Skoly, rozhodl jsem se ze
svych nabitych znalosti vytvorit webovou stranku pro fiktivni stfedni Skolu. Stfedni Skola se
nazyva ABCD a vyucuje celkem 4 obory, a to obor mechanik ¢islicovych stroji, obor
aplikovana chemie, obor stavebni materialy a obor dievarska vyroba. Zamyslel jsem se nad
webovou strankou tak, aby potencialni student mél pocit, ze ma vSe dobie k dostani a nemusel
procitat velké mnozstvi textu. Na webové strance jsem netvoril portal pro studenty, protoze
bych v idealnim ptipadé zvolil klidné kombinaci CMS a Skolniho informacniho systému (viz
5. kapitola teoretické Casti), kdy CMS by byl na doméné druhého tadu a Skolni informacni
systém na doméné tretiho fadu, piesngji jako subdoména hlavni domény. Skola by tak mohla
mit napt. doménu https://ssabcd.cz a pro zaky by doména potom byla https://zaci.ssabcd.cz.

Tento postup jsem zvolil zejména z divodu orientace na strance.
6.1 Zprovoznéni CMS Wordpress

Prvnim krokem pfi tvorbé webové stranky byla registrace domény a zaplaceni hostingu.
Jakmile se mi povedlo vSe z toho poftesit, zaCal jsem pracovat na samotné webové strance. CMS

Wordpress je volné ke stahnuti na portalu https://cs.wordpress.org/. Cely systém je na webu

vlozen jako archiv ve formatu .zip a lze jej po extrahovani nahrat pres FTP na webovy hosting.
Toto feSeni je mirne slozitéj§i a vyzaduje alespori zakladni znalosti. Nékteti poskytovatelé
hostingli vS§ak umoziiuji nainstalovat Wordpress rovnou z jejich portalu. Pokud si tak uzivatel
vybere, ¢eka ho nastaveni uzivatelského jména, hesla a zbytek prace se udéla automaticky. Ja
jsem si vybral tu prvni moznost, a tak jsem musel zalozit databazi, kterou jsem pojmenoval jako

,Wordpress databaze®.


https://ssabcd.cz
https://zaci.ssabcd.cz
https://cs.wordpress.org/
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Obrdazek 1 - Vytvoreni databdze v PHPmyadmin (vlastni zpracovani).

Po vytvoreni databaze jsem nainstaloval Wordpress podle instalacniho modulu, ktery se

mi po otevieni domény automaticky spustil. V modulu je ptivétivou formou rozepsano, co je

potteba vyplnit. PiihlaS§ovaci udaje jsou na jednotlivém uzivateli, avsak je vzdy dobré dbat na

bezpecnost pfihlasovani a zvolit si dostate¢né silné heslo, aby se na webovou stranku nemohl

na pozici administratora piihlasit nékdo nepovolany.

Jakmile jsem vyplnil vS§echny potiebné udaje, tak jsem se dostal na ivodni obrazovku

zékladni $ablony CMS Wordpress. Uvodni $ablona je pro mou praci nedostatena a musel jsem

si stahnout Sablonu Mesmerize, ktera pro svou maximalni funk¢nost vyzaduje rovnéz svij

plugin. Oboji je vSak v zakladni verzi zdarma.

Prihl&geny uzivatel: admin [ll Q

() @ stredniZkola ABCD ¥ Upravitweb <1 B + Akce

Stredni Skola ABCD Zku3ebni stranka

Mindblown: a blog about philosophy.

Ahoj vSichni!

Vitejte ve WordPressu. Toto je va$ prvni
piispévek. MlZete ho upravit, nebo smazat a
postupné pak zadit s tvorbou vlastniho webu.

27.11. 2022

Obrdzek 2 - Uvodni Sablona CMS Wordpress (viasmi zpracovani)



6.2 Zakladni nastaveni Wordpress

Po Gspésné instalaci je optimalni nastavit odkazovani v adresnim fadku. Nejenze to pfi

zvoleni spravnych nadpist napomaha SEQ, ale také po piecteni URL adresy ma uzivatel jasno,

co na dané strance bude. Daleko 1épe bude vypadat, kdyz hlavni stranka odkazuje na obory

stylem https://ssabcd.cz/obory nez https://ssabcd.cz/page/11123. Odkazovani lze prizpusobit

jednodusSe v nastaveni webové stranky. Tato moznost je soucasti automaticky po dokonceni

instalace CMS Wordpress. Po tomto nastaveni by se mély vSechny dalsi stranky odkazovat

automaticky ve stylu https://ssabcd.cz/nazev-stranky. Pfipadné potom u ¢lankt poté zase jako

https://ssabcd.cz/kategorie/nazev-clanku.
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Obrazek 3 - Nastaveni odkazovani v adresnim Fadku (vlastni zpracovini)

Nastaveni roli pro uzivatele

Abyste na webové strance mohli tvofit spolecné s dal§imi lidmi, je idealni vytvofit

kazdému uzivateli vlastni profil, protoze by se mohlo nedopatfenim stat, ze jakozto

administratofi by mohli omezit funkénost webu, néco smazat nebo jinak nastavit a znepfistupnit

tak webovou stranku. Pfi vytvareni uzivatele je mozné si vybrat z nékolika Grovni.

1.

2
3.
4.
5

Navstévnik — Webovou stranku miiZe jen prochazet a psat komentare.
Spolupracovnik — Dokaze ud¢lat vlastni ptispévek, ale nebude jej moct publikovat.
Redaktor — Muze vytvaret své piispévky a rovnéz je publikovat.

Séfredaktor — Ma povoleni zasahovat i do piispévke ostatnich.

Administrator — Vlastni neomezena prava.


https://ssabcd.cz/obory
https://ssabcd.cz/page/11123
https://ssabcd.cz/nazev-stranky
https://bp.back
https://bp.backi
https://bp.back(
https://bp.back(
https://bp

@ bp.backurkov.cz B 4 Akce < Smazatcache tématu §4 A

o Vytvorit nového uzivatele

MuzZete vytvorit zcela nového uZivatele a registrovat ho na tomto webu.

PFispévky

21 Média Uzivatelské jméno

(vyzadovano)
Stranky

Komentéfe )
E-mail (vyzadovano)

Complianz

Brizy Jméno

Pfijmeni

¥ Vzhled
A Pluginy
.

¢ Bzl Webova stranka

Prehled uZivatell

Vytvorit uZivatele Jazyky Gy Vychozi v

Profil

4~ Nastroje Heslo Generovat heslo
Nastavenf e#gMYh2vg#N3od)VSWU¥oBaf | # swyt |
Bezpeéné
§4 Yoast SEO (1 P
© Zmensit menu
Odeslat uZivateli oznameni v/| Odeslat novému uZivateli e-mail s informacemi o jeho Gétu.

Vytvofit nového uZivatele

e
Obrazek 4 - Nastaveni roli uZivateli (vliastni zpracovani).

Administrator po vyplnéni vSech potiebnych udaji vytvoii ucet, u kterého si poté
uzivatel daného G¢tu muze nastavit fotografii, jméno, ptijmeni, barevné schéma, zmeénit heslo,
pridat prezdivku. Uzivatelské jméno mize zménit jen administrator. Nabizena moznost roli je
skvéla varianta, jak aktivni zaky zapojit také do prace, kdy jim administrator mize nastavit
status spolupracovnika a mohou navrhovat vlastni ¢lanky, vlastni pfispévky a psat tfeba
reportaze z akci nebo také vytvaret skolni noviny. Zaci sice nebudou moct rovnou publikovat,
ale bude to muset nejprve schvalit $éf redaktor, kterého muze dé€lat napiiklad ucitel ceského
jazyka nebo Skolni copywriter. Redaktory potom mohou byt ostatni ucitelé, ktefi by chtéli
pfispivat clanky ze svych obord. Administratory webu mohou byt ucitelé informacnich

technologii nebo vedeni §koly, aby nebyli omezeni na pravech.



6.3 Rozvrzeni a tvorba webové stranky pro Stiredni Skolu ABCD

Hierarchii webové stranky jsem rozdélil na hlavni stranku a jeji podstranky. Hlavni
strana obsahuje klicové informace o studiu. Podstranky v navigaci odkazuji na informace o
Skole, obory, aktuality a cookies. Stazena Sablona Mesmerize méla vSak velmi omezené
moznosti, a tak jsem na vétSinu tvorby vyuzil modul Brizy od vyvojafe Brizy.io. Zminény
modul je mozné stahnout jako doplnék v sekci Pluginy, kde se da také aktivovat. Prace s timto
modulem je velice intuitivni a nabizi mnoho moznosti, jak si webovou stranku pfizpusobit.

Jednotlivé sekce se pfidavaji pomoci symbolu ,,+“ (viz obrazek 3).

PRILEZITOSTI

Stres z volby tvého zivotniho sméru ti s nami
odpadne! Stfedni Skola ABCD té provede
svétem femesel a kvalitni ucitelé té pripravi na

Zivotni zkousSky.

KOMPLETNI POPIS OBORU
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% (]

Jako kazdy student se jisté ptas: "Na jakou stredni $kolu mam jit?” Studovani u nds ma hromadu

wihod které t& nfi studiu uréité hudou zaiimat Nehoi se nas v&ak na cokaliv 7entat

Obrazek 5 - Ukazka prostiedi modulu Brizy (vlastni zpracovani)

Uvodni strana musi odpovidat na hlavni otazky

Mym cilem bylo dostat na uvodni stranu informace, které by potencialniho zaka
presvédcily, aby vyplnil pfihlasku. S kazdym velkym rozhodnutim vSak ptichézi také strach a
tim si pfirozené€ budou prochazet i zaci. V zavislosti na vlivech v 2. kapitole jsem se rozhodl
cilit na zaky z chudsich rodin a na zaky, ktefi radi cestuji a poznavaji nové véci. Tento vybér
jsem délal za predpokladu, ze dité zainteresované do oboru nebo motivované dany obor objevit,
bude vybirat podle webové prezentace ¢i dna otevienych dvefi a dité, jez ma vysokoskolsky
vzdélané rodice, se pujde vzdélavat na odbornou skolu s mensi pravdépodobnosti.

Kazdy z téchto bodi jsem zpracoval na Gvodni stranku, aby Skola hned na Gvod Zzaka
zbavila strachu z moznych rizik. Samoziejmé je, ze ne kazdy studujici bude smyslet stejné, a

proto jsem vyuzil moznost vycestovat v ramci programu Erasmus, jelikoz je to mezi stfednimi



Skolami velice Casté. Kromé Erasmu jsem vymyslel program pro opravdové zajemce o obor
Aplikovana chemie, diky kterému se ve volném ¢ase mohou vénovat predstaveni s chemickymi
slouCeninami a bavit tak publikum. Zminény program cili na potencialni zéky, ktefi touzi
ukazat, co v nich je.

Aby nebyla webova stranka jen zaloZena na textové podobé¢, rozhodl jsem se pridat takeé
misto na prezentaci ve formeé videa. Dana Skola mize natocit video, které poslouzi k propagaci.
Dobie natocené video mohou uZzivatele nasledné sdilet a oproti textovému obsahu muze oslovit
i daleko Sirsi spektrum zajemct. Stfedni Skola tak muize shrnout zakladni myslenky, Casto
kladené dotazy, rovn€z muze natocit rozhovory s absolventy nebo néco zcela jiného, co ji bude
charakterizovat a pomuze nejen rozclenit text, ale zvysit povédomi i na socialnich sitich.

Zaky & rodie by také mohlo zajimat, kolik ugiteld ve $kole udi, kolik zaka $kolu
absolvovalo nebo jak dlouho je na trhu vzdélavani. Modul Brizy nabizi moznost vyuziti pfedem
definovanych vzorovych bloku, a tak jsem pro dalsi tvorbu vyuzil animovany Casovac, ve
kterém jsem nastavil udaje, aby mohla tocici ¢isla zaujmout Ctenafe na prvni pohled. Na
posledni ¢ast hlavni strany jsem vlozil interaktivni mapu a interaktivni ikony pro e-mailovou ¢i
telefonickou komunikaci. Uvédomuyji si, Zze na webovou stranku mohou piijit také uzivatelé,
ktefi prohlizi internet pfes telefon a véfim, ze je rychlejsi kliknout na ikonu telefonu, nez ¢islo

kopirovat a vkladat do ¢iselniku.
Barevné schéma

Barevny design stranky hraje v atraktivit¢ webové prezentace velkou roli. V souladu
s mou teoretickou pfipravou jsem se snazil celou webovou stranku koncipovat do Sedych,
modrych a bilych tont. Chtél jsem barvou podpofit pozitivni emoce, jakymi jsou sila, elegance,
klid, spolehlivost, vdé¢nost, ctnost, vira a inteligence. Barva tak méla za ukol podtrhnout text,
kterym jsem chtél na podobné emoce také cilit. V této souvislosti jsem si nechal pres umélou

inteligenci od Microsoftu na odkazu https://bing.com/create vygenerovat logo, které ma

znazorfiovat symbiozu chemie a strojirenstvi jako spolupraci mezi jednotlivymi obory na
Stfedni Skole ABCD. Hlavnimi prvky na logu Stfedni Skoly ABCD tak je ozubené kolo (symbol
strojirenstvi a stroji) a Erlenmeyerova baiika (symbol chemie a laboratofi). Logo je rovnéz

designovano do téchto 3 barev (Seda, bila a modra), aby nevznikal zbytecné velky kontrast.


https://bing.com/create

6.4 Priprava oborovych texti

Nedilnou soucasti webové stranky stfedni §koly jsou také texty o jednotlivych oborech.
Nelze se spoléhat na to, 7e obor na dané stfedni $kole bude jediny v CR, a tak je potieba
v textech nechat vyniknout vyhodu, kterou ostatni stfedni §koly v okoli nemaji. V ptipadé
fiktivni Stfedni Skoly ABCD jsem se snazil Skolu stavét do pozice instituce, ktera se méni
v souvislosti s trendy a sleduje potfeby firem. Z toho divodu maji zaci moznost pracovat
s nejmodernéj§imi CAD systémy, zkoumat ve skvéle vybavené laboratofi nebo vyuzivat stroje
pro zpracovani dieva, které se v praxi stabilné vyskytuji.

Pfi psani jsem také kladl diraz na vyjimecnost absolventa a jeho nasledné uplatnéni
v oboru. Pokud by se jednalo o konkrétni Skolu, mohla by na konec udélat sekce o tispéSnych
dalsiho, aby byly vidét realné vysledky kvalitniho vzdélani.

Do pruhu s nazvem danych obort jsou implementovany rovnéz ikony odkazujici na
socialni sité. V potaz jsem vzal Instagram, Facebook a v pfipade zajmu i Twitter, ktery je vSak
u nas méné oblibeny nez tyto dvé zminéné socialni sité. Ikony jsou nachystany k propojeni

s odkazem.
6.5 Sekce zamérena na informace o Skole

Informace o administrativé Skoly by mély byt volné a snadno dostupné. VSechnu
dilezitou administrativu jsem tak zpracoval do formy boxi s nadpisy, jez jsou nachystané
odkazovat na dokumenty napt. ve formatu .pdf. Zajemce o studium se tak nemusi zabyvat
slozitym hledanim informaci a vSe ohledné pfijimacich zkousek, SVP, utitelském sboru,
Skolské radé, vyrocnich zpravach a skolnim radu najde na jednom misté s intuitivni navigaci.
Prokliky nejsou aktivni, nebot jsem tyto dokumenty nemél k dispozici a provazat nahrany
dokument na webové strance s boxem pomoci odkazu je velice snadné. Chybét nesmi ani
kalendar akci, diky kterému se mohou rodiCe, zaci ¢i pratelé Skoly rychle informovat o
probihajicich akcich. Tento kalendar jsem vytvofil pomoci sluzby Kalendar Google. Diky
tomuto spojeni muze kazdy uzivatel po stisknuti tlacitka ,,+ synchronizovat sviij kalendar,

pokud pouziva rovnéz ten od Google.
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Obrazek 6 - VioZeny kalenddr akci s mozZnosti synchronizace s osobnim kalenddrem (vlastni zpracovani)

Nasledné jsem na stranku umistil text o globalnim pohledu na Skolu. Text obsahuje
zminku o historii §koly o studovanych oborech, dlouhodoby smér, a to podporovani inovaci a
tvorivosti a zdiraznéni o podpote potencialt zaki. Z dlouhodobého hlediska jsem mou fiktivni
Skolu chtél stavét do pozice instituce, kde se ptaji, jakym zptsobem néceho dosahnout, nez aby

napad rovnou zavrhli.



6.6 Aktuality

Na webovou stranku jsem chtél zakomponovat také formu blogu neboli misto, kde by z4jemci
o studium, rodice studenti ¢i samotni studenti mohli najit Cerstvé informace ze skoly. Stavebni
modul Brizy vSak tuto moznost nemél, a tak jsem musel prolozit dosavadni web Sablonou
Mesmerize. Sablonu je mozné stahnout zdarma, ale hromada funkci je zamd&ena za verzi
placenou. Uzivatel si tak nastavi logo, zakladni barvy, omezené mnozstvi grafickych prvku, ale
maximalné jsem to byl schopen uvést do podoby jako na obrazku 5. Wordpressové Sablony
vSak Casto nabizi moznost si vzhled optimalizovat pomoci CSS. Této moznosti jsem vyuzil a
upravil Sablonu tak, aby trochu vice odpovidala vizualu, ktery jsem se snazil udrzet od ivodni
strany. Diky tomu ma webova prezentace Skoly jednotny vzhled a ptsobi to piijemné&jSim

dojmem. Stejny vzhled a nastaveni jsem poté pouzil na stranku o sbiranych cookies.

DOMU  OBORY OSKOLE AKTUALITY  COOKIES

Aktuality

Obrazek 7 - Hlavicka webu bez tipravy CSS (vlastni zpracovani)

Aktuality

Obrazek 8 - Hlavicka webu s upravou CSS (vlastni zpracovani)

Samotné nastaveni vSech grafickych casti pomoci kaskadovych stylt nebylo tak slozité,
nebot’ identifikatory a tfidy jsem si zjistil pomoci nastroje ,,Prozkoumat”, ktery se nabizi pfi
stisknuti pravého tlacitka mysi na webové strance. Jednoduchym najetim mys$i na jednotlivé
polozky v navigaci mi odkrylo tfidu a identifikatory, abych je potom mohl nasledné nastavit

s jinym formatovanim. Na pisma poté odkazuji externé na sluzbu Google Fonts.



Vysledné kaskadové styly potom vypadaly takto:

@import

url ('https://fonts.googleapis.com/css2?family=Lato:wght@700&display=swa
p');

@import

url ('https://fonts.googleapis.com/css2?family=Work+Sans:wght@500&displa

y=swap') ;

.navigation-bar{
background-color:white;

}

#menu-item—-1872

color:black;

font-family: 'Lato', sans-serif;
text-decoration: underline;

}
#menu-1tem-2070{

color:black;

font-family: 'Lato', sans-serif;
text-decoration: underline;

}
#menu-item-1020

color:black;

font-family: 'Lato', sans-serif;

text-decoration: underline;

}
#menu-item-1637{

color:black;

font-family: 'Lato', sans-serif;
text-decoration: underline;

#menu-item-17211

color:black;

font-family: 'Lato', sans-serif;
text-decoration: underline;

}

.hero-title{

font-family: 'Work Sans', sans-serif;
margin-top:5%;

text-align:start;

padding-bottom: 5%


https://fonts.googleapis.com/es
https://fonts.googleapis.com/es

6.7 Povinné informace o shromazd’ovani dat

Od 1.1.2022 vysla novela zakona o elektronickych komunikacich a pokud webova
stranka uklada cookies o uzivateli, je potieba, aby s tim konkrétni uzivatel souhlasil (Lupienska,
2022). Tato uprava zakona dava za povinnost provozovateli webové stranky, aby dbal na
spravnou pravni upravu. Jelikoz nemam pfislu§né pravni vzdelani, pouzil jsem k této formalite
plugin, jenz se nazyva Complianz od stejnojmenného vyvojare. Velkou vyhodou je, ze si plugin
sam naskenuje webovou stranku a predpfipravi na zakladé tohoto skenu stranku o prohlaseni
v souvislosti s cookies. Spravce webu si poté jen doplni informace o Skole, pfipadné o
provozovateli webu a necha vygenerovat stranku, kde si uzivatel webu muze zjistit dodatecné
informace. Nasledn¢ je pouze potieba si piizpusobit barevné provedeni cookies listy. Celkovy
vizual stranky jsem poté upravil podle podkapitoly 6.5., aby rovnéz stejné jako stranka

s aktualitami vypadala po vzoru hlavnich stranek, které jsem stavél v jiném modulu.
6.8 Optimalizace textu z hlediska SEO

Po dokonceni vSech casti zminénych vyse jsem musel sviij napsany text upravit, protoze
uplné neodpovidal hledanym dotazim a vznikalo by riziko, ze by mou stranku nemuseli
uzivatelé jednoduse najit. Ud¢lal jsem si tedy ilustracni analyzu kli¢ovych slov, abych dokazal
text lépe optimalizovat minimalné na jedno klicové slovo. V praxi je optimalizace na jedno
klicové slovo mélo, ale s ohledem na fakt, Ze se jednalo o fiktivni Skolu, jsem chtél nastinit, jak
bych tuto problematiku fesil. Ke stanoveni hledanosti jednotlivych kli€ovych slov jsem pouzil

nastroj Marketing Miner na URL adrese https://www.marketingminer.com/cs. Néstroj ma

velice privétivé uzivatelské rozhrani a dobfe se s nim pracuje. Program je pro nahlizeni na
hledanost kli¢ovych slov zdarma pro prvnich deset vysledka vyhledavani, avSak je potieba se

zaregistrovat. Nize jsem hodnoty zapsal do tabulky 3.


https://www.marketingminer.com/cs

6300
stredni Skola

2600
stiedni prumyslova skola

650
stiedni odborna Skola

460
stiedni prumyslova Skola stavebni

130
aplikovana chemie

330
remesla

290
remeslo

600

ucebni obor

Tabulka 3 - Ilustracni analyza kli¢ovych slov (vlastni zpracovani)

Dale jsem si nasel pomoci naSeptavace Google dalsi otazky, na které se uzivatelé ptaji
nebo ptali. Do obsahu by se tak dalo navic zakomponovat napf.: , Na jakou stiedni Skolu mam
jit?*, ,,Na jakou stfedni dat dit€?* nebo také ,,Co se uci na stfedni pramyslové Skole?“. Tyto
formy dotazu mohou &asto slouzit do sekce Casto kladené otdzky nebo na takovy dotaz napsat
tematicky clanek v obdobi prihlasek. Optimalizace pro vyhledavace neni zrovna jednoducha
disciplina a jako oporu jsem vyzkousel plugin Yoast SEO od vyrobce Yoast. Plugin je stavén
tak, ze pomuze jak Clovéku v oboru, tak i clovéku méné zdatnému v optimalizovani texta.
Jednoduchou analyzou poradi, jestli je potfeba umistit kliCové slovo do nadpisu, jestli ma zvysit
nebo naopak ubrat mnozstvi kliCovych slov a také umoziiuje nastavit u jednotlivych stranek
nazev a meta popis webové stranky. Ty jsou také velmi podstatnou Casti, jez utvari komplexni
SEO. Moznost nastavovani nazvu a meta popisu neni u CMS Wordpress vestavéna, a tak je

potieba si pomoct pluginem.
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~ Problémy (3)

VylepSete svij pFispévek pomoci
sluzby Yoast SEO

2D 20 verzi

Nahledovy obrazek ~

AR

Obrazek 9 - Prostiedni pluginu Yoast SEO pfi Giprave stranky (vlastni zpracovani)
Spravné pouziti SEO u fotek a obrazki

A¢ by se to nemuselo tolik zdat, dalSimi stézejnimi faktory, které ovliviiuji SEO na
webové strance, jsou obrazky. Pii tvorbé kazdé webové prezentace se jich pouzije
nezanedbatelné mnozstvi a zbyte¢né by doslo ke ztraté potencialu. Pii nahrani fotografie jsem
tak vyplnil alternativni text neboli text, ktery se zobrazi, kdyz neni mozné zobrazit obrazek a
nazev. Pro optimalizaci to ma divod zejména pii vyhledavani, protoze mezi vysledky
vyhledavani Casto spadaji rovnéz obrazky, pro které jsou pravé ALT text a ndzev nejvice
podstatné. Snazim se tam umistit klicové slovo, které vSak s obrazkem souvisi. U nazvu je poté

misto mezer lepsi pouzit pomlcku.
Indexovani webovych stranek ve vyhledavaci

S tvorbou webové stranky vSak souvisel problém pii indexovani ve vyhledavaci Google.
Indexace stranky je proces, pii kterém vyhledava¢ o mé strance vi a ma ji v databazi. Pokud
tento proces nenastane, tak by uzivatel mou stranku na internetovém vyhledavaci nemohl najit.
Jelikoz si tedy Google automaticky stranky nezalozil do databdze, musel jsem to ud¢lat
manualné. Manualni indexovani jsem provedl tak, ze jsem si diky vySe uvedenému pluginu
Yoast SEO vygeneroval soubor sitemap.xml, ktery ma za ucel poskytnout vyhledavaci
informace o hierarchii webové stranky a pomaha mu se na strance vyznat. Tento soubor je

klicovy pro spravnou indexaci vyhledavace.
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Obrdzek 10 - Generovani souboru sitemap.xml pluginem Yoast SEO (viastni zpracovani)

Nasledné jsem musel nastroj Google Search Console propojit s webovou strankou. Na

propojeni nabizi Google prehledné ¢lenény navod. Po spojeni jsem mohl v

odeslat URL adresu na umisténi mapy mého webu.
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Obrazek 11 - Prostiedi nastroje Google Search Console (viastni zpracovani)
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Samotné indexovani webu par dni trva, ale po pfiblizné dvou dnech jsem zacal ve
vyhledavadi nachazet svou webovou stranku. Pro ovéfeni, zdali je stranka spravné
zaindexovana, lze pouzit pii vyhledavani ve vyhledavaci Google klicové slovo site:URL adresa.
Po pouziti tohoto klicového slova se jako vysledky vyhledavani zobrazi vSechny stranky, které

jsou zaindexovany k této URL adrese.



Z.Aavér

Ma bakalarska prace se zaméfovala na komunikaci Skoly prostfednictvim IKT, a to
veetné socialnich siti. Diky této praci jsem si uvédomil, jak klicové je stanovit cilovou skupinu
a také jak moc je dalezité spojeni on-line a off-line prezentace pii zakové rozhodovani o vybéru
dalsiho vzdélavani. Prace mi umoznila nahlédnout do psychologie zaku a také mi ukazala smér,
jakym je potieba tvofit webovy obsah ¢i jak komunikovat se svou cilovou skupinou
prostfednictvim socialnich siti nebo webového obsahu. Pii tvorbé teoretické a praktické casti
jsem pochopil, jakou roli na psychiku ¢lovéka maji rizna barevna schémata.

Vysledkem prace bylo navrzeni webové stranky s upravou odkazovani v adresnim
fadku, dale jsem navrhl a popsal jednotlivé role uzivateld. Stranku jsem otextoval tak, abych
vyuzil nabyté znalosti z discipliny SEO. Pfi vytvafeni webové stranky jsem musel vyuzit
znalosti CSS, abych mohl pfizpasobit Sablonu v CMS Wordpress pro své ucely. V posledni fazi
bylo potfeba nastavit cookies listu, abych svou webovou strankou neporusoval zakon o
elektronickych komunikacich a musel jsem ru¢né nastavit svou stranku do vyhledavace Google.

Na mou bakalarskou praci se da dale navazat napt. s navrhem jednotlivych profili na
socialnich sitich nebo namyslet propojeni on-line a off-line aktivity, které povedou jesté

k vétsimu z4jmu o studium na dané stfedni Skole.
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