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Anotace

Tato bakaldfskd prace je zaméfena na zvySeni povédomi o moddnim stylu Hany
Podolské a Gabrielle Chanel (Coco Chanel) v souvislosti stvorbou nad¢asového
Satniku. Teoreticka ¢ast klade dliraz na charakteristické rysy uvedené¢ho médniho stylu
a jeho spojitosti s pomalou modou. Prakticka Cast prace je zaméfena na dotaznikové
Setfeni, jehoZz cilem je pokusit se urcit cilovou skupinu Zen s nejvétSim potencidlnim
zajmem o tento styl moédy. Soucasti prace je také navrh brozury s inspirativnimi
ukdzkami nadcasovych odévii Hany Podolské a Gabrielle Chanel vhodnych

1 pro soucasny damsky Satnik. Je zde také navrh distribuce a ptipadného financovani.

Klic¢ova slova:

pomald mdda, nad¢asovy Satnik, Hana Podolska, Gabrielle Chanel, brozura

Annotation

This bachelor thesis is aimed at raising awareness of the fashion style of Hana Podolska
and Gabrielle Chanel (Coco Chanel) in connection with the creation of a timeless
wardrobe. The theoretical part emphasizes the characteristics of this fashion style and its
connection with slow fashion. The practical part of the work is focused on
a questionnaire survey aimed at trying to identify the target group of women
with the greatest potencial interest in this fashion style. The work also includes
a brochure design with inspirational examples of timeless garments by Hana Podolska
and Gabrielle Chanel suitable even for the current women‘s wardrobe. There is also

a proposal for distribution and possible financing.
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slow fashion, timeless wardrobe, Hana Podolska, Gabrielle Chanel, brochure



L840 5 2 PSPPSR 8
1 POMALA MODA ....oooiiiiiieieisineieee ettt 10
1.1  Charakteristika pomalé MmOy .........ccoiiiiiiiiiiiiiie e 10
111 UdrZitelny TOZVO] «.vvveiieieiiiieiieieiiie st siie et ineesine e 11

1.2 Disledky rychlé mOAY .......cccooeiiiiiiiiiiiicce e 11
121 Textilnd odpad.......cooeiiiiiiiiiiiiiiiii i 13

1.3  Nadcasova skladba Zenského Satniku...........ccccovvveiiiiiiiiiie i, 15

2 MODNI TVORBA HANY PODOLSKE ........cooumiiriirieinniineeneeeeinsisnessesessesenns 16
2.1 Charakteristika tVOrhDY .........oooiiiiiiiec e 16
2.2 NadCasOVE OAEVY ...cueiiiiiiiiiiiie ittt 17

3 MODNI TVORBA GABRIELLE CHANEL ........ccocosvvmiiiiinineinincinsie s 20
3.1 Charakteristika tVorhY .........cccoeiiiii i 20
3.2 NadCASOVE OAEVY ..eovviiiiiiiieiiiiieiiiee et 21

4 REALIZACE DOTAZNIKOVEHO SETRENI .....cocooviniiiriincneincsieeeeine 26
4.1 Tvorba dotazniku .......c.eeeeiiiiiieiiiiiie e 27
4.2 Vyber vzorku respondentll..........cccovviiiiiiiiiiiiii 30
4.3  Vyhodnoceni VYsIedKil..........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiciie e 31
4.4  Charakteristika cilové skupiny a doporucent .........coovevevvereneniiiniiicicee, 42

5 NAVRH PROPAGACNTIHO MATERIALU .......cocoovvrvniiirieieeieiseiseissisessnenns 44
T8 R 5 (07210 | - F PRSPPI 44
5.1.1  NAVIh diStrIDUCE.....eeieiiiiiie e e 46
5.1.2  Navrh fINanCOVANI........cccciiiiiiiiiie e 51
ZAVER ..ot 52
SEZNAM INFORMACNICH ZDROJU ..o 54
SEZNAM PRILOH......ctvitiiiiiieineisiisessis sttt sssessassnns 60



UvVOoD

Moda je soucasti naseho kazdodenniho zivota. Kazda zena béhem dne prochazi riznymi
socialnimi rolemi. Je studentkou, pracovnici, zaméstnavatelkou, podnikatelkou,
manazerkou, matkou, hospodyni, partnerkou, pfitelkyni a tak dale. Vhodné odévy

se vSak pro jednotlivé situace lisi.

Ptestoze se na trhu neustale objevuji nové mddni kolekce a nové mddni trendy, spousta
Zzen ma s vybérem odévi problémy. V dal§$im pfipad€ si nevi rady, jakym zpilisobem
zakoupeny produkt dale kombinovat a vyuzivat. Nevyhovujici odévy se Casto stavaji
soucasti textilniho odpadu, jehoz mnozstvi za¢ind byt alarmujici. Dochézi tedy nejen
k nedostate¢nému vyjadiovani individualniho stylu Zen, ale také ke globalnimu

zatézovani zivotniho prostredi.

V soucasné dobé na zminénou situaci reaguje trend takzvané pomalé mody a snaha
0 tvorbu efektivniho Satniku. Podstatou pii vytvafeni nad¢asového Satniku je definovani
vlastniho Zivotniho stylu a nalezeni osobitého mddniho stylu. Nejedna se pouze o vliv

modnich trendd.

Nadc¢asové prvky v modni tvorbé lze pozorovat napiiklad u Gabrielle Chanel (znamé
jako Coco Chanel) a Hany Podolské. Gabrielle Chanel vytvarela osobity a elegantni styl
zalozeny na jednoduchosti, pohodlnosti a prakti¢nosti. Hana Podolskad (ptezdivana
jako ,,Ceskd Coco Chanel®) se snazila pii své tvorbé tento styl nasledovat. Povédomi
o Hané Podolské je ale v soucasné dobé témét mizivé, protoze jeji modni salon byl
v minulosti znarodnén. I soucasnd zdkaznice muze vSak vV moddnim stylu téchto zen

nalézt pro skladbu svého Satniku inspiraci.

Cilem této bakalaiské prace je navrhnout pro cilovou skupinu zdkaznic vhodny
propagacni material o médnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel v souvislosti

s tvorbou nadc¢asového Satniku.



Prvni kapitola je zaméfena na vyznam, charakteristiku a dilezitost pomalé¢ mody
v souvislosti s trendem takzvané rychlé mody. Také je kladen diraz na uvedeni
mnozstvi textilniho odpadu v Ceské republice a na principy tvorby nad¢asové skladby

damského Satniku.

Ve druhé kapitole jsou uvedeny zakladni charakteristické rysy modni tvorby
a nadcasovych odévlii Hany Podolské, které by mohly byt inspirujici pro skladbu

damského Satniku i v souéasné dobé.

Treti kapitola je zaméfena na zakladni charakteristické rysy modni tvorby
a nadcasovych odévu Gabrielle Chanel, které by mohly byt inspirujici pfi tvorbé

skladby damského Satniku i v soucasné dobé.

Ctvrta kapitola je zaméfena na realizaci dotaznikového Setieni, jehoz cilem je pokusit se
charakterizovat cilovou skupinu Zen s nejvét§im potencidlnim zdjmem o uvedeny modni

styl a zvolit pro tuto skupinu efektivni formu propaga¢niho materialu.

V posledni kapitole je uveden navrh brozury zvysSujici povédomi o modnim stylu Hany
Podolské a Gabrielle Chanel v souvislosti s tvorbou nadCasové skladby damského

Satniku. Diraz je také kladen na navrh vhodné formy distribuce a financovani.



1 POMALA MODA

Tato kapitola je zaméfena na vyznam, charakteristiku a dilezitost pomalé mody
v souvislosti s trendem takzvané rychlé mody. Také je kladen diraz na uvedeni
mnozstvi textilniho odpadu v Ceské republice a na principy tvorby nadéasové skladby

damského Satniku.
1.1 Charakteristika pomalé mody

Kate Fletcher [1] jako prvni v reakci na negativni dopady masové vyroby odévu zavedla
termin ,,slow fashion® (takzvand pomald moda). Tento zplisob odivani charakterizuje
jako pfistup, kdy je potéSeni z mody spojeno nejen s uvédoménim negativnich dopadii

hromadné vyroby odévi, ale také i s odpovédnym spotiebitelskym chovanim.

Haunerova [2] popisuje pomalou modu jako reakci na nadspotiebu odévi piichazejici
z tetézcu ,,fast fashion® (takzvané rychlé mody). Snahou této koncepce je zménit nejen

ptistup k vyrob& mddniho zbozi, ale také i ptistup k jeho spotiebé.

Blabla Hubkova [3] charakterizuje pomalou modu jako pfistup, kdy dochazi zaroven
k vnimani hodnoty odévu a ke snaze k jeho dlouhodobé zachovalosti. Cilem pomalé
mody je také tvorba efektivniho Satniku — tedy stav, kdy je Satnik slozen pouze

z oblibenych odévi, které 1ze rizn€ kombinovat dle ptileZitosti.

Lze tedy shrnout, Ze pomalda mdéda mize byt charakterizovana jako zpusob zivotniho
stylu, ktery se nefidi pouze aktuadlnimi moddnimi trendy. Diraz je kladen ptredevSim
na kvalitu odévil, originalitu a udrZitelnost. Snahou je, aby byl psychologicky
i termofyziologicky komfort odévi zachovan i po udrzbé. Cilem pomalé mody
je zodpovédné spotiebni chovani, tvorba efektivniho Satniku a minimalizace textilniho

odpadu.
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1.1.1 Udrzitelny rozvoj

V souvislosti s pomalou moédou je také dilezité zminit vyznam udrzitelného rozvoje.
Cilem této koncepce je zajistit rovnovahu mezi tfemi nésledujicimi pilifi: ekologicky,

ekonomicky a socialni.

Mulacova [4] popisuje udrzitelny rozvoj jako zpuisob uspokojovani lidskych potieb
pomoci ekonomickych prostfedkli a technologii, ale s ohledem na omezené zdroje
zivotniho prostiedi. Snahou je, aby dochazelo k souladu nasledujicich aspekti: stabilni
uroveil ekonomického rozvoje a zaméstnanosti, ochrana Zivotniho prostfedi a Setrné
vyuzivani ptirodnich zdroju a také respektovani materialnich a duchovnich potteb vsech

¢lend spole¢nosti.

Lze se domnivat, ze v souvislosti stvorbou udrzitelnych odévi je dulezité, aby
pozornost byla vénovana vSem aspektiim, které s danym produktem souvisi — zplisob
produkce jednotlivych materidli, jednotlivé faze vyrobniho procesu, zivotni cyklus
produktu, ¢innosti spojené s marketingovym mixem, spotiebni chovani a tak dale.
Posner [5] udava, ze problémem je vSak objektivni uréeni co je a co uz neni udrzitelné.

Snahou je, aby pov€domi o udrZitelné modé bylo zahrnuto i v legislativé.
1.2 Disledky rychlé mody

Haunerova [2] popisuje rychlou modu jako podnikatelsky koncept, jehoZz zamérem je
poskytovat zakaznikiim odévy dle nejnovéjSich mddnich trendi za nizké ceny a zaroven

mit vysoky profit.

Lze konstatovat, ze vysoka ziskovost prodeje odévii s nizkou cenou je vSak zptsobena
sniZovanim nakladl na vyrobu — pouziti levnych materialll s nizkou kvalitou, masova

vyroba a nizké mzdy pracovnikd, které mnohdy nepokryji zivotni minimum.

Je mozné pozorovat, Ze rychla mdda zplsobuje zrychleni procest téchto oblasti: ndvrh
odévt, uvedeni modnich trendli, vyrobni proces odévu, tvorba moédnich kolekci,

skladba sortimentu v prodejné a rozhodovani o koupi.

Rychla méda ma zadvazné dopady na oblasti ekonomické, environmentalni i socialni.
Webova stranka Tiidéni odpadu [6] zminuje, Zze dochazi k vysoké spotiebé vody,

narGstu odpadnich vod, vypousténi chemickych latek do ovzdusi, plytvani surovin
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a energii a k masivnimu vyuziti dopravy. Gazzola [7] udava, ze modni pramysl ro¢né

spotiebuje vice nez 98 milionu tun neobnovitelnych zdrojii a 93 miliard m® vody.

Haunerova [2] zduraznuje, ze vétSina znaCek snizuje naklady tim, Ze si své odévy
nechava vyrabét v tovarnach s levnou pracovni silou. Zde se objevuji neetické pracovni

1 socidlni podminky naptiklad nizké mzdy, povinné prescasy, détské prace a tak dale.

V souvislosti s negativnimi dopady rychlé mody a jeji nadprodukce je zapotiebi také
zminit Ctvrtou nejveétsi pramyslovou katastrofu, kterd se udala 24. dubna 2013.
V Bangladési se ziitila budova Rana Plaza, kde zemielo 1138 lidi a dalSich 2500 bylo

zranéno. V Rana Plaza bylo pét tovaren na vyrobu odévu pro zapadni trh [8].

Blabla Hubkova [3] upozoriiuje na to, ze odévy jsou Casto vnimany pouze jako
kratkodobé spotiebni zbozi. Odévni nadspotiecba podporuje odévni nadvyrobu, a tak
dochazi ke zvyseni poptavky po pfirodnich surovinach, energii a levné pracovni sile.
Také lze pozorovat, Ze s klesajici cenou odévi klesa nejen kvalita, ale i ochota

spotiebitelt dané odévy udrzovat a spravovat.

Lze se domnivat, Ze kli¢ovy vliv na disledky rychlé mdédy maji sami spotiebitelé.
VétsSina zakaznikll se totiz fidi pouze neustidle se obménujicimi modnimi trendy
a nizkou cenou. Nésledné dochazi casto k impulzivnimu ndkupu, ktery vede

k nadspotiebé odévu.

DalSim problémem je to, Ze odévy nakoupené na zadklad¢ impulsivniho rozhodnuti
nenachdzeji v damském Satniku rozsahlé vyuziti. Takové odévy se velmi rychle stavaji

~r. 1

soucasti textilniho odpadu, jehoz mnozstvi za¢ina byt alarmujici.
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1.2.1 Textilni odpad

Haunerové [2] upozoriiuje na to, Ze roéné se ve svété vyrobi 400 miliard m? textilii
a vice nez 80 miliard kusti odévl. Tti ze Ctyt odéva vSak konc¢i na skladkach, nebo jsou

spaleny.

Cilem této podkapitoly je zaméfit se na mnozstvi textilniho odpadu v Ceské republice.
Ministerstvo prumyslu a obchodu [9] uvadi, Ze ro¢né vyprodukuje kazdy obcan
Ceské republiky pramérné 10 kg textilniho odpadu. Z toho viak vice nez 90 % neni dale

Vyuzivano.

Textilni odpad lze rozd¢lit na odpad vyrobni a odpad spotiebitelsky. Ministerstvo
zivotniho prostiedi [10] uvadi, Ze tento odpad fadi mezi komunalni odpad definovany
jako odpad vyprodukovany v domacnostech. Bylo zvefejnéno, Ze v roce 2018 bylo
celkem vyprodukovano 3,7 milionu tun komunalniho odpadu. Odévniho odpadu bylo

zaznamenano 92 tun.

Lze konstatovat, ze neuvédomovani si dopadii impulsivniho nédkupniho rozhodovéani,
které ve vétSin€ piipadi vede Kk tvorbé odévniho odpadu, a vyskyt nizkého povédomi
o realném mnoZstvi odévniho odpadu kazdého obcana, je zplsobeno piedevsim tim, Ze

v Ceské republice chybi o této problematice zakladni statistické tidaje.

Ministerstvo Zivotniho prostiedi v ramci svého odpadového hospodarstvi sleduje pouze
statistické udaje, které se tykaji mmnozstvi odpadl zkoZedélného, koZeSnického
a textilniho primyslu. Priibézné sledovani mnozstvi odévniho odpadu z domécnosti

do svého programu zatim nezatazuje.

V Tabulce 1 Ize sledovat vyvoj mnozstvi odpada v tunach z kozedéIného, kozesnického
a textilniho primyslu a jejich podil na celkové podnikové produkeci odpadu.
V roce 2002 to bylo 0,34 %, v roce 2012 bylo zaznamenano 0,28 %, v roce 2013 0,36 %
a vroce 2014 0,38 %. Jednotlivé podily se mohou jevit jako nizké a zanedbatelné.
Z téchto dat vSak nevyplyvd Zzadnd souvislost s nadprodukci zplisobenou odévni

nadspottebou.
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Tabulka 1 Vyvoj odpadii z kozZedélného, kozesnického a textilniho primyslu

2002 2012 2013 2014

Podnikova
produkce 24 959 451 19938 705 20127 368 20 235 665
celkem [t]
Odpady

z kozedélného,
koZesnického 85214 56 325 71777 77 781
a textilniho
primyslu [t]

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ceského statistického uiadu [10]

Jednim z diivodii, pro¢ v Ceské republice chybi realnd data, mize byt povazovana
nasledujici informace. Blabla Hubkova [3] zminuje, ze firmy a organizace soustfedici se
na kontejnerové sbéry textilu v CR nemaji zdkonnou povinnost informace o mnoZstvi

odévu sdilet.

Ministerstvo prumyslu a obchodu [9] potvrzuje, Zze v soucasné dobé neexistuje zadna
zastfeSujici organizace, ktera by mohla poskytnout zakladni informace o toku textilnich
surovin. Bylo tedy rozhodnuto o zafazeni komodity Textil do Politiky druhotnych
surovin vzhledem ke stanovenym cilim EU pro recyklaci textilnich odpadt

pro rok 2025. Lze se tedy domnivat, ze od 1. 1. 2025 miize byt tfidéni textilu povinné.

Lze uvazovat, ze divody vzniku textilniho odpadu v domacnosti jsou nasledujici:
- nabidka levnych odévi s kratkodobou Zivotnosti
- impulsivni rozhodovani o ndkupu
- nedostatek povédomi o redlném mnozstvi odévniho odpadu
a jeho negativnim dopadu na Zivotni prostiedi
- nedostatek povédomi o pomalé modé
- neschopnost vyjadrit osobni styl

- absence nadcasové skladby zenského Satniku
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1.3 Nadcdcasova skladba zenského Satniku

V soudasné dobé se v Ceské republice oproti minulosti moda nefidi zadnymi striktnimi
pravidly. Zena si tedy miiZe vytvaiet skladbu Satniku dle svého vkusu. Modni trh viak
nabizi rozsdhly sortiment odévl a zaroven dochazi k neustdlym obménam moédnich
kolekci. Pti vybéru odévi je proto velice dulezité dbat na to, aby vysledna skladba
Satniku byla nad¢asova a odpovidala potifebam Zeny. KliCovy je piedev§im piistup,

s jakym je Satnik tvofen a Cit pro zodpovédné spotiebni chovani.

McNaughtova [11] udava, Ze efektivni Satnik by se mél skladat z prvki, které jsou

nadcasové a klasické. Tedy z odévu, které nabizi Sirokou skalu vyuziti.

Pti tvorbé efektivniho Satniku je vhodné dodrzovat tento postup. Klicovym krokem je
definovani vlastniho zivotniho stylu. Analyzovat své role a aktivity b&hem dne.
Uvédomit si, co ma individualni styl vystihovat. Boudova [12] uvadi, ze cilem je

sestavit Satnik, ktery vystihuje a respektuje nasi osobnost.

Zavéretnym krokem je k danym aktivitdm pfifadit odévy, které ndm poskytuji
psychologicky i termofyziologicky komfort. Nasledn¢ je zapotiebi vyhledavat inspiraci.
Boudova [12] doporucuje, aby zeny vyhledavaly obrazky zriznych propagacnich
materiali (Casopisy, katalogy, brozury, modni blogy a podobné¢), které vystihuji jejich
predstavy o jejich stylu. Dané obrazky je vhodné nésledné poskladat do jednotného

konceptu.

Lze konstatovat, ze pro obsah efektivniho Satniku neni pfedepsany piesné dany pocet
kust urcitych typt odévi. KliCovym ukazatelem pro tvorbu nadcasové skladby
damského Satniku je definovani vlastniho Zivotniho stylu! a nalezeni osobitého

mdédniho? stylu.

1 Zivotni styl lze definovat jako soubor charakteristickych kazdodennich &innosti a zptisobt chovani
¢lovéka [13].
2 Modni styl je mozné charakterizovat jako zplisob vyjadfovani osobnosti prostfednictvim odévi.

15



2 MODNI TVORBA HANY PODOLSKE

Hana Podolska (16. 5. 1880 - 15. 2. 1972) se narodila jako Johanna Vosahlikova.
V dobovych dokumentech se vSak objevuje jako Hanna, Hana, Janna ¢i Jana [14].

Pro piehlednost se bude v textu této bakalaiské prace pouzivat pouze jméno Hana.

Povédomi o modni tvorbé Hany Podolské je u soucasnych zen pomérné nizké. Lze se
domnivat, ze je to zpusobeno predevsim nasledky minulé doby. Byla zde totiz snaha
o vymazani tradic. Uchalova [14] zduraziuje, ze vyzkum modni tvorby minulosti je
problematicky a to predev§im zdGvodu, Zze V devadesitych letech dochazelo

pti pocetnych reorganizacich a likvidacich podnikl ke ztratdm firemnich archiva.

V nasledujicich dvou podkapitolach jsou uvedeny zakladni charakteristické rysy tvorby
a nadcasovych odévi Hany Podolské. Cilem této kapitoly je zdlraznit nadcasové prvky,

které by mohly byt inspirujici pro skladbu damského Satniku i v soucasné dobé.
2.1 Charakteristika tvorby

Hana Podolsk4 pii své tvorbé odévii vychdzela predevSim z potfeb zdkaznic. Jejim
cilem bylo usit dany odév na miru, aby mohl byt soucasti Satniku zakaznice co nejdéle.
Uchalova [14] zminuje, ze Podolska kladla diraz na to, aby navrh odévu vyhovoval
nejen modnim trendiim, ale 1 prostfedi a hlavné osobnosti nositelky. Cilovou skupinou
zakaznic byly ¢eské divadelni i filmové herecky, damy z vyssi spole€nosti, ptibuzné

a partnerky vyznamnych politiki, ale také i Zeny ze stfedni vrstvy spolecnosti.

Lze se domnivat, Ze Hana Podolska ve své tvorb¢ kladla diraz pfedev§im na zajiSténi
komfortu odévi. Hes [15] popisuje komfort jako stav, kdy odévy nevytvaii zadné
nepiijemné vjemy vnimané nasSimi smysly. Komfort je rozliSovan na psychologicky,

senzoricky, termofyziologicky a patofyziologicky.

Uchalova [16] udava, ze Hana Podolska ve své tvorbé dbala na elegantni styl.
Pro dosazeni elegance své odévy dopliovala kvétinovymi ozdobami, stuhami, volanky,

koralovymi ozdobami ¢i sklenénymi knofliky [14].
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Hana Podolska pro své odévy a doplitkky pouzivala tyto barvy: Cernd, bild, ndmoinicka
modft, bézova, hnéda, svétle Seda, rizova a Cervena [14]. Zminéné barvy byly vhodné
pro riizné prilezitosti a zarovenl nabizely moznost kombinovani jednotlivych odévu.

Rozhodné tedy nedavala pifednost vystfednimu stylu a kratkodobym modnim trendim.

Charakteristickym rysem odévi bylo také pouziti dostupnych kvalitnich materiala
a pecliva krejéovska prace [14]. Lze se tedy domnivat, ze cilem Hany Podolské bylo

vytvaret nad¢asové a udrzitelné odévy.
2.2 Nadcasové odévy

Hana Podolskd nachéazela inspiraci u Gabrielle Chanel, ktera v Pafizi prosazovala
zmény v pojeti odévni tvorby [14]. Lze se domnivat, Ze pravé podle jejiho vzoru se také
nefidila pouze sou¢asnymi modnimi trendy, ale snazila se tvofit pfedev§im moderni

praktické odévy pfizpiisobené jak divkam, tak zralym zenam.

Kolekce salonu Podolské nabizely odpoledni Saty, vecerni Saty, plasté, damské
kostymy, kalhoty, jezdecké kostymy, sportovni tibory i domaci odévy [14]. Cilem bylo

poskytnout Zendm vhodné odévy pro rizné kazdodenni aktivity.

Hana Podolska také v protektoratnich letech navrhovala podle francouzské mody
klobouky pod znackou Chapeau Hanna. Dale pro salon Sila koZeSnicka dilna MiloSe
Podolského kozesinové peleriny, Stoly, boa a piehozy [14]. Vyhodou téchto doplikt
byla moZnost kombinovani sriznymi odévy a vytvafeni odliSnych variant

dle ptilezitosti.

| v soucasné dob¢ lze v tvorbé Hany Podolské pozorovat nadcasové odévy. Uchalova
[14] zddraznuje naptiiklad klasicky kostym z vinéného materialu s pepito vzorem.
Tento kostym je zobrazen na Obrazku 1. Lze si vSimnout, ze se tradicné skladal
z kratkého priléhavého kabatku s uzkymi klopami a ze sukné s nékolika sklady

Vv piednim dile.

Dal$im nadCasovym prvkem bylo vzajemné kompletovani jednotlivych dil odéva
barevné ¢i vzorem materialu [14]. Hana Podolské tedy s oblibou vyuzivala kompozé
tkaniny. Pafilova [17] popisuje, Zze pro tyto tkaniny (pleteniny) jsou typické spole¢né

zakladni stavebni prvky. Naptiklad stejnd barevnost dvou odlisnych vzori ¢i materialt.
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Ptikladem odévu, ktery se dal vyuzit pro vice prilezitosti, byly kalhoty — Siroké
¢i zvonové. Byly vhodné jak pro formalni udalosti, tak i pro volnocasové aktivity.
Na Obrazku 2 lze pozorovat, ze se napiiklad kombinovaly s kabatkem rtzného typu.
Uchalova [14] poukazuje, Ze se dokonce vyuzivaly i stvidovym sportovnim

vychazkovym kompletem.

Obrazek 1 Kostym z vinéné tkaniny s pepito Obrazek 2 Kombinace kalhot s kabdtkem
vzorem [18] [19]

Odpoledni vinéné Saty kompletované s rizn¢ dlouhymi plasti byly zakaznicemi také
velmi oblibené. Tento odév mél Siroké vyuziti. Byl vhodny nejen pro spolecenska

setkani do kavaren, ale také i pro sportovni aktivity a vychazky do piirody [14].

Je nutno si uvédomit, ze ackoliv je tato kombinace odévi inspirujici, pouziti vinéného
materialu pro Saty ur¢ené na sportovni aktivity neni vhodné. Pro vinéna vlakna je totiz
charakteristicka tepelnd izolace. Nabidka materiali v dobé tvorby Hany Podolské

byla omezena. V soucasné dobé¢ je vsak sortiment materialti Siroky.

Uchalova [14] udava, ze velice zadané byly plesové a spoleCenské Saty. Bylo mozné
pozorovat nejen krajkové a hedvabné Saty se Sirokymi suknémi, ale také i pouzdrové
Saty sriznymi efekty. Novinkou byly napiiklad obnaZena zada ¢i pouziti flitru.
Na Obrazku 3 jsou zobrazeny typické rysy téchto Sati — uzka silueta obepinajici télo,
rozsifujici se az hluboko pod boky a prodlouzeni do vlecky. Zminéné Saty byly nejen

elegantni, ale také se vhodné¢ ptizptisobovaly Zzenam vsech vékovych kategorii.
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Obrazek 3 Plesové Saty se zlatymi flitry [20]

Poslednim piikladem nad¢asovych Satii v této kvalifikacni praci jsou takzvané malé
Cerné Saty. Tento odév byl uréen piedevSim pro rizné spolecenské akce naptiklad
divadlo, koncerty, spolecenské vecery i domaci slavnosti [14]. Vyhodou téchto Satd

byla neomezena moznost kombinovani s dopliiky.
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3 MODNI TVORBA GABRIELLE CHANEL

Gabrielle Bonheur Chanel (19. 8. 1883 - 10. 1. 1971), pfezdivana jako Coco Chanel,
ptipravila zdklady pro vétSinu skladby damského Satniku, kterou dnesni zeny povazuji
za samoziejmou. Podafilo se ji vytvofit nadCasovy vzhled, kterym se mize inspirovat

1 soucasna moda.

V nasledujicich dvou podkapitolach jsou uvedeny zakladni charakteristické rysy tvorby
a nadcasovych odévu Gabrielle Chanel. Cilem této kapitoly je zdlraznit nadCasové
prvky, které¢ by mohly byt inspirujici pti tvorbé skladby damského Satniku i v soucasné
dobg.

3.1 Charakteristika tvorby

Gabrielle Chanel vytvafela o0sobity a elegantni styl zalozeny na jednoduchosti,
pohodInosti a prakti¢nosti. Pro své modely vyZadovala dokonalé krej¢ovské zpracovani.
Jejim cilem bylo, aby dany odév vyhovoval nejen potiebam a silueté, ale také osobnosti

emancipované Zeny.

Palomo - Lovinski [21] zdGraznuje, ze Chanel pii vytvafeni svych odévi nachazela
inspiraci i Vv panském Satniku. Zaujalo ji predev$im pohodli, které panské odévy
poskytovaly. Podle potieby si tedy dané odévy upravila na odévy praktické, elegantni

a zenskeé.

Chaneyova [22] zminuje, ze Chanel ve své tvorbé kladla diraz na jednoduché linie.
Jejim cilem bylo odstranit z damského Satniku vSechny nepohodiné odévy. Dbala na to,
aby se jeji odévy pfirozené pfizpisobovaly Zenskému télu. Linii pasu nechala tedy
klesnout az pod boky a dolni lem Sati zvedla nad kotniky. Kybalova [23] zdaraznuje,
Chanel také patfila mezi hlavni propagatorky garconne (chlapecké) siluety, mody

kratkych Zenskych sesttihti a opaleni.

Nabidka materialtt v dob¢ tvorby Gabrielle Chanel byla omezena. Cilem Chanel bylo
I pfesto vytvaret odévy z materialti poskytujici pohodli a zaroven vhodné pfizptisobeni
Zzenskému télu. Machalova [24] uvadi, Ze davala pifednost pfirodnim vldkennym

surovinam. Preferovala pfedevs§im tkaniny tvid a buklé. Také si oblibila i jednoduché
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uplety zerzeje. Vyhodou této plosné textilie byl mékky omak, dobra splyvavost,

lichoceni pfirozenému tvaru téla a umoznéni volnosti pohybu.

Chaneyova [22] dale uvadi, Ze se Chanel ve své tvorbé zamétovala na jednoduchou
paletu Cerné, bilé, bézové, zlaté a Cervené barvy. Zminéné barvy byly totiz vhodné
pro rizné siluety a zdroveil nabizely moznost kombinovani jednotlivych odévi

dle prilezitosti.
3.2 Nadcasové odévy

Chaneyova [22] potvrzuje, Zze odévy od Chanel, zalozené na jednoduchosti
a prakti¢nosti, byly vhodné pro nejriznéjsi udalosti. Novym sezénam se ptizpusobovaly

ruznymi efekty pomoci knoflikd, prymku a podsivek.

Lze tedy konstatovat, Ze nadCasovost téchto odévil spociva v jednoduché linii, kterd se

dokaze vhodné adaptovat zménam mddy pouze pomoci drobnych uprav ¢i doplnk.

Haunerova [2] uvadi, ze znac¢ka Chanel i v dne$ni dob¢ patii mezi haute couture odévy.
Coz znamena, Ze tyto odévy a dopliiky jsou originalni, zhotovené na nejvys$si Grovni
zpracovani a $ité rucné na miru. Kolekce modelii jsou prezentovany na prestiznich
modnich piehlidkach za Ucelem poskytnuti inspirace pro néavrhafe, ktefi pracuji

pro znacky a maloobchody na dalsich urovnich.

Machalova [24] zdiraznuje, Ze cilem Gabrielle Chanel bylo také zajisténi dostupnosti
jejich elegantnich modelim i zenam ze stfednich, nepfili§ zamoZznych vrstev. Déavala

tedy svoleni k tomu, aby jeji modely mohly byt lehce konfekéné kopirovany.

Lze se domnivat, Zze v souvislosti s pomalou modu neni klicové zavrhovat odévy
Z obchodnich fetézci. Dulezité je vyhybat se impulzivnim nakupim a mit povédomi
o svém odévnim stylu. Soucasné cilové zakaznice, které nachazeji inspiraci v modni
tvorb&é Gabrielle Chanel, ale zarovenn si nemohou dovolit zakoupit originalni odévy,

maji moznost se alespont zaméfit na vyhledavani dostupnych odévi tohoto stylu.

Prvni butik Gabrielle Chanel v Deauville poskytoval klientkam klobouky a odévy
urCené pro sport a volnoCasové aktivity. Nabidka obsahovala naptiklad tuniku

srozhalenkou, paskem a vyhrnutymi rukavy, halenky srozepnutym limcem,
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volné kabatky s opasky, jednoduché svetry, dlouhé skladané sukné€, plazové odevy
a jednodilny koupaci kostym [22].

Lze konstatovat, ze tyto odévy byly zalozené na jednoduchosti, prakti¢nosti, eleganci
a panském Satniku. Z uvedenych piikladi vyplyva, ze Gabrielle Chanel s oblibou
dlouhé odévy prepasovala pasky. V Ptiloze A na Obrazku A 1 je zobrazen ptiklad uziti
kostymu s paskem. Lze si povSimnout, Ze dochazi ke zdiraznéni pasu. Kombinace saka

¢1 dlouhého svetru s paskem je pouzivana i v soucasné dobg.

Klobouky od Chanel byly jednoduché, bez vystiedniho zdobeni, ale elegantni. Slaméné
a plsténé klobouky byly zdobeny napiiklad jen stuhou [22]. Vyhodou téchto doplnkt
je moznost kombinovani jak s formalnimi, tak s neformalnimi odévy. V Priloze A
na Obrazku A 2 je zobrazena Olga Picassova, manzelka slavného malife Picassa, pravé

s jednoduchym kloboukem od Gabrielle Chanel.

Krejéovsky salon v Biarritzu dale nabizel odévy vhodné pro rekreacni a aktivni
lazenisky Zivot. Zadané byly napiiklad svetry ze zerzeje v pastelovych barvach [22].
Jednoduché svetry pastelovych barev jsou vhodné i pro soucasnou Zenu. Je zapotiebi ale
zminit, Ze Zerzej byl povazovan za podfadny material. Albrechtsenova [25] zminuje, Ze
tento jednoduchy material byl vSak jednou z mala variant, které¢ bylo mozno nakupovat
ve velkém mnozstvi. Chanel tento jednoduchy tplet volila také ale i pro dobrou

splyvavost a lichoceni pfirozenému tvaru téla.

Foggova [26] uvadi, ze dalsi odév z pleteného Zerzeje, ktery se stal zakladem damského
Satniku, byl trojdilny komplet. Sklddal se z pletené vesty s naSitymi kapsami, sukné
a pulovru. Tento trojdilny komplet je zobrazen v Piiloze A na Obrazku A 3.
Lze se domnivat, Ze charakteristicky odé€v poskytoval pohodli a zaroven se dal rizné

obmeénovat podle prilezitosti.

Chanel uvedla do damského Satniku i od€vy, které nosila pii jezdectvi. Elegantni panské
jezdecké kalhoty, kosili panského sttihu s kratkymi rukavy, pletenou vazanku a mékky
plstény klobouk se Sirokou krempou [22]. Zminéné odévy i v soucasné dob¢ poskytuji
nejen pohodli, ale také elegantni dojem. Jsou vhodné jak pro formalni udalosti,

tak 1 pro volnocasové aktivity.
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Chanel také do damské mody citlivé prepracovala nasledujici jednoduché odévy
francouzskych namoiniki: lodni kabatec, bild koSile, kalhoty se zvonovymi
nohavicemi, pruhovany svetr a pruhované triko [25]. Uvedené odévy totiz vyhovovaly
jejimu lezérnimu, ale zéroven elegantnimu stylu. I v soucasné dob¢ 1ze pozorovat Siroké

vyuziti vzoru prouzek. Také se jedna o typicky prvek patizské mody.

Na Obrazku 4 1ze pozorovat pruhovany svetr a kalhoty se zvonovymi nohavicemi, které
zatradila do svého Satniku a nasledné i do svych kolekci. Na Obrazku 5 Ize pozorovat,

Ze jeji dalsi oblibenou kombinaci byly namoinické kalhoty a pruhované tri¢ko.

Obrdazek 5 Gabrielle Chanel
S pruhovanym trikem
a namornickymi kalhotami [28]

Obrdazek 4 Pruhovany svetr
a kalhoty se zvonovymi nohavicemi [27]

Prikladem dalsiho nadcasového odévu byl Chanelovsky kostym, takzvany ,,Chanel
look*. Tento kostym se skladal z tvidového saka bez klop a uzké sukné. Jednalo se
0 elegantni, ale zaroven lezérni styl, ktery byl vhodny pro rizné udalosti. Preferovana
barva kostymu byla namoinicka modf, bild, ¢ervena a rizova. Typickym znakem byly
barevné kontrastujici prymky pfi okrajich, vézacky u krku, vyrazné manzety, broze
¢i spony [23]. Kladnou vlastnosti tohoto odévu byla ptfedev§im zajisténa dobra
splyvavost pomoci vSitych knoflikli na fetizcich pifi okrajich kabatku a sukné [26].
Charakteristické rysy Chanelovského kostymu jsou zobrazeny v Priloze A
na Obrazku A 4.

Tento odév je vyznamny i v soucasné dobé. Lze konstatovat, Ze jeho nadCasovost
spo¢iva v neomezené moznosti piizpisobeni modnim trendim. Je také vhodné

kombinovatelny jak s formalnimi, tak s neformalnimi odévy.
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Dal$im vyznamnym odévem byl modry kostymek, ktery je zobrazen v Piiloze A
na Obrazku A 5. Skladal se z bilé halenky, poloptiléhavého otevieného saka a sukné
s kapsami s délkou do puli Iytek. Jako hlavni doplnék se pouzival slamény klobouk

[22]. Tento odév také nabizi elegantni a zaroven leZérni styl.

Chanel se ve své tvorbé zaméfovala také i na Saty. Nabizela tylové Saty s krajkami,
pouzdrové Saty a kratké Saty s tfepenim. Jako novinku uvedla hluboky vystiih na zadech
[22]. Lze konstatovat, ze krajka muze byt také povazovana za nadCasovy prvek.
| v soucasné dobé¢ Ize totiz sledovat, Ze je soucasti vétSiny spolecenskych i neformalnich

Satll. A také je vhodna pro vSechny vékové kategorie zen.

Elegantni odév tvofici nezbytnou soucast nad¢asové skladby Satniku i u souc¢asnych zen
jsou takzvané malé Cerné Saty. Charakteristickym rysem téchto $atu je jednoducha
silueta, kterd poskytuje neomezenou moznost kombinaci s dopliky. Je tedy mozné
vytvafet rizné varianty dle pfilezitosti. Tyto Saty se také vhodné ptizplsobuji Zendm
vSech vékovych kategorii. Chaneyova [22] vysvétluje, Ze oznaceni ,,malé” vyjadiovalo

predevsim diskrétnost, nikoliv délku Satd.

Chanel také vytvarela lichotivé kontrastni efekty. Jeji tvir¢i signaturou se staly bilé
limce a manzety na Cernych Satech [25]. Naptiklad na Obrazku 6 lze pozorovat

kombinaci malych ¢ernych Satii se Sitlirou faleSnych bilych perel.

Obrazek 6 Gabrielle Chanel a nadcasové elegantni malé cerné Saty [29]
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Chaneyova [22] dale zminuje, Ze Chanel zavedla do mddy bizuterii, kterou libovolné
kombinovala s drahymi Sperky. Jako dopliky pro kazdodenni noSeni dale vyuzivala
fetizky zlaté barvy, ozdobné manzety ¢i Sitiru faleSnych perel. Kratky zensky sestfih

vlast typicky zdobila kvétinou ¢i Cernou stuhou.

Albrechtsenova [25] zdiraznuje, ze charakteristickou kvétinou vyskytujici se na mnoha
designech byla bila kamélie. Chanel ji stylizovala do podoby vysivek i tisténého vzoru.
Pouzivala ji také jako ozdobu kloboukd, Satt ¢i obuvi. Lze se domnivat, ze bila kamélie

byla ziejmé tolik oblibena, protoze umocnovala elegantni dojem.

Kabelka Chanel 2.55 (nazev podle data vzniku — unor 1955) je od uvedeni na trh
neustale kopirovana. Jeji ucel lze pozorovat na Obrazku 7. Chanel ji vymyslela
pro zeny, které chtély mit na spoleCenskych akcich volné ruce a pohodli.
Ikonicka kabelka zpravé kize nebo Zzerzeje byla proSivana ve tvaru diamantu
s pozlacenym fetizkovym popruhem pies rameno. Byl zde i typicky zamecek s logem

Chanel (dvojité C) [25].

Obrazek T Nové varianty klasické kabelky Chanel 2.55 [30]

Gabrielle Chanel byla pfinosem i1 v oblasti obuvi. Do damského Satniku zavedla
dvoubarevné lodicky, které bylo mozno vyuzit pro ruzné kazdodenni udalosti.
Pro tuto obuv byla charakteristicka bézova barva a typicky cerna Spicka. Je uvedeno,
ze dvoubarevnost totiz zpisobovala lichotivy efekt, kdy dochazelo ke zkraceni chodidla
a zaroven k prodlouzeni nohy [31]. Charakteristické lodicky jsou zobrazeny v Piiloze A

na Obrazku A 6. Chanel kladla diraz predev§im na pohodli a prakticnost, proto

[RA4
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4 REALIZACE DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Cilem této kapitoly je na zakladé dotaznikového Setfeni charakterizovat cilovou skupinu
zen s nejveétsim potencidlnim zdjmem o modni styl Hany Podolské a Gabrielle Chanel

a zvolit pro tuto skupinu efektivni formu propaga¢niho materialu.

Dle Dédkové [32] 1ze cilovou skupinu definovat jako homogenni celek zakazniku, kteii
maji shodné potieby, nakupni chovani a reakce na marketingovy program. Pro urceni
cilové skupiny zdkaznikil je nutné dany rtiznorody trh spottebitelti segmentovat. Proces
segmentace je tedy mozné vysvétlit jako nalezeni skupin zakaznikti podle stanovenych
kritérii.

Clenéni zakazniki je ovlivnéno témito faktory [2]:
e Demografické
e Geografické
e Psychologické
e Vztah k vyrobku

Pfi charakterizovani cilové skupiny zékaznic s nejvétSim potencidlnim zajmem o modni
styl Hany Podolské a Gabrielle Chanel je dle usudku kladen diraz na tyto faktory:
e Demografické
— Vé&kova skupina

Profesni zaméreni

— Typ domécnosti

Cisty mésiéni pifjem domacnosti
e Psychologické
—  Zivotni styl
— Naékupni chovani, motivy ke koupi

e Vztah k danému médnimu stylu

V této kvalifikacni praci je pro ziskani primarnich dat vyuzito dotaznikové Setieni.
Dotaznikové Setieni je dle Kozla [33] definovano jako jednorazova aktivita probihajici
Vv kratkém Casovém horizontu. Je také dulezité zminit, Ze ve srovnani s vyzkumem neni

u ziskanych informaci kladen takovy diraz na hloubku dat.
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4.1 Tvorba dotazniku

Dotaznik lze definovat jako formular (papirovy, elektronicky) se sérii otazek, na néz
respondenti odpovidaji, nebo vybiraji varianty odpovédi [33]. Dotaznikové Setieni této

kvalifika¢ni prace je vytvotreno dle doporuc¢eného postupu v publikaci [34]:

1) Cile a vychozi zadani:
e Definovany problém:
Zvyseni povédomi o modnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel
u potencidlni cilové skupiny Zen.
e Cil:
Charakterizovat cilovou skupinu Zen s nejvétsim potencialnim zajmem o modni
styl Hany Podolské a Gabrielle Chanel a zvolit pro tuto skupinu efektivni formu
propagacniho materiélu.
e Dil¢i cile:
» potencialni cilova skupina Zen
- Zjistit v€kovou skupinu
- Zjistit profesni zamé&fent
- Zjistit typ domacnosti
- Zjistit ¢isty mésicni piijem domacnosti
- Zjistit Zivotni styl
- Zjistit nakupni chovani v souvislosti s odévy
- Zjistit preferované misto nakupu odévii
* propagacni material
- Zjistit preferovanou formu propagacniho materialu
- Zjistit preferované misto dostupnosti propagacniho materialu
e Vyzkumné otazky:
» Jakd je charakteristika cilové skupiny Zen s nejvétSim potencidlnim
zajmem o modni styl Hany Podolské a Gabrielle Chanel?
= Jaka je efektivni forma a distribuce propagacniho materidlu zvySujici
povédomi o modnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel

pro cilovou skupinu zen?
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2) Zpisob dotazovani:

V souvislosti s cilem dotaznikového Setfeni je dotaznik vytvofen v elektronické
1 pisemné podobé¢. Elektronické dotazovani nabizi predevsim moznost ziskat urcité
mnozstvi dat v relativné kratkém cCase. Hlavni nevyhodou je vSak nizkd navratnost.

Vyhody a nevyhody elektronického dotazovani jsou shrnuty v Tabulce 2.

Tabulka 2 Vyhody a nevyhody elektronického dotazovini

Elektronické dotazovani

Vyhody Nevyhody

Rychlost sbéru dat Omezeni na uzivatele internetu

Adresnost Nizka navratnost

Anonymita Nemozna kontrola skute¢nych respondentd
Nizka nakladovost Nepochopeni otazek

Mnozstvi ziskanych dat Nutna motivace respondenti

Dostate¢ny ¢as na vyplnéni

Graficka prezentace

Jednoduché vyhodnoceni

Zdroj: vlastni zpracovani dle Mulacové [4]

Pisemny dotaznik je vytvofen piedev§im pro respondentky, které nemaji k dispozici
internetové pripojeni ¢i nejsou dostupné na socialnich sitich. U pisemného dotazovani
1ze sledovat jako hlavni vyhodu moznost oslovit ur¢ité mnoZstvi respondenti V relativné
kratkém case. Hlavni nevyhodou je vSak nejen nizka navratnost dotaznikd, ale také
1 nevyplnéni celého dotazniku. Vyhody a nevyhody pisemného dotazovani jsou shrnuty

v Tabulce 3.

Tabulka 3 Vyhody a nevyhody pisemného dotazovani

Pisemné dotazovani
Vyhody Nevyhody
Rychlost sbéru dat Nizka navratnost
Velké mnozstvi respondentii Nemozna kontrola skute¢nych respondentti
Anonymita Nutna motivace respondentt
Neovlivnéni respondentl Nevyplnéni celého dotazniku
Dostatecny ¢as na vyplnéni Nepochopeni otazek
Moznost vyuzit Skaly hodnoceni Vyskyt nepravdivych odpovedi

Zdroj: vlastni zpracovani dle Simové [34]
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3) Konstrukce otazek ve vazbé na poZzadované informace:

Pro kvantitativni prizkum jsou doporucovany otazky uzaviené s kone¢nym pocétem
variant odpovédi [33]. Je mozné se domnivat, ze vyhodou uzavienych otazek je

moznost rychlého sbéru dat a nasledného jednoduchého vyhodnocovani.

V souvislosti s potiebou ziskat vyse uvedené informace jsou v dotazniku konstruovany

tyto typy otazek:
OTEVRENE UZAVRENE
e Volné e Dichotomické, Trichotomické
e Dokonceni véty e Vicenasobny vybér (Polytomické)

o Vybérové
o Vyctové
e Stupnice, Skaly
o Stupnice prikladaného
vyznamu

o Likertova Skala

4) Pilotni testovani dotazniku:
Pfed samotnou realiza¢ni etapou dotaznikové Setfeni je vytvofeny dotaznik otestovan
na malé skupiné respondentek pomoci pted-prizkumu. Cilem je provéfit logiku

sestaveni otdzek a pochopitelnost obsahu. Nasledné jsou odstranény nepiesnosti.

Na zékladé¢ pilotniho testovani je také odhadnut ¢as nutny pro vyplnéni dotazniku.
Vyplnéni daného dotazniku respondentkam trva pfiblizné 5-7 minut. Finalni verze

dotazniku pro realizaci dotaznikového Setieni je zobrazena v Ptiloze B.
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4.2 Vybér vzorku respondentii

Proces vybéru vzorku respondentd pro dané dotaznikové Setfeni je naplanovan

dle doporucenych krokii v publikaci [34]:

1)

2)

3)

Zakladni soubor:

Zeny zijici v Ceské republice ve véku nad 20 let.

Ramec zakladniho souboru:

Je mozné predpokladat, Ze vybér osobit¢ho mddniho stylu zavisi na zivotnim stylu
zeny. Zivotni styl je ovlivnén fadou faktortl. Jednim z dulezitych aspekti, o kterém
jsou dostupné informace, je vékové rozlozeni. V Tabulce 4 jsou zobrazeny udaje

0 vékovém rozlozeni Zen Zijicich v Ceské republice ve véku od 20 do 100+ let

dle Ceského statistického tfadu k 31. 12. 2019.

Tabulka 4 Vékové rozlozeni zen ve véku od 20 do 100+ let v Ceské republice k 31. 12. 2019

Vékova kategorie Pocet Zen Procentudlni podil
20 - 29 let 550 882 13 %
30 - 39 let 717 952 16 %
40 - 49 let 856 620 20 %
50 - 59 let 661 782 15 %
60 - 69 let 698 395 16 %
70 - 79 let 578 490 13 %
80 - 89 let 244 602 6 %
90 - 100+ let 47 313 1%
Celkem 4 356 036 100 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ceského statistického titadu [35]

Metoda vybéru vzorku:

Tahal [36] uvadi, ze zejména pfi online dotazovani je vyuzivana metoda kvotniho
vybéru. Principem kvétniho vybéru je piesné procentudlni zastoupeni jednotlivych
kvétnich znakli a proménnych ve vybérovém souboru podle souboru zakladniho.

Dochazi tedy k vytvotfeni zmensen¢ho modelu zékladniho souboru.

Pro dotaznikové Setfeni je tedy zvolena metoda kvotniho vybéru vzorku
respondentti. Divodem vybéru je nedostupnost opory vybéru, ale zaroven dispozice

znalosti procentualniho zastoupeni dilezitého kvotniho znaku u zdkladniho souboru.
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4) Velikost vzorku: 160 respondentii
V Tabulce 5 je popsana planovana velikost kvotniho vybéru vzorku respondentt.
Vybérovy soubor je dle tisudku v souvislosti s dostupnosti respondentek rozdélen
do tii vekovych Kkategorii. Vé&kova kategoric 20-39 let je zastoupena
48 respondentkami, vékova skupina 40-59 let je zastoupena 58 respondentkami

a 54 respondentek zastupuji vékovou kategorii 60-100+ let.

Tabulka 5 Zastoupeni vekovych kategorii nad 20 let u vybérového souboru

Vékova kategorie Pocet Zen Kvotni podil
20 - 39 let 48 30 %

40 - 59 let 58 36 %

60 - 100+ let 54 34 %
Celkem 160 100 %

4.3 Vyhodnoceni vysledki

Dotaznikové Setfeni je provadéno od 7.1. do 31.1. 2021. Metodou sbéru dat
je elektronické a pisemné dotazovani. Elektronicky dotaznik vytvofeny Vv aplikaci
Survio je rozesildn Vv socidlnich sitich. Pisemny dotaznik je distribuovan v riznych
¢astech mésta Nového Boru a ve firmé Ale§ Zvéfina & studio AZ Design. Dale je
dotaznik distribuovan i zaméstnankynim Hasi¢ského zachranného sboru Libereckého

kraje (izemni odbor Ceska Lipa).

Vybér respondentek je proveden metodou kvotniho vybéru podle vékového rozlozeni
zen Zijicich v Ceské republice ve véku od 20 do 100+ let dle Ceského statistického
ufadu k 31. 12. 2019. Prizkumu se zacastnilo celkem 160 zen. Struktura a velikost

vzorku respondentt se dle Tabulky 5 podatila ziskat.

Pied samotnym vyhodnocovanim dat je provedena kontrola ziskanych dat. Nasledné
jsou jednotlivé odpovédi v programu Excel kodovany do takzvané obrazové matice dat.
Dle Tahala [36] je termin kodovani vysvétlen jako ptevedeni slovnich formulaci

a variant odpovédi do podoby numerickych nebo pisemnych znak.

Pfi vyhodnocovani ziskanych dat jsou vyuzity metody popisné statistiky. Vysledky
dotaznikového Setieni jsou nasledné prehledné shrnuty do tabulek a grafii. Vyhodnoceni

vSech odpovédi jednotlivych otdzek dotazniku je mozné nalézt v Ptiloze C.
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Pro identifikaci cilové skupiny Zen s nejvétsim potencidlnim zajmem o mddni styl Hany
Podolské a Gabrielle Chanel a nasledné zvoleni efektivni formy propagac¢niho materialu
pro tuto skupinu je zapotiebi ziskana data dale rozdélovat podle ur€itych kritérii.
Dochazi k takzvanému stupni tiidéni. Prvni stupen tfidéni je dle Tahala [36]
charakterizovan jako rozdéleni celého vybérového souboru podle jednoho kritéria.
Je vSak doporucovano, aby v nejdetailnéj$im stupni tfidéni ztstal dostateny pocet

respondentul.

Hlavnim tfidicim kritériem je projev zajmu respondentek inspirovat se danym modnim
stylem pii tvorbé svého Satniku. Z dotaznikového Setieni vyplyva, Ze inspirovat se
modnim stylem Hany Podolské a Gabrielle Chanel ma zajem celkem 83 respondentek

(52 % ze vsech dotazovanych Zen).

V Tabulce 6 je popsano rozdéleni respondentek dle vekové kategorie. Z kategorie
20-39 let projevilo zajem 29 respondentek (60 % ze vSech dotazovanych zen této
kategorie). Z v€kové kategorie 40-59 let projevilo zajem 33 respondentek (57 %
ze vSech dotazovanych zen této kategorie) a 21 respondentek z vékové skupiny
60-100+ let (39 % ze vSech dotazovanych Zen této kategorie). Z tabulky tedy vyplyva,
Ze zena s nejvetsim potencialnim zajmem o tento styl je ve ve€kové kategorii 20-39 let
¢i 40-59 let. Z vysledku dotaznikového prizkumu je tedy mozné konstatovat, ze vek

Zeny neni rozhodujicim faktorem.

Tabulka 6 Rozdéleni respondentek projevujicich zdjem o médni styl Hany Podolské a Gabrielle
Chanel dle vékové kategorie

Vékovd skupina | Pocet respondentek Procen,tmilm'p o.fh’l ze viech dotazovanych Zen
V dané kategorii

20-39 let 29 60 %

40-59 let 33 57 %

60-100+ let 21 39 %

Celkovy soucet 83 52 %

Tabulka 7 je zaméfena na profesni zaméteni respondentek. Z tabulky vyplyva, ze
respondentky ve vékové kategorii 20-39 let nejcastéji pracuji v oblasti administrativy.
Nezanedbatelnou oblasti je vSak 1 ucitelstvi, zdravotnictvi, prodej a textilnictvi.
Ve vékové kategorii 40-59 let je také nejCastéji zastoupena administrativa. Dale

ucitelstvi, prodej, sklarstvi a textilnictvi.
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Tabulka 7 Profesni zaméreni respondentek projevujicich zdjem o dany médni sty
dle vekové kategorie

Vékova kategorie: 20-39 let
Profesni zaméieni: Pocet respondentek | Profesni zaméieni: Pocet respondentek
Administrativa 8 Technicky vyvoj 1
Ucitelstvi 5 Socialni prace 1
Zdravotnictvi 4 Gastronomie 1
Prodej 3 Expedice 1
Textilnictvi 2 Pravo 1
Sklafstvi 1
Prekladatelstvi 1

Vékova kategorie: 40-59 let
Profesni zaméieni: Pocet respondentek | Profesni zaméieni: Pocet respondentek
Administrativa 12 Doprava 1
Ucitelstvi 6 Pecovatelstvi 1
Prodej 4 Délnice 1
Sklatstvi 3 Zdravotnictvi 1
Textilnictvi 3 Potravinaistvi 1

V Tabulce 8 je zobrazeno, ve kterém typu domacnosti respondentky projevujici zajem
o uvedeny maddni styl ziji a jaky je ¢isty mésicni piijem této domacnosti. Lze pozorovat,
7ze zena ve vekové kategorii 20-39 let zije v domacnosti neformalniho souZiti,
samostatné domacnosti, domacnosti manzelského paru s ditétem ¢i détmi, domacnosti
neformdlniho souziti s ditétem ¢i détmi nebo v domécnosti jednoho rodice s ditétem
¢1 détmi. Pocetni zastoupeni jednotlivych typi domécnosti neni vyznamné rozdilné.
Cisté mésicni piijmy se pohybuji od 10 000 K& do 70 000 K¢&. Podetni zastoupeni

jednotlivych €istych mési¢nich pfijmi neni vyrazné rozdilné.

Ve vékové kategorii 40-59 let se objevuji viechny typy domécnosti. Cisté mési¢ni
pfijmy domadcnosti se pohybuji v rozmezi od 20 000 K¢ a vice. Pocetni zastoupeni
jednotlivych typli domdacnosti a intervalll cistych mésicnich pfijmi neni vyrazné

rozdilné.
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Tabulka 8 Typ domdcnosti a jeji cisty mésicni prijem v K¢

Typ domdcnosti a jeji Cisty Pocet Typ domadcnosti a jeji Cisty Pocet
mésicni piijem [KC] domdcnosti | mési¢ni prijem [K¢] domdcnosti
Vékova kategorie: 20-39 let
Neformalni souziti 11 | ManZelsky par s ditétem/mi 5
20 001-30 000 2 20 001-30 000 1
30 001-40 000 2 40 001-50 000 2
40 001-50 000 4 60 001-70 000 1
50 001-60 000 2 nad 70 000 1
60 001-70 000 q | Neformalni souZiti 3
S ditétem/mi

Jednotlivec 9 30 001-40 000 1
10 000-20 000 3 40 001-50 000 1
20 001-30 000 3 60 001-70 000 1
50 001-60 000 1 | 1 rodi¢€ s ditétem/mi 1
méné nez 10 000 2 10 000-20 000 1

Vékova kategorie: 40-59 let

Manzelsky par s ditétem/mi 16 | Jednotlivec 3
20 001-30 000 2 20 001-30 000 1
30 001-40 000 4 30 001-40 000 1
40 001-50 000 2 40 001-50 000 1
50 001-60 000 3 | 1 rodic s ditétem/mi 3
60 001-70 000 1 10 000-20 000 1
nad 70 000 4 30 001-40 000 1

Nelormalnt sourid 4| 50001-60 000 1
30 001-40 000 1 | Neformalni souZiti 3
40 001-50 000 2 20 001-30 000 1
nad 70 000 1 40 001-50 000 1

Manzelsky par 4 nad 70 000 1
30 001-40 000 1
50 001-60 000 2
60 001-70 000 1

Graf na Obrazku 8 je zaméfen na popis, zda maji respondentky projevujici nejveétsi

zajem o dany moddni styl rddy modu. Je moZzné pozorovat, Ze Zeny ve vEkovych

kategoriich 20-39 let a 40-59 let maji modu rady.
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OBLIBA MODY U ZEN PROJEVUIJICI ZAJEM
O MODNI STYL GABRIELLE CHANEL A HANY PODOLSKE
DLE VEKOVE KATEGORIE
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Vékové kategorie

Obrazek 8 Obliba médy u Zen projevujicich zdjem o maodni styl Gabrielle Chanel a Hany
Podolske dle vekove kategorie

Z Tabulky 9 vyplyva, ze u respondentek majicich zajem o uvedeny styl ve vékovych
kategoriich 20-39 let a 40-59 let je hodnota modus 3. Pro vétSinu respondentek je tedy

nadc¢asova skladba vlastniho Satniku dilezita do urcité miry.

Tabulka 9 Vysledky stupnicového hodnoceni diileZitosti nadcasového Satniku

DiileZitost nadcasového Satniku
Vékova kategorie 20-39 let 40-59 let
Primeér 2,79 2,79
Median 3,00 3,00
Modus 3,00 3,00
Smérodatna odchylka 0,82 1,08

Hodnoceni tvrzeni na Likertové S§kale bylo pfi  vyhodnocovani kodovano
dle Tabulky C2 v Piiloze C. Z Tabulky 10 vyplyva, ze u vékovych kategorii 20-39 let
a 40-59 let je hodnota modus 2. Respondentky projevujici zajem o modni styl Gabrielle
Chanel a Hany Podolské tedy souhlasi, ze odévy v jejich Satniku jsou mezi sebou

snadno kombinovatelné.

Tabulka 10 Vysledky hodnocent tvrzeni o kombinovatelnosti odévii na Likertove skale

Odévy ve VaSem Satniku jsou mezi sebou snadno kombinovatelné.
Vékova kategorie 20-39 let 40-59 let
Prumér 1,97 2,00
Median 2,00 2,00
Modus 2,00 2,00
Smérodatna odchylka 0,57 0,66
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Tabulka 11 je zaméfena na preferovana mista traveni volného Casu u respondentek,
které maji zdjem o mddni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské. Z tabulky vyplyva, ze
respondentky rady travi svlij volny ¢as v domacim prostiedi, Vv pfirod¢, v prostiedi

kavaren, barti, pohostinstvi a v prostfedi kulturnich doma a muzeich.

Tabulka 11 Preferované misto trdaveni volného casu dle vékovych kategorii

Vékova kategorie: 20-39 let Vékova kategorie: 40-59 let
Preferované prostiedi Pocet uvedeni | Preferované prostiedi Pocet uvedeni
Ptiroda 23 | Priroda 28
Doméci prostredi 21 | Domaci prostiedi 16
Kavarny, bary, pohostinstvi 20 | Kulturni domy, muzea 15
Kulturni domy, muzea 7 | Kavarny, bary, pohostinstvi 10
Sportovni centra 4 | Sportovni centra 1
Tanecni zébavy, diskotéky 2 | Tanecni zabavy, diskotéky 1

Hodnoceni nasledujicich tvrzenich na Likertové Skéale bylo pfi vyhodnocovani
kodovano dle Tabulky C 2 v Piiloze C. Z Tabulky 12 vyplyva, ze u vékovych kategorii
20-39 let a 40-59 let je hodnota modus 2. Respondentky projevujici zajem o modni styl
Gabrielle Chanel a Hany Podolské tedy souhlasi, ze sleva je pro né hlavni impuls
Kk nakupu odévi.

Tabulka 12 Vysledky hodnoceni tvrzeni o slevé predstavujici hlavni impuls K ndkupu
na Likertové Skdale

Sleva je pro Vis hlavnim impulsem k nakupu odévii.
Vékova kategorie 20-39 let 40-59 let
Pramér 2,66 2,52
Median 2,00 2,00
Modus 2,00 2,00
Smérodatna odchylka 1,11 1,18

Z Tabulky 13 je mozné pozorovat, ze u respondentek ve vékové kategorii 20-39 let je
hodnota modus 2. VétSina respondentek projevujicich zajem o uvedeny modni styl
souhlasi, ze pfi vybéru odévl zohlediiuje aktualni modni trendy. Naopak vétSina

respondentek ve vékové kategorii 40-59 let s danym vyrokem nesouhlasi.
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Tabulka 13 Vysledky hodnoceni tvrzeni o zohledniovani aktudlnich modnich trendii na Likertoveé

Skale
Pii vpbéru odévii zohledriujete aktudlni modni trendy.
Vékova kategorie 20-39 let 40-59 let
Pramér 2,52 2,88
Median 2,00 3,00
Modus 2,00 4,00
Smérodatna odchylka 0,87 0,99

Z Tabulky 14 vyplyva, ze u obou vékovych kategorii je hodnota modus 2. VétSina
respondentek projevujicich zajem o dany modni styl tedy souhlasi, Ze nové zakoupeny

odév chce vyuzivat pro rizné piileZitosti.

Tabulka 14 Vysledky hodnoceni tvrzeni o vyuZiti nové zakoupeného odévu na Likertové skdle

Nové zakoupeny odév chcete vyuZivat pro riizné piilefitosti.
Vékova kategorie 20-39 let 40-59 let
Pramér 1,72 2,00
Median 2,00 2,00
Modus 2,00 2,00
Smérodatna odchylka 0,53 0,71

V Tabulce 15 je zobrazen shrnujici seznam obchodt, kde respondentky s nejvétsim
zdjmem o mddni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské pfevazné nakupuji své odevy.
Z vysledkt vyplyvé, ze preferovanym mistem pofizovani odévli u vekové kategorie
20-39 let je obchod Reserved a H&M. Zeny ve vékové kategorii 40-59 let prevazné
nakupuji v H&M a Orsay.
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Tabulka 15 Preferované misto nakupu odeévii dle vékovych kategorii

Vékova kategorie: 20-39 let
Misto nakupu Pocet uvedeni | Misto nakupu Pocet uvedeni
Reserved 13 | About you 1
H&M 11 | Black Mountain 1
Orsay 5 | Bonprix 1
House 4 | CCC 1
New Yorker 4 | Fashion Square 1
Zara 4 | Guess 1
Nike 3 | Kik 1
Bershka 2 | Mango 1
C&A 2 | Mohito 1
Lindex 2 | Peek & Cloppenburg 1
Mark&Spencer 2 | Pepco 1
Sinsay 2 | Promod 1
Takko 2 | Pull and bear 1
Tchibo 2 | Second-hand 1
Zalando 2 | Tally Weijl 1
Timeout 1

Vékova kategorie: 40-59 let

Misto nakupu

Pocet uvedeni

Misto nakupu

Pocet uvedeni

H&M 9 | Hervis 1
Orsay 8 | HIS 1
Mark&Spencer 6 | House 1
Bonprix 4 | Kilpi 1
C&A 4 | Lindex 1
Camaieu 4 | Mohito 1
Zara 4 | Nike 1
Reserved 3 | Nikola Fashion 1
Tommy Hilfiger 3 SZ;R(AAKOMA 1
F&F 2 | Peek & Cloppenburg 1
Kik 2 | Pietro Filipi 1
New Yorker 2 | Salon mody Liberec 1
Takko 2 | Sinsay 1
AlpinePro 1 | Steilmann 1
Butik Elegance 1 | Siti na zakazku 1
Desiqual 1 | Vabacci 1
Esprit 1 | Vietnamské obchody 1
Gate 1 | Zalando 1
Glami 1| Zoot 1
Guess 1
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V Tabulce 16 je popsano, kde respondentky majici zajem o modni styl Gabrielle Chanel
a Hany Podolské vyhledavaji inspiraci pro vybér svych odévi. Z dotaznikového Setieni
vyplyva, ze Zeny ve vékové kategorii 20-39 let nejvice nachazeji inspiraci na socialnich
sitich. Zeny ve vékové kategorii 40-59 let se rady inspiruji nejen na webovych

strankach obchodd, ale také i u rodinnych ptibuznych, pratel a kolegt.

Tabulka 16 Zpiisob vyhledavani inspirace pro vybér odévii dle vekovych kategorii

ZPUSOB VYHLEDAVANI INSPIRACE PRO VYBER ODEVU
20-39 let 40-59 let
Zdroj inspirace Pocet vybéru | Zdroj inspirace Pocet vybéru
Socialni sité 22 | Webove stranky obchodt 15
Znamé osobnosti 12 | Rodina, kolegové 12
Nové kolekce 11 | Nové kolekce 10
Webové stranky obchodit 9 | Socialni site 7
Pinterest 8 | Casopisy 5
Rodina, kolegové 8 | Nevyhledava 4
Casopisy 1 | Pinterest 3
Katalogy, brozury 1 | Znamé osobnosti 3
Moédni blog 1 | Médni blog 2
Nevyhledava 1 | Katalogy, brozury 1

V Tabulce 17 je popsano povédomi o Gabrielle Chanel a Hané¢ Podolské
u respondentek, které maji o dany modni styl zdjem. Z Setfeni vyplyva, ze ve vékové
kategorii 20-39 let ma povédomi o Gabrielle Chanel i Hané Podolské 24 %
respondentek. 72 % respondentek ma povédomi pouze o Gabrielle Chanel.

Ve vekové kategorii 40-59 let ma povédomi o Gabrielle Chanel 1 Han€ Podolské
64 % respondentek. 30 % respondentek ma povédomi pouze o Gabrielle Chanel

a 3 % respondentek ma povédomi pouze o Han¢ Podolské.

Tabulka 17 Povédomi o Gabrielle Chanel a Hané Podolské dle vékové kategorie

Povédomi o Gabrielle Chanel a Hané Podolské

Vékova kategorie: 20-39 let
Povédomi Pocet respondentek Podil respondentek v %
Gabrielle Chanel 21 72,41 %
Gabrielle Chanel, Hana Podolska 7 24,14 %
NE 1 3,45 %
Celkem 29 100 %

Vékova kategorie: 40-59 let
Povédomi Pocet respondentek Podil respondentek v %
Gabrielle Chanel, Hana Podolska 21 64 %
Gabrielle Chanel 10 30 %
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Vékova kategorie: 40-59 let
Povédomi Pocéet respondentek Podil respondentek v %
Hana Podolska 1 3%
NE 1 3%
Celkem 33 100 %

V Tabulce 18 je zaznamenano, co si respondentky majici zajem o modni styl Gabrielle
Chanel a Hany Podolské s danym stylem spojuji. Z prizkumu vyplyva, ze respondentky
ve veékoveé 20-39 let nejcastéji uvadéji parfém, eleganci a nad¢asovost. Pro respondentky
ve vékové kategorii 40-59 let je pro dany styl charakteristicka elegance, nad¢asovost,

originalita a luxus.

Tabulka 18 Spojeni se stylem Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské dle vékové
kategorie

Vékova kategorie: Vékova kategorie:
20-39 let 40-59 let
Spojeni se stylem Pocet uvedeni | Spojeni se stylem Pocet uvedeni
Parfém 8 | Elegance 10
Elegance 7 | Luxus 3
Nadcasovost 7 | Nadcasovost 3
Modni trendy 5 | Originalita 3
Ikona mody 2 | Kvalita 2
Kabelka 2 | Dcera 1
Luxus 2 | Hana BeneSova 1
Originalita 2 | Tkona mody 1
Cerno-bila 1 | Jednoduchost 1
Formalni 1 | Kalhoty 1
Francouzska méda 1 | Klobouk 1
Jednoduchost 1 | Lida Baarova 1
Kalhoty 1| Logo 1
Krasa 1 | Marta Gottwaldova 1
Kratké vlasy 1 | Mddni trendy 1
Osobitost 1 | Médni salon 1
Pénska inspirace 1 | Osobitost 1
Pohodli 1 | Padnouci odév 1
Sik 1 | Panska inspirace 1
Zenskost 1 | Zenskost 1

V Tabulce 19 je popsan pocet respondentek, které by mély zajem o brozuru v piipadé
zajmu o modni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské. O brozuru by mély zajem

vSechny uvedené vékové kategorie. Nejvice zajemkyn je ve vékové kategorii 40-59 let.
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Tabulka 19 Zdjem respondentek o broZuru

Vékovd skupina Pocet respondentek Podil respondentek v %
20-39 let 22 43 %
40-59 let 29 57 %
Celkovy soucet 51 100 %

V grafu na Obrazku 9 je zobrazena preferovana forma brozury u respondentek, které
maji zdjem o modni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské a zdroveil i o brozuru.
Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Zze respondentky davaji prednost elektronické verzi.
U vékove kategorie 40-59 let je vSak preference elektronické verze a tisténé verze téméf

vyrovnana.

PREFEROVANA FORMA BROZURY DLE VEKOVE

KATEGORIE
20 = .
15 13
10

B Elektronicka
5

. H Tisténa
0

20-39 40-59
Vékové kategorie

Pocet respondentek
(051

Obrdzek 9 Preferovand forma brozury dle vekové kategorie

V grafu na Obrazku 10 je zobrazeno preferované misto dostupnosti brozury
u respondentek, které maji zdjem o modni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské
a zaroven maji z4jem 1 o brozuru. Z prizkumu vyplyva, Ze ob& kategorie davaji
prednost zaslani na e-mail. U vékové kategorie 40-59 let je vSak i vyrazna preference

zaslani postou.
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PREFEROVANE MISTO DOSTUPNOSTI BROZURY
DLE VEKOVE KATEGORIE
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Vékova kategorie
Obrazek 10 Preferované misto dostupnosti brozury dle vekové kategorie
4.4 Charakteristika cilové skupiny a doporuceni

Z vyhodnoceni dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze se nepodafilo nalézt reprezentativni
soubor cilové skupiny zakaznic. Demografické faktory nemaji na zdjem o médni styl
Gabrielle Chanel a Hany Podolské vliv. Na zéklad¢ dotaznikového Setieni je mozné
cilovou skupinu Zen S nejvét§sim potencidlnim zdjmem o uvedeny modni styl obecné

charakterizovat timto zptisobem:

Cilova skupina zen je ve vékové kategorii 20-59 let. Jeji profesni zaméfeni je nejcastéji
Vv oblasti administrativy. Vyznamnou oblasti je vSak i1 ucitelstvi, prodej, textilnictvi,

zdravotnictvi a sklafstvi.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze cilova zena pochdzi ze vSech typli domdacnosti.
Pocetni zastoupeni jednotlivych typti domécnosti neni vyrazné rozdilné. Cisté mésiéni
ptijmy doméacnosti se pohybuji v rozmezi 10 000-70 000 K¢ a vice. Poc¢etni zastoupeni
jednotlivych intervall ¢istych mési¢nich piijmi domacnosti také neni vyrazné rozdilné.

Tyto kritéria mohou byt tedy pfi segmentaci povazovana za zanedbatelna.

Cilova skupina Zen ma rada modu. Neklade vSak takovy diraz na tvorbu nad¢asového
Satniku. S kombinovanim svych odévl vSak nema potize. Sviij volny cas rada travi
Vv ptirodé, domacim prostiedi, V prostiedi kavaren, barl, pohostinstvi i V prostiedi

kulturnich domt a muzeich.
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Slevy jsou pro ni hlavnim impulsem k nakupu odévi. Pfi vybéru odévi zohlednuje
aktualni mddni trendy. Zakoupeny odév chee vSak vyuzivat pro vice piilezitosti. Cilova

skupina Zen nakupuje své odévy piedevsim v obchodech H&M, Orsay a Reserved.

Dale jsou bez vyraznych rozdilt uvedeny tyto obchody: C&A, Zara, Takko, Tommy
Hilfiger, Kik, Mark&Spencer, Nike, Camaieu, House, Lindex, Bershka, F&F, Guess,
Mohito, Peek&Cloppenburg. Zeny si vybiraji své odévy i v katalogu Bonprix.

Cilova skupina Zen vyhledava inspiraci pro vybér svych odévi pfedev§im na socialnich
sitich a webovych strankach obchodd. Pozornost ale také vénuje novym kolekcim
v obchodech. Dale inspiraci vyhledava i u svych rodinnych piibuznych, pratel a kolegi.

Zdrojem inspirace je také aplikace Pinterest, Casopisy a znamé osobnosti.

Zeny z cilové skupiny znaji jména Gabrielle Chanel nebo Hana Podolsk4. S modnim
stylem téchto Zen si nejéastéji spojuji eleganci, nadcasovost, osobitost, originalitu,

modni trendy, parfém, luxus, kabelky a pansky styl.

Cilova skupina Zen ma zajem o broZuru zdarma s inspirativnimi ukédzkami nad¢asovych
odévi Gabrielle Chanel a Hany Podolské. Brozuru preferuje prevazné v elektronické

formé zaslanim na e-mail. Je zde vSak i urcity zajem o ti§ténou verzi.

Na zakladé vysledkt dotaznikového Setfeni je tedy doporuc¢eno navrhnout pro cilovou
skupinu Zen elektronickou brozuru s inspirativnimi ukazkami nadCasovych odévi
Gabrielle Chanel a Hany Podolské. Zéakaznice si néasledné mohu samy brozuru
dle potfeby opakované vytisknout. Obrazky vystihujici jejich pfedstavy o jejich stylu
si mohou vystfihnout a poté poskladat do jednotného konceptu. Lze se domnivat,
ze brozura mize byt také povazovana za vhodnou pomucku pii ndkupu jednotlivych

odévu a tvorbé nad¢asového Satniku.

Pro dostupnost brozury je doporucena napiiklad selektivni distribuce tisténych vzorki
do prodejen H&M, kde cilova skupina zen nejvice nakupuje, a nasledné zpiistupnéni
elektronické verze. Také je také doporuceno umistit broZuru na sociélni sité ¢i weboveé

stranky.
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5 NAVRH PROPAGACNIHO MATERIALU

Cilem této kapitoly je navrhnout pro cilovou skupinu Zen efektivni formu propagacniho
materidlu zvySujici povédomi o moédnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel.

Duraz je také kladen na navrh vhodné formy realizace, distribuce a financovani.

Dédkova [32] uvadi, ze tcelem propagace je informovat cilové a potencialni zakazniky
0 existenci urcitého produktu a jeho hodnoté. Lze usuzovat, Ze pro zvysSeni povédomi
0 modnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel u cilové skupiny Zen je propagace

vyznamnym nastrojem. Zvoleni vhodné formy propagac¢niho materialu je proto klicové.

Na zaklad¢ vysledki dotaznikového Setfeni je doporuceno navrhnout pro cilovou
skupinu Zen brozuru v elektronické formég, ackoliv v Grafu 2 je mozné sledovat, Ze
u Zen ve vékové kategorii 40-59 let jsou preference elektronické a tisténé verze témet
vyrovnané. V ramci této kvalifikaéni prace je tedy navrh brozury zaméfen pouze

na jednotnou elektronickou formu.
5.1 Brozura

Brozura je jednim znastroji marketingové komunikacni discipliny — reklamy.
Dle Prikrylové [37] je reklama definovana jako neosobni placena forma komunikace,
jejimz cilem je informovat, pfesvédc¢it ¢i pfipomenout potencidlnim spotiebitelim

produkt nebo sluzbu.

U brozury je dulezit¢ navrhnout vhodnou obsahovou strategii. Tvorba obsahové

strategie je vSak cyklicka Cinnost, jejiz jednotlivé faze jsou znazornény na Obrazku 11.

1. PRIPRAVA
* Analyza cilové skupiny
*Cile obsahové strategie

4. REALIZACE
A ' 2. TVORBA
SPRAVA OBSAHU
3. DESIGN
*Format, Sablona

Obrazek 11 Tvorba obsahové strategie — viastni zpracovani dle Salové [38]
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Navrh brozury je vytvoten dle doporucenych krokti na Obrazku 11.

1)

2)

3)

PRIPRAVA BROZURY:
e Cilovi prijemci:
Cilovd skupina Zen SnejvétSim potencidlnim zajmem o moddni styl Hany
Podolské a Gabrielle Chanel.
¢ Komunikacni cile:
Zvysit povédomi o modnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel
v souvislosti s tvorbou nadcasového zenského Satniku. Dale poskytnout nejen
inspirativni ukédzky nadcasovych odévi a dopliki od Hany Podolské
a Gabrielle Chanel, ale také i inspirativni ukazky dostupnych soucasnych odévi
V tomto modnim stylu.
TVORBA OBSAHU:
V vodu brozury je stru¢na charakteristika modniho stylu Gabrielle Chanel a Hany
Podolské. Brozura obsahuje inspirativni ukazky nadcasovych odévi a dopliki
vhodnych pro soucasny damsky Satnik z téchto produktovych kategorii: damské
kostymy, malé Cerné Saty, Saty, spoleCenské Saty, halenky, sukn¢, kalhoty, doméci
kalhotovy ubor, overaly, damské plaste, kabaty, kabelky a klobouky.
DESIGN:
Pro format brozury je zvolena velikost AS. Je mozné se domnivat, ze tento rozmér
nabizi pohodInégj§i pfenaSeni propagacniho materidlu. Napiiklad pokud ma Zena

potiebu vzit si s sebou brozuru do obchodi jako inspiraci pro vhodny vybér odévi.

Pro tistény vzorek brozury je doporucen tento navrh formy:

Format: A5 (148 x 210 mm)

Typ vazby: V1 - sita skobkami (bez ocek)
Tisk vnitinich stran: Barevné oboustranné

Pocet stran: 50

Typ papiru: Ofsetovy papir

Gramaz papiru: Ofsetovy papir 90 g
Barevnost obalky: Barevné jednostranné

Typ papiru obalky: Ktidovy matny 170 g
Laminace obalky: Matné jednostranna

Vysledny navrh brozury je K této kvalifika¢ni praci pfilozen samostatné.
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5.1.1 Navrh distribuce

1) Selektivni distribuce do prodejen H & M Hennes & Mauritz CZ, s. r. o.
Selektivni distribuce je charakterizovana jako omezeny pocet vybranych distributort

splitujici urcita kritéria [39].

Diivody vybéru prodejen H & M jsou nasledujici. Z vysledkli dotaznikového Setfeni
vyplyva, ze nejéastéjSim mistem nakupu odévu je pro cilovou skupinu zen obchod
H & M. Dale je zde domnénka, Ze pravé firma H & M by byla ochotna brozuru
propagovat. V roce 2004 totiz Karl Lagerfeld, byvaly kreativni feditel médniho domu
Chanel, navrhl pro H & M kolekci. Uvedena modni kolekce se prodavala pouze
na vybranych trzich a byla velmi Gspésna [2]. Také je mozné si v§imnout, ze H & M ma
dokonce na svém e-shopu [40] v nabidce bytovych produktt knihu Chanel: Collections

and Creations.

Je také dulezit¢é zminit, ze sH & M spolupracuje Kamila Boudova, odbornice
na udrzitelnou médu a modni obchod a zakladatelka magazinu SLOU zaméteného

na pomaly Zivotni styl [41].

Je tedy navrzeno, Ze do vsech prodejen H & M v Ceské republice jsou umistény vzorky
tisténych brozur. Do kazdé prodejny H & M je vSak umistén pouze jeden staly vzorek
tiSténé brozury, aby se zabranilo plytvani materidlu ¢i pfipadnému vyhazovani
bez cteni. V pfipadé zajmu je zdkaznicim predéna karticka s odkazem na formulaf

umistény na e-shopu H & M pro stazeni brozury v elektronické verzi.

Firma H & M Hennez & Mauritz CZ muze brozuru také vyuzit jako svij vlastni
propagacni material a kapitolu zaméfenou na inspiraci soucasnych odévii ve stylu

Gabrielle Chanel aktualizovat dle své soucasné nabidky.

Pro tisk vzorkli brozury je zvolena firma Powerprint. Vyhodou této firmy je mozZnost
doruceni objednanych brozur na ur¢enou adresu do 24 hodin ¢i do tfech pracovnich dni.
Brozury jsou nasledné do prodejen H & M zaslany prostiednictvim Ceské posty
jako cenné psani. V Ceské republice je celkem 50 prodejen [42]. V Piiloze D
v Tabulce D 1 je shrnujici seznam viech prodejen H & M v Ceské republice véetnd

adres.
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V Tabulce 20 je zobrazena finan¢ni kalkulace nakladi pro tisk brozur uré¢ené prodejndm
H & M a nasledné doruceni na adresu autorky. Uvedené néklady jsou stanoveny

podle kalkula¢niho formulafe na webovych strankach firmy Powerprint [43].

Tabulka 20 Kalkulace nakladii na tisk a doruceni broZur

Finanéni kalkulace ndkladii na tisk a doruceni broZur
Cena za kus v¢etné¢ DPH: 72,90 K¢
Cena za 50 kust: 3645 K¢
Cena doruceni brozur na adresu autorky pfepravni spolecnosti: 129 K¢
Cena celkem véetné¢ DPH: 3774 K¢

V Tabulce 21 je zobrazena finanéni kalkulace na zaslani brozur do vsech prodejen
H & M prostiednictvim Ceské posty jako cenné psani. Uvedené naklady jsou stanoveny
podle kalkulaéniho formulafe na webovych strankach Ceské posty [44].

Tabulka 21 Financni kalkulace nékladii na distribuci broZur do prodejen H & M

Finanéni kalkulace ndkladit na distribuci broZur do prodejen H & M
Cenné psani: 69 Kc/ks
Dodéni do vlastnich rukou: 13 Kc¢/ks
Celkova cena za kus: 82 K¢
Celkova cena za 50 kust: 4100 K¢

Celkové nédklady na realizaci tiSténych vzorkd broZur a néslednou distribuci

do vech prodejen H & M v Ceské republice vychazi na 7 874 K&.

V Tabulce 22 jsou shrnuty vyhody a nevyhody uvedeného navrhu realizace brozury:

Tabulka 22 Vyhody a nevyhody navrhu é. 1

H & M Hennez & Mauritz CZ
Vyhody Nevyhody
Siroky okruh zékaznic Nejista spoluprace
Podpora autorit v oboru Finance na realizaci
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2) Akademie stylu a mody v Praze

Druhym navrhem realizace je umistit vzorky brozury do Akademie stylu a mody
v Praze. Zakladatelkou této instituce je Klara Klempifova — stylistka a konzultantka
V oblasti médy a oblékani. Tato instituce s komornim prostfedim poskytuje rizné kurzy,
workshopy, seminafe a prednasky z oblasti médy. Jednou z pravidelnych piednasek je
pravé piednaska zaméfend na Gabrielle Chanel snazvem ,Zivot legendy COCO

Chanel®, jejiz autorkou je historicka mody Ing. Jana Machalova [45].

Je mozné se domnivat, ze brozura o modnim stylu Gabrielle Chanel a Hany Podolské
by mohla byt zpestiujicim doplnénim ptrednasky. Dale je navrzeno, Ze v ptipadé zajmu
je zenam piedana karticka s odkazem na formuldf umistény na webovych strankach

Akademie stylu a mody pro staZeni brozury V elektronické verzi.

V Tabulce 23 jsou shrnuty vyhody a nevyhody uvedeného navrhu:

Tabulka 23 Vyhody a nevyhody navrhu ¢. 2

Akademie stylu & mody
Vyhody Nevyhody
Siroky okruh navstévnic se zajmem o modu | Nejista spoluprace
Podpora autorit v oboru Finance na realizaci
Nesnadna dostupnost pro ostatni zeny z CR

3) Uméleckopriimyslové muzeum v Praze

Ttetim navrhem realizace je umistit vzorky brozury do Uméleckoprimyslového muzea
v Praze. 30.8. 2018 — 20.1.2019 se zde konala uspé$na vystava o Hané Podolské
snazvem: ,Hana Podolskd — Legenda ceské mody“. Tuto expozici zorganizovala
PhDr. Eva Uchalova, kuratorka sbirky textilu a médy Uméleckoprimyslového muzea
v Praze [14].

Je moZné se domnivat, Ze broZzura o médnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel
by mohla byt vhodnym doplnénim vystavy. Ke zminéné vystavé vysla publikace, ktera
ale jiz neni dostupna. V pfipadé zajmu je tedy zenam piedana karticka s odkazem
na formuladf umistény na webovych strankach Uméleckoprimyslového muzea v Praze

pro staZeni brozury v elektronické verzi.

V Tabulce 24 jsou shrnuty vyhody a nevyhody zminéného navrhu:
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Tabulka 24 Vyhody a nevyhody ndavrhu ¢. 3

Uméleckoprimyslové muzeum v Praze

Vyhody Nevyhody
Siroky okruh navitévnic Nejista spoluprace
Podpora autorit v oboru Finance na realizaci
Nesnadna dostupnost pro ostatni Zeny z CR

4) Socialni sité
Ctvrtym névrhem realizace je umisténi brozury na socidlni sité. Je navrZzeno vytvofit
napiiklad stranku na Facebooku, profil s jednotlivymi strankami brozury na Instagramu

¢i nasténku s fotografiemi na Pinterestu.

V Tabulce 25 jsou shrnuty vyhody a nevyhody uvedeného navrhu:

Tabulka 25 Vyhody a nevyhody ndvrhu ¢. 4

Socialni sité
Vyhody Nevyhody
Rychlé Siteni Omezeni na uzivatele socialnich siti

Snadné sdileni

Kontrola nad obsahem brozury
Zdarma

5) Webové stranky pomoci platformy Wix.com
Poslednim navrhem realizace je vytvofit pro brozuru vlastni webovou stranku.
Doporucena je platforma Wix.com, ktera je vhodna predevsim pro uplné zacate¢niky

nemajici s tvorbou webovych stranek zadné zkuSenosti.

Tato platforma nabizi jednoduché tvir¢i prostfedi a Sirokou s$kalu predpfipravenych
modernich Sablon, které lze upravovat na miru svym potiebam. Dale je umoznéno
na vytvorené webové stranky vkladat rtizné aplikace. Z Siroké nabidky je mozné si

vybrat napftiklad:

e Blog — vkladani svych ¢lanka a ptispévku

e Diskusni skupiny (vefejné, soukromé)

e Forum — komunita pro diskuze

o Clensky tidet — umoznéni navitévnikim vytvofit si na webové strance vlastni
soukromy ucet naptiklad pro zasilani novinek

e Chat — komunikace s navstévniky webu z pocitace ¢i mobilniho zatizeni

e Instagramovy kandl — zobrazeni obrazk a videi z instagramového uctu
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Tato platforma dokonce umoziiuje vlozit na webovou stranku odkaz na dokument
ve formatu PDF. Uzivatelé webové stranky si tedy mohou tento dokument z jakéhokoliv

zafizeni precist i stdhnout zdarma.

V Tabulce 26 jsou na zaklad¢ vlastniho prizkumu shrnuty vyhody a nevyhody

této platformy.

Tabulka 26 Vyhody a nevyhody platformy Wix.com

Platforma Wix.com

Vyhody Nevyhody
Rychlost tvorby Reklamy na webové strance
Jednoduchost Bezplatna doména pouze s ,,wixsite.com

Predptipravené profesionalni Sablony

MozZnost vloZeni na webovou stranku soubor
ve formatu PDF

Zdroj: vlastni zpracovani dle [46]

Je tedy navrzeno vloZit elektronickou broZzuru o médnim stylu Gabrielle Chanel a Hany
Podolské na vlastni webovou stranku. Zenam z vlastniho adreséie je nasledn& pieposlan
odkaz na tuto webovou stranku. V ptipad€ zajmu si Zeny mohou elektronickou brozuru

prohlédnout a nasledné dle potieby opakované stahnout a vytisknout.
V Tabulce 27 jsou shrnuty vyhody a nevyhody uvedeného navrhu:

Tabulka 27 Vyhody a nevyhody ndvrhu ¢. 5

Webové stranky
Vyhody Nevyhody
Rychlé sifeni Omezeni na uzivatele internetu

Snadné sdileni
Kontrola nad obsahem brozury
Moznost aktualizace dle potieby

Dostacujici verze zdarma

Z vysledki dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze pro distribuci brozury jsou vhodné
prodejny H & M. Nevyhodou tohoto zptsobu realizace je vSak nejista spoluprace
a potfebné finance na distribuci. Po provedeni dal$iho vlastniho prizkumu a zhodnoceni
vyse uvedenych navrhu je tedy pro efektivni formu distribuce brozury navrzena vlastni
propagace na vlastni webové strance. Vytvoifenou webovou stranku je mozné nalézt

na tomto odkaze: http://chanel-podolska.wixsite.com/brozura.
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Pro rozsifeni zajmu o brozuru u Zen se spoléhd predev§sim na formu WOM (Word
of mouth), tedy Sifeni a sdileni informace ustnim podanim. Karlicek [47] potvrzuje,
7¢ tento zpusob distribuce ma na cilovou skupinu nejvétsi vliv. Cilem je tedy dalsi

sdileni, Sifeni a pieposilani brozury mezi zenami.

5.1.2 Navrh financovani

Na zdkladé vlastniho prizkumu je pro realizaci brozury mozné uvazovat o téchto

finan¢nich zdrojich:

1) Vlastni investice autorky broZury

2) Individualni Zadost o dotaci v oblasti kultury Libereckého kraje

Liberecky kraj [48] nabizi moznost Si v obdobi od 12.1. 2021 do 31. 12. 2021 zazadat
o individualni Z4dost o dotaci v oblasti kultury. Podminkou je, ze projekt musi byt
realizovan na uzemi Libereckého kraje, nebo byt pro Liberecky kraj pfinosem.
Pfed podanim Zadosti je vSak nutna konzultace projektu s Odborem kultury, pamatkové

péce a cestovniho ruchu.

3) Projekt HITHIT

Spolecnost HITHIT [49] je zaméfena na hromadné financovani novych kreativnich
projektli. Po registraci a néasledném umisténi prezentace projektu na webové stranky
HITHIT mé zadatel na shromdzdéni pozadované ¢astky maximalné 45 dni. V ptipade,
7e je projekt GspéSny a stanovena c¢astka Se podatila ziskat, musi vSak zadatel poté

zaplatit tyto poplatky:

e Provize: 9 % + 1,5 % DPH z celkové vybrané ¢astky projektu
e Transakéni poplatky: 1,5 % + 1 K& z kazdé platby
e Administrativni poplatek: 699 K¢

V piipadé, Ze je projekt neuspesny, zadatel nic nedostane, ani neplati zddné poplatky.
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ZAVER

Vétsina zen si obvykle své odévy vybira pouze na zaklad¢é neustale se obménujicich
modnich trenddi a nizké ceny. Casto dochazi k impulzivnim nakuptm, které vedou
k nadspotfebé odévii. Odévy =zakoupené na zakladé impulzivniho rozhodnuti
nenachézeji vSak v damském Satniku rozsahlé vyuziti a velmi rychle se stavaji soucasti

textilniho odpadu, jehoz mnozstvi za¢ina byt alarmujici.

Na danou situaci reaguje trend takzvané pomalé mody. Cilem pomalé mody je tvorba
efektivniho Satniku a minimalizace textilniho odpadu. Kli¢ovym ukazatelem pro tvorbu
nad¢asové skladby damského Satniku je definovani vlastniho zivotniho stylu a nalezeni

osobitého mddniho stylu.

Jednim z nad¢asovych mddnich stylti vhodnych jako inspirace 1 pro skladbu souc¢asného
damského Satniku je styl Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské. Gabrielle
Chanel a Hana Podolské vytvoftily osobity a elegantni styl zalozeny na jednoduchosti,
pohodlnosti a prakti¢nosti. Nad¢asovost jejich odéva spociva v jednoduché linii, ktera

se dokaze vhodn¢ adaptovat i aktudlnim modnim trendim.

Cilem této bakalatské prace bylo navrhnout pro cilovou skupinu zékaznic vhodny
propagacni material o modnim stylu Hany Podolské a Gabrielle Chanel v souvislosti

s tvorbou nad¢asového Satniku.

Nejdrive bylo realizovano dotaznikové Setfeni, jehoz cilem bylo charakterizovat cilovou
skupin Zen s nejveétsim potencialnim zajmem o mddni styl Hany Podolské a Gabrielle
Chanel a zvolit pro tuto skupinu efektivni formu propagac¢niho materialu. Metodou
sbéru dat byl dotaznik v elektronické i pisemné podobé. Respondentky byly vybrany
metodou kvétniho vybéru podle vékového rozlozeni Zen Zijicich v Ceské republice
ve véku od 20 do 100+ let dle Ceského statistického ufadu k 31. 12. 2019.

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 160 Zen.

Z vyhodnoceni dotaznikového Setteni vSak vyplynulo, ze demografické faktory nemaji
na zajem o modni styl Gabrielle Chanel a Hany Podolské u cilové skupiny zdkaznic
vliv. Kritéria jako v€kova kategorie, profesni zaméfeni, typ domacnosti, ¢isty mésicni

piijem domacnosti mohou byt pii segmentaci povazovana za zanedbatelna.
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Na zakladé vysledka dotaznikového Setfeni byla pro potencidlni cilovou skupinu Zen
navrzena elektronickd brozura s inspirativnimi ukazkami nad¢asovych odévl Gabrielle
Chanel a Hany Podolské vhodnych jako inspirace pro skladbu i soucasného damského
Satniku. Soucasti jsou také i ukazky dostupnych soucasnych odévi v uvedeném modnim
stylu. Tato brozura mtize poslouzit nejen jako inspirace pii nakupu jednotlivych odévi

Vv obchodnich fetézcich, ale i jako pomticka pii tvorbé nad¢asového Satniku.

Pro efektivni formu distribuce brozury byla navrzena vlastni propagace na vlastni
webové strance pomoci platformy Wix.com. Vyhodou této platformy je moznost
vlozeni odkazu na elektronickou formu brozury pifimo na webovou stranku.
Elektronicka brozura o modnim stylu Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské
je propagovana na tomto odkaze: http://chanel-podolska.wixsite.com/brozura. V ptipadé
zdjmu si Zeny mohou elektronickou broZzuru prohlédnout a nésledné¢ dle potieby

opakovan¢ stahnout zdarma a vytisknout.
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Priloha A — Obrazky ke 3. kapitole

Obrazek A 1 Gabrielle Chanel
s prepasanym kostymkem [50]

Obrazek A 3 Gabrielle Chanel
s trojdilnym tpletovym kostymem [52]
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Priloha B — Dotaznik

DOTAZNIK:

ZAJEM O MODNI STYL GABRIELLE CHANEL (COCO CHANEL)
A HANY PODOLSKE

Vazena respondentko,

rada bych Vas pozadala o vyplneni tohoto dotazniku. Pruzkum je zaméren
na zjisténi potencidalniho zajmu o modni styl Gabrielle Chanel (Coco Chanel)
a Hany Podolské. Dotaznik je anonymni. Ziskana data budou pouzita pouze
pro mou bakaldarskou praci tykajici se navrhu brozury o uvedeném modnim stylu. Vyplnéni
dotazniku trvd priblizné 5-7 minut.

Moc Vam dékuji za pomoc a cas straveny vyplnenim tohoto dotazniku.

Katerina Koutova,
Technicka univerzita v Liberci, Textilni fakulta, Katedra hodnoceni textilii
katerina.koutova@tul.cz

1. Mate rada médu? ANO — OBTIZNE VYJADRIT- NE
2. Je pro Vas dilezité mit nad¢asovy Satnik?

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

Velmi o1 .., Dilezité do urcité Neprili§ Neni viibec
o1 xers Dilezité , oy, 0l .y
dilezité miry dalezité dualezité
1 2 3 4 5

3. Ohodnot’te nasledujici tvrzeni na zakladé Vasi zkuSenosti.

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

Odévy ve Vasem Satniku jsou mezi sebou snadno kombinovatelné.

Silné , , , Silné
, Souhlasim Nevim Nesouhlasim ,
souhlasim nesouhlasim

4. Kde nakupujete pi‘evaZnou ¢ast svych odévii?

Uved'te, prosim, maximalné 3 znacky ¢i nazvy obchodii, nebo krejcovstvi.




5. Ohodnot’te nasledujici tvrzeni na zakladé Vasi zkuSenosti.

Vzdy vyberte, prosim, jen jednu moznost.

Silné

souhlasim

Souhlasim

Nevim | Nesouhlasim

Silné

nesouhlasim

Sleva je pro Vas hlavnim

impulsem k nakupu odévii.

Pii vybéru odévi
zohlediiujete aktualni

modni trendy.

Nové zakoupeny odév

chcete vyuzZivat pro rizné

prileZitosti.

6. Kde vyhledavate inspiraci pro vybér svych odévii?

Vyberte, prosim, maximalné 3 odpovédi.

Casopisy
Katalogy, brozury
Socialni sité
Pinterest

Mobdni blog

O O O O O O

Sledovani znamych osobnosti

o

Webové stranky obchodit
Nové kolekce v obchodech
Rodinni pfislusnici, ptatelg,

kolegové
Inspiraci nevyhledavate

7. Znate jména Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hana Podolska?

Vyberte, prosim, jen jednu moznost.

ANO, znam ob¢ jména

O O O O

ANO, ale jen jméno Gabrielle Chanel (Coco Chanel)
ANO, ale jen jméno Hana Podolska
NE, neznam ani jedno z uvedenych jmen

8. S médnim stylem Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské si spojujete:

Uvedte, prosim, maximalné 3 slovni spojeni.




9. Gabrielle Chanel a Hana Podolska vytvarely osobity a elegantni styl zaloZeny
na jednoduchosti, pohodlnosti a prakti¢nosti. V jejich tvorb€ lze pozorovat nadcasovy
vzhled, kterym se mize inspirovat i souc¢asna zena.

Méla byste zajem inspirovat se timto stylem pri tvorbé Vaseho Satniku?
ANO - NEVIM - NE

10. Méla byste zajem o broZuru zdarma s inspirativnimi ukazkami nadéasovych odévi
Gabrielle Chanel a Hany Podolské? ANO — NEVIM — NE
11. V jaké formé by Vam broZura nejlépe vyhovovala?
Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.
o Tisténa
o Elektronicka
12. Jaky zpisob dostupnosti broZury byste preferovala?
Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

Zaslani na e-mail

Zaslani postou

V misté pofizovani odévi
Kadefnictvi

O O O O



13. Kde rada travite sviij volny ¢as?

Vyberte, prosim, maximalné 3 moznosti.

O O 0O O O O

Domaci prostiedi

Pfiroda

Kavarny, bary, pohostinstvi
Sportovni centra

Kulturni domy, muzea
Tanec¢ni zabavy, diskotéky

14. Jaké je Vase profesni zaméreni?

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

specifikujte.

O O 0O O O O O

O

Administrativa
Sklarstvi
Zdravotnictvi
Ucitelstvi
Textilnictvi
Kadetnictvi
Prodej

Jiné:

15. V jaké domacnosti Zijete?

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

O O 0O O O O

Domaécnost jednotlivce

Neformalni souziti

Neformalni souziti s ditétem/ détmi
Manzelsky par

Manzelsky par s dité¢tem/ détmi
Jeden rodic s ditétem/ détmi

16. Jaky je Cisty mési¢ni prijem Vasi domacnosti?

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

O O O 0O O o0 O O

Méné nez 10 000 K¢
10 000 — 20 000 K¢
20 001 — 30 000 K¢
30 001 — 40 000 K¢
40 001 - 50 000 K¢
50 001 — 60 000 K¢
60 001 — 70 000 K¢
Nad 70 000 K¢

17. V jaké jste vékové skupiné?

Vyberte, prosim, pouze jednu moznost.

o
o
o

20 — 39 let
40 — 59 let
60 — 100+ let

V pripade

volby varianty ,,jiné“, prosim,



Priloha C - Vyhodnoceni vSech odpovédi jednotlivych otazek

dotazniku

1. Mate rada modu?
Z grafu na Obrazku C 1 je mozné pozorovat, ze 132 (82 %) dotazovanych zen ma rado
moédu. Pro 25 (16 %) dotazovanych Zen je obtizné svij vztah k modé vyjadiit

a 3 dotazované zeny (2 %) modu rady nemaji.

OBLIBA MODY

ANO = OBTIZNE VYJADRIT = NE
3; 2%

25;
16%

132; 82%

Obrdzek C 1 Rozdéleni respondentek podle toho, zda maji rady modu
2. Je pro Vas dulezité mit nadc¢asovy Satnik?

V Tabulce C 1 jsou zobrazeny vysledky stupnicového hodnoceni dulezitosti
nadcasového Satniku. Hodnota modus je 3. Respondentky tedy nejcastéji odpovidaly, ze
mit nadCasovy Satnik je pro né€ dilezZité do urcité miry.

Tabulka C 1 Vysledky stupnicového hodnoceni dillezitosti nadcasového Satniku

Pramér 2,99
Median 3,00
Modus 3,00
Smérodatna odchylka 1,01

3. Ohodnot’te nasledujici tvrzeni na zakladé Vasi zkuSenosti:

Odévy ve Vasem Satniku jsou mezi sebou snadno kombinovatelné.

V Tabulce C 2 je zobrazen zptsob koédovani hodnoceni daného tvrzeni na Likertové

Skale.



Tabulka C 2 Kédovani hodnoceni na Likertové Skdle

Kodovani hodnoceni na Likertové Skdle
Silné , Souhlasim Nevim Nesouhlasim Silné ,
souhlasim nesouhlasim
1 2 3 4 5

V Tabulce C 3 jsou zobrazeny vysledky hodnoceni tvrzeni na Likertové skale.

Z tabulky vyplyva, ze vétsina respondentek s danym vyrokem souhlasi.

Tabulka C 3 Vysledky hodnoceni tvrzeni na Likertové skdle pro otdzku ¢.3

Pramér 2,14
Median 2,00
Modus 2,00
Smérodatna odchylka 0,76

4. Kde nakupujete pfevaznou ¢ast svych odévi?

V Tabulce C 4 jsou shrnuta respondentkami uvedena mista nakupu odévu. Z vysledku

vyplyva, Ze preferovanym mistem pofizovani odévil je obchod H&M.

Tabulka C 4 Preferované misto nakupu odévii

Misto nakupu

Pocet uvedeni

Misto nakupu

Pocet uvedeni

H&M 42 | Gant

Kik 29 | Deichmann
Reserved 24 | Kilpi

Orsay 23 | Astratex
Bonprix 19 | Moira

C&A 16 | Nikola Fashion
Lidl 14 | Silvini

Zara 13 | Fashion Square
Mark&Spencer 13 | Lion Sport
New Yorker 12 | Butik Monika
Glami 11 | Yakuza

Takko 10 | Hervis

Pepco 10 | Salon mody Liberec

Siti na zakazku 9 | Steilmann
Vietnamské obchody 8 | Shein

Nike 8 | Stradivarius
Camaieu 7 | Black Mountain
House 6 | Zoot

F&F 6 | Dezigual
Lindex 6 | C&M

Tchibo 5 | Bogner
Sportisimo 5 | Cambio
Zalando 5 | Tally Weijl

RlRr|Rr|Rr|Rr|Rr|Rr|RPr|IRPr|IRPr|IRP|IRP|IRP|IRPIRPRP|RP|RP|RP|R[RPR[R|F




Misto nakupu Pocet uvedeni | Misto nakupu Pocet uvedeni
Tommy Hilfiger 5 | Pietro Filipi 1
CcC 4 | Timeout 1
Guess 4 | Primark 1
Sinsay 4 | Vabacci 1
Promod 4 | HIS 1
Mohito 3| Witt 1
AlpinePro 3 | Pull and bear 1
Bershka 3 | Louis Vuitton 1
Gate 3 | Replay 1
Second-hand 3 | Desiqual 1
Odévy Vodenka 3 | ONLY CARMAKOMA 1
COSS 2 | Massimo Duitti 1
Butik Elegance 2

Esprit 2

Mango 2

About you 2

Peek & Cloppenburg 2

5. Ohodnot’te nasledujici tvrzeni na zakladé Vasi zkuSenosti:

Hodnoceni danych tvrzeni na Likertové Skéle bylo kédovéano podle Tabulky C 2.

5.1 Sleva je pro Vas hlavnim impulsem k niakupu odévi.

Z Tabulky C 5 vyplyva, ze hodnota modus je 2. VétSina respondentek tedy s danym

vyrokem souhlasi.

Tabulka C 5 Vysledky hodnoceni tvrzeni na Likertové Skdle pro otdzku ¢. 5.1

Prameér 2,49
Median 2,00
Modus 2,00
Smérodatna odchylka 1,08

5.2 Pri vybéru odévi zohlediiujete aktualni modni trendy.

V Tabulce C 6 je mozné pozorovat, ze hodnota modus je 2. VétSina Zen tedy s danym

vyrokem souhlasi.

Tabulka C 6 Vysledky hodnoceni tvrzeni na Likertové Skdle pro otdzku ¢. 5.2

Prumér 2,76
Median 3,00
Modus 2,00
Smérodatna odchylka 0,98




5.3 Nové zakoupeny odév chcete vyuZivat pro riizné prilezitosti.
Z Tabulky C 7 vyplyva, ze hodnota modus je 2. VétSina respondentek tedy s danym

vyrokem souhlasi.

Tabulka C 7 Vysledky hodnoceni tvrzeni na Likertové Skdle pro otdzku ¢. 5.3

Pramér 1,93
Median 2,00
Modus 2,00
Smeérodatna odchylka 0,67

6. Kde vyhledavate inspiraci pro vybér svych odévia?

Graf na Obrazku C 2 zobrazuje vysledky, kde respondentky vyhledavaji pro vybér
svych odévi inspiraci. Z prizkumu vyplyva, Ze Zeny se rady inspiruji piedevSim

pomoci socidlnich siti a webovych stranek obchodi.

MISTO VYHLEDAVANI INSPIRACE PRO VYBER
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Obrdazek C 2 Zpiisob vyhledavani inspirace pro vyber odévii

7. Znate jména Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hana Podolska?

V Tabulce C 8 je popsano povédomi o Gabrielle Chanel a Hané Podolské
u dotazovanych zen. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze 43 % dotazovanych zen zna
ob¢ jména, 46,3 % zna pouze Gabrielle Chanel a naopak 2 respondentky znaji jen Hanu

Podolskou. 15 respondentek nezna ani jedno z uvedenych jmen.
Tabulka C 8 Povédomi o Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hané Podolské u respondentek

Povédomi Pocet respondentek | Podil respondentek v %
Gabrielle Chanel 74 46,3 %
Gabrielle Chanel, Hana Podolska 69 43,0 %
NE 15 9,4 %
Hana Podolska 2 1,3%
Celkovy soucet 160 100,0 %




8. Smédnim stylem Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské

si spojujete:

V Tabulce C 9 je zaznamenano, co si dotazované Zeny spojuji s danym modnim stylem.

Z pruzkumu vyplyva, Ze znacna Cast respondentek o daném stylu pouze slysela, ale

nedokéze jiz dale konkretizovat. Dale nejcetnéjsi zastoupeni ma elegance.

Tabulka C 9 Spojeni se stylem Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské

Spojeni se stylem Pocet uvedeni | Spojeni se stylem Pocet uvedeni
NEVIM 46 | Noblesa 1
Elegance 43 | Exkluzivita 1
Parfém 29 | Hodnota 1
Nadcasovost 19 | Osobity styl 1
Modni trendy 12 | Reklamy 1
Kvalita 9 | Tvidovy material 1
Luxus 9 | Hana Benesova 1
Zenskost 9 | Kratké vlasy 1
Jednoduchost 8 | Lida Baarova 1
Originalita 7 | Padnouci odév 1
Ikona mody 7 | Logo 1
Kabelka 6 | Formalni 1
Cerno-bila 5 | Logo znacky 1
Pohodli 4 | PohodInost 1
Péanska inspirace 3 | Dcera 1
Moddni salony 3 | Reprezentace 1
Kalhoty 3 | Vzor satniku 1
Francouzska méda 3 | Sarm 1
Sik 2 | Bizuterie 1
Retro méda 2 | Stihla linie 1
Kalhotové kostymy 2 | Celebrity 1
Klobouk 2 | Vyssi ceny 1
Film 2 | Mébdni prehlidky 1
Krasa 2 | Marta Gotwaldova 1
Osobitost 2 | Malé Cerné Saty 1

9. Meéla byste zajem inspirovat se timto stylem p¥i tvorbé Vaseho Satniku?

V grafu na Obrazku C 3 je zobrazeno, zda by respondentka méla zajem inspirovat se

moédnim  stylem  Gabrielle Chanel a Hany Podolské pii tvorbé svého Satniku.

52 % dotazovanych Zen odpovédélo, ze ano. 17 % uvedlo, Ze ne. 31 % Zen nevi.




ZAJEM O MODNI STYL GABRIELLE CHANEL
A HANY PODOLSKE

ANO = NEVIM = NE

28;
17%

49;31% 83;52%

Obrazek C 3 Zdjem respondentek inspirovat se modnim stylem Gabrielle Chanel a Hany
Podolské

10. Méla byste zdajem o broZuru zdarma s inspirativnimi ukazkami nadéasovych

odévii Gabrielle Chanel (Coco Chanel) a Hany Podolské?

V grafu na Obrazku C 4 je zobrazeno rozdéleni respondentek podle zajmu o brozuru.
Z grafu vyplyva, Zze 59 % dotazovanych Zen by mélo o broZuru zdjem. Naopak

26 % Zen by o brozuru zdjem nemélo. 15 % Zen si neni jista.

ZAJEM O BROZURU

ANO = NE = NEVIM

24;
15%

. 0,
41; 26% 95; 59%

Obrdazek C 4 Zajem respondentek o brozuru
11. V jaké formé by Vam broZura nejlépe vyhovovala?

V grafu na Obrazku C 5 je zobrazeno rozdéleni respondentek podle preferované formy
brozury. Z grafu vyplyva, ze 59 % ze vSech dotazovanych Zen preferuje elektronickou

verzi. Naopak 41 % respondentek dava piednost tisténé variante.



PREFEROVANA FORMA BROZURY

Elektronicka Tisténa

66; 41%
94; 59%

Obrazek C 5 Preferovand forma brozury
12. Jaky zpiisob dostupnosti broZury byste preferovala?

V grafu na Obrazku C 6 je zobrazeno rozdéleni respondentek podle preferovaného
zpuisobu dostupnosti brozury. Z grafu vyplyva, Ze 60 % dotazovanych Zen preferuje
zaslani na e-mail a 26 % zaslani poStou. 13 % zen preferuje ziskat brozuru v misté
nakupu odévi. Pouze 2 respondentky zvolily jako preferovany zplsob dostupnosti

brozury kadetnictvi.

PREFEROVANY ZPUSOB DOSTUPNOSTI

BROZURY
E-mail Postou Misto nakupu odévi Kadernictvi
2; 1%
21;
13%
42; 26%
95; 60%

Obrazek C 6 Preferovany zpiisob dostupnosti brozury
13. Kde rada travite sviij volny ¢as?

V grafu na Obrazku C 7 jsou zobrazeny vysledky, kde respondentky rady travi svij

volny ¢as. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze preferované misto je ptiroda.



PREFEROVANE MISTO PRO VOLNY CAS
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Ptiroda Doma Kavarny, Kulturni Sportovni Tanecni
bary, domy, muzea centra zabavy,
pohostinstvi diskotéky

Obrazek C T Preferované misto pro traveni volného casu
14. Jaké je VaSe profesni zaméreni?

V Tabulce C 10 je zobrazeno zastoupeni oblasti profesniho zaméteni u dotazovanych
zen. Z pruzkumu vyplyva, Ze nejcetnéjsi oblast profesniho zaméteni je administrativa.

Dale ucitelstvi, sklatstvi, prodej, zdravotnictvi a textilnictvi.

Tabulka C 10 Profesni zaméreni respondentek

Profesni zaméieni Pocet respondentek | Profesni zaméieni Pocet respondentek
Administrativa 37 | PeCovatelstvi 1
Ucitelstvi 19 | Technicky vyvoj 1
Dtichodce 19 | Au pair 1
Sklafstvi 18 | Design 1
Prodej 14 | Potravinafstvi 1
Zdravotnictvi 13 | Sportovni management 1
Textilnictvi 10 | Pravo 1
Laboratot 4 | Stavebnictvi 1
Délnice 4 | Bankovnictvi 1
Doprava 3 | Expedice 1
Gastronomie 2 | Energetika 1
Malifstvi 1 | Rucni prace 1
Statni sprava 1 | Prekladatelstvi 1
Socialni prace 1 | Politika 1

15. V jaké domacnosti Zijete?

V grafu na Obrazku C 8 je zobrazeno rozdéleni respondentek podle typu domacnosti,
ve které ziji. Z grafu vyplyva, ze 29 % dotazovanych zen zije v manzelském paru
s ditétem ¢i détmi. 19 % Zen zije samostatné nebo v manzelském paru. 16 % zen zije
V neformalnim souziti, 9 % Zen Zije samostatné s ditétem ¢i détmi a v neformalnim

souziti s ditétem ¢i détmi Zije 8 % Zen.



TYP DOMACNOSTI

13; 8%
Manzelsky par s ditétem/mi

46; 29% Jednotlivec
Manzelsky par
= Neformalni souziti

1 rodi¢ s ditétem/mi

30; 19% e .
Neformalni souziti s ditétem/mi

30; 19%

Obrazek C 8 Typ domacnosti

16. Jaky je Cisty mési¢ni prijem Vasi domacnosti?

V grafu na Obrazku C 9 je zobrazeno rozdé¢leni respondentek podle ¢istého mési¢niho
pfijmu domacnosti. Z grafu vyplyva, ze nejvice je zastoupena kategorie ve vysi
10 000-20 000 K¢ a 30 001-40 000 K.

CISTY MESICNI PRIJEM DOMACNOSTI [K¢]
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Cisty mési¢ni prijem domacnosti v K¢

Obrazek C 9 Cisty mésicni piijem domdcnosti [K¢]



Piiloha D — Seznam prodejen H & M v Ceské republice

Tabulka D 1 Prodejny H&M v Ceské republice

Prodejny H&M Adresa

Ceska Brno Ceska 1/3, 602 00 Brno

Olympia Centrum Brno U Dalnice 777, 644 42 Modtice Brno

OC Galerie Vaiikovka Ve Varkovce 1, 602 00 Brno

Ikea Avion Skandinavska 2, 619 00 Brno

Centrum Pivovar Dé&Cin Sofijska 2/3, 405 02 Décin

OC Fryda Na Piikopé 3727, 738 01 Frydek Mistek

Futurum Hradec Brnénska 1825/23 a, 500 09 Hradec Kralové
Aupark Hradec Godarova tfida 1754/48 a, 500 02 Hradec Kralové
Central Jablonec Komenského 5320/18, 466 01 Jablonec nad Nisou
Varyada Kapitana Jarose 375/31, 360 06 Karlovy Vary

OC Fontana Chebska 370/81 a, 360 06 Karlovy Vary

Central Kladno

Petra Bezruce 3388, 272 01 Kladno

Forum Liberec

Flignerova, Soukenné namésti, 460 01 Liberec

OC Nisa Liberec

Ceské Mladeze 456, 460 03 Liberec

Centrum Olympia Olomouc

Olomoucka 90, 777 77 Olomouc

Galerie Santovka

Polska 7, 779 00 Olomouc

Galerie Moritz

8. kvétna 24, 772 00 Olomouc

Breda & Weinstein

U Fortny 49/10, 746 01 Opava

AVION Shopping Park

Rudna 3114/114, 700 30 Ostrava — jih

Karolina

Jantarova 3344/4, 702 00 Ostrava

Futurum Ostrava

Novinaiska 6 a, 702 00 Ostrava

Tesco Ostrava

Sjizdna 5554/2 a, 722 00 Ostrava

Palac Pardubice

Masarykovo 2799, 530 02 Pardubice

Olympia Centrum Plzen

Pisecka 972/1, 326 00 Plzen

Plzen Plaza

Radcicka 2, 301 00 Plzen

OC Tesco Rokycanska Rokycanska 1424/128, 312 00 Plzen
OC Novy Smichov Plzenska 8, 150 00 Praha 5
Zli¢in Metropole Revnicka ulice 121/1, 155 21 Praha 5

OC Tesco Letiiany

Veselska 663, 199 00 Praha 9

Myslbek Na Prikopé 19-21, 117 19 Praha

OC Palladium Namésti Republiky 1, 110 00 Praha
Vaclavské namesti Vaclavské namésti 19, 110 00 Praha 1
OC Arkady Na Pankraci 86, 140 00 Praha 4
Europark Nakupni 389/3, 102 00 Praha 10
Galerie Harfa Ceskomoravska 2420/, 190 93 Praha 9
OC Novodvorska Plaza Novodvorska 1800/136, 142 00 Praha 4
OC Sestka Fajtlova 1090/1, 161 00 Praha 6

Palac Andé€l Smichov

Plzeniska 345, 150 00 Praha

Atrium Flora

Vinohradska 151, 130 00 Praha 3

Galerie Butovice

Radlicka 117, 158 00 Praha 5




Prodejny H&M Adresa

OC Cerny Most Chlumecka 765/6, 198 19 Praha 9
OC Chodov Roztylska 2321/19, 148 00 Praha 4
Eden U Slavie 1527, 100 00 Praha

Zlata Brana

Dukelska brana 7, 796 01 Prostéjov

Pterov Cechova 929/26, 750 02 Pterov

Galerie Teplice Namésti Svobody 3316, 415 01 Teplice

Zlaté Jablko Nameésti Miru 174, 760 01 Zlin

Forum Usti Bilinska 3490/6, 400 01 Usti nad Labem
Lannova trida Lannova tiida 14, 370 01 Ceské Budgjovice
IGY Ceské Budgjovice Prazska tiida 1247/24, 370 04 Ceské Budgjovice

Zdroj: vlastni zpracovani dle webovych stranek H&M [42]




