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Další hodnocení:
Autorka se zabývá problematikou využití influencer marketingu. Bylo realizováno několik výzkumných metod,
které navzájem propojené pak vhodně poskytly obraz, nakolik matky věří influencerům, jak jejich působení vnímají
a přijímají. Pro společnost pak byly vyvozeny závěry a doporučení, zejména bylo poukázáno na nevyužívání
plného potenciálu influencer marketingu a byly naznačeny cesty, jak tento marketing zefektivnit. Práci doporučuji k
obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Liší se podle vašeho názoru influencer marketing aplikovaný pro nízkonákladové a prémiové značky? Uveďte
prosím svůj názor na konkrétních příkladech z práce.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaké konkrétní metriky byste navrhla pro hodnocení efektivnosti influencer marektingu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Která svá doporučení považujete za nejhodnotnější a proč?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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