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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu
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Dalsi hodnoceni:

Autorka se zabyva problematikou vyuziti influencer marketingu. Bylo realizovano nékolik vyzkumnych metod,
které navzajem propojené pak vhodné poskytly obraz, nakolik matky véfi influenceriim, jak jejich ptisobeni vnimaji
a pfijimaji. Pro spole¢nost pak byly vyvozeny zavéry a doporuceni, zejména bylo poukdzano na nevyuzivani
plného potencialu influencer marketingu a byly naznaceny cesty, jak tento marketing zefektivnit. Praci doporucuji k
obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Lisi se podle vaseho nazoru influencer marketing aplikovany pro nizkonakladové a prémiové znacky? Uvedte
prosim svij nazor na konkrétnich prikladech z prace.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké konkrétni metriky byste navrhla pro hodnoceni efektivnosti influencer marektingu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Ktera sva doporuceni povazujete za nejhodnotné&jsi a pro¢?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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