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DalSi hodnoceni:

Studentka si za téma prace zvolila influencer marketing jako nastroj budovani povédomi znacky kojenecké vyzivy.
Cilem pak je pfipravit navrh marketingové komunikace pro zminénou oblast. Cil je zvolen vhodné, je konkrétni

a je splnitelny na vymezeném prostoru prace. Teorie odpovida zaméreni prace a konkrétné se vénuje influencer
marketingu - jak ovliviiuje komunikaci znacky a jeji parametry, jak probiha a ma byt nastavena spoluprace

s influencery a jak se spoluprace s influencery vyhodnocuje. Tyto kapitoly tvofi dobry zaklad pro metodiku a
praktickou ¢ast. Prace se zdroji je na kvalitni trovni, zdroje jsou pak s ohledem na téma ve vétsiné pfipadi
aktualni. Nasleduje pfehled metodiky. Ke sbéru dat pro praktickou ¢ast byly pouzity nékteré interni zdroje firmy,
polostrukturované rozhovory s brand manazerem znacky kojenecké vyzivy, digitalni specialistkou a medical
reprezentantkou spole¢nosti Nestlé a focus group s matkami z interni databaze. VSechny pfepisy je mozné
spravné dohledat v pfilohach prace. Dané nastroje a jejich obsah navazuji na poznatky prezentované v teoretické
Casti a poskytuji kvalitni data pro praktickou ¢ast. Prakticka ¢ast za¢ina vymezenim dané produktové fady a dale
se vénuje vyuziti influencer marketingu v praxi. Jsou prezentovany vysledky vySe zminénych vyzkumnych metod.
Autorka velmi dobfe pfedstavuje ziskané poznatky a dava je kvalitné do souvislosti, poté z nich téz vyvozuje
zdafilé doporuceni a strategii. Text obsahuje nékteré drobné formalni nedostatky, bylo by vhodné mirné zvysit
kvalitu abstraktu v angli¢tiné. Prace je zpracovana logicky a systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe navazuiji, je
také v souladu se zadanim a doporudu;ji ji tedy k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé je postaveni sité Tik Tok v ramci influencer marketingu? Doporucila byste firmé pouziti influencerd v ramci Tik
Toku? Svou odpovéd, prosim, odlivodnéte.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé jsou vyhody a jaké nevyhody dlouhodobé spoluprace s influencery? Vysvétlete a uvedte konkrétni pfiklady.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak je mozné ovéfit kvalitu a parametry sledovatell influencera? Proc je to dllezité?
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Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 28.09.2021 Podpis vedouciho prace
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