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Analyza venkovské turistiky v Praze a blizkém okoli

Analysis of rural tourism in Prague and

surroundings

Souhrn

Praha je nejvyznamnéjsi mésto v Ceské republice. Nachazi se v centru Evropy.
V posledni dob& zajem 0 toto mésto vyrazné vzrostl. Ugelem mé prace bylo prozkoumat

stav venkovské turistiky v 0koli Prahy a predlozit postupy pro dalsi vyvoj v této oblasti.

V soucasnosti dochazi ktomu, Ze c¢lovek v dobé modernich komunikaci a
vyrazného zvySeni méstské populace se vraci zpét k oteviené piirod¢€, a proto je dilezité
udrzet na venkové tradi¢ni, socidlni a zemédélskou kulturu. Venkovska turistika
predpoklada vyuziti infrastruktury vybraného mista, nikoliv nové vystavby. Je nutno si
uvédomit, ze ziskani potencidlnich zakazniki prostiednictvim reklamy zabezpecCuje veEtsi
pocet zajemcu. Praveé jejich spokojenost, pozitivni zkuSenost minulych hostt a Sifeni téchto

informaci je dalezité pro rozvoj.
Summary

Prague is the most famous city in Czech Republic; it is situated in the center of
Europe. In last years the interest of the city has distinctively increased. The purpose of my
work is to examine rural condition in the surroundings, to present progress advances in this

area.

Nowadays the situation comes up to state, where people in the modern world of
new technologies and strongly increase of city population, contrarily come back to the
open nature that is why important to keep in the countryside traditional, agricultural and

social culture. Rural tourism supposes use of infrastructure of certain place, without new



buildings. It is necessary to become conscious, that gaining new customers by the way of
advertisement ensure added quantity of interested people. Their satisfaction, positive

experience of past visitors, spreading of information is important for development.

Klicova slova: Venkovska turistika, volny Cas, ptirodni osidleni, tradi¢ni postupy,

mala hospodarstvi, turisté, potencial mista, lokalni atmosféra, trvala udrzitelnost.

Keywords: Rural tourism, leisure time, natural settled, traditional advances, minor

economy, tourists, potentiality of place, local atmosphere, permanent sustainability.
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1 Uvod

Venkovska turistika je zcela novym jevem v cestovnim ruchu. Obvykle se jesté
nazyva agroturistika nebo ,,zeleny cestovni ruch®. V soucasné dob¢ se venkovska turistika,
jako nové odvétvi v cestovnim ruchu, rychle rozviji po celém svété. Plivodné se
predpokladalo, ze agroturistikou se budou zabyvat pouze farmafi, pro které je
agroturisticka ¢innost dodateCnym pifijmem udrzujici hlavni cil - zachovani zakladni
zamétenosti jejich profese. Nicméné venkovska turistika se stala jednou z typt cestovniho
ruchu, ktery zacal rozdélovat agroturistiku na rtizné typy a poskytovat agroturistické

zajezdy vychdzejici z ptani zakazniku.

Venkovskou turistiku si vybiraji, lide z velkych mést, ktefi jsou unaveni trvalym
napétim v nich. Svou dovolenou chtéji travit v ptirodnim prostedi, nadychat se ¢erstvého
vzduchu a utéct od ruchu mésta. O tento neobvykly typ rekreace se zajimaji rodiny s détmi,
které bydli ve velkych méstech se Spatnym Zivotnim prostiedim, seniofi, skupiny

sportujicich mladych lidi.

Podnikatel ve venkovskeé turistice by mél prildkat turisty riiznych kategorii, a to
prostiednictvim nabidky Sirokych agroturistickych sluzeb, sportovnich aktivit pro mladez,
odpocinku a Klidu pro starsi lidi, farmou se zvifaty pro malé hosty, produkty zemédélské
vyroby pro vSechny. Hostitelé by také méli znat svlij region a vyuzivat téchto znalosti a
zkuSenosti a doporucovat zajimava mista, nezapominat na kondni zajimavych kulturnich

akci, a tak svym navstévnikiim nabidnout vse, co je V jejich moznostech.

Velmi popularnim se stava trend zazitkové turistiky mezi lidmi, ktefi chtéji se
zacastnit zemed€lskych praci Co je pro mistniho obyvatele béznou pracovni zalezitosti, tak
pro méstského Clovéka muze byt zazitkem. To znamen4, Ze agroturistika ddva moznost

vracet se ke svym kofenim a prozit to, jak tomu bylo dfiv.

Praha je hlavni mésto a ma vysoky turisticky rekreacni potencial. Na jejim tizemi
Jjsou soustiedény ptirodni a rekrea¢ni zdroje, objekty narodniho a svétového kulturniho a
historického dédictvi, probihaji zde dulezité ekonomické, kulturni, vefejné a sportovni
udalosti. Praha piedstavuje Sirokou skalu potencidlné atraktivnich turistickych objektt,
které jsou velmi popularni jak u tuzemskych, tak u zahrani¢nich hostu.
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2 (il a metodika prace

Cil prace

Hlavnim cilem této prace je analyza souc¢asného stavu venkovské turistiky v Praze
a okoli. V ramci této prace jsou vymezeny dalsi dil¢i cile: charakteristika piedlozené
oblasti a vymezeni problematiky v odvétvi venkovské turistiky a agroturistiky. Pfi
absolvovani praxe mi byly poskytnuty informace a zkusenosti stfediska ekologické

vychovy Toulctv dvr.
Metodika

V praci byly pouZity tyto teoretické metody: prostudovani odborné literatury,
shromdzdéni a analyza dostupnych internetovych zdrojl a informaci tykajicich se dané

problematiky, obsahova analyza archivni dokumentace.

Podkladem pro zpracovani analyzy je interview s provozovatelem v oblasti
venkovske turistiky a dotaznikové Setfeni, na zaklad¢ kterého bude provedeno zhodnoceni

vyplyvajicich udaju.

Interview je rozsiteny zpisob ziskdvani informaci. Interview umoziuje sbér
informaci pro zcela konkrétni pracovni, uiedni a osobni cile. Metoda pohovoru je béznou
praxi v mezilidské komunikaci, naptiklad pii pohovoru o pfijeti do zaméstnani, obchodni

vyjednéavani, sociologicky prizkum, vyslech pro objasnéni skutecnosti a jiné.

Dotaznikové Setieni je jednim ze zptisobil vyzkumu, ktery se pouziva pro ziskani
empirickych informaci tykajici se objektivnich fakt, znalosti, minéni, ocenéni a chovani.
Dotazovani je Siroce uplatiiovano v sociologii, psychologii, pedagogice, ve védeckych

oblastech a v praxi.

Empirické metody, které byly téZ pouzity pii zpracovani prace, dovoluji
prozkoumat praxi a jeji vysledky, na zaklad¢ kterych se shromazduji urcita fakta, zjist'uji

se a popisuji jednotlivé jevy.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Venkovska turistika a agroturistika

V soucasné dobé¢ existuje celé mnozstvi novych forem cestovniho ruchu, které jsou
zahrnuty do tzv. ,,zelené¢ho ruchu®, napiiklad: Setrnost vii¢i cilovym mistim cestovniho
ruchu, ohleduplnost vii¢i ptirodé i zivotnimu prostiedi, vii¢i kulturnimu a historickému
bohatstvi i ohleduplnost ve vztazich mezi lidmi. Ve srovnani s méstskymi nebo
koncentrovanymi piimofskymi stiedisky, zeleny cestovni ruch klade dtiraz hlavné na
mistni hledisko uskute¢iiovani cestovniho ruchu v mirné osidlenych zonach. Zeleny
cestovni ruch je predstavovan i v jiné podobé, predevsim jako venkovsky cestovni ruch a
ekoturistika, a je charakterizovan ptanim hosta splynout s ptirodou a lidskym okolim. Je to

cestovni ruch s aktivni naplni, ktery chrani a respektuje piirodu. (PLESNIK, 2009)

3.1.1 Charakteristika a formy venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch nebo venkovska turistika ptedpoklada rekreacni pobyt ve
vesnickém osidleni, spjatym se zemédélstvim a Zivotem na venkové a mimo ngj
Vv chatovych lokalitach ¢i malych mésteckach. NejtypictéjSimi formami venkovského
cestovniho ruchu jsou: vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatafeni a

chalupateni. (PLESNIK, 2009)

Vesnicka turistika

Vesnicka turistika, jako forma venkovského cestovniho ruchu, je spojena
S ptirodou, krajinou venkova a vesnickym osidlenim. K ubytovani ve vesnické turistice
jsou vyuzivany rizné ubytovacich zafizeni, chalup a ubytovani v soukromi. Naplni
vesnické turistiky jsou individudlni rekreacni aktivity vyuZzivajici atraktivity pfirodniho

12



prostiedi navstivené oblasti, naptiklad: louky, lesy, rybniky, feky, mistni femesla ¢i

folklor. (PLESNIK, 2009)
Vesnicka turistika se projevuje:

e Setrnym vztahem K pfirod¢ a ke krajing, ktera je turistickou atraktivitou a je

nezbytné starat se o ni

e decentralizovanou ubytovaci kapacitou pro 10-12 osob, hotely a penziony
do 50 Iuzek. Hromadné soustiedéni lidi a zanedbanost oblasti po dobu
turistické sezony, to jsou mozné negativni dopady, a proto je nutné

regulovat Cetnost turista.

e rodinnym komornim zazemim, piivétivym prosttedim malych hotela a

penzionu typickymi pro agroturistiku
e porozuménim pro osobni aktivity navstévniki a turistl

e poskytovanim produkti zemédélstvi, hospodatstvi a ekologickych potravin

jako dodatek k zakladnim sluzbam cestovniho ruchu.

(Venkovska turistika a agroturistika, 1997)

Agroturistika

Agroturistika je specifickou formou venkovského cestovniho ruchu, je
charakterizovana bezprostiednim vztahem k zemédélskym ¢innostem, k vyuzivani pfirody
k ziskani dopliikového piijmu pod podminkou, Zze zeméd¢lska vyroba bude uchovana a
zustane Cinnosti dominantni. Vesnicka turistika a agroturistika maji prospéch predevsim
z prirodniho, ale i kulturniho bohatstvi prosttedi. Tyto dva pojmy jsou spojeny
s vesnickym osidlenim a lisi se zvlasté v charakteru zivota v obdobi pobytu na vesnici, ve
zpusobl ubytovani a v rekreacnich aktivitach. U agroturistiky na rodinné farme, kde
specifickym rysem je spoluziti s farmaiskou rodinou, je tato odliSnost docela ziejma.

(PLESNIK, 2009)
13



Agroturistika mtze byt pro provozovatele prospésnym zdrojem piijmi
Vv celoro¢nim rozpoctu. Kromé toho agroturistika ptispiva ke stabilizaci venkovského
obyvatelstva a ¢astecné fesi problémy nezaméstnanosti ve venkovskych oblastech a snizuje
zavislost na mésté. (ROSA O.P.S. JIHOCESKA SPOLECNOST PRO OCHRANU
PRIRODY, 2002)

Ekoagroturistika

Ekoagroturistika, jako jedna z forem venkovského cestovniho ruchu, je spojena se
souzitim s farmatskou rodinou, umisténa ve zdravotné piiznivém prostiedi a zahrnuje
pobyty na ekologicky hospodaticich farmach, kde je mozné tiastnit se zeméd¢€lskych praci
s konzumaci produktii ekologického zemé&dglstvi. (PLESNIK, 2009)

Venkovska turistika se svoji specifi¢nosti by tedy méla byt:
e rozmisténa ve venkovskych oblastech

e ucelové venkovskd, zalozena na malovyrob¢, otevieném prostoru, kontaktu

s ptirodou, dédictvi minulosti, na tradic¢nich zpisobech a zvyklostech
e provozovana v malych budovach a sidlech, apod.

e regulovdna na mistni Grovni a rozvijena s cilem zajistit dlouhodoby rozvoj dané

oblasti, tradi¢ni ve své povaze a ve spojeni s mistnimi rodinami rostouci pomalu

e trvalé udrzitelna, coz znamena, ze vyvoj by mél poméhat pii udrzovani
venkovského charakteru oblasti a nemél by likvidovat mistni rezervy. Venkovska
turistika je potencidlnim prostfedkem pro ochranu pfirody, krajiny a trvale

udrzitelného rozvoje.

e slozena z mnozstvi typli umoznujici souhrnny pohled na venkovské prostiedi,

ekonomiku a historii. (STRIBRNA, 2005)
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Chatareni a chalupareni

Jedna se o cestovni ruch, ktery nékdy se nazyva ,,cestovni ruch mimo vetejné
formy*. Misto vefejnych podnikatelskych zatizeni vyuziva soukromych rekreacnich
zatizeni. Chatové osady, rekreacni objekty na samot¢ jsou lokalizovany mimo vesnické
osidleni nebo kempy umisténé v piirod¢€. Tato forma cestovniho ruchu ziistava v pozadi
pozornosti a obyvatel¢ ji Casto nepokladaji za cestovni ruch na rozdil od ostatnich forem.
Je nezbytné povazovat pobyt chataii a chalupaiii za rovnocennou formou venkovského
cestovniho ruchu, ponévadz tato zatizeni spliuji rekreacni funkci a umoziuji u€astnikiim

racionaln& vyuzit volny ¢as. (PLESNIK, 2009)

3.2 Segmenty venkovské turistiky

Venkovska turistika je rozdélena do segmentt s piislusSnymi pozadavky domacich
klient 1 zahrani¢nich hostl. Znalost t€chto skupin je podstatnd pro podnikani v této
oblasti, je vhodné mit urcity ptehled o pfedstavach a pozadavcich riznych zdjmovych

skupin (segmenttl) o pobytu na vesnici a na agroturistické farmé. (PLESNIK, 2009)

e Rodiny s détmi vétsinou pozaduji kontakt s rozmanitymi zvitaty, pestrou nabidku
her a prostoru pro hry. Nabidka pro rodiny s détmi by méla zahrnovat venkovni
moznosti ke hram, tj. piskovisté, stromy ke Splhani, prolézacky, houpacky, kolotoc,

bazének aj.

e Starsi lidé (dosud v pracovnim poméru) pozaduji pokoje se socialnim zatizenim,
pohodiné sedaci soupravy a lizka, bezpecné schodiste, moznost vzit s sebou

oblibenou kocku, psa, kanérka aj.

e De¢ti s pedagogickym doprovodem a skupiny déti (Skola v ptirod¢ aj.). Zde se daji
vyuzit programy obvyklé pro dospélé, jako jsou navstévy hradii a zdmkd, jeskyni,

vyroben cukrovinek, mistnich atrakei, her v ptirodé¢ aj.
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Sportovné zalozeni lidé obvykle ocekavaji splnéni svych zvlastnich prani tykajicich
se trénovani, behu, jizdy na konich, pesich tar riizné naro¢nosti, rybateni, tenisu i

stolniho, lukosttelby, minigolfu aj.

Milovnici ptirody oc¢ekdvaji prevazné pesi tury za zajimavostmi kraje, pozorovani
zvéte, sbirdni lesnich plodu, botanici budou chtit rozSifovat sviij herbar,

ornitologové dalekohledem sledovat hnizda i ptactvo apod.

Hosté s dietou ocekavaji taktni respektovani svych chorob Zluéniku, hypertense,
srde¢nich potizi, cukrovky atd. Nabizeny jsou jim produkty farmy, které mohou bez

problémil konzumovat.

Telesné postizeni potebuji specidlni stavebni tipravy vSech prostor, zejména pro
invalidni voziky. Jedna se o bezbariérové ndjezdy u vstupti do odbytnych prostor

farmy.

Ditichodci vyzaduji pokoje se socialnim zatizenim, pohodIné sedaci soupravy a
ltuzka, bezpecné schodisté s dobrym zabradlim, poklidnou dovolenou v piijemném
prostiedi nerugeném hlukem velkomésta.“ (PLESNIK, 2009)

3.3 Typy atraktivit

(Zdroj: Radek Novotny a Ivo Moravec: Studie unikatnich mistnich atraktivit v CR a jejich

vyuziti v zazitkové turistice. Projekt MMR: Vyzkum pro potieby regionti. 2005 — 2006.
WB-05-05)

Objekt

Za objekt povazujeme naptiklad tvrz, hrad, zdmek, zahradu, expozice, pamatku —

monument. Dilezitym aspektem pro tento typ atraktivity je unikatnost. Vyuzivani objekti

za ucelem turistiky nevyzaduje specialni dovednosti a slozitou pfipravu, ve velké vétsing
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se jedna o prohlidku v interiérech. Nejde o masovou turistiku, prevazuje typ

nekonfliktniho, zdjmove zainteresovaného turisty. (MORAVEC, a dalsi, 2006)

Lokalita

Je charakterizovana otevienou prirodou a typem ekosystému jako je napiiklad les,
prales, mofte, feka nebo hory. Hlavnim rysem atraktivity je ,,genius loci“. V této oblasti
jsou provozovany aktivity nebo dopliujici sluzby, které umoziuji pfimou spotiebu dané
atraktivity s podnéty na fyzické urovni vnimani. Protoze tato atraktivita je outdoorova,
poskytuje moznost masového vyuziti piirodnich aktivit. Je tfeba pamatovat na pravidla
ochrany zivotniho prostfedi, aby se lokalita nenicila. Je nutné si uvédomit, ze atraktivita je
venkovni a je tak ovliviiovana poc€asim, coZ vytvaii vyznamna rizika pro moznosti jejiho

vyuzivani a pro ekonomicky piijem z ni vyplyvajici. (MORAVEC, a dalsi, 2006)

Udalost

Patii sem historicka, kulturni, spole¢enska udalost. Zakladnim atributem udalosti je
unikatnost a jeji pozoruhodnost pro navitévniky, Cim vice je udalost vyhledévéana, tim vice
nabyva na vyznamnosti na mistni, narodni anebo evropském urovni. Zdroje pfijma jsou
zavislé na typu poskytovanych sluzeb a produkti cestovniho ruchu zvolenych
provozovatelem (vstupné, prodej prislusnych suvenyri a mnozstevni dopliikové sluzby).

(MORAVEC, a dalsi, 2006)

Vyznamna osoba

Vyznamna osoba muze byt jak historickd, tak soucasna. Tento typ atraktivity byva
spojen s mistem narozeni nebo mistem ¢innosti konkrétni osoby, nebo naopak byva casoveé
prizptisoben k vyznamnym datim jako naptiklad narozeni, vyro¢i, umrti, vytvoreni a jiné.
Ve spojitosti s vyznamnymi osobami vznikaji i nové produkty, vyuzivajici konkrétni dila

(hudebni skladba, kniha, vynalez) k ptilakani navstévniki. To je z pohledu
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zivotaschopnosti produktu cestovniho ruchu oproti atraktivité typu objekt velkou vyhodou.
(MORAVEC, a dalsi, 2006)

Tradi¢ni vyroba nebo technologie

,»Vyznamnym atributem tohoto typu atraktivity je zajimavost, pfitazlivost davnych
veékl, nezndma, tajemna. Ve velké vétsiné piipadii nejde o unikéatnost. Podobné predméty
se vyuzivaji i dnes, jen levnéj$im zptisobem. Mnohdy bychom sou¢asny (moderni)
vyrobek (technologii) za tradi¢ni (ptivodni) nevymeénili, to vSak neznamena, Ze bychom se

s ni radi nechtéli blize sezndmit, vice se o ni dozvédét”. (MORAVEC, a dalsi, 2006)

3.4 Propagace ve venkovské turistice

Ve venkovske turistice je velmi dilezitd propagace sluzeb. Soucasti této propagace
je prace s vetejnosti a reklama, coz je mezi sebou tizce provazané, ale je nutné jejich

rozliSovani a kazdy z téchto pojmu zdtraznit. (MORAVEC, a dalsi, 2006)

Provozovatel v cestovnim ruchu prezentuje své vlastni ojedinélé produkty, jako
jsou ubytovaci a stravovaci zatizeni, a sluzby, které poskytuje hostim. Aktivné;si
podnikatelé inzeruji i okolni objekty, pokud mohou byt pfedmétem nabidky, v podobé
doprovodnych programil. Letdky s ptivabnymi fotografiemi, doplnénymi o srozumitelnou
mapu jak se k nabizenému produktu dostat, jsou nejb&éznéj$im propaga¢nim materialem.

(STRIBRNA, 2005)

Reklama musi spliovat urcité cile u skupin piijemcd, a to je tzv. komunikac¢ni
ukol* Kromé¢ toho musi byt provedena analyza nynéjsi situace pfi stanoveni cild.

(MORAVEC, a dalgi, 2006)

Je nutno si uvédomit, Ze v moderni dobé je nejlepsi reklamou byt soucasti
produktii na mistni nebo regionalni urovni, kde k ptislusné sluzby budou doplnény

doprovodnymi programy. Kromé toho existuje zamér mistnich samospravnych organa
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podporovat cestovni ruch jako jeden z dilezitych faktorti ekonomického rozvoje daného
tzemi. V praxi to namena , ze se ptipravuje informacni systém, ktery bude propagovat
sluzby, a jeho ¢innost bude napojena na informacni a a rezervacni systém regionalni,

republikovy a mozna i mezinarodni. (STRIBRNA, 2005)

»Metody préace s vefejnosti sleduji vytvareni oboustrannych a vSestrannych vztaht
mezi firmou a vefejnosti. Prace s vetejnosti je oblast komunikacni. Byva oznacovana i jako
soucast marketingové komunikace, ale dokud nebude chapan marketing jako podstata
podnikatelské cinnosti, mélo by se rad¢ji hovofit jen o komunikaci bez jakychkoliv
piivlastki. Dotyka se totiZ nejen samotného vztahu firmy a trhu, ale vSech slozek existence
a fungovani podniku. Je tedy souc¢asné disciplinou ne pouze manaZzerskou, ale
vseobecnou®. (J. Kohout: Vefejné minéni, image a metody public relations), (MORAVEC,

a dalsi, 2006)

Nezbytnou soucasti marketingové reklamy ve venkovské turistice jsou mapy,
pohlednice, turistické informace v podob¢ kapesnich bedekr (tisténych privodcti) , jenz
predstavuji dulezité informacéni zazemi pro turisty a navstévniky. Podnikatel by nemél ji
podcenovat a mél by mit tuto ,,turistickou literaturu® skladem v dostate¢ném mnozstvi.

(STRIBRNA, 2005)

Metody prace s vetfejnosti zahrnuji vytvareni dobré povésti podniku. Hlavnim cilem
je zainteresovat zakaznika produktem nebo uréitymi vyrobky bez placené reklamy,
dukladnym a pfesnym planovanim informaci a jejich zvefejiiovanim prostiednictvim
vybranych sdélovacich prostiedki, kdy ¢tenar ma pocit doporuceni tieti nezavislou

osobou. (MORAVEC, a dalsi, 2006)
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3.5 Vyznam agroturistiky

Piednosti agroturistiky je hlavné v tom, Ze vyborné spojuje produkty cestovniho
ruchu a zeméd¢€lského prostiedi, chrani zivotni prostiedi a pfispiva ke krajinotvorbé,
umoznuje objevovat mistni krasy a tradice a popularizovat je navenek, sleduje navraceni

&lovéka k ptirodé a stimuluje rozvoj dalsich podnikatelskych aktivit. (PLESNIK, 2009)

Vyznam agroturistiky pro zemédélské podnikatelské subjekty

Agroturistické sluzby piedstavuji dodate¢ny zdroj ptijmii pro provozovatele, coz
pomaha tvofit pfiznivé podminky pro hospodateni i na méné€ vynosnych ¢i dokonce
ohrozenych zemédélskych farmach a podnicich. Hospodateni v agroturistickych oblastech
vyzaduje urcity stupen vybavenosti zeméd¢lské usedlosti, a tim se zvySuje celkovy

standard zemédélskych domacnosti aj. (PLESNIK, 2009)

Vyznam agroturistiky pro obce

Agroturistika fesi pfedev$im nezaméstnanost vytvafenim novych pracovnich mista
a vytvari finan¢ni zdroje pro vybavenost obce a zainteresované domacnosti. Vyuziva
prirodni, kulturni a historicky potencial obce, udrzuje ptivodni charakter krajiny, tradice a

zvyklosti. (PLESNIK, 2009)

Vyznam agroturistiky pro regiony a stat

Agroturistika jako mimoprodukéni funkce zeméd€lstvi se stava jednou z moznosti
feSeni regionalnich problémi. Reprezentuje stat a zvySuje navstévnost zahrani¢nich host
ve venkovskych oblastech, ¢imz pomahame udrzovat, funkéné obnovovat a stabilizovat

vesnické osidleni. (PLESNIK, 2009)
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Vyznam venkovské turistiky neustale se rozviji a jeho rist se da predpokladat i do
budoucna. Navstévnici nejcastéji utikaji z mést ke zklidnéni a uvolnéni, za aktivitami,
které pomahaji zdravi a pobytu na venkov¢ s rodinami a ptateli. Provozovatelé ziskavaji
piijem z pobytu hostt, ktefi investuji své penize do jidla, ubytovani, vstupného,
puj¢ovného, pohonnych hmot, suvenyri, atd., a mohou zaméstnavat vice lidi. Vyvoj
venkovského cestovniho ruchu propaguje zdravy Zivotni styl a pfispiva k udrzeni a zvySeni

ekonomické tirovné venkova. (Kolektiv autorti, 2010)

Negativni aspekty agroturistiky

Doposud agroturistika byla pfedstavovana jako pozitivni ¢innost, ktera ma vztah
k cestovnimu ruchu, ale mtize spadat i do oblasti zemé&dé€lstvi, coz zalezi na rozloZeni a
vyuzivani pracovnich sil a umisténi volného kapitalu. Agroturistika nese 1 negativni
aspekty své ¢innosti jako napftiklad: pfetézovani zen — farmarek, na kterych vedle prace
v zemédelstvi a v domécnosti spociva teziste prace v oblasti agroturistiky (prani, uklid,
podavani snidan¢ apod.). Ptili§ velka navstévnost a neptizplisobeni se ptivodni vesnické
socialni struktufe mize znamenat z4té¢z a stres pro mistni obyvatelstvo. Kromé toho je
dualezité, aby bylo zachovano Zivotni prostfedi a sledovat ptipadné negativni dopady jako:
poskozené polni cesty, vyrusovani stad zvéte, odpadky apod. Negativni dopad muze
spocivat i ve snizeni rozlohy zemé&délské plidy v disledku vystavby ubytovacich zatizeni ¢i

dalsich soudasti infrastruktury cestovniho ruchu. (PLESNIK, 2009)

Problémy z pohledu podnikateli

Podnikatelé se nejcastéji mohou setkat s finanénimi problémy Vv podob¢ nedostatku
kapitalu. Nékdy jsou podnikatelé Spatn€ informovani, jak a kde mohou ziskat dotaci na

rozvoj jejich sluzeb. (PLESNIK, 2009)

Jinou pfi¢inou zamitnuti investice finan¢niho kapitalu nebo dotace mtze byt Spatné
zpracovany podnikatelsky projekt, ktery neni schopen presvédcit finanéni ustav o

navratnosti pozadované pijéky &i opravnénosti pozadavku na dotaci. (POUROVA, 2000)
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Déle mohou vzniknout marketingové problémy ve spojitosti se spravnym
stanovenim cen za poskytované produkty a sluzby, nebo problémy tykajici se konkurence a
propagace. Kromé toho ¢asto byva zanedbavana marketingova strategie nebo je provedena
v nedostacujici form¢. Pravni problémy vznikaji v disledku neznalosti piislusnych zakont
nebo nedostate¢né informovanosti o jejich zménach. Rovnéz nelze podcenovat patiicné

vzdélani nebo chybéjici znalosti a zkusenosti s nové zalozenym podnikanim. (PLESNIK,
2009)

Problémy z pohledu mistni samospravy a statni spravy

e stiet z4jmul podnikatelil, zastupcli mistni a statni spravy, ob¢anti, ochranci ptirody,

investord apod.
e prelidnéni nékterych rekreacnich oblasti v letnim nebo v zimnim obdobi
e kazda obec provozuje vSe, nevytvaii specificky image regionu
e nevyuzivani podpory ,,Czech Tourism* z hlediska finan¢ni i metodické pomoci

e chybgjici kvalitni celostatni a individudlni prezentace venkovského cestovniho

ruchu (pfedevsim agroturistiky) na domacim i zahrani¢nim trhu

e nizké informovanost mistni samospravy (i podnikatelil) o moZnostech dotacni

politiky do oblasti agroturistiky. (PLESNIK, 2009)

Jednim z nejzdkladnéjSich problémi je nezajem, respektive brzdéni rozvoje
venkovské turistiky v obcich. Casto jde o falesny boj mezi podnikatelskymi subjekty a
mistni samospravou. V jinych zemich mizeme vidét spoluprace mezi podnikateli a
piislusnymi ufady, na rozdil od Ceské republiky, kde spoluprace chybi, spise se projevuje
vzéajemna Zarlivost podnikatelskych subjekti. Je nutno si uvédomit, Ze je to dileZzité pro
spolecné fungovani Cinnosti a pro uspokojovani potfeb a pozadavk turistl. Pti feSeni
téchto problémt bychom se méli snazit o jejich postupné odstranéni a zaméfeni se také na
prospéch venkovské turistiky v oblastech. Reseni téchto problémi viak vyzaduje globalni

manazersky pfistup. (PLESNIK, 2009)
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3.6 Trvalé udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

Pro venkovskou turistiku je charakteristické Setrné chovani k pfirodé¢, bez kterého
by tento produkt cestovniho ruchu ztratil svou atraktivitu. Bylo by obtizné konkurovat
S ostatnimi odvétvimi, tedy pfichdzime k pojmu ,,trvale udrzitelného rozvoje cestovniho
ruchu®, kde venkovska turistika dominuje na rozdil od jinych odvétvi cestovniho ruchu,
jako jsou turisticka centra masového cestovniho ruchu. Produkt, ktery nabizi, totiz
bezprostifedné souvisi s ochranou ptirody, ochranou piirodnich zdrojii, krajinotvorbou, tj.
s faktory, které tvoti zaklad pozitivniho pfistupu k uzivani a ochrané piirodniho a Zivotniho
prostiedi. Tyto pfiznaky naznacuji protinani ekonomickych, socialnich a ekologickych
sfér. Ekonomicky aspekt zahrnuje udrzitelny hospodaisky rozvoj spojeny s rostoucimi
ptijmy obyvatel. Socidlni sféra znamena potiebu distojného Zivota a rozvoje lidské
spole€nosti, zdravi, vzdélani, socidlniho uznéni, spravedlnosti, soudrznosti a rozvoje
kultury. Ekologicky smér zahrnuje zachovani ptirodnich zdroji z dlouhodobého hlediska a
na pfijatelné trovni. (STRIBRNA, 2005)

K lepsimu pochopeni problematiky poslouzi uvedené schéma jednotlivych stranek
venkovské turistiky ve vztahu navstévnik — hostitel. Na produktu venkovské turistiky je
tady nejlépe vidét souvztaznost jednotlivych prvki udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu.
Navstévnik 1 hostitel se navzajem obohacuji o ekonomické, spolecenské a ekologické
hodnoty, aniz by ztraceli vlastni identitu. Zaroven v nich probihd i urcity vnitini vychovny
proces vstépovani ucty k ochrané zivotniho prostiedi, bez jehoz trvalé kvality by produkt
venkovské turistiky neexistoval nebo existoval v pseudopodobg, ktera by nabizeny
produkt zcela jisté diskriminovala v konkurenci na trhu cestovniho ruchu. (STRIBRNA,

2005)
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'VENKOVSKA TURISTIKA V CESKYCH PODMINKACH

udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu — priklad venkovska turistika
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Obrizek 3-1 (STRIBRNA, 2005)

3.7 PodminKy a perspektiva venkovského ruchu v CR

V Ceské republice existuji pfiznivé podminky pro rozvoj venkovské turistiky. Jsou
to naptiklad: atraktivni prostiedi, lidsky potencial a dopravni dostupnost jednotlivych obci,
dobra sportovni a zajmova zakladna. Co se ty¢e ubytovani v objektech, to se nachazi na
sttedni Grovni a v nékterych oblastech 1 na méné& nez sttedni tirovni. Podnikani ve
venkovske turistice je podporovano ze strany regionalnich sdruzeni z obecniho nebo
okresniho rozpoétu v podobé granti, dotaci a jinych forem podpor. Uroveti poradenskych,
informaénich a reklamnich sluzeb v CR, které jsou dilezitym piedpokladem pro Gspéch
podnikani ve venkovské turistice, je spiSe prumeérna, ale zlepsuje se. Je nutno fesit
problematiku venkovské turistiky v Ceské republice obecné a chapat ji v §ir§im kontextu

rozvoje cestovniho ruchu. V tom nam mohou pomoci nejen zahrani¢ni zkuSenosti, ale je

tieba Cerpat z vlastnich poznatkl a zkusenosti, které jsme ziskali v ramci tohoto podnikani.
(PLESNIK, 2009)
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3.7.1.1 Pri¢iny rozvoje venkovského cestovniho ruchu v CR

Restrukturalizace zemédélské vyroby, doprovazené transformaci zemédélskych
podnikl, omezovani zemédélské prvovyroby a snizovani poétu pracovnikli v ni - to
viechno ma vliv na zmény ve venkovskych oblastech v Ceské republice po roce 1989.
,,Utlumové programy v nékterych &astech zemédélské prvovyroby zarovei vyvolavaji
nutnost hledat alternativni feseni pfedevsim v mimoprodukénich formach zemédélstvi tak,
aby byla zachovana prosperita zemé&dé€lstvi, udrzeno vesnické osidleni a vytvofeny
dodate¢né pracovni prilezitosti. Jednou z moznych cest je perspektivni rozvoj agroturistiky
a ostatnich forem venkovského cestovniho ruchu, jeZ mohou alesponi ¢astecné piispet
k feseni problému souc¢asného i budouciho zemédélstvi®. Krome toho venkovska turistika
sleduje ,,celosvétovy trend navratu k ptirodé a bezprostfednimu harmonickému souziti
s ni“. Zivotni styl moderniho nuti ¢lovéka opustit mésto a vratit se do piirody, ochutnat
zpiisob zivota na venkové. To znamena, Ze Cestovni ruch na venkové a zejména
agroturistika k tomu poskytuje mnoho piileZitosti a je dlouhou perspektivni. (PLESNIK,
2009)

3.8 Charakteristika hlavniho mésta Prahy

Praha je nejvétsim méstem Ceské republiky. Rozklada se na plose 496 km2, coZ je
pouze 0,6 % Uzemi republiky, ale poctem obyvatel 1 241 664 k 31. 12. 2011 ptedstavuje
necelych 12 % obyvatel statu. Praha, jako mésto, tedy vyrazné dominuje struktufe osidleni
v Ceské republice, kdy druhé nejvétsi mésto Brno piedstavuje pouze tetinu jeji populaéni
ptirozeného centra politiky, mezinarodnich vztaht, vzdélavani, kultury a ekonomiky. V
ramci EU je hlavni mésto Praha povazovano za jedno z nejatraktivngjsich historickych
evropskych velkomést. Od roku 1992 je prave jeji historické centrum zapsano na seznamu

kulturniho dédictvi UNESCO. VSechny tyto aspekty se odrazeji ve specifickém charakteru
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a postaveni Prahy mezi ostatnimi regiony nasi republiky. [...] Vyznamnou oblasti
ekonomiky hlavniho mésta je cestovni ruch. V roce 2011 se v hromadnych ubytovacich
zafizenich ubytovalo 5,1 miliont hostii, coz je opét vice nez v roce 2010, ale oproti
predchozimu roku se meziro¢ni nartist mirné zpomalil, z 9 % na 6 %. Naprostou vétSinu
navstévnikt Prahy, ktefi se ubytovali v n€kterém z hromadnych ubytovacich zatizeni, tvofi
trvale turisté ze zahranici, kteti zde predstavuji necelych 90 % vsech ubytovanych
navstévniki. Od roku 2009 se vSak podil ubytovanych tuzemskych hosti zvySuje a v roce
2011 to bylo jiz necelych 14 % ze vSech hostl prazskych ubytovacich zatizeni. Praha je
nejcastéjsim cilem tuzemskych sluzebnich cest. Mezi zahrani¢énimi hosty ptrevladaji
tradicné Némci a jejich pocty trvale rostou. V roce 2011 byly jiz druhou nejpocetné;si
skupinou navstévnici z Ruska, zatimco jesté v roce 2009 to byli Britové. Navstévnici Prahy
nejsou jen turisté, ale v poslednich letech se Praha stavé i vyznamnym kongresovym
centrem®. (Charakteristika hlavniho mésta Prahy: Statistickd rocenka hl. m. Prahy
2012)

Stiredocesky kraj a Praha

Do stiedoceského kraje putovali lidé od davnovéku, proto zde vzniklo i stiedisko
osidleni - Praha. Cesky stat byl ovladan odtud a sem sméfovaly zemské a obchodni stezKy.
Je zde velka koncentrace pfirodnich hodnot a architektonickych pamatek, ¢imz piekonava
ostatni regiony a ¢eskomoravské kraje a ziskava na celosvétovém vyznamu. Hlavni mésto
Praha ma unikatni polohu a rozklada se v pestré a mnohotvarné krajin€. Do okoli Prahy lze
cestovat méstskou dopravou, vlakem nebo na kole. Prakticky odkudkoli z mésta je snadné

dosahnout nepieberného mnozstvi zajimavych cilt. (MANDELIK, 2007)
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Obriazek 3-2 (MANDELIK, 2007)

,Co se ty¢e hromadnych ubytovacich zafizeni, jejich pocet byl nejvyssi v roce 2008,
kdy bylo v Praze 656 vSech téchto zatizeni. Od tohoto roku je v Praze kazdorocné
zaznamenavan pokles celkového poctu a v roce 2011 to bylo 622 hotelil, penziond,
ubytoven 1 kempl. Mirn€ vSak naristaji pocty hoteldi vysSich kategorii. Pocet 5* hoteld se
z 33 v roce 2008 zvysil na 39 v roce 2011, hotelt 4* v roce 2008 bylo 142 a v roce 2011
jiz 174. Témét polovina lazek prazskych ubytovacich zatizeni je pravé v hotelech
nejvyssich kategorii“. (Charakteristika hlavniho mésta Prahy: Statistickd ro¢enka hl. m.

Prahy 2012.)
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3.9 Venkovska turistika a agroturistika - zahranicni vzory

Ve vyspélych zemich jako Rakousko, Svycarsko, Spolkova republika Némecko,
severské evropské staty maji rozvinutou venkovskou turistiku a agroturistika, maji kvalitni
zazemi, a jsou bézn¢ provozovanym druhem turistického ruchu. Vyjimecné ekologické
oblasti jsou podporovany ze strany vlady a nevladnich organizaci riznymi zpisoby
naptiklad: FAO, zemé&d¢€lské komory a profesni sdruzeni. Pro uspésné fungovani a rozvoj
podnikatelské ¢innosti v této oblasti bychom méli brat v potaz bohaté zkuSenosti a piistupy
zejména sttedoevropskych zemi, které jsou ndm svym ptirodnim a kulturnim charakterem

nejblizsi. (SIMKOVA, 2002)

Bulharsko

Japonsti turisté se zajimaji o dvé véci v Bulharsku: o jogurt a rize. Prvni zminéné
vyrabéji i v tovarnach v Japonsku, tak chtéji mistni jogurt nejen ochutnat, ale i nakoupit
pro osobni potiebu. Ruzovy festival se kona kazdy rok v prvni nedé€li v ¢ervnu a je velmi
popularni mezi japonskymi turisty. Pro turisty je pfipraven specialni vylet, ktery trva cely
den. Zac¢ina rano pozorovanim trhani kvéta, které je nejlepsi mezi 4. a 10. hodinou, pak
navstévuji muzeum rize, kde mohou koupit produkty z rize jako rizovy olej, parfémy,
dzemy a likéry. Hosté navstivi etnograficky centrum s programem lidovych tanct a pisni.
Tanecnici jsou obleceni v narodnich krojich a jedou na povozech tazenych osly. Zavér je
v restauraci a posledni zastavka ve zlatém kostele v Sipce, kde sbor zpiva nabozenské
pisné. Japonskym turistim velmi se libi vSe, CO je pro né to je neobvyklé a zajimavé, jsou
velmi aktivni, a proto tato cesta byla sestavena z prezentace Z mistnich zvyklosti a podle

pozadavki navstévnikt. (Kolektiv autord, 2010)
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Rakousko

Rakousko patii po USA, Francii, Spanélsku, Italii a Velké Britanii mezi $est
turisticky nejvyspélejSich zemi svéta. Pfijem z cestovniho ruchu na tvorbé hrubého
domaciho produktu se rocn¢ pohybuje kolem 14 % a ve stejnych relacich se pohybuje i
podil pracovniktl v tomto odvétvi narodniho hospodaistvi. (STRIBRNA 1997)

,»Vyznamnou soucasti tohoto primyslu se v poslednich letech stava dovolend na
selském dvore, kterd ptinasi dodatecny piijem asi 10 % vSech zemédé€lskych farem.
Protoze se jednotlivé farmy z hlediska agroturistiky nemohou rozvijet, vytvareji se tzv.
Sdruzeni hostiteli. Hlavnimi diivody tohoto spojeni farmaiti jsou vymény zkusSenosti,
potadani spolecnych seminafi, Skoleni a riznych akci. [...] Sdruzeni hostitelll jednotlivych
kraji jsou pak spojeny v Zemském svazu, ktery odpovida za inzerci a reklamu, zajistuje
rezervace a navitévuje mezinarodni vystavy a veletrhy cestovniho ruchu®. (POUROVA,

2000). ,,Krom¢ dovolené na statku, ktera v rimci venkovské turistiky prevlada, postupné

vvvvvv

Korutansko a Salcburk“. (SIMKOVA, 2002)

Anglie

Rodinna firma v Anglii ,,Revers of Tarset* zacala nabizet ubytovani, jizdu na
kanoich, vychazky do ptirody, turistiku a horolezectvi v roce 1976. V roce 1981 vlada
zahajila projekt pro snizeni nezamestnanosti, ktery zapojil firmu do vzdélavacich programi
pro mladéz, s cilem upevnit kolektiv a nacvicit feSeni problémi. Kromé toho majitelé
firmy rozvinuli programy pro manazery, aby se piizptsobili potfebam a pozadavkim
hostt. 25 let trvalo budovani této piivodné rodinné firmy, kterd nyni zaméestnava 20 osob.
Jedna se o ptiklad, kdy se venkovské podnikéni rozsifilo na vét§inovy trh. Umisténi na
venkove je vyhodou, ale aktivity sméiuji k uspokojeni zdkaznikti s odliSnym Zivotnim
stylem. Toto pfizplisobeni zdkaznikiim ptineslo vyrazny rozvoj podnikani, zvétseni

majetku i zaméstnavani dalsich osob. (Kolektiv autord, 2010)
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Spolkova republika Némecko

Rozvoji cestovniho ruchu v Némecku vénovana velka pozornost. Venkovska
turistika je soucasti programu rozvoje venkova, ktery je oficidlnim vladnim
programem.[...] Na zfizeni agroturistickych objekt poskytuji statni organy Bavorska
dotace do vyse 15 % investi¢nich naklad na modernizaci a rekonstrukci. Déle se
poskytuje bezlro¢na piijcka na vystavbu v maximalni vysi 100 tis. DEM na jedno
zem&délské hospodaistvi. Rozvoj agroturistiky je fizen ,,Reditelstvim pro rozvoj venkova“
vV Ansbachu, které finan¢né podporuje projekty na zvelebeni a obnovu venkovskych sidel
do 1 tisice obyvatel. Vyznamna je soutéz obci ve zlepSovani zivotniho prostiedi, ve
zkréaslovani obci, v obnové fasad domu a zachrané historickych pamatek, v kvétinové a
parkové vyzdob¢ obci apod. Regionalni komise kazdym rokem vyhodnocuje

nejatraktivnéjsi obce a udéluje jim finanéni prostiedky. (MACH a kol. (1993)

Bavorsti podnikatelé v agroturistice jsou ¢leny zajmovych sdruzeni, ktera
zabezpecuje pro své ¢leny zejména spolecnou propagaci (nabidkovy katalog aj.), kontrolu
kvality poskytovanych sluzeb a kontrolu stanovenych cen za poskytované sluzby.

(SIMKOVA, 2002), (STRIBRNA (1997)

3.10 Organizace podpory venkovského cestovniho ruchu

Venkovska turistika jako odvétvi cestovniho ruchu nabyva stale na vyznamu a je

podporovana veiejnou spravou a dals$imi organizacemi a organy.

Podprogram Podpora obnovy a rozvoje venkova

Rozvoj venkovské turistiky je jednou z priorit podprogramu Podpora obnovy a
rozvoje venkova v roce 2015. Cilem podprogramu je formou dotace podpofit obnovu a

rozvoj venkovskych obci. Podprogram ptedpoklada participaci obyvatel venkova,
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obcanskych spolki a sdruzeni pti obnovée jejich obce v souladu s mistnimi tradicemi.
Ptijemci podpory jsou vymezeni a specifikovani pro kazdy ze tii dota¢nich tituld zv1ast.
Obecné se vsak jedna o obce ¢i svazky obci. Podpora obnovy a rozvoje venkova v roce

2015. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2015)

ECEAT

Evropské centrum pro ekoagroturistiku (European Centre for Eco Agrotourism) byl
zalozen v Holandsku v minulych letech, Jeho cilem je podpora ekologického zeméd¢lstvi a
obnova venkova pomoci ohleduplné turistiky. Poslanim této nadace je prostfednictvim
Setrné venkovské turistiky (ekologicky ptiznivé turistiky) podporovat trvale udrzitelny
rozvoj venkova, iniciovat nové pracovni prilezitosti a rovnéz piispet k rozvoji odbornych
znalosti a schopnosti poskytovateltim sluzeb ve venkovské turistice, zabezpecit systém
kontroly kvality sluzeb ve venkovské turistice a jejich jednotnou certifikaci. ,,Stezky
dédictvi® to je novy produkt venkovské turistiky, kde je propojené ptirodni a kulturni
bohatstvi, sluzby a zatizeni, které slouzi pro skupiny do 18 osob vcetné jejich ubytovani
s orientaci na pési a cyklodovolenou, jizdu na koni a ,,easy dovolenou* s priivodcem nebo
bez né¢;. ,,Stezky dédictvi zahrnuji rizné typy environmentalné piiznivého cestovniho
ruchu: agroturistiku, hipoturistiku, silvoturistiku, krasovou turistiku, gurmansky cestovni

ruch (navitéva vinnych sklipkt), turistiku vodni, p&si a cykloturistiku“. (PLESNIK, 2009)

Podnikatelské subjekty vyhovujici uréitym kritériim mezinarodni znacky ECEAT
QUALITY LABEL maji narok na ziskani certifikdtu a mohou stat podnikem cestovniho

ruchu. Hodnoceny jsou podle nasledujicich kritérii:
e ,jak poskytuji relevantni "eko" informace svym hostiim;
e jak podporuji ekologické hospodafeni, jak nakladaji s vodou a energiemi;
o jak vyuzivaji "zelenych stavebnich technik";
e jak je nakladano s odpady;
e jak podporuji Setrnou dopravu,
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e jak pfispivaji k ochrané ptirodniho dédictvi;
e jak pfispivaji k ochrané kulturniho dédictvi,
e jak podporuji mistni ekonomiku;

e jak se zlepsuji“. (ECEAT: Quality-Travel-Expertise, 2015)

Svaz venkovské turistiky

Svaz byl zalozen v roce 1997 a je sou¢asti Hospodaiské komory Ceské republiky,
patii mezi ¢leny mezinarodni organizace svazi venkovské turistiky Eurogites. Svaz je
dobrovolné, nepolitické profesni sdruzeni podnikatelii ve venkovské turistice. ,,Svymi
aktivitami pfispiva k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému oziveni venkova,

obnové jeho tradic, udrzbé krajiny i ke stabilizaci jeho osidleni. (LIBEROVA, 2013)

»Svaz venkovské turistiky prosazuje a haji zajmy svych ¢lent a venkovskych
podnikateli, zajist'uje zavadeéni kvalitativnich standardd ubytovacich kapacit na venkové
do praxe a umoznuje jejich kontrolu, pomaha pti rozvoji odbornych schopnosti
poskytovatelil sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu a ve spolupraci s partnery, zejména
krajskymi tufady, agenturou Czech Tourism a ECEAT CZ pomaha pii propagaci

ubytovacich zatizeni svych ¢leni. (Svaz venkovské turistiky, 2015)

Czech Tourism

Ceské centrum cestovniho ruchu je statni piispévkovou organizaci Ministerstva pro
mistni rozvoj. ,,Ceska republika je diky ni propagovana doma i ve svété jako atraktivni
turistickd destinaci. Jejimi partnery jsou piedstavitelé krajskych instituci, zastupci
turistickych regionii, mésta, obce nebo podnikatelska vefejnost®. Je zaméiena na propagaci
urcitych oblasti cestovniho ruchu, jako je lazenstvi, ceska gastronomie, kongresova a
golfova turistika, ale tfeba i bohatstvi historie nebo zazitkova dovolend. Hlavnim cilem

¢eské centraly pro cestovni ruch je zainteresovat vice zahrani¢nich navstévnikt o
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jedinegnou Ceskou republiku. Mimo jiné zvysuji poet piijezdi turistl a systematicky

podporuji rozvoj domaciho cestovniho ruchu. (Czech Tourism, 2015)

Dalsi organizace
Mezi dalsi organizace a organy venkovského cestovniho ruchu patii naptiklad:
e Svaz podnikateli CR ve venkovské turistice a agroturistice
e EUROGITES - Country Holidays In Europe
e PRO-BIO - Svaz ekologickych zemédélct
e A.T.L.C. - Asociace turistickych informaé¢nich center Ceské republiky
e LEA - Liga ekologickych alternativ
e Asociace vzdélavacich zatizeni pro rozvoj venkovského prostoru
e Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR
e Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

e Ministerstvo zemé&délstvi CR (LIBEROVA, 2013)

33



4 Analyticka cast

4.1 Dotaznikové Setireni

Dotaznikové Setieni bylo provedeno u navstévniki ekologického centra Toulctv
Dvir. Dotazniky zahrnovaly 13 otazek, 4 identifikacni otazky (pohlavi, vék, vzdélani a
zamg&stnani), ostatni otazky se tykaly cestovniho ruchu a jeho odvétvi venkovské turistiky.
Kromeé toho ucastnici dotaznikového Setfeni meli moznost vyjadrit, ¢im by jich lakala
venkovska turistika, a také o jaké moznosti traveni Casu se zajimaji nejvice. VéEtSina
dotaznikl byla vyplnéna pfimo v terénu, v arealu strediska ekologické vychovy a
prostiednictvim socialni sité Facebook. Odpovédi byly zpracovany prostiednictvim
programu Excel. Celkem bylo vybrano 105 odpovédi. Cilem bylo zjistit zajem respondenti
0 venkovskou turistiku, kde travi dovolenou a o jaky typ dovolené se nejcastéji jedna a

jestli se zajimaji o moznost traveni volného ¢asu na venkové v okoli Prahy.
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a) Jakého jste pohlavi?

e Muz 32 respondenttl 30%

e Zena 73 respondentt 70%

Celkem respondentti: 105

Pohlavi

m mui?

® 7ena

Obrazek 4-1 Zdroj: vlastni zpracovani

35



b) Jaky je vas vék?

e 6-15 1 respondent 1%

o 16-25 59 respondenti 56%

e 26-45 30 respondentil 29%

o 46-65 12 respondentt 11%

e V duchodu 3 respondenti 3%

Celkem respondentti: 105
" 6-15
" 16-25
" 26-45
" 46-65
v dichodu

Obrazek 4-2 Zdroj: vlastni zpracovani
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c) Jaké je vaSe dosazené vzdélani?

e Zakladni 4 respondenti

e Stiedni vSeobecné 32 respondentl
e Stiedni odborné 33 respondentil
e Vysokoskolské 36 respondentt

Celkem respondentti: 105

4%

31%

31%

34%

Q)
—

Vzdélan

4%

m Stfedni vieobecné
u Stfedni odborné

VysokoSkolské

Obrazek 4-3 Zdroj: vlastni zpracovani
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d) Jaké je vase zaméstnani?

e Student 50 respondentti 48%
e Zamgéstnanec 33 respondentt 31%
e Podnikatel 11 respondenti 10%
e V dichodu 6 respondentt 6%
e Jiné 5 respondentt 5%

Celkem respondentti: 105

Zameéstnani

u Student

® Zaméstnanec
= Podnikatel

» V dichodu

Jiné

Obrazek 4-4 Zdroj: vlastni zpracovani
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e) Kde travite nejvice ¢asu z vasi dovolené?

e Vv misté bydlisté 24 respondentt 23%
e Vv tuzemsku 32 respondent 30%
e V zahranici 20 respondentti 19%
e stifidave v tuzemsku a zahranici 29 respondentt 28%

Celkem respondentti: 105

Misto dovolené

=V misté bydlisté
=V tuzemsku
®m V zahranidci

Stiidavé v tuzemsku a
zahranici

Obrazek 4-5 Zdroj: vlastni zpracovani
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f) Jak dlouhy je vas pobyt na jednom misté?

o 2-4dny 19 respondentil 18%
e 5-10dna 47 respondentli 45%
e 10avice dnl 39 respondentil 37%

Celkem respondentti: 105

Pobyt na jednom misteé

m 2-4 dny
m 5-10 dndl

10 a vice dndl

Obrazek 4-6 Zdroj: vlastni zpracovani
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g) O jaky typ dovolené se nejcastéji jedna?

e poznavaci 34 respondentt 32%
e pobytova 34 respondenti 32%
e Sportovni 11 respondentil 11%
e agroturistika 7 respondentt 7%
e jina moznost 19 respondentt 18%
Celkem respondentti: 105
Typ dovolené
B Pozndvaci
u Pobytova
m Sportovni
u Agroturistika

Jind moZnost

Obrazek 4-7 Zdroj: vlastni zpracovani
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h) Zajima vas moZnost straveni stravit dovolenou na farmé ¢i venkové v okoli

Prahy?
e Ano 60 respondentt 57%
e Ne 45 respondentti 43%

Celkem respondentti: 105

Zajem o venkovskou turistiku v Praze a okoli

= Ano

= Ne

Obrazek 4-8 Zdroj: vlastni zpracovani
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O jaké moZnosti straveni ¢asu na venkové se zajimate?

e dovolena v divociné 19 respondentil
e [rybafeni 16 respondentt
e jizda na koni 37 respondentil
e jizda na kole 58 respondentil
e lyZzovani 36 respondenttl
e horolezectvi 11 respondenti
e koupani 61 respondentil
e vylety za kulturou 60 respondentil
e relaxace 70 respondentil
e jiné 3 respondenti
Celkem respondenti: 105 Poznamka: vice odpovédi bylo moznych

Obrazek 4-9 Zdroj: vlastni zpracovani
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1) Kolik jste ochotni zaplatit za pobyt v¢etné stravovani?

e 500-1000K¢/den 65 respondentil 62%
e 1000-2000K¢&/den 36 respondentil 34%
e 2000K¢/den a vice 4 respondenti 4%

Celkem respondentti: 105

Naklady na pobyt

4%

® 500-1000K¢&/den
= 1000-2000K¢&/den
2000K&/den a vice

Obrazek 4-10 Zdroj: vlastni zpracovani
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j) Jak jste se dozvédéli o agroturistickych sluzbach na Toulcové dvore?

e zreklamy v televizi 7 respondentt
e zinternetu 55 respondenti
e 7 Casopisu nebo novin 4 respondenti

e Zjinych zdroji 39 respondenti

Celkem respondentti: 105

7%

52%

4%

37%

Informacni zdroje, odkud se
respondenti dozvédeéli o sluzbach

m 7 internetu

m 7 reklamy z televize

m 7 ¢asopisu, novin

Z jinych zdrojt

Obrazek 4-11 Zdroj: Vlastni zpracovani
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k) Doporudili byste navstévu Toulcova dvora svym znamym?

e Ano 103 respondenti 98%
e Ne 2 respondenti 2%
Celkem respondenti: 105
Doporuceni navstévy
= Ano
o Ne

Obrazek 4-12 Zdroj: Vlastni zpracovani
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Cim by Vas agroturistika nejvice lakala?

Pobytem v pfirodé

vyuzitim agroturistiky na Jizni Moravé, kde je krasné prostiedi, kultura, zvyky atd.
informacni zajimavosti

vyhodnou cenou a zajimavymi zazitky

moznosti kontaktu se zvifaty;

Prilakala by cerstvym vzduchem

Moznosti zkusit néco jiného a zajimavého

Nelakala. Pochybuji, Ze se najde n&jaké zajimavé procento lidi, kteti to podnikaji.
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4.2 Informace vyplyvajici z interview

Toulcav dvir je stfediskem ekologické vychovy. Provozuje svou ¢innost od roku
1999. Ke stiedisku patii jesté pét organizaci: Boti¢ o.p.s., Sdruzeni SRAZ, MS Seminko,
ENVIRA, o. p. s. a 4. ZO CSOP. Toulctiv dviir je organizace, ktera zaméstnavé vice nez

50% zaméstnancu se zdravotnim postizenim.

Piedsedkyné Toulcova dvora Lenka Skoupa, ktera zde pracuje jiz 15 let, mi poskytla
interview ohledn¢ podnikani ve venkovské turistice, o ¢innostech Toulcova dvora a

soucasném stavu agroturistiky v Praze a okoli.

Na Toulcové dvoie pracuji stali zaméstnanci, ¢tyfi z nich se staraji o kong, dva o
farmu. Dalsi dva pracovnici v ramci dohod o provedeni prace zajistuji vikendovy provoz.
Socialni zaméfeni na Toulcovém dvote probiha od roku 2010, kdy zapocal provoz zdravé

jidelny, ktera v soucasnosti zaméestnava 90% osob se zdravotnim postizenim.

Stiedisko ekologické vychovy Toulctv dviir predstavuje jedinecné sluzby svého
druhu v Praze, nabizi svym navs§tévnikiim $iroké sluzby, doplnéné o moznost stravovani a
ubytovani pfimo v arealu stfediska na rozdil od ostatnich provozovatelt nebo podnikatelt
Vv oblasti venkovské turistiky v okoli, ktefi poskytuji jen urcitou formu agroturistiky. Jsou
zde moznosti vyuky jizdy na konich, navstévy farmy, ptipadné sttedisko nabizi zajemcim
moznost stravit jeden den na farmé¢ a zapojit se do prace. Kromé toho Toulctv dviir nabizi
mnozstvi semindit a dilen, at’ uz femeslnych nebo vzdélavacich. Na farmé¢ chovaji rizné
druhy zvifat: od slepic az po kravu z hospodaiskych zvifat. Dalsi farma je urcena pro chov

deviti koni.

Toulctv dvir neni klasickym podnikatelskym subjektem, ptisobi jako neziskova
organizace a spolupracuje s dalsimi organizacemi v odvétvi venkovské turistiky v ramci
Ceské republiky. Zajmové sdruzeni Toulctiv dvir vyuZiva granty a dotace, vykazuje

vystupy své ¢innosti v ramci grantll a grantovych fizeni.

wev s

Nejcastéjsimi navstévniky stiediska jsou déti, mladez a rodiny s détmi.
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V moderni dobé¢ je spoluprace s prosttedky masové komunikace dulezita pro
propagaci sluzeb. Stredisko propagaci vyuziva v plné mife pomoci webovych stranek a
socialni sit¢ Facebook. Pouzivaji také rtizné letdky a plakaty. Toulctiv dvir spolupracuje

s medii, pomérn¢ hodné spolupracu;ji s novinafi.

Pro Toulctv dvir je dulezita stabilizace a udrzeni pozice na trhu venkovské turistiky.
Dalsi véc, ktera je pomérné vyznamna pro zachovani ¢innosti na farme, je Gspésna
dlouhodoba lobby za zachovani zeleného uzemi mezi zab&hlickym zamkem a Toulcovym
dvorem, aby tato lokalita zdstala volna a nezastavéna. Je to krajina tzv. trojmezi, zelena

lokalita, kam chovatelé jezdi s konmi.

Piedsedkyné vyslovila sviij nazor ohledné venkovské turistiky v Praze: ,,To je
opravdu celkem logické, té¢zko do hlavniho mésta bude jezdit ptimo za venkovskou
turistikou, ale Stfedocesky kraj uz nabizi pomérn¢ hodné mist, kam se da jet. Ja obcas kdyz
né¢kam jedu, tak jedu se podivat na néjaky statek, protoze mi to bavi, ale myslim si, Ze
venkovska turistika by chtéla jesté hodné propagace, aby lide, jezdili na n&jaké statky a

zemédélské usedlosti, nez do krasnych hotelti*.
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4.3 Zhodnoceni a doporuceni pro rozvoj venkovské turistiky

Na zékladé provedeného dotazniku bylo zjisténo, Zze mezi navstévniky Toulcova
dvora prevladaji zeny, je jich 70% vsech dotazovanych. VétSina navstévniki je mladez ve
vékové kategorii 16-25 let. Ptiblizné ¢tvrtina vSech dotazovanych jsou lidi ve vékové
kategorii od 26 do 45 let. Dichodci nepatii mezi Casté navstévniky a piedstavuji jen malé
procento z nich. Vétsina dotazovanych patii k socialni skuping ,,student* a neni
zameéstnand, na rozdil od ostatnich osob, které¢ odpovédely, ze jsou zaméstnani. U odpovedi
,Jiné*“ dva respondenti jsou v doméacnosti, jeden respondent patii ke skupiné studujicich na

stiedni Skole, nezaméstnani jsou dva lidé a dvé osoby jsou na matefské dovolen¢.

Nejvice ¢asu z dovolené respondenti travi v tuzemsku. Dovolena u vétsiny
respondentli trva od 5 do 10 dni, preferuji poznavaci a pobytovy typ dovolené. O
agroturistiku ma z4jem jen malé mnoZzstvi z dotdzanych respondentli. U otazky tykajici se
aktivit, které chtéji provozovat v pritbé¢hu dovolené, bylo vice moznych odpovédi.
Dotazovani chtéji relaxovat, koupat se a nezapominaji na kulturu, jezdi na vylety. Mezi
nejoblibengjsi aktivity patii jizda na kole. Nikdo nechce platit vice, pfevazna vétsina osob

je ochotna platit od 500 do 1000 K¢ za den vcetné stravovani.

O Toulcove dvoie nejvice informace ziskavaji z internetovych zdroji. Néktefi
respondenti zvolili odpovéd’ ,, z jinych zdroji* a odivodnili vybér tim, ze se dozvédéli o
stiedisku od svych znamych nebo bydli pobliz dvora. Skoro vSichni hosté doporucili

navstivit stfedisko ekologické vychovy.

Posledni otazka byla oteviena a skoro nikdo nebyl schopen odpovédét, ¢im by
agroturistika ho nejvice lakala. N&kteti uvedli, ze by je agroturistika lakala pobytem v
ptirod¢, otevienym prostorem, ¢erstvym vzduchem, kontaktem se zvifaty, vyhodnou
cenou, zajimavymi zazitky a tim, Ze by chtéli vyzkouset néco jiného a zajimavého.
Ptfevazna vétSina dotazovanych uvedla, Ze by méla zajem o mozZnost straveni ¢asu na
venkovée v Praze a v okoli. Mohli bychom také doplnit, ze ti, ktefi neméli zajem o
agroturistiku v Praze, to odtivodnili tim, Ze v jinych oblastech republiky mohou poskytnout

$irsi nabidku.
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Praha je hlavni mésto a je nasycena turisty. Zde vznika ptilezitost pro provozovatele
a podnikatele v této oblasti zvysit zajem o jejich sluzby bez ohledu na to, Ze Praha je velké
meésto a o jiné oblasti turistiky je vétsi zajem. Podnikatelé by mohli doplnit nabidku o
doprovodné programy nejen pro ¢eské obcany, ale i pro zahrani¢ni hosty. M¢li by vyuzit té
vyhody, ze hlavni mésto Prahu navstévuje kazdy den velké mnozstvi turistl, kteti hledaji
zajimavosti a tradice zemé&, nové zkusenosti. Tedy to vSechno, co mtize nabidnout

venkovska turistika.

Zacit s podnikanim ve venkovské turistice mize kdokoliv, kdo ma penize a zajem,
ale udrzet se na trhu, stabilizovat si a rozvijet dobrou povést na trhu, vybudovat klientelu,

dokaze malokdo.

Vybrala jsem si stfedisko ekologické vychovy Toulctv dvir v Praze pro zjisténi
problematiky a soucasného stavu v podnikani ve venkovské turistice v Praze, protoze
pfedstavuji své sluzby jako nejlepsi v Praze: moznost si odpocinout, pocitit duch lesa. Pro
kazdého je zde misto: pro milovnika zvifat, pro ¢lovéka hledajiciho klid, pro sportovce,
ktery si chce zacvic€it a dychat Cerstvy vzduch. Ten, kdo chce védét vice o agroturistice, se

muze zuc¢astnit se riznych seminait.

Siroka nabidka sluzeb piedpoklada Sirokou propagaci. Toulctv dviir vyuziva
propagace V plné mife, coz je V modernim svété podstatné. Propagace se nesmi
podcenovat, nékteti z navstévnikl se dozveédéli o sluzbach, jenom proto, Ze bydli blizko.
Stiedisko ekologické vychovy mize slouzit jako ptiklad pro ostatni provozovatelé ve
venkovském cestovnim ruchu. Tady se dostavame k velmi dalezitému pojmu spoluprace.
Toulctv dvir nespolupracuje s jinymi zahrani¢nimi podnikatelskymi subjekty, ale jenom
s podnikateli v ramci Ceské republiky. Zahraniéni spoluprace uréité piispiva k rozvoji
tuzemského cestovniho ruchu, ale v tomto sméru nemusime zapominat na spolupraci uvnitf
statu, zkuSenosti jednotlivych domacich subjekti napomahaji v rozvoji venkovské turistiky

a v jinych odvétvich cestovniho ruchu.

Na zakladé€ zjisténych informaci od piedsedkyné sdruzeni je ziejmé, Ze je nutné
vytvofeni strategického planovani rozvoje cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech.

Mluvime nejen o rozpracovani cilového programit rozvoje venkovského cestovniho ruchu,
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ale pfedevsim o nutnosti propracovani a realizaci programu socialné ekonomického

rozvoje obecnich uradt vSech urovni - od vesnickych sidel po méstské ¢asti a okruhy.

Pro realizaci moznosti, které mame v oblasti venkovské turistiky, je nutno vytvorit

pottebné podminky pro rozvoj turistického primyslu:

vytvofeni legislativni zdkladny pro regulovani trhu venkovského cestovniho ruchu;
predstaveni Ceské republiky a hlavniho mésta jako tzemi atraktivniho pro vnitini a
vyjezdni venkovsky cestovni ruch;

zajisténi cilového financovani a statni podpory pro malé podnikatelé, kteii jsou
zainteresovani v rozvoji venkovského cestovniho ruchu;

podpora ochrany ptirodnich, kulturnich a historickych pamatek v ramci oblastnich
cilovych programi;

rozvoj turistické infrastruktury obecnich tradu;

stimulovani rozvoje drobného podnikéni pro poskytnuti odpovidajicich servisnich
sluzeb;

rozpracovani studijnich programi pro Skoleni odborného personalu pro venkovsky
cestovni ruch a ptislusna odvétvi;

podpora propagace regionalnich venkovskych turistickych produktt na vnitinich a
mezinarodnich turistickych trzich;

provadéni politiky diferenciace na vnitinim turistickém trhu ve vztahu k socidlnim
skupinam;

stimulovani investici v rozvoji vnitiniho venkovského cestovniho ruchu.
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Turistika ma zna¢ny vliv na ekonomicky a socialni rozvoj, proto rist cestovniho
ruchu je jednim z prioritnich ekonomickych ukold obecnich titadt. V Praze, jako i v celé
Ceské republice, existuje velky potencial pro rozvoj riiznych odvétvi cestovniho ruchu.
Bohuzel se rozviji pomalu a nesystematicky. Jednim z prioritnich odvétvi cestovniho
ruchu, ktery ma budoucnost, je venkovska turistika (agroturistika). Pro Ceskou republiku
se tento smér muze stat jednim z dilezitych zdroji piijmi pro venkovské oblasti a trzni

sféry ¢innosti pro mnohych venkovskych podnikateli.

Venkovsky cestovni ruch se miize stat samoorganizovanym systémem, ktery je
schopen fesit zakladni socialni ekonomické problémy na venkové. Celkové rozvinuta
oblast venkovské turistiky se kladné odrazi na konkurenceschopnosti venkovskych oblasti

a bude napomahat v:

e zabezpeceni zaméstnanosti venkovského obyvatelstva

e zvysSeni urovn¢ dichoda

e rozvoji socialni a inZzenyrské infrastruktury vesnické oblasti
e diverzifikaci venkovské ekonomiky

e zastaveni migraci venkovského obyvatelstva do mést

e snizovani antropogenniho zatizeni na zivotni prostiedi

V mezindrodni praxi ve venkovskych oblastech zaroven s rozvojem zemédélskych
¢innosti se zdrojem doplikovych pfijmu se stavaji neagrarni sféry, a to od roku 1972, kdy
byla agroturistika vymezena jako samostatné odvétvi v ekonomice. Ve statech zapadni
Evropy venkovsky cestovni ruch je charakterizovan stabilnim rozvojem od zac¢atku 1960

let. V soucasné dobg¢ je to rozsifeny jev, ackoliv regionalni modely fungovani daného typu

destinaci se podstatné od sebe lisi.

Ve dnesni dobé se venkovska turistika rozviji rychlym tempem a v nékterych
statech 1aka vyznamnou ¢ast zahrani¢nich navstévnik, naptiklad v Italii, Irsku, Francii,

Svycarsku, ve Skandindvskych zemich a ve Spanélsku. Tyto staty jsou uzndvanymi lidry
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ve venkovském cestovnim ruchu v Evropé a zisk tohoto odvétvi je nékolik stamilionti

dolaru.

Historicky se venkovska turistika v Evrop¢ zacala rozvijet v 1950-1960 letech jako
reakce na prudky odliv venkovského obyvatelstva do mést, kdy byl sledovan proces
nahlého poklesu poctu zaméstnanych na venkove, a jako nasledek toho zhorseni zivotni
urovné. Agroturistika nabidla alternativni typ pracovni ¢innosti a podnikani ve venkovské

krajin¢ a stala se zdrojem piijmu pro venkovské domdacnosti.

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu v Praze je vyjimecné perspektivni.
Vypovida to o velké investi¢ni atraktivité regionu, nebot’ Praha je hlavnim méstem a
turistickym centrem, které stale 1ldka zahranicni navstévniky a je stftedem zdjmu 1
tuzemskych hostti. Agroturistika se mize stat atraktivnim typem podnikatelské innosti ve
venkovskych oblastech okoli Prahy. Aktualnost tohoto typu ¢innosti je zfejma v jeho vlivu
Vv jeho vlivu jak na ekonomickou stranku, tak na feSeni socialnich kulturnich problému

venkova.

Nejdulezitéjsi je vybudovani pozice svého podniku jako turistického objekt na trhu
a provadéni aktivni politiky pro zaujeti potencialnich partnert a klientti. Finan¢ni piijem
bude zaviset od vlozeného Usili a fantazie, nebot’ turistika je vzdy prodej novych zazitkl a

pozitivnich emoci.

Venkovska turistika, obzvlasté v podminkach realizace cilovych programi rozvoje,
pozitivné pluisobi na zachranu a rozvoj venkovskych oblasti, racionalni vyuziti jejich
zdrojového potencialu, stimuluje rozvoj osobniho vedlejsiho hospodarstvi a tim rozsifuje
poptavku po ekologickych potravinach. Podporuje rozvoj venkovskych oblasti,
venkovskou vystavbu, narodni primysl, kulturu a hospodarstvi. Je feSenim socialnich
ekonomickych problémt venkovského tizemi, predevsim problémul spojenych se
zamg&stnanosti venkovského obyvatelstva. To v§echno v kone¢ném vysledku ovliviiuje
uroven konkurenceschopnosti venkovskych regioni, ktera se projevuje ve zvySovani

urovné blahobytu obyvatel.
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8 Prilohy

Piiloha 1.
Okruhy otdzek pro interview
1. Jak dlouho se vénujete agroturistice a kolik let pracujete na Toulcové dvoie?

2. Kolik zaméstnancti se na Toulcové dvore se vénuje agroturistice, kolik brigadnikt

mate pies sezonu?
3. Mate v Praze vlibec konkurenci ve vasem odvétvi?
4. Spolupracujete s jinymi podnikatelskymi subjekty ve vasem odvétvi?
5. Jak chapou vasi ¢innost nadfizené organy (magistrat, MZe,...)?
6. Jaké sluzby navstévnikiim nabizite?
7. Jaké formy ubytovani a stravovani nabizite?
8. Jaka zvitata chovate?
9. O jaké vekové kategorie navstévnikil se nejcasteji starate?
10. O co maji hosté nejvétsi zajem?
11. Jaké zptisoby propagace vyuzivate?
12. Vyuzivate programy finan¢nich podpor nebo granty?
13. Jaké zakladni a dopliujici sluzby ¢i programy nabizite svym navstévnikim?
14. Jaké jsou cile ¢innosti Toulcova dvora v oblasti agroturistiky do budoucna?

15. Jak hodnotite aktudlni stav venkovské turistiky v Praze a okoli?
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8.1 Kontakty

Toulctv Dviir

Adresa: Stredisko ekologické vychovy Hl. m. Prahy Toulctv dvir
Kubatova 32/1

102 00 Praha 10 - Hostivat

Telefon: 272 660 500

Fax: 271 750 548

E-mail: info@toulcuvdvur.cz

EUROPEAN CENTRE FOR ECOLOGY AND TOURISM (ECEAT)
Radni¢ni 14

666 01 TisSnov

CESKA REPUBLIKA

e-mail: pavel@eceat.cz

IC: 687 28 948

Vice zde: http://www.eceat.cz/kontakt/
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8.2 Obrazky

Zarizeni kategorie ubytovani v soukromi, tiida Y ¥ ¥ ¥
v Darsteinu asi 12 km od mésta Chanu. Kapacita Sest liZzek, podavani
snidani. Volny pohyb po statku, domaci a hospodaiskd zvirata

Zafizeni kategorie ubytovéni v soukromi, trida < ¢ Y ve Wenzenri-
edu. Pét metrd od lesa. Kapacita Sest liZek, podavani snidani. Volny
pohyb po statku, doméci a hospodafskd zvifata

Zatizenf kategorie ubytovani v soukromi, tiida < ¢ ¥ v Thierlingu.
V okoli idylickd krajina. Kapacita sedm liZek, na snidani cerstvé
kravské miéko. Volny pohyb po statku, domdci a hospodaiskd
vifata, déti se mohou svézt na traktoru, projizaky na majitelovych
konich a ponicich

Penzion-restaurant v Petzerbergu. Kapacita 19 liZek, tiida ¥ ¥k
Restaurace, véetné zahradni restaurace. Programy pro déti
i dospélé (bilidr, stolni tenis, sauna, solérium apod.). Zemédélské zazemi

Obrizek 8-1 (STRIBRNA, 2005)
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g L AN
Tento piiklad, promirite, neni z Bavorského lesa, ale z Orlickych hor. Je to penzion na statku. Kapacita 36 lizek

Obrazek 8-3 (STRIBRNA, 2005)
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Vitejte
v Toulcove
dvore!

Obrazek 8-4 Zdroj: vlastni
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Akce pro verejnost

Leden - Unor T()L
,,';u iske

CekéVésoMedneprovonéné domédmcvyrobky Nepfwvym(é(imoepemobﬁ
pak semeleme zmo na mouku a zadéldme tésto. Zatim co bude tésto kynout, pustime
se do vyroby tvarohu. Nakonec upeteme maly chiéb.

Vstupné: 80 K¢ (dite, kieré bude vyridbét s rodidem neplati)

Zphsob platby: na misté

Vhodnépm.picdevﬁmpromdnysdﬂmodslel

Nutnd @toulauvdy 733770258

Stieda 28.1.2015 / 16:00 - 18:00 organizdtor: SdruZeni SRAZ

Phijdte se podivat, jak se majf k svétu tekitka nadf Jitky a Fidocky, Mimo jiné si ovéfime,
2zda bychom dokazali krdvy podoiit nebo se o né dobie postarat. Re¢ bude | 0 zpracovdni
miéka a jeden jednoduchy postup si spolecné vyzkousime.

Vstupné: 60 KE dospdlf, 40 KE déti

Zpiisob platby: na miste

Nutnd rezervace na webu & u Jana Hrdlickové, hrdlickova@toulcuvdvur.cz

Crvrtek 29.1.2015 / 19:00 - 21:00 . ofganizétor: BOlit 0.p.s.

Vytvotime spoledng (plevang) Zensky kruh, a pokusime se vwivolit atmasféru jako
tob/velozamlydlasupov@mchph spolenych pidstkich & drani pefi. Nade
vytvory budou mit plevainé Waldorfsky nadech. Budeme tvolit z plirodnich materisli
pkdevﬁmzﬁkuoﬂnmmpl&odamampim.“ese&ﬂiieuhéosdﬂmﬁ,
co prévé proZivime a nosime na szdci, abychom se spolené zasmdly nebo si tfeba |
i zazpivaly, budeme-li mit chuf, poslechly kvalitnf hudbu. Pfi tom viem nechime své
ruce volnd: tvofit a na swit tak plivedeme malou drobnost pro radost, kterd pak tfeba
POtési i duditku jinych.Na tomto setkdni budeme vyrébdt pendl z filcu.

..POKRACOVANI NA DALSI STRANCE...

Obrazek 8-5 Zdroj: vlastni

o

/s

European Centre for
Eco Agro Tourism

Obrazek 8-6 (ECEAT,2015)
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8.3 Uzitecné odkazy

http://agroturistika.nafarmu.cz/
http://www.prazdninynavenkove.cz/
http://www.eceat.cz/
http://www.czechtourism.cz/

http://svazvt.cz/
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