UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
PEDAGOGICKA FAKULTA
Katedra ¢eského jazyka a literatury

Bakalarska prace

Pavel Cure&ek

Youtubering v ¢eském prostiedi se specifickym zaméfenim na muze

Olomouc 2018 vedouci prace: doc. Mgr. Kamil Kopecky, Ph.D.



Prohlasuji, Ze jsem bakaléatskou praci vypracoval samostatné s vyuzitim uvedenych
prament a literatury.

V Olomouci dne 26. bitezna 2018



Podékovani

Na tomto misté bych rdd podékoval doc. Mgr. Kamilu Kopeckému, Ph.D. za odborné
vedeni mé bakalatské prace, vstticnost, podnétné rady a vécné pripominky, které mi poskytl pii
jejim zpracovani. Podékovani patii také vSem zakim, ktefi se mého vyzkumného Setieni
ochotné a aktivné zucastnili, mé rodiné a mym blizkym za jejich podporu a trpélivost nejen pii

psani této prace, ale i béhem celého studia.



OBSAH

UV OD ..ttt Rttt 5
TEORETICKA CAST ..ottt 6
Lo Y OUTUDE o 6
1.1, HiStOrie YOUTUDE .....c.ciiiciiiciie s 6

I - £ 5111 V7SSOSR 7

1.3. Vytvoreni Uc¢tu, zasady a zabezpeceni YouTube .........ccccovviiiiiiiiniiiiin i, 10

1.4.  Zanry a kategorie videi N2 YOUTUDE ........c.covvieiviviieeiceeee e, 12

2 (101 (1] o =] 1o Vo TSP 13
2.1, KdO J€ ,,yOULUDCI “?.. .ottt 13

2.2. Klasifikace youtuber, rozdéleni podle tVorby .........ccocvvvriiinienieiene e 14

2.3, VIV YOUTUDCITL ...t 16

2.4, ReKlama a SPOIUPTACE........oiveiiiiiiiiieiiiee et 17
2.4.1.  ReKlamy na YOUTUDE .....c.cov i e 17
2.4.2.  ProduCt PIACEMENT ..o 21

2.5, OCENENT YOULUDCIT ....ccuviiiiiiiieii ettt 24
2.5.1.  YOUTUDE Play BUMON .......ccouiiiiiiecie et 24
2.5.2.  CZECh BIOG AWAITS .....c.eeiiiiiiitiiie et 24

2.6.  AKLIVILY YOUTUDEIT ... 25
2.6. 1. KNINY Lo 25
2.6.2.  Setkavani fanouskll S YOULUDEIY ........cccoviiiiiiiiiieieee e 26

2.7. Jazyk a mluveny projev YOULUDETT .......c.ccveriiiiiiiieniiciesee e 26

2.8. K mozZnostem vyuZiti Youtuberingu ve SKOle.........ccoooiriiiiiiiiiiiiiiiciie 27
PRAKTICKA CAST ..ottt 28

3. VYZKUMNE SEIENT ...ttt 28
UVOd K @MPITICKE BASt c...vvcvecveceeieieeseesese ettt 28

3.1. Stanoveni vyzkumného cile, vyzkumnych otdzek, metodologie ............c.cevvrnnee. 28

3.2.  Charakteristika vyzkumného prostiedi a vyzkumného vzorku..........cocccovvenvnnnne 29

3.3. Interpretace vyzkumného Setient ...........ccccvviiiiiiiiiiiii 30

3.4, Zavery vyzKumného SEFeNT ........ccocuiiiiiiiiiiiciice e 48
ZAVER ..ot 50
SEZNAM OBRAZKU .....ooiviriiimiiiiiiieeiiesissssie st 51
SEZNAM GRATFU ....cvoiriieiieessiisesssss st 52
SEZNAM TABULEK ..ottt bbb 53
SEZNAM POUZITYCH ZDROJU.......oivirriiiiririnsiiesisssisessssssssiesssssssssssssssessessss 54

PRILOHEY oottt r e e e e e e et e e s et e et e es et e e es et e s et e s er e e es et ees et eeereeeeseresasans 59



UvVOD

Zijeme v dobé¢, kde se moderni technologie, internet a socidlni sité dostavaji vyrazné do
poptedi. Jsme témto technologiim vystaveni téméf denn€ a neni divu, Ze 1 déti narozené do této
doby jsou rozvojem téchto prostiedkli vyrazné ovlivnény. Variabilita Cinnosti déti ve volném

mladeZe roste s neustale se rozsifujicimi moznostmi v oblasti techniky.

Pti volbé tématu mé bakalaiské prace jsem se zabyval predevSim jeho aktudlnosti.
Fenomén Youtubering je jev hybajici spolec¢nosti piedev§im v obdobi n¢kolika poslednich let.
Na tuto problematiku miizeme pohlizet z mnoha whll. Je to fenomén zasahujici do oblasti
psychologie, sociologie a marketingu. YouTube se poslednich par let stiva novym inzertnim

prostorem pro mnoho spolecnosti.

Cilem této bakalaiské prace je zjistit, do jaké miry je tvorba na YouTube fenoménem dnesni
doby. Mezi specifické cile patii zjistit, kteti Ceskoslovensti youtubefi jsou mezi zaky druhého
stupné zakladnich Skol nejpopularné;si, jaké druhy videi zajimaji zdky nejvice a v jaké miie
sleduji déti youtubery na socialnich sitich. Také si klademe za cil zjistit, jak déti vnimaji oblast

reklamy a product placementu v prostfedi YouTube.

Tato bakalafska prace se sklada ze dvou Casti, teoretické a praktické. V teoretické ¢asti této
prace se zaméfuji na jeden z nejnavstévovanéjSich serverll soucasnosti, YouTube. Jedna
se o portal s neuvéfitelnym mnozstvim videi a riiznych klipt ¢i filma. Diky své pestrosti laka
vice a vice uzivatelti, mezi které patii i déti. Prostor je vénovan historii serveru YouTube,
jeho statistikdm, zdsadam a zabezpe€enim, kategorizaci videi. Dalsi ¢ast se zabyva fenoménem
youtuberingu, konkrétné definovanim pojmu youtuber, rozdélenim youtuberi podle tvorby,

vlivem youtuber a oblasti marketingu a reklamy.

Druhou c¢asti bakalaiské prace je empirickda Cast. Ta je rozdélena do Ctyf kapitol.
V prvni kapitole popisuji cil vyzkumu, vyzkumné otazky a metodologii. Druha kapitola se tyka
charakteristiky vyzkumného prostiedi a vyzkumného vzorku. Tteti kapitola obsahuje analyzu
a interpretaci sesbiranych dat. Posledni kapitola zahrnuje zavér vyzkumného Setfeni.
K realizaci vyzkumu byla pouZita kvantitativni metoda dotazniku, jehoZ prostfednictvim byly
mapovany znalosti a popularita tohoto fenoménu u dotazovanych, konkrétni preference zakii,
jejich vlastni zkuSenost a do jaké miry travi volny Cas sledovanim videi na YouTube. Do tohoto
vyzkumného Setfeni se zapojilo celkem 489 zakli druhého stupné zakladnich Skol a nizsich

gymnazii okresti Zlin, Krométiz a Brno.



TEORETICKA CAST

1. YouTube

YouTube je server patfici spolecnosti Google, diky kterému lze na internet publikovat
video nebo nové také zive vysilat. Tato platforma se dnes stavi na stejnou troven jako televize
a jina média. Na Zebii¢ku popularity se tento zabavni server fadi mezi prvnich pét serveri

prekracujici kazdy mésic 130 miliond navstévnika (Miller 2012, str. 25).

Macek (2011, str. 59) uvadi, Ze server YouTube patii do skupiny online socialnich siti,
které definuje jako ,,egocentrické komunikacni platformy, diky kterym miize byt napriklad

vedena komunikace mezi uzivateli “.

Mira popularity a uzivani YouTube muze byt také zasluhou podporovani piehravace
videi HTMLS5 internetovymi prohlizec¢i (Google Chrome, Microsoft Edge, Firefox, Opera,
Apple Safari). Prehravani videi je tak jednodussi bez nutnosti instalace zasuvného modulu

(YouTube 2018a, online).

Slogan serveru Youtube ,,Broadcast Yourself“ (v piekladu Vysilejte sami sebe)
napovida, Ze se jednd o sluzbu zaméfenou na publikovani riznych videi. Zpoc€atku byla
zamé&fena na videa nahrana uZzivateli a poskytnuta pro potéSeni oka ostatnich. Pozdé&ji se ovsem
YouTube stalo pojmem, a tak zde byla zadarmo publikovana nejriznéjsi videa. Postupem Casu
se zaCinaly objevovat na YouTube nejriznéjsi dokumenty, amatérska filmova tvorba, hudebni

videoklipy apod. (Iskra 2008, str. 114).

1.1. Historie YouTube

Za pocatky serveru YouTube stoji tfi byvali zaméstnanci spolecnosti PayPal:
Chad Hurley, Steven Chen a Jawed Karim. ,, Vsichni tri zakladatelé odesli z firmy PayPal
a poohlizeli se po novych obchodnich prileZitostech. Poté co si vyzkouSeli nékolik méné
zajimavych ndpadu, uvédomili si, Ze lidé potrebuji sluzbu, ktera by kombinovala moznosti
nahravani, sledovani a sdileni videoklipii. A tady vznikl server YouTube.* (Miller 2012,
str. 32)

Dne 15. tnora roku 2005 zaregistrovali doménu YouTube.com, do kvétna téhoz roku
vymysleli zptsob, jakym mohli uzivatel¢ vkladat videoklipy na své vlastni webové stranky

a po dokonceni tohoto vyvoje byla uvedena testovaci beta verze serveru. Po vyladéni vSech
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potiebnych detailti byl v prosinci roku 2005 server YouTube oficialné spustén (Miller 2012,
str. 32).

Za prvni tfi mésice fungovani serveru se pocet pravidelnych navstévnikl ztrojnasobil.
Béhem prvniho roku fungovani dosahl server navstévnost ve vysi 38 miliont a stala se z néj
tak jedna z deseti nejnavstévovanéjsich webovych stranek. V fijnu roku 2006 koupil tuto jednu

z nejrychleji rostoucich stranek v d€jinach Google za 1,65 miliard dolar (Miller 2012, str. 33).

1.2. Statistiky

Rust navstévnosti YouTube 1ze popsat jako strmy. Pocet videoklipti a uzivatelii serveru
neustale nartsta. Roku 2008 dosahovala meésicni navst€vnost 60 miliont, v roce 2010

se navstévnost zdvojnasobila na 120 miliont (Miller 2012, str. 33).

Vroce 2010 se server YouTube vySplhal na 3. pricku ve svétovém zebfiCku
navstévnosti Alexa Global Top 500, dnes se fadi jiZz na 2. pficku hned za serverem Google.com,

stejné jako v Ceské republice (Alexa 2018, online).

Pavli¢ek (2010, str. 159) uvadi, ze ,,V Ceské republice se YouTube podle statistiky
Alexa.com stal nejpopuldrnéjsim zahranicnim serverem. Ceskou konkurenci YouTube jsou
servery Stream a N-joy vV doméné .cz. Ale ani jeden z téchto serverii zatim prilis ispésny neni,

¢

i pres na pomery ceského internetu uctyhodné investice v radu desitek milionii korun.

Ceska agentura Median diky svému projektu adMeter 1000 realizovaném v zafi 2015
zjistila, ze m&sicni navstévnost YouTube v cilové skupiné 15-69 let piedstavuje 4,6 miliont
lidi, coz je 56 % ceské populace. Dle ocekavani je nejvyssi zasah ve ve€kové skuping 15-24 let,
kde dosahuje az 77 % populace v této v€kové skupin€ (0,9 milionu). Nejvyssi navstévnost
Z hlediska poétu uzivateld je ve skupiné 35-44 let, kde je dosah populace 67 %, tvofi ji tedy
1,1 milionu populace. Vékova kategorie 15-69 let travi na YouTube v priméru necelou hodinu
(56 minut) tydné. VEkova skupina 22-44 let vykazuje nejvyssi hodnoty, tj. 74 minut tydné.
Spolecnost Google poskytla informaci, ze vysledky vyzkumu adMeter maji odpovidat internim
datim YouTube, ktera ovS§em na lokalni irovni nezvetejiiuje. Spolec¢nost Google se neucastni
ani jednotného vyzkumu meéteni navstévnosti ¢eského internetu NetMonitor. Méfeni adMeter
vychézi z elektronického méteni pomoci aplikaci v mobilnim telefonu a PC panelistli adMeter

(Mediaguru 2016, online).



Dutkazem toho, ze navstévnost serveru YouTube neustile roste, jsou opét statistiky
vyzkumné agentury Median z roku 2016, které tato agentura odhalila na setkani se zadavateli
reklamy a s medialnimi agenturami YouTube Pulse v roce 2017. Méteni adMeter 1000 zjistilo,
Ze dosah YouTube na ¢eském trhu tvoii 68 % populace ve véku 15-69 let. Oproti roku 2015
tak navstévnost vzrostla o 12 %. Nejvyssi nartst byl zaznamenan ve vékovych skupinach
15-24 a 25-34 let, kde se navyseni pohybovalo okolo 12-13 procentnimi body. Ve vékové
skupin€ 15-24 let by mél YouTube podle zminéného prizkumu oslovovat az 90 % populace.
Primérny tydenni ¢as na YouTube vzrostl o 12 minut, ve skupin¢ 15-24 let az o 41 minut.
Vyzkum dale prozrazuje, ze mési¢né ma YouTube v priméru navstivit 5,2 milionu Ceské

populace, kteti mesi¢né shlédnou az dvé miliardy videi (Mediaguru 20173, online).

Pribézné svétové statistiky letosniho roku prozrazuji, ze denné navstivi YouTube
pfes 30 milioni navstévnik a celkovy pocet hodin stravenych na YouTube se pohybuje
okolo 3,25 miliardy za mésic. YouTube navstévuje vice muzi nez zen (62 % : 38 %),
vékoveé rozlozeni je znazornéno v Grafu €. 1. Vice nez polovina zhlédnuti pochézi z mobilnich
zafizeni (smartphony, tablety, iPady) a priimérny pocet zhlédnuti videi na mobilnich zafizenich
je 1 miliarda denné. Pocet hodin stravenych sledovanim videi
na YouTube se meziro¢né zvysil o 60 %, coz je nejrychlejsi rast, ktery YouTube zaznamenal

(Fortunelords 2018, online).

Vékové rozlozeni uzivatelu Youtube v svété
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Graf ¢. 1 — Vékové rozloZeni uZivateli YouTube ve svété (Fortunelords 2018, online)



Centrum prevence rizikové virtudlni komunikace Pedagogické fakulty
Univerzity Palackého v Olomouci ve spolupraci se spole¢nosti O2 Czech Republic v lonském
roce realizovalo vyzkum Sexting a rizikové seznamovadni ceskych déti v kyberprostoru
zaméifeny na aktivni uzivatele internetu mladsi 15 let. Jeho vysledky prozrazuji, ze do 14 let
veku prevazuje u déti YouTube, postupné jej pak predstihne Facebook. Tento zdjem o sledovani
videi na YouTube je dan generaci tzv. youtuberl, kterymi se budeme v teoretické Casti této

prace zabyvat pozdéji (E-bezpeci 2018, online).

U mnohych uzivateli nahrazuje YouTube tradi¢ni televizni vysilani. Google tvrdi,
ze prumérny divak stravi na internetu 164 minut, zatimco televizni divak stravi sledovanim
televize 130 minut. Uzivatelé serveru YouTube se skladaji ze vSech vékovych
a demografickych skupin. VétSina navstévnikit sleduje YouTube na svych pocitacich,
ovSem stdle vice uzivatell sleduje YouTube na mobilnich telefonech mimo domov.
Aplikace YouTube je na iPhonu fazena jako nejoblibenéjsi aplikace. Vyroba stile vice
plochych televiznich obrazovek s internetovym pfipojenim zapficinuje rostouci pocet lidi
sledujicich YouTube v obyvacich pokojich. Spole¢nost Sysomoc provadéla analyzu uZivateli
serveru YouTube na zadkladé kategorii a pfiSla na cisla, kterda mizeme vidét v Grafu €. 2.
Nejpocetngjsi kategorii je hudba, tvotici 31 % zhlédnuti, v dalSich kategoriich jsou hodnoty

vyrovnané mnohem vice (Miller 2012, str. 34).
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Graf ¢. 2 — Co lidé sleduji na YouTube (Miller 2012, str. 35)



Google Performance & Branding Summit 2017 seznamil vefejnost s tim,
jak si tato platforma vede v Ceské republice. To, Ze je YouTube jedni¢kou na trhu, dokazuje
1 Graf €. 3. ,,Na druhém misté se umistila se svou video platformou Prima, kterd zasahne
31 % populace ve véku od 15 do 69 let. Na tietim misté se v tomto zebricku umistil Stream.cz

«

s 30% mésicnim zasahem.

Mésicni zasah online video platforem v populaci 15-69
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Graf ¢. 3 — Mésicni zasah online video platforem v populaci 15-69 (Dotekomanie.cz 2017,

online)

1.3. Vytvoreni uctu, zasady a zabezpeceni YouTube

Na YouTube si lze vytvofit vlastni et piihlaSenim se prostfednictvim jiz dfive
vytvofeného uctu Google. Pokud tento ucet nemame, Ize pti zaloZeni ctu na YouTube pouZit
jakykoliv jiny e-mail. Pti vytvéfeni uctu po nas Google zada urcité osobni udaje jako jméno
a ptijmeni, heslo, datum narozeni, pohlavi a e-mailovou adresu.

wvewr

Google. Jméno a Uzivatelské jméno slouzi k identifikaci uzivatele, pii sdileni rizného obsahu
se tedy ukaze jméno uzivatele uctu. Google nedoporucuje volit stejné heslo, které uzivatel
pouziva u jinych ucti a webovych stranek, obdobné tak neni doporuceno pouzivat heslo
obsahujici osobni tidaje uzivatele. Heslo by mélo obsahovat kombinaci pismen, ¢islic a znaka
a musi mit nejméné osm znaki. Silné heslo je jednim z prvki dostate¢ného zabezpeceni uctu.
Jelikoz Google nékteré sluzby omezuje podle veku, je nutno zadat také své Datum narozeni
(Google 2018a, online). Minimalni vékové pozadavky pro zalozeni u¢tu Googlu se v nékterych
zemich li§i. Témét vSechny zemé povoluji zaloZzeni uctu lidem starSim 13 let,

ve Spanélsku a Jizni Koreji lze uéet zalozit od 14 let, v Nizozemsku aZ od 16 let. Ve Spojenych
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statech americkych mtzou sluzby YouTube uzivat 1 déti mladsi 13 let diky uc¢tim Google

vytvofenych v aplikaci Family linky (Google 2018b, online).

YouTube a dalsi socialni sité (Facebook, Twitter apod.) vyuzivaji pro definovani pravniho
vztahu s uzivateli Smluvni podminky, diky kterym uZzivatelé souhlasi s podminkami uziti a diky
kterym lze ovladat zasadni pradvni otazky vztahu mezi serverem a uzivatelem.
Zalozenim vlastniho U¢tu na serveru YouTube souhlasi kazdy uzivatel také se Zasadami

ochrany soukromi (Hanych, Pivoda 2017, online).

Smluvni podminky spolecnosti Google popisuji vesSkeré zasady pii pouzivani sluzeb Google.
Pouzivanim téchto sluzeb nenabyvame zadna prava dusevniho vlastnictvi k sluzbam a k obsahu
spoleCnosti Google. Za obsah, ktery nepatii spolecnosti Google odpovidaji subjekty
zvefejiujici tento obsah. Google si vyhrazuje pravo zasilani oznameni, administrativnich zprav
a dalSich informaci. Sluzby dostupné pro mobilni zafizeni by nemély byt pouZivany zptisobem,
ktery by rozptyloval nasi pozornost a vedl k nedodrzovani dopravnich a bezpecnostnich

ptredpist (Google 2018c, online).

Zasady ochrany soukromi spolecnosti Google charakterizuji, jak Google zachazi s osobnimi
udaji uzivateld a jak chrani jejich soukromi. Tyto shromaZzd’ované informace a osobni udaje
pouziva Google kromé ochrany uzivateli 1 k poskytnuti obsahu odpovidajiciho potiebam

konkrétnich uzivatelt (relevantni vysledky vyhledavani, reklamy) (Google 2018d, online).

Dal$im dulezitym dokumentem jsou Pokyny pro komunitu YouTube obsahujici vymezeni
nevhodnych videi k publikaci. Na YouTube je zakdzano zvetejiiovat pornograficky materiél
a sexualné explicitni obsah, obdobné také videa nabadajici dalSi uzivatele (zejména déti)
k nebezpecné Cinnosti, kterd by mohla zptsobit vazna zranéni. I pies to, Ze YouTube
ptfedstavuje platformu pro svobodné vyjadfovani, neni podporovan obsah, ktery propaguje
nenavist a nasili proti jednotliveim nebo skupinam na zakladné etnického a rasového piivodu,
naboZenstvi, pohlavi apod. Stejné tak neni povoleno vkladat urdzliva videa nebo komentare,
vytvaret kandly za ucelem predstirdni jiné identity, zvefejiovani cizich osobnich udaji
a podnécovani knasilnym c¢inim nebo aktivity vedouci ke stalkingu, obtézovani
nebo vyhroZzovani. Nahravat lze také pouze videa, kterd neporusuji autorskd prava
(hudebni nahravky, videa vytvofena nékym jinym bez potiebného opravnéni) (YouTube 2018b,

online).

Pokud méme podezieni, ze nami zvetejnény obsah na YouTube chranény autorskymi pravy

byl na YouTube znovu publikovan bez povoleni, mizeme vyuzit Ozndmeni o poruseni

11



autorskych prav. Pted odeslanim tohoto ozndmeni je potieba zvazit, jestli se na dany obsah
nevztahuje princip fair use, princip poctivého vyuziti nebo jina vyjimka z ochrany autorskych
prav. Tuto zadost mize podat pouze vlastnik autorskych prav nebo osoba opravnéna jednat

jménem této osoby (Google 2018e, online).

1.4. Zanry a kategorie videi na YouTube

Server YouTube kategorizuje videa do ¢tyf zanrt: filmové Zanry, hudebni Zzénry,
zanry televiznich poradu, kategorie webovych videi. Kazdy z téchto Zanra se pak dale déli
(Google 2018f, online).

Na YouTube mizeme najit rizna videa, nejcastéji vSak hudebni videa profesionalnich
umélcl, filmy a serialy, trailery, videa o cestovani, dokumentarni videa, zdbavna videa,
videa o spolecenskych a kulturnich udélostech, vzdélavaci a nau¢na videa, sportovni rekordy
a dal$i. Diky takto Sirokému spektru zanrii videi si najde uZzivatel jakéhokoliv véku to,
co ho zajima. Mezi détmi a mladezi jsou v posledni dobé nejpopuldrnéjsi videa tzv. youtubera,

kterym se bude autor této prace vénovat v dalsi kapitole.
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2. Youtubering
2.1 Kdo je ,,youtuber*?

Poslednich par let jsou hlavné u mladé skupiny lidi velmi populdrni tzv. youtubefi,
kteti na video portal YouTube publikuji videa. Vznikaji tak nejcastéji videa o hrani her, li¢eni,
parodie, ale 1 videa zabirajici kazdodenni zivot. Hlavnim zdrojem pfijmu youtubert je reklama.
Ta byva nejCastéji formou product placementu, coz je pro fadu firem vyhodnd forma
komunikace (Eger a kol. 2017, str. 134).

Oxford Dictionary (Oxford Dictionaries 2018a, online) specifikuje pojem youtuber jako
osobu, kterd nahrava a produkuje videa nebo se ve videich na strance YouTube objevuje.
Youtuberem se tedy d4 nazvat i osoba, kterd publikuje na YouTube pouze par videonahravek.

Definovat pojem youtuber miizeme také jako pojmenovani clovéeka, ktery nahrdava viastni
videa na server YouTube, pricemz také sleduje tvorbu ostatnich ucastnikii. Youtubeti Casto
vystupuji pod pseudonymy. Ne&ktefi znich vystupuji zcela anonymné a divakiim nikdy
neprozradili své pravé jméno, néktefi nikdy neukazali ani tvai (Superia 2017a, online).

V knize J4, Jatuber (Chvala 2015, s. 7) mizeme nalézt stru¢nou a jednoduchou definici
,JiiTuber = Clovék, ktery tvori videa a publikuje je na portalu YouTube.“ Podle Moravce
(2016, str. 15) je youtuber ,, tviirce audiovizudlni obsahu, novodoba ikona nejmladsi generace. *
Casopis Forbes (Forbes 2018, online) uvadi, ze 78 % ¢&lenti Generace Z sleduje youtubery
pravidelné, naopak pouha 3 % této Generace o youtuberech nikdy neslysela.

Youtubefi jsou fenoménem hlavné proto, Ze pfitahuji mladé divaky, tedy rané¢ adolescenty
a détské publikum. Jsou jim blizci proto, Ze jsou ve vétSiné piipadi genera¢né jednémi z nich,
mluvi jejich jazykem (Hromkova 2016, online)

Kabatova (2015, online) tvrdi, ze: ,, Mira ztotoznéni divakii a autorii videi je na YouTube
nevidana. Fanousci si své oblibené tviirce priviastnuji a védi o nich skoro vSechno. Znaji jméno
nejlepsiho kamarada, oblibenou prichut popcornu i plany na zbytek léta. Vsimaji si jeho ndlad,

posunkii i premén v pokoji, ktery vidi v pozadi na zabérech.

MuzZeme fict, ze zadna definice terminu youtuber neni piesnd. Ve videich youtubert se totiz
odrazi prace herce, kameramana, stfihace, scénaristy a grafika. Na kazdém videu se tak podili
pomyslny filmovy §tab zahrnuty v jedné osobé. Cilem kazdého youtubera je zaujmout divaka
natolik, aby zacal odebirat jeho kanal a dosahoval tedy vyssi sledovanosti a popularity.

Vznika tak fanouskovskd ,,zdkladna* daného youtubera. Tito odbératelé¢ videa komentuji,
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sdileji a ,,lajkuji* (z anglického slova like — libit se). Obdobnou aktivitu lze sledovat rovnéz

na socialnich sitich youtubera (Facebook, Instagram, Twitter).

2.2. Klasifikace youtuberii, rozdéleni podle tvorby

Kulhanek (2015, online) rozdéluje tvorbu youtuberi do nékolika témat: game play/let’s
play, vlogy z cest, otazky a odpovédi (z angl. Q&A = questions and answers), pfedvadécky
zbozi, moda + li¢eni, vypraveéni o zivote.

Neni pravidlem, ze by se youtubefi zamétovali jen na jeden druh videi, naopak vétSina
youtuberd se snazi o riznorodost jejich YouTube kanalu. Néktefi youtubeti si pro tento ucel
zalozili dal$i YouTube kandly, na kterych videa rozliSuji podle obsahu (napt. GoGoManTV,
GoGosVlog).

Game play/let’s play videa

Mezi dlouhodobé nejoblibenéjsi patii tzv. game playe/let’s playe (herni videa),
jejichz obsahem je hrani pocitacovych her se snahou o vtipny komentat. Chvala (2015, s. 16)
definuje let’s play jako , Druh videa, ve kterém JiiTuber hraje a zdaroven komentuje hru,
Jjako to déla napriklad Pedros... . N&kteti youtubeti délaji také tzv. streamy/livestream, které
se lisi tim, Ze jsou sdileny online, v redlném Case, tudiz ma divak moznost sledovat hru u
youtubera zivé. Nejcastéji hrané a komentované hry jsou Minecraft, GTA: San Andreas,
The Sims, Outlast a dalsi.

Tabulka & 1 - Znami youtube¥i zabyvajici se hernimi videi v Ceské a Slovenské republice

(fazeno sestupné dle poétu odbérateltr) (Socialblade 2018, online)

[ Pofall Nésevimndt ' Néroduoed| T Pofet dbHsalit|

1. GoGoManTV ' Slovenska 1720 786
2. MenT Ceska 1 165 653
3. Jirka Krél Ceska 1023 047
4. GEJMR Ceska 1012 216
5. ExplOited Slovenska 838 001
6. PedrosGame Ceska 795 704
7. HouseBox Ceska 7808

1 Udaje k 7. 3. 2018
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Vlogy

Na kanalech vétSiny youtuberi mizeme nalézt také tzv. vlogy (video blogy),
kde nehraje roli text, ale video. (IT slovnik 2018a, online). Vlogy obsahuji rizna témata,
muzou mit informativni, poucny, ale i zdbavny charakter. V posledni dob¢ se hodn¢ youtubera
snazi pfiblizit mladdi generaci spoletenskou a politickou situaci v Ceské republice,
na druhou stranu téméi vétSina youtuberti publikuje také cestovni vlogy, ve kterych nataci
dobrodruzstvi ze svych cest po svéte.

Tematické vlogy v Ceské republice nejéast&ji natai Kovy, Stejk, Hoggy (Petr Lexa),
VladaVideos, MadBros, AtiShow, Jmenuju se Martin a dalsi.

Cestovni vlogy publikuje vétSina youtuberli Cesko-slovenské youtuberské scény,

nejcasteji vSak Kovy, Jmenuju se Martin a Jirka Kral.

Challenge

Vysokou sledovanost na YouTube maji také tzv. challenge, které Chvala (2015, s. 46)
definuje jako vyzva, prostrednictvim které se plni nejriiznéjsi uikoly. Tyto vyzvy maji Casto
primitivni, obCas 1 nebezpecny charakter. V téchto videich vystupuji nejcastéji dva youtubefi,
videa tak maji vétsi dosah a popularitu.

Pro ptedstavu uvadime par typa téchto vyzev. Tin Can Challenge — youtuberim piedem
né¢kdo nakoupi konzervy (nebo si je koupi navzajem) s riznymi potravinami nebo hotovymi
pokrmy (Casto také konzervy pro zvifata). Konzervy jsou zbaveny etiket a jsou ocislovany.
Youtubeti si poté losuji Cisla, aniz by znali obsah konzerv a ochutnavaji. Stuff My Mouth
Challenge — youtubefi se snazi komunikovat S sty naplnénymi co nejveét§im mnozstvim
,marshmallows®. What's In My Mouth Challenge — jeden youtuber ma zavazané oci, druhy mu
do tust poklada rizné predméty, které se snazi uhadnout. Pizza Challenge — youtubefi si losuji
urcity pocet netypickych surovin, které poté naskladaji kazdy na svou pizzu a ochutnavaji. Na
podobném principu probiha Smoothie Challenge — kde tyto suroviny mixuji a poté konzumuji.

Try Not To Laugh Challenge — youtubefi sleduji vtipna videa na YouTube a snazi se nesmat.

O&A, Ask videa

Urcitou formu interakce mezi youtuberem a fanouskem ptedstavuji tzv. Asky nebo Q&A

videa (z anglickych slov ask — ptat se, questions and answers — otazky a odpovédi). Tento druh
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videi je na YouTube velice popularni, jelikoz se fanouSci mizou dozvédét o svém oblibeném
youtuberovi informace z jeho osobniho Zivota.

Jako prostredek pro kladeni otazek nabizi youtubeii sviij ucet na serveru Ask.fm (portal,
kde 1ze anonymn¢ pokladat otazky) nebo riizné socialni sit¢ jako Snapchat, tj. podle IT slovniku
(2018b, online) mobilni aplikace, jejiz hlavni podstatou je zasilani fotografii a ostatnich
obrazkii mezi zucastnénymi komunikujicimi, Instagram nebo komentare pod jejich videi na

YouTube.

Sketche

Sketch popisuje Chvala (2015, s. 36) jako kratkou a zabavnou scénkou obvykle nataéenou

podle scénare. V téchto videich se ¢asto vyskytuje piibéh nebo vtipné situace ze zivota.

Pranky

Chvala (2015, s. 56) popisuje prank jako ,zZert, ktery slouzi kpobaveni publika
prostiednictvim nic netusici obéti (napr. kamarada).“ Podstatou videa je ud¢€lat si z n€koho
legraci, n€koho nastvat, vydésit nebo nachytat.

S timto formatem pfisli na ¢esky YouTube ViralBrothers, ktefi tyto pranky publikovali
v anglickém jazyce na celosvétové urovni. V dne$ni dobé pranky nejcastéji publikuji Datel,

VladaVideos nebo Pimps.

Reak¢ni videa

Velkym trendem jsou také reakcni videa, tj. videa, ktera reaguji na tvorbu jinych youtubert.

Nékteti youtubefi se proslavili pravé diky témto videim (napt. peeetaaaTV).

2.3. VIiv youtuberi

Youtubeti si uvédomuji jejich zodpovédnost, vliv a dosah na mladou generaci. Nékteii
z nich se zapojuji do charitativnich ¢innosti, popf. jsou inicidtory vlastnich dobro¢innych akci.
Jakub Stelky, na YouTube publikujici jako Stejk uvadi, ze ,, Youtuberi maji hodné velkou silu
a déti na né nékdy daji vic nez na piibuzné, podobné jako Nikola Cechovd znama
jako Shopaholic Nicol ,,Kdyz clovek md za sebou takovou masu, bylo by dobré néco

edukativniho preddvat... Od nas to vezmou vic nez od uciteli ¢i rodicu. ““ (Aust 2015, online)
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Jirka Krél, jeden znejsledovanégjSich Ceskych youtuberti, jiz nékolikaty rok po sobé
usporadal charitativni livestream. Dohromady vybral v ramci tohoto projektu 732 911 korun,
kter¢ putovaly na 1écbu pacienti v Masarykové onkologickém ustavu v Brné.
V téchto livestreamech se objevuji dalsi ¢eskoslovensti youtubefi, ktefi si spole¢né s Jirkou
Kralem zahrali oblibené pocitacové hry jako Minecraft, GTA V apod. Kral chce z téchto
charitativnich akci vytvofit tradici. (oTechnice 2017, online)

Casopis Forbes (2017, online) zvefejnil zebti¢ek 77 nejviivnéjsich cechii na socidlnich
sitich ve kterém se vyskytuje hned nékolik youtuberi. Oxford Dictionary (2018b, online)
definuje socialni sité¢ jako sit’ socidlnich interakci a osobnich vztahii nebo webové stranky
Ci jiné aplikace, které uzivatelum umoznuji vzajemnou komunikaci zverejinovanim informaci,
komentarii, zprdv, obrazkii atd. Pti vytvareni tohoto Zebticku byly posuzovany ctyii socialni
sit¢ — Facebook, Twitter, Instagram a YouTube. Na kazd¢ siti byly analyzovéani dvé zakladni
oblasti — velikost publika a pocet reakci, tedy schopnost influencera své publikum zaujmout.
Mezi youtubery, ktefi se do tohoto zebticku dostali, patii Jirka Kral (5. misto), FattyPillow (7.
misto), Kovy (9. misto), Gejmr (10. misto), Erik Meldik (z kanalu ViralBrothers, 14. misto),
MenT (15. misto), Stejk (18. misto), Jmenuju se Martin (20. misto), Vadak (25. misto), DenisTV
(26. misto), Pedros Game (28. misto), VladaVideos (32. misto), NejFake (35. misto), Baxtrix
(36. misto), Tary (38. misto), House (40. misto), Hoggy (44. misto), Datel (46. misto), Herdyn
(48. misto), MikeJePan (51. misto), TVTwixx (54. misto), PetanGames (61. misto), Smusa
(65. misto), Zachy (66. misto) a AtiShow (68. misto).

2.4. Reklama a spoluprace

VétSina youtuberti zacCala natdCet videa na YouTube, protoZze je tato tvorba bavi.
I dnes slavni youtubefi, kteti dosahuji statisicové aZ milionové pocty odbératelti zacinali
od nizkého poctu fanousku a odbérateli. Mezi ceskymi i slovenskymi youtubery najdeme hned
nékolik z nich, ktefi se tvorbou na YouTube dokazou uzivit. Jako zdroj jejich piijmu slouzi

reklamy z videi na Youtube nebo spoluprace s riznymi firmami.

2.4.1. Reklamy na YouTube

YouTube umoziuje zapojeni do tzv. Partnerského programu YouTube, do kterého miize

vstoupit kdokoliv, kdo piekrocil 10 tisic zhlédnuti u svych videi (Hospodaiské noviny 2017,
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online). Dalsi podminkou k ziskani tohoto partnerstvi je, ze obsah videi musi byt ptivodni
a musi respektovat smluvni podminky a pokyny pro uzivatele (Google 2018g, online).
Uzavienim partnerstvi dava autor souhlas k tomu, aby se u jeho videi zobrazovaly reklamy, ze
kterych nasledné dostava podil ze zisku. Tyto reklamy se zobrazuji pfed videem, v prabehu
videa, nebo na konci videa. Pokud divak piesko¢i tuto reklamu do péti sekund,
autor za tuto reklamu zaplaceno nedostane. (Hospodaiské noviny 2017, online).
Dalsi piekazkou, kterd youtuberum zabranuje ziskavat penize zreklam na YouTube,
je instalace zasuvného modulu AddBlock, diky kterému jsou reklamy skryty. V Ceské republice
si 1ze diky reklamam na YouTube vydélat jen zlomek toho, co youtubeti publikujici videa

v anglickém jazyce.

YouTube ma v nabidce vice reklamnich moznosti. Tyto jednotlivé typy se li§i umisténim,
formou nebo obsahem. Reklamy se objevuji pouze u vefejné nahranych videi.
YouTube vyuziva algoritmy, diky kterym nejsou divaci piehlceni reklamou. Pti zvefejnéni
reklamy do konkrétniho videa se snazi YouTube zasahnout ideélni cilovou skupinu (YouTube

2018c, online).

Reklamni formaty YouTube

Obsahové reklamy — reklamy zobrazujici se napravo od videa. Po jejich rozkliknuti

se otevie inzerovana stranka (viz Obrazek 1).

Piekryvné/bannerové reklamy — docCasna reklama zobrazujici se ve spodni Casti videa.

Po kliknuti na banner se otevie inzerovana stranka (viz Obrazek 2).

Pieskocitelné videoreklamy — reklamy umistované nejCastéji pied zacatkem videa.
Tento typ reklam se da po né&jaké dobé preskocit (nejcastéji 5 nebo 10 sekund). Jedna se o

nejcastéjsi format reklamy na YouTube (viz Obrazek 3).

Nepieskocitelné videoreklamy/Reklamni mikrospoty — reklamy podobné specifikace jako
pteskocitelné videoreklamy s tim rozdilem, Ze je nelze pteskocit. Tyto reklamy trvaji zpravidla

5-30 sekund (viz Obrazek 4).

Videoreklamy v pritbéhu videa — vkladat videoreklamy v prubéhu videa je povoleno u videi
nad 10 minut. Tyto reklamy maji vétsinou charakter pieskocitelnych reklam (viz Obrazek 5)
(YouTube 2018c, online).
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Obrazek 1 — Obsahova reklama

GAMEKIT

Ziskejte
5€ STEAM

darma
9 z

Dalsi v poradi AUTOMATICKE PREHRAVAN i)

To nejlepsi ze streamu £2 | Dalsi
vyhrav PU

Vézensky masakr s Baxem!

Vtipné moMenTiky ze streamu #1 w/ MarweX, Rady a Robo

0 zhlédnuti e 94T g 4
@ MenT &
shop: http://rv

- N
& cz

FB: http://face! Channe!

Twitter: http://twitter.com/MenT_

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=7JKDxmEnz90

205 ZAVINIL JSEM TRETI
= SVETOVOU?!

=T @

Johny Machette vs MenT |
Cs:Go

Obrazek 2 — Prekryvna/bannerova reklama

DREAMTEA M) JOIN THE GLOBAL ELITE CLUB. C
ENTERDREAMTEAM

I » « o025/1800

MOJE PRVNI VYHRA V QUADRA | Playerunknown’s Battlegrounds

154 719 zhlednuti 1) T ! A SDILET =4

ODEBIRAT 1,1 MIL

Twitter: http://t

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Y9HMZUT-Bms
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Obrazek 3 — Preskocitelna videoreklama

:F T-Mobile: Hotel RiZenka - Host do domu...
T-Mobile CZ

Preskocit reklamu »l

2 &« 0O

65 859 zhlédnuti i 14 &l -

“, ,!,, ,’ ?TtB?I;kT—e ©26.3.2016 ODEBIRAT 18 TIS.

Andrej Babis je bohuzel nemocny. Proto vyhledal a navstivil svétoznamého psychologa. Dr. Balkule
se Andrejovi Babi$ovi pokusi pomoc a pfipoji ho na detektor IZi. Prozradi Andrej jak to bylo s Capim
hnizdem? Vyléci se Andrej? To vée a mozna mnohem vice v dnesnim dile.

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=9pXtPLx_S20

Obrazek 4 — Nepreskocitelna reklama/Reklamni mikrospot

I) pame jidio.

Tak na co mate chut?

B GooglePlay [l 8 AppStore

) 0:05/006

AUTOMATICKA SLEPICI FARMA | Minecraft Let's Play #288 | Pedro

86 968 zhlednut & T i -

6 it S TS

V dnesnim dile si postavime mij nejvyuzivanéjsi a nejoblibenéjsi zdroj jidla - plné automatickou
slepici farmu! Za like, komentar nebo sdileni budu moc rad!

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=OOMFUVYN_Sc
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Obrazek 5 — Videoreklamy v priibéhu videa

| R ) omx-wza

s DATEL G 26.1.2018 ODEBIRAT 446 TIS.
)atlikCz

Facebook » https
Instagram Datel »
TrdloKafép htip:

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=__Rt2cGZMrE

2.4.2. Product placement

Dalsi vyznamnou ¢asti pfijmu youtuberu je product placement, ktery Eger a kol. (2017,
s. 52) definuji jako ,,zameérné a placené umisteni znackového vyrobku do audiovizualniho dila

S cilem jeho propagace“.

Propagace na YouTube

Nez je youtuberovi nabidnuta spoluprace, musi mit stabilni sledovanost
a dostatecny pocet odbérateli, fddové minimalné desitky tisic. Teprve potom maji firmy
o spolupraci s youtuberem zéijem a muze zacit obchodovani a vyjednavani podminek.
(Turcekova 2016, online). Jak takova spoluprace probihd popisuje na svych internetovych
strankach agentura GetBoots, kterd zastupuje vétSinu Ceskych youtubert. Tato agentura
pomaha youtuberim rozlisit, ktera propagace pro né¢ vhodna je a ktera nikoliv. Pfi procesu
vytvareni propagace je nutné definovat cile propagace, cenové rozpéti, Casovy radmec a na jaké
publikum bude kampan sméfovat (Getboots 2018, online). VSechny propagace musi byt

na YouTube oznaceny — viz Obrazek 6.
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Obrazek 6 — Oznaceni placené propagace na serveru YouTube

.

Obsahuje placenou propagaci

> b o) o01/528

V kizi dachodce | KOVY

802 066 zhlednuti iy 55TIS ! s21 A SDILET =

‘g Ko:y,o 3.2017 ODEBIRAT 701 TIS

Jak se ¢ceska spolecnost chova k dichodcim? Pojdme to v dnesnim videu zjistit!
Zjistéte jak usetiit s CSOB kalkulackou: https://goo.gl/tJy5aQ
Kolik si mizZete naspofit do duchodu: https://goo.gl/A6Psrp

Zdroj: YouTube. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=jM4Wx0fJrmQ

Propagace na Instagramu

Kromé serveru YouTube vyuzivaji youtubefi a firmy jako prostor k propagaci vyrobkua
¢i sluzeb platformu Instagram. Server Superia.cz (2017b, online) definuje Instagram jako
,,volné dostupnou aplikace pro riizné operacni systémy ... umoznuje sdileni fotografii, obsahuje
radu filtru, které lze na porizenou fotografii aplikovat.* Tato socidlni sit’ sili zejména diky
rostouci popularité¢ vizualizace a mimo jiné diky funkci Instagram Stories, tj. zobrazovani
prispévkl po dobu maximaln¢ 24 hodin. Lidé pfestavaji ¢ist ve prospéch sledovani videi a
obrazkt (Krupka 2017, online).

Server Mediaguru (2017b, online) tika, ze ,,Pokud néjaky prispévek vznikl v ramci

spoluprace s konkrétni znackou, influenceri jsou povinni to dat najevo prostrednictvim nové

funkce. Pod prezdivkou uzivatele se pak u konkrétniho postu objevi informace o tom,
v v v . r . v o r v v (15 W 4 o w
Ze prispévek vznikl v ramci komercni spoluprace S prislusnou firmou.” Toto oznaceni miZzeme

vidét na Obrazcich 7 a 8.
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Obrazek 7 — Oznaceni placeného partnerstvi na Instagramu

Placené partnerstvi s johnniewalkercz

pedrosgame Véci, ktery mam rad nebo
ktery mé né&jakym zpdsobem
charakterizujou... Jinak stale probiha soutéz
s Johnnie Walker Black Label, ve ktery
mézete vyhrat vlastni [&hev s
personalizovanym labelem! Staci sdilet
fotku, kde ukazete, jak si uzivate chvile se
svymi blizkymi. Na fotce oznacte mé a
@johnniewalkercz a pridejte
#nechvyniknout #darujvic. Vyherce
vyhlasim na stories 5. ledna! ;)
#pedrosbook #fotak #ovladac #mikrofon
#youtubeodznacek #creeper #sluchatka

#diablo2lod #mafia #johnniewalk
#pedruvmerch #ksiltovka #1 Splu

69masy Kvituju Diablo 2 ;)

robert_ondrasek Aké su to slichadla

monakuc @pedrosaame a kde ie rodina?

Q@ Q A

10 812 To se mi libi

Zdroj:  Instagram.  Dostupné z:  https://www.instagram.com/p/BczizcRI9jr/?taken-

by=pedrosgame

Obrazek 8 — Oznaceni placeného partnerstvi na Insta Stories

MJ‘ pedrosaame_1h
N\’ Placené partnerstvi s cinestar_cz

D

Ta syrovd omaéka je

prosteé vy

@cinestar ¢z

nejleps,'l

Prlste Uz sidim to
Zd" avy ménu...

Zdroj: Instagram. Dostupné z: https://www.instagram.com/stories/pedrosgame/
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2.5. Ocenéni youtubert

2.5.1. YouTube Play Button?

Pti dovrSeni urcitého poctu odbérateli ziskava youtuber ocenéni, tzv. ,, YouTube Play

Button . (YouTube 2018d, online)
o The Silver Play Button — pfi dovrseni 100 000 odbératelq.

Tohoto ocenéni dosahla jiz cela fada ¢eskych a slovenskych youtuberii: ExplOited, Hoggy,
PedrosGame, HouseBox, Kovy, Misha/Mishovy Silenosti, Stejk, TVTwixx, Baxtrix,
menameselassie, DenisTV, NejFake, FattyPillowTV, GoGosVlog, VADAK, Jmenuji
se Martin, Wedry, Tary, VladaVideos, FlyGunCZ, DATEL, petangames, MadBros, AtiShow,

Smusa a dalsi. (fazeno sestupné dle poctu odbérateltr)
o The Gold Play Button — pii dovrseni 1 000 000 odbé&ratelt.

Zlaty Play Button se podafilo ziskat 7 ¢eskym a slovenskych youtubertim: ViralBrothers,
GoGoManTV. Peter PlutaX, Brick Builder, MenT, Jirka Kral, GEJMR. (fazeno sestupné
dle poctu odbératelir)

o The Diamond Play Button — pii dovrseni 10 000 000 odbératelil.
o The Ruby Play Button — pii dovrseni 50 000 000 odbératelu.

Pivodem Svédsky tviirce PewDiePie (vlastnim jménem Felix Kjellberg)
je nejsledovanéjSim kandlem s nejvice odbérateli na svété. V prosinci roku 2016 ziskal
rubinovou trofej jako darek po dosazeni 50 milioni odbératelt. Tato cena byla vyrobena

ve tvaru loga jeho kanalu (Tubefilter 2016, online).

2.5.2. Czech Blog Awards

vvvvvv

ktera ud€luje ocenéni pro ceské influencery, mimo jiné i youtubery a Yyoutuberky.
Fanousci hlasuji pomoci vyplnéni internetového formuléafe. Této ankety se mlze zGcastnit
kazdy, kdo ma svlij vlastni blog/video kandl/profil. Vysledky kategorie Videobloger

za rok 2017 muzeme vidét v Tabulce 2.

2 Ke dni 6. 3. 2018.
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Tabulka ¢. 2 — Vysledky kategorie Videobloger — Czech Blog Awards 2017 (Czech Blog
Awards 2017, online)

Poradi Nazev YouTube kanalu
Kovy

Jdeme zrat

Lubos je celkem fajn
Datel

Adam Mach

MenT

Jirka Kral

Jmenuju se Martin

© X N o g Bk w M

Petr Lexa
VADAK

-
©

2.6. Aktivity youtuberii

2.6.1. Knihy

V Ceské i Slovenské republice vyslo hned nékolik titulii o youtuberech. Knihy Jd, Jiituber
1-4 jsou uspésnymi bestsellery mezi détmi. Kazda kniha seznamuje Ctenaie s péti youtubery,
obsahuje podpisové karty, fotografie z détstvi nebo rozhovory. Na zacatku kazdé knihy je

zakotven vymysleny piib&h zacinajiciho youtubera.

o Ja, Jutuber (2015) — MadBros, Gabrielle Hecl, Pedro, Stejk, Shopaholic Nicol.

o Ja, Jutuber 2 (2016) — Fallenka, Martin Rota, ExplOited, House, Makyna016.

o Ja, Jutuber 3 (2016) — StyleWithMe, VADAK, Ati, Tynus Tiesnickova, DenisTV.

o Ja, Jutuber 4 (2017) — Carrie Kirsten, Vidrail, Zachy, Veronika Spurna, Johnny Valda.

Daniel Strauch (GoGoManTV) vydal roku 2016 knihu Gogo: kluk zinternetu,

ktera popisuje jeho vyvoj na YouTube a cestu k uspéchu.

Karel Kovat (Kovy) vydal roku 2017 knihu Ovsem, ktera obsahuje sbirku osobnich piibéhti

od détstvi az do dospélosti, budovani kariéry na YouTube a o riznych oblastech Zivota.

25



2.6.2. Setkavani fanouski s youtubery

Cinetube — setkani ¢eskych youtubert s fanousky a promitani jejich premiérovych videi
v king. Toto setkani se kona 4x roéné v riiznych méstech Ceské republiky (CineTube 2018,

online).

Utubering — popularita tohoto festivalu zalozeného roku 2015 v Praze kazdoro¢né roste.
Jiz druhy ro¢nik tohoto festivalu se konal v Praze i v Brné. Program festivalu tvoii interakce
youtuber s publikem, setkdni hvézd soucasné youtube generace, koncerty kapel apod.
Aredl festivalu je rozdélen do nékolika sekci, kde kazd4 z nich je zaméfena na jiné téma:
music, gamig, entertainment, fashion. Neodmyslitelnou soucasti festivalu jsou také reklamni
stanky (Bubbleology, Fanta apod.) a stanky s ,merchem* jednotlivych youtubert
(Utubering 2018, online).

4FANS — vikendovy komunitni festival, na kterém je mozné se setkat jednak s youtubery,

ale také s vyvojafi riznych her (4FANS 2018, online).

CraftCon — komunitni festival zaméfeny na online zabavu, Minecraft a YouTube.

(CraftCon 2018, online).

ACAMPS — tabory, které spojuji aktivity ve virtualnim svété s hrami v ptirod¢. Tabor vznikl
roku 2012 a umoziuje détem zdokonalovat se v jejich koniccich, otevird nové obzory
a snazi se odtrhnout déti od pocitacii a ukazat jim jinou formu zabavy a socialni interakce

(4CAMPS 2018, online).

2.7. Jazyk a mluveny projev youtubert

Mluveny projev je ovliviilovan mistem pusobeni daného youtubera, ale také cilovou
skupinou sledovatelt, kterym jsou videa urcena. Jazyk youtuberli je vétSinou nespisovny
S prvky hovorové Cestiny. Nekteti youtubeti ¢asto uzivaji vulgarni vyrazy, nejcastéji v prubehu
let’s play videi, kde youtubefi hru prozivaji a davaji priichod svym emocim. Cim dal Gastgji
se ve videich vyskytuji anglicismy, obzvlasté v hernich videich — napt. ,,stream®, ,,what’s up*,

»creeper’, ,.gejmii, ,jump* apod.
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2.8. K moZnostem vyuZiti Youtuberingu ve §kole

Jednim z prifezovych témat RVP pro zékladni vzdélani je medidlni vychova, kterou by
méla mit kazda kola zafazenou ve svém SVP a méla by ji realizovat jak na prvnim, tak na
druhém stupni. Nékteré zakladni Skoly vyuc€uji medidlni vychovu jako samostatny piedmét, na
jinych Skolach probihda tato vyuka vramci predméti Obcanska nauka/Obcanska
vychova/Vychova k ob¢anstvi aj. Medialni vychova nabizi poznatky a dovednosti tykajici se
medialni komunikace a prace s médii, ktera jsou vyznamnym zdrojem zkusenosti, prozitkl a
poznatkil pro stale vétsi okruh ptijemcti. Medidlni vychova by méla zaka vybavit zékladni
trovni medialni gramotnosti. RVP definuje vzd&lavaci oblast Clovék a spole¢nost, ktera:
,,Seznamuje zdky s vyvojem spolecnosti a s diileZitymi jevy a procesy, které se promitaji do
kazdodenniho Zivota a maji vliv na utvdreni spolecenského klimatu. . Oblast zahrnuje dva
vzdélavaci obory, pfi¢emz pro zvolené téma je tematicky ptihodny vzdélavaci obor Vychova

k ob¢anstvi. (RVP 2006, online).

Spojeni vyuky a YouTube povazuji za aktudlni a pro zaky atraktivni. Tvorba youtuberii
s sebou ptindsi témata, ktera je tieba se zaky analyzovat a kriticky posuzovat a reflektovat. Diky
masivnimu vlivu YouTube mize nejvétsi nebezpeci medialni manipulace na déti a mladez cekat
na YouTube a jinych socidlnich sitich. Je potfeba zminit obsah videi a kazdodenni realitu,

kterou by se déti mély naucit odlisit.
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PRAKTICKA CAST
3. Vyzkumné Setieni

Uvod k empirické ¢asti

V teoretické ¢asti jsem poskytl nahled do oblasti serveru YouTube, svéta youtubert a jejich
tvory. Z predchozich kapitol vyplyva, Zze youtubeii a jejich tvorba jsou neodmyslitelnou

soucasti zivota dne$ni Generace Z. Na zaklad¢ téchto poznatku byl stanoven cil bakalaiské

prace, ze které¢ho vychazeji dilci cile.

Praktickd  c¢ast této  bakalaiské prace navazuje na  teoretickou  Cést.
V nésledujicich kapitoldch formuluji vyzkumné otazky, vyzkumnou metodu a vyzkumny
vzorek. Vzhledem ke specifikaci prace je zvolen kvantitativni vyzkum, jehoZ priubé&h popisuji

nize. Dale budou také interpretovana a analyzovana data z tohoto Setfeni.

3.1. Stanoveni vyzkumného cile, vyzkumnych otazek,

metodologie

Obecnym cilem tohoto vyzkumu je zjistit, do jaké miry je tvorba na YouTube fenoménem
dnesni doby. Specifickym cilem je zjistit, ktefi Ceskoslovensti youtubeifi jsou mezi Zaky

druhého stupné zékladnich $kol nejpopularnéjsi a jaké druhy videi zajimaji zaky nejvice.

Dalsimi cili je zjistit, v jaké mife sleduji déti youtubery na socialnich sitich, zda komentuji
videa youtuberl nebo jejich piispévky na socidlnich sitich, zda n€kdy navstivily néjakou akci

S youtubery a zda by se chtély zivit jako youtubefi.

Na zavér chceme zjistit, jak déti vnimaji oblast reklamy a product placementu,
zda si n€kdy koupily merch nebo néjaky produkt na doporuceni youtubera, zda né¢kdy navstivily

néjakou akci s youtubery a zda déti vidi n¢jaka rizika v aktivité na YouTube.
Vzhledem k vyzkumnému cili jsem si stanovil hlavni vyzkumnou otazku:
O1: Kteii youtuberi jsou v Ceské republice nejpopuldrnéjsi a proc?
Dale jsem zvolil n¢kolik specifickych vyzkumnych otazek:
O2: Jake druhy videi youtuberii zajimaji Zaky druhého stupné zakladni skoly nejvice?

O3: Sleduji deti youtubery na socialnich sitich?
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OA4: Zajimaji se rodice deti o youtubery?
O5: Jak deti vnimaji oblast reklamy a product placementu?

Specifické vyzkumné otazky jsou zvoleny ve vztahu k hlavni vyzkumné otazce,

dale z nich vychazi otazky v pouzitém dotazniku.

K ziskani dat byl vyuzit kvantitativni vyzkum, konkrétn¢ metoda anonymniho dotazniku,
ktery je =zahrnut v piilohach bakalafské prace. Chraska (2010, s. 121) tvrdi, ze:
,,samotny dotaznik je soustava predem pripravenych a peclive formulovanych otdazek, které jsou

promyslené serazeny a na které dotazovana osoba (respondent) odpovida pisemné “.

3.2. Charakteristika vyzkumného prostiredi a vyzkumného

vzorku

Do vyzkumného Setieni se zapojilo celkem 489 respondentl z riznych zdkladnich Skol
a gymnazii okresi Zlin, Krométiz a Brno. Dotaznik byl uréen pro zaky druhého stupné
zakladnich Skol a nizSich ro¢nikd osmiletych gymnazii, tedy zakim ve véku 10-16 let.
Autor prace oslovil feditele skol s prosbou o realizaci dotaznikového Setfeni na jejich Skole,
po domluvé s vedenim zakladni Skoly prob¢&hlo dotaznikové Setfeni. Data byla sbirana v obdobi

od prosince 2017 do konce ledna 2018.

Dotaznik obsahuje 27 otazek a byl realizovan jak pisemnou formou, tak v piipadé
vzdalengjSich ~ Skol elektronickou formou prostfednictvim serveru  Survio.com.
Dotaznik je sestaven ze skupin otazek, kdy kazda tato skupina hleda odpovéd’ na specifické cile
této prace. V tivodu dotazniku jsou zjisStovana demograficka data o osob¢ respondenta. Na tyto
otazky navazuje Cast, kterd se zajima o zpusoby traveni volného Casu déti. Nasleduje skupina
otazek, ktera ma za kol zjistit, jestli déti znaji n€jaké Ceskoslovenské youtubery, kolik jich
odebiraji, jaké druhy videi zajimaji Z&ky nejvice a ktefi muzsti youtubeti jsou nejsledovang;si.
Na né€ navazuji ¢asti zjiStujici informovanost respondentl o youtuberingu, povédomi rodict
o youtuberech a nazor na reklamu ve videich youtubert.

Vysledky této prace mohou poslouzit jako nahlédnuti do tohoto aktudlniho fenoménu
jedinctim, ktefi se v této oblasti neorientuji, predevsim dospélym — rodi¢lim, pedagoglim,

vychovatelim aj., kteti ve velké mife nemaji o tomto svété tuseni, anebo o ném maji zkreslené

vvvvvvv
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3.3. Interpretace vyzkumného Setieni

V této kapitole jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setfeni. Pro piehlednou orientaci jsou
zapsany v tabulkach, grafech a téz jsou doplnény komentatem. Ziskana data z tohoto
vyzkumného Setfeni byla zpracovana metodou carkovani a nasledné vyhodnocena

v programech Microsoft Office Excel a Microsoft Office Word.

Informace zjiStované na tvod slouZi jako obecnd charakteristika zkoumaného vzorku
respondentl. Jedna se o otazky, které nespadaji pod zadnou specifickou otazku a maji obecnéjsi
charakter. Prvni otazka dotazniku této bakalatské prace se tyka pohlavi respondentti. Vyzkumu
se zucastnilo celkem 489 (100 %) zakl, z toho 230 (47 %) divek a 259 (53 %) chlapct

(viz Graf ¢. 4). Vékové slozeni respondentti ukazuje Graf ¢. 5.
Graf ¢. 4 — Pocet divek a chlapci
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Graf €. 5 — VEékové sloZeni respondentii
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Graf ¢. 6 — Nejcastéjsi aktivity déti ve volném ¢ase (moZnost vice odpovédi)
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Z grafu ¢. 6 vyplyva, ze respondenti nejéastéji travi svij volny Cas na pocitaci nebo
na internetu (84,8 %, tedy 415 odpovédi), dale travi cas s kamarady (70,1 %, tedy 343
odpovédi), pripravuji se do skoly (49 %, tedy 343 odpovédi), ctou knihy nebo ¢asopisy (28 %,
tedy 137 odpovédi), sleduji televizi (28 %, tedy 136 odpovédi), vénuji se sportu (20,8 %, tedy
102 odpovedi) a 57 respondentt (tedy 11 %) uvedlo jinou ¢innost, nejcastéji hru na hudebni

nastroj, zpév, kresleni a malovani, fotografovani, jezdectvi, sportovni rybolov a tanec.
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Graf ¢. 7 — Nejcastéjsi aktivity déti na pocitaci/internetu (moZnost vice odpovédi)
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Graf ¢. 7 prozrazuje, Ze vétSina respondentll pouZiva pocita¢ a internet pro zabavu.
Na internetu respondenti nejéastéji travi ¢as na socidlnich sitich (86,9 %, tedy 425 odpovédi)
a sledovanim videi na YouTube (79,9 %, tedy 391 odpovédi). Neceld polovina respondentti
vyuziva internet k hledani informaci do skoly (46,8 %, tedy 229 odpovédi) a piiblizné jedna
tietina respondentt hraje hry (33,94 %, tedy 166 odpovédi). 101 respondenti (20,65 %) uvedlo,
ze pocitad/internet vyuzivaji ke sledovani filmii nebo serialii, 59 respondentt (12,06 %) tvrdi,
ze internet a pocita¢ vyuzivaji k jinym aktivitam, nejCastéji k zjistovani aktualit a informaci

0 jejich konicku, nebo také k sledovani informaci na strankach skoly.
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Graf ¢. 8 — Povédomi respondentii o ¢eskych a slovenskych youtuberech
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Dalsi otazky jsou cilené na fenomén youtubering. Graf ¢. 8 ukazuje, ze na otazku
., Znds nejaké ceské/slovenské youtubery?“ odpovédélo celkem 476 (97,3 %) respondentd
,ano“a pouze 13 (2,7 %) respondenti odpovédélo , ne. Tato ziskand data potvrzuji,
ze youtubering je u déti velkym fenoménem, jak jiz bylo zminéno v praktické casti,

kde je uvedeno, ze podle Casopisu Forbes pouha 3 % Generace Z 0 youtuberech nikdy
neslysela.
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Graf ¢. 9 — Kolik youtuberi respondenti odebiraji na serveru YouTube
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Na otazku ,, Kolik priblizne odebirds youtuberu? “ 36,4 % (178) respondentli odpovédélo,
ze sleduji 10-19 youtubert, 24,55 % (120) respondentd sleduje 1-10 youtuberd, 73 (14,9 %)
respondentli youtubery zn4, ale neodebira je. Pfiblizné 20-29 youtuberd odebird 13,5 % (66)
dotazovanych, zbylych 10,65 % (52) respondentii odebird dokonce vice neZz 30 youtubert.
Tyto ziskané hodnoty potvrzuji, Ze youtuberti je v Cesku a na Slovensku mnoho, tudiz si déti
muzou vybrat, koho budou odebirat a koho ne. Dlivodem, pro¢ 73 respondentii youtubery zna,
ale neodebird je, mize byt to, ze jsou mladsi 13 let, tudiZ nemaji povoleno zaloZeni uctu
na YouTube, jak jsem uvedl jiz v teoretické Casti této prace. Z grafu ¢. 4 mizeme zjistit,

ze soucet respondentl vékové skupiny mladsi 13 let je 119.
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Graf ¢. 10 — Preference druhu videi (moZnost vice odpovédi)
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Graf €. 10 znazorfuje souhrn odpovédi na vyzkumnou otdzku O2: Jaké druhy videi
youtuberit zajimaji zaky druhého stupnée zakladni skoly nejvice? Z grafu ¢. 10 vyplyva,
7ze nejoblibenéj§im druhem videi je sketch (zabavna scénka), kterou vybralo
61,1 % (299) respondentl. Let’s play/game play, neboli herni videa, jsou oblibené
u 54,6 % (267) respondentti a 45,8 % (224) respondentl zajimaji také challenge (vyzvy).
Pranky jsou voblibé u 187 (38,2 %) respondenti a cestovni vlogy zajimaji
166 (33,9 %) respondenti. Mensi zajem maji respondenti o tutoridly, které ma v oblibé
20 % (98) dotazovanych, unboxingy/hauly vybralo 89 (18,2 %) respondentd, 68 (13,9 %)
respondent sleduje ask videa (otazky a odpovédi) a 10,6 % (52) dotazovanych preferuje také

reakcni videa.
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Tabulka & 3 — Cetnost sledovani muZskych youtuberi (moZnost vice odpovédi)

1. | Kovy Ceska 356 72,8 %
2. | Jirka Kral Ceska 279 57,0 %
3. GoGoMan TV Slovenska 277 56,6 %
4. | GEIMR Ceska 228 46,6 %
5. ExplOited Slovenska 212 43,4 %
6. | VladaVideos Ceska 199 40,7 %
7. | MenT Ceska 189 38,6 %
8. | Jmenuju se Martin Ceska 185 37,8 %
9. | SmusaGames Ceska 183 37,4 %
10. | VADAK Ceska 178 36,4 %
11. |jiné - 134 27,4 %
12. | HouseBox Ceska 130 26,6 %
13. | PedrosGame Ceska 117 23,9 %
14. menameselassie Slovenska 102 20,9 %
15. | FattyPillowTV Ceska 99 20,2 %
16. | TvTwixx Ceska 97 19,8 %
17. | Stejk Ceska 55 11,2 %
18. | Hoggy/Petr Lexa Ceska 54 11,0 %
19. | Martin Rota Ceska 39 8,0 %

20. | ViralBrothers Ceska 33 6,7 %

n =489
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Souhrn odpovédi na otazku ,, Které muzské youtubery z CR a SR sledujes?“ ukazuje
Tabulka €. 3. Respondenty bylo vyjmenovano kromé ptfedem vypsanych youtubert v dotazniku
dalsich 96 raznych Ceskoslovenskych youtubert. Objevilo se i par jmen div¢ich youtuberek,
ta byla vzhledem ke specifikaci prace z vyzkumu vytazena.

Nejcastéji byl oznacen Cesky youtuber Kovy (356x), nasledné Jirka Kral s 279 hlasy
je Cesky herni youtuber GEJMR s 228 hlasy, paté misto obsadil slovensky tvirce ExplOited
s 212 hlasy a Sestym v poradi je VladaVideos se 199 hlasy. Youtuber MenT ziskal 189 hlasu,
Jmenuju se Martin obdrzel 185 hlasii a jen o 2 hlasy méné (183) patii kandlu s nazvem
SmusaGames. Desitku nejsledovanégjSich youtubert sledovanych respondenty uzavira cesky
youtuber VADAK se 178 hlasy. 130 hlast obdrzel herni youtuber HouseBox, 117 hlast ziskal
jeho kamarad PedrosGames a za né€ se fadi slovensky youtuber menameselassie se 102 hlasy.
Cesky kontroverzni youtuber FattyPillowTV ziskal 99 hlast, podobné jako kanal TvTwixx
s podobnou povésti (97 hlast). Tabulku s odpovéd’'mi uzavira tato Ctvefice youtubert: Stejk
(55 hlastt), Hoggy/Petr Lexa (39 hlast), Martin Rota (39 hlast) a ViralBrothers (33 hlast).

Respondenti méli také moznost vypsat youtubery mimo nabidku v dotazniku. Celkem toho
vyuzilo 134 respondenti. Nejéastéji byly jmenovany nazvy kanalt: Lubos je celkem fajn (89%),
Baxtrix (83x), Wedry (80x), Lukefry (63x), Adam Mach (61x), Zachy (51x), Pimps (37x), Datel
(12x). Celkem bylo ziskano 44 youtuberti pouze s jednim hlasem.

Z udajii zjisténych v této otizce plyne, Ze vybér mezi youtubery z Ceské a Slovenské

republiky je velice Siroky.
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Tabulka €. 4 — Oblibenost muZskych youtuberii (moZnost vice odpovédi)

1. Kovy Ceska 645
2. Jirka Krél Ceska 453
3. MenT Ceska 445
4. GoGoMan Tv Slovenska 440
5. Jmenuju se Martin Ceska 412
6. ExplOited Slovenska 404
7. HouseBox Ceska 388
8. PedrosGame Ceska 378
9. Lubos je celkem fajn Ceska 222
10. | Baxtrix Ceska 203
11. Wedry Ceska 186
12. Adam Mach Ceska 171
13. Zachy Ceska 112
14. Lukefry Ceska 86
15. VladaVideos Ceska 61
16. VADAK Ceska 55
17. SmusaGames Ceska 53
18. Pimps Ceska 47
19. Datel Ceska 26
20. FattyPillowTV Ceska 12

38



Otazka ,, Napis 5 muzskych youtuberii, které sledujes nejradeji, serad’je od nejoblibenéjsiho
(1) po nejméné oblibeného (5) a napis diivod, proc je sledujes. “ byla vyhodnocovéna rozdilné.
Souhrn odpovédi na tuto otazku je zaroven odpovédi na vyzkumnou otazku O1: Kteri youtuberi
jsou v Ceské republice nejpopuldrnéjsi a proc? Respondenti méli moZnost vypsat
své nejoblibenéjsi youtubery do tabulky a setfadit je podle oblibenosti. Z tohoto divodu
byl zvolen bodovy zpusob vyhodnoceni, tj. pfepocet poradi na body. Prvni misto bylo
hodnoceno 5 body, druhé misto 4 body, tfeti misto 3 body, ¢tvrté misto 2 body a paté misto
1 bodem. Celkem tak jeden respondent mohl dohromady ud¢lit 15 bodu, 489 respondentt
mohlo dohromady udélit 7335 bodi. Nektefi respondenti nevyuzili vSech 5 potadi a vypsali
tak do tabulky méné youtuberd.

Nejoblibenéjsim youtuberem mezi respondenty tohoto vyzkumu je Kovy, ktery ziskal
dohromady 645 bodu. Nejcastéji jej respondenti volilo proto, Ze mé dle jejich ndzoru vtipna,
propracovana videa, snazi se mladezi ptiblizit i ne pfili§ popularni témata mezi mladymi,
ma vhodné a slusné nazory, neovliviiuje mladez negativné a dokaze zvednout svymi videi
naladu. Druhé misto obsadil Jirka Kral se 453 body, na tfetim mist¢ se umistil MenT
se 445 body a Ctvrtym nejoblibenéjSim youtuberem byl zvolem GoGoMan TV se 445 body.
Duivody, pro¢ maji respodenti tyto youtubery v oblib&, byly pro tuto trojici uvadény podobné.
Respondentiim se libi jejich herni videa doplnéna o vtipny komentar, vtipné ptibéhy ze zivota
a to, ze jsou vzdy optimisticky naladéni. V pofadi patym nejoblibenéjSim youtuberem
mezi respondenty tohoto vyzkumu je Jmenuju se Martin (412 bodl). Jeho oblibenost
mezi respondenty si zaslouZil svymi hudebnimi parodiemi, challengemi a cestovnimi vlogy.
Slovensky youtuber ExplOited svého umisténi dosahl diky jeho socidlnim experimentim
a vtipnym hernim videim. HouseBox (388 bodi1) a PedrosGame (378 bodi) ziskali témét stejny
pocet bodl. Ditvodem tak t€sného rozdilu je fakt, Ze ve videich vystupuji hodné casto spolu
arespondenty bavi jejich styl humoru, upfimnost k divaktim, provedeni a propracovanost videi.
Na devaté misto se dostal Lubos je celkem fajn s 222 body diky svym vtipnym sketchim
(kratkym scénkdm) a u div€ich respondentek diky jeho vzhledu. Baxtrixe (203 bodh)
a Wedryho (186 bodt) respondenti uvadeéli diky spoleénym hernim videim, ktera tato dvojice
zaklada na vtipnych komentarich. Adam Mach se 112 body byl volen diky vtipnym sketchim
a videim s jeho mladsi sestrou. DalSi youtuber, ktery se snazi prostfednictvim svych videi
pfiblizit rizna ne piili§ popularni témata z politického a spolecenského Zzivota je Lukefry
(86 bodl). VladaVideos (61 bodl) ma podle respondentii vtipna a propracovana videa, neboji

se kritizovat a parodovat ostatni youtubery a déla vtipné pranky. Diky socidlnim experimentiim,

39



challengim a prankim se mezi 20 nejoblibengjSich youtuberi mezi respondenty dostali

také Pimps (47 bodit), Datel (26 bodt) a FattyPillowTV (12 bodt).

Graf ¢. 11 — Sledovani youtuberi na socidlnich sitich (Facebook, Instagram, Twitter)
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Na otazku, jestli respondenti sleduji youtubery na socidlnich sitich, odpovédélo
194 respondenti (40 %) ,,ano, vSechny, které odebiram*. Jen nékteré youtubery sleduje
274 (56 %) respondentli a 21 respondentil (4 %) viibec nesleduje youtubery na socialnich sitich.
Graf je zdroven vyhodnocenim vyzkumné otazky O3: Sleduji deti youtubery na socidlnich

sitich?
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Graf ¢. 12 — Komentare respondentii u prispévkii youtuberi na socidlnich sitich
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Na otazku ,,Komentujes videa youtuberii nebo jejich prispévky na socialnich sitich? *
odpovédélo 53 (10,8 %) respondentli kladng, zatimco 89,2 % (436) respondenti piispévky

ani videa na socialnich sitich youtuberii nekomentuji.

Graf ¢. 13 — Seznameni se s novymi kamarady prostiednictvim YouTube
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Graf ¢. 13 zobrazuje odpovédi na otazku ,,Poznal / poznala jsi diky komunikaci na YouTube
nebo socidlnich sitich néjakého youtubera nové kamarady?“. VEétsi Cast (399, tj. 81,6 %)
respondentll se na socidlnich sitich s Zddnym novym kamaradem neseznamila, opak tvrdi

90 (18,4 %) respondenttl, ktefi na socialnich siti youtubera nového kamarada nasli.
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Graf & 14 — Ucet na YouTube
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Z grafu €. 14 vyplyva, ze vlastni ti€et na YouTube ma 426 (87,1 %) respondentti, zatimco

12,9 % (63) respondenti si tcet na YouTube nezalozilo.

Graf ¢. 15 — Viastni tvorba na YouTube
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Na otazku ,, Zkusil/zkusila jsi nekdy natocit video a vlozit jej na YouTube?“ odpovédélo
416 (85,1 %) respondentti ,,ne“, pticemz 73 (14,9 %) respondentl jiz vlastni video natocilo

a vlozilo na YouTube.
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Graf ¢. 16 — Touha byt youtuberem
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Z grafu €. 16 vyplyva, Ze z celkového poctu 489 (100 %) respondentli 166 (34 %) uvedlo,
ze by se chtéli zivit jako youtubeti, zatimco 323 (66 %) respondentd tvrdi, Ze by se tvorbou

na YouTube Zivit nechtéli.

Graf ¢. 17 — Diskuze o youtuberech se spoluzaky a kamarady
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Souhrn odpovédi na otdzku ,, Bavite se se spoluzaky a kamaraddy, se kterymi se setkavas,
o youtuberech? “ mizeme videt v grafu €. 17. Vyjimecné se se svymi kamarddy a spoluzaky
o youtuberech bavi 214 (43,76 %) respondentl, obcas 127 (26 %) respondentl, casto

85 (17,38 %) respondentdl, zatimco vizhec se o youtuberech nebavi 63 (12,89 %) respondentd.
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Graf ¢. 18 — Nazory rodicit na youtubery (z pohledu déti)
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Jak ukazuje graf €. 18, o youtubery se nezajima 273 (55,83 %) rodicl respondentd, viibec
o nich nevi 111 (22,7 %) rodicu, odpoved’ ,, nékteri se jim libi, nekteri ne“ zvolilo 70 (14,31 %)
rodi¢l respondenttl, nelibi se 24 (4,91 %) rodictim, ale 11 (2,25 %) rodi¢im se youtubeti libi.
Graf je zédroven souhrnem odpovédi na vyzkumnou otdzku O4: Zajimaji se rodice déti o

youtubery?

Graf ¢. 19 — Zajimavé informace prostrednictvim videl youtuberii
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Na otazku ,, Dozvedel/dozvédéla ses néco zajimavého diky sledovani youtuberi?

(néjakou cinnost, znalost apod.)* odpovédélo 113 (23,1 %) respondentt ,,ne “. Naopak 376
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(76,9 %) respondentti zvolilo odpovéd’ otevienou odpoveéd ,,ano . Nejcastéji se respondenti
prostiednictvim videi dozvédéli tipy k hrani her, tipy a krdsné mista na cestovani, zajimavosti
ze svéta elektroniky a techniky, néktefi respondenti se zacali diky videim nékterych youtubert

zajimat o spolecenskou a politickou situaci nasi zem¢.
Na tuto otazku navazuje 19. otdzka dotazniku ,,Je néktery youtuber Tvym vzorem?*
na kterou odpovéedélo 356 (72,8 %) respondenttt ,, ne “. Naopak 133 (27,2 %) respondentii mezi

youtubery svlij vzor ma.

Graf ¢ 20 — Nazor na reklamy/reklamni produkty ve videich youtuberii
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Posledni vyzkumnou otazku jsme si zvolili O5: Jak deti vnimaji oblast reklamy a product
placemetnu? Jak je patrné z grafu vyse, 298 (60,94 %) respondentim reklamy a reklamni
produkty ve videich nevadi, pokud jich neni piilis. Odpoveéd’ ,, vadi mi* vybralo 111 (22,7 %)
respondentql, ,,nevadi mi*“ 71 (14,52 %) respondentl a ,,nevadi mi jen u mych oblibenych

youtuberii*“ 9 (1,84 %) respondentt.

Dalsi dvé otizky navazuji na otazku, jejiz souhrn mulzeme vidét vySe.
Na otazku ,, Koupil/koupila sis nékdy nejaky produkt na doporuceni youtubera (Bubbletea, KFC
shakes aj.)?* odpovédélo 350 (71,57 %) respondentu , ne”, pticemz 139 (28,43 %)

respondentt si produkt na doporuceni youtubera zakoupilo.
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Na otazku ,, Poridil/poridila sis nekdy ,,merch* (fanouskovsky predmeét) svého oblibeného
youtubera? “ odpovédélo 398 (81,4 %) respondentt ,,ne “, ale 91 (18,6 %) respondentti doma

merch (fanouskovsky pfedmét) svého oblibeného youtubera ma.

Graf ¢ 21 — Navstévnost akci s youtubery
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Vyse uvedeny graf ukazuje, Ze z celkového poctu 489 (100 %) respondentd vétSina
(73,21 %, tedy 358 odpovedi) zadnou akci s youtubery nenavstivila. Nejnavstévovanéjsi akci
s youtubery je v nasem vyzkumném vzoru ,,Utubering ““ (9,61 %, tedy 47 odpovédi), jako druha
akce se fadi ,,Cinetube* (8,38 %, tedy 41 odpovédi). Akci ,,4FANS“ navstivilo celkem
19 (3,89 %) respondentt, ,,Crafcon *“ navstivilo 5 (1,02 %) respondentt a ,,4CAMPS* celkem
4 (0,82 %) respondenti a pouze 2 (0,41 %) respondenti navstivili ,, Vodafone You FEST".
Moznost ,,jind akce* zvolilo 13 (2,66 %) respondenti, nejcastéji byla jmenovan ,, Life fest*

(5x) nebo piima setkani s youtubery.
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Graf & 22 — Vyskyt vulgarismii u youtuberii
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Z vyse uvedeného grafu je patrné, Ze na otazku ,,Slychavas u youtuberii nadavky? “
odpovédélo 35,17 % (172) respondentt ,, vyjimecne “, 30,88 % (151) ,,obcas “, 20,86 % (102)
,vithec“ a 13,09 % (64) respondentii ozna¢ilo odpovéd’ ,, casto . Casty, ob&asny i vyjimeény

vyskyt vulgarismt ve videich youtuberi je pfinejmensim zarazejici.

Predposledni otazka dotazniku je , Miize byt aktivita na YouTube néjak nebezpecnad?“.
Pouze 31 (6,3 %) respondenti uvedlo odpovéd , ne“, ptiCemz zbylych 458 (93,7 %)
respondentll tvrdi, Ze aktivita na YouTube je nebezpecnd v mnoha okruzich. Nejcastéji
se vyskytovaly odpovédi typu: ,ztrata soukromi* (81X), , nebezpecné ovliviiovani deéti
a mladeze (vulgarismy, nebezpecné navody)“ (77X), ,,ovlivnéni vlastniho nazoru* (73X),
., ztrata casu, vytvoreni zavislosti* (58X), ,,ztrata soukromi youtuberi* (53X), ,, kybersikana,

vydirani, manipulace* (37X), ,, vyskyt vulgarismii** (22X).

Dotaznik je ukoncen otdzkou ,, Myslis si, Ze je nejaky rozdil mezi muzskymi a Zenskymi
youtubery? ““. Rozdil mezi muzskymi a Zenskymi youtubery nevidi 165 (33,7 %) respondenti,
pficemz 324 (66,3 %) respondentli vidi rozdil pifevdzné ve tvorbé youtuberil, V rozdilném
smyslu pro humor, castéjsim vyskytovanim vulgarismi u muzskych tvirci a v nabidce

spolupraci od riiznych firem.
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3.4. Zavéry vyzkumného Setfeni

Cilem tohoto dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jestli je tvorba na YouTube fenoménem
u zéka druhého stupné zakladnich Skol a zakim nizsich gymnézii. Do vyzkumu se zapojilo
celkem 489 zakl ve v€ku od 10 do 16 let z deviti zdkladnich Skol a gymnazii okrest Zlin,
Krométiz a Brno.

Zjistili jsme, Ze témet naprostd vétSina youtubery znd a jejich videa sleduje. 97,3 % (476)
respondentl vi, kdo jsou youtubeti a 85,1 % (416) odebira minimalné jednoho youtubera.
Z dotaznikového Setfeni dokazeme odpovédét na vyzkumnou otazku O2: Jaké druhy videl
youtubertl zajimaji Zaky druhého stupné nejvice? Zjistili jsme, ze mezi nejoblibengjsi druhy
videi patii zdbavné scénky (61,1 %), herni videa (54,6 %), vyzvy/challenge (45,8 %), pranky
(38,2 %) a cestovni vlogy (33,9 %).

Vyzkum wukazal, ze nejvice odebiranymi c¢eskymi a slovenskymi youtubery
mezi respondenty jsou: Kovy (356 hlast), Jirka Kral (279 hlas), GoGoMan TV (227 hlast),
GEJMR (228 hlasii), ExplOited (212 hlast), VladaVideos (199 hlasi), MenT (189 hlast),
Jmenuju se Martin (185 hlasi), SmusaGames (183), VADAK (178 hlast).

Hlavni vyzkumnou otazkou tohoto vyzkumu byla otazka O1: Kteit youtuberi jsou v Ceské
republice nejpopularnéjsi a proc¢? Rozdil mezi nejvice odebiranymi a nejoblibenéjSimi
youtubery neni velky. Potadi prvnich deseti nejoblibenéjsich ¢eskych a slovenskych youtubert
mezi respondenty je nasledujici: Kovy, Jirka Kral, MenT, GoGoMan TV, Jmenuju se Martin,
ExplOited, HouseBox, PedrosGame, Lubos je celkem fajn, Baxtrix.

Dalsi vyzkumnou otazkou, ktera byla touto vySetfovaci metodou zkoumana, je O3: Sleduji
deti youtubery na socidlnich sitich? Na socialnich sitich sleduje 40 % respondentli v§echny
youtubery, které odebira. Jen nékteré youtubery sleduje 56 % a youtubery na socialnich sitich
nesleduji 4 %. Co se tyce aktivity respondentti u piispévkil na socialnich siti youtubert, pouze
10,8 % respondentil jejich pfispévky komentuje, zbylych 89,2 % tuto aktivitu neprovadi.
Vyzkum ukézal, Ze 81,6 % respondentli na socidlnich sitich youtubera nenaslo nového
kamarada, zatimco u 18,4 % respondentli na socidlnich sitich youtubera vzniklo nové ptatelstvi.

Z dalSich zjisténych udaji vyplynulo, Ze vlastni GCet na YouTube ma zalozeno
87,1 % respondentil, 14,9 % respondentii natocCilo vlastni video a vlozilo jej na YouTube
a 34 % by se chtélo Zivit tvorbou na YouTube.

Jednim ztémat komunikace 74kl druhého stupné zakladnich S§kol mezi sebou
je Youtubering. Vyjimeéné se se svymi kamarady a spoluzaky o youtuberech bavi 43,76 %,

obcas 26 %, Casto 17,38 %, vlibec se o youtuberech nebavi 12,89 % respondentt.
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Dal8im cilem vyzkumu bylo zjistit, jaky maji (z pohledu déti) rodice vztah k youtubertm.
K tomu to cili odpovida otazka O4: Zajimaji se rodice déti o youtubery? 55,83 % dotazanych
uvedlo, ze se jejich rodiCe o youtubery nezajimaji, 22,7 % rodich
o youtuberech vibec nevi, 14,31 % uvedlo odpoveéd’ , nékteri se jim libi, nékteri ne*,
4,91 % rodi¢im se youtubefi nelibi, 2,25 % dotazovanym se youtubefi libi.

Vyzkumnym Setfenim jsme také zjistili, ze se 76,9 % respondentii dozvédélo z videi néco
uzitecného, zajimavého. Pro 27,2 % dotazovanych je néktery youtuber jejich vzorem.

O5: Jak deti vnimaji oblast reklamy a product placementu? Z poslednich zjisténych udajt
vyplynulo, Ze 60,94 % respondentt nevadi reklamy a reklamni produkty ve videich, pokud jich
neni pfili§. Product placement vadi 22,7 % dotazovanych, 14,52 % reklamy nevadi
a 1,84 % nevadi jen u jejich oblibenych respondentli. Na doporuceni youtuberii si zakoupilo
néjaky produkt 28,43 % respondentti a 18,6 % dotazanych si pofidilo také merch (fanouSkovsky

pfedmét) svého oblibeného youtubera.
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ZAVER

Dnesni generace déti a dospivajicich je neodmyslitelné spjata s digitdlnimi technologiemi,
internetem a socidlnimi sitémi. Pro mé byl z pocatku fenomén youtuberstvi zahadou,
do jist¢ miry i1 nepochopitelnym jevem, kterym jsem se nezabyval a vyhybal jsem se mu.
Volba tohoto tématu mé bakalaiské prace byla tedy z diivodu snahy o pfiblizeni se k mladsi
generaci a pochopeni této problematiky. Cilem této prace bylo vytvofit obecny pohled

na problematiku youtuberingu a zjistit konkrétni data o povédomi cilové skupiny tohoto

fenoménu.

To, ze je Youtubering v ¢eském prostiedi fenoménem, dokazuje to, ze 97,3 % respondenti
vi, kdo jsou youtubefi a 85,1 % odebira minimalné jednoho youtubera. Zjistili jsme, Ze mezi
nejoblibengjsi druhy videi patii zédbavné scénky (61,1 %), herni videa (54,6 %),
vyzvy/challenge (45,8 %), pranky (38,2 %) a cestovni vlogy (33,9 %). Potadi prvnich deseti
nejoblibengjSich ceskych a slovenskych youtuberi mezi respondenty je nasledujici: Kovy,
Jirka Kral, MenT, GoGoMan TV, Jmenuju se Martin, ExplOited, HouseBox, PedrosGame,
Lubo$ je celkem fajn, Baxtrix. Z dal§ich zjisténych udaji vyplynulo, Zze vlastni ucet
na YouTube ma zalozeno 87,1 % respondentli, 14,9 % respondentd natoCilo vlastni video
a vlozilo jej na YouTube a 34 % by se chtélo Zivit tvorbou na YouTube.Na socidlnich sitich
sleduje 40 % respondentli vSechny youtubery, které odebird. Vyzkumnym Setfenim jsme také
zjistili, Zze se 76,9 % respondent dozvéde€lo z videi néco uzite¢ného, zajimaveého.

YouTube je v Ceské republice jednou z nejnavitévovangjsich internetovych stranek.
Tento server ve svém volném case Zaci navStévuji nejcastéji hned po socidlnich sitich

(Facebook, Instagram, Twitter).

Vyzkumné Setfeni ukdzalo, ze youtubering je neodmyslitelnou souc¢asti Zivota dnesnich déeti
a dospivajicich. Podle mého nazoru je fenomén youtubert diisledkem dnesni technologicky
vyspélé doby. Pristup k internetu je pro vétsinu dnesnich déti naprosto béznou zalezitosti, i diky
tomu si hledaji své vzory na socidlnich sitich. Tuto problematiku je potieba brat jako moZnost
pochopit mladou generaci, nepohlizet na néj jako na néco nezadouciho a nehodnotného.

Sledovani videi je urcita forma traveni volného ¢asu, ktera se kazdou generaci méni.
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Pfiloha ¢. 1: Dotaznik K vyzkumu
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DOTAZNIK

Youtubering v ¢eském prostiedi se specifickym zaméFenim na muze

Vazena studentko, vazeny studente,

jmenuji se Pavel Cure¢ek a obracim se na Vas s zadosti o vypInéni mého dotazniku uréeného
zaktim zakladnich $kol, ktery slouzi jako podklad pro moji bakalafskou praci na téma
,Youtubering v &eském prostiedi se specifickym zaméfenim na muze. Utast vyzkumu je
anonymni, dovoluji si Vas tedy pozadat o co nejptesnéjsi a pravdivé vyplnéni dotazniku.
Dé&kuji Vam za Vasi spolupraci, Pavel Curedek.

1.

Jsem:

O muz
1 Zena

Vék:

Vyber 3 aktivity, které délas ve svém volném case nejcéastéji.
sport

traveni Casu s kamarady

ptipravu do Skoly

cteni

sledovani TV

pocitac / internet

[] jiné — napis co:

Odoogao

Co délas na pocitaci / internetu nejcastéji? (zaSkrtni maximalné ti'i odpovédi X )
[] jsem aktivni na socialnich sitich (Facebook, Messenger, Instagram, Snapchat,
Twitter)

(] hledam informace do $koly / délam domaci tkoly

LI hraju hry

L sleduju filmy nebo serialy

(1 sleduju YouTube

L] jiné — napis co:

Znas néjaké ceské / slovenské youtubery? (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ X1)
C] ano
L1 ne

(Youtuber je osoba, kterd na internetovém serveru YouTube nahrdva videa.)
Kolik pFiblizné odebiras youtuber? (zaskrtni pouze jednu odpovéd' X)
(J11-9
(] 10-19
] 20-29
L] 30 avice

(1 youtubery znam, ale neodebiram je
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7. Jaké druhy videi T¢€ zajimaji nejvice?

9.

10.

Oooooodod

Které Youtubery z CR a SR sledujes?

ODooogodgoon

challenge

let’s play / game play
pranky

cestovni vliogy

asky

sketche

unboxing / haul
tutorialy

reak¢ni videa

GoGoMan TV
Jirka Kral
HouseBox

MenT
FattyPillowTV
PedrosGame
Kovy

GEIMR

Hoggy / Petr Lexa
Stejk

(zaSkrtni maximalné ti'i odpovédi X )
(vyzvy)

(herni videa)

(Zerty na vkor druhého cloveka)
(videodeniky z cest)

(odpovedi na otazky fanouskii)

(kratke vtipné scénky)

(otevirani / ukazovani urcitych produktii)
(navody)

(videa reagujici na videa jinych youtuberii)

ViralBrothers
TvTwixx

Martin Rota
VADAK
VladaVideos
ExplOited
SmusaGames
menameselassie
Jmenuju se Martin
L] jiné — vypis:

ODooooogdgon

Napi$ 5 youtuberii, které sledujes nejradéji, sefrad’ je od nejoblibenéjsiho (1) po
nejméné oblibeného (5) a napis divod, proc je sledujes.

poradi jméno youtubera

divod

1.

2
3
4.
3)

Sleduje§ Youtubery na socialnich sitich? (Facebook, Instagram, Snapchat,
Twitter)

0
0
0

ano, vSechny, které odebiram
jen nékteré
ne
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Komentuje§ videa Yyoutuberi nebo jejich prispévky na socialnich sitich?

(Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter) (zaSkrtni pouze jednu odpovéd X )
L] ano

L] ne

Poznal / poznala jsi diky komunikaci na YouTube nebo socidlnich sitich néjakého
youtubera nové kamarady? (zaskrtni pouze jednu odpovéd X)
L] ano

L ne

Mas uzivatelsky ucet na YouTube? (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ X)
L] ano

L ne

ZKkusila / zkusila jsi nékdy natocit video a vloZit jej na YouTube?

(1 ano (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ K1)
L] ne

Chtél / chtéla by ses Zivit jako youtuber? (zaskrtni pouze jednu odpovéd ®)
L] ano

L] ne

Bavite se se spoluzaky a kamarady, se kterymi se setkavas, o youtuberech?

[0 &asto (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ Xl)
L] obcas

L] vyjimecné

L] vibec

Jaky nazor maji na youtubery Tvoji rodice? (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ X1)
libi se jim

nelibi se jim

néktefi se jim libi, néktefi ne

nezajimaji se o né

vibec o nich nevi

Ooood

Dozvédél / dozvédéla ses néco zajimavého diky sledovani youtuberu? (néjakou
¢innost, znalost apod.) (zaskrtni pouze jednu odpovéd' X1)
(] ano — napis co:
L] ne

Je néktery youtuber Tvym vzorem? (zaskrtni pouze jednu odpovéd’ X1)
L] ano
L] ne
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20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Co si myslis o reklamach / reklamni produktech ve videich youtubera?

[J nevadi mi (zaSkrtni pouze jednu odpovéd X )
(] nevadi mi jen u mych oblibenych youtubert

[ nevadi mi, pokud jich neni p#ili$

(] vadi mi

Koupil / koupila sis nékdy néjaky produkt na doporuceni youtubera (Bubbletea,

KFC shakes aj.)? (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ X )
L] ano
L ne

Poridil / poridila sis nékdy ,,merch* (fanouskovsky predmét) svého oblibeného
Youtubera?

(1 ano (zaSkrtni pouze jednu odpovéd’ )
L ne

Které akce s youtubery jsi nékdy navstivil?
Utubering

Cinetube

4FANS

CraftCon

ACAMPS

Vodafone You FEST

nikdy jsem na zadné akci s youtubery nebyl
jina akce — napis:

ODooododgd

Slychavas u youtuberu nadavky? (zaskrini pouze jednu odpoved )
[] Casto

[] obcas

L vyjimecné

(1 viibec

Miize byt aktivita na YouTube néjak nebezpecna?
(] ano —napis v ¢em: (zaSkrtni pouze jednu odpoved )
L] ne

MysliS si, Ze je néjaky rozdil mezi muZskymi a Zenskymi youtubery?
(] ano —napis v ¢em: (zaSkrtni pouze jednu odpoved )
L] ne

Chces sdélit néco dalsiho o youtuberech / YouTube? Napis to sem:

Dékuji mnohokrat za vyplnéni dotazniku!
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