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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva optimalizaci stranek pro internetové vyhle-
davace, této problematice se také fika SEO. Prvnim cilem této prace bylo nastudova-
ni principti a dalezitych faktord ohledné¢ SEO problematiky. Druhym cilem préce
bylo vytvoreni nastroje v podobé online aplikace pro analyzovani internetovych stra-
nek s vystupy, které obsahuji rady, tipy a obecné informace pro zlepSeni jednotlivych
testovanych ¢asti webové stranky. Pfinosem prace je online nastroj se snadnou insta-

laci a velkym poctem testa.

Nastroj je vytvoren jako serverova aplikace za pomoci skriptovaciho jazyka
PHP a néstroje Nette Framework. K vysledné aplikaci lze pristupovat z libovolného
pfistroje s piistupem na internet, diky pouziti responzivniho designu, ktery vyuziva

Twitter Bootstrap.

Klicova slova:

PHP, Nette Framework, SEO, webova aplikace, nastroj pro analyzu webo-

vych stranek

Abstract

This bachelor thesis is about optimizing websites for internet browsers. This
issue is also called SEO. The first aim of this work was studying principals and im-
portant factors of SEO. The second aim was to create a tool in form of online appli-
cation for analyzing websites with outputs including advices, tips and general
information for the improvement of the various tested parts of the site. The asset of
this thesis is the online tool with easy installation and big number of tests.

The tool is made as a server application by PHP script language and tool
called Nette Framework. The resulting application can be used from any device with
internet access, thanks to responsive design, which uses the Twitter Bootstrap.

Keywords:

PHP, Nette Framework, SEO, web application, tool for website analysis
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1 Uvod

Prvotni myslenka byla vytvofit komplexni autonomni nastroj pro kontrolu
a testovani vSech dil¢ich prvki ovliviujici pofadi ve vysledcich vyhledavaci, tento
nastroj mél testovat jednotlivé faktory SEO optimalizace a na zaklad¢ toho vytvorit
rady a tipy pro zlepSeni a registrovat testovany web v riiznych internetovych katalo-

zich.

Jak jisté vSichni vime, tak Internet roste a méni se kazdym dnem, zanikaji
a vznikaji firmy s jejich vnitfnimi sitémi, také webové stranky vznikaji a zanikaji.

vvvvvv

vateli hleda néjaké informace, misto toho hledaji zdbavu, odreagovani, data, zbozi

TV

a vV neposledni fad¢€ socialni sité.

V dnesni dob¢ si témet kazdy ¢lovék mize vytvotit néjakou vlastni webovou
stranku. A neni to vibec slozité. Nejjednodussi je podle mne vytvofit blog, dalsi
urovni jsou redakéni systémy. Posledni moznost bych rozdélil na dvé kategorie podle
potiebného ¢asu na vytvoreni webové stranky. A to na frameworky, které nam ulehci
mnoho prace, a posledni je moZnost, kdy si programator napiSe celou webovou

stranku sam. OvSem proc€ si trochu neulehcit praci.

A praveé kvuli tomuto obrovskému mnozstvi webovych stranek dnes uz ne-
Také vice nabyva na dileZitosti graficky vzhled webové stranky, kde se stale vice
uzivatell pfiklani k jednoduchému vzhledu, bez vSelijakych ,blikajicich* ¢asti a ne-
piijemné barevnych kombinaci, u kterych Vas zacnou bolet o¢i hned po nacteni.
V dnes$ni dobé& kazda firma, kterd nema jedinecny sortiment, chce byt na ptrednich

pozicich ve vyhledavacich kvili konkurenci, kterd je opravdu velika...

Optimalizace pro vyhledavace je dulezita, nebot’ je dokazano, ze vétsina uzi-
vateld pfi vyhleddni pomoci vyhleddvacli vénuje pozornost pouze prvni strance
s vysledky a vétSina z vétSiny pouze prvnim tifem vysledkim. Na druhou stranku se

uz tém¢eft nikdo z nich nepodiva.

Na zaklad¢ téchto zkusenosti vznikl obor SEO. Mnoho ¢lanki na toto téma
se rozchazi v dulezitosti jednotlivych optimaliza¢nich metod a optimalizovanych

prvka. Proto bych opomenul dilezitost, kterd se velice ¢asto uvadi. Za posledni tfi
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roky se velice rozsitily webové stranky, které Vam slibuji pfedni pozice ve vysled-
cich pfi vyhledavani ve vyhledavacich, nékteré pisi o tom, Ze se dostanete na predni
pozice pro konkrétni klicova slova, nékde si tato slova (fraze) miizete zvolit sami,
jinde je voli jejich systém z Vasich kli¢ovych slov a poptipadé i nadpist urovné jed-
na. Vétsina téchto stranek neni moc diveéryhodna, protoze jejich vlastnici se snazi
na tyto informace naldkat vlastniky webovych stranek, ktefi nékde zaslechli
0 optimalizaci, ale nic vic o ni nevi. Marketing je jejich hlavni priorita.
SEO optimalizace se dnes stale vice stava zdrojem obzivy. Proto velké mnozstvi
téchto organizaci pouziva bodové ohodnoceni, kde po dosazeni maximalniho poc¢tu
bodlii Vam slibuji ptfedni pozice. Ti méné necestni se zmini o tom, Ze se na predni
pozice nemusite dostat hned. Zase na druhou stranu, pokud se opravdu chcete dostat
na predni pozice a nechcete stravit desitky az stovky hodin, tak n¢jakou firmu budete

nejspise potiebovat.

I kdyZ Vasi webovou stranku dokazi dostat na pfedni mista, uz Vam nemo-
hou zarucit, ze tam také zlstanete na potad, ani na jak dlouho tam budete. A to diky
tomu, ze zase jinde mohl n€kdo udélat SEO optimalizaci na jiné webové strance

a tim Vas posunout dale.
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2 Teoreticka cast

2.1 Internetové katalogy a fulltextové vyhledavace

2.1.1 Internetové katalogy

Internetovy katalog je na Internetu seznam odkazi na webové stranky,
které jsou setiidény do stromu kategorii a podkategorii. Internetové stranky do kata-
logu navrhuji pfevazné jejich majitelé a editoti katalogu tyto navrhy kontroluji a zve-

fejiuji, to umoziuje presné zarazeni odkazii do jednotlivych kategorii katalogu.

Katalogy nam umoziuji prochdazet stromovou strukturou podle kategorii
a podkategorii, dale prohlizeni a vyhledavani odkazii podle ur¢ité¢ho slova ¢i frazi.
AV neposledni fad€ 1 nejzajimavéjsi cast pro vlastniky stranek je pfidavani odkazl

do databaze katalogu.

Katalogy jsou projekty velkych portalovych internetovych firem, tieba
Seznam nebo Centrum. O katalogy je potieba se starat, nové odkazy na webové

stranky museji projit kontrolou, zda majitel navrhl odkaz do spravné kategorie.

V dnesni dobé ovSem internetové katalogy upadaji, jednak kvuli nutnosti lid-
ské kontroly, jelikoz lidsky Cas je stale drazsi a spolecensky cennéjsi a predevSim
diky fulltextovym vyhleddva¢im. OvSem diky vyhleddavacim se nam stale vyplati
registrovat webové stranky v katalozich, diky tomu ziskame dal§i divéryhodné

odkazy, diky ¢emu se posuneme vzhtiru ve vyhledavani. [1], [2]

2.1.2 Fulltextové vyhledavace

Fulltextovy vyhledavac pracuje na zcela jiném principu nez katalog. Muzeme
si predstavit, Ze je to jakysi program, ktery postupné prochézi jednotlivé internetové
stranky na celém svété a zapisuje je do své databaze (tzv. provadi indexaci do své

databaze).

O indexaci stranek se stard saim vyhledavac¢ prostfednictvim robota, ktery se
po Internetu pohybuje samostatné a nelze mu nafidit, kdy se méa na Vasi stranku zno-
vu vratit a zaindexovat pfipadné zmény. Mizete pouze robotovy zakézat, aby nein-

dexoval Cast vaSich stranek, nebo aby vaSe stranky neindexoval viibec.
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V zacatcich fulltextovych vyhleddavact nebyly vysledky vyhledéavani tak re-
levantni jako ,,dnes“. Pokud jsme vyhledavali né¢jakou frazi (napt. auticko na bater-
ky), tak vyhledava¢ nam tfeba vracel na prvnich pozicich ve vysledcich i takové
stranky, na kterych se nevyskytovala cela hledana fraze, ale tieba jen jeji ¢ast (napf.
auticko, nebo na baterky). Jako prvni pfisel s touto zménou Google, ktery se snazil
nejdiive zobrazovat webové stranky, na kterych se vyskytovala celd hledand fraze
aaz na dalSich pozicich byly stranky, které neobsahovaly celou hledanou frazi.
Google byl také prvni, ktery zacal webovym strankam pfifazovat jejich dileZitost.

Podle tohoto kritéria postupné zobrazuje nalezené vysledky, ¢imz jsou relevantnéjsi.

Pro nastinéni ptivodni architektury celého vyhledavaciho a indexovaciho sys-

tému je ptilozen nasledujici Obrazek 1. [1]

URL Server /
Odkazy ;Anchors)

—
A} Indexer

crawler L— ——— Store server

URL Resolver
Repository
) Slgivnik
Hypertextove Inthex Fuifiext oy
odka dokumemty) Tridic index
PageRank \
‘ Wyhledavad

Obrazek 1: Plivodni architektura Google vyhledavace
Je zndmo mnoho faktori ovliviiujicich vysledky vyhledavéani ve fulltexto-
vych vyhledavacich a mezi SEO specialisty existuje velice mnoho rozporuplnych
nazori predevSim v tom, jakou maji jednotlivé faktory vahu. Jak je tomu doopravdy
védi jen navrhafi, poptipadé programatoii vyhledavacu, kteti vSe ptisné taji. Nize
jsou uvedeny ty nejznaméjsi a obecné nejdiskutovanéjsi faktory, které maji podil

na dobré pozici stranek ve vysledcich vyhledavani. [3], [4], [5]
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Vyhledava¢ prohledava v prvni fadé text stranky, titulek, popisek, klicova
slova a adresu. Zde hleda hledanou frazi (dotaz hledajiciho). Zalezi na tom, kde se
klic¢ové slovo (hledany vyraz) na strance nachazi a jak je formatovano. Nejvyssi vahu
maji kli¢ova slova v titulku, popisku, klicovych slovech a v nadpisech, kde hlavni
nadpis <hl> ma vétsi vahu nez ostatni nadpisy a nez bézné¢ naformatovany text

na strance.

Kazdou stranku si vyhledava¢ ohodnoti a pifidéli mu tzv. skére kvality.
Google pouzivd oznaceni PageRank a Seznam S-rank, ktery vyjadfuje dulezitost

stranky.

Dulezity je pocet zpétnych odkazti vedoucich na vasi stranku a jejich anchor
text (priklad: <a href="http://google.cz‘>toto je anchor text</a>). Vyhledavace si fadi
stranky do tematickych skupin. To znamena, Zze zpétné odkazy na strankach
s podobnou tematikou jsou hodnoceny daleko 1épe, nez odkazy sméfujici z webu,
ktery ma Upln€ jiné zaméfeni nez ten vas. OvSem v hor§im piipadé miize dojit

i k penalizaci za odkazy mifici ze stranek s odlisnou tematikou.

2.1.3 Optimalizace pro vyhledavace

Zkratka SEO pochézi z anglického Search Engine Optimization, tedy optima-
lizace pro vyhledavace. Vyhledavace jako Google, Seznam, Jyxo, ¢i Bing vyuzivaji
postupi, které urcuji relevanci webu ve vztahu k vyhledavanému vyrazu. Hledate-li
naptiklad souslovi ,,optimalizace pro vyhledavace", vyhledava¢ najde ve své databa-
zi vSechny stranky, které tuto frazi obsahuji, a interné si je ohodnotil. Ty, které maji
nejvetsi hodnotu, poté zobrazuje jako prvni a ty s mensi hodnotou pod nimi. To je

podstata optimalizace pro vyhleddvace.

Obecné se jedna o fadu tkond a operaci, jejichz cilem je predevs§im, zlepse-
ni pozic ve fulltextovych vyhledavacich = zasadni zlepSeni navstévnosti cilovou sku-
pinou zakazniki. SEO optimalizace je dnes zékladem uspéchu webovych stranek.

Web, ktery je mélo navstévovan, neplni jednu ze svych zasadnich funkci.

SEO Search Engine Optimization - SEO optimalizace pro vyhledavace je

v soucasné dobé nejcastéj$i a nejefektivnéjsi zplsob zvySovani poctu piistupii
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na webové stranky. Vlastné ani nejde o nic nového ani objevného, divody, pro¢ je
nyni optimalizace pro vyhledavace tak populdrni jsou asi dva. Jednim divodem je
vetsi vyuzivani fulltextového vyhledavéani oproti katalogovému, ¢imz se zvysuje
efektivita optimalizace, jelikoz vétSina fulltextovych vyhledavac¢t umi najit hledané
slovo v riznych tvarech a v téméf vSech textovych ¢astech. Druhym divodem je pak
reklam. Na druhou stranu, pokud natrefite na Spatnou firmu zabyvajici se SEO,

tak platby za PPC reklamy bude Vas nejmensi problém. [6], [7]

2.2 On-page faktory

Optimalizace webovych stranek je dlouhodoby proces, ktery potfebuje pecli-
vé naplanovani. Cas vénovany uvodni analyze se vam nékolikanasobné vrati. Pied

zapocetim prace byste méli znat odpovédi na nékolik zasadnich otazek.

- Jaké je zaméfeni vasi firmy, jaky je cil stranek?
- Jaka je cilova skupina navstévnikti?

- Kdo je hlavni konkurence, ¢im se lisite?

- Je souCasna doména optimalni?

- Jak jsou na tom stranky nyni?

- Pro jaka klicova slova bude stranka optimalizovana?

Velice dulezité je nezapomenout jednu ze zakladnich informaci o SEO opti-
malizaci, a to, ze optimalizace se dé¢la pro kazdou stranku na vasem webu zvlast'.
Kazda stranka ma mit svd konkrétni klicova slova, popisek, titulek a obsah. Urcita
slova se mohou samoziejm¢ opakovat i v metainformacich, tim mize byt naptiklad

nazev firmy. [8], [9], [10]

2.2.1 Technické prekazky indexace

Mezi technické prekazky indexace patfi obsah, ktery mame na strankach,
aneni textovy. To je naptiklad JavaScript, Flash, Java, obrazky a dalsi objekty.
Prochéazeni téchto zdrojovych kodl, nebo spousténi je celkem naro¢né na cas a pa-
mét’. TudiZ se s velkou pravdépodobnosti ztrati mnoho informaci, nebo nemuseji byt

pochopeny tak, jak maji byt chapany. [8]
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DalSim velkym omezenim muze byt duplicitni obsah. Klasickym ptikladem
mize byt URL  www.priklad.cz, priklad.cz, priklad.cz/index.php a
www.priklad.cz/index.php. Diive pravé s indexem a piistupem s www a bez www
byl velky problém, ale dnes uz vyhledavace umi tento problém fesit sami. Bud’ si
jednu adresu vyberou a z ostatnich udéla kanonickou mnozinu, nebo prvni navstive-
nou URL ulozi a z ostatnich udéld kanonickou mnozinu. Dal$im problémem byvaji
filtry a fazeni, kde ndm obsah stranky trochu méni v zavislosti na zmén¢ v URL a to
vétsinou néjakym parametrem. Zde je nejvhodnéjsi, abyste si sami vybrali jedno
URL. A to tu, na které mate nejvice polozek. Ostatnim kanonickym strankdm mizete
vlozit do hlavi¢ky <link rel="canonical" href="www.priklad.cz/bazeny?filtr=vse‘>,
nebo <meta name="robots" content="noindex, nofollow"> pro zakazani indexace
a sledovani odkazu ze stranky. [11], [12], [13]

Jako dalsi technicka ptekazka muze byt validita stranky. Zpravidla pokud
webovy browser dokaze stranku vykreslit podle vaSich pfedstav, tak by problém byt
nemél. Ale muze se klidn¢ stat, Ze vyhledavac veskery text zaindexuje, ale uz kvili
chybam v HTML ko6du nemusi pochopit pfesny vyznam a dualezitost zaindexovaného

textu. [8]

Velikost HTML dokumentu ziejmé¢ sama o sob&é hodnocena nebude.
Ale pokud budou ve zdrojovém HTML kédu dalsi jazyky, které mohou byt
v samostatnych souborech, tak bude zdrojovy kod zbytecné velky, déle se generuje
ajeho prenos k wuzivateli trva déle. Proto by mél byt JavaScript a CSS
v samostatnych souborech, které jsou nalinkovany. Kazdopadné Google vénuje stale
vétsi pozornost mobilnim zafizenim a optimalizaci pro n¢, v Google Webmasters

Tools radi, aby velikost vSech souborti byla co nejmensi.

Rychlost odpovédi webové aplikace je také hodnocena a to pomérné velkou
vahou. Nejvétsi vahu tomuto faktoru priklada Google. Vyhledavace preferuji stranky
s rychlou odezvou. A je to celkem logické. Témét kazdy uzivatel ma rad rychlé we-
bové stranky, jelikoZz Setii drahocenny ¢as a mélo uzivatelii bude prochazet webovou

aplikaci, které trva sestaveni kazdé stranky naptiklad 2 — 4 sekundy. [8], [14]

Vyhleddvace pii indexaci webu prochazeji kazdou stranku zvlast, ale také
sbiraji 1 informace napii¢ webovou aplikaci. Jednou sbiranou skupinkou jsou 1 ne-

platné odkazy. Toto se miize stat napiiklad v e-shopech pii ukonceni prodeje poloz-
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Ky nebo po smazani ¢lanku. Dulezité je, aby vyhledavac dostal informaci o neplat-
nosti odkazu. Nejlepsim fesenim je vratit HTTP kod 404. Ovsem tento kod by mél
byt uz v hlaviéce odezvy ze serveru, Casto se tyto problémy fesi az v aplikaci. Tim
padem server odesle HTTP kod 200 a v HTML kodu je informace o tom, Ze stranka
nebyla nalezena. A disledkem je, Ze pokud budeme mit mnoho neplatnych odkazu,
tak vyhledava¢ mize takovyto web navstévovat s mensi frekvenci, nebo jinak pena-

lizovat. [15]

Vsechny stranky, které chceme mit zaindexovany, musi byt klasickym zpt-
sobem dostupné, odkazy tedy nesmi piijit pomoci AJAXu. Obsah, ktery poSleme
touto metodou, je vyvolany JavaScriptem. Musime brat v potaz to, Ze vyhledavace
neumi spoustét JavaScript. A pokud umi, tak pouze tak, ze hleda néco, co mu piipo-
mene URL a vyzkousi ji. KdyZ pfece jenom odkazy chcete posilat pozdéji, tak je

doporucovano vytvofit sitemap se vS§emi URL adresami. [8]

2.2.2 Technické faktory

Trocha historie: dfive se kupovali L2 domény podle zaméfeni stranek,
¢ili podle né&jakych klicovych slov. Toto se délalo kvili vyhledavacim, pokud naSel
n¢jaké klicové slovo v L2 doméngé, tak ji popostréil na ptedni pozice. Také zvyhod-
novaly narodni domény, misto toho, aby zjistily, jakym jazykem jsou stranky skutec-

n¢ napsany.

Nastésti dnes jsou tyto nedostatky opraveny a programatoii védi, Ze takto fa-
zené vysledky viibec nejsou relevantni vzhledem k hledané frazi. Proto se od téchto
algoritmt naStésti upustilo. OvSem stale se klade velky diiraz na tvar L2 domény,
ovSem s jinymi kritérii. Dnes se L2 doména vybira tak, aby byla pfijemna (snadno
zapamatovatelna) pro uZivatele nikoliv pro vyhledavace. ProtoZe stranky a obsah se
déla pro uzivatele. Pokud potiebujeme mit v L2 doméné vice slov, tak nejvhodnéjsi
zplisob zépisu je namisto mezery pouzit poml¢ku (minus, ,,-). Tento znak je vyhle-

davaci chapan jako nahrada za mezeru, tudiz nazev L2 domény vnitiné rozdéli.

Mnoho SEO pftirucek tvrdi, ze je dobré mit n¢jaké klicové slovo,
na které chceme byt ve vyhledavani veptedu. To je pravda, ale z jiného divodu,
nez nékteré SEO ptirucky tvrdi. Mysli si, ze vyhledavac vidi hledané slovo v L2 do-

mén¢ a ,.hurd“ s nim do vysledkd na predni pozice. Tak to ovsem neni (nemélo by
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byt). Divodem, proc¢ je dobré mit v L2 domén¢ klicové slovo, je to, Ze autofi tietich
stranek Casto uvadéji znéni L2 domény jako text odkazu. A text odkazu berou vyhle-
davace hodné¢ vazné. OvSem nazev L2 domény neni nejklicovejsi. Priblizné stejné
na tom je L3 doména, kde muazete doplnit chybé&jici klicové slovo. Toto se ovSem da

nahradit tfeba doplnénim slova do hierarchie URL.

Ptiklad: bazeny.cz — firma se rozrista a poptavka je hodné smérovana
k Cerpadlim, tak upravime a mame na vybér — cerpadla.bazeny.cz, nebo
bazeny.cz/cerpadla . Vyhledava¢im je jedno, kde v URL slovo nalezne. Ale vSeho
s mirou, nedavejte ptili§ mnoho klicovych slov a lomitek do URL, aby nebyla adresa
prilis dlouha a slozita. Cilem by mélo byt, aby URL bylo dobfe zapamatovatelné.
Ovsem nezapominejte, ze vétsi vahu ma textovy obsah webové aplikace. [8], [16],

[17]

Doctype je na webovych strankach jen kvuli historii z doby ptedchidce
HTML. Od roku 1999 slouzi pouze pro piepinani vykreslovacich modu. Jiny vliv
na stranky nemd. Ani v XHTML nemd jiny vyznam. Bohuzel doctype musi byt
na strance. A pokud nevite, jaky rezim chcete, tak nejjednodussi zapis bude prave to,

co hledate. Tim je nova deklarace, ktera vysla s HTML5. <IDOCTYPE html> [18]

Hlavi¢ka dokumentu je povinny parovy tag. Krom¢ standartnich tagt (title,
description, keywords), které pomahaji pti SEO lze do hlavicky vlozit dalsi tagy
z Open Graph protokolu. Diky nékolika malo tagim bude stranka zatazena do celo-
svétového grafu webovych stranek. Také poméaha socidlnim sitim a vyhledava¢im

Vv pochopeni tematického zaméfeni webové stranky. [19], [20]

Kazda webova stranka by méla mit unikatni a spravné dlouhy popisek (de-
scription). Ten je dulezity zejména pro vyhledavace, uzivatelé tuto hodnotu stan-
dardné nevidi. Popisek by mél stru¢né vystihovat obsah webové stranky. Délka
popisku mé své pravidla. Tfeba Google délku popisku pod 40 znakl hodnoti jako
kratkou a doporucuje ho rozsifit. Na druhou stranu popisek nad 155 znaka ofizne
a zbytek ignoruje. Pro ostatni vyhledavace je maximalni délka pro ukladani 255 zna-

ka. [4], [8], [21]

Kazda webova stranka by méla mit unikatni a spravné dlouha kli¢ova slova.

Kli¢ova slova by méla heslovité vystihovat obsah webové stranky. Cim jsou
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na strance kratsi (adernéjsi) klicova slova, tim jednotlivd slova maji vétsi bodové
ohodnoceni. Dostavaji urcity pocet bodl jako celek a ten se nasledné rozdé€li mezi
jednotliva kli¢ova slova. Tento tag je dulezity zejména pro vyhledavace, uzivatelé
tuto hodnotu nevidi. Pro Google nékteré¢ zdroje uvadi nedtlezitost kliCovych slov,

jelikoz obsahovaly nesmyslna slova a fraze. [4], [8]

Na zacatku SEO optimalizace nebo vytvareni webové aplikace je potieba si
urcit vS§echna kli¢ova slova. A tyto klicova slova nasledné rozdé€lit do co nejkonkrét-
né&jSich skupinek dle temati¢nosti. Nasledné pro kazdou tuto skupinku vytvofit jednu
stranku. Po této analyze a vytvofeni stranek musi byt vyvojai schopen na jakékoliv
kli¢ové slovo ¢i frazi, které je vybrano, fici k jaké strance patii, pokud toto nezvlad-
ne, tak to nemiize zvladnout ani vyhledavaci algoritmus. Toto rozdéleni je klicové
ane vzdy se povede na poprvé. Proto je vhodné pouzit néjaky nastroj pro kontrolu
a sledovani zptsobu piichodu uzivateli do webové aplikace. Takovymto néstrojem
mize byt Google Analytics. V tomto nastroji muzeme sledovat naptiklad jaka slova
¢1 fraze uzivatelé vyhledavali a diky kterym se dostaly na konkrétni stranky webové
aplikace. Také zde mizeme zjistit, zda zvolena kliCova slova jsou opravdu pfinosna
a klicova pro konkrétni stranky. Poptipad¢ se zjisti dalsi kli¢ova slova, pro kterd mi-
ze byt vhodné optimalizovat obsah. Dal$im zjisténim muze byt mala souvislost mezi

jednotlivymi klicovymi slovy. V tomto ptipadé€ je vhodné stranku rozdélit.

Pokud autora nenapadaji mozna kli¢ova slova pro stranky a ma alespon za-
kladni klicova slova, mize pouzit néjaky nastroj pro kli¢ova slova. Tento nastroj by
mél byt napojen na databazi vyhledavaci, aby fraze byly aktudlni. Popiipad€ pouzit
nastroj ptimo od vyhledavaci jako je Google Keyword Tool, Google Trends

a Seznam statistiky hledanosti klicovych slov. [8]

Titulek stranky je jeden z mala povinnych tagi. Tento tag je dulezity
pro vSechny vyhledavace. Zobrazuji titulek stranky ve vysledcich na prvnich fadcich
(Obrazek 2), mnoho uzivatelt se orientuje ve vysledcich pouze pomoci titulkt, né-
ktefi si 1 procitaji fragmenty textu ze stranky a nékteti zkouknou 1 URL. Do titulku

vvvvvv

velice kratky, tiderny a unikatni pro kazdou stranku. Jeho délka by méla byt idedlné
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od 15 do 60 znakd pro Google. Casto se do titulku piidava nazev webu (spoleénosti)

za pomlckou nebo rouru (svislou ¢arou). [8], [21]

SEO - Wikipedie

cs.wikipedia org/wiki/SEO ¥

Tato stranka je rozcestnik (tj. misto s odkazy na ¢lanky, které by jinak mély stejny
nazev) obsahujici rizné vyznamy tfiznakovych kombinaci. Pokud vas sem

Search Engine Optimization — Wikipedie
cs.wikipedia.org/wiki/Search_Engine_Optimization ¥

Prejit na Metody SEO - [editovat | editovat zdroj]. Techniky SEO se snaZi algoritmim
vyhledava&i vyjit vstiic. Zaroveri ale kalkuluji i se zvyklostmi a

Hodnoceni stranek vyhledavaci - Metody SEO - Reference - Externi odkazy

Obrazek 2: Vysledky vyhledavace

Metainformace pro roboty tika vyhledavacim robotim, jak se maji na stran-
ce chovat. Tim je mySleno, zda muze stranku indexovat a zda muze pokraCovat
Vv indexaci na jinych strankach pomoci odkazii z aktudlni stranky. Tento tag nemusi
byt vyplnén. Pokud tak u€inite, vyhled4vaci roboti se chovaji, jako by v tomto tagu

bylo vyplnéno index, follow. Tyto hodnoty jsou Zadouci a 1ze je kombinovat

follow - Indexovaci robot mtize projit odkazy na strance

index - Indexovani stranky je povoleno

nofollow - Indexovaci robot ma zakazano prochazet odkazy na strance
noindex - Indexovani stranky je zakazano

Nadpisy jsou nepovinné tagy. OvSem pouzivanim nadpisti posunete svou
stranku v nékolika ohledech vySe. Hlavnim pozitivem je lepsi orientace a pochopeni
Vasi webové stranky indexovacim robotem a screenreaderem. Obecné se doporucuje
mit na strankach alespon nadpis irovné 1 <hl>...</h1> a to pravé jenom jednou.
MEél by byt celkem kratky a snazit se vystihnout stranku. Nejedna se o extrémné di-
lezity tag, ale urcité se navysi interni hodnoceni webu, pokud se budou nadpisy pou-

Zivat.

Webové stranky mohou byt chapany jako dokumenty. Prvnim typem doku-
mentu mize byt Word nebo Writer. Tedy pfevazné text a n¢jaky graficky prvek nebo

obrazek k tomu. Piikladem jiného typu dokumentu je PowerPoint nebo Impress. Mii-

21



ze byt tedy chapan jako prezentace. Mnoho obrazkl, mensi koncentrace textu.

Ovsem ani tady by nemély chybét nadpisy a jednotna struktura pro cely web. [21]

Sémantické znacky jsou celkem diilezité pro pochopeni informaci na webo-
vych strankach indexovacim robotem. Mnoho SEO nastroji mé test na sémantické
znaCky, ovSem tento test je primitivné zaloZen pouze na kontrole fontovych tagt,
jako jsou tu¢né pismo (<b>), kurziva (<i>) a n¢kterych malo dalSich. Namisto téchto
znacek vnucuji pro tuéné pismo tag <strong> a pro kurzivu <em>. Rozdil v definici
opravdu je, ale nikde neni zakazano star$i tagy pouzivat. Tag <b> slouzi podle defi-
nice pouze ke grafickému zvyraznéni, kdezto <strong> slouzi i k informativnimu
zdiiraznéni textu. Vyhledavace ovSem rozdil mezi nimi nedélaji a hodnoti tento text

jako dulezitéjsi oproti ostatnimu textu.

Toto nejsou jediné sémantické znacky. Pokud se pominou nové znacky defi-
nované¢ v HTMLYS, tak stoji za zminku tagy <h.> pro nadpisy, <ul> a <ol> pro se-
strankach proti znackam v predeslém odstavci. OvSem test na ,,potiebu® téchto zna-
¢ek neni tak lehké vytvoftit, proto se jiné SEO nastroje nejspiS zaméfili na mnohem

leh¢i testovani a Spatnou interpretaci informaci o testu a jeho dulezitosti. [21]

Jsou sémantické HTML znacky, které se nemusi pouzivat a naopak znacky,
které by se mély pouZivat pravé pro zminéné lepsi pochopeni obsahu na webové
strance. Napftiklad neni nutné davat text do odstavcl (<p>), <div> je sice jen obalovy
prvek, avsak pro tyto ucely neubira informace o textu, prosté tam je. Kdezto pokud
nebude pouzit seznam (<ul>, <ol>) a ,,bude vytvoten* pomoci odiadkovani (<br>),
tak tento seznam ztrati podstatnou informaci. Jako doprovodné pozitivum je lepsi
orientace pro zrakové postizené uzivatele, kterym obsah stranek predc¢ita hlasova

Stedka. [22]

Kontrola uspoiadani obsahu v koédu je zbytecna z hlediska dnesnich fulltex-
tovych vyhledavact. Z minulého stoleti se v uzké skupince HTML kodért traduje

milnd informace o diilezitosti pofadi obsahu a navigace. Tradovalo se, ze obsah blize

vvvvvv

hledavact se tato informace nikdy nepotvrdila.
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Jeden z dalsich ptezitych myti je o minimalni hustoté klicovych slov v textu.
Jak tomu u mytu byva, zékladni stavebni zrnko je pravda. Pravdou je, ze by z textu
mélo byt jasné, na jaka klicova slova je text optimalizovan, tudiz v né¢jaké formé se
musi na strance vyskytovat. OvSem pocitani hustoty je nesmyslné, nedulezité a nic

netikajici.

Témét kazdy zdroj informaci ohledné SEO optimalizaci se rozchazi v radach
o dulezitosti jednotlivych prvkl na strankach. OvSem pievaznd vétSina se shodne
na velké dileZitosti obsahu. Tim je minén text na strance, ktery by mél v idealnim
pfipadé byt unikéatni a kvalitni. Mit naprosto unikatni text neni Gpln€¢ mozné diky
velké konkurenci. Tim je mysleno, Ze autofi webovych stranek by neméli texty
mezi sebou kopirovat. Vyhledavace (obzvlasté Google) si tyto informace pamatuji
pomérné dlouho a mohou penalizovat web se zkopirovanym obsahem. Co je to vlast-
né kvalitni obsah na webové strance? Tim je mySlen prave unikatni, ¢tivy a zajimavy
obsah. Dalsim kritériem kvalitniho obsahu je neopakujici se text na riznych stran-

kach webu. [8]

Jak uz bylo vySe zminéno, tak optimalizace se provadi pro kazdou stranku
webu zvlast. Kazda stranka ma byt optimalizovana pro uzkou skupinku klicovych
slov. Pokud mate jednu stranku optimalizovanou pro zimni pneumatiky, letni pneu-
matiky a tfeba pneumatiky Continental, tak mate mnoho nepfili§ souvisejicich frazi
pro jednu strdnku. Proto tzkou skupinkou je mysSleno naptiklad jedna stranka
pro zimni pneumatiky, dal§i stranka pro letni pneumatiky, dalsi pro 17 palcové
pneumatiky, a tak dale. Tyto stranky mohou byt vytvoieny napiiklad pomoci matico-
vého filtru. Kde docilime opravdu konkrétnich klicovych slov pro pravé jednu stran-

ku. Prikladem mize byt navigace firmy prodavajici pneumatiky:
e zimni pneumatiky
o 1. vyrobce pneumatik
= pneumatiky 17 palct
= pneumatiky 18 palct
o 2. vyrobce pneumatik
= pneumatiky 17 palct

= pneumatiky 18 palct
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o pneumatiky 17 palct
= 1. vyrobce pneumatik
o pneumatiky 18 palct
= 1. vyrobce pneumatik
letni pneumatiky
o 1. vyrobce pneumatik
= pneumatiky 17 palct
= pneumatiky 18 palct
o 2. vyrobce pneumatik
= pneumatiky 17 palct
= pneumatiky 18 palct
o pneumatiky 17 palct
= 1. vyrobce pneumatik
o pneumatiky 18 palct
= 1. vyrobce pneumatik
vyrobce pneumatik
o 1. vyrobce pneumatik
= zimni pneumatiky
e pneumatiky 17 palct
e pneumatiky 18 palct
= letni pneumatiky
e pneumatiky 17 palct
e pneumatiky 18 palct
velikost pneumatik
o pneumatiky 17 palct
= 1. vyrobce pneumatik

e zimni pneumatiky

24



Pfi takto navrzené struktufe navigace by se mélo davat pozor, aby nedochaze-
lo k piili§ velkému duplikovani obsahu. Pokud duplikovani obsahu nelze zamezit,

vvvvvv

se da docilit pouzitim meta tagu canonical s URL.

Textovy obsah stranky by m¢l obsahovat Sirokou paletu riznych i ptibuznych
slov. V dnesni dob¢ samoziejmeé uméji vyhledavace rozpoznat rizné tvary slov. Pro-
to je velice vhodné pravé ohebna slova ohybat. A pro¢ ohybat slova? Je to celkem
jasné. Pokud je stranka optimalizovana na frazi ,,zimni pneumatiky*, tak Sance,
ze uzivatel vyhledavé ptfesné tuto frazi, neni stoprocentni, ani se k tomuto Cislu ne-
priblizuje. Na druhou stranu budou Casto vyhledavat tfeba fraze ,,pneu na zimu®,
»pneumatiky na zimu* a ,,pneumatiky pro zimni obdobi®, zkratka pii optimalizaci 1ze
zjistit, ze uzivatelé napisi do vyhledavani opravdu cokoliv. Proto je skoro nutné ohy-
bat slova. Tim je zvySena Sance zobrazeni pravé vasi stranky ve vysledcich na prvni
strance. Néktera dilezitd nebo klicova slova lze zvyraznit ztuénénim nebo kurzivou.
Tim se jim trosku navysi dulezitost a jako se v§im je potieba zvyraziovat se stiid-
mosti. Jiné zvyrazitiovani textu jako je podtrzeni, preskrtnuti, jezdici a blikajici text
vytvaii u prevazné vétSiny uzivatelll spiSe odpor nez zdjem ve Cteni, stejné tak to vidi

a chapou algoritmy vyhledavaci.

Nékteré SEO optimalizace k navySeni textu a poctu vyskyti klicovych slov
pouzivaji skryvani textového obsahu. Obsah se da skryt n¢kolika zplisoby. Prvni je
pomoci CSS vlastnosti ,,display: none®, ,,visibility: hidden* nebo umistit na bilou
stranku bily text. Dal$i moznosti mize byt pomoci JavaScriptu, kde opét dosadime
CSS styly po vykresleni stranky. A nejspiSe posledni zplsob je prekryti textu néja-
kym jinym prvkem, nejéastéji netextovym. Praktiky popsané v tomto odstavci jsou
zakazané. Jak moc umi Seznam a Bing tyto praktiky detekovat nikdo piesné nevi,
na druhou stranu se vi o Googlu, Ze tvrdé penalizuje weby, které pouzivaji zakdzané

praktiky optimalizace.

Pokud je webova aplikace vytvotfend naptiklad ve Flashi, tak vyhledavac
S nejveétsi pravdépodobnosti nema co zaindexovat. V takovychto piipadech se snazi
zaindexovat alespofi néco, pak dostanou VEtsi vahu popisek stranky, klicova slova,
title jako atribut a alternativni texty u objektl. Je-1i na strance dostatek textu, pak se

zminénym prvkim ubira na dalezitosti. [8]
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Interni odkaz je odkaz jako kazdy jiny. Spradvna struktura a dostatecné
mnozstvi kiizovych odkazli na webu zvysi hodnotu interniho ranku, ktera muze byt
klicova pii fazeni vysledkd s konkurenci. Pro rozsifeni naviga¢ni struktury je velice
dobra drobeckova navigace. A idealné kontextova navigace napti¢ webovou aplikaci,
ovSem s tematickou podobnosti. Aby byl odkaz pfinosny, mél by anchor text obsa-

hovat slovo ¢i slova tematicky ptibuzné nebo klicové slovo z cilové stranky. [8], [21]

Odchozi odkazy nemuseji vzdy snizovat rank. Odkazovanim na cizi webové
stranky muzete polepsit své aplikaci, ovSem pak tento odkaz musi sméfovat na silnou
webovou stranku, jinak tyto odkazy mohou spise uskodit. Samoziejmosti téchto od-

kaz je tematicka podobnost. [8], [21]

2.3 Off-page faktory

Tyto faktory se na strance ptimo nevyskytuji, tudiz autor stranky obvykle ne-
ni schopen pfimo tyto faktory ovlivnit, maji v§ak ptimy vliv na relevanci stranky pfi
hledani urcitého dotazu. Mezi znamé off-page faktory patii zpétné odkazy, jejich
mnozstvi a sila, texty téchto odkazi, pfipadné text odkazujici stranky, respektive

relevance dané webové stranky viuci odkazované strance.

Sila jednotlivych zpétnych odkazi mtize byt dana rankem odkazujici stranky,
poctem odkazl na této strance, stafim odkazu, umisténi na strance, divéryhodnosti
stranky, duveéryhodnosti domény, pouzitim rel="nofollow", typem odkazu (HTML,
JavaScript atp.), riznorodosti odkazujicich stranek, penalizaci stranky a dal$imi fak-

tory na odkazujicich strankach. [23], [24]

2.3.1 Zpétné odkazy

Idealni zpétné odkazy neni tak jednoduché vytvaret. A v zadném piipadé
uzivatelé a navstévnici webu nevédi jak spravné tyto odkazy vytvaret. Jak muze ta-
kovy idealni zpétny odkaz vypadat? Mgl by byt umistén na autoritativni nebo hod-
notné strance, tim maze byt napiiklad stranka vyrobce nebo wikipedie. Pro Google
samoziejmé plati tematicka pfibuznost webil, nebo alespoil stranky z které je odka-
zovano. Seznam nastesti zatim tuto kontrolu neumi, ale jiz n¢jakou dobu na tom pra-
cuje, tudiZ je vhodné pii vytvareni zpétnych odkazi myslet pfedevS§im na temati¢nost

kvtli Googlu. Dal$im velkym pfinosem jsou odkazy umisténé na hojné navstévova-
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nych strankach. Nejenom kvili pfedavani ranku, ale i vétsi pravdépodobnosti na-

v§tévy uzivatell.

Velkym pozitivem je spravny, relevantni anchor text. Zpétné¢ odkazy typu
,vice informaci, ,,zde“ atd. jsou vice méné¢ k ni¢emu z hlediska anchor textu,
na druhou stranu stale plni funkci odkazu a ptistupu uzivatelli na cilovy web. Dale by
bylo vhodné, aby z odkazujici webové aplikace nevedlo pfilis mnoho odkazu,
jelikoz rank aplikace se rozpocitavd mezi vSechny odchozi odkazy, pokud jich je

hodn¢, miize se stat, ze na jeden odkaz zbyde strasn¢ malé hodnota ranku.

Dalsi pozitivum je jednosmérny odkaz bez rel="nofollow*. Diky jednosmér-
nému odkazu rank nete¢e obéma sméry, nedochazi Kk jeho ubytku a je jistota, ze we-
bova adresa nedostane penalizaci za vyménu odkazili. Penalizace samoziejmé nehrozi
pro jeden obousmérny odkaz, ale mize, pokud je takovychto odkazl vice. Samozre-
jmé ani odkaz s nofollow neni zbyte¢ny. Sice se nepiesune ¢ast ranku, ale pokud je
odkaz na silné a hojné navstévované strance, tak mize a nejspiSe bude hodné na-

vstévnika chodit skrze odkaz na vasi webovou aplikaci.

Pro zapo¢nuti zpétnych odkazii je idedlni socidlni sit’ a blogy ¢i tematické
diskuze. Na zacatek je vhodné vytvofit stranku nebo profil webové aplikaci na soci-
alni siti. Dale pfidavat n&jaké clanky do vnitini sktruktury webu. Pokud obsah
Vv ¢lancich a na webovych strankach bude ctivy a zajimavy, tak se nejspis stranka
(profil) zacne zvétSovat diky uzivateliim, kteti dale budou sami referovat a ,,rozsito-
vat™ vas§ web pomoci ,,lajku®, ,,+1°, sdileni a komentart. A pravé toto je cilem. Jeli-
koz vyhledavace prikladaji stale vétsi vahu odkaztim a signalim ze socidlnich siti

jako jsou praveé zminované ,,lajky* atp. Nybrz se jedna o ,,hlas lidu®.

rvr

Posledni ¢asti idealnich zpétnych odkazu je jejich cil. Odkazy mifici na za-
kladni stranku neboli index nemaji pfili§ velkou G€innost vV porovnani s odkazy mifi-
ci nckam do vnititku webové aplikace. Je to zplisobeno tim, Ze na indexu stranky
vetSinou neni zajimavy a konkrétni obsah. U nasbiraného ranku na index strance mu-
zeme doufat, Ze se dostate€né rozloZi na ostatni stranky, které vétSinou vydélavaji

a jsou cilem optimalizace. [8], [21], [22][23], [24]
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2.3.2 Ranky

Rank (hodnost) je ¢iselnd hodnota, ktera urcuje dilezitost kazdé stranky (kaz-
dé URL samostatn¢). Obecné se Rank webové stranky vypocitava ze vSech webo-
vych stranek, které na tuto stranku odkazuje. Dale se v odkazujicich strankach
urcuje, zda maji podobné téma a tim se upravuje predavana hodnota (Rank) z téchto

webovych stranek.

2.3.3 PageRank

Puvodni algoritmus PageRanku navrhl Sergey Brin a Larry Page. Pravé
po Pageovi byl algoritmus pojmenovan PageRank (Pageovo ohodnoceni). Pivodni
algoritmus navrhli pii vyzkumu na Stanfordovée univerzité. A pro ovéieni funkcnosti
svého algoritmu vytvofili 1 vyhledavac¢ (pozdéji Google). Hodnota PageRanku mtze

nabyvat hodnot nula az deset.

Zjednodusené se PageRank pocita podle toho, kolik stranek a s jakym ohod-
nocenim na pocitanou stranku odkazuje. Déle se kazdé pievzaté ohodnoceni déli
podle poctu odkazl na jiné weby. Rostouci dilezitost na internetu maji i socialni sité.
Fulltextové vyhledavace se naucili brat v potaz 1 signaly ze socidlnich siti. Diky tomu
je velice vhodné vytvofit webové aplikaci stranky na socidlnich sitich, kde miZete

velice snadno a rychle ziskat mnoho zpétnych odkazii a hlavné navstévnika.

PageRank stranky ,,a“ (Re)) se pocita pfiblizné takto Obrazek 3. Kde Ba je
mnozina vSech stranek odkazujicich na stranku a, N, je pocet odkazli vedoucich
ze stranky u. Rovnice se je$té upravuje normalizujicim faktorem c tak, aby soucet
vsech hodnoceni byl konstantni. Nelze s uplnou piesnosti fici, Ze jde o aktualni algo-
ritmus, jelikoz algoritmy si kazda instituce snazi uchovat v tajemstvi. [25], [27], [29]

R(a)=c Y IT“ET:)

Obrazek 3: Algoritmus pro vypocet PageRanku

2.3.4 S-Rank
S-Rank je obdoba Google PageRank. OvSem nepouziva stejné hodnoceni.

Urcuje orientacni hodnotu ,,oblibenosti* kazdé stranky na ceském webu. Piesny algo-
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ritmus vypoctu hodnoty je nevetejny. Hodnota S-Ranku miZze nabyvat hodnot nula

az deset.

Pocita se zejména z odkazové sité stranek algoritmem, ktery zohlednuje jed-
nak odkazy, které na stranku mifi, ale i to, kam ze stranky odkazy vedou. Rostouci
dulezitost na internetu maji i sociadlni sité. Fulltextové vyhledavace se naucili brat
V potaz i signaly ze socialnich siti. Diky tomu je velice vhodné vytvorit webové apli-
kaci stranky na socialnich sitich, kde mtzete velice snadno a rychle ziskat mnoho

zpétnych odkazl a hlavné navstévniki.

Témto a dalsim faktoram fikame off-page faktory. Vypocet hlavniho zdroje
ranku se podoba znamému algoritmu Hubs & Authorities, ale je upraven tak, aby
daval smysl i pro netematické skupiny stranek. [26], [28], [29], [30], [31]

2.3.5 Alexa Rank

Tento rank se podstatné liSi od ostatnich vetejnych rankd. Tato hodnota se
nepocita z odkazli na nebo ze stranky. Alexa Rank je hodnoceni domény na zakladé
sledovani navstévnosti jednotlivych stranek uzivateli, jez maji nainstalovany special-
ni Alexa toolbar. Cim vice se takovych uZivateli podiva na Va3 web, tim mensi bu-

dete mit rank.

Hodnoty se pohybuji v rozmezi 10,000,000 — 1 a ¢im je hodnota vaseho Ale-

xa ranku vyssi, tim je postaveni vasich stranek horsi.

Bohuzel tato hodnota je velice nepfesnd, jelikoZ jak bylo zminéno, musi mit
uzivatel nainstalovany v prohliZeci toolbar. Je zndmo, Ze zastoupeni uZivateld s timto
doplitkem neni rovhomérné po svéte. A jsou 1 znamy podvodné techniky navySovani

tohoto ranku. [32], [33], [34]

2.4 Zakazané techniky

Black Hat SEO nebo také nekalé techniky SEO, napt. link farmy, cloaking,
doorway, duplicitni obsah, neviditelny text, a dalsi. Snazi se vétSinou zvysit podvod-
né rank webu a dostat se tak neopravnéné na lepsi pozice ve vyhledavani. Internetové
vyhledavace tyto metody povazuji za SPAM a takovéto stranky mohou, a tvrdé pena-
lizuji. Je n€kolik zptsobt jak vyhledavace penalizuji webové stranky. Jednim z nich

je snizenim vnitinich hodnot v algoritmu nebo prostému posunuti ve vysledcich na-
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ptiklad +30, +100 pozic. Tvrdsi penalizaci muze byt doCasné odstranéni stranek
z indexu (z vysledkt vyhledavani) a v nejhor$im piipad¢ trvaly BAN a tudiz odstra-
néni z indexu, které nelze zvratit. [35], [36], [37], [38], [39], [40], [41]

2.4.1 Skryté texty

Nékteré SEO optimalizace k navyseni textu a poctu vyskyta klicovych slov
pouzivaji skryvani textového obsahu. Obsah se da skryt n¢kolika zpiisoby. Prvni je
pomoci CSS vlastnosti ,,display: none®, ,,visibility: hidden* nebo umistit na bilou
stranku bily text, obecné pouzit stejnou barvu pro text a pozadi. Dal$i moznosti mtize
byt pomoci JavaScriptu, kde opét dosadime CSS styly po vykresleni stranky a tim
néjak skryt text. Jako dalsi zplisob miZe byt zmenSeni textu na takovou velikost,
Ze se stane necitelnym a témé&f neviditelnym. A nejspiSe posledni zpusob je prekryti
textu né¢jakym jinym prvkem, nejcastéji netextovym. Praktiky popsané v tomto od-
stavei jsou zakazané. Jak moc umi Seznam a Bing tyto praktiky detekovat nikdo
pfesné nevi, na druhou stranu se vi o Googlu, Ze tvrdé penalizuje weby, které pouzi-

vaji zakazané praktiky optimalizace. [8], [42]

2.4.2 Skryté odkazy

Zakazané praktiky popsané u skryvani textu se daji pouzit i pro skryvani od-
kazii. BohuZel i toto skryvani je téZce penalizovano predevSim vyhledavacim robo-
tem Google. JelikoZ vyhledavaci robot je stroj, tak nemusi vZdy pfijit na skryvani
odkazli nebo textu. Pokud na toto nepfijde vyhledavajici robot, tak konkurence ano

a zalezi na ni, jak s touto informaci nalozi. [42]

2.4.3 C(Cloaking

Cloaking zpravidla vede k penalizaci od vyhleddvade. Spociva ve vytvareni
rozdilnych stranek pro vyhledavace od téch, které jsou predkladany uzivatelim. [42],

[44]

2.4.4 Doorway (gateway)

Slouzi k oklaméani vyhledavacl. Jde o podstréeni vysoce optimalizované
vstupni stranky, ktera je urena pouze vyhledavacim. Uzivatelim v prohlizeich se
nezobrazuje, nebot’ navstévniky piesmeérovava na jinou stranku, tohoto presmerovani

si zpravidla uzivatelé nevSimnou. Tato stranka s cilem zlepsit pozice ve vyhledava-
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¢ich obsahuje velké mnozstvi kli¢ovych slov. Vyhledavace vsak tyto techniky nemaji

v oblib¢ a za jejich vyuziti hrozi velka penalizace webovych stranek. [40], [45]

2.4.5 Komentaiovy spam

Jedna se o psani komentéit do blogt, pfispévki a podobnych prvki za tuce-
lem vkladani nerelevantnich zpétnych odkazt, nékdy mohou byt i relevantni ale vzdy
jde o nezadouci vkladani zpétnych odkazt. Ugelem komentafového spamu je navy-

Seni rank hodnot, nebo alespon vétsi moznost navstévy webové aplikace pomoci

prokliku. [8], [42], [43]

2.4.6 Link farmy

Link farma (odkazova farma) je specialni web s velkym mnoZstvim stranek
(v fadech stovek, tisict, ale klidn¢ az miliont1), které jsou vzajemné propojeny odka-
zy. Takova webova aplikace ma potom diky velkému poétu zpétnych odkazi vysoky
rank a zobrazuje se na prvnich pozicich ve vysledcich vyhledavani. Link farmy byva-
ji Casto umistény na L3 doménéch. Kdyz je vyhledavace objevi a penalizuji, majitel

je jednoduse zrusi. [39], [42], [46]

2.4.7 Tajné presmérovani

Tajné pifesmérovani vyuziva JavaScripty, které vyhledavaci robot neindexuje,
zpravidla neumi detekovat a navitévniky presmérovava na jiné weby. Casto se jedna

o stranky s nelegalnim obsahem jako je warez. [8], [39], [42]

2.4.8 Automatické registrace do katalogu

Neni vhodné vyuzivat k registraci do katalogli automatizované algoritmy. Ta-
to technika je sice té¢Zko odhalitelna, ale je jen otazkou Casu, nez nejvetsi vyhledavac

vytvoti algoritmus na tuto detekci, jelikoz vytvorené stranky jsou si dost podobné.
[81. [39], [42]

2.4.9 Manipulace s rank hodnotou

Za manipulaci s rank hodnotou miize byt povazovano naptiklad registrace
do velkého poctu online katalogt. Dalsim piikladem jsou PR ¢lanky na free i place-
nych PR webovych aplikacich. Jelikoz obé zminéné techniky zpravidla nepfirozené
navysuji pocty zpétnych odkazu a tudiz i hodnotu ranku. Manipulace je tvrdé penali-
zovana. [40], [42]
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2.4.10 Microsite

Jde o webové stranky malého rozsahu, zaméfené na konkrétni produkt, pro-
duktovou tadu ¢i sluzbu. Jejich princip spo¢ivd ve vybudovani webovych stranek
s vysokou hustotou vyskytu malého okruhu klicovych slov. Proto umoznuji dosazeni
lepsich pozic, nez u velkého webu, ktery se hiife optimalizuje. Uzivatelé se po vy-
hledani dotazu nejprve dostanou na microsite, ktera je nasledné¢ miize sama pifesme-
rovat, nebo kazdy odkaz mifi na hlavni webovou aplikaci. Tyto stranky maji lepsi
pozice ve vyhledavacich a poskytuji kvalitni a relevantni zpétné odkazy. Ale bohuzel
vyhledévaci robot penalizuje jak microsites, tak i hlavni webovou aplikaci, coz je

velky problém. [8], [47]

2.5 Nette Framework

V oblasti vyvoje webovych aplikaci existuje velké mnozstvi knihoven obsa-

hujici zobecnéné moduly, funkce a tfidy, souhrnné pojmenované jako framework.

Nette Framework (dale jen Nette) je open source nastroj pro vytvareni webo-
vych aplikaci v PHP jazyce verze 5. Nette je svobodny software, nabizeny pod licen-
ci New BSD, nebo GNU GPL verze 2 nebo 3, licenci si miize uzivatel vybrat sam
a nasledné ctit. Tento framework zacal vyvijet jeden Cesky programator a zakladatel
David Grudl. Nyni se na vyvoji podili stale zakladatel a Nette Foundation, diky foru
a diskuzim se na vyvoji, oSetfovani chyb a vytvareni doplikd podili i uZivatelé.
V soucasné dobé se jedna o jeden z nejpouzivanéjsich PHP frameworki nejen v Ces-

ké republice. [48], [49]

2.5.1 Vyhody

Nette vyuziva udalostmi fizené programovani a cely se sklada z malych po-
meérné nezavislych komponent, které se ovSem daji pouzit nezavisle pii vytvareni
vlastni aplikace. Mezi hlavni vyhody patii eliminace vyskytu bezpeénostnich dér
a jejich zneuziti, jako je napt. XSS, CSRF, session utoky atd. Diky neustalému vyvo-
ji tento moderni framework vlastni podporu AJAX, AJAJ, architekturu pro vytvéreni
MVC aplikaci, propracovanou strukturu pro routovani uzivatelsky ptivétivych URL
adres obéma sméry, tudiz odpada nutnost modifikace a vytvareni .htaccess soubori.
Diky cachovani vysledkt a dalSich ¢éasti nejenom pii sestavovani latte (vzhledu) se

jedné o jeden z nejrychlejSich frameworkd. Snadna je 1 rozsititelnost diky doplikim,
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které jsou piimo na oficialnich strankach. Jednou dulezitou komponentou Nette jsou

ladici nastroje, diky kterym odstraiiovani chyb je radosti. [48], [50]

2.5.2 Pozadavky

Nette Framework vyzaduje pro uzivani minimalné PHP verzi 5.3.1 a vyzadu-
je nékteré moduly a nastaveni (spravné a bezpecné) webového serveru. Hlavnimi
pozadavky jsou verze PHP jazyka, mod rewrite, ini_set(), Multibyte String extensi-
on a zpétna kompatibilita s PHP 4 musi byt vypnuta. Pro kontrolu pozadavki je
k dispozici nastroj umistény v kazdé Nette distribuci ve slozce tools/Requirements-

Checker, ktery staci pouze spustit na cilovém webovém serveru. [51]

2.5.3 Stazeni a instalace

Existuji dva zpusoby jak Nette stahnout a nainstalovat. Prvnim z nich je po-
moci Composeru, kterému preddme néazev projektu a cil. On se nasledné postara
0 stazeni a spravné umisténi. Samoziejmosti Composeru je 1 stahovani jednotlivych
modult. Jako dalsi zpasob je ru¢ni stazeni archivu z oficialni stranky a nakopirovani

soubort do slozky. [52]

2.5.4 Prvni spusténi

Po nainstalovani Nette na webovy server lze spustit tzv. Sandbox. Jde o pied-
piipravenou Gvodni stranku s velkym textem Congratulations!, ktera oznami spravné

nakopirovani a fungovani frameworku.

L— ., sandbox
. B-ie app & adresar webové aplikace
i config & konfiguracni soubory
model & tridy modeloveé vrstvy
presenters € tfidy presenterd
| router <« konfigurace URL adres
: |, templates € Sablony
ke bin & adresar s utilitami
----- log & adresar pro chybové logy
temp & misto pro docasné soubory (cache, sessiony, atd.)
fame tests & adresar pro unit testy
+ vendor & knihovny pro aplikaci + samotny framework
H- ) WAWW & mistni kofenovy adresar webu - pouze tento adresar je pristupny z internetu

Obrazek 4: Struktura adresaia Sandboxu
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Do mistniho kotfenového adresafe webu se ukladaji CSS styly, JavaScripty,
obrazky a dals$i vefejné pfistupné soubory. Diky umisténi vSech vefejné piistupnych

soubort v jedné slozce 1ze nastavit kofenovy adresar aplikace do této slozky.

vvvvvv

Ta obsahuje konfiguracni soubor pro moduly, tovarnicky a pfistupy do databaze
v souboru config.neon, také nastaveni routovacich pravidel a vlastni naprogramované
presentery a Latte Sablony. Dale v této sloZce je jeden soubor a tim je bootstrap.php,
ktery slouzi k zavedeni automatického nacitani tfid pomoci namespace. Diky tomu
se nemusi rucné fesit nacitani tfid. Také nacita cely Nette Framework, nastavuje se
zde produkéni a vyvojovy rezim aplikace, adresar s umisténim logti, do¢asnych sou-

bort jako je cache atd. [52]

2.5.5 MVC aplikace

Pii spravném pouzivani Nette je nedilnou soucasti vyuzivat softwarovou ar-
chitekturu typu MVC. Jak bylo zminéno, tak diilezité soubory aplikace jsou k nale-
zeni v adresati app/, kde jsou umistény dalsi adresafe pro kazdou ¢ast softwarové
architektury. Modelova ¢ast aplikace je umisténa v adresati model/, vzhled je ulozen
v adresaii templates/ a posledni ¢ast se umistuje do adresafe presenters/. Diky této

architektufe se snadno d¢laji testy jednotlivych ¢asti zv1ast'.

Modul je pouze zpusob ¢lenéni zdrojovych koda. Pokud je vytvarena slozi-

wevr

t&jsi aplikace, tak jednotlivé pohledy a kontrolery lze pfesunout do riznych moduli,
které Ize svévolné vytvaret. Casto se moduly pouZivaji pro odli§né &asti webové
aplikace. Jeden modul mize obsluhovat tfeba ¢ast pro uZivatele a dalSi administra-

tivni ¢ast. Moduly obsahuji své vlastni presentery a pohledy, které mohou mit shodné

W

nazvy napfic aplikaci.

=- Ly app & adreséaf s aplikaci
- @~ Admin & modul Admin

Lo config

-, Front < modul Front

: model

presenters
i router
- templates

Obrazek 5: Pouziti moduli v aplikaci
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Diky modularnosti mtize byt modelova ¢ast bud’ centralizovana (viz Obrazek
5). Pii velice odlisnych modelech pro jednotlivé moduly 1ze model také presunout

do kazdého modulu. [55]

2.5.6 Ladici nastroj Tracy

Velice dilezitym modulem v Nette je ladici nastroj Tracy. Z minulosti znamy
jako Nette\Diagnostics\Debugger. Béhem své historie ziskala ndzev Ladeénka [53].

Pomaha programatorovi v
e Rychlému odhaleni chyb (jak ve vyvojovém, tak v produkénim rezimu)
e Logovani chyb v produk¢énim rezimu
e Piehledném a formatovaném vypisu proménnych
e Mc¢feni Casu v aplikaci

Tento nastroj je pro vyvoj PHP aplikaci velice vhodny, jelikoz PHP jazyk je
jazykem se slabou typovou kontrolou a obecné feceno jde o volny jazyk. Proto se
pti vyvoji vyskytuji velice ¢asto chyby, které neni tak jednoduché ptesné identifiko-

vat ze zédkladniho chybového vypisu.

Dalsi uzite¢nou soucasti Tracy je ladici panel neboli Debugger Bar (Obrazek
6). Tento panel se zobrazuje v pravém dolnim rohu kazdé stranky, pokud je aplikace

nastavena ve vyvojovém reZimu.

TRACY = 496.5 ms (fll;6.26 MB @] Front:Seo:default |1 5 queries/ 28.0ms [} x

Obriazek 6: Tracy panel

Panel obsahuje n¢kolik dulezitych informaci. Prvni je celkovy Cas aplikace,
ktery byl potfeba pro kompletni sestaveni, dalsi poloZzkou je vyuZitd pamét’ béhem
sestavovani. Dale je vidét v jakém presenteru a pohledu se praveé aplikace nachdzi,
pfi rozkliknuti této polozky jsou vidét vSechny routovaci pravidla a povolené permu-
tace, také zde jsou k nalezeni ptipadné parametry pfedané v URL. Pfedposledni ¢asti
jsou informace o poctu dotazii a jejich celkovy Cas na strané databaze, tato Cast obsa-
huje k nahlédnuti vSechny dotazy pouzité aplikaci a jejich odpovédi s jednotlivymi

Casy. Posledni polozkou panelu je identita Nette\Security\ldentity, pokud je vyvojaf
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aktualné prihlasen, jsou zde k nahlédnuti informace ohledn¢ identity. Jednotlivé po-
lozky se zobrazuji v zavislosti na konkrétnim nastaveni aplikace. Vychozi ¢asti iden-
tity je id uzivatele, jeho role (prava), email, jméno a pfijmeni (Obrazek 7). Pokud je
aplikace nastavena v produk¢nim rezimu, tak se panel nezobrazuje a piipadné chyby
jsou logovany do predem nastaveného textového souboru. Samoziejmosti panelu je

jeho modularnost pomoci dopliiki, jak existujicich, tak i vlastnich.

o oX
Unlogged
Nette\Security\Identity

id => 2

roles => array (1)
8 => 3

data => array (5)
id => 2
email => "Ahornn@gmail.com” (16)
jmeno => "Lukads" (7)

prijmeni => "Javdrek" (8)
role => 3

Obrazek 7: Nette identita

2.5.7 Sablonovaci jazyk Latte

Jako dal$i nesmirné uZite€na Cast Nette je intuitivni Sablonovaci systém
Latte. Diivodem vytvéieni Sablonovacich systéma v PHP je nepiehledny kod pii vy-
tvareni vzhledd, ktery neustale obsahuje ivodni a koncové znacky PHP <?php ... 7>.

A ptipadné i funkce pro ptfevod specialnich znakii na ASCII kod.

Latte disponuje velmi dilezitou vlastnosti v podob¢ vypisu proménnych, kte-
ré jsou automaticky escapovany. Vypis libovolné proménné by mél byt vzdy prove-
den pomoci escapovani, aby bylo dodrzeno ptevedeni znakil obsahujici v HTML
specialni vyznam na alternativni zdpis. Bez escapovani proménnych by mohla
v aplikaci vzniknout bezpec¢nostni dira v podobé XSS. Dalsi uzite¢nou vlastnosti jsou
helpery a makra, které dokazi zptijemnit a usnadnit praci diky moznosti jejich vytva-

feni a pouzivani. [54]
2.5.8 Databaze

Tento framework obsahuje databazovou vrstvu pro zjednoduseni prace s da-

tabazemi, podporuje Sirokou paletu rela¢nich databazi (Obrazek 8). Zakladni tfida
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pro pripojeni Nette\Database\Connection obaluje PDO rozhrani a slouzi k pfipojeni
k databazi. Pokud programator preferuje vlastni psani a skladani SQL dotazl, pak
mize vyuzit Nette\Database\Context. A vrcholem téchto databazovych vrstev je

Nette\Database\Table, které optimalizuje a zjednodusuje vybér dat. Pro spravné fun-

govani databazové vrstvy je tfeba mit nastaveni databazového ulozisté jako InnoDB,

které podporuje cizi klice. [55], [56]

MySQL mysaql ANO ANO
PostgreSQL pgsql ANO ANO
Sqlite 3 sqlite ANO ANO
Sqlite 2 sqlite2 ANO -
Oracle oci ANO -
MS SQL (PDO_SQLSRV)  sqglsrv ANO ANO
MS SQL (PDO_DBLIB) mssql ANO -
ODBC odbc ANO -

Obrazek 8: Nette - podporované databaze

2.6 Twitter Bootstrap

Twitter Bootstrap (dale jen Bootstrap) je hojné pouzivany a velice oblibeny
framework pro stylovani modernich webovych aplikaci. Bootstrap je vydavan

pod licenci MIT [57]. [58]

Nette Framework obsahuje uz v samotném jadie podporu pro Bootstrap
Vv rendrovacich metodach. Tyto metody se daji upravit pro konkrétni vyuziti v riz-
nych aplika¢nich pftilezitostech. Diky této podpote Ize rendrovaci metody upravit,
pretizit a tim nastavit jednotny vzhled pro celou aplikaci. Samoziejmosti je uprava

vzhledu pfi vytvatreni konkrétnich formulaii.

2.7 MySQL

MySQL je rela¢ni databdzovy systém pod dvoji licenci, jednak bezplatna
GPL [59] a komer¢ni placena. Pravé diky bezplatnému pouziti se jedna o nejrozsire-
n¢j$i databazovy systém, ktery je navic multiplatformni. Velice oblibena kombinace
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na webovych serverech je LAMP (Linux, Apache, MySQL, PHP), poptipadé¢ WAMP
(Windows, Apache, MySQL, PHP). [60]

2.7.1 MyISAM

Protoze MyISAM je jeden z nejstarSich formati tlozisté dat, které byly zara-
zeny do MySQL, obsahuje velké mnozstvi funkci, které byly vyvinuty béhem let
jeho existence. Také se jedna o velice rychlé ulozisté. Velka nevyhoda tohoto tlozis-

té je nepodporovani cizich kli¢a jako integritniho omezeni a transakci. [61]

2.7.2 InnoDB

InnoDB je jeden z n¢kolika dalSich formath ulozisté dat, které byly zatazeny
do MySQL. Mezi kli¢ové vlastnosti tohoto ulozisté je podpora transakci a cizich kli-

¢t jako integritniho omezeni. [62]
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3 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je stanoveni dulezitych a vyznamnych faktort z hle-
roboty. Tyto faktory se od sebe moc neodli$uji, obecné se da fici, Ze povolené prakti-
Ky a postupy pro ziskani vyssich pozic ve vyhledavacich sluzbach na internetu jsou

stejné nebo velice podobné.

Tyto povolené praktiky a postupy je potieba sjednotit a vytvofit z nich uni-
verzalni feSeni pro analyzu zdrojového kodu na webovych strankach. Na zakladé
takového postupu vytvofit samostatnou webovou aplikaci, kterd dokéaze tento postup

implementovat a analyzovat jakoukoli internetovou stranku.

Tento webovy ndastroj nebude v zadném piipadé pouzivat bodového
nebo procentudlniho ohodnoceni pro interakci spravnosti SEO optimalizace,

také nebude vyuzivat nasilného vnucovani vysledkt a informaci.

Pro vytvofeni webové aplikace byl vybran Nette Framework pro jeho snad-
nou implementaci, vytvoreni struktury, bezpecnost, praci s databazi a formatované-

mu vystupu chyb pfi vytvareni aplikace.

Aplikace bude obsahovat testy nejen pro praktiky SEO optimalizace,
ale i pro kontrolu postupu ve vysledcich. Dale bude sjednocovat nékteré nastroje
vyhledavaca. Testy budou rozdéleny do tematickych ¢asti. Tim se zajisti mensi na-
ro¢nost na server, uzivatelé nebudou muset ¢ekat tak dlouho na vysledky a nedojde

k tak rychlému dosazeni limit u vyhledavacu.

Webovou aplikaci bude mozné vyuzivat na libovolném zobrazovacim zatize-
ni, od monitord, pifes tablety azZ po mobilni telefony. Toto bude zajiStovat moderni

framework pro vytvareni responzivnich vzhledu.

39



4 Postup vyvoje aplikace

Po nastudovani riznych SEO optimaliza¢nich technologii jako jsou povolené
a zakazané SEO praktiky, On-page a Off-page faktory. Byl vytvoien prvotni navrh
testll, tento ndvrh byl béhem vyvoje ne€kolikrat rozsifen. Tudiz se da fict, ze navrh

a realizace feSeni probihaly pomérné paralelné.

Aplikace krom¢ frameworkll (Nette a Bootstrap) vyuziva pouze nutné API
pro komunikaci s nékterymi vyhledavaci, jelikoz nepodporuji klasické dotazy pomo-
ci jinych ptistupt. Cilem je vytvofit vlastni feSeni a postupy pro testy, kde nebudou

pouzity cizi softwarové technologie.

4.1 Pouzité technologie

Aplikace je psana v programovacim jazyce PHP s databdzovym systémem
MySQL. Tyto technologie byly pouzity diky své obrovské rozsirenosti a podpory

na drtivé vétsiné webhosting.

Déle jsou pouzity dva frameworky. Prvnim je Nette Framework diky svému
zabezpeceni, vykonu a aktivni velké komunité, a diky cemu lze nalézt mnoho vyte-
Senych problémi. Druhy framework je Twitter Bootstrap, ktery slouzi k rychlému
vytvareni responzivnich vzhledi webovych aplikaci pomoci CSS styll a rozsifenych
grafickych funkci pomoci JavaScriptu. V této kombinaci 1ze celkem snadno vytvofit

moderni vzhledy.

4.2 Kontrola minimalnich pozadavku

Pfed samotnym vyvojem aplikace je nutné zajistit, aby byly splnény alespoil
minimalni pozadavky pro béh Nette Frameworku. Jelikoz je cela aplikace vytvarena
pomoci Nette, je nutné, aby server spliioval minimalni pozadavky pro jeho spusténi.
Soucasti distribucniho balicku Nette je samostatny nastroj nazvany Requirement-
Checker [51]. Tento nastroj po nahrani na server otestuje nainstalované moduly, kon-
figuraci serveru a informuje o moznostech a omezenich vyuziti funkci frameworku.
Pokud nastroj zobrazi zeleny panel s textem Congratulations! Server configuration
meets the minimum requirements for Nette Framework. [51], tak lze Nette spustit.
Ovsem stale nékteré moduly nemusi fungovat, jelikoz nejsou dilezité pro samotny

béh Nette, ale rozsitfuji jeho moznosti.
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4.3 Navrh databaze

Na zaklad¢ zjisténych informaci o SEO optimalizacnich technikach a ¢asti,
na které je potfeba se zaméfit byl vytvoren navrh databazové vrstvy, ktery byl v pri-

behu vyvoje nékolikrat rozsifen dle aktualnich potieb a rozsifovani aplikace.

Databaze obsahuje tfinact tabulek (viz. Obrazek 9):

e uzivatele
e adresy
e datumy

e zdrojovy_kod

e ranky

e pozice_vyraz

e zpetne_odkazy

e pocet_zaindexovanych
e Kkategorie_tematu

e podkategorie_tematu

e zpetne_odkazy_ diskuze
e zpetne_odkazy chat

e nastaveni

Prvni tabulka s nazvem uzivatele obsahuje informace o registrovanych uZiva-
telich. Vychozim uzivatelem pro testy v neregistrované cCasti je prvni uZzivatel,
ktery je fiktivnim a je v databazi pouze z nutnosti integritnich omezeni. V tabulce

uzivatele jsou sloupce email, heslo, jmeno, prijmeni a role.

Tabulka adresy obsahuje sloupce uzivatele_id a adresa. Atribut uzivatele id
je cizim klicem z tabulky uzivatele, druhy atribut adresa slouzi k ukladani URL ad-

res, které jsou uzivatelem zadany k testovani.

Dalsi tabulkou je datumy, tato tabulka rozsifuje adresy o datum provedeni

testu.
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Obsahem tabulky zdrojovy kod jsou vazebni atributy k tabulkam adresy
a datumy, dal$im atributem je kod, do kterého se uklada cely zdrojovy kod testované

webové stranky. Poslednim sloupcem je cas obsahujici €as nacteni zdrojového kodu.

Tabulka ranky opét obsahuje vazebni atributy k tabulkam adresy a datumy.
Déle jsou soucasti dalsi dva atributy. A to google obsahujici PageRank hodnotu
a seznam obsahujici S-Rank hodnotu. Neni zde AlexaRank, jelikoz pii zjiStovani

hodnoty lze zjistit postup tohoto ranku.

Obsahem tabulky pozice _vyraz je ukladani prvni pozice ve vyhledavacich
na uzivatelem zadané slovo ¢i frazi. Opét jsou soucasti vazebni atributy na tabulky
adresy a datumy. Do atributi google, seznam a bing se uklddaji pozice hledané
stranky. Dalsi skupinkou atributi je googleCelkem, seznamCelkem a bingCelkem,

kam se uklada celkovy pocet nalezenych vysledki z daného vyhledavace.

Tabulka zpetne odkazy obsahuje vazebni atributy na tabulky adresy a da-
tumy. Dale sloupecky google, seznam a bing kam se ukladaji pocty zpétnych odkazl

podle dan¢ho vyhledavace.

Obsahem tabulky pocet zaindexovanych jsou opét vazebni atributy na tabul-
Ky adresy a datumy. Dalsimi atributy jsou google, seznam a bing, kam se ukladaji

pocty zaindexovanych stranek v jednotlivych vyhledavacich.

Dalsi sadou tabulek jsou tabulky k diskuzi, ktera je zaméfena ke komunikaci
mezi registrovanymi uzivateli za uc¢elem rozumné vymény tematickych odkazi. Prv-
ni tabulkou je kategorie tematu, ktera obsahuje atribut nazev, do kterého se ukladaji

tematické okruhy.

Tabulka podkategorie tematu je zavisla na predeslé tabulce a zuzuje tematic-

ké okruhy pro lepsi tematickou ptibuznost.

Pro ukladani diskuzi slouzi tabulka zpetne_odkazy diskuze. Tato tabulka je
zavisla na podkategorie tematu, kategorie tematu a adresy. Dale obsahuje nazev

diskuze v atributu nazev a datum s ¢asem vytvoreni v atributu datum_cas.

Do tabulky zpetne odkazy chat se ukladaji jednotlivé chatovaci zpravy
do sloupecku text a do datum cas se uklada datum s ¢asem vytvofeni zpravy. Tato

tabulka ma vazby na adresy, podkategorie tematu a kategorie tematu.
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Posledni tabulkou je nastaveni, zde se ukladaji informace, zda majitel dané

adresy se chce zapojit do vymény odkaz, toto je ve sloupci vymena odkazu. Déle

zde jsou vazby na tabulky adresy, kategorie_tematu a podkategorie_tematu.

ac seo_pomoc uzivatele
e id mediumint(8) unsigned |
2 email : varchar(250)

@ heslo : char(60)

@ jmeno : varchar(60)

@ prijmeni : varchar(60)

# role - tinyint(3) unsigned

Bo

se0_pomoc datumy

[T & id - mediumint(8) unsigned

Bo

omoc adresy

Ao

@ id : int(10) unsigned

520_pomoc.pozice_vyraz

€ uzivatele_id : mediumint(8) unsigned

@ adresa : varchar(255)

‘u Ca adresa_id : mediumint(8) unsigned
o

2 id - int(10) unsigned

co_pomoc zdrojovy_kod
G datum_id : int(10) unsigned

@ vyraz : varchar(255)

1 2 id - int(10) unsigned

@ datum : timestamp

# adresa_id - mediumint(8) unsigned =

no _pomoc ranky
2 id : int(10) unsigned

# adresa_id : mediumint(8) unsigned 4

Gu datum_id : int(10) unsigned
# google  tinyint(4) unsigned
# seznam : tinyint(4) unsigned

a & 520 _pomoc pocet zaindexovanych
¢ id - int(10) unsigned

4a adresa_id : mediumint(8) unsigned
Gu datum_id - int(10) unsigned

# google - mediumint(8) unsigned
# seznam - mediumint(8) unsigned
# bing : mediumint(8) unsigned

pomoc zpetne_odkazy_diskuze

g o seo
[~ e id : int(10) unsigned
# adresy_id : mediumint(8) unsigned
# podkategorie_tematu_id : smallint(5) unsigned
# kategorie_tematu_id : tinyint(3) unsigned
@ nazev : varchar(255)

@ datum_cas : datetime

=0 pomoc.zpetne_odkazy chat

Heo

2 id - int(10) unsigned

e M zpetne_odkazy_diskuze_id - int(10) unsigned

Lg

# adresy_id : mediumint(8) unsigned
@ text : text

@ datum_cas : datetime

) # adresa_.xd '.medlummt‘(ﬂ) unsigned « google - tinyint(4) unsigned
shdalumid cint(10) unsigned # seznam : tinyint(4) unsigned
@ kod - mediumtext 2 o 3
# bing - tinyint(4) unsigned
llint(5 igned 2 <
cassmalinibyunsigns # googleCelkem - int(10) unsigned

# seznamCelkem : int(10) unsigned

# bingCelkem : int(10) unsigned

gQ se

2 id - int(10) unsigned

oo zpetne_odkazy

—

€ adresa_id - mediumint(8) unsigned
4 datum_id : int(10) unsigned

# google - mediumint(8) unsigned
# seznam : mediumint(8) unsigned
# bing : mediumint(8) unsigned

o_pomoc nastaveni

N

2 id - mediumint(8) unsigned
# adresa_id - mediumint(8) unsigned

M« kategorie_tematu_id - tinyint(3) unsigned

Hap _tematu_id - )

< vymena_odkazu - bit(1)

ﬂ @ seo_pomoc kategorie_tematu
) ¢ id : tinyint(3) unsigned
ﬂ @ se0_pomoc podkategorie_tematu
2 id - smallint(5) unsigned

@ nazev : varchar(255)

# kategorie_tematu_id - tinyint(3) unsigned 4

@ nazev : varchar(255)

Obrazek 9: Diagram databaze

4.4 Postup vytvaieni testi

Testy byly vytvoteny podle zjisténych informaci, které jsou popsany v teore-
tické Casti této prace. Jako prvni bylo potieba vytvofit a stanovit testovatelné casti
On-page faktord. DalSim krokem bylo stanoveni zplisobt, zda se daji testovat i Off-

page faktory.

Testy faktorii umisténych pfimo na strance byly programovany pfiblizné tak,
jak se vyskytuji na strankach. Tudiz zacinalo se hlavickou dokumentu a dale se po-

kracovalo vytvafenim testdl na obsah stranky.
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4.5 On-page faktory

Jak jiz bylo zminéno, tyto faktory se vyskytuji pfimo na webové strance
a proto je programator schopen tyto dil¢i prvky upravit a tim zlepsit hodnoceni we-

bové stranky.

On-page faktory se testuji na jedné strance vysledné aplikace, tim je zajistén
mensi prenos dat a mensi pocet dotazil a spojeni na cizi webové servery. Sjednoceni
testl na jednu stranku je diivodem pravé zminéného poctu dotazti a odpovédi.
Pokud je aplikace umisténa na webhostingu, tak se mize stavat, Ze pii velkém
a rychlém poctu odpovédi se snejvétsi pravdépodobnosti lze setkat nejdiive
s upozornénim od majitele na DoS utok sméfovany na Vasi adresu. A v horSim pfi-

padé muze zablokovat danou aplikaci.

4.5.1 Ziskani zdrojového kdodu

Pro naéteni zdrojového koédu byla zvolena jednoduché funkce, kterd nacita
pouze obsah stranky a vlozi ho do proménné (viz. Obrazek 10). Tuto funkci lze roz-
§itit o informace o prohlizeci. Diky ¢emuz se dotaz tvaii jako by byl odeslan prohli-
ZzeCem (uZzivatelem), nikoliv programem, jelikoz nékteré webové aplikace vracely
prazdny dokument a po pfidani informacich o prohliZe¢i bylo vSe v potadku. Toto
bylo zjisténo az v pribéhu vyvoje.

private function ziskejZdrojovyKod($adresa, $pocitac) f{

Sopts = array/(
'http'=>array(

~
e

Scontext = stream context_create (Sopts):;

$zdrojovyKod = @file_get_contents(“hf.;: false, Scontext):
if ($zdrojovyKod != false)
return " " . $zdrojovyKod;

return false;

Obrazek 10: Nacteni zdrojového kédu
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4.5.2 Doctype

Pro tento test bylo potieba zjistit obecny tvar doctype, ktery se objevuje
ve vSech deklaracich. Timto tvarem je po pfevedeni textu na mald pismena

»<!doctype ...>*“. A nasledné pievedeni na originalni velikost textu.

4.5.3 Hlavicka

I kdyz se na hlaviéce jako celku neprovadi zadné testy, je zafazena do vypisu.
Hlavnim diivodem vypisovani hlavicky je kontrola uzivatelem, zda algoritmus nalezl
hlavicku a dokazal spravné urcit zacatek a konec, jelikoz bez tohoto urceni nékteré
nasledujici testy nemohou byt tispé$né provedeny. DalSim divodem je pfipojeni rad
0 prvcich, které je vhodné do hlavicky nezapisovat a moznosti rozsifeni o meta tagy

Open Graph. Tyto tagy mohou vyhledavaci fici dopliiujici informace o strance.

4.5.4 Koédovani stranky

Koédovani webové stranky neni dulezité z ohledu SEO optimalizace. Na dru-
hou stranu je dilezity pro vSechno ostatni. Pokud kodovani neni vyplnéno, tak vy-
hleddavac nevi jak s danym textem zachdzet a pfi praci s nim miZe text obsahovat
nesmyslné znaky a tim padem i slova a stranka muze ziskat penalizaci za nesmyslny
obsah. Dale je dulezity pro tuto aplikaci, aby mohla spravné pracovat s textem
na strance. Jelikoz nejcastéjsim kodovanim je UTF-8, tak pii absenci této informace

na strance je automaticky pocitano s timto kddovanim.

Aplikace je kompletné napsana v kodovani UTF-8 jelikoZ to vyZaduje Nette.
Stranky vyuZivajici jiné kodovani jsou piekddovany pravé do tohoto kodovani,

aby aplikace byla schopna s textem plnohodnotné pracovat.

Jelikoz metainformace o kddovani stranky prosla zménou v HTMLS, tak al-

goritmus hleda bud’ stary zapis (dlouhy), nebo novy, ktery je podstatné zkracen.

4.5.5 Titulek

vvvvvv

tort z hlediska SEO. Jelikoz titulek stranky je parovy tag, tak jeho nalezeni neni ob-
tizné, ovSem pokud jsou v hlavi¢ce vloZeny JavaScripty, tak jsou nejdiive odstranény
a to z dtivodu, aby se vypsal titulek, ktery neni dosazen scriptem. Algoritmus vyhle-

dava pocatecni a koncovou znacku tohoto tagu a nasledn¢ ziska jejich obsah, ktery je
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vypsan uzivateli. Také se pocita jeho délka pro vytvofeni upozornéni na jeho piipad-

né nevyhovujici délku a to jak kratkou, tak dlouhou.

4.5.6 Metainformace

DalSim vypisem jsou metainformace. Toto slouzi pro uvédoméni programa-

tora, zda hlavic¢ka obsahuje vSechny meta tagy, které je vhodné na strance mit.

Zde je snaha, aby si tyto nedostatky uvédomil uzivatel sdm bez upozornéni,
jelikoz védomosti nabité sebou samym jsou daleko cennéjsi, nez ,,naservirované“
informace. Dal$im divodem je, Ze tyto znacky jsou separovany od zbytku kodu psa-

ného uzivatelem, tudiz sam snaze nalezne nedostatky.

4.5.7 Popisek

Popisek (description), jak uz bylo popsano v teoretické ¢asti, neni z hlediska
hodnoceni stranky vyhleddvaci tak dulezity, ale nese urcitou vahu dulezitosti
a vzhledem k tomu, Ze je ob¢as pouzivan jako popisek stranky ve vysledku vyhleda-
vani, byl zahrnut do analyzy. Byla k tomuto prvku ptidana rada k jeho délce, ktera by
méla byt videdlnim piipadé¢ mezi 40 a 155 znaky pro Google a do 255 znakl

pro ostatni fulltextové vyhledavace.

4.5.8 Klicova slova

Test na klicova slova (keywords) pouze ovétuje, zda tento meta tag existuje.
Jelikoz jeho dilezitost je velice sporna a je znamo, ze Google tuto metainformaci
naprosto ignoruje. Na druhou stranu uvadéni kli¢ovych slov nesniZuje ohodnoceni
amiize popiipadé pomoci. Tudiz je vhodné je uvadeét, jelikoz programator vidi,
na kterd slova ¢i téma ma byt strdnka zaméfend. Zde jsou uvadény pouze obecné

informace o udernosti, tematicnosti a kratkosti.

4.5.9 Autor

Tento prvek je ptidan do vypisu pouze z divodu zviditelnéni se, ktery mize
pomoci napii¢ webovymi aplikacemi, pokud vytvafite kvalitni webové stranky

s kvalitnim obsahem.
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4.5.10 Informace pro roboty

Metainformace ,,robots* neni dulezita pro SEO, ale pokud je vyplnéna Spat-
n¢, tak mize nechténé zabranit robotiim v indexaci a prichodu webovou strankou. Je
zde vytvotena rada jak mize vypadat tento tag a jakych hodnot mtze nabyvat. Také
je zminéno, ze absence této informace je chapana jako povoleni indexace a sledovéani

odkazl mificich z této konkrétni stranky.

4.5.11 Nadpisy

U nadpisit v dnes$ni dob€ neni moc co testovat. Mély by byt na strance, jeli-
koz ur¢itym zpisobem pomahaji v ohodnoceni, ale nejedna se o klicové prvky. Také
neni potieba dodrzovat sémantickou hierarchii. Test ukazuje, zda nadpis obsahuje
klicova slova a ktera. Pokud nadpis kli¢ova slova neobsahuje, tak se zas tolik ned¢je,
ale mél by charakterizovat text, ktery ho nasleduje. Dale je ve vypisu vidét jaké texty
jednotlivé nadpisy obsahuji a je vypsan i kompletni obsah nadpisti pro uvédomeéni

Cistoty kodu.

4.5.12 Odkazy

Odkazy jsou stale nejdtlezitéjSim prvkem pro dobré umisténi ve vysledcich.
Jak bylo zminéno v teoretické ¢asti zaméfené na On-page faktory. I vnitini odkazy
velice pomahaji a jsou uzite¢né. Také mohou pomoci odkazy mifici z dané stranky
na cizi webové aplikace. Aplikace zobrazuje vSechny odkazy na strance s jejich

umisténim podle ¢isla fadku ve zdrojovém kodu.

Kwviili stale zlepSujicim algoritmiim na detekci odkazovych panelti a podob-
nych zakazanych praktik s odkazy je pfidano zvyrazinovani odkazti mificich mimo
webovou aplikaci. Prvnim je barevné zvyraznéni pro odkazy obsahujici
rel="nofollow*. Dalsi zvyraznéni je pfi absenci tohoto atributu, a pokud je takovych-
to odkazii v fadé¢ vice jak tfi, tak jsou oznacCeny jako mozny odkazovy panel, ktery je

velmi penalizovan vyhledavaci.

Daéle je piidan pocet vSech odkazli na strance a pocet internich a externich

odkazt.
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4.5.13 Navrh klicovych slov

Tento test pocita vyskyty slov na strance. Jelikoz neni volné dostupny zadny
algoritmus na pievod ohebnych slov v ¢eském jazyce na zékladni tvary (1. pady,
infinitivy), tak se s¢itaji pouze naprosto shodna slova. Dale jsou ke kazdému slovu
piipojeny pocty vyskytl a odkazy na sluzby Seznam a Google, kde vyhledavace maji
voln¢ pristupné statistiky hledanosti slov a frazi, diky ¢emu se uzivatel miize rychle
a pohodIné podivat jak jsou dana slova vyhledavana uzivateli téchto vyhledavaci.
Bing bohuzel tyto sluzby nenabizi, proto nejsou pfipojeny odkazy na tento vyhleda-
va¢. Dale algoritmus zjistuje, zda jednotliva slova jsou Vv klicovych slovech

a pii shode¢ toto slovo zvyrazni.

4.5.14 Kontrola klicovych slov v URL

Pokud vyhledava¢ nalezne kli¢ové slovo v URL, tak pfidava néjaké bodiky
dané strance, proto je i tento test ptidan. Vysledkem tohoto testu je informace, zda je

¢i neni n&jaké kli¢ové obsazené v URL adrese.

4.5.15 Alternativni texty u obrazki

Aplikace vypisuje vSechny alternativni texty u obrazki a ¢islo fadku ve zdro-
jovém kodu. Pokud neni vyplnén tento atribut, tak je vypsdn text s upozornénim

na absenci této informace.

4.5.16 Délky

Tyto informace slouzi pro kontrolu a uvédomeéni si jak moc textu je strance.
Jak bylo zminéno, mnozstvi a kvalita textu je velice dulezitd. Také je vhodné
ve zdrojovém kodu mit pokud mozno pouze znackovaci jazyk s textem. Praveé kvili
témto divodiim jsou pfidany tyto vypisy:
e velikost zdrojového kodu
e velikost JavaScriptu v HTML kodu
e velikost CSS v HTML kodu

e celkovy pocet slov na strance

e pocet textovych znaki na strance
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4.5.17 Cas nacteni zdrojového kédu

Jelikoz je znamo, Ze uzivatelé stejné tak jako Google preferuji stranky
s rychlou odezvou, tak je pfidana i tato polozka. Zde se vypise ¢as potifebny pro vy-

generovani a prenos zdrojového kodu. Ten je barevné rozdélen do péti kategorii:

e do 1,5 sekundy

e o0d1,5do 3 sekund
e o0d3do5sekund

e o0d5do 8sekund

e nad 8 sekund

4.5.18 robots.txt

Tento test zjiSt'uje existenci tohoto souboru a informuje o zjiSténi uzivatele.
Soubor neni kli¢ovy z hlediska SEO, ale pfi nespravném nastaveni mize blokovat

nekteré stranky webu, které blokovany byt nemaji.

4.5.19 sitemap.xml

Tento test zjiSt'uje existenci tohoto souboru a informuje o zjisténi uZivatele.
Existence tohoto souboru poméaha indexovacimu robotovi ve zjiSténi vSech stranek
dané webové aplikace. Hlavni vyhodu méa na webech s velkym poctem stranek, vy-

hledavaci je timto souborem usnadnén prichod webovou aplikaci.

4.5.20 Vnorené tabulky

Tento test je zafazen spiSe z historickych divodi, kdy bylo moderni vytvaret
tabulkové vzhledy. Cela stranka byla obsaZena v tabulce a nékdy se tabulky dokonce
vnofovali. Tato technika se velice nedoporucuje a jak bylo zminéno, tak pfi n&jaké
chybé béhem pienosu se celd stranka nezobrazila. Pokud neni ani jedna tabulka
na strance je vypsano ,,Zadna tabulka nebyla nalezena®, pii vyskytu jedné tabulky
,»Na strance nejsou vnotren¢ tabulky®, pokud je na strance vice tabulek a nejsou vno-
fené ,,Tabulky nejsou vnoiené* a pokud jsou tabulky vnotené ,,Tabulky jsou vnote-

413

ne .
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4.5.21 Prichod webem

Tato cast testuje dle zadanych vstupnich podminek jednotlivé stranky ve we-
bové aplikaci. Pro tento priichod je mozné zvolit zpiisob a to bud’ pomoci sitemapy
(pokud existuje se standartnim nazvem) nebo pomoci samovolného prichodu jednot-
livymi strankami. Také je mozno tento test omezit hloubkou prochazeni (poctem

lomitek v URL) nebo poctem stranek.

Pro ziskavani zdrojovych kodu pii pruichodu webovou aplikaci za pouziti vy-
Se zminéného zpuisobu (viz. Obrazek 10) byl problém s ptekratovanim povoleného
¢asu pro béh PHP kodu. Proto bylo nutno nasimulovat vlakna a to pomoci curl
knihovny. Zde je moznost odeslat nékolik dotazli na servery, kde se necekd na odpo-
védi, ale Ize je zpracovavat pozdéji. Diky ¢emu lze prvni pfijaté zdrojové kody otes-
tovat a nemusi se ¢ekat na zdrojové kody po jednom. Pro priklad: Pokud ¢as nacteni
jednoho zdrojového kédu prvnim zpiisobem trval jednu sekundu, tak 20 takovychto

vvvvvv

pocet povolenych piistupil na dotazované aplikaci.

Na kazdé strance nejdiive zjisti v hlavicce HTTP odpovédi, zda se jedna

0 klasicky HTML zdrojovy dokument a zda je HTTP odpovéd’ s kddem 200.

Pokud neni hlavicka odpovédi v pofadku, je uzivatel informovan o tomto
problému. Pokud je odpovéd’ v potadku piechéazi se k testovani jednotlivych c¢asti
stranky. Zde neni vypis tak obsahly, jako u predeslych testli, ovS§em jsou vybrany ty
nejpodstatnéjsi a jejich vystup je strukturalizovan, aby byl pfehledny. Také jsou
U podstatnych nedostatkii pouzity ke zvyraznéni barevné mutace. Ke kazdé testované

strance je navic pfipojen odkaz smétujici na danou stranku a dalsi pro podrobny test.

4.6 Dalsi funkce SEO aplikace

Pro ziskavani poctu zpétnych odkazl, pozice ve vyhledavacich na urcité slo-
va a celkového poctu zaindexovanych stranek daného webu jsou pouzita nektera API
od vyhledavacu. Jelikoz vysledky nelze ziskat jinym zplisobem. Jedna se o vyhleda-
vace Google a Bing. Seznam pfistupové API nema. Tyto informace jsou hledany

pouze do sté pozice, toto omezeni je kvili Setfeni dotazu.
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4.6.1 Google

Prvnim krokem bylo nalezeni feSeni jak ziskavat informace od vyhledavace
pomoci PHP jazyka [63]. Pro toto feSeni je potfeba mit zaregistrovanou sluzbu
Custom Search API [64], kde jsou k dispozici grafy s vyuzitim a lze zde nastavit li-
mity, zakladni limit je bezplatny (100 dotazi denn¢ a 10 dotazli za sekundu). Déle je
potieba povolit OAuth v1 [65] diky ¢emu je ziskano unikatni ID. Posledni potfebnou
sluzbou je vytvoreni Viastniho vyhledavani [66]. Zde je potieba v nastaveni zrusit cil
vyhledavani, diky ¢emu se vyhledava na celém internetu, nevyplinovat klicova slova
vyhledavace, jelikoz ta zuzuji temati¢nost a je zde knalezeni ID vyhledavace,
které je potieba vyplnit v PHP kodu pro piistup. Diky témto sluzbam je mozné vy-
hledavat na internetu. Praveé kvuli limitim pro bezplatné pouziti je do kédu pridano
pozastaveni na dobu 250 milisekund, tim se zamezi poruseni limitu i pii dvou testech

zaroven.

4.6.2 Bing

Pro pouzivani vlastniho vyhledavéni stai zaregistrovat a spustit bezplatnou
sluzbu [67]. V testovacim prostiedi je mozné si vybrat cil vyhledavani, kde je
pro tyto ucely nejlepsi Web. A dal$i moznosti, které neni potfeba ménit. Dale se vy-
chazelo z PHP kodu [68], ze kterého byl pievzat pouze zpisob kodovani dotazu

a dekodovani odpovédi.

4.6.3 Seznam

Pro ziskavani informaci od tohoto vyhledavace je pouzit dotaz velice podob-
ny jako u ziskani zdrojového koédu testované webové stranky. Poté je stranka parso-
vana a ziskany potiebné informace. Aby dotazy na vyhledava¢ nebyly moc rychlé, je

zde také pouzito uspani na dobu 250 milisekund.

4.6.4 Zpétné odkazy

Jak bylo zminéno v teoretické ¢asti, tak mezi hlavni Off-page faktory patii
zpétné odkazy. Pro tyto ucely byla vytvofena samostatna stranka, ktera zjistuje pocet
zpétnych odkazl mificich na danou stranku ¢i doménu podle moznosti vyhledavace.
Uzivatel si mize vybrat, které vyhledavace si pfeje zobrazit ve vysledcich. Tento test
je ur¢en pouze jako informativni, aby uzivatel vidél, zda jeho prace na linkbuildingu

se vyplaci ¢i je potfeba zvolit jiny smér budovani zpétnych odkazii.
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4.6.5 Pozice ve vyhledavacich

Na této strance jak napovida nadpis 1ze snadno kontrolovat pozice webové
stranky na urcita klicova slova, které si uzivatel zadd sdm. I u tohoto testu Ize vybrat,
pro jaké vyhledavace chceme zobrazit vysledky. Test vypise prvni nalezenou pozici,
pokud tato pozice je mensi nebo rovna nez sty vysledek ve vyhledavani. Také zobra-
zuje celkovy pocet nalezenych vysledkd. Dalsi informaci, kterou zobrazi je pocet

zaindexovanych stranek u dané¢ho vyhledavace.

4.6.6 Ranky

Tato stranka slouzi pouze pro zjisténi hodnot S-Ranku, PageRanku a jako ku-
riozitky Alexa Ranku. Prvni dva ranky jsou pro ¢eské uzivatele celkem podstatné.
Bing do této kategorie neni zatazen, jelikoz nezvetejituje hodnotu ranku, na misto
toho byl pravé pfiddn Alexa Rank. I u tohoto testu je mozno si vybrat, které ranky

chce uzivatel zobrazit.

4.6.7 Analyza validity

Tato ¢ast je v aplikaci hlavné pro to, aby uzivatelé vidéli spravnost a kvalitu
lyzu, nebo pokud je ve vysledcich hodné nesrovnalosti s origindlnim zdrojovym ko-
dem, tak chyba bude nejspise ve velkém poctu valida¢nich chyb ve zdrojovém kodu.
Je zde pridéana i validace CSS styld, kterd by méla zarucit spravné vykreslovani prv-

ki naptic¢ webovymi prohlizeci.
4.7 Jednotna informacni vrstva

V celé aplikaci je diky frameworkiim pouzito n€kolik informacnich systému.
Jednim z nich jsou informace z formulait, a to o Gspésnosti odeslani dotazu na ser-
ver. Dal§im je informace o probihajicich testech, které jsou aktivovany pomoci
AJAX technologie. A posledni jednotnou vrstvou jsou informace k jednotlivym tes-

tam.

4.8 Registrovana cast

V této Casti jsou naprosto shodné testy, ovSem odpada nutnost vkladani cilo-
vé adresy webové stranky. Registrovana cast za¢ina registraci (viz. Obrazek 11).

Prvnim oSetfenim je shoda hesel, ktera je oSetfena na strané prohlizece pomoci
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JavaScriptu, toto osetfeni je volitelnou ¢asti frameworku. Po odeslani je zkontrolo-
vana emailova adresa s adresami v databazi, pokud neni adresa nalezena, tak jsou
udaje uloZeny a heslo je zaSifrovano jednosmérnou Sifrou kvili bezpecnosti a aby se
tento idaj nemohl zneuzit provozovatelem a vlastnikem. Po ulozeni udaji do databa-
ze je uzivatel automaticky ptihlaSen. A pfesmérovan do registrované ¢asti do spravy
aplikaci. Toto pfesmérovani nastane i po piihlaseni (viz. Obrazek 12), ovsem pokud

je jiz uzivatel registrovan.

Pti prihlaseni do aplikace a nezaSkrtnuti Zapamatovat piihlaseni je uzivatel
odhlaSen po 10 minutach ne€innosti, nebo pii uzavieni prohlizece. Pokud je poli¢ko
zaSkrtnuto, pfihlaSeni je aktivni 14 dni z daného pocitace a prohlizece, pii kazdé na-

v§téve se tato doba opét nastavi na zminénou dobu.

Registrace
Jméno: Pfijmeni:
Email: Vase heslo:

Heslo znovu:

Obrazek 11: Registrace
- rF v r
Prihlaseni
Email:

Heslo:

[7] Zapamatovat pfihlaseni

Obrazek 12: Prihlaseni
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4.8.1 Sprava aplikaci

Na této strance je moznost pfidavat a odebirat sledované webové aplikace.
Aplikace se ptidavaji na pravé ¢asti stranky bez protokolu http:// a adresa musi smé-
fovat na index. V prostiedni ¢asti stranky jsou vypsany jednotlivé ptidané aplikace

uzivatele s moznosti odebrani (viz. Obrazek 13).

Po vybréani aplikace je zobrazen vypis s nékterymi poslednimi hodnotami
Z testll a jsou soucasti i dobie méfitelné informace o zlepSeni (viz. Obrazek 14).
V pravé Casti této stranky je moznost zafazeni do diskuze pro rozumnou vyménu

zpétnych odkazli. Tato moznost je plné volitelna a lze ji kdykoliv opé€t zrusit.

Weboveé aplikace

Vase weby Pridat webovou aplikaci

VioZte adresu webu na index
tul.cz Odebel

alza.cz Odebe
cybershopcz.com Odebe
web.navyseal.cz Odebe!

ealitysluknov.cz Odebe

Obrazek 13: Sprava aplikaci
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Webova aplikace

cybershopcz. com Nastaveni tématu webu a diskuze

Fidan: 1 A Gois .
Web pridan: 26. 01. 2015 [T] Zahrnout tento web do nabidky zpétnych odkazt

Testl na pocet zaindexovanych stranek: 1

Testl seo: 2
Testl pozice na vyraz: 1
Testl ranky: 1

Testll na zpétné odkazy: 1

Posledni testy

Pocet zaindexovanych stranek: 265

Cas naéteni zdrojového kédu: 591 microsekund
Délka zdrojového kédu: 35846 znaki

Pocet slov na strance: 8411

Pocet odkazl: 57

Pocet odkazli ven: 1

Zleps$eni: PageRank: 0. S-Rank: 0

Poéet zpétnych odkazl: 16

Posledni test: 20. 04. 2015

Obrazek 14: Vybrana webova aplikace

Po zaskrtnuti zahrnuti aplikace do diskuze se zpétnymi odkazy je zobrazena
nabidka, ktera obsahuje tematické okruhy a jejich uptfesnéni. Po vybrani tematického
okruhu se pomoci AJAXu nacétou upfesnujici kategorie (viz. Obrazek 15). Po ulozeni
téchto informaci dojde k vykresleni malého okénka s diskuzemi na dané téma (viz.

Obrazek 16).

Nastaveni tématu webu a diskuze

[¥] Zahrnout tento web do nabidky zpétnych odkaz(

Prosim vyberte tématicky obor Vasi stranky

Kategorie Podkategorie tématu

Auto - moto v Prodej ~

Obrazek 15: Nastaveni tématu diskuze
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servis.co
Prvni vioZeni scriptem

© 2015-01-20 13:45:58
A jesté néco

prodej.cz
No aby tu néco bylo

© 2015-01-20 16:54:30

alzik.cz .

® 2015-01-20 13:45:34

® 2015-01-20 13:03:16
Chcete mé???

www.auticka.cz .

Prejit ke vSem diskuzim

-

Obrazek 16: Miniaturni diskuze

4.8.2 Diskuze

Pokud si uzivatel neni naprosto jist pfesnym zaméfenim stranky, tak muze

prejit ke vSem diskuzim na dané téma. A zde si zvolit bud’ jednotliva zaméfeni,

nebo si nechat vypsat vSechna zaméfeni. Stejnym zpisobem lze i vkladat nové dis-

kuze (viz. Obrazek 17). Po kliknuti na diskuzi se dostanete na chatovaci stranku (viz.

Obrazek 18), ktera se sama aktualizuje kazdych 10 sekund. Jednotlivé polozky

v diskuzi 1 chatu maji pro zpfijemnéni barevné puntiky, kde se barvy ndhodné gene-

.7

ruji.
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Diskuze

, Diskuze

auticka.cz
Shéanime partnery

uto - moto

Senvis

Filtr podkategori

€ zpat X
@ 2015-01-20 13:02:30

Nazev Vasi disk

Prodej

IZI Vytvofit

Obrazek 17: Diskuze

Chat

Prvni vioZen

tul.cz
A zase prvni vioZen scriptem

© 2015-01-25 10:43:23
Wy mé nikdo nechcete???

tul.cz
Zase tulka

© 2015-01-25 11:44:23

tul.cz .

© 2015-01-25 10:43:07

© 2015-01-25 10:42:33
A tady od nékoho jinyho

tul.cz
Tak prvni chatovaci pfispévek

alza.cz @

© 2015-01-2510:42:01 L4

Obrazek 18: Chat
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5 Vyhodnoceni reSeni

5.1 Casovaa pamétova narocnost

Na webové aplikace se klade celkem velky diraz na rychlé vyhodnoceni
a sestaveni vysledného zdrojového kddu s co nejmensi pamét'ovou naro¢nosti. To je

zpusobeno mnohymi omezenimi na webovych hostinzich.

Byly vybrany Ctyii webové aplikace, které maji rozdilné velky zdrojovy kod
a nemaji spole¢ny server. V nasledujici tabulce je ptehled analyzovanych stranek
vcetng velikosti kazdé stranky a ¢asu nacéteni. Velikost stranky je velikost zdrojového
koédu stranky na prislusné adrese bez externich soubort, jako jsou kaskadové styly,

obrazky apod.

Tabulka 1: Velikost a ¢as naéteni webovych stranek

adresa webové stranky velikost ¢as nacteni zdrojového

kodu
http://dentica.cz 18 555 B 262 ms
http://realitysluknov.cz 13403 B 140 ms
http://alza.cz 177 805 B 342 ms
http://heureka.cz 40 386 B 124 ms

Testovani bylo provedeno ve vyvojovém prostiedi, rozdil mezi vyvojovym
a produkénim rezimem je zanedbatelny. Testovan byl ¢as a pamét, za ktery se pro-
vedla analyza a nacteni zdrojového kodu do aplikace. Alokovana pamét’ je ¢ast pa-
méti, kterou si vyhradila aplikace pro svoje vypoc¢ty a meziukladani. Diky Tracy jsou

zminéné informace soucasti vysledku aplikace ve vyvojovém rezimu.
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Tabulka 2: Casova a pamé&tova naro¢nost - doméci poéitaé

adresa webové stranky Cas analyzy vyuzita pamet’
http://dentica.cz 521 ms 6,53 MB
http://realitysluknov.cz 546 ms 6,55 MB
http://alza.cz 1068 ms 6,62 MB
http://heureka.cz 837 ms 6,73 MB

Tabulka 3: Casova a pamé&Pova naroénost - server hosting

adresa webové stranky Cas analyzy vyuzitd pamét
http://dentica.cz 452 ms 3,66 MB
http://realitysluknov.cz 498 ms 3,66 MB
http://alza.cz 1030 ms 4,87 MB
http://heureka.cz 737 ms 3,86 MB

5.2 ZlepSeni pozic testované webové aplikace

Tato aplikace byla béhem svého vyvoje nasazena na webhosting s adresou
http://seopomoc.lukasjavurek.eu. Zacatkem vyvoje byly metainformace v hlavicce
naplnény kratkymi a n€kde i duplicitnimi informacemi. Po témé&f dokonceném vyvoji
doslo k analyze ,,sebe sama* (stranky aplikace byli otestovany aplikaci). Na zaklad¢
doporuceni byly provedeny zmény v $abloné. Tyto zmény vedli k posunuti ve vy-
sledcich ve vyhledavani. Posunuti ¢inilo zhruba o dvé az ¢tyfi stranky kuptedu. Nyni
se aplikace zobrazuje od prvni stranky do ¢tvrté, samoziejmé i déle, jelikoZ na hodné

obecnd a uZivana slova nema podporu zpétnych odkazi.
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http://seopomoc.lukasjavurek.eu/

Testované fraze v anonymnim rezimu prohlizece, ktery nikdy nebyl na dané
adrese:
e S€0 pomocC
e SE0 pomoc testy
e seo analyza pomoc informace
e sco testy analyza
5.3 Srovnani existujicich aplikaci
Pro srovnani s podobnymi webovymi aplikacemi byly vybrany ty aplikace,
které se umist'uji na piednich pozicich ve vyhledavacich. A byly vybrany testy zamé-
fené na zdrojovy kod.
5.3.1 Seo-servis
Seo-servis je webovy portal zabyvajici se SEO problematikou. Obsahuje sadu
nastrojii pro optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace. Zde za posledni rok
rozsifili testy a doplnili doprovodné informace z vyhledavacl. Portdl je rozdélen
na nasledujici sluzby:
e zdrojovy kod
e Kklicova slova
e vyhledavace
e sila webu
e zpétné odkazy

Ovsem chybi zde dopliujici informace Kk jednotlivym testim, jako je napfi-
klad diivod vyskytu. A u jednotlivych vysledkd je pomérné malé vysvétleni vysled-
nych informaci. Toto je zpiisobeno tim, Ze nabizeji placené Skoleni na téma SEO,

kde by méli vysvétlit jednotlivé vysledky.

5.3.2 Seonastroje

Seonastroje je pomérn¢ komplexni webova aplikace. Tato aplikace je v celku
dobie ¢lenéna na tematické skupinky. Tato aplikace se také za posledni rok velice

rozsifila a ptidala funkcionality. Rozdéleni je nasledujici:
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e SEO Monitor

e SEO Analyza

e SEO Analyza — srovnani
e Analyza klicovych slov

e Pozice ve vyhledavacich

e Kontrola zpétnych odkazl
e Validace HTML a CSS

¢ Ranky, indexy...

e Hledanost frazi

e (Odkazy na doménu

Sice na prvni pohled mtize vypadat, Ze aplikace toho umi opravdu hodné, ale
po dikladnéjsim prozkoumani se vysledky pomérné opakuji a jsou pouzity vyhleda-
vace, které v dnesni dob¢ Cesti uzivatelé nevyuzivaji a ani v historii nebyly moc vyu-
zivany. Cast, ktera stoji za zminku je SEO Monitor, ktery sjednocuje monitorovani
pozic ve vyhledavacich, kontroluje ranky a tyto zmény zasila na email uZivateli. Toto
monitorovani déla pravidelné. A také podporuje zakdzanou techniku SEO, kterou je
kupovani zpétnych odkazii. V této aplikaci také chybi vysvétleni vyslednych infor-
maci u testil.

5.3.3 Otestujte Web
Otestujte Web je aplikace, ktera oproti ostatnim ma pouze jednu stranku

s testy. Tento test je celkem komplexni. Po analyze se zobrazi Celkové hodnoceni se
zkracenymi vysledky. Déle si uzivatel mtize prohlédnout podrobnéjsi vypisy:

e Hilavicka

e Soubory pro spolupraci s roboty a vyhledavaci

e Struktura

e Zpétné odkazy

e Sila webu

e Socializace
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V této aplikaci stoji za zminku kategorie Socializace, zde jsou prohledavany
socialni sit¢ jako Facebook, Twitter, Google+ a zjistuje pocty zpétnych odkazi
na testované stranky. OvSem jako u piedeslych aplikaci i zde chybé&ji néjaké infor-

mace k vysledkum.
Tabulka 4: Srovnani rychlosti testu na zdrojovém koédu

SEO nastroj Cas testu

realitysluknov.cz

http://otestujteweb.cz 5010 ms
http://seonastroje.cz 1530 ms
http://seo-servis.cz 2 110 ms
tento nastroj 546 ms

’z

5.4 Moznosti rozsireni

Diky objektovému pristupu v celé aplikaci neni velky problém tyto testy roz-

Sifovat a pridavat nové funkcionality.

Tato prace je zaméfena pievazné na On-page faktory (SEO analyza), ovsem
diky testim na Ranky a Zpétné odkazy je zamétfena i na Off-page faktory. Vypis
testu na zpetné odkazy by se mohl rozsifit. Vypisovat po¢ty odkazl ze socialnich siti,

signaly ze sociélnich siti (like, +1) a odkazy z jinych stranek.

Dalsi moznosti je zaméfeni se na zakazan¢ metody, za které¢ davaji interneto-

vé vyhledavace penalizace popiipad¢ ban, a tudiz ovliviiuji vysledek ve vyhledavani.

Moznym roz$ifenim by bylo vytvofit JavaScript, ktery by zjistoval ndvstév-
nost na sledované webové aplikaci a ukladal statistiky pfistupu a pohybu uZivateld

na strankach.

Vsechna tato rozsifeni by byla pomérné naro¢na na server, tudiz aplikace by
méla byt na vlastnim serveru (nikoli na sdileném webhostingu, kde mtzZe byt pro-
blém s nadmérnou komunikaci s ostatnimi webovymi aplikacemi). DalSim problé-
mem by byla nutnost placenych API ptistupt k vyhleddvactm, jelikoz bezplatné

verze maji piili§ maly pocet dotazli na vyhledavace.
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6 Zavér

Hlavnim cilem prace bylo stanovit testovatelné ¢asti webovych aplikaci,
které jsou dulezité z hlediska SEO. Jelikoz se informace rozchazeji v dulezitosti vy-
skytu jednotlivych ¢asti webové stranky, bylo potfeba tuto problematiku dopodrobna
nastudovat a vyzkouSet nabité znalosti pfimo ve fulltextovych vyhledavacich.

V teoretické Casti jsou tyto faktory seskupené do celku, ktery podava komplexni pie-

hled o této problematice a jejich spravnych postupech.

Na zaklad¢ ziskanych informaci byla vytvofena webova aplikace,
kterd umoziiuje testovat jakékoliv webové stranky a je rozdélena na tematicky po-
dobné stranky s testy. Diky ¢emuz jsou testy rychlé, tematicky seskupené a nedocha-

zi ke zbyte¢nym testim ve vyhledavacich.

Jedno z hlavnich pozitiv této aplikace je absence bodové ¢i procentualni
uspésnosti ve vysledcich testd a existence rozsahlé informacni vrstvy, ktera obsahuje
rady a tipy na zlepSeni danych ¢asti webové stranky, jelikoz takovyto komplexnéjsi

systém neni v ¢eské lokaci.

Aplikace je urCena pievazn€ amatérim, zacateCnikim, stfedné pokrocilym
a nékteré funkce jsou vhodné i1 pro profesionaly. Informacni vrstva je ur¢ena hlavné
zaCateCnikim, jelikoz je psdna srozumitelnou a jednoduchou formou, kde je text po-
mérné strukturalizovan, a pro roz$ifeni informaci jsou pfipojeny odkazy na kompleXx-
néjsi ¢lanky, jelikoz hlavnim cilem nebyla komplexni informacni vrstva, ale pouze

rady s tipy na zlepSeni danych ¢asti.

Webova aplikace musi vyuzivat néktera API od vyhledavaci, jelikoZ nedovo-
luji strojové dotazy a umi pomérné dobie odhalit piistup pomoci scriptti. Google na-
bizi API pro vyhledavani, kde star$i verze je stabilni, ale s chybami, u jedné ¢asti
musel byt upraven zdrojovy kod, jelikoz velice ¢asto vyvolavala vyjimku. Dalsi ne-
dokonalosti API je, ze n¢které jednoslovné vyrazy nevyhledava, misto toho vygene-
ruje vyjimku. Re$enim by mohlo byt dvojité zadani hledaného slova, oviem toto
ovliviiuje vysledky. Existuje nova verze, tato verze je ovsem stale beta verzi (kontro-
lovano 12. 5. 2015).

Vyslednd webova aplikace je snadno rozsititelna diky pouzitému frameworku

a objektim. Aplikace by mohla byt rozsifena o testy zaméfené na zakazané techniky
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SEO. Dalsim rozsifenim by mohlo byt zjistovani, zda doména ziskala penalizace

od vyhledavaci.
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A Obsah prilozeného CD

text_bakalarske_prace

Adresar obsahuje veskery text bakalarské prace.
o Bakalarska prace 2015 Lukas_Javurek.pdf
o Kopie_zadani_bakalarske_prace_2015_ Lukas_Javurek.pdf

zdrojove_soubory_aplikace

V adresafi jsou obsazeny kompletni zdrojové kody vysledné aplikace.

obrazky v_bakalarske praci

Adresar obsahuje obrazky pouzité v textové Casti bakalaiské prace.

snimky_obrazovky vysledne_aplikace

Adresar obsahuje snimky z veskerych hlavnich ¢asti vysledné aplikace.

71



