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Anotace

STRANSKA, Martina. Design — redesign. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta
Univerzity Hradec Kralové, 2015. 56 s. Bakalaiska prace.

Bakalafska prace se zamétuje na redesign loga pro restauracni zafizeni a navrh
firemnich tiskovin a propagacnich materiala. V praci jsou vybradny ndvrhy pro
propagacni materidly a cely vizualni styl hospody. Nové logo je hlavni cCasti
bakalaiské prace a ur€uje novou podobu celého vizudlniho stylu. Prace popisuje
Corporate Identity a jeho casti, vyznam loga, vyznam internetu. Dale popisuje
graficky design, jeho stru¢nou historii a vyznamné designéry minulosti a souc¢asnosti
a také nektera graficka studia soucCasnosti. Prace predstavuje historii restauracnich
zatizeni a historii samotného objektu budovy hospody a historii vesnice. V praci
jsou zdokumentovany nové firemni tiskoviny vcetné propagacnich materialt a jejich

nasledné pouziti.

Klicova slova: redesign, logo, restauracni zafizeni, historie



Annotation

STRANSKA, Martina. Design — redesign. Hradec Kralové: Faculty od Education
University of Hradec Kralové, 2015. 56 pp. Bachelor Degree Thesis

The bachelor thesis focuses on the redesign of the logo for the restaurant and design of
corporate printed matters and promotional materials. In the thesis are selected designs
for promotional materials and the whole visual style of the restaurant. The new logo is
a main part of the thesis and defines a new form of the whole visual style. The thesis
describes the Corporate Identity and its parts, the significance of the logo, the
signifikance of the internet. It also describes the graphic design, its brief history and
important designers of the past and present also describes some contemporary graphic
studios. The Thesis presents the history of restaurants and history of the building itself.
In the thesis are documented new printed matters including promotional materials and

their use.

Keywords: redesign, logo, the restaurant, history
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Uvod

Corporate Identity tvofi dulezitou soucast firmy. Kazdy, kdo chce dosahnout
obchodnich tspécht, musi pfijit na vefejnost s né¢im osobitym tak, aby upoutal
Sirokou vefejnost a tim se dostal do podvédomi zdkazniki a potenciondlnich
navstévniki. Dulezité to je ve chvili, kdy se setkdvame s konkurenci. Dobfte
vytvofeny Corporate Indentity Slouzi i jako komunikace mezi firmou a jejim
okolim.

Vybrala jsem si toto téma z diivodu Siroké Skaly riznych moznosti pti tvorbé ClI.
Hlavnim cilem mé prace bylo vytvorit redesign stavajiciho loga vcetné celé
firemni identity.

Teoreticka ¢ast obsahuje prezentaci Cl a ktomu souvisejici podklady jako
napiiklad graficky manual a propaga¢ni materialy. Postupné piechazim k historii
grafického designu, k jeho poc¢atkiim od secese po soucasnost.

Praktickd cast pak pokracuje struénym predstavenim staroceské hospody
a znamych firem na vyrobu piva. Postupné ptechazim k historii obce Viziov
a samotnému projektu. Dale pokracuji popisem tvorby loga a k tomu ostatnich
podkladi jako popisem grafického manualu, tiskovin a potiskti propagacnich

materiala.
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1 CORPORATE IDENTITY

Pocatky vzniku Corporate Identity miizeme najit v roce 1907, kdy Peter Behrens
navrhl pro firmu AEG cely vizualni styl firmy. Bylo poprvé vytvofeno logo,
graficky manual, propagacni materidly aj. Tento rok odstartoval tvorbu riznych
vizualnich stylii pro ¢eské i1 zahrani¢ni firmy, ktera trva dodnes a stava se hodné

dulezitym faktorem pro dobry chod firmy a pro jeho propagaci.

Pravé totoznost firmy nebo také jednotny styl firmy je souhrn vSech jevl
a vlastnosti, které délaji firmu vyjimeénymi a nezaménitelnymi. Kazda firma,
ktera chce dosahnout obchodnich uspéchii, musi pfijit na vefejnost s né¢im hodné
kdy se setkavame s konkurenci, kterd produkuje podobné produkty nebo nabizi
podobné, ne — 1i stejné sluzby.

Muzeme také fici, ze Corporate Identity slouzi jako komunikace mezi firmou
a jejim okolim. Podava ndm né¢jakou informaci, plisobi na naSe ndzory a néasledné

na chovani, nuti nas se zamyslet a nahlédnout na véc z riznych uhla.

Cl je dulezitou souc¢asti marketingové komunikace a naopak. Firma, ktera se snazi
byt Uspeésna, se pokousi na prvnim misté dosdhnout hlavné pozitivnich reakci
zakaznika, nesmi zanedbéavat pravé Cl. Skvélym piikladem je The Coca Cola
Company nebo firma McDonald. Obrovské konkuren¢ni firmy, Které maji hodné
silnou marketingovou komunikaci a celosvétové znama loga. Coca-Cola pouziva
k identifikaci znac¢ky jméno, Cervenou barvu, napis z pisma Spencerian, tvar lahve
a jiné prvky. Autorem plivodni znacky byl tcetni Frank M. Robinson v roce 1887.
Napoj Coca — colu proslavila pravé reklam. Dnes mtiizeme logo Coca - Coly vidét

vSude kolem nas.
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1.1 Corporate design

Vsechno se vSim souvisi a tak je to i u Corporate Identity. VSe se vzdjemné
ovliviiuje a tvofi mezi sebou urcité¢ vazby. Také Corporate Identity ma svoje
podkapitoly.

Jednou z nich je Corporate design. Pod timto pojmem si muZzeme piedstavit nazev
firmy, logo, firemni barvy, firemni tiskoviny jako naptiklad letaky, vizitky nebo
plakaty. Mizou to byt také webové stranky. VSe je zaznamenéno v grafickém
manualu.

Graficky manual by mél obsahovat Corporate Identity urcité firmy. Nalezneme
Vv ném podoby loga, barevnost, vybér fontl, jak by se logo nemélo pouzivat, kde
véude ho naopak pouZivat mizeme. Casto graficky manuél predkladame v tisténé

a také elektronické podobé€. Graficky manual je dllezity pro prezentaci firmy.

1.2 Corporate communication

Corporate communication neboli firemni komunikace je dalsi vyznamnou soucasti
Corporate Identity. Firma si vytvafi svoje komunikacni prosttedky diky, kterym
komunikuje s okolim a tim se i dostava do podvédomi divaka. Hlavnim cilem je

spravné osloveni cilové skupiny, aby firemni komunikace byla co nejefektivnéjsi.
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2 LOGO

,Logotyp je zdkladnim marketingovym kamenem kazdé uspésné spolecnosti.
Kvalitne zpracované a dobre vypadajici 1090 spolecnosti miize vyjadrovat nejen

. .y vy ’ r . . ’ . . 1
Jjeji zaméreni, ale také tradici nebo miru profesionality.

2.1 Vyznam (struc¢na charakteristika)

U loga musime zvazit hodné dulezitych véci, nez se pustime do jeho tvorby.
Dilezita je jeho barevnost, umisténi, vhodna velikost. Logo muze byt pfedstavené
jen jako symbol. Také mizeme vytvofit logo z pisma, ale dilezité je vybrat
spravny typ fontu.

Logo muzeme definovat jako grafické ztvarnéni nazvu firmy popiipadé mizeme
graficky ztvarnit jméno zakladatele firmy. Logo se objevuje na propagacnich
materidlech, napfiklad na vizitkach, firemnich tiskovindch jako je napftiklad
dopisni papir, obalky atd. Pouziva se na vyrobcich a produktech firem, a proto by
mély byt dostatecné Citelné a zapamatovatelné. Podle loga pozname, o kterou

firmu jde, jaké produkty ¢i sluzby nabizi.

2.1.1 Priklad z minulosti

Dftive se objevovaly ve velké mife loga se symbolem kiize. Toto bylo typické pro
obdobi kolem 16. Stoleti. V soufasné dobé se tento symbol jiZ moc neobjevuje.
Oblibenym symbolem byla hvézda, ktera se objevuje v logu dodnes. Vybornym
piikladem je vlajka Evropské unie. DalSim piikladem jsou zvifata, kterd se

objevuji v logu uz od minulosti a jsou soucasti loga u mnoha firem.

' Grafické price: Corporate Identity. Michal Becica [online]. 2015 [cit. 2015-05-20].
Dostupné z: hitp.://www.michalbecica.cz/corporate-identity
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Samoziejmée zalezi také na cilové skuping, kterou toto logo oslovuje. Dle tohoto

faktoru se snazime vytvofit design loga.

3 PROPAGACNI MATERIALY

3.1 Tiskoviny

Soucasti Corporate Identity je propagace podniku, firmy, produktu atd.
K propagaci ndm pomahaji propagacni materidly, které tvofime soucasné s novym
vizualnim stylem firmy.

Vizitka je hojné pouzivana tiskovina firemni identity. Slouzi k propagaci firmy
nebo urcité osoby. Vizitky nam piedstavuji zakladni informace, které potiebujeme
znat o konkrétni firmé nebo osob€. Na vizitce nalezneme jméno a piijmeni,
kontaktni udaje, adresu, oteviraci dobu poptipadé¢ webové stranky. Vizitka mize
mit rizné rozméry a miize byt tvofena z riznych materiala.

Dopisni papir a obalka jsou dal§im propagacnim materidlem, ktery se pouziva
vétSinou pii zasilani dilezitych dokumentli nebo postovnich zésilek. Pouziva se
ve formatu A4 (297 x 210 mm). Na dopisnim papiru se obvykle v zéhlavi nebo
zapati objevuje logo spolecné se zakladnimi kontaktnimi tdaji. Obalka byva
formatu DL (220x 110 mm). Na obalce se také objevuje logo.

Pro propagaci firmy miiZzeme pouzit dal§i dostupné tiskoviny jako inzeraty,
katalogy nebo plakaty. Plakat tvofime ve chvili, kdy chceme propagovat né&jakou
udalost. Plakat musi byt na prvni pohled zajimavy, vyrazny a dobie Citelny. Na
plakatu se mize objevit logo firmy a informace o zmiflované udalosti. U plakatu

je velice dulezité pismo a jeho velikost.
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Katalogy jsou dalsi soucasti propagace. Nalezneme V nich informace o firmé,
o produktech, které firma nabizi, o prostfedi, ve kterém se firma nachazi aj.
Katalog je n¢kolikastrankovy, mize byt jednostranné nebo oboustranné tistény,
obsahuje spoustu obrazkili, které ndm maji 1épe predstavit firmu a nabizené
produkty nebo vyrobky.

Jednim z formatové mensich propagacnich materiala je inzerce, kterd ndm muze
pfedstavit zajem firmy o nového zaméstnance nebo nds muize zvat na n¢jakou
firemni akci. Kazdy z téchto tiskovych materialt by mél byt promysleny a mél by

souviset s kazdou ¢asti firemni identity.

Mezi dalsi firemni marketingové tiskoviny patii i reklamni pfedméty. V dnesni
dob¢ se hojné pouzivaji. Lidé si 1épe firmu zapamatuji, pokud dostanou reklamni
nebo darkovy pfedmét. Reklamni pfedméty by mély firmu stdle pfipominat, mély

by byt vkusné a reprezentativni.
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3.2 Internet (stru¢na charakteristika)

Struc¢na definice internetu je, Ze internet je systém propojenych pocitatovych siti,
které funguji po celém svéteé a ve kterych mezi sebou mizou pocitace
komunikovat.

V soucasnosti vladne toto médium v celém svété. Na internetu nalezneme cokoliv.
Jedna z moznosti je nakupovani, komunikovani s lidmi, hledani si zamé&stnani
a jiné aktivity, které miizeme na internetu vyuzivat. Internet je ptistupny 24 hodin
denné. Pro divéky a zakazniky je to mnohem jednodussi a rychlejsi zptisob jak se
néco dozvedét nebo se priucit novym vécem. Propagace na internetu je velice
dalezitd. Kazdy z nas si dnes mize na online sluzbach, které jsou ve vétSiné
ptipadd zadarmo, vytvofit vlastni webové stranky podle navodu, ktery nalezneme
na zminovanych internetovych strankach.

Reklama na internetu se umistuje do videi, na hlavni stranky, do clankl, na

prazdnéa mista vedle texti a jind divdkem dostupnd internetova mista.

, Vroce 1972 vyvinul Ray Tomlinson prvni e-mailovy program, v roce 1982 byla
oficialné realizovana myslenka globalni sité. Roku 1983 se z ARPANETU oddélila
sit MILNET (Military Network), zavedlo se DNS a Internet, pojem vznikly roku
1987, mohl slouzit i ke komercnim a dalSim ucelum.

V roce 1987 bylo v siti 27 000 pocitacii, o dva roky pozdéji Tim Berners-Lee
publikoval navrh vyvoje WWW a v roce 1990 spolecné s Robertem Cailliau
koncept hypertextu (HTML).

V roce 1990 byl ukoncen projekt ARPANET, v roce 1992 byl pripojen Bily diim a
13.2. téhoz roku byla oficidlné pripojena i Ceskd republika (CVUT v Prazskych

Dejvicich). O rok pozdéji vznika prvni WWW prohlizec. 2

? Inet4: Bud'te s nami online. Prvni pripojeni do sité internet [online]. 2013 [cit. 2015-05-
20]. Dostupné z: http.//www.inet4.cz/clanky/prvni-pripojeni-do-site-internet
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3.2.1 Webové stranky

V dnes$ni dobé¢ jsou webové stranky nedilnou soucasti prace kazdého grafického
designéra. Kazda webova stranka je navrzena webovych designérem, ktery se
snazi naldkat co nejvice lidi, ktefi budou webovou stranku sdilet s jinymi
uzivateli, proto webova stranka potiebuje zna¢nou miru profesionality. Mezi dalsi
dalezité¢ vlastnosti webu patii originalita a kreativita. Webové stranky musi byt
také srozumitelné a Citelné tak, aby navstévnik rychle a jednoduse naSel pottebné
informace, které hleda. V soucasné dobé jsou webové stranky nedilnou soucasti
kazdé Corporate Identity a propagace svych produktii a vyrobkd. Casto tyto
stranky funguji jako internetovy obchod, na kterém miizeme rychle a jednoduse

nakupovat.

,,Dojem z weboveé stranky si lidsky mozek déla behem prvnich 50 ms, potom uz jej

. . p e g cr e 3
meéni jen nerad. Design webu proto musi pusobit predevsim cisté.

3 Adaptic. Adaptic: Design (vzhled) webu [online]. 2005 [cit. 2015-06-04]. Dostupné z:

http://www.adaptic.cz/znalosti/efektivni-web/design-vzhled-webu/
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4 DESIGN A JEHO POCATKY
4.1 Strucna historie

V poslednich letech se stava design velice oblibenym tématem a hodné se dostava
do podvédomi lidi. Kazdy den se objevuje néco nového ze svéta designu, jako
napiiklad vystavy, nové vyrobky, novi designéfi, nové technologic aj. O designu
nalezneme spoustu zajimavych knih a jinych informacnich zdroji jako napiiklad
internetové stranky.

Dnes uz je design soucasti kulturniho svéta a objevuje se ve vSech aspektech
naSeho Zivota. Design je dillezity pro rizna odvétvi primyslu a to ve formé tvorby
produktl a jejich nového vzhledu. Je to marketingovy tah, ktery ma zvysit zisky
a prodej produktii a vyrobkl kazdé firmy.

Co je vlastn¢ graficky design a kde se tady vzal? Je tézké odpovédét, presto

nahlédneme k pocatkim grafického designu.

Slovo design pochazi z italského slova disegno. Pojem muzeme pfielozit jako
navrh nebo kresbu. Tento pojem se nepouzival od pocatku vzniku grafického
designu, mluvilo se spise o ,,tvorbé produkti®. Diive se slovo design pokladalo za
vyrobu n&jakého produktu. Jako designér se v minulosti mohl pokladat kazdy, kdo
néco navrhl, avSak v dnesni dob¢ se to poklada za dualezité studium, kterym musi
projit kazdy, kdo se chce stat designérem. Dnes muizeme design rozdé¢lit na
prumyslovy a graficky. Celkové je design vlastné forma komunikace.

Diive vznikaly formy nebo vzory, které celému designu udavaly smér. V dobé
industrializace dochéazelo k sériové vyrobé, byly pro to tvofeny obrazové
publikace vyrobkti. Mluvime hlavné o vyrobé nabytku a jeho designu. V obdobi
roku 1750 — 1850 byly pozadavky tehdejsiho designu hlavné jednoduchost

a vécnost.
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Toto obdobi bylo dilezit¢é pro mnoho svych vynalezli, hlavné pro vytvarniky
a grafiky byl dulezity vynalez fotoaparatu. Prvni fotoaparat navrhl Henry Talbot,

v roce 1844 vydal knihu, kde prezentoval prvni fotografie.

Je to obdobi, kdy se objevuje takovy styl Zivota, ktery je bohaty svymi ornamenty
a dekorem. Obchod nabizel nekvalitni, levné vyrobky.

V druhé poloviné 19. Stoleti bylo pofddano mnoho dilezitych svétovych vystav.
v Ktist'alovém palaci, kde byly pfedstaveny nové vyrobky a materidly.

Byla to doba, kdy se produkty vyrabély primyslove, hlavné u vyroby nabytku,
kdy se stale pouzivalo tézké dfevo. V roce 1859 pfisel zlom, kdy Michael Thonet
predstavil zidli z ohybaného dfeva. Jeho design byl tak jednoduchy a piijatelny,
coz zpusobilo obrovsky uspéch. Zidle se pouzivaji dodnes, obnovila se i jejich
vyroba. Ve druhé poloviné 19. Stoleti zacalo pfichazet volani po reformé proti

nekvalitnimu zboZi, které bylo vétSinou balené do kycovitych obalt.

Jednim z dilezitych reformatorti se projevil vyznamny britsky designér William
Morris. Byl to malif, vénoval se uméleckym femeslum a také zalozil svou vlastni
firmu, kde navrhoval interiéry aj. Odmital primyslovou vyrobu, proto si jeho
vyrobky mohli dovolit jen bohati. Jeho inspiraci mu byly piirodni motivy. Morris
nebyl jediny, ktery trval na reformnim hnuti, vté dobé wvznikaji hlavné

i v Anglii a Némecku.

, Mluvim o nebezpeci, Ze soucasny rozvoj civilizace ma v umyslu znicit jakoukoli

, ve P 77 .4
krasu Zivota. * William Morris

*  HAUFFE, THOMAS. Design. Brno: Computer Press, 2004, s. 40.
ISBN 80-251-0284-X.
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Pravé toto obdobi reformnich hnuti se povazuje za pocatek dé&jin designu. Ptispélo
K tomu mnoho osobnosti, které bojovali proti femeslné vyrabénym predmétim.
Diky tomu vznikd hnuti Arts and Crafts. Anglické hnuti proti historismu, které
mélo velky vliv na secesi.

Mezinarodni hnuti, které nasledovalo, mélo rizné nazvy. V Anglii to byl

,Decorative style®. Ve Francii to bylo ,,Art nouveau, v Némecku ,,Jugendstil®.

4.2 Secese

Secese bylo hnuti, které pfineslo mnoho novych zmén. Vznikaly jednoduché,
organické formy, které byly inspirovany pfirodou a pfirodnimi prvky, jako
rostliny, lehce plynouci linie a tvary. Toto hnuti se dostdva do vSech aspektil
zivota. Architektura, ale 1 uzita grafika byla zahlcena rostlinnymi vzory.

Objevovalo se hodné secesnich Casopist Vv centru mést secese. V Londyné vznikl
Casopis ,,The Studio® srokem vzniku 1893. V Mnichové vznikl casopis ,,Die
Jugend* kde se objevovaly hlavné jizlivé karikatury a plakaty nebo také byly
navrhovany vnitini vybaveni kabareti. Titulni stranu ¢asopisu Die Jugend navrhl

v roce 1896 Fritz Erler.

Alfons Mucha byl velice vyznamny umélec a grafik, ktery tvofil hlavné plakaty
s figuralni tématikou. Jeho tvorba ovlivnila mnoho umélct, kteti ho nasledovaly.
Proslavil se hlavné plakatem ,,Gismonda“ pro Sarah Bernhardtovou, kterou tim
proslavil. Jeho velkym dilem bylo ohromné platno Slovanska epopej, ktera
zobrazuje dé&jiny Cech a ostatnich narodéi. Mucha tuto praci vénoval hlavnimu

mestu Praha. V soucasné dob¢ je epopej umisténd ve Veletrznim paléci v Praze.
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V dobé, kdy nebyla televize a zatim ani radia byly tiSt€éné materidly jedinym
nastrojem prodeje. A to hlavné plakaty, které slouzily jako reklama. K jeho
dal§imu vyvoji pomohla vyroba nové tiskové technologiec - litografie.
V dvacatych letech 20. Stoleti mohli umélci vice experimentovat, uvolnit se,
pohravat si s typografii a ilustracemi.

Jednim z prikopnikd takovych plakatu byl Jules Cheret, ktery za svij zivot
vytvoril vice nez 2000 plakath. Zobrazoval kazdodenni zivot pafizskych ulic.

Plakatovaci plochy byly plné jeho barevnych plakati.

.,V roce 1914 uz byla reklama na plakatech hotovym vytvarnym umeénim a ministii
propagandy na celé zeméekouli vyuzivali velké grafiky k ovlivnéni citii a ndzori

.. ’ . cvr 5
civilniho obyvatelstva doma i v zahranici. ,,

Némecti designéii a grafici se vyznacovali hlavné jednoduchosti ve své praci
a tim se postupné zbavovali secesnich vinek a ornamenti. Pouzivali hlavné

bezpatkova pisma, tu¢né ndpisy a jen zékladni barvy.

Ke konci 19. Stoleti uz bylo mozné tisknout fotografie na obycejny papir a diky
tomu se dostavaji na vefejnost barevné Casopisy s fotografiemi. Prvni takové

noviny vznikly roku 1896 pod ndzvem ,,Daily Mail*.

® CLARK, Paul a Julian FREEMAN. Design bleskove. Praha: Albatros, 2007,
s. 55. ISBN 978-80-00-01823-2.
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4.2.1 Peter Behrens

., Prave u elektrotechniky nejde o to, zahalovat formy do zdobnych prisad. Protoze
V ni thvi naprosto nové jadro, je nutné nachazet formy, které vystihnou jeji novy

charakter. “®

Peter Behrens byl némecky designér, ktery se ve svété proslavil svou praci.
V roce 1907 byl povéten funkci uméleckého poradce pro firmu AEG. Byla to
firma, kterd vyrab¢la elektromotory, turbiny aj. Také vyrdbéla elektrické pfistroje
pro domécnost. Pravé Behrens pro tuto firmu vytvofil cely vizudlni styl firmy.
Mohli bychom ho pokladat za zakladatele brandingu. Také zménil cely vzhled
firmy. Navrhl katalogy, ceniky i dokonce vzhled tovarni budovy a délnické byty.
Diky Behrensovi mizeme tuto firmu poklddat za prvni na svété s kompletni
Corporate Identity.

Nasledné se tvorba vizudlniho stylu rychle rozsitila do svéta a jinych spolecnosti

jako napf. Braun nebo McDonald's.

4.3 20. stoleti

Od pocatku 20. Stoleti dochazelo kmnoha zménam. Ohledné zmén
v primyslovém designu bychom mohli mluvit o zaloZeni avantgardni Skoly
Bauhaus ve Vymaru. Zalozil ji Walter Gropius. Byla to Skola, kde se méli studenti
naucit uméleckému femeslu. Zajimavé je, ze ve dvacatych letech se objevovalo

mnoho designérek, které byly odsuzované a malo placené jen ze sexistickych

® HAUFFE, THOMAS. Design. Brno: Computer Press, 2004, s. 62.
ISBN 80-251-0284-X.
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davodu. Jednou z nich byla designérka Marianne Brandtova. Proslavila se svymi
kavovymi a ¢ajovymi soupravami, které jsou moderni dodnes.

Jednim z dilezitych ¢lent Bauhausu byl Herbert Bayer, ktery se vénoval hlavné
typografii a zaslouzil se o vytvofeni bezpatkového pisma, které bylo pozdé&ji

ptepracované a dodnes se pismo objevuje.

., Bauhaus usiluje o slouceni veskeré umélecké tvorby v jediny celek, o opétovné
sjednoceni vsSech uméleckych disciplin — socharstvi, malirstvi, uméleckych remesel
a remesla — vV novém stavitelstvi, jako jeho nenahraditelnych soucasti.” Walter
Gropius’

Skola méla obnovit ,,jednotu uméni pod vedenim architektury a obnovit tésny

vztah umeéni k Femeslu. Uméni a technika maji vytvorit novy celek. Konecnym

, vr o s o . ro 8
cilem vsi vytvarné cinnosti se ma stat stavba. *

Slovo styling se zacalo pouzivat v Americe jako znovuformovani. Byl vytvoren
novy stylovy smér. Hlavnim designérem, ktery ovlivnil dé&jiny designu byl

Raymond Loewy.

" HAUFFE, Thomas. Design. 2004. Brno: Computer Press, 2004, s. 75. ISBN 80-251-
0284-X

8 Bauhaus: Déjiny Skoly. Wikipedie [online]. 2002 [cit. 2015-05-22]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bauhaus_(v%C3%BDtvarn%C3%A1_%C5%Alkola)
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4.3.1 Raymond Loewy

vvvvvv

zajimala technika. Pfepracovaval vyrobky, kterym daval novy obal a tim o hodné
zvysil jejich prodej. Délal nadvrhy raznych pfedméti a byl prvnim designérem,
ktery zacal tvofit Corporate Identity pro vétsi firmy. Také se stal zakladatelem
stylingu. Mnoho jeho navrht a vyrobk se proslavilo. Za zminku stoji pfistroj na
¢epovani coca — coly nebo reklama na znamé cigarety Lucky Strike, které jsou
znamé dodnes. Dopracoval se k pozici vytvarného a grafického poradce. Tvofil
navrhy pro NASA nebo pro firmu Shell. Navrhl interiér letadla Air Force One pro
Johna F. Kennedyho. M¢l veliky vliv na designéry nasledujicich let.

Od 40. Let 20. stoleti pomalu stoupala duilezitost grafického designu. Velké firmy
mezi sebou soupeti, navrhuji vyrobky, jidlo a reklamy tak abychom si je koupili
nebo se na n¢ podivali. Graficky design se stava dilezitou soucasti kazdodenniho
zivota. Vznikaji rychléd obcerstveni, kde je jidlo baleno do obalti, které jsou nékdy
lépe graficky zpracované nez jiné vyrobky. SnaZime se, aby se prodalo co nejvice

vyrobkll za cenu krasného obalu na jedno pouziti.

4.4 Konec 20. Stoleti

V 50. Letech vznikd nova profese — graficky design. Designéii si zacali
uvédomovat, Ze krasny, zajimavy obal oslovi vice zdkaznikli. VSemu zpocatku
udéavaly smér ¢asopisy, ve kterych se objevovaly a navzajem mezi sebou soupeftily
designéfi, ilustratoii nebo fotografové. Tvorba firemni identity se stala velice
zadanou zakazkou pro mnoho designéri. V roce 1971 designérka Carolyn

Davidsonova vytvofila svétoznamou ,,fajtku* pro firmu Nike.
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60. léta predstavovala vinu zmén a rychlého posunu v grafickém designu
I Vjinych oblastech. Byla to doba, kdy spole¢nost ménila trendy. Plakaty, nez
piisla televize, mély funkci reklamy. Ted se zacaly objevovat hlavné na zdech
bytd, pfedstavovaly nam néco dualezitého, co chceme mit pofdd na oc¢ich. Jednim
ze znamych americkych designérti byl Wes Wilson nebo Roger Dean.

Firma Braun se diky svému designu vyrobki stala rychle znamou. Fungovala od
roku 1921, zpocatku vyrabéla par pristrojii. Po vélce svoji nabidku produktii firma
roz§ifila. V 50. Letech pfiSel do firmy designér Dieter Rams, ktery tvofil design
vyrobku a celé firmy. Produkty, které byly ve firm¢ vyrabény, se stavaly vzorem
pro ostatni firmy. Dieter Rams se nasledné stal feditelem oddéleni designu celé

firmy.

Design se stale posouval dal ve své vytiibenosti. Na vrcholu stal italsky design,
ktery udéval vSemu smér a pfichdzel snovymi trendy. Hodn€¢ vyznamnym
studiem v Italii se stalo ,,Studio Alchimia“. Toto studio pfedélavalo produkty do
jinych forem nebo jim udavaly jiny modernéjsi vzhled. Tomu se zacalo fikat
,redesign®. Ve své dobé se stalo jednim z nejvyznamngjSich studii designu.

Dal§im vyznamnym studiem se stalo ,,Studio Memphis*.

V 80. Letech se vyznam designu dostal na vrchol v marketingu, v reklamé, ale
I Vv riznych odvétvich primyslu. Toto obdobi designu se nazyvalo ,,Novy design®.
Dutlezitost vtomto obdobi miizeme piisuzovat designérovi Phillipu Starckovi,
ktery pouZival neobvyklé materidly a ziskal si obchodni uspéchy stejné jako

Loewy.
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., Design se stal hlavni strategii prodeje, nebot’ prostrednictvim obalii a reklamy

vyjadruje i viastni identitu spolecnosti. “

K velkym zménam doslo ve chvili, kdy se objevily nové grafické pocitacové
programy, ve kterych se mohlo zacit rychleji a efektivnéji navrhovat a prace

grafickych designért se zjednodusila a zrychlila.

® CLARK, Paul a Julian FREEMAN. Design bleskové. Praha: Albatros, 2003. ISBN 978-
80-00-01823-2
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5 REDESIGN LOGA

Redesign loga je tvar¢i proces, ktery je podobny jako tvorba nového loga.
Dtivodem pro redesign loga mlize byt piejmenovani firmy, modernizace, rozsifeni
jména firmy nebo muze byt divodem mald zapamatovatelnost nebo nizka

originalita.

Pii redesignu loga si musime uvédomit a probrat nékolik véci. Musime se
seznamit se samotnou znackou, jejim vyznamem, historii, cilovou skupinu, na
kterou hlavné¢ sméfuje aj. DalSim krokem jsou skici, a ndvrhy na pocitaci
v grafickych programech. Déale bychom méli vybrat kone¢ny navrh, ktery bychom
méli déle rozpracovat a dovést ho az do konce. Nakonec musime urcit pfesnou
barevnost loga a vytvofit cely graficky manual, ve kterém se logo predstavi.

Za poslednich nékolik let vzniklo hodné riznych grafickych studii, které tuto
praci maji na starost.

Je nékolik typt loga, které muzeme vytvorit. Kazdy klient ma svoje uréité
pozadavky, které by mél graficky designér splnit.

Jsou tu ilustrovana loga, ktera jsou hodné naro¢na na vyrobu a nejsou moc vhodna
pro firmy. Pouzivaji se tfeba pro vyrobky. Dal§im typem je ikonické logo, které

pouziva spolu s textem hlavné symbol. Nékdy se pouziva jako logo jen symbol.

™

Obr. ¢. 1 - Logo kavarny Starbucks Coffee
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Dal$im typem je typografické logo, které tvoii jen pismo. Je nejjednodussim
typem loga, a n€kdy i vice originalni nez logo se symbolem. V jednoduchosti je

kréasa. Takové logo musi byt hodn€ originalni a dobie zapamatovatelné.

COCA-COLA. Qo Qe (4020 el CeaCilh

1886 1890 ?900 1905s 1940 1950
- “ r'li
Coke (22772 (@

el (OKE = @’@%

1969 1985 1987 1993 2003 2007

Obr. €. 2 - Zména loga "Coca Cola" podle roki
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5.1 Soucasna graficka studia

V dnesni dobé je hodné znamych grafickych studii, které nam slouzi k tvorbé
vizualnich stylt, tvorbé log, redesignu loga, tvorbé webovych stranek aj.

Jednim z nich je Studio Najbrt. Funguje od roku 1994 a jeho praci je vytvaiet
nova loga, redesign, webové stranky pro klienty i ze zahrani¢i. Toto studio se
zaslouzilo napfiiklad v nedavné dobé o redesign loga Botanické zahrady v Praze.
Logo je vytvofeno zrGznych druhti rostlin, které mutzeme v zahrad¢é najit.
Rostliny tvofi pismeno B. Logo mé celkem zaujalo. Myslim si ale, ze bylo na
vybér 1 z lepSich navrhli loga, které byly ptedlozeny. Vice m¢ zaujalo logo od
studia Baze 3. Hlavni ¢ast loga je kruh tvofeny z rostlin. Celé logo je zajimavé ve
své jednoduchosti. Dalsi praci studia Najbrt je navrh ¢eské znacky pro Expo 2010
v Sanghaji. Toto studio pracuje i pro zahrani¢ni klienty. Vytvoiilo graficky styl
jedné z newyorskych restauraci, kde vyuzivaly ornamenty, které se objevuji

V interiéru hospody.

, Kdyz premyslim o Studiu Najbrt, vybavi se mi v prvni Fadé zdabava,“ napsal

kritik designu Rick Povnor v roce 2007 a dodnes nikdo neprotestoval. “*°

Botanicka
zahrada
Praha

BOTANICKA ZAHRADA
PRAHA

Obr. €. 1 - Redesign loga Botanické zahrady v Praze

1 Studio Najbrt. Studio Najbrt [online]. 2013 [cit. 2015-05-20]. Dostupné z:
http://www.najbrt.cz/profil
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Dalsim vyznamnym grafickym studiem, které pracuje od roku 2004, je Dynamo
Branding Design. Zabyvaji se hlavné vizualnim stylem a jeho tvorbou. Od roku
2009 pracovali pro nejvétsi investicni a finanéni skupinu, ktera piiSla na trh
s novou bankou. Na vizualnim stylu banky Air bank, kterou dnes mizeme vidét
celou v zeleném, grafici pracovali celé dva roky. Byl zpracovan graficky manual,
design platebnich karet, design interiérti a webovych stranek. Autorem této prace
byl Libor Jelinek. Zelena barva ptlisobi velice pfijemné a jemné. Velice mé bavi

jejich reklamy v televizi, které jsou podle mé vtipné a chytlavé.

al!'/"bank

CLEN SKUPINY PPF

Obr. &. 2 - Reklama v televizi Air Bank

V nedavné dobé se zaméfili na redesign vizualniho stylu Skoda Transportation.

O vytvoteni loga pro radio Evropa 2 se zaslouzilo grafické studio HMSdesign.
Dal3i jejich prace byla napiiklad tvorba loga pro Ceskou filharmonii nebo firmu
Zentiva. Také se hodné zabyvaji tvorbou webovych stranek.

Jednou z GspéSnych grafickych designérek, kterd pracuje samostatné je Véra
MareSova z Brna. Je to pfedni graficka, kterd navrhuje loga, vizudlni styly,
plakaty, knihy, webové stranky a Ucastni se soutéZi, které jsou urceny na tvorbu

log atd. Proslavila se také navrhem a realizaci nového loga pro mésto Prostéjov.
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6 POCATKY KLASICKE CESKE HOSPODY

V této préci se zabyvam redesignem loga pro staroceskou hospodu, proto bych se
chtéla zminit o historii Ceskych hospod a jak vlastné takova tradi¢ni Ceska
hospoda vypadala. V dnes$ni dobé klasickou staroceskou hospodu malokde
nalezneme, protoZe jsou Casto vytlatovany diskotékami, bary, fast foody nebo
pizzeriemi. Takovy prazaklad hospod byly v Némecku pivnice uz v 16. Stoleti.

Zhruba pred sto lety se hlavné spoleensky zivot odehraval pravé v hospodé,
proto jejich pocet byl mnohem vyssi nez dnes. Lidé neznaly televizi, internet
a jiné komunikacni vymoZenosti, proto se logicky schazely a komunikovaly

V hospodach.

Obr. €. 3 - StarocCeska hospoda

Ve vychodni ¢asti Evropy ptevladaly dva typy hospod. Byly to laciné krémy nebo
luxusni restaurace pro vyssi spolecenskou tfidu. Také ale existovaly mezistupné
téchto dvou typu. V téch nejhorsich hostincich se schazely nejnizsi socialni
skupiny a naopak méStanskych hostincich se schéazely Zivnostnici nebo
obchodnici.

Ke konci 19. Stoleti doslo k velkym zménam. Byly rozliSovany hotely, kavarny,
vycepy, nebo herny a musely mit piesné oznaceni zZivnosti. V hostinci se nabizelo
hlavn¢ pivo a dobrd kuchyné, pak byly zdjezdni hostince, které nabizely

1 ubytovani.
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Nejrozsitengjsi model hospody byl némeckého typu. Uvnitt hospody bychom
mohli najit riznou tématickou vyzdobu nebo vymalbu. Motivy z ¢eské historie

a mytologie se zde také objevovaly.

V obdobi 1. republiky mnoho hostinct zacalo ustupovat diky novym vystavbam.
Vznikaly moderni funkcionalistické novostavby. Hodné moderni styl Sel ze
zapadu Evropy a to hlavné zPafize, takze vznikaly prostorné kavarny
a restaurace.

Takzvana Zlata éra tradi¢nich staro¢eskych hospod pomalu ustupovala. Uplny
zlom pfichézi s pfistupem komunistd. Malé hostince se rovnou zaviraji, rodinné
restaurace se dostdvaji do majetku statnich podnikd a diky tomu klesd i péce
o tyto hostince. Interiéry byly zdobeny lacinymi materidly, které mély piisobit
moderné.

Po listopadu 1989 doslo k mnoho zménam k lep$imu, bohuzel u mnoha hospod uz
nedoslo k znovuobnoveni. Vznikaly ale nové hospody a restaurace. Dnes mizeme
nalézt spoustu pohlednic starych hospod, které¢ mély tyto podniky propagovat, byl
to reklamni nastroj, ktery ndm dnes slouzi uz jen jako pohled do minulosti.

V dnesni dob€ najdeme Sirokou Skalu riznych hospod, restauraci, kavaren, bister,
barti atd. Pro mnoho zndmych restauraci se vytvaii celd firemni identita

restaurace.

Dnes miizeme Casto narazit na obnovu tradi¢nich staro¢eskych hospod. Jednim
takovym piikladem je neddvna rekonstrukce staré budovy v obci Mezimésti, kde
byla také vybudovana restaurace, kterd prevzala design staro¢eské hospody.
Jméno dostala podle postavy Dobrého vojaka Svejka véetné kompletniho vzhledu
interiérd. Vizualni styl celé restaurace je sjednoceny a to i1 se staro¢eskou kuchyni
a jidly. ,,Svejkovské hlasky* jsou viude na zdech i na jidelnich listcich. Tato
klasicka ¢eska hospoda je vyhleddvanym a oblibenym mistem mistnich obyvatel

ale hlavné turisti véetné zahraniénich.
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Obr. &. 6 - Restaurace u Svejka v Mezimésti
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6.1 Historie Viziova

U mnoha obci a mést v nasi vlasti nezname piesné datum zalozeni. Mizeme
nalézt jen datum, kdy nebo kde se misto pfipomind poprvé. Tak je to pravé u
vesnice Viziov. Prvni takova pisemné zminka je ze dne 29. fijna 1408, kdy byl do
zemskych desek vytvofen zapis zemana.

Na pocatku 13. Stoleti byla tato oblast stale neosidlena, ale jeji poloha byla
vyhodna pro obchodni cesty. Diky Premyslu Otakaru II. zacalo osidlovani této
oblasti, kam pozval némecké kolonisty. V roce 1402 vznikla tvrz, jejiz majitelem
byl Johann von Vizsnov. Roku 1408 se ve Viziové nalézalo panstvi, kde byl
hlavni postavou opat Herman. Pozdé&ji byla tato obec rozdélena na dvé ¢asti a to
Horni Viznov, kde bylo panstvi a Dolni Viziov, kde byl pansky dvir. Dolni ¢ast
obce se nakonec stala mistnim mésteckem, jménem Mezimésti.

V 16. — 17. Stoleti byl Viziov a okolni vobce prodané broumovskym méstantim.
V roce 1632 vypukl mor, diky kterému Vizilov uplné vymiel. Také byly kruté

zimy a mrazy,pti kterych lidé umirali.

Oruss aus Wiesea Schaizersl

Obr. ¢. 4 - Hospudka u kostela v minulosti

V 18. stoleti pfiSlo do okoli Viznova pruské vojsko. VSude po loukach byly
umistény oddily pruské armady.Diky tomuto mohutnému obléhani Prusy doslo

k velkym ztratam trody.
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Prvni zminkou o podnikatelich ve Viznové byla v roce 1790. Byli to Benedikt, Jiti
Walzel a Herr Schroll, zakladatel bavlnaiského primyslu na Broumovsku.

V 19. Stoleti doslo k rozdéleni Viznova na nékolik casti, kdy se oddélil Dolni
Vizihov, a zlstala mala ,,vesnice Viznov. V obdobi 1. svétové valky nastaly
problémy jako naptiklad nedostatek uhli, baviny, suroviny dilezité¢ pro mistni
pramysl. Také touto oblasti projizdély transporty se Zidy.

Po druhé svétové valce a nasledné dalsi roky uz se vesnice Viziiov spiSe meénila
Vv poklidné chaluparské misto. V roce 1973 zde byla oteviena mateiska skola.
Celkoveé obec Viznov byla domovem hlavné zemédé€lct, a bylo to také centrum
obchodu s platnem. V obci bylo také 5 hostincti, 3 obuvnici nebo 5 obchodu
S potravinami.

Hlavni pamatkou vesnice je kostel, ktery byl postaven roku 1723 a otevien roku
1727. Stoji dodnes vedle mistni hospody. Konaji se tam né&kolikrat do roka
koncerty pro sirokou kulturni vefejnost. Dobové fotografie nam piedstavuji, jak

vV dobéach minulych vesnice vypadala, mizeme vidét kostel a také mistni hospodu.

6.1.1 Historie budovy a soucasnost

V minulosti byla budova dileZitym kulturnim centrem tehdej$i mistni spolecnosti.
Soucasti tohoto centra byla naptiklad sokolovna, déle se ménila na kulturni dam
s knihovnou a v neposledni fad¢é se zde objevilo pohostinstvi. V roce 1932 doslo
k prvni rekonstrukci a pak ke druhé az vroce 1996 a takto budova stoji
nepozménéna dodnes. Prvnim majitelem byl Clemens Walzel, zil v letech 1819 —

1866 a napt. ziskal titul rytite.
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V poslednich letech se tato budova vyuziva jako mistni hospidka, ktera je
v piizemi. Vedle hospudky je nékolika pokojovy byt pro tohoto podniku.
V druhém patie je veliky sal, ktery je urCen pro razné spolecenské a obecni

udalosti.

Za né&kolik poslednich let se vhospudce vystfidalo nckolik majitelt
a hospodskych. Hosptidka byla vzdy urcena hlavné pro mistni obyvatele, ktefi se
o volnych vecerech schazeji na tocené pivo a klaboseni. V hosptidce se konaji

letni akce, kdy se vyuziva i venkovni posezeni.
Posledni provozovatel je mistni obyvatelka, ktera se o hospudku stara spole¢né

s rodinou. Kazdy vikend potadaji tématické udalosti pro ptatelé ale i pro ostatni

navstévniky.
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7 HOSPUDKA U KOSTELA

7.1 Zamér

Tématem této prace je redesign loga. Dlouho jsem uvazovala, kterou firmu nebo
znacku si mam pro svou praci zvolit. Na vybér jsem méla z obrovské Skaly
riznych firem, restauraci a obchodu.

Zajem o tento smér designu mé piivedl k napadu vytvorit Corporate ldentity pro
malou vesnickou hospudku v obci Viziov. Dal§im divodem k vypracovani tohoto
tématu byl nevhodny a zastaraly design loga a malé zastoupeni propagacnich
materiald, které maji napomdhat klepsi propagaci hospudky. Kazdému
kolemjdoucimu by se naskytl pohled na nové logo, které by je podnitilo k tomu
nahlédnout do prostor hospiidky.

Dobrym piikladem je podle mého nizoru jiz zmitiovana restaurace u Svejka ve
mésté Mezimésti. V poslednim roce byl vytvofen novy vizudlni styl této
restaurace. Pouzivaji jednotnou fe¢ pro vSechny aspekty — jidelni listky, webové
stranky a dobové oSaceni obsluhy... Tento styl je dobfe zapamatovatelny.
Inspirovaly se roméanovou postavou Dobrého vojaka Svejka a ilustracemi od
vyznamného ilustratora Josefa Lady. Interiér restaurace na nds bude pusobit jako

bychom sed¢li v pravé staro¢eské hospudce.

Horsim piikladem je podle mého nazoru restaurace Tropical v Ceské Skalici.
Uznévana, hodné oblibend restaurace s profesiondlnimi kuchati. Firemni identita
je podle mého nazoru Spatné propracovand. Logo je hlavnim bodem firemni
identity. Jako logo povazuji nazev restaurace s pouzitim zelené barvy. Webové
stranky jsou celkem piehledné, ale zastaraly design webovych stranek k ni¢emu
dobrému nepfispiva. V neposledni tad¢ cely design interiéru jako by vypadl

z tropického lesa, ktery se nehodi k celému konceptu restaurace.
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Obr. &. 5 - Restaurace Tropical Ceska Skalice

Vizualni styl hospody ,,Hospidka u kostela™ jsem vytvarela s ohledem na misto,
kde se hospoda nachazi, jaky typ lidi ji navstévuje a do jaké miry je hospoda

znamd. Mym cilem bylo vytvofit redesign loga, které nahradi logo stavajici.

7.2 Inspirace

Kazda firma pottebuje jednou za ¢as zménit poptipadé zmodernizovat logo své
firmy, cely vzhled, styl interiéri apod. Tyto kroky jsou velice dileZzité proto, aby
firma prosperovala.

Inspiraci mi byly hlavné &eské pivovary, kterych je po Ceské republice velké
mnozstvi. Kazdy z nich ma svoji vlastni firemni identitu, svoje originalni logo
a spousta znamych pivovari mé reklamni spoty v televizich. Samotna barevnost
log pivovart Si je hodné podobna svoji zelenou a zlutou nebo zlatou barvou. Tato

kombinace mé& zaujala natolik, zZe jsem se ji inspirovala pro svou praci.
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Jednim z nejzndméjsich pivovarii je Pivovar Staropramen a.s., ktery byl zalozen
v roce 1869 jako sladovna. Tento pivovar navstivil i Frantisek Josef 1. Pivo bylo
vyvazeno i do zahrani¢i a v roce 1995 pivovar prezentoval nové etikety. Navrhy
byly dlouhou dobu testovany, zda budou pozitivné vnimany. Byly zdiraznény
tradi¢ni hodnoty 1 historické motivy. Modernizace trvala pét let a vyzadala

naklady ve vysi 1.2 miliardy K¢&.

V roce 2004 byl vytvofen novy obal na pivo, tzn. nerozbitna lahev, ktera je
recyklovatelna. Pivovar byl také hodné propagovan reklamou, ktera se vzdy po
ur¢itém c¢ase ménila.

V roce 2006 doslo k velkému rebrandingu, kdy bylo pfedstaveno nové logo, obaly
a etikety. Nova podoba loga méla velice pozitivni odezvu. Toto nové logo bylo

tvotreno belgickou agenturou.

Dnes muzeme vidét napt. v televizi ¢i na internetu reklamy, které nas lakaji na
pivo Staropramen. Je to jedna z nejuéinngjSich reklam v tomto prumyslu. Tak je
to i z dalsim svétové znamym pivovarem V Plzni. Kazdy takovy podnik musi

vynikat svoji vyjimecnosti a originalitou.

STAROPRAMEN i

1AL02EN0 B89 suicHoy

Obr. ¢. 6 - Redesign loga Staropramen
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Podle mého nazoru mé mnoho pivovari velice kvalitni a originalni reklamy pro
upoutani divakova oka. Velice se mi libila reklama z minulych let na pivo
Gambrinus vs Zlatopramen. V¢étSinou se v kazdé reklamé objevuje pfiroda,
obvykle horké letni pocasi a skupina muzi i Zen, ktefi Si pivo vychutnavaji,
nejlépe mimo mésto nékde u vody.

Dalsi inspiraci mi byly staroceské hospody. Jedna znich uz nékolikrat
zmihovana restaurace u Svejka. Ur¢ité stoji za to navitivit restauraci v Détenicich
— unikatni stfedovékou krému, ktera je znamé svym pfitazlivym prostiedim
a interiérem, ktery je vyveden ve stylu stfedoveéku a z tohoto ditvodu se mi velice

libi.
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7.3 Logo ,,Hospidka u kostela*

Hospoda, je to malé vesnické zafizeni nejen pro dospélé navstévniky, ale
1 pro mladsi generace.

Logo této hospudky proslo dlouhym procesem tvorby a dotvarenim do konecné
podoby. Zpocatku jsem se zajimala o minulost obce i minulost budovy hospudky.
Logo stavajici nam predstavovalo siluetu kostela, ktery je hlavnim bodem loga.
Kostel se nachazi hned vedle budovy hospudky, proto jsem tento symbol v logu
ponechala. Nosnou konstrukci je tvar meziméstského erbu. Erb nam piedstavuje
celou minulost Mezimésti a Viziiova, proto je to dulezity tvar, ktery jsem do

tvorby loga zahrnula.

Obr. €. 7 - Kostel sv. Anny ve Viziiové

Obr. ¢. 8 — Erb Mezimésti a Vizilova

Budova hospody je postavena na vyvySeném misté, které evokuje tvar pulkruhu
pod ndzvem ,,Hosptidka“. Za budovou hospidky mizeme sledovat zapad slunce,

coz ptredstavuji paprsky umisténé za siluetou kostela.
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Nazev je ptesné dany, proto jsem ho neménila. V nazvu jsem se snazila dat diraz
na font pisma.
Pouzila jsem font Gara. Tento font dobie pasuje ke konceptu loga. Je z ¢asti

bezpatkovy a z ¢asti patkovy. Mlze byt tradi€ni a moderni zaroven.

Od pocate¢niho navrhu na papife jsem se pomalu dostala ke konecnému navrhu

V pocitacovém programu InDesign.

U KOSTELA

} sPUDKA \

o

Obr. ¢. 9 - Navrhy loga
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7.4 Barevnost, umisténi, graficky manual

Inspiraci mi byly hlavné Ceské pivovary jako Staropramen, Gambrinus nebo

Plzen.

CMYK:CO/M27/Y 100/
RGB: R254 /G 190 /B 16

Obr. ¢. 10 - Barevnost loga

Logo je hlavné v barvach odstini zelené, zluté a hnédé. Tvar erbu ma barvu
nejsvétlejsi a to svétle Zlutou. Silueta kostela nese barvu tmavé zlutou s jemnym
stinem v barvé svétlejsi. Slunecni paprsky maji barvu tmavé Zlutou jako barva
kostela. Pilkruh ma barvu zelenou, stejné jako podkladové pismo nazvu. Vrchni
vrstva pisma ma pak barvu zlutou.

Barevné je to sladéné tak, aby logo bylo dobfe ¢itelné a srozumitelné.
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OSPGCMO

u kostela

Obr. ¢. 11 - Konecna verze loga

Umisténi loga je dilezitou soucasti firemni identity celé firmy. Logo by mélo byt
umisténé na vSech propagacnich materidlech a to i na téch, které si mohou

navstévnici odnést domt jako reklamni predméty.

Graficky manudl by mél byt soucasti kazdé firemni identity, ktera se vytvari.
Vypracovani grafického manudlu se odviji od poctu lidi, ktefi ho budou pouzivat.
V manualu hospody ,,Hosptudka u kostela“ nejprve piedstavim logo, jeho funkci,

dale velikost, minimalni velikost, kterd ptjde pouzit.

Déle barevnost, kterd je velice dilezitd. Mozné varianty doplitkového loga a také
typografii, kterou jsem zvolila. Nésledné¢ bude predstaven cely vizudlni styl,

pouziti loga na propaga¢ni materialy.
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7.5 Firemni tiskoviny

Pro firmu jako je restaurace nebo hospoda je velice dulezité pouziti riznych
tiskovin pro obchodni a kancelarské potfeby jako jsou napiiklad vizitky, obalky

nebo dopisni papir.

7.5.1 Vizitka

Vizitky jsou dulezitou soucasti propagace, najdeme na nich kontakt na osobu,
ktera hospudku vede, oteviraci dobu a také adresu, kde hospudku nalezneme. Na
vizitkach nesmi chybét logo hospody. Jeden typ vizitky je Cisté jen s nazvem
hospody. Soucasti vizitky mize byt stylizovana mapa Vizhova pro jednodussi
orientaci. Nalezneme je v informa¢nim centru v nejbliz§im mésté nebo piimo na

baru v hospodé.

Volérie Yagrovd

provomt
00N
17:00-24:00
ﬁ~|\€
e 05 86006

o 35\
Meioekst 549 81

Obr. ¢. 12 — Vizitky
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speeSHOP 5.r0.
Arnoét 2 Pardubic 2762
53002 Pardubice

u kostela

Vézeny pane,

Upitati in net esse et ditassed utem rest, consequam harunt estia dolum quis miliab ilit
optas aut occatia nis enduciet a volectus id quia dolupit, occaborit el et liquate mpo-
remq uatest, tempor maiorecate dolorem poreictatus quiae solum autem. Nequias ita-
eperioet, ftate voluptatia dignat ciati in reicit quidiam dolo
erum alignat.

Ut denda sed mil ius sum quistion nulpa niat latiand zectatiatur? Moluptatem. Cipiet
rectis sin por aut aut ea nonem et lit, ipsapitatia esserumet voloremped eatus, vent idit
am nos eos sitatibus praessunt acea qui dollorem restrum remperum ipsaperum que
volorei citiae soluptas et, sim aut ut ut laut Golore cullic tem quamendiciis acest et face-
rovident ut lam que quatium s aliquid quodis di cus sunti reri aut lant volorem repudis
quasctis ex ent, nectemquo millenis am, to blaboreicid modi odia eiur?

La soluptur andisquia volor aut alit eum reiciet aut lanis rehenis dolorem.

Upitati in net esse et ditagsed utem rest, consequam harunt estia dolum quis miliab iiit
optas aut occatia nis enduciet a volectus id quia dolupit, occaborit el et liquate mpo-
remq uatest, tempor maiorecate dolorem poreictatus quiae solum autem. Nequias ita-
eperio et, consequas autate voluptatia dignatis resequamus diatiin reicit quidiam dolo
erum alignat.

S pozdravem

5peeSHOP s.ro.
Aot 2 Pardubic 2762
53002 Pardubice

u kostela

Vézeny pane,

Upitati in net esse et ditaesed utem rest, consequam harunt estia dolum quis millab it
optas aut occatia nis enduciet a volectus id quia dolupit, occaborit &l et liquate mpo-
remq uatest, tempor maiorecate dolorem poreictatus quiae solum autem. Nequias ita-
eperioet, tate voluptatia dignatis in reicit quidiam dolo
erum alignat.

Ut denda sed mil ius sum quistion nulpa niat lztiand aectatiatur? Moluptatem. Cipiet
rectis sin por aut aut e nonem et lit, ipsapitatia esserumet voloremped eatus, vent idit
am nos eos sitatibus praessunt acea qui dollorem restrum remperum ipsaperum que
volorei citiae soluptas e, sim aut ut ut laut dolore culic tem quamendiciis acest et face-
rovident ut lam que quatium is aliquid quodis di cus sunti reri aut lant volorem repudis
quasctis ex ent, nectemquo millenis am, to blaboreicid modi odia eiur?

La soluptur andisquia volor aut alit eum reiciet aut lanis rehenis dolorem.

Upitati in net esse et ditaesed utem rest, consequam harunt estia dolum quis millab it
optas aut occatia nis enducit a volectus id quia dolupit, occaborit el et liquate mpo-
remaq uatest, tempor maiorecate dolorem poreictatus quize solum autem. Nequias ita-
eperioet, tate voluptatia dignatis reicit quid

erum alignat.

S pozdravem

Valérie Jagrova, provozni

Obr. ¢. 13 — Dopisni papir

u kostela

Hospddka u kostela
Valérie Jagrova
viiov 351
Mezimésti 549 81

€05 860 506

Obr. ¢. 14 - Obalka
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7.6 Propagacni materialy
Dalsi dulezité tiskoviny jsou propagacni materidly jako plakaty,
letacky, népojové nebo jidelni listky, pivni tacky nebo riizné brozurky

o historii mista aj.

Obr. ¢. 16 - Pivni tacky
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7.6.1 Napojovy listek

Népojovy listek je dilezitou soucasti firemni identity hospidky. Je v ném obsazen
cely sortiment hosplidky, ktery je navstévnikiim nabizen. Na ndpojovém listku
bude umisténé logo, adresa a samotné napoje.

Na internetu se dostaneme 1 na stranky facebooku, kde najdeme profil hospuidky,

kde majitelka uvetejiiuje novinky a tvofi akce, které se v hosptidce konaji.

Pivo Vina

Pilsner Urquell 12° 0,31 23 K¢ Roziévané bilé 0,21 32 k¢
Pilsner Urquelf 12° 0,51 36 K¢ Rozlévané cervené 0,21 32 ke
Kozel 11° 0,31 18 K¢ Vinny stfik (bily - éerveny) 0,21 23 K¢
Kozel 11° 0,51 26 K¢ Bohemia sekt 0,751 175 K¢

Gambrinus 10° 0,31 18 K¢

HOSPUDKA

risco KE s H é ‘
U KOSTELA s g';j 3?;5 umivé vino

Radegast Birell

(nealkoholické) Lambrusco bilé 0,21 32Ké
Lambrusco cerveng 0,21 32KE
Lambrusco riZové 0,21 32Ke
Nc']pojov)? listek Nealkoholické ndpoje
Coca - Cola 0,21 29 Ké Lihovi ny
Coca - Cola Light 0,21 29 K¢

Fanta 0,21 29K Viodka Finlandia 5cl 45K
Sprite 02! 29 KE Vodka Bozkov 5c 27 Ké
Kinley Water Tonic 021 29 K¢ Shivovice S5c 40K
Kinley Water Grep 0,21 29 Ké Fernet citrus, BoZkov 5cl 27 Ké
Kinley Water Lemon 0,21 29 Ké Becherovka 5c 33K¢
Hospudka u kostela Kinley Ginger Ale 021 29Ké Rum BoZkov Scl 25K
Vitfov 351 Bonaqua jemné periiva 021 25K Jelzin jablko 5c 27 k¢
Mezimestf 549 81 Bonaqua neperfivd 021 25 K¢ Vajeény likér Bozkov 5S¢l 20K¢
Bonaqua perliva 0,21 25Ké Tullamore Dew 5c 50k
cel: 605 860 506 Soda 0,21 14 K¢ Tequila Sc 50Ké
odpavedné vedouch: Valérie Jogrove Cappy die nabidky 021 29 Ké Captain Morgan f ol _30 Kc:
3 Metaxa 5cl 50 k¢

Obr. ¢. 17 - Napojovy listek

7.6.2 Ostatni propagacni materialy
Logo se bude pouZivat i na ostatnich tiskovinach jako dopisni papir nebo pivni
tacek. Také bude vytvorené razitko, které se bude moci vyuzivat k potisku obalky

se symbolem kostela. S firemni identitou souvisi i dress code zaméstnanct, ktery

bude postupem c¢asu dotvaren.
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ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo vytvofit redesign loga a Corporate Identity hosptdky
snazvem ,Hospidka u kostela®. Déle jsem predstavila proces tvorby loga
a souvisejicich materiala a tiskovin.

Zminila jsem inspiracni zdroje, diky kterym jsem se posunula o kousek dal k cili.
Dotkla jsem se historie vesnice a historie budovy hospody do soucasnosti.

Hledala jsem zptsoby jak nejlépe logo vytvoftit, aby bylo jednoduché ale zaroven
srozumitelné a zapamatovatelné. Vychodiskem pro zpracovani prace byla
teoreticka Cast, ve které jsem zminila nékolik dulezitych véci o Corporate Identity.
Udg¢lala jsem struény souhrn téch nejznaméjsich reklamnich agentur, které Cl
tvofi, a nahlédla jsem do historie grafického designu od jeho pocatku po
soucasnost.

Praktickou ¢ast tvofi redesign loga ,,Hospiidka u kostela®. Zminila jsem nékolik
dalezitych informaci o klasické ceské hospodé¢ od minulosti po soucasnost.
Postupné jsem se dostala k historii Vizilova a historii hospody. Zminila jsem
nékolik inspiracnich zdrojt, které mi pomohly v dokonceni prace.

Vytvorila jsem redesign loga, odpovidajici materialy jako graficky manual,
firemni tiskoviny a reklamni pfedméty.

Tvorba této prace mi zabrala hodné €asu, ale zdrovenn m¢ bavila natolik, Ze bych
se této Cinnosti chtéla vénovat 1 do budoucna.

Nové logo ,,Hospudky u kostela“ je novou moznosti jak firmu zviditelnit.

49



ZKRATKY

APOD. = a podobn¢

ATD. = atak déle

NAPR. = naptiklad

Al. =ajiné

OBR. = obrazek

PR.N.L. = pfed nasim letopoétem
VS = versus

Cl = Corporate Identity
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