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Uvod

Média maji stale &Si moznosti, jak pohot@vinformovat publikum o aktualnim
déni, pro svou praci maji takééwi prostor nez ied lety, sotasré ovSem
nepolevuji diskuze o jejich arovni. Tlak negativkritiky spiSe sili a hlavnim
divodem je skuténost, Ze stale &Si c¢ast medialni produkce je vyr&ia
a rozstovana komeme¢. Jednou z hlavnich kritickych namitek je, Zze meédia

piestavaji byt indikatorem reélného Zivota a Ze gebalvarizuji.

Témata, ktera budou imzena do zpravodajskych relaci, si vybira kazdaatmdd
organizace sama. Médiaciié z nich preferuji, vyhledavaji je, kékterym se
vraceji castji. Proto nelze hajit mySlenku, Ze zpravodajskacel je obrazem

skutetnosti. Uvadni zvolenych témat frize vést k manipuladi.

Proces bulvarizace médii je dnes jiz znAmym fen@méiv medialnich kruzich je
casto diskutovan.Jeho pitomnost je #ejm4, pronikla i do ohldsdivaki, chapani
pojmu bulvarizace se vSakani, steji jako nazory na jeho samotnou existenci,
atribut bulvarni je bran jako &titko pro hodnoceni medialni kvality. Exaktni
vymezeni pojmu je problematické, jde&iko definovatelny jev. Zajem o proces
bulvarizace se adekvatnneprojevuje ani v odborné domaci liteiatu
zaznamenala jsem spiSe autorské interpretace (guazsobnosti v tomto smu

je nag. Karel Hvizlala).

Cilem této prace neni santepr¢ prezentovat tyto nazory, koneckd@nautorské
interpretace jsou zida¢ totoZzné a citovany jsou stale se opakujici zdrogo
prace ma byt studii, kterd aspekty bulvarizaceji-dgfinici, priciny a projevy —
hledd a pomoci kvantitativni analyzy zvolenych prvypopisuje. Na zaklad
konkrétnich pikladi a zjiS€nych dat chci dosp k odpowdi na hlavni
vyzkumnou otazku prace: Zdali zpravodajstvi TV Nbwgkazuje znamky
bulvarnosti. Sama takto zpravodajskou relaci Zméntelevizni stanice chéapu,

i medialnimi  odborniky byva charakterizovdna obdobrV excerpovaném

BURTON, G,, JIRAK, JUvod do studia médill. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001. ISBI9-85947-67-6,
s. 115, 248.

Viz kapitolaLiteratura a zdroje

Pro nazev stanice uzivamégeji varianty, jak TV Nova, tak i zkraceny vyraoia.



materialu tedy budu pracovat zejménagmsit jazykovymi prostedky, které

analyzovany zpravodajsky famfadi do oblasti bulvarni zurnalistiky.

V nésledujicich kapitolach vychazim z teoretickygbhodisek v chapani procesu
bulvarizace/komercionalizace médii, na jednotlivyaiikladech pak saiasré
ukazuji rozdilny pistup k tvorl® zpravodajské relace soukromym

a vaejnopravnim médiefn

Duvod, pr@& jsem analyze podrobila pr&dvTV Nova je nasnad — jde
o nejsledovagjsi komeeni celoplodnou televizni staniciOR. NaopakCT 1 je
pokladana za jedinou k&jnopravni, taktéz celoploSnou stanici v republice.

Z téchto @icin jsem do analyz nezahrnula fiapV Primaci Barrandov.

4 Verejnopravnim médiim se n&wiji pouze v kapitol&xkluzivita titulni zpravypovaZuji analyzu exkluzivnich zprav

na titulni pozici u viejnopravni televize za nadbyteu.
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1. Bulvéar, bulvarizace

,Ve staré Evrog ma u oldani nejvyssSi hodnotu informace, kterogegstavuji
vystupy expeiit u nas (\VCR) ma podle bezmala 80 procent obyvatelstva ndjvy3s
hodnotu drb.®

Presré vymezit pojmy seriéznost, bulvarnost a nastedroces bulvarizace neni
vzhledem k neustalému posouvani jejich hranic jddobé, chapani slovniho
spojeni ,seridzni zpravodajstvi® je totiz dnes pati® jiné, neZz bylo naip pred

deseti lety. VSeobeé&npouzivany termin bulvarizace znamenaéam obsahu
pojmu ,seriozni“ blize s@rem k pojmu ,bulvarni“. Z etymologie pojmu

bulvarizace vyplyva, Ze jde dggimani pravidel bulvaru seriéznimi médii.

Podle Praktické encyklopedie Zurnalisfikg bulvar (z fr. boulevard = Sirok&da
se stromeéadim, promenada, velkasiska tepna),pivodre oznaeni novin
prodavanych gfimo kameloty na ulicich, lakajicich kolemjdouci algvanim
senzanich titulki. (...) Noviny tohoto typu byly laciné, a vistedku toho
i maso¥ dostupné, nefdpokladaly vysSi vzldni, mohl jim rozurt kazdy.
Postup@ se slovo bulvar stalo synonymem pro neseriozroyveneny, hovici

vkusu ulice, laciny a poklesly typ novidasopig.”

»---DUIVarni — v tomto Sirokém smyslu neznamené animalistice pouze noviny
prodavané na ulici, ale obeénjakékoliv neseriozni médium, kterdginasi
neovriené informace, specializuje se pouze na senzacel@g je jednoduchou
a zabavnou formou, ktera nenuti #emysleni, ale pouhé konzumaci. (...) Bulvar
také casto smiSuje realitu s iluzemi a preferuje skandaly a oet$t které

prezentuje jako nejdleZitejSi zpravy.”

HVIZDALA, K: Jak myslet média: eseje'gunasky¢lanky a rozhovory 2004-200%. vyd. Praha: M4j, Dokén,
2005. ISBN 80-7363-074-8, s. 145.

HALADA, J., OSVALDOVA, B. et. al Prakticka encyklopedie Zurnalistikg. dopl. vyd. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6, s. 31-32.
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Vznik masovych s#lovacich prosedki’ a nasledny vliv jejich vlastnosti na
tzv. seriozni meédia jsoutdledkem pirozeného vyvoje spoteosti. Cely proces
takto chapou ndp Jan Jirdk a Barbara Koppldyéi tvrdi, Ze diky rostouci
gramotnosti, ktera byla zaznamenavana iozhtlych let 19. stoleti, se ro#f

i ¢ten&ska obec. Tato &dni a nizSi vrstva obyvatelstva ale nebyla dostate
vzklana, aby ji seridzni tisk jako préstlek gisunu informaci uspokoijil. Vznik

jednodussich, bohatlustrovanych a levnych ligtbyl tak nasnag

Za zminku stoji i teze amerického teoretika médildN Postmana. Ten ve své
knize Ubavit se k smrtioznauje jako signal vzniku masového tiskiemd
obdobi psané Zurnalistiky v epochu vizualnih¢lesai. Novy zgisob gedavani
informaci prostednictvim fotografiic¢i ilustraci na poatku 19. stoleti vnima
doslova jako vpad, do té dobylm monopol tis¢né slovo. S vynalezem telegrafu
tato tendence jen silila. Postman s despektemujenukoréeni obdobi rozumu,
které nazyva ,wkem expozice“ a zmuje nastup ,¢ku zabavy“. Podle &
sousted®ni se na obraz oslabuje vnimani obsahu informacpra®& napadna
graficka upravai fotografie se staly aZisobem, jak zaujmout i jiné nez ané
vrstvy z kategorie %ku expozice“. Masova periodika vznikla naejpmu
19. a 20. stoleti v Anglii a ve Spojenych statepsteackych, vSude na &i¢ maji
na medialnim trhu své misto. Byla rdzsiana pedevsim poudinim prodejem
a jejich obsah, stylizace i jazyk odpovidaly pozédan a vkusu masového
¢tende. Zakladatelé a jejich nastupci vychazeji ze stiska, Ze ¥tSina [Fijemai
se zajima o informace, které souviseji se zakladmysy lidské psychiky —
s pudem sebezachovy, s j@ditou zachovani rodu a uspokojovanim ctizadosti.
Tomu odpovidaji témata dnes nazyvana bulvarninpf. redrach, smrt, ne3ti,
nasili, erotika a sex, ziskavani a ztrata majetppd®® Rozdil bulvarniho

zpravodajstvi je nejen ve v§ttu témat, ale i ve Zysobu uchopeni informace

10

V ¢eskych zemich se prdiplastek ,masovy" vzilo ozngeni bulvarni.

JIRAK, J., KOPPLOVA., BMédia a spolénost: struny Gvod do studia médii a medialni komunikdceryd.

Praha: Portdl, 2003. ISBN 80-7178-697-7, s. 29.

POSTMAN, N.Ubavit se k smrti: veejnd komunikace velku zabavyl. vyd. Praha: Mlada fronta, 1999. ISBN 80-
204-0747-2.

BARTOSEK, J. Jazyk Zurnalistiky. Id’esky jazyk naselomu tisicileti 1. vyd. Praha: Academia, 1997. ISBN 80-
200-0617-6, s. 45.
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ametod zpracovani. Je mozné uvaZovat tak, Ze standardddiampracuji

s informacemi a kontextem, bulvar s aktualitou pstien.**

K rozvoji masového tisku ¢eskych zemich doslo ve druhé polaviivacatych
let 20. stoletf? V té dok& se v medialni oblasti odehraly #ny, které zrusily
dosavadni normy. Seridzni deniky s&aty bulvaru postuph prizpasobovat,
nechavaly a nadéale se jim nechavaji inspirovaiddem je jejich nizky prodej
a predpokladana vysoka obliba levnéhisspnu informaci bulvarem. V krajnich
ndzorech &kterych akademickych komentatorse interpretuje bulvarizace
zpravodajstvi jako kulturni vyraz demokracie, peetoskuténé odrazi zajmy

a priority sodasného masového publik.

PoZadavek vizualnosti, ktery byl jednou z mnokidip zrodu masového tisku, je
v plné mfe zastoupen az u televize, jakdiskkdek elektronické a grafické
revoluce se dokonale integrovala do kultury a smolského Zivota. Dokaze
publiku v kratkémcéasovém useku poskytnout p&me Sirokou paletu témat,
kterd jsou navic podavana srozumitelnou formou, toge televize jako

audiovizualni médium musi s&asré pasobit na zrak isluch. Jde tudiz
o nejkomplexgijSi zpisob podavani informaci o okolnim¢gy, a to je také

davod, pra je televize uz dlouho v pogdi zajmu viejnosti.

1.1.Cesky televizni trh po roce 1989

O zasadni zeém¢ medialniho trhu vCeské republice se mluvi santepnd
v souvislosti s rokem 1989, kdy nastalo uvoinovzdusi, tehdy se pramila
hlavns obsahova stranka médfiRozpad systému dozoru a tkolovani, ktery byl

spojen se starym rezimem, umoznil ohlizet se iotéepy a zajmy divak Jako

11

12
13
14

HVIZDALA, K. Moc a nemoc médii: rozhovory, esejéanky 2002-20031. vyd. Praha: Méaj; Dok@n, 2003.
ISBN 80-86569-70-5, s. 174.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2003, s. 30.

MAC NAIR, B. Sociologie zurnalistikyl. vyd. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-840-8,18.
SCHNEIDEROVA, Sinformace — text — kontext: nad sasnou situaci médiDlomouc: Univerzita Palackého,
2008 [online]. [cit. 2010-1-10]. Dostupné na WWHiitp://files.cis.webnode.cz/200000045-
93243941el/Schneiderova.pdf 6.




zakladni podminka demokratizace médii ghdb jejich disledné odstatmi
a ustaveni dualniho principu v televiznim vysilat)i, vznikem soukromych

s

a vaejnopravnich televiznich stanfit Vznik soukromych médii ifved! do &ch

¢eskychradu zahrarinich viastniki.

Rozosteni hranice mezi bulvarem a seridézni zZurnalistijpatrné uz od druhé
poloviny 90. let. Toto obdobi bylo ve znameni koon@malizace televizniho
vysilani vCeské republicd® V disledku studené valky a nasledné depolitizace se
zdjem pesunul z politickych témat k celebritm jakdegstaviteim elit

a autorit'’ V tomto ovzdusi se, roku 1994 &aéa formovat prvnéeska celostatni

soukroma televizni stanice No.

1.2. Postaveni TV Nova ng&eském medialnim trhu

TV Nova je prvni celoploSnou soukromou televizrangti v postkomunistické
Evrops. Zakladajici spoknost CET 21 ziskala vysilaci licenci v lednu 1993
a stanice z#la vysilat z Prahy 4. Gnora 19¥4Sowasnym generalnirreditelem

je Petr Dvaak ze skupiny PPF, televizi ovlada spolest CME. Nova vnesla do
ceského medialniho prasti princip duality a skuseé konkurence. Rychle
prildkala pozornost velkého mnoZstvi diviala to, do té doby, nezvyklym pojetim
televizniho programu - atraktivnim zpravodajstvirelkovou dynamikou,

intimitou a neformalni komunikaé?.

Cilem zpravodajstvi TV Nova jefipahnout divaka co nejblize k udalosti, a to je

nagr. realizovano zivymi vstupy z mista, nazoryitgch swdkia, sugestivnim

15

16

17
18

19

20

JIRAK, J. et. al. Masova médiataska spoknost. In:10 let véeskych médiichl. vyd. Praha: Portal, 2005. ISBN
80-7178-925-9, s. 15.
VERNER, PZpravodajstvi a publicistikal. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komensk2d07. ISBN 978-80-
86723-37-2, s. 100.

JIRAK, J. et. al. 2005, s. 14-16.

Prvni licenci k provozovani komariho televizniho vysilani ¢R ziskala roku 1992 spaleost FTV Prima, ale

pouze pro oblast Prahy @einichCech. Samotné vysilani bylo zahajeno &fvna 1993. (Zdroj: PRIMA
TELEVIZE. Oficialni internetové stranky [online]rabrika — O spokénosti — Historie. [cit. 2010-3-3]. Dostupné
na WWW:http://www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolesti.)
SCHULZ, W. et. alAnalyza obsahu mediélnichésehni. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1998. ISBN 80-7184-548-5

s. 80.

JIRAK, J. et. al. 2005, s. 19.
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popisem. Zpravy TV Nova jsouigtupné, konkrétni, ndzorné, zadbavné, a fdavn
osobni. Tomu je fizpasoben i jazyk, ktery se blizi mluvenému slovu, je
hovorovy, slovni zasoba omezen&tna skladba jednoducha. Udalosti byvaji
prezentovany jako jedideé a vyjime&né. Disledkem je hyperbola, informace

jsou zveltovany?!

Jednim z dsledki existence této stanice byl i paradoxnistr kvality
verejnopravni televize. Vznikla taktéz Siroka diskuzEenoménu masoveé zabavy

a infotainment(f?

Hlavni zpravodajskou relaci TV Nova jsou, uz od samdho poatku vysilani
stanice, Televizni noviny. Tento nazev bykvpdné uzivan pro hlavni
zpravodajsky ptad Ceskoslovenské televize, ktera jej pouzivala od rb®®6 az

do roku 1990, kdy byl igjmenovan. Televizni noviny po celou dobu existence
neznenily svij vysilaci ¢as, tj. od 19:30 do 20:00. Cilovou skupinou je Hiva
s ptamérnym vzdlanim, podle pizkumi stanice je to Zena v pozdninitestnim
véku s niz8im vzdanim?® Sledovanost Televiznich novin je trvale vysoka,

v lofiském roceinila pramérné 67,61 %>

SCHNEIDEROVA, S. 2008, s. 43.

GAL, F. Pripad TV Nova. Inviédia a moc1. vyd. Praha: Votobia 2000. ISBN 80-7220-085-232.
KROCAKOVA, V. Tvorba televiznich zprav z hlediska masové kultNgpublikovana diplomova prace. Vedouci
prace: AleS Rozehnal. Praha: FSV UK, 2007, 108. £3-55.

Informace z interniho materialu TV Nova.
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2. Priciny bulvarizace

,CO se tye fenoménu komerce, existuji pouze velmi jednodwgip@vdi
0 kauzalnich procesech: Bto vedou neomyéhk manipulaci a obsalm slabsi

kvality, neba"esi viechny problémy, protoZe nabidka a poptavkalegiji“.>

.Proces bulvarizace u nas jerfginou malého trhu a tlaku majitelna tvorbu

zisku vedouci k isporam™

Presto, Ze je zpravodajstvideno pro pedavani informaci, jeho vyroba podléha
ekonomickym pravidim. Spoléenska funkce pozvolna mizi, informace se
stavaji druhem @myslového produktu, tj. sluzbami a statky. Medi@rganizace
z&inaji fungovat jako obchodni podniky, které jsaaficovany investory a maji
svou spatebu?’ Michael Kunczik® zmiiuje Denise McQuaila, ten tvrdi, Ze moc
trhu je Zetelna zejména u soukromych vlastnpilejich primarnim cilem je totiz
produkovat zisk, coz vede mapke vzniku stereotyy povrchnosti, nezajmu

o kritiku a ke konformismu.

Zpravy jako komodita jsou nabizeny k prodeji ndestéce nasyceném medialnim
trhu® Funkci zgtné vazby zprogedkovavaji marketingové jmkumy, které
detailrg zjistuji informace o publiku, zejména to, co ho zajimgraahuje.
Konkrétre u televizniho zpravodajstvi se maximalnvyuzivA analyzy
sledovanosti v jednotlivych kategoriich.idem je udrzenéi zvySeni zamu
o periodikum¢i o televizni relaci, podminkou fungovani médisskgoubit zajmy
medialni organizace s ffebami inzerenta. Televize prodava inzetentdivaka

jako s\ij produkt®® Zmingny charakteteského medialniho trhu ma nepochybn

MAC QUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikatevyd. Praha: Portal, 1999. ISBN 80-7178-208:%33.
WIKIPEDIE, internetova encyklopedie [online] — lees Bulvarni medium. [cit. 2010-3-23]. DostupnéWaVW:
http://cs.wikipedia.org//wiki/Bulv%C3%A1rn%C3%AD_n%8%A9dium

MAC QUAIL, D. 1999, s. 181.

KUNCZIK, M. Zaklady masové komunikade vyd. Praha: Karolinum, 1995. ISBN 80-7184-234s. 60.

Mac Manus (1999) mluvi o trzrfizené Zurnalistice, tzn. funkce ziskani pozorr$emce je kladena na prvni
pozici misto tradiniho poslani Zurnalistiky.

KUNCZIK, M. 1995, s. 49.

12



taktéZ nemaly vliv na vnik bulvarizujicich tendedoi zpravodajstvi. Medialni trh
je totiz vCeské republice neiftis rozsahly a problémem se stava otazka, jak
prodat i kvalitni, seriozni produkt. Kili uzitému jazykovému kodu je navic

moznost odbytu v zahratiizcela eliminovana.

DalSi vyrazny vliv na podobu zpravodajstvi uplgt viastnici média. Ti séasto
snazi ukit aspa minimalni linii zpravodajské politiky, kterou by &n
zanestnanci respektovat. Vidledku faktu, Ze jsou jimi stakastji zahranéni
majitelé, jsem zaznamenala naZote jsou vlastnici médii jednou z mnoK&im
tendence k bulvarizaci. Podle Jaroslava Veise to,viastnik neni saasti
spole&nosti, v niz dané noviny operuji, oslabuje jehcemajna jejich obsahoveé

naranosti a posiluje naopak zajem na uspokojeni akéiotta

Na vzestupu nejenom konteich tendenci, ale komgrich médii wbec, se
podili i rozvoj technickych vymoZenosti. Média js@mchopnd informovat
okamzig, publikum si zvyklo na mimi@dna zpravodajstvi, na rozsahlé tematické
bloky, na informovani z mista atd. Text je moZznécedvi zaslat elektronickou
postou, televizni z&py jsou zpracovany v digitalni poddla Ize je penaSet
pomoci satelit a optickych kabél, studiové nahravky je mozné spoijit diky stéle
dokonalejSim $thacim prograrim s Zivymi vstupy atd. Okamzité zpracovani
elektronického skru umozuje vysilat zpravu hotovou jen par minuteg
vysilanim®® ZvySovana je tak poptavka po nekdmgch kauzéach, které poutaji
pozornost, zatimco uz je kladen mendiad na jejich relevanci. Redakitanaji
stadle mén casu informace affovat a analyzovat,idledkem se stava povrchnost
zprav. Prace noviitd se znénila, je jednodussi, vyt se prostor pro kreativitu
a hravost, pracovni stoly v redakcich se pioilg v terminaly** Ucelem je
vytvorit dojem kontroverze a konfliktu, s vyznamnym sgelesskym tématem
maji uz zpravy malokdydeo spoléného. Podil tzv. vaty vyraZrstoupa na ukor

zavaznych zprav. Divak vniméa pedné zpravy jakoidezité, ve zpravodajstvi je

Uvedl publicista Jaroslav Veis na prazské konferemazvenKonec narodnich médiifoku 2001.

KOUBSKA, L. Bulvarizace seri6znich médiiveské republicgonline]. Dostupné na [cit. 2010-2-18]. WWW:
http://www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc

BURTON, G,, JIRAK, J. 2001, s. 115.

RUR-MOHL, S.Zurnalistika: kompletni pivodce praktickou Zurnalistikod. vyd. Praha: Grada Publishing, 2005.
ISBN 80-247-0158-8, s. 28.
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nerozezna nebo mu nevadi. Proto ani medialni &padti nejsou {iliS ochotny

do pipadné zniny investovat a haji se tim, Ze pouze pokryvajitfam >

Obsah a podoba zprav semni v disledku aktualniho snizovani nakiada
vedeni redakci. Kili podhodnocenym rozgtim je ¢asto medialni organizace
nucena omezit nakladné slozky zpravodajstvi, pawirn tradini Zurnalistiky se
postupr piresouva na psani o nasili a celebritach. Zejméraiteli zpravodajstvi
je doslova zahlceno automobilovymi a leteckymi rdgroi, pozary a vrazdami.
Omezen byva zpravidla vysoce nakladny investigatityp Zurnalistiky*®
Reportéi totiz pracuji na tématech dlouhodolnavic s nejistym vysledkem,

a proto z kvantitativniho pohledu vyroby zprav oejgxilis produktivni®’

Téchto rekolik trendi ovliviiuje sodasnou podobu zpravodajstvi a nova situace
piinasi i nové stereotypV. Piese vdechnodmecky medialni analytik Michael
Kunczik uvadi, Ze komercializace v zadnértippcE nevede automaticky ke

kulturnimu zplo&tni >

Chapani a vyklad procesu bulvarizace nt. Pdet studii, které se muweruji,
ani zdaleka neodpovida frekvenci, s jakou se pyof@mercionalizace ¥eském
zpravodajstvi objevuji. Je ale zasadni siédomit, Ze promdna médii pai
k d¢jinnému procesu a Ze nositelé povrchnich zprawawafunguji v medialnim

prostedi odnepaxti.*°

35

36
37
38
39
40

MAC CHESNEY, W. R. Problémédii: jak uvazovat o dneSnich méditthvyd. VSe&: Grimmus, 2009. ISBN 978-
80-902831-2-12009, s. 25-39.

Tamtéz.

TRAMPOTA. T.Zpravodajstvil. vyd. Praha: Portal, 2006. ISBN 80-7367-096-855 .

SCHNEIDEROVA, S. 2008, s. 6-7.

KUNCZIK, M. 1995, s. 62.

CIFKA, P.Bulvarizaceceskych denikpied a po smrti Karla Svobodpepublikovana diplomova prace. Vedouci
prace: Tomas Trampota. Praha: FSV UK, 2008. %l 8.,
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3. Projevy bulvarizace

Publikace Graemeho BurtcHaied bulvarizaci médii varuje. Podle autorazem
byt jednotlivci i spolénosti nebezpaa, neb6 vede k pasivit a ukuje dobovou
estetickou normu. Objevil se ale také nazor, kiery zdsad opany. Michael
Kunczik** se zmiuje o Bosshartay studii z roku 1984, kterdika, Ze cilem
piredavani zabavy je pozitivni manipulace recipiente smyslu jejich
podwdomého vzdlavani. V uvolgné atmosfie se nize divak bez velkého usili
powit. Louis Bosshart tvrdi, Ze kultwmpesimisticky postoj je dokonce Skodlivy
t*

jak pro Zurnalistu, tak pro yejnost.” Medialni analytikové se tudiZz v nazoru na

piitomnost a tlohu bulvarizace v médiidtlip neshoduiji.

3.1. Homogenizace publika a infotainment

V predchozi kapitole jsem v ¢kolika bodech uvedla ifEiny komegniho
uvazovani medialnich organizaci, nyni je na &istit jejich projevy. Podat ale
jednoznény vyklad neni jednoduché. V této kapitole se prteezuji pouze na
popisovani projey bulvarizace ve vztahu k publiku a 2zmji vznik

infotainmentu.

Proces uzivani kom@mich postup pii vyrobé zpravodajstvi vede bezesporu
k tzv. masové produkci. Ma-li zprava jako mediovampdukt oslovit poetné
skupiny divak, musi jim nabidnout takovy obsah, ktery budigapelny publiku
s nestejnym vzi#lanim, socialnim postavenim, z4jmy atd. Masova ykod se

projevuje pitomnosti zabavnych prikpri piedavani obsahsdsleni**

Pavodni polarizace iffjemar medialnich séleni, kdy na jedné strarexistovaly

malé skupinky vz&élanych recipient informaci a na druhé strapcocetné

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 117.
KUNCZIK, M. 1995, s. 83.

Tamtéz, s. 83-84.

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 117.

15



(masové) publikum, je postupnroznmélinovana. Dochazi ke konvergenci

divackych skupin, a tudiz k oslabovani teadipolarity’™

Dilcim a zcela samdgjmym projevem komercionalizace médii je vy
skupin fedem vybraného publika, tzv. homogenizace diVAk#&terou si
samozejm¢ preji vlastnici médii i samotni inzerenti. Média dnesodukuji
zpravy nikoli ,0 récem®, ale ,pro mkoho“*’ Média, resp. lidé, kie v nich
pracuji, maji wfitou predstavu o svém publiku, tj. o tom, s kym komunikuji
mohou své jednani tedy korigovat tak, aby komurekbgla Usp3na’® Snaha
ziskat si divaky, nejlépe jenditou demografickou skupint,vede zpravodajské
organizace k upravovani skladby, ¥ témat, zpisobu vystavby i volb jazyka
tak, aby publikum oslovily a zcela mu vyhovovalye Ykratce jsem se o této
problematice zniiovala uz v pedchozi kapitole, prodef@dpoklddané pozornosti
publika inzerentm je totiz zékladem podnikani v medialni isf® Televizni
stanice nabizeji Zadaleh o reklamu Udaje o sledovanosti nebo o podiluma t
Statistiky podavaji informace o tom, kolik lidi arkrétré ktera skupina, s jakymi
zvyky a @Fijmy sleduje pisluSnou stanici pré&v dokg, kdy se vysila reklama
inzerentova produkttt: Nejvétsi procento divak sleduje televizi mezi sedmou
a osmou hodinou ¥er, v tzv. prime-timu (v hlavnim vysilacidase), kdy jsou
zpravidla vysilany zpravodajské relace. Zajem je saustedtn na umisini
reklamy red relaci nebo hned po ni. Aby se divak nerozhpdktt stanici jest
pied inzertnim blokem, snazi se editogIipe promyslet, jaké spektrum témat
a 7ant by msla relace obsahovat a jak maji byt jednotlivé usidleg¢azeny?
Televizni zpravodajstvi se stavaipdem s vlastni dramaturgii, ktery ma své

zakonitosti a pevhstanovena pravidla.

45
46
47
48
49
50
51
52

Tamtéz, s. 122—-123.

Tamtéz.

SCHNEIDEROVA, S. 2008, s. 6.

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 327.

Ne vSechny skupiny obyvatel jsou pro inzerentjnsteajimave.
BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 329.

Tamtéz, s. 331.

TRAMPOTA, T. 2006, s. 25.
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Na druhé strahpublikum ovliviiuje i vyslednou podobu zpravodajstvi. Medialni
analytikové dokonce poukazuji na to, Ze zavisl@stvysledcich przkumu trhu
sniZzuje ulohu novin@ jakoclena utujiciho to, co je zpravou a co neni. Mariaze
medialnich organizaci je nabadaji, aby az publikurglo, co je zajimavé

a dileZité, neb6 takto vybrané udalosti se na trhu uplatni nejfépe.

Jednim z projev bulvarizace je infotainmenif.Oznaeni vzniklo spojenim dvou
anglickych vyra# information a entertainment, tj. informace a za&baVento
pojem chapeme jako zabavnou formiedavani informaci, napzdiraziovanim
piekvapivych skuténosti ¢i kuriozit. Negativnim dsledkem tohoto postupu
tvorby zpravodajstvi je, Ze selldzitymi udalostmi stavaji informace spiSe
zajimavé a zabavné. Informativni funkce se dosthwgozadi aje az druhou
slozkou zpravy> TakZe pokud se nap mluvi o tragédii, sougduje se
zpracovani spiSe na vypedt o lidskych osudech a na dramatickgedcoz jsou
oswdiené néstroje zabav§. Konflikty jsou konstruovany jako gty mezi
kladnymi a zapornymi postavami. Zpravodajska rel@t® pdad je sestavena
tak, aby ngla svoje vrcholy (exkluzivni informace, politikaatastrofa apod.),
mista zklid@ni (spotebitelska tematika, zabavna reportaz) a nakoneévapr
vzbuzuijici gijemny pocit (tzv. t&ka)>’ Davod je ot udrzet zajem divak aby

nezvolili jiny kanal jest pred blokem reklam.

3.2. Diraz na obrazovou slozku zprav

Televizni zpravodajstvi dale tgdnostiuje udalosti, ke kterym je k dispozici
zajimavy obrazovy material. Sile obfiage totiz vaha slov nevyrovna, a pokud

jsou Sokujici, stiraji zvuk a ,oko ¥i#ti nad uchem®® Televize tak nastavila

53

54
55
56
57
58

BURNS, S. LZurnalistika: Prakticka pirucka pro novinée. 1. vyd. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-871-6, s

38.

TRAMPOTA, T. 2006, s. 161.

Tamtéz.

BURTON, G,, JIRAK, J. 2001, s. 263.

Tamtéz.

RAMONET, I. Tyranie médii 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, ISBN 80-2082-62003, s. 38-39.
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odlisnou koncepci chpéni pojimformace V publiku vznikla iluze, Ze udalost,
kterou vidi/kterou jim televize ukaze, jéldzita a vyznamgSi nez ta, ke které
obrazovy material neni fauz je divod jakykoli). Postup& vznika dojem,

Ze dilezitost zpravy odpovida jejimu obrazovému bohatétgtavila se tak iluze,
Ze vidst znamena chapat. Takova koncepce informace vefdesdinaci obrazy

udalosti, potazmo k tomu, Ze informacéina splyvat se zabavau.

* Tamtéz, s. 213-214.
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4. Analyzované znaky bulvarizace

Tendenci bulvarizovani zpravodajstvi a jeji mire Ikvantifikovat uéenim
mefitelnych ukazatél Zzadoucich vlastnosti a naslednou analyzou jejich
procentualniho vyskytu v daném souboru. Ve svénkwym jsem se zagtila na
charakteristiku témat a #pob vystavby zpravodajskychigpvka. Za zakladni
ukazatele bulvarizace jsem ozita zpravodajské hodnoty bulvaru — protmost,
vybér negativnich a skandalnich témat, preferovanitviels kauz a uziti
vyprawciho postupu ve vystagbtextu. Tyto znaky chapu jako relevantni
proménné z hlediska toho, co ma vyzkum deklarovaiileRitym krokem je
definice €chto ukazateél, aby je bylo moznéip analyze jednozrimé zachytit
(jejich popis je uveden v kazdé z kapitol). &y krok je ovSem vylr spravné

vyzkumné metody.

4.1. Metodika®®

,Opakuje-li se ®co v mediovanych obsazicti v jednani meédii, ma to

pravegpodobr néjaky vyznam.®

Ur¢it sprdvnou metodu pro zkoumani zvoleného tématbyloe snadné,
bulvarizaci seeska odborna literatura totiZruje jen okrajo¥. Zalozit vyzkum
na subjektivnim pohledu neni v souladu s odborngasadami vyzkumu, tudiz
jsem jako nejvhod#jSi metodu zvolila kvantitativhi obsahovou analyZa.totiz

umoziuje ziskat odpadi na zadani vyzkumného tématu.

Kvantitativni obsahova analyza je jiz zavedenymtygosm, ktery spolehliv
funguje na zakla#l standardizovanych pravidel a k vyzkumu oblasti onas

komunikace se pouZiva ®eptji.%? Vyhodou tohoto postupu je moznost

8 Pracovni postup jsentgvzala z publikace SCHULZ, W. et. Analyza obsahu medialnichéeni. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 1998. ISBN 80-7184-548-5.

®. BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 55.

2 SCHULZ, W. et. al. 1998, s. 7.
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zpracovat velké mnoZstvi téxta vysledky podrobit statistickym analyzam
(zobrazit ¢iselné hodnoty v tabulkach, popgrafech). Mediované obsahy jsou
zkoumany s ohledem nakolik vybranych znak, vysledkem je pak vystup, ktery

mefitelng zachyti pozadovany aspekt chovani m&tlii.

Faze procesu vyzkumu

1) Zadani tématu

- formulace konkrétnich vyzkumnych otazek

2) Operacionalizace

- stanoveni vy&rového souboru

- urteni velikosti kddovacich jednotek

- tvorba kédovaciho archu —&eni prongénnych a jejich kategorii
3) Sker dat

- kddovaci proces

4) Whodnoceni

- analyza shromézdych dat (tabulky, grafy)

- interpretace a prezentace vysledk

Vyzkumné téma

Téma jako abstraktni formulaci jsem definovalavjileoretickécasti, dilezité je
tematickou orientaci dalergvést na konkrétni vyzkumné otazky, oddivna re

piinesou popis koméniho televizniho diskurzu.

8 Tamtéz.



Vyzkumné otazky’*

1) Jakou mrou ma agenda témat zpravodajskydfsgivkia zpravodajstvi TV

Nova zastoupeny vybrané bulvarni ukazatele?

2) Existuje rozdil vlastnostéthto témat u soukromé aregnopravni televize?

Vybérovy soubor

DalSim krokem bylo vymezeni v§lového souboru analyzy. Jiz ze samotného
zadani prace jeigjmé, Ze pedmistem zkoumani budouifspivky®® televizni
relace hlavniho zpravodajstvi TV Nova. Pro ipby jasné komparace
s vaejnopravni televizi, a tim i ziskani odgdv na druhou vyzkumnou otazku,
jsem vytvdila obdobny soubor hlavni relace zpravodajstiéské televize.
Mnozinu text tvori hlavni gispivky dne podle ufeni kazdé ze stanic, jedna se
o udalosti z prvni pozice — tzv. titulni zpravy.vRé stanovenéasoveého obdobi
neni pro zodpoizeni vyzkumnych otazek &fejni, a protoze mym cilem je
zaznamenatighled o SirSim tematickém rozsahu zpravodajstwiljlaysem zcela
nahodny vzorek. Tim je stovkarippivki, které jsou vybrany tak, aby byly

zastoupeny i vikendové udalosti.

Na zaklad téchto kritérii jsem vytvéla zakladni korpus, ktery jsem ziskala
v podol# texti pomoci sluzby mediasearch spmiesti NEWTON Media, a.°8

a taktéz diky fistupu do redalniho systému scénda zpravodajstvi TV Nova
Octopus 5.

% Odpowdi na diti vyzkumné otazky uvadim v podkapitole sledovargéhaku, odpo¥d’ hlavni vyzkumné otazky je
zaazena v zavru.

Tj. textovy obsah zpravodajskéhorpdu mezi déma studiovymi vystupy hlasatele zprav.

NEWTON Media, a.s. je nadnarodniestoevropskou spataosti monitorujici medialni trh. Dodava v elektické
podolE plny obsah zprav z tisku (novitasopis), zpravodajskych gadi televiznich a rozhlasovych stanic,
agenturniho zpravodajstvi a internetu. NEWTON Media. vlastni archiv plnych &mi sahajici az do roku 1993.
(Zdroj: NEWTON MEDIA, A.S. Elektronicky archiv meélinich zprav [online] — rubrika — O spotsti. [cit.
2010-3-22]. Dostupné na WWWittp://www.newtonmedia.cz/newton-media.

65
66
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Slozeni zakladniho souboru vyzkumu

Stanice Systém Zpravodajska Vysilaci¢as Nahodny vylkér z
relace obdobi
TV Nova soukromy = Televizni noviny19:30-20:00 10. 5. 09-27. 2. 10
CT1 veejnopravn Udalosti 19:00-19:35 10.5.09-27.2.10
Tabulkac. 1
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5. Témata zpravodajstvi a jejich vylér

,Informace dnes museji mit hlawtyi kvality: byt snadné, rychlé a zabavn¥.*

Projevy bulvarizace se velmi vyrazrobjevuji v procesu vysu informaci,
tj. v urcovani, které udalosti se stanou zpravami a budoweldwe zgazenydi
nikoliv. Soubor kritérii, jimiz meédia po#iuji zpravodajskou ifjatelnost
informaci a jejich vhodnost, se nazyva zpravodajsikénoty®® Bulvarnim
médiim jsou blizSi faktory skandalizace, blizkosihegativita. Naproti tomu
média, ktera clifi na publikum fisobit jinak nez bulvary se vice sousd’uji na
relevanci, aktualnost a pravdivost. Ale ani zprajskié hodnoty nejsou nic
statického. Rozdil jejich chapani bulvarnimi a &animi médii je dnes uz

stiran®®

5.1. Provinénost

,Moucha ve vlastnim oku je hor$i nez zemseni \Cins.“ "°

Obsah bulvarniho média je charakterizovan mj. pkmast{*, tzn. preferovanim
domécich udalosti na Ukor zahrariho zpravodajstvi. WsSi pragbdobnost
stat se zpravou ma udalost, ktera se odehrala stedd kulturrd a sociald
blizkém tomu naSemu, lidé se zajimaji o zpravyréktee jich bezprostdre
tykaji. Nag. autonehoda v sousedstvii piz zahynowtyii lidé, je zpravodajsky

piitazlivgjsi nez 4000 mrtvych v Somaélskl. Cituji  Tomase

RAMONET, I. 2003, s. 220.

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 248.

Tamtéz, s. 257.

Prislovi dle Watsona 1998. (Zdroj: BURTON, G., JIRAK,2001, s. 246.)

WIKIPEDIE, internetova encyklopedie [online] — lees Bulvarni medium. [cit. 2010-3-23]. DostupnéWaVW:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulv%C3%A1rn%C3%AD_m9%2A9dium

BURNS, S. L. 2004, s. 63.
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Trampotd® ,Vyzkum, na kterém jsme pracovali s Jakubemdétikema studenty
nasi fakulty, odhalil &Si podil zahraniniho zpravodajstvi vedch nejtergjSich
denicich v roce 1995, ktery se pak do roku 200%osai"

Bulvarni televize se snazi vyttib efekt zrcadla, aby se s ni divak mohl
identifikovat. Proto je kladenutiaz na jednotlivce vice nez na skupiny, na osobni
Ukl neZ na ten kolektivn* Francois Jo&t tvrdi, Ze se jedna o zpravy, v nich?
mluvi vox populi. Nejde v nich ani tak o to infornat, jako vyho¥t ocekavani
posluchastvo./® Se zw&tdujici se vzdalenosti pak musi byt posilena iritanz

negativity’’

Pri analyze tematické skladby zpravodajstvi je tethgzité odpo¢dét na otazku:

Jsou ve zpravodajstvi televizni stanice Novigedpostiovany domaci udalosti?

5.1.1. Podmnoziny

Wtvoreni podmnozin ve vSech analyzovanych oblastech wgjlyrve pedchazi
dukladné studium zakladniho souboru fextSowet jevi podmnoZzZin musi
obsahnout cely rozsah korpusufi Rurcovani miry zastoupeni domacich
vs. zahrarinich zprav jsem timto postupem stanovila Sest dakth skupin.
Nutno dodat, Ze&iselné oznéeni taktéz utuje jejich prioritu. Toto ptadi jsem
zvolila na zaklad tvrzeni: ,Zprdvdm z vlastniho kulturniho nebo jemu

podobného prosedi je davana fednost.“®

»Vysokou zpravodajskou hodnotu
maji elitni narody, staty mocnéjildzité a pdetné.“’® ReportaZe bylyazeny

k jednotlivym podmnozinam vyliovaci metodou, ifxemz jsem postupovala od
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TRAMPOTA, T. Bulvarizacenédii je uz {liS daleko Muni.cz, 2009 [online]. [cit. 2010-1-22]. Dostupn

na WWW:http://info.muni.cz/index.php?option=com_contentgkaview&id=1567&Itemid=89

RAMONET, I. 2003, s. 120.

Francois Jost jefpdni evropsky expert zabyvajici se oblasti audi@lizich progedki komunikace. Je profesorem
katedry audiovizualni komunikace na Nouvelle Sortn

RAMONET, I. 2003, s. 122.

BURTON, G,, JIRAK, J. 2001, s. 250.

RURB-MOHL, S. 2005, s. 103.

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 252.
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prvni kategorie postugnsmsrem doti.®° Kategorie 3 a 4 stavim z hlediska miry

zpravodajské hodnoty na stejnou Unave

1) CR

Texty této podmnoziny referuji o udalostech, kt&ré nazvat domacimi, tj.
predstavuji rejstk zprav vztahujicich se zvl&Stke kriminali€, verejnym
projevim nespokojenosti (stavky a demonstrace)iejne agend (vzalavani,
zdravotni pée, bezpeénosti, dopravni infrastrukte, rozvoji regiof atd.),
objevuji se takéifbshy jednotliva a rarity®

Priklad®

CD ujel vlak bez strojvedouciho, gtid/ nem lidé (9. 7. 2009, TV Nova)
Z&hada domu ve StraSicickepre rozlusena (19. 11. 2009, TV Nova)

Domy nad tunelem Blanka se vyztuzuji (24. 11. 2ZDdNova)

Kokain je vCeské republice stale dostuf§i (4. 1. 2010, TV Nova)

Extremisté se do Nového Knina sjeli na neonacisfiestival (15. 8. 2009,T 1)
Ministerstva v hled&u kontrolog: (5. 10. 2009¢T 1)

Srehova kalamita: dopravni komplikace (8. 1. 20407, 1)

Stavka v dopra¥s odkladem (26. 2. 2010T 1)

2) CR ve vztahu se zahraiiin

Spolgnym prvkem text této kategorie je informovani zpravidla o vztazith se
zahrantim (zastoupenaipvazri politika a hospodatvi).

Priklad:

Podvaadli v Cesku, zatkli je Svycarsti policisté (7. 7. 2009,Nowa)

Polska lanovka fednetemcesko-polského sporu (10. 7. 2009, TV Nova)
Saddam Husajn r&dil utok na Radio Svobodna Evropa (29. 11. 2000Nbva)
Tri Cesi se i stat ok¥rmi obchodu s organy v Srbsku (30. 12. 2009, TV Nova
Snahaceské diplomacie odvratit hrozbu kanadskych vizZ.(2009,CT 1)

Klienti zkrachovalé cestovky Tomi Tour museli vethu zaplatit delegatce

8 Nap. informaci o udalosti v Irsku bych mohlatadit do dvou kategorii, preferuji ale tu, kterajée. Tzn. pestoze
Irsko geograficky nalezi do Evropy,faaim jej do kategori&. 3 — G8 a nejmoaisi staty s¥éta.

8 JIRAK, J., KOPPLOVA,, B. 2003, s. 122.

8 priklady jsou uvadny vzdy z excerpovaného materialu.
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vykupné (18. 7. 200€;T 1)
Trvala vyjimka z charty pr@R uznéna v Bruselu (30. 10. 20@9; 1)
Hrozba omezeni dodavek ropy deska (28. 12. 2009T 1)

3) NejmocrjSi staty s¥ta nebo informace o udalosti celétwého rozsahu
Oblasti, které jsou v textech zastoupeny,iipaejvysglejSim stdim swta,
tzv. G8. Toto sdruzeni tpdstavuje USA, Rusko, Kanada, Francie, Italie,
Némecko, Spojené kralovstvi a Japonsko. Do této podimg taktéziadim

udalosti, jez Ize svym vyznamem oZitaa celos¥toveé.
Priklad:

Olympijské hry ve Vancouveru zahajeny (13. 2. 20¥0Nova)

Konei summit G8 (10. 7. 2008 1)

Siveni prasei chvipky (25. 7. 2009¢CT 1)

Irsko 7eklo Ano Lisabonské smlau8. 10. 2009(CT 1)

Automobilka Opel v centru pozornosti (5. 11. 2008,1)

Pred dvaceti lety padla Berlinskadz€9. 11. 2009(T 1)

V Kodani se rozefhla konference o z#nach klimatu (7. 12. 200€;T 1)
Rozpaity zawr kodaiského summitu (19. 12. 20G9T 1)

4) Stéty, s nimiZz mame spoteé hranice
Priklad:

Dulni nesesti na Slovensku (10. 8. 20@9T 1)
Sporna akce slovenské policie (6. 1. 2a1D,1)

5) Zbytek Evropy

Priklad:
Sparilska policie uzakela pistupové cesty na Mallorcu (30. 7. 2009, 1)
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6) Ostatni

Priklad:

fransky prezident AhmadineZzad obhéjitjgvost (13. 6. 2009,'T 1)

Povolebni iranska krize vrcholi (20. 6. 2009, 1)

Koneny verdikt o iranskych volbach (23. 6. 2009, 1)

Vybuch v Bagdadu (25. 10. 20@9r 1)

Pred pti lety zaZila jihovychodni Asie obrovskatirpdni tragédii (26. 12. 2009,
CT1)

Haiti — zeng zoufalstvi, zloby i nage (16. 1. 2010CT 1)

Haiti: boj o Zivoty nepolevuje (19. 1. 2010T 1)

Chile: zendtieseni zabijelo (27. 2. 20107 1)

5.1.2. Prezentace vysledkvyzkumu a vyhodnoceni

V nasledujici tabulce ¢( 2) je vyjaden pongr zastoupeni zpravodajskych
piispivkt ve stanovenych podmnozinach, k ijet¥ srovnani jsem uvedla

i vysledky analyzy viejnopravni stanic€T 1 (Udalosti).

Mira zastoupeni zahranénich zprav na
soukromé a véejnopravni televizi
Stanice
Oblast CT1 Nova
CR 71 93
CR ve vztahu se zahraniim 8 6
celos¥tové udalosti, G8 9 1
okolni staty 2 0
zbytek Evropy 1 0
ostatnf? 9 0
Tabulka. 2

8 ran, Irék, Chile, Haiti a Indonésie.
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Zastoupeni domacich a zahgamch zprav na titulni pozici, jak ukazujisla
v tabulce, neni rovnoénné. Domaci témata jsou ¥ipadt obou televiznich stanic
jednoznéné uprednostovana, vznika dojem, Ze &woveé udalosti nejsou

dostatén¢ vyznamné a Ze publikum nezaujmou.

Sirsi powdomi o zastoupeni geografickych oblasti ve zpraggiah gispsvcich
ziskdme sledovanim jejich zastoupeni v jednotlivy&ategoriich — od
nejfrekventova®ySi az po tu zanedbavanou. Jejich posloupnost @Eou
televiznich stanic tédi totozna, vyraz®h se vSak liSi d#i procentualni
zastoupeni. TV Nova jednozitgé preferuje domaci udalosti (93 %), dale pak
zpravy, které informuji oCeské republice ve vztahu s jakymkoli zahéain
stateri* (6 %), tematicky se vztahujici k politice, krimiita nebo
mezinarodnimu sporu. Jednou byla na titulni pagictavodajské relace imena

i udalost celosttového rozsahu, tou bylo zahajeni zimnich olymgigskher ve
Vancouveru.

Srovnam-li tyto vysledky <isly vaejnopravni televize, zjistim, Ze zastoupeni
zahraniniho zpravodajstvi je vysSitesto domaci udalosti vyragzrprevaZzuiji
(71 %). Ceska televize oproti TV Nova dila na titulni pozici Udalosti
nag. informace o ze#dtreseni na Haiti, v Chile, o volbach a naslednych

nepokojich v Iranu apod. TV Nova v danych dnectedpostnila vlastni kauzy.

Takto jednoznéné vysledky m preswdéily o tom, Ze je nutné dnovat se
zastoupeni zahramiho zpravodajstvi TV Nova podrofin a vysledky tak
podpdit dalSi analyzou. Fakt, Ze soukroma stanice iaeliaby i vyznamnou
zahranéni udalost na titulni pozici, nemusi nétanamenat, Ze se &ovym

udalostem ve zbyvajictasti relace zabyva nedostaie Odtud pak vychazi
nutnost odpogdét na otazky:

1) Kolik prispsvka stanice se z jejich celkového mnozZstvi v relagnwe

zahrandnimu d&ni?

2) Jaké je jejich geografické a tematické zastoupeni?

8 Zastoupeny jsou staty Polsko, Slovensko, EU, Sekoa Srbsko a Irak.
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Kritéria fazeni udalosti do kategorii podmnozin jsou steftkd ju gredchoziho
meieni, liSi se vSak vysovy soubor. Ten tvid reportdze odvysilané sasovém
intervalu jednoho tydne, ten byl zvolen nah&drelace jsou kompletni, tzn. Ze je
zastoupeno veSkeré mozZné obsazeni pozic zpravédajshpdadu. Pdet
piispevki je 98. Steja jako u edchoziho vy#rového souboru gnzajimalo i to,
kterym geografickym oblastem, pop jakym témaim, se zahragni

zpravodajstvi gnuje.

Zjistila jsem, Ze zastoupeni zahrarich pgispsvkt ve zpravodajské relaci
TV Nova skuténé neni vysoke, procentualni hodnota je 32,7 %, zjigich
67,3 % tvaei domaci udalosti (Tabulka 3).

Pomér zahraniénich a domacich
zpravodajskych prispévki na TV Nova
charakter prispévku pocet %
pifspévka®
domaci 66 67,35
zahraniéni 32 32,65
Tabulkag. 3

Uké&zalo se, Ze vysledkygdchozi i této geografické analyzy se vyrapodobaji
(viz Tabulkug. 4).

% Pripominam charakteristikuifspsvku, tj. textovy obsah zpravodajskéha‘@du mezi déma studiovymi vystupy
hlasatele zprav.
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Geografické zastoupeni zahrarénich zprav na TV
Nova
Oblast pocet %
pEispévkia®®
CR 66 57,89
CR ve vztahu se zahrariim 8 7,02
celoswtove udalosti, G8 12 10,53
okolni staty 2 1,75
zbytek Evropy 9 7,89
ostatnf®’ 17 14,91
Tabulka. 4

Vyzkum zde potvrdil vychozi fiedpoklad — vybr zahranini udalosti je
vicemért urcen kulturni blizkosti statéi jeho vyznamnosti, obeé&rvSak nejsou
pro tvorbu zpravodajské relace TV Nova dostatevyznamné. Tento fakt

podporuji i ziskané informace o tematickém zastoupeportazi.

Tematické zastoupeni zahraninich zprav na TV Nova
tematicka oblast paet %
pifspévka®®
zajimavosti 17 35,42
politika 13 27,08
katastrofy, Zivelnd neSésti, nehody 11 22,92
kriminalita 4 8,33
armada 3 6,25
Tabulkac. 5

8 Brala jsem v potaz geografické zastoupeni i headljako jednotlivychifispsvki. Headlines jsou sttmé
informace o udalosti, maji formu titullka v ramci jednohoifspsvku jsou ¥tSinou 3, vyjimens 4.

8 Novy zéland, Sydney, Chile, Indie, Guatemala, Uiganzrael, Irak, Island, Spojené arabské emiraty.

8 Taktéz wetns jednotlivych headlines.



Informace ze zahratii obvykle obsadiit az ¢tyfi pozice bodového scér@
piicemz d¥ byvaji nejzavaz&Simi zahraninimi informacemi dne, dalSi pozice
jsou tzv. headlines, ze &a byva taktéz posledni zpravacema k rozptyleni,

tzv. tetka.

Kvantitativni vyhodnoceni ukazuje, Ze stanice pigée zejména zahrami
»Zajimavosti“, tj. informace typuUnikatni ,létajici lod* vynalezli na Novém
Zélandy Co trapi prezidenta ObamuZvySeny cholesterahebo BritSti vedci
varuji ped nebezp@m z bakteriiatd. Stanice se tak snaZzi stimulovat pozornost
publika, jakkoli ji podpd#it ¢i uspokojit. To je také ivod, pr@& je sEzejni
tematicka oblastzahranicni politika a hospodatvi® odsunuta az na druhou
pozici (27 %). Tato tzv. povinna jizda jecana jiz dive zmiovanymi a stale
opakovanymi kritérii vybru — geografickd, kulturni a politicka blizkosit
vyznamnost. Teti nefasgji prezentované udalosti ze zahrdnsou ,katastrofy,
Zivelna nedisti a nehody* (23 %), jde tedy o zpravodajskydrd témataCasto
jsou totiz nositeli dojemnych lidskychipéha a maji hodnotu vysoce atraktivniho

obrazového materiélu, ktery se da velmiigobpracovat.

Do relace jsou vybirany i informace o zahtanikriminalitt (8,3 %), tu ma
publikum klasicky spojenou s pochybenim a s poradowm hodnot, coz stanice
obecr povaZuje za ileZitou vlastnost informac®.Vedle ,zahranini politiky

a hospodistvi“ je dalSi tradini zahranini kategorii armada — podava zpravy
o akcich zahrathich vojenskych jednoteki oarma@ samotné, je taktéz
piekvapiv¥ zastoupena nizSim @em Fispivka (6,3 %), nez jsem cekavala

jest pred zahajenim vlastniho vyzkumi.

89 vzdyr jen prezentace vlastnich kauz, kterymi jsetgimou skandalni informace, je spojettagevsim s poruenim
hodnot, zakot apod.
% Jen pro zajimavost — reportaZe se tykaly ruskéeigké armady &eskych jednotek v Afghanistanu.
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5.2. Negativita

,Spatna zprava je dobra zprava a dobréa zprava jengzprava.®*

5.2.1. Podmnoziny

Ve zpravodajstvi jsou rozliSovany &wimenze zpravodajské hodnoty valence,
t¢émi jsou ,dobro* a ,zlo“, potazmo dimenze positivisma negativismu. Tyto
kategorie jsem stanovila jako zakladni podmnoZieg®vaného jevu a také jsem
vymezila chapani slovnich spojatidbré zpravya Spatnézpravy Navic, v kazdé
dok® a kazdé spoltmosti existuje potdomi o tom, co lze chapat jako Spatne,
nezadouci, zavrzenihodné nebo tasiné & smutné® a naopak, co je dobré
a zadouci. Polozila jsem si vyzkumnou otdzku - yakomérou jsou ve

zpravodajstvi TV Nova updnostiovany negativni udalosti?

1)* Negativni, $patné zpravy; tzv. bad news

Zpravodajské organizace si ceni Spatnych zpraighjgaiet ¢asto rekolikrat

pievySuje pispsvky o zpravach dobryctf. Divaci jsou dend swdky mnoha
katastrof, negsti, nehod, trestnyatint, podvodi, konflikta, Utoki atd. V gipact

TV Nova navic ,gihlizeji* cetnym obvignim, ktera jsou pozgi zapomenuta

nebo nejsou prokazarfa.

Spoleénym znakem zpravodajskychiigpsvkt TV Nova, které jsou zazeny

v kategorii negativismu, je mnohdy expresivni jaayk projev. Ten negativni
efekt zpravy stujuje, a tim i posiluje jeji emmi zabarveni. Volbou prasdka

s negativnimi konotacemi, které js¢asto napadné, se stanice snaZi zaujmout
publikum. Zaznamenana expresivita vyplyva z uzZétykového progedku

vtextu, je totiz navrstvena na ayowdre neexpresivni vyznam slova,

BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 253.

Tamtéz.

Ciselné ozngeni podmnozin nevyjddje jejich dalsi charakteristiku.
RUR-MOHL, S. 2005, s. 104.

Viz podkapitoluSkandalizace



tzv. expresivita adherentffi.Ta se v analyzovanych textech projevilacastii

intenzifikaci.

Priklad®”:

S ohroZzenymi druhy se neobchoduje, ale ,kSeftuje”:

(...) Ceské dady by ale brzo ey dostat do ruky nastroj, ktery by internetové
kSeftovani s ohroZzenymi izatly mohl zarazit. (Konec nelegalnimu obchodu
s chrarenymi zvfaty, 25. 7. 2009, TV Nova)

Prodejce fi obchodu neklamal, ale ,blafoval:
(...) Tenkrat prodejce blafoval a pravy kloub @ér(Lidské ostatky se nabizeji na
internetu, 19. 1. 2010, TV Nova)

Véc se nezjisti, ale ,provali*:

(...) Teprve po deviti letech se vidgad provalilo, Ze v Lit¥ havaroval nygjSi
eurokomisa Stefan Fille a museli jsme i platit. (Policistéysaici prestupkim
diplomati shovivavi, 6. 1. 2010, TV Nova)

Pri analyze hodnotim jako zaporné tsigmévky, ve kterych autor pouZzival slova
s negativnimi konotacemi nebo vyfaslal negativni stanoviskovi informaci,
kterd byla pedkladana.

Priklad:

DalSi skandal Séfa liberecké policie (7. 9. 2008,Nova)

Spaitelna chce po lidech splatit zfalSovaneiyv(6. 11. 2009, TV Nova)

Armadni leti& ziska firma spojena s davymi podvodniky (30. 1. 2010, TV
Nova)

Kwvili digitalizaci katastru pisli lidé o pozemky (18. 2. 2010, TV Nova)
Nezandstnani v pravni pasti (29. 7. 20097 1)

% LOTKO, E.Slovnik lingvistickych terminpro filology. 1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého, 1999. ISEN
7067-965-4, s. 34.
" Poznani expresivity umaije srovnani vyrarzs neutralnimi znaky synonymickymi. (Zdroj: ZIMA, Bxpresivita
slova v sodasnécestire. Praha: Nakladatelst¢(iSAV, 1961, s. 45.)
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Lidi bez prace fbyva (4. 8. 2009CT 1)
CEZ o razii Evropské komisedsl predem (29. 11. 200€;T 1)
Kurzy pro kojence: Zadnéa kontrola (7. 2. 2041, 1)

2) Pozitivni, dobré zpravy; tzv. good news

V Zadné spolkenosti neexistuji jen Spatné zpravy, chce-li zpraysiti skuténost
odrazet opravdu reainmelo by publikum informovat i o zpravach kladnychkga
je nag. usgch nebo pokrok, pozitivni vyvoj udalostli zlomovy objev.
Dlouhodoby trend ale ukazuje, Ze média tyto terkatioblasti ignoruji a sith
akcentovan je negativismdd. Expresivni vyrazy mohou nést i pozitivni
hodnoceni, v analyzovanych textech jsem je alezazmezaenala.

Pri analyze hodnotim jako pozitivni tyippevky, ve kterych autor textu pouZil
kladre zabarvené vyrazy nebo vyjadal pinos informace, ktera byla

predkladana.

Priklad:

Konec nelegalnimu obchodu s ché#éymi zvfaty (25. 7. 2009, TV Nova)
Umirajici Petr se dekal dychaciho fistroje, chce doe(29. 9. 2009, TV Nova)
Evropska unie souhlasi s podminkami Vaclava Kl&88e10. 2009, TV Nova)
Vakciny proti prasé chvipce dorazily daCeska (18. 11. 2009, TV Nova)
Sance, Ze viza do Kanady mozna nebudou, se ziy&ila 2009(T 1)
Popéalena Natélka je doma (2. 12. 2009, 1)

Rok 2009 pinesl| pekvapivy rekord na silnicich (30. 12. 20@9; 1)

Pribeh bezdomovce seastnym koncem (30. 1. 20107 1)

3) Neutralni zpravy

Neutralita je povazovana za jeden ze zakledmunik&ni normy zpravodajské
oblasti, Viktor Jilek ji definuje v ramci oblastestrannosti. Neutralni prezentace
informaci vyZaduje v jazykové oblasti vykmni subjektivity, uzivani spisovnych,

% RUR-MOHL, S. 2005, s. 104.
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neutralnich (zejména neexpresivnich, neobraznyastpdki vSech rovin

jazyka®®

Pri analyze hodnotim jako neutralni tyigpevky, které nejsou pozitivni ani
negativni, pipadré neni jejich tendence jednozma urcitelna. Takovymi byvaji

zpravy, ve kterych autor informaci pouze podavéhodmoti a nepokousi se
vyvolat emoce. Nap rutinni udalosti, jako jsou tiskové konferencegzentace

statistickych dat, vyjaeni politickych¢initela.

Priklad:

Cesi letos davali fednost dovolené v tuzemsku (29. 8. 2009, TV Nova)
600 tisic neplatiz povinného rdenicekaji pokuty (19. 10. 2009, TV Nova)
Koupit, nebo pronajmout stitiley? — Jde o miliardy (2. 11. 2009, TV Nova)
Olympijské hry ve Vancouveru zahjeny (3. 2. 2010Nova)

Pripravy na navévu Benedikta XVI. (12. 9. 20097 1)

Nova jednani o rozptu a Usporach (18. 9. 20007 1)

V Kodani se rozefhla konference o z#néach klimatu (7. 12. 200€;T 1)
Vaclav Klaus: volby co nejpog(4. 1. 2010,CT 1)

5.2.2. Prezentace vysledkvyzkumu a vyhodnoceni
Vysledky analyzy vyzkumného vzorku jsou zaznamenamg@sledujici tabulce,

rozdil v produkci pozitivnich a negativnich zpragukromé a viejnopravni

televize je pro pageby nazornosti nasledzobrazen pomoci ,kotédvych* grati.

9 JILEK, V. Psanépublicisticka sdleni v kontextu teorie komunikad®@lomouc: Univerzita Palackého, 2004 [online].
[cit. 2010-1-8]. Dostupné na WWWhttp://www.websmart.cz/zurnalistika/materialy _sfodstudijini_texty.asp
s. 83.
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Zastoupeni negativnich zprav na soukromé a
verejnopravni televizi
Stanice
zpravy Nova CT1
negativni 87 61
neutralni 8 28
pozitivni 5 11
Tabulka. 6
RozloZeni valence zprav TV Nova Rozlozeni valence zpraC'T 1

good news vs. bad news good news vs. bad news

28%

B nozitivni ™ negativni ' neutralni

M pozitivni M negativni ' neutraini

Grafé. 1 Graé. 2

Zpravodajstvi obou stanic preferuje negativni inface. Takovy zay vyplyva

z analyzy vyzkumného materiélu, jehoz vysledky jgmre ¢itelné z grafi, kde
shodé previada cervend barva. U obou analyzovanych staniciitw@tSinu

z celkové produkce zprav, &T 1 jsou zastoupeny 61 %, na TV Nova dokonce
87 %. Informaci, které emoce nevyvolavaji, je na Ndva zvéejnéno jen
minimalns (8 %), zataCT 1 se snazi neutralni udalosti produkasastji (28 %).
Verejnopravni televize se obecnvyzna&uji snahou zachovat poZadavky
informani kvality, naopak soukromé, jak je n#&kpadu TV Nova doke vidt,

ma sklon ve svych zpravach situaci interpretovat.

Pouhych 5 % (TV Nova) a 11 % T 1) tvai informace pozitivni. Prakticky

vidime, Ze se potvrzuje vyrok, jenz tvrdi, Ze datpéava je zadna zprava.
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Negativni informace vyvolavaji Zzadouci emoce, tywykbe pisobi na lidské
zakladni pudy, jako jsou strach, zavistgdavost atd. Pro TV Nova je, vedle
zveejiovani nehod, katastrof apodiiznainy jeSt jeden negativni typ zprav,
a tim jsou skandaly a alarmuijici z§ist, tj. udalosti fisobici rozruch, fgkvapeni
a silny podiv, kromt senzaci si vybiraji také skandaly. Stanice &dito vyvijeji
snahu zpochyiovat ré¢i jednanic¢i na rgj upozomnovat, hledat nebo vyvolavat
problémy, a tim ivlastni kauzy. Zpravodajstvi sizachovava kriticky odstup,
a redakce se tak stava aktérem udalosti. Aférusfaatice gkolik tydni zivi a po
celou dobu z toho ekonomicky profitui¥.

Takto vzniklé zpravy jsou kladeny na stejnou Gtose zavaznymi politickymi”,
ekonomickymi nebo jinymi udalostmi, které jsou mmpol€&nost podstatné, pro
vétsinové publikum vSakstkopadné, nicriékajici a nedostates atraktivni®®?
Neékteré medialni organizace je zchto divoda vytésiuji ¢i omezuji na

minimalni moznou plochu.

5.3. Skandalizac&?
Slovo skandal definuje Slovnik spisovného jazitskéhd™ jasre:

,Skandal, hovor. Skandal... (Zec.) véejné pohorSeni, vejna ostuda (...)¢i
hanba (...).

Jako véejnou ostudu definuje skandal taktéZ internetovécykdopedie
Wikipedie'®, vyraz viak dale vyklad4Skandal neboli aféra je vejna ostuda,
jejiz pricinou je skuténé nebo domtté chovani osob nebo skupin, instituci —

zpravidla vySe postavenych nebo autoritativnichkteaé spolénost povazuje za

190 KUBICKO, R.,CERMAK, M., PEHE, J., BINAR, IBulvarni a seriézni témata — v bulvarnich a seriolan
médiich.In: Média v postmodernim &&. CRo 6, 14. z& 2007 [online]. [cit. 2010-4-12]. Dostupné na WWW:
http://www.rozhlas.cz/radionaprani/archiv/_audidd00232.mp3

101 paet politickych redaktdr vyrazre klesl, zatimco koménich redaktai referujicich asemkoli stoupa.

102 TRAMPOTA, T. 2006, s. 159.

103 gkandalizaci v tomtoifpads rozumimiazeni skandalnich udalosti do zpravodajstvi.

104 HAVRANEK, B. Slovnik spisovného jazykaského2. nezm. Wd. Praha: Academis, 1989, s. 340.

195 WIKIPEDIE, internetova encyklopedie [online] — kes Skandal. [cit. 2010-3-23]. Dostupné na WWW:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Skand%C3%A1l
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nepijatelné, pekracujici meze obvyklé tolerance, nebo za nemoxalkdrupcni.
Skandaly se mohou tykat jak jednani, které neazparu se zakony, tak i jednani,

které explicit@ nebo svou povahou zakon porusilo nebo je tréstné

O zveejreni skandalizujicich informaci zpravidla neusilwgjigh hlavni akt#,
ale dalsi, fieti subjekt. Informator pracuje na tom, aby takga@nani veslo ve
vSeobecnou znamost a bylo jako f@pelné vnimano i &mi, jichz se
bezprostedrt netykal®® Zverejnéni takové informace je ipkvapujici a silis
negativni:®” Uspsch zprav se skandalnim obsahetisgl dale k prosazeni
taktiky skandalizace, tj. vykladwéiho jednani, & skut&éného nebo don#tého,

jako jednani skandalniHg®

5.3.1. Podmnoziny

Vzhledem k tomu, Ze se podraipgi charakteristice informaci nesouci prvky
skandalni tematiky® sekundarni literatura ifti§ newnuje, rozdlila jsem
vyzkumny vzorek podle vlastnich kritérii. Tomut@pesu pedchazelo fedevsim
jeho dikladné pozorovani a nasledna registrace skandakmaki uvedenych
v definicich vySe. Jsem si¢doma toho, Ze vyskyt jazykovych priesiki
umoziujicich rozdleni a samotn&azeni do kategorii fize byt sporadicky,
nechtla jsem se ale této oblasti, kter& maujala, pi analyzach vzdat. Jsem

preswdéena o tom, Ze vysledky maji vypovidajici hodnotu.

Podmnozina marfistupiovy charakter, ficemz ¢iselné kody neslouzi pouze ke
zjednoduSenému pojmenovani, ale jsou i ukazatedivjrh“ hodnot.

Vyzkum ma tedy v tomto kontextu odpmiét na otazku: Ufednosiiuje TV Nova

ve své hlavni zpravodajské relaci kontroverzni téma

106 MAC LUHAN, M. Jak rozurdt médiim.1. vyd. Praha: Odeon, 1991. ISBN 80-207-0296-268.

107 TRAMPOTA, T. 2006, s. 34.

198 JIRAK, J., KOPPLOVA,, B. 2003, s. 31.

199 Tématem fispsvku rozumim jeho zakladni n&mtéma je nutné odlisit od udalosti. Nelze niipgat konkrétni
datum a misto konani. Pokud sefispivku objevuje vice témat, je nutné vybrat to hlaviiguruje v gispivku na
prvnim mis¥, je mu ¥novana ¥tSina jeho plochy nebo je zngimo negasg;ji.
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Jako rozliSujici prvky funguji skandalni znaky uged v definicich, ty jsem ve
zpravodajském iispsvku bud’ postihla v plné $i (1), postihla jsem je s mensi
mirou zavaznosti (2), nebo jsem je nepostilileee (3). Sotet jevi podmnozin

tvori kompletni vzorek.

1) Skandal neboli aféra senzace

Zakladnim pedpokladem pro praktické deni skandalniho tématu je registrace
vySe uvedenych slovnikovych definic v analyzovanériu. Neopomenutelnym
kritériem je i schopnostifspivku vyvolat silné emoce, jako jsougkvapeni,

podiv a napti.

Zde na malé ploSe uvadim tzv. typy skandalu, jeu jslefinovany podle

internetové encyklopedi® a jeZ mi také byly oporouiipraktické analyze:

a) skandalyakademické(tituly ziskané podvodnnebo v dsledku politickych
kontakti; zfalSované vysledky vyzkuim prevzeti vysledik bez uvedeni zdroje

pro ziskani profesniho postupiocereni atd.)

b) cirkevni(zneuZiti postaveni k prosazeni osobnich vyhodskémi majetku,
moci; zneuziti zavislych osob k uspokojeni sexudmoteb)

c¢) sexualni(pohlavni zneuzivani, nésa, sexualni nasili, informace zabyvajici se

sexualni orientaci)

d) financni a hospodéské (zneuZiti postaveni k prosazeni majetkovych vyhod

podvodné Getnictvi, audit, tunelovani, privatizace)

e) politické (falSovani voleb, hlasovani; korupce — zneuZitiklte, postaveni

k prosazeni osobnich vyhod)
f) sportovni(ovlivnéni vysledku sportovnich utkani — doping, podplaegud.)

Skandaly se mohou rozvinout také kolem paeeizci obvineni ze zl@int

a trestnycktint, zejména pokud je podiety (obvireny, odsouzeny) vyznamnou

10 Typy skandal podle WIKIPEDIE, internetova encyklopedie [onlinreheslo — Skandal. [cit. 2010-3-23]. Dostupné
na WWW:http://cs.wikipedia.org/wiki/Skand%C3%All
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osobnosti nebdlenem vyznamné instituce! Tento druh senzaci byl spoteé se
skandaly finadnimi a hospod&kymi zastoupen v analyzovanychigpivcich
nejvyrazgji.

Priklad:

Ivana Doubova i nadéleigtava ve funkci (25. 8. 2009, TV Nova)

S#il deétské porno — stalediive Skole (20. 10. 2009, TV Nova)

Stat piiSel podvodem na pozemcich o stamiliony koruni212009, TV Nova)
Skandal na Vrchnim statnim zastupitelstvi v Pragde 12. 2009, TV Nova)
Policie zatkla Zinovnikyceského fotbalu (21. 7. 20097 1)

Brnénskeé strazniky cifi byvaly ¥zei (6. 11. 2009CT 1)

Kauza Plzéské pravnické fakulty se s akademickéypdostava mezi politiky (20.
10. 2009CT 1)

Priprava kontrolof: CEZ (2. 2. 2010¢T 1)

2) Alarmujici zjiseni

Texty zd&azeny do této kategorie neobsahuji skandalni zmakypi nepodavaji
pouhou informaci. Publiku &Sinou oznamuji, Ze byl poruSen z&kon nebo Ze
doSlo k pochybeni, pépautor upozatuje na mezery v zakonech. Pozorovanim
texti jsem utila jejich zakladni tematickou charakteristiku, gignalizuji
nag. ilegalni ¢innosti — podvody, faleSné &y apod. Rvodce textu na tyto
chyby a néaslednhvzniklé problémy upozaé@uje a uvadi jejich moznéadiedky,
poté konfrontuje zainteresované strany, a vysledjeetadiz konflikt. Autor také
prezentuje situaci jako vaznou, vyvolava nespokpjantim vznika i pdeba

diskuze, okamzitého Fehi a nasledné napravy.
Priklad:

Obce nestihly vyemit dopravni znéeni, nemaji penize (15. 8. 2009, TV Nova)
Pocitacovi pirati zaata@ili jménem spedni firmy DHL (4. 10. 2009, TV Nova)
Lidské ostatky nabizeji na internetu (19. 1. 20MNova)

Vysledky testDNA vCesku nemuseji bytohodné (23. 1. 2010, TV Nova)

1 Tamtéz.
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Cekani pred kanadskou ambasadou ve Vidni (15. 7. 20091)
Nové odhaleni v kauze Nomura (29. 8. 2@0B]1)

Vozik&i maji obrovské problémyfpcestovani (19. 9. 200€;T 1)
Kurzy pro kojence: Zadnéa kontrola (7. 2. 2041, 1)

3) Prosta informace

Posledni kategorie rpdstavuje texty, které splji zpravodajské hodnoty
seriéznich médii, tj. relevanci, novost, srozumibst atd. Wijateny jsou tak
zakladni zpravodajské funkce — inforfna a definéni. Takovy text udalosti
zachycuje, popisuje a@dava je publikd'? zasads nevyvolava emoce, e je

ale nést (nap informace o autonehédma jis€ negativni valenci, to ale

neznamena, Ze jeji prezentace musi&uyvolat emoce).

Tematickou zakladnu této kategorie itiv@redevSim politické fispsvky, dale
taktéz informace statistické povahy, ty mohou z@&nupozornit na problém,
dale ho ale neSi. Do této kategorie jsemtadila i informace o konajicich se
udalostech, vysledcich policejniho patrani atd. Wiech zpravach jsou ale
vylouc¢eny charakteristické prvky prvnich dvou kategorii.

Priklad:
Zemrela po plastické operaci — vygevani ukodeno (5. 10. 2009, TV Nova)

Prasei chvipka si vCesku vyzadala prvni éb(22. 10. 2009, TV Nova)
Dala dit¢ do babyboxu, t#8ho chce zpatky (25. 10. 2009, TV Nova)

Spor o steroidy v potravinovych depich vy-eSen (13. 12. 2009, TV Nova)
Ceska republika i k rozp@tovému provizoriu (13. 9. 20087 1)
Nalezena mrtvésta délnikii ze Soukenické ulice (4. 10. 2009, 1)

Praze bude déal viadnout jen ODS (15. 12. 2a0R,1)

Rok 2009 pinesl pekvapivy rekord na silnicich (30. 12. 20@9; 1)

12 OSVALDOVA, B. et. al.Zpravodajstvi v médiichi.. vyd. Praha: Karolinum, 2001. ISBN 80-246-024&. 14.
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5.3.2. Prezentace vysledkvyzkumu a vyhodnoceni

Tabulka ¢. 7 vyjaduje procentudlni zastoupeni zpravodajskychisgvki
v definovanych podmnozinach. Pro falty nazorného srovnani jsouébpzity
.Kolacove" grafy.

Zastoupeni skandalnich zprav na soukromé a
verejnopravni televizi
Stanice
charakter zpravy Nova CT1

skandal 23 12

alarmuijici zjisténi 48 11

prosté informace 29 77
Tabulka. 7

Zastoupeni skandalnich zprav na TV Nova  Zastoupeni skandalnich zprav neCT 1

I 11%
.-..--""
I

48%

29%

M alarmujici M skandal~ prosta M alarmujici ™ skandal © prosta
zjisteni informace zjisteni informace

Graf¢. 3 Grafg. 4
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Jak vyplyva z koléovych grafi, zastoupeni skandalnich témat v hlavni
zpravodajskeé relaci neni vzhledem k celkovéematipgrispivki vétSinove, ale
chapu-li pozadavek naprosté inforna kvality jako s¢éZejni prvek objektivity
zpravodajstvi, ktery je v tomtaiipact porusen, tak hodnotim vyskyt 23 % jako
znané vysoky. Skandalnim témah se ¥nuje i véejnopravni televize, jejich
piitomnost v3ak tvid ve srovnani se soukromou televizi 11 %.i\padc CT 1 je
ale znatelna jednoztyiaa orientace k prostému podavani informaci, ktenéce
nevyvolavaji (77 %). Ty jsou zastoupeny i u TV Navévai ténei stejré velkou
skupinu (29 %) jako podmnoZina skandal. Nejvyiizsou v gripad TV Nova
zastoupeny ,alarmujici zji&ti“, tedy ta, ktera informuji o pochybeni a vyvafv

potencialni diskuziCT 1 jim vénuje pozornost zastoupenou 12 %.

5.4. Exkluzivita titulni zpravy

Byva zvykem, Ze sociannejzavazujsi informace jefazena hned na &itku
zpravodajské relace, na¢stjni pozici celého bodového scémdJedna se ale
o pouhou konvenci. Kome&ni média chiji byt jedingéna a odliSovat se od
konkurence. Projevuji tudiz vyraznou snaliingset nové, dosud nepublikované
udélosti. Vlastni témata maji potenciél zpravyydteostatni média nemaji. Tento
postup vyBru tzv. otviraku (vykladni gika relace) vychazi z mysSlenky, Ze jen
odliSny produkt nize byt zajimavy a zaroiiese stava néfmou sebepropagaci
stanicet®*Vyzkumna otazka zni: Preferuje TV Nokazeni exkluzivnich, tj. do té
doby nikde nepublikovanych informaci na titulni mbdzhlavni zpravodajské

relace?

113 TRAMPOTA, T. 2006, s. 25.
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5.4.1. Podmnoziny

Zkoumala jsem tzv. exkluzivitt® titulnich zprav TV Nov&®, tzn. zdali je
konkrétni téma zvejnéno tyz den i ve zpravodajstvi daldich stanic, tédy1
a TV Prima. Analyzované texty tak spadajtbdo podmnoziny exkluzivni, nebo

verejna témata. Jejichéixlady uvadim vyjimeéne az v podkapitolach nize.
5.4.2. Prezentace vysledkvyzkumu a vyhodnoceni

Vysledky analyzy jsou zaznamenany jak pomoci grédil, i v tabulce. Graf
reflektuje rozdleni ,pouze” na zpravy jedigeé a na ty, jez byly prezentovany
i ostatnimi uvazovanymi médii, bez ohledu na ta 2d objevily na jedné nebo
na obou stanicich. Excerpované texty tedy spadaji pddmnoziny zprav
exkluzivnich nebo wejnych. Tabulka zpracovana titulni zpravy podrgihn

uvedena data tak umozni ziskat gdomi o mfe jejich ,veejnosti®.

Exkluzivita zprav na TV Nova
exkluzivni vs. véejna témata

B exkluzivni M veejna

Graf¢. 7

114 yyraz exkluzivni podle Akademického slovniku clzslov: vyliEny, vyjimesny, mimdaadny, ueny vyluing pro
uréity sdélovaci prostedek. (Zdroj: KRAUS, J., PETREKOVA, V. et. al. Akademicky slovnik cizich slov. yd.
(dotisk). Praha: Academia 1998. ISBN 80-200-060%-2,11.)

15 Exkluzivitu titulnich zpraWCT 1 neuvadim, a to ani kipadné komparaci s TV Nova.
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Zastoupeni vlastnich témat ve zpravodajstvi
TV Nova
realizace tématu pdet
pirispévki
TV Nova 78
TV Nova + jedna ze stanic 8
TV Nova + ob€ stanice 12
jiz d¥ive 2
Tabulkat. 8

1) Exkluzivni témata
Jen dvakréat Zadila redakce Televiznich novin na titulni pozidfiormaci jiz dive
uvedenou naT 1 nebo TV Prima (b Obérmi obchod s organy se za valky
v Kosovu stali i/ CeSi, 29. 12. 2009CT 24; Ti CeSi se mi stat okrmi
obchodu s organy v Srbsku, 30. 12. 2009, TV NdSapravidelnosti (78 %)
naopak stanice ,otvira“ zpravodajskou relaci infaoemi, které ten den
nezvéejnila CT 1 ani TV Prima. Takto vysoké procentualni zasemipblizce
souvisi s #@ive analyzovanym a kvantitativnimi vysledky poturge tvrzenim,
Ze soukroma stanice vyviji snahu vy®tasi vlastni kauzy. Ty TV Noveadi na
titulni pozici iv pipad, Ze média prioritd informuji o aktualgjSich i

zavazwjSich udalostech.

Priklad:

16. 1. 2010

¢. 1,CT 1: Haiti — zerd zoufalstvi, zloby i naje

¢. 1, TV Nova: Upytléené maso jde na odbyt v restauracich

Zpravu o zeritireseni na Haiti uvadi Nova na pozici bodového seanat.

7.6.2009

¢. 1,CT 1: Vldda Jana Fischera ziskal@wdru

¢. 1, TV Nova: Berdyalv pripad se mozna znovu otev

Zpravu o ziskanét¢re viady uvadi Nova na pozici bodového s¢érta4.
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Pro zpisob, jimZz TV Nova své exkluzivni informace propagypou piznaina
stéle se opakujici slovni spojeni, ktera jedimost zprawi objevnost materialu
publiku piimo ,sugeruji“. Zpravidla jsou uvedeny moderatoeystudiu dive, nez
samotny pispivek vibec z&ne. Uzity byvaji vyrazy nap naSe televize jako
jeding jak jsme vam uZ#ikali, ndAm se podao natccit, naSe televize odhalila
pripad znate z naSich reportahiaSemu reportérovi se paftla ziskat uz od nas
vite, podle naSich exkluzivnich informaciam jako jedinymekl/potvrdil apod.
V analyzovanych textech se tyto ,repliky* objevily kazdé ¢tvrté zpraé

(. zastoupeny z 25 %).

2) Verejné témata

Dvanacti procenty je zastoupena kategorie zpraeréktbyly jiz ten den
publikovany shodnaCT 1 i TV Prima. Aby takovou informaci Nova izalila
do vysilani na prvni pozici, musi mit zpravidla agm zastoupen dktery ze

zpravodajskych faktar'*®

Priklad:

Olympijské hry ve Vancouveru zahajeny (13. 2. 2010)

Privaly swhu si vybraly prvni dana Zivot (8. 1. 2010)

Kalamita Daisy demtvrty (11. 1. 2010)

Velka voda si vzala uz 10 lidskych ziv(®25. 6. 2009)

Brutalni utok na Svitavsku: zabijel i policista (&. 2009)

Prase’i chvipka si vCesku vyzadala prvni éb(22. 10. 2009)
Tisice klieni CK Tomi Tour pijdou o dovolenou (18. 7. 2009)
Byvaly séf rozidky Sii kompromitujici fotografie (30. 7.2009)
Reditel divadla, ktery naté&l porno, byl odvolan (16. 6. 2009)
Muz, ktery mluvil o Gtoku na Topolanka, opravdudh§23. 8. 2009)
Navstva papeze Benedikta XVI. v Praze (26. 9. 2009)
Evropské& unie souhlasi s podminkami Vaclava Kl§B8e10. 2009)

1% Hodnoty podle Winfrieda Schulze. (Zdroj: RURB-MOHS., 2005, s. 100.)



Vidime, Ze vSechna témata regena tyz den shodnna vSech sledovanych
televiznich stanicich jsou aktualni nebo se vziakugaso¥ velmi blizkému
obdobi, coZ je zpravodajsky néjeZitsjsi vybsrové kritérium*’ Udalosti se
dotykaji vesmis vSech divak, a to b’ bezprostedre (kalamita), nebo jsou
blizké geograficky, politicko-ekonomickyi kulturné. Dvé tietiny informaci jsou
negativni a polovina nese zpravodajsky faktor pr@minost, tzn. osobyi

udalosti, o kterych se wispevku pojednava, maji moc a vliv.

17 RUR-MOHL, S. 2005, s. 100.
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6. Aspekt vystavby zpravodajského textu

Bez snahy vzbudit zajem by byla Zurnalistika nudnéeprosperujici, a proto
vedouci oddleni redakci nuti své televizni pracovniky uzivakowvé postupy,
které budi z¥davost, zvySuji nafi, a tim udrzuji zajem divak® Jest v doks
své novinéské Kkariéry formuloval Ernest Hemingway doporent,
kterym vystihl podstatu zpravodajského texfistedlem je kostra, ale musi mit

puls.”

Zakladnim aktem ifp vystavi® textu je volba slohového postupu. Jeho uZiti je
normovano v zavislosti na typu &eni a jakékoli odchyleni je hodnoceno jako
piiznakové:?® Vyber textového modelu zpravodajskych sahi musi zcela
vyhovovat pozadavim informativni funkcé?* Potebs nepiznakové,
nesubjektivni kompozice vyhovuje pouZiti infortnéhc'*> a modifikovaného

vécného popisného slohového postupu, ktery je mipwtyneutralnit??

Ojediréle jsou slohové utvary zaloZzeny na jediném textovermodelu. Ve
vystavi¥ zpravodajského textu se neodmitaji naznaky ostatnpostug

(vypréawciho, vykladového a Uvahovéhd)jejich modifikaci. UZiti vypréeciho

modelu je ale vzdyifznakové:®*

Sousasna stylistika MarieCechové®® a kol. jej popisuje takto;...smefuje

k vyjadreni procesu, za kteréh@ao vznika, dje se. Do pogfedi v @m vystupuje
casova osa (...), uplatije se v 8m zorny Uhel mlutho, a proto je

18 Takovy postup uvadi ve svém internim instruktaZniaterialu z prosince 2001 MF DNES. (Zdroj: JiLEK,
2004, s. 90.)

9 RUR-MOHL, S. 2005, s. 77.

129 JiLEK, V. 2004, s. 89.

121 pro zpravodajstvi plati pozadavky maximalni objefyt dokumentarnosti, vyloteni jakykoli formativnich prvi,
subjektivity. (Zdroj: JILEK, V. 2004, s. 79.)

122 7achycuje zékladni idaje osbované skuténosti, vitet nezbytnych informaci beziwodniho objasovani
a zdivodiiovani fakfi. (Zdroj: CECHOVA, M. et. al. Sokasna stylistika. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi kiglo
noviny, 2008. ISBN 80-7106-961-4, s. 264.)

123 JILEK, V. 2004, s. 89.

124 Tyto postupy se vskutku objevujiikladem niize byt nepiznakové uziti vykladového gdeckého popisti
tvahového postupu v ro#8nych zpravach zédeckeé oblasti k vysifleni termirii, slozitych jev, podani
informace. (Zdroj: JILEK, V. 2004, s. 89.)

125 CECHOVA, M. et. al. 2008, s. 108.
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i subjektivizovany. (...) upkatje se v publicistice, v rozvinuté fafrje zakladni

linii epickych zank krasné literatury.”

PrestoZe spolmost konstruuje realitu v protikladech (zpravu staroti nazoru,
zpravodajstvi proti zabavatd.), principy vystavby mediélnich téxtines kzn¢
piechazi z jednoho typu textu do druhéffoPredpoklada se totiz, Z¢en& nema
¢as ani dostatemé znalosti k tomu, aby si udalosti analyzoval séndjz ¢ceka

vyswtleni, kontext a spolu s nimi i dramatizaci, athakost a zabavir?’

Jina neZist¢ informativni funkce je &ekdvana od bulvarnich meédii, tudiz plni
jiné poZadavky. Jejich zpravodajské hodn@tyse opiraji mj. i o kritérium,
nakolik se udalostijblizuje publiku. Stephan RuR-Mdfif popisuje d¥ dimenze
takové identifikace, a tou je personalizace a sohsp vyvolat emoce.
Personalizace se projevujgitpmnosti lidského rozénu (tzv. human touch),
tj. clovek se ocitd ve #edu udalosti, je ji postizeny nebo je jefficinou®
Dosazeni subjektivnino vykladu vyhovuje vyklado¢y vyprawci slohovy
postup. Rinik prvki Uvahovych a beletristickych do zpravodajstvi jelfmcen

jako porugeni zasad inforid kvality3*

6.1. Zpravodajstvi jako human interest story

Jednim ze zjsohi, jak ovlivnit podobu zpravodajstvi smem k \&tSi zabavnosti,
dramatizaci a personalizaci, je zvolit jiny princiystavby textd>? Dnes uZ
i seridzni zpravodajstvi byva ve snaze vyvolat ceak dramaticky konflikt
zpracovavano formou vypréni.** Podle Graemeho Burtoj@mezi

12 BURTON, G, JIRAK, J. 2001, s. 224.
27 JILEK, K. 2004, s. 90.
128 0 dalsich zpravodajskych hodnotach bulvarnich hpjednava kapitol@émata zpravodajstvi a jejich b

129 prof. Dr. Stephan Ru-Mohl je od roku 2002 profeeokomunikace a publicistiky na univeizite Svycarském

Luganu.
130 RUR-MOHL, S. 2005, s. 104.
131 JILEK, V. 2004, s. 72 a 138.
132 7pravodajska stleni maji podobu primatnpsanych text, jsou moderéatory i redaktorygukitana.
% BURNS, S. L. 2004, s. 76.
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zpravodajstvim a fikci daleko mensi rozdil, nezssedi*** neba’ oboji se

projevuje konstruovanimibehda.

Takto vyrobeny zpravodajskyiigpsvek je nenarény na percepci, konkrétnim
piikladem je zpracovani informace v podgiibéhu jedince, tzv. human interest
story (tzn. lidsky jimavé iflbéhy, hluboce lidské ibehy, v é¢eském novingském

profesnim slangu tzv. ha-elgé neboli story, ,storka“j>°

Forma vystavby text jako human interest story se ustalila alze jiywnar
Zanrem. Jeho chapani je ale v teoretické litéeaten&ne Siroké. Jaroslav
BartoSek oznauje vyprani udalosti za Zzanr na hranici mezi zpravodajstvim
a publicistikou'*® Rada novin&i ale povaZuje story z&ists zpravodajsky Zanr.

Nejednotnost je dle Viktora Jilka dana odliSnymp&dré@m obsahu pojmu.

Autor Zanr vymezuje jako,...univerzalni oznéeni sdleni, ktera vztahuji
informace k jedinci. (...) Je zaloZen na slohovénuposvypraécim, neni vSak
rozsahly jako povidka. Oproti povidce je vyznamuljstinktivnim rysem to, ze
story vychazi ze skuteosti a pojednava o skut®ych osobach, o jejichinech,

situacich, ve kterych se ocitly, o udalostech,&fpzily, atd.**’

.Podat informaci“ je dnes synonymni s ,ukazaibph“, jinak feceno winit

z divdka @astnika udalosti; ten sleduje, jakeg jeho ¢ima vznikd a jeho
hlavnim cilem neni pochopit dosah informace. Kaddalost, & uz je jakkoli
abstraktni, musi v tomto pojeti n&tnabidnout tvf kterou je v televizi mozné
ukéazat:*® Na gibshu jednotlivce Ize totiZ nejlépe demonstrovat dophsitraktni
udalosti, pikladem niize byt zpracovani vladniho usneseni tak, aby se na
konkrétnim pipact ukazal jeho dopad na lidské osudy. Zpravodajskspgvek

tak vys\tli, jak se zndni Zivot oltan, jejich finareni situace nebo nalada

134 BURTON, G., JIRAK, J. 2001, s. 192.
138 JiLEK, V. 2004, s. 63.

136 BARTOSEK, J. 1997, s. 65.

137 JiLEK, V. 2004, s. 146.

138 RAMONET, I. 2003, s. 213.



a divak niize Iépe pochopit, dose jedna. Jsou-li aktéry osoby znaméelitni,

objevuje se novi atraktivnost:>°

Idedlni téma, které vybizi k uziti postupu naraeezpravodajskémifspevku, je
katastrofa neboifrodni pohroma (povodn zengtreseni apod.). Zde je nasgad
pojmout udalost jako vyprémi o osudech rodin zasaZzenych nasledkgtne
rozhovoi, predstaveni emoci (zejména stesku), fotografétiodpod. Publikum
se jist dozvi nezbytné faktické informace, ale hlavjsou mu opakovan

nabizeny gb¢hy.

Z&kladni linie pibéhu se odviji od postavy hrdinyjlézita je epinost s prvky
pasma postav (synchronnich vypdiy) a vypra¥ce (asynchronnich komeiité
redaktora). Sceiave kterém se objevi reportér na migdalosti, nasledovan
prvnim sw¥dectvim (nejlépe zainteresované/postizené osolaiiind sedkem
operujicim na mist (hast, policista aj.) a nakonec vystoupi zastupce amytori

(dastojnik, ministr aj.) ve své profesni roli.

Dulezité je u¢domit si dalSi rozrér, kterého je diky uziti vypréeiho slohového
postupu dosazeno. Jedna se o nesnadiedstavu realisthosti sdleni. Tou
byva zastirAna mediovana povahailewi, a je tak zdrazréna iluze jeho

opravdovosti*°

Konstruovanim fibéhu vznika Zadouci dojem, Ze jsme na mist
udélosti, a Ze se nam tudiZz odehrav@dpatima. Realistinost je &sné spojena

s pravdivosti*

Pribéhy vyvolavajici pocity — tzv. hyperemoce — byijve charakteristické pouze
pro ukité typy demagogického tisku. Seridozni média nacgfela na striktnost
a pojmovy chlad. Televizni noviny informaci pomaldekonceptualizovaly
a mijaly pravidlo: ,Jestlize je pravdiva emoce, kterou citité pledovani relace,

je pravdiva také informace™*?

K dosazeni emimiho efektu se ve zpravodajstvi
uziva rekolik metod, nejznam)si a nejefektivijSi je doprovodit zpravu hudbou

a realnymi zvuky z mista (tj. ruchy, tzv. gerojse).

139 BURTON, G., JIRAK, J. 2001, s. 253.
140 Tamtéz, s. 213.

141 Tamtéz, s. 218-2109.

142 RAMONET, I. 2003, s. 29.



6.2. Personalizact?®

,Pojeti zpravodajstvi vychazi z prastarychigphi vypravni pibeh.« ***

6.2.1. Podmnoziny

Jako jedno z kritérii pro tovani miry bulvarizace funguje i vibvyprawciho
postupu pi vystavi® textu. Danou problematikou se zabyva inagktor Jilek
v publikaci Psana publicisticka &dni v kontextu teorie komunikac¢& Autor
texty vytvaené v ramci human interest story dale rozliSujgmfo jejich
zpracovani mze byt totiz fizna ane vSechny nuwtnporusuji informani

kvalitu.1#6

Pro poteby této prace jsem vytiita ctyistupiovou Skalu sledovaného jevu, od
nepiznakovych publicistickych refer@at pres subjektivizované texty az po
skute&né story. Kategorie vyt¥an podle zanru, ktery miru uZiti vypr&iho
postupu reprezentuje, dselné oznéni podmnozin vyjadje vzestupé jeho
intenzitu zastoupeni v textech. Zasady infatmiakvality nejsou v 1.ave
2. kategorii poruseny, ve 3. a 4. kategorii jsaitomny prvky, které ji rusi.
Nasledny vyzkum ma odpéact na otazku — jsou ve zpravodajstvi TV Nova

preferovany subjektivni formy vystavby zpravodajdkyext?

1) Zprava a jeji déi typy

Texty fazené do této kategorie znamky uziti vygcko postupu i vystavie
textu nevykazuji nebo vykazuji pouze na pozadi heel&pravodajského
piispevku, kde slouzi k vytvieeni tzv. backroundu, kontextu apod. Dominuje totiz
informani postup, zachovéna je taktéz objektivitaladi. Z £chto divoda jsem

143 yystavba textu uzitim vypréeiho postupu.

144 Citace dle Dartona 1975. (Zdroj: MAC QUAIL, D. Z0s. 272.)

145 JILEK, V. Psanépublicisticka sdleni v kontextu teorie komunikad@lomouc: Univerzita Palackého, 2004 [online].
Dostupné na WWW: http://www.websmart.cz/zurnalistika/materialy sfodstudijni_texty.asp

¢ Tamtéz 2004, s. 99.
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za zanr, jenz charakterizuje tuto podmnoZinu, &imazpravu a jeji ddi

modifikace.

Priklad:
Policie: nejsou dkazy, aby Sel Starka@d soud (6. 10. 2009, TV Nova)

Vakcina proti praséi chvipce méa zpozahi (9. 11.2009, TV Nova)

Kalamita Daisy demwtvrty (11. 1. 2010, TV Nova)

Zkaza ojediglé mozaiky skafi u Evropského soudu (26. 12. 2009, TV Nova)
Zmeny ve vedenC'SA (19. 10. 2009, T 1)

Stale neni rozhodnuto o nominacideského eurokomisa (8. 11. 2009¢T 1)
Spojené staty a Rusko se blizi podpisu nové smioyaglerném odzbrojeni
(4.12.2009(CT 1)

Véclav Klaus: volby co nejpodi (4. 1. 2010T 1)

2) Publicisticky refert’

Zakladni charakteristicky prvek této skupiny jEt@gmnost vypragciho postupu
pouze v omezené el Slouzit ma k vysstleni okolnosti, za jakych udalost
vznikla, nebo podminek, za jakych pébla. Taktéz jim ¥tSinou byva vyjatena
vypowed swdka udalosti. Dominantni jsou vSak zpravidla infeém a wcné
popisny slohovy postup. Texty této podmnoziny stégko v té pedchozi neruSi
zdsady informéni kvality, zpisob prezentace informaci je totiz konstatujici
(demonstrujici, fakticky), nikoli performativni (@alativni, @Fibéhovy).
Publicisticky referat jako Zanr splje vySe uvedené pozadavky, neni vSak

vymezen jendmito vlastnostmi.
Priklad:
Tunel pod pozemkem bez souhlasu vlastnika (190%9.2Z¥ Nova)

Privaly srehu si vybraly prvni dana zivog (8. 1. 2010, TV Nova)
Pedofilové pes internet zneuzivajiidery deti (4. 2. 2010, TV Nova)
Wrostou desitkydirnikiz na cizich pozemcich? (7. 2. 2010, TV Nova)

VWsSetovani pilmiliardové kradeze i po dvou letech na bodu mrg2ai 9. 2009,

147 publicisticky referat vychazi podle Viktora Jilka zasad infornimi kvality. (Zdroj: JILEK, V. 2004, s. 105.)
Chépani zanru se ale mezi lingvisty nsihisi.
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CT1)

Nalezena mrtvésta délniki: ze Soukenické ulice (4. 10. 2009, 1)
Prazsky kongres ODS (21. 11. 2009, 1)

Cas Uklidu cisteni, ale i problénd (12. 1. 2010(T 1)

3) Riport

DalSi skupinu vytviily texty, ve kterych je vypréici slohovy postup taktéz
zastoupen, avSak v pghud vySSi niie nez v pedchozim fipac. Zakladni
informace byva rozEéna o situaci jednotlivc na jejim pozadi se objevuji dalSi
kratSi gibehy. RozliSovacim prvkem je i uzitd subjektivizacep. k popisu
situace, okoli¢i osob. Zachyceny jsou pocity a ®Hp pouZita je taktéz
dramatizace a aktualizace. Tyto subjektivni pasd®graji kombinovany

s objektivnimi prvky, &mi jsou fizné citace apod. Uvedené vlastnosti nesé.nap
riport, jako textovy model je vSak charakterizovandrobrji, pro poteby

vyzkumu této prace to jiz ale neni podstatné.

Priklad:

Tisice klient CK Tomi Tour pijdou o dovolenou (18. 7. 2009, TV Nova)
Pojistka na cizi zivot bezdomi pojiséného (8. 11. 2009, TV Nova)

Bezpeénostni agentury nemaji praciivkrizi (4. 12. 2009, TV Nova)
Policisté jsou uci prestupkm diplomat shovivavi (6. 1. 2010, TV Nova)
Policejni operativa ma problém (3. 6. 20@91, 1)

Pred dvaceti lety padla Berlinska#z€9. 11. 2009¢T 1)

CEZ o razii Evropské komisedsl predem (29. 11. 200€;T 1)

Priprava kontrolof: CEZ (2. 2. 2010¢T 1)

4) Story

Posledni podmnozinu tvotexty, jeZz jsou fimo definovany vlastnostmi tohoto
Zanru. Ty jsem ves#s uvedla jiz v Gvodu kapitoly, neni tak nutn#evat se mu

opctovrg, viz s. 48-50.
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Priklad:

Muz, ktery mluvil o itoku na Topolanka, opravdudi23. 8. 2009, TV Nova)
Kritika za drahy byt: prezident NKU sessoval (27. 8. 2009, TV Nova)
Projednavani karnych zalob na soudc€esku vazne (12. 1. 2010, TV Nova)
Upytlacené maso jde na odbyt v restauracich (16. 1. 2Z0¥Q\ova)

S popéleninami je lepSi navstivit specialistu 2010, TV Nova)

Cekani gred kanadskou ambasadou ve Vidni (15. 7. 20091)
Vozik&i maji obrovské problémypcestovani (19. 9. 200€;T 1)
Pribeh bezdomovce seastnym koncem (30. 1. 20107 1)

6.2.2. Prezentace vysledkvyzkumu a vyhodnoceni

Ziskané vysledky zkoumani jsem zaznamenala jak pografu, tak i v tabulce.
Graf reflektuje rozdleni ,pouze” na zpravy objektivni a subjektiviili na ty,
které Ize oznét za bulvarizujicici nikoliv. Tabulka prezentuje analyzovana data
podrobrji, umozni tak ziskat p@domi o mfe gritomnosti vypragciho postupu

ve zkoumanych textech.

Zastoupeni subjektivnich vyprésich postup Zastoupeni subjektivnich vy préich postufi
ve zpravach TV Nova ve zpravacit’T 1

50%

50%

M objektivni M subjektivni B objektivni B subjektivni

Grafé. 5 Grat. 6
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Zastoupeni vyprawciho postupu ve zpravodajskych
textech soukromé a viejnopravni stanice
Stanice

Kategorie Nova CT1

1. zprava a jeji podoby 36 42
2. publicisticky referéat 14 41
3. riport 13 14
4. story 37 3

Celkem 100 100

Tabulkas. 9

Z analyzovanych textvyplyvda, Ze zastoupeni subjektivniho vyprého postupu
je v pipadt TV Nova jedna ku jedné. Kazdou druhou udalost egakce
Televiznich novin snazi vyjéid subjektivni formou vyprasciho postupu. Stanice
tak ¢ini zejména realizaci Zzanru story (37 %) a textovehorce riport (13 %).
Informuje o zpravach zapojenim vygoN swdka, uvadi na pozadi hlavni zpravy
i dilci pribehy, ¢asto také&adi emani vypowdi a popis zazitk hlavnich aktét.
BéZznou sodasti zpravodajskych fispvka je anketa a typicky je taktéz
tzv. dramaticky*® nebo kulisovy*® Gvod. Nap.: Toto jsou podnikatelé, Marek
a Lubomir Podlipni, uz v roce 2008 se svou firmdtezli ve vylerovémsizeni...
Libanonec Tarek Bechara. Byl to on, kdo policii phirozplést kauzy, v nichz je
Krejci7 obviren ze stomilionovych podv@dNyni ale ma jit sam Bechara za
mriZze... 23. minuta zapasu Philadelphia — Florida. BegpWeiss zvySuje na 2:0
a v tu chvili propukla radost nejen v hale, ale padesati sazejicich ¢esku.
V tuto chvili totiz vyhravajdtyri sta ticet jedna miliogi korun. Jenze jejich tikety
nejsou Uplé v poradku.

Stejnou m¥rou jsou ve zpravodajstvi TV Nova zastoupeny zpdaysky
objektivni vypra¥ci postupy — zprava s dimi typy (36 %) a publicisticky
referat (14 %).

148 7a:ina pibshem.
149 popisuje atmosféru.



Nazornou ukazkou rozdilné tendenci&zeni vypravciho postupu do
zpravodajstvi soukromé aiegnopravni televize, je graf. 6. Modra vyseé

zastoupena 83 % zahrnuje vyskyt textystav¥nych objektivnimi postupy
(42 % zprava a jeji podoby, 41 % publicisticky réfe \VWprawci postup zde
neni zastoupenibec, a pokud je, slouzi k vyjéhi souvislosti, popisu situace
apod. Subjektivni formy vystavby reporta#adi veéejnopravni televize do

zpravodajskych scéngjen vyjimene (riport 14 %, story 3 %).
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Zaveér

Prace sleduje média z malo obvyklého pohledu, pamtrje ¥novana zejména
prostedkim bulvarizace. Jejiffnos je pedevsim v tom, Zefmasi konkrétni data

o zakladnich bulvarnich indikatorech.

PraceBulvarizace zpravodajstuefinovala proces bulvarizace, stanovila hlavni
indikatory a nasledhu nékterych z nich zjistila jejich konkrétni zastoupehii
analyze vybrového souboru, ktery vznikl excerpci hlavniho zpdajského
poradu TV Nova Televizni noviny, byl potvrzertgolpoklad vysloveny v Uvodu

prace, a to Ze obsah relace je skmtenainé komeegni.

V jednotlivych kapitolach jsem na zakkdkvantitativniho vyhodnoceni

jazykového materialu hledala priesiky bulvarizace.

Celkova charakteristika zpravodajskychiispsvkt TV Nova indikuje
jednoznéné poruSeni zasad inforgmd kvality. Témata Televiznich novin
vykazuji vyrazné zndmky prowinosti, zpravodajska relaceimasi gedevsim
doméci udalosti, zahramimu zpravodajstvi je vymezen neponé mensi
prostor. Jejich vyér navic zcela zavisi na obsahu nabidky zakiracih tiskovych
agentur a medii. Tematicky se zahtanizpravodajstvi TV Novadnuje zejména
zajimavostem, aZz poté zahrami politické scé# ¢i diplomacii. V kontextu
tendence globalizovani médii jde §isb paradox. B informovani o hlavnich
zpravach dne dale vede &nma zpravodajskych hodnot pod vlivem bulvarizace
k cilenému vyhledavani negativnich udalosticg®aSpatnych zprav ¢kolikrat
pievysSuje pispivky o zpravach dobrych. Ty totiz u publika nevyw@a tolik
Z&douci emoce. TV Nova mj. kladérdz na prezentaci vlastnich kauz, ty se snazi
dokonce vyhledavat a nasleédmpak publikovat jako skandal. Projevuje se
tendence vyisnit témata, ktera sice nejsotitazliva, ale ktera maji pomahat
zvySovat powdomi ol¥ami o stavu ¥ci verejnych. Vedle &chto jewvi je taktéz
ziejm& snahdadit na titulni pozici celého padu exkluzivni zpravu, a tim se

odlisit od konkurence. Uspokojeni tohoto trendpijeno jednim z hlavnich



dennich Ukal editora, ktery nese za podobu celéhaaga zodpowdnost.
Ukazalo se také, Zze pokud jefazena na titulni pozici zprava, kterd neni
jedingna, musi mit zpravidla vyraZrzastoupenou gkterou ze zpravodajskych

hodnot, pop se jedna o kombinacgkolika z nich.

Vedle problematiky tematické skladby zpravodajskgbiadu jsem se dnovala
i aspektu kompozice textu, zejména pak uzitémuosiému postupu. V tomto
smeru nastupuje ve zpravodajstvi TV Nova tendenceektivni personalizace,

vyluénd prezentace udalosti vypéaim postupem ale nebyla dokazana.

Pii analyzovani kterycH™® indikatorfi jsem se ®novala také viejnopravni
televizi CT 1 a jeji hlavni zpravodajské relaci. Zadna zeunkanych hodnot
nevykazovala vySSi miru bulvarizace nez primdaanalyzovana TV Nova.
Verejnopravni televize se vtomto ohledu projevilaojaknohem seri6zigi*>*

médium.

Zjistéena data deklaruji jednozéraou snahu uspokojit pozadavky divaka,
tj. reagovat na poptavku, coz je obécraklad pro usfsne tizeni podniku.
Transformaceteskych médii v gimyslové od¥tvi podiizené zakonitostem trhu

a potebam inzererfitje dnes jiz v podstatukortena.

DalSi vyzkum by v této oblasti mohl byénovan otazce, jaky bude dlouhodoby

vliv, ktery tato marketingova logika na produkcray bude mit.

150

Wijma indikatoru exkluzivita titulni zpravy, zdegm se soustdila zejména na charakteristiku primémkoumané
stanice TV Nova.

151 Miru seriozity jsem nezkoumala. Vzhledem k tomiyikazuje mnohem mensi miru bulvarnosti nez TVayJov

hodnotimCT 1 jako ,seriozsjsi.
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Anotace/Annotation

Zuzana SmieSkova
Filozoficka fakulta univerzity Palackého v Olomouci
Katedra bohemistiky
Bulvarizace zpravodajstvi (na materialu hlavnihcagpdajstvi TV Nova)
Mgr. Jindiska Svobodova, Ph.D.

Paset znaki: 87 3702
Patet priloh: 2
Pcet stran: 66

Patet zdrofi a pouzité literatury: 40

Tato bakaléské prace popisuje tzv. bulvarizaci fegré definuje jeji znaky, hleda
priciny a nasthuje jeji projevy. Analyza wuje zastoupeni bulvarnich indikator
ve zpravodajskych ifspévcich soukromé stanice TV Nova. Za indikatory jsou
ureny zpravodajské hodnoty bulvaru — pra@viast, negativismus, vyb
skandélnich témat, preferovani vlastnich kauz agpalizace. Cilem je pomoci
kvantitativni analyzy uiit, zdali TV Nova znamky bulvarizace vykazuje. Na
jednotlivych gikladech je taktéZz zaznamenan rozdilnyistpp k tvorks

zpravodajské relace soukromym d&ejropravnim médiem.

Kli¢cova slova: bulvar, bulvarizace, komercionalizagarazodajstvi, TV Nova,

CT 1, provirtnost, negativismus, skandalizace, exkluzivita, peatizace

This bachelor thesis describes the so-called biskt@on — precisely defines the
characters, looking for causes and outlines its ifestations. The analysis
determines the tabloid representation of indicatorsreporting contributions

private station TV Nova. Indicators are designedititelligence value boulevard
— parochialism, negativism, the choice of topicanslalous, preferring their own
cases and personalization. The aim is to use qatw analysis to determine

152 Udaj uvadi pset znak véetns mezer a poznamek padrou, p&itano od Uvodu po Zav vietrs.
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whether signs of TV Nova reported bulvarisation.vatious examples are also
reported different approaches to creating newsrtegwivate and public media.
Keywords: tabloid, bulvarisation, commercializatiomews service, TV Nova,

CT 1, parochialism, negativism, skandalization,l@siwity, personalization
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