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Anotace

Prace se zamétfuje na jazykové rozdily v Zenskych a muzskych lifestylovych
Casopisech Marianne a Maxim. V teoretické c¢asti se definuji pojmy z oblasti
publicistiky, médii a problematiky genderu. Prakticka cast je zaméfena na jazykovy
rozbor text s tematikou partnerskych vztaht, a to z hlediska morfologického,
lexikdlniho, syntaktického, stylistického a sémantického. Zkoumd, zda a jak se

v jazykové oblasti genderové rozdilné periodika nejvice odlisuji.

Klic¢ova slova: Casopis, gender, Marianne, Maxim, publicisticky styl, média



Annotation

This thesis is concerned with language differences between men and women’s
lifestyle magazines Maxim and Marianne. The theoretical part of this work defines
terms concerning journalism, media and gender problems. The practical part is
concerned with linguistic analysis of given texts on the relationship topic. The analysis
will be conducted from the morphological, lexical, syntactic, stylistic and semantic view

and it will examine in what language areas these two magazines differ most.

Key words: magazine, gender, Marianne, Maxim, journalistic style, media
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I. Uvod

Casopisy provazeji na$i spoleénost uz od poloviny 19. stoleti. Svou
periodicitou se staly soucasti Zivota spolecnosti, ktery zaroven ovliviiuji, a to nejen
z hlediska problematiky mezilidskych vztahl, mddnich trendd, ale také Zivotniho stylu.
Kazdy casopis je charakteristicky svymi tématy, jazykovym stylem a grafikou.
Jednotlivé kategorie se neustdle zdokonaluji a vyvijeji. Pravidelnym tématem
lifestylovych Casopist zlstava opaéné pohlavi, nez kterému je ¢asopis urcen, a jak ho
zaujmout. Timto pohledem se radikalné odliSuji Casopisy pro zeny a casopisy pro

muze.

Tématem bakaldiské prace jsou jazykové rozdily v Zenskych a muzskych
lifestylovych ¢asopisech Marianne a Maxim. Prace je rozdélena na dvé hlavni casti.
Teoretickd Cast charakterizuje publicisticky styl, konkrétnéji se zaméfenim
na lifestylové Casopisy pro muze a zZeny. Ze Sirokého spektra lifestylovych Casopist
jsem si pro svou praci vybrala zensky lifestylovy ¢asopis Marianne a muzsky lifestylovy
Casopis Maxim. Nasledné objasiiuji vztah médii a genderu. V praktické ¢asti analyzuji
po jednotlivych jazykovych rovinach, morfologické, lexikalni, syntaktické a stylisticke,
publicistické texty z lifestylovych Casopisi Marianne a Maxim. Tematicky se texty
orientuji na oblast mezilidskych vztahli, zvlast€¢ na partnerské vztahy. Cilem prace
je zjistit, v jaké mife se jazykové prostiedky v Zenskych a muzskych ¢asopisech lisi
a jaky je obraz zeny v muzskych lifestylovych Casopisech, a naopak. V zavéru se

pokusim o shrnuti a interpretaci svého pozorovani.
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II. Teoreticka Cast

2.1 Publicisticky styl

S komunikatem publicistického charakteru se mizeme setkat jiz v dobach, kdy
nebyl empiricky zkoumdn. Dnes$ni mluvené zpravodajské a publicistické projevy maji
své pocatky jiz v oblasti antického fecnictvi z dob 5.-4. stoleti pted n. 1. Pfikladem jsou
Aristotelovy analytické projevy. Ve stiedovéku a novovéku se prvky publicistického
stylu objevovaly v projevech svétskych i cirkevnich. V obdobi vyvoje jazyka byla
nauka o k&zéani neboli homiletika dominujicim prvkem publicistiky. Jazyk a styl postil
obsahoval prvky publicistického stylu. Rozkvét publicistického stylu nastal v dobé
obrozenecké. Charakteristické Zurnalistické texty nalezneme v 19. stoleti u Karla
Havlicka Borovského. O novindiském jazyce se v poloviné 20. stoleti zmiiuje
J. V. Bec¢ka ve své publikaci Uvod do Geské stylistiky a Frantisek Travniéek, ktery

uznava jako samostatny sloh novinaisky a fe¢nicky, v publikaci O jazykovém slohu.!

V roce 1954 se uskutecnila celostatni konference o stylu a stylistice v Liblicich
v Cechach, ze které byly nasledné publikovany piispévky v ¢asopisech Slovo
a slovesnost a NaSe feC. O badani v Zurnalistické komunika¢ni oblasti, konkrétné;i
zurnalistickému jazyku, se vyznamné zaslouzili J. V. BeCka, M. Jelinek, K. Hausenblas,
A. Jedlicka aj. Mezi prikopnické prace z druhé poloviny 20. stoleti patii Cufin,
F. O jazyce novin, Hlavsa, Z. K obraznému vyjadiovani v nasich novinach, Kotensky,
J. O syntaktické strance novin, Danes, F. a kol. Zurnalistika. Jazyk a styl. Existenci
publicistického stylu potvrzovaly publikace M. Jelinka O jazyku a stylu novin
a F. DaneSe a kol. Kapitoly z praktické stylistiky. A. Jedlicka vylozil v publikacich
Zaklady ceské stylistiky a Spisovny jazyk v soucasné komunikaci publicisticky styl
na pozadi klasifikace ostatnich styld. Stylové otazky se feSily 1 na strankach
lingvistickych casopisti Nase fe¢, Slovo a slovesnost, dale pak v Novinaiském sborniku,
Sesitech novinare, sbornicich fakult. J. Chloupek se zaslouzil o rozpracovéni teorie
zurnalistického stylu a jeho postaveni vedle ostatnich funkcnich styla ve stati Dialektika

stdlého a proménného v publicistickém stylu, pfednaskou Publicisticky styl jako pole

I CECHOVA, M a kol. Soucasnd stylistika. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi lidové noviny, 2008.
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jazykového vyvoje pro VIII. mezinarodni sraz slavisti a monografii Dichotomie

spisovnosti a nespisovnosti.

Zajem Ceské v&dy o styl Zurnalistiky v posledni dobé& nartista. Lingvisté se vénuji
vnitini diferenciaci stylu (J. Bartosek, M. Jelinek, E. Mindfova.), charakterizuji jeho
vyrazové prostiedky (J. Chloupek, Z. Hlavsa, M. Zemli¢ka, A. Jaklovd), ale vénuji se
také mluvené zurnalistice (I. Bozdéchova, I. Hoffmannova, J. Kraus). Ke zkoumani
zurnalistickych vyrazii napomohla kvantitativni analyza publicistickych textl
(Tesitelova, M. a kol.). V sou€asnosti miizeme pouzit jazykovy materidl analyzovanych
publicistickych texti, které jsou k dispozici v Ceském narodnim korpusu. Publicisticky
styl byl vzdy ovliviiovan dobou a odrazel jeji spolecensko-politické a ekonomickeé

situace. Jeho vyvoj i z4jem o né&j bude pokracovat i nadale.?
2.1.1 Charakteristika stylu a funkéni vymezeni

Publicisticky styl je dynamicky, progresivni, pfimo umérny vyvoji spolecnosti.
Charakter textd je ovlivnény celospoleCenskym poslanim, a to sd€lenim rychlym,
vystiznym, srozumitelnym, funk¢énim a informativnim pro vSechny adresaty bez ohledu
na jejich veék, vzdélani a socialni postaveni. Publicistick¢é komunikaty maji funkci

informativni neboli sdélnou, ovliviiovaci, presvédCovaci a persvazivni.

Publicisticky ~ styl  zastupuje takovou podobu komunikace, kterou
zprostfedkovavaji masmédia. V praxi se miizeme setkat s terminy Zurnalistika, ale také
publicistika. Pojem Zurnalistika pfedstavuje cinnost v hromadnych sdélovacich
prostfedcich, ale také obor zabyvajici se touto Cinnosti. Publicistiku chiapeme jako
novinafskou ¢i spisovatelskou ¢innost v masmédiich, ktera informuje o udalostech ve

spole¢nosti a komentuje aktudlni otdzky.3

RozliSujeme publicisticky styl psany a publicisticky styl mluveny. Publicisticky
styl psany byva v uz§im pojeti oznaCovany jako styl novinaisky €i styl Zurnalisticky.
S mluvenou podobou se setkdvame v rozhlasovych a televiznich zpravodajstvich,

komentarich, besedach, publicistickych potfadech. Sekundarnim stylem publicistické

2 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
3 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
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sféry je styl reklamy, ktery mé& shodné persvazivni rysy s publicistickymi texty
analytickymi.

Publicisticky styl je nadtazeny pojem pro zpravodajsky styl, publicisticky styl
neboli analyticky a publicisticky styl beletristicky.

2.1.2 Typické jazykové a stylistické prostiredky
Jazykové prosttedky publicistického stylu 1ze rozdélit do dvou hlavnich skupin:
a) jazykové prostifedky automatizované, stalé, neménné
b) jazykové prostiedky stylové aktualizované

Automatizaci charakterizuje Havranek jako ,,takové uzivani jazykovych prostredkii,
a to bud’ izolovanych, anebo vzdjemné spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity ukol
vyjdadreni, totiz takové, Ze vyraz sam nebudi pozornost, vyjadreni po strance formy se
deje a je prijimano jako konvencni a chce byt srozumitelné jiz jako soucast jazykového
systéemu, a nikoli teprve doplnénim v konkrétnim jazykovém projevu ze situace

a souvislosti.

Aktualizaci charakterizuje Havranek jako ,uziti jazykovych prostredkii takovym
zpusobem, ze samo budi pozornost a je prijimano jako neobvyklé, jako zbavené
automatizace, disautomatizované, napr. Ziva basnicka metafora (na rozdil od

lexikalizované), ktera je automatizovana “.%
Jazykové prostredky automatizované
Slovni zasoba

Texty vyuzivaji vyrazl a spojeni, které se ve spolecnosti ustalily a jsou soucasti

pfislusné terminologie (politickd terminologie, slova politicko-spolecenského

4 CECHOVA, M a kol. Soucasnd stylistika. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi lidové noviny, 2008.
5 HAVRANEK, B. Studie o spisovném jazyce. Praha: Ceskoslovenska akademie véd, 1963, s. 41.
6 HAVRANEK, B. Studie o spisovném jazyce. Praha: Ceskoslovenska akademie v&d , 1963, s. 41.
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charakteru, zurnalismy). Pro ptiklad lze uvést slova vyprodukovat, upevnéni Zivotnich

Jjistot.”
Frazémy

Publicisticky styl odrazi déni v redlném zivoté, vnémz lidé také vyuzivaji
k obohaceni komunikace frazémy. Vyskytuji se pievazné frazeologické obraty
pochézejici z lidové frazeologie, réeni, piislovi a idiomy napft. jde to jako po masle,
vedet, kde nds bota tlaci, nechat si zadni vratka, byt v plném proudu.® Méné Casté jsou
knizni a literarni frazémy napt. byt hybnou pakou (néceho), hrat velkou roli, spatrit
svetlo svéta,octnout se v jamé lvové.” Velmi osobitou skupinu vyrazovych prostfedki
tvoti typicky publicistické frazeologismy napt. nadhodit otazku, vyprodukovat néco,

vstoupit do déjin, marit usili.'°

Opakujici se obrazna pojmenovani

Obrazna vyjadieni se v publicistickém stylu objevuji jako estetizujici vyrazové
prostiedky. Mezi nejcastéjsi patii vzitd, lexikalizovanad obraznd vyjadfeni napt. brany

skol se uzavrely, prinaset ovoce, klepat na dvere."!
Neprima obrazna pojmenovani

Prostfednictvim nepfimych obraznych pojmenovani dochazi k odhaleni
emociondlniho rdzu vztahu komunikujiciho k obsahu sdéleni napt. mésto kvete mladim,

uvrhnou narody do propasti valky, Sirokeé recisté zivota.'?
Zobecnéni sdéleni

Obecna tendence publicistiky je informovat presné a vystizné. Dochazi

ovSem 1 k protichidné tendenci, ktera je zalozena na neurCitém vyjadfovani, které

7 MINA:I:(OVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
8 MINAROVA, E. Stylistika ¢etiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
9 MINAROVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
10 MINAROVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
11 MINAROVA, E. Stylistika ¢eStiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
12 MINAROVA, E. Stylistika &estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 58.
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obecn¢ shrnuje informaci. Jednd se o abstrakta s obecnym vyznamem (masy, zdroje)
napt. nékteré zdroje uvedly, Ze jeho navstéva signalizuje vojenské nebo politické

struktury, pokrokova verejnost, podnikatelske kruhy, odpovednd mista."

Prostiedky syntaktické kondenzace

Zastupuji je ustdlené vazby s nepivodnimi pfedlozkami napt. u prileZitosti
letosnich oslav, v zdjmu spravedinosti a lidskosti, diky této iniciative, v okruhu
puisobnosti, vyrazy piedlozkové povahy a n€které vazby s genitivnimi zavislostmi napf.
ucastnici londynského zasedani pracovni komise stdileho mezinarodniho stycného
svetového kongresu mirovych sil jednali o..., vypracovani navrhu koncepce programu

protidrogoveé polity.'*
Nékteré typy nepravych vét vedlejSich

V publicistice predstavuji skladebni prosttedek, ktery se v urcitych situacich
zmechanizoval napt. XY prijel (kam), zavital (kam), navstivil (co), aby se seSel, setkal se,

prohlédl si."s

Jazykové prostiedky stylisticky aktualizované

Dochazi k aktualizaci ustalenych pfislovi, r€eni a obraznych pojmenovani napi.

Dvakrat mer, jednou stiilej. — Kdo jinému jamu kopa, da si od ni zaplatit.'¢

Do publicistického stylu pronikaji vyrazy z jiného funk¢niho stylu, expresivni
vyjadieni napt. sekyrovat, nervaik, klabosit, byt v suchu, makat,' elipticky shodny
privlastek napft. vykonova bilance, finalova série, financni rok, diskutovany problém.'

Tomu davaji publicisté prednost z ditvodu strucnosti a piimosti vyjadieni. V neposledni

13 MINAI:{OVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 59.
14 MINAROVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 59.
I5 MINAROVA, E. Stylistika ¢etiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 60.
16 MINAROVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 60.
I7MINAROVA, E. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 60.
I8 MINAROVA, E. Stylistika &estiny. Brno: Masarykova univerzita, 2010, s. 60.
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fad€ vyuziva parentezi, kterymi odkazuje na svédectvi ¢i jiny zdroj informaci napft. jak

je obecné znamo, jako to uvedl XY, jak to oznamil nasemu zahranicnimu zpravodaji."

2.1.3 Kompozice textii a stylové normy
Stylova norma

Publicistickd komunikace patfi ke komunikaci vefejné a byva realizovana
spisovnym jazykem. Stylové normy nejsou jednotné, ale vnitin¢ diferencované dle

zanru.

Publicistické texty jsou kompozicn€ riznorodé. Horizontalniho Elenéni textu
nebyva plné realizovano. Casto byva narufovano a lze se s nim setkat u delsich
publicistickych textd (publicisticky referat). NejcCastéji publicistické komunikaty

zaCinaji stézejni informaci, kterou nasledné objasnuji, komentuji.

Faktograficka nasycenost publicistického textu byva nejveétsi v jeho prvnich castech
a smerem ke konci klesa. Pocatky textui jsou proto z vyznamového hlediska zavazné,
vyrazné dominuji vuci ostatnimu textu a cela textova vystavba je pocdtkim textu

prizpusobena.*

V psané publicistice je zamérn¢ zvyraznény zacatek textu, ktery sdéluje hlavni
informaci. K zvyraznéni se vyuzivd vzitého systému titulkl, nadtitulkd, podtitulkd,

mezititulkq.
Titulky

Titulky jsou vyrazné funkeni a jejich stylizace a kompozice se odviji od tviir¢iho
piistupu autora a jeho postoji k danému obsahu, funkci a cili. Cechova rozdéluje titulky
do dvou zakladnich typti. Prvni typ podavd co nejstrucnéji maximalni mnoZzstvi
informaci, tim zajiStuje rychlou orientaci v tisku. Druhy typ podéva pouze castecné

informace, které vzbuzuji pozornost k dalSimu c¢teni obsahu. Mezi nejzajimavéjsi,

19 CECHOVA, M a kol. Soucasnd stylistika. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi lidové noviny, 2008. 20 MINAROVA, E. Stylistika pro
zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 61.
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stylisticky aktivni patii titulky vyuzivajici frazeologii, metaforicnost vyrazu, rceni
a prislovi. Zvyraznéni prvniho odstavce textu byva charakteristickym rysem psané
publicistiky. Jedna se o graficky zvyraznény text, kterému piislusi nejvyraznéjsi funkce

s nejdulezitéjSimi myslenkami.?!
Slohovy postup

Je to druh celkového ztvarnéni sdélovaného obsahu a ustalené zpiisoby nebo

metody, jakymi vypovidame o skutecnosti.??

V publicistickych textech je nej€astéji uzivany slohovy postup informacni,
a to zejména ve zpravodajské publicistice. Casto dochézi k prolinani slohového postupu
informacniho s dal$imi postupy, naptiklad avahovym, vykladovym. Vykladové pasaze
jsou typické pro uvodniky a vSechny zanry analytické publicistiky. Rozvijeji se
1 v rozséhlejSich novinovych ¢lancich, novinaiskych recenzich a kritikach, referatech c¢i

posudcich.

Kompozicni schémata predstavuji vedle opakujicich se a ustalujicich se jazykovych

prostiedki vZitou modelovost ve vystavbe textu a v komunikaci se meni pouze fakta.>

2.1.4 Zanry

V publicistickych textech dochazi k diferenciaci utvart a jejich zakladnich
zanrt. Cechova rozli§uje styly a zanry zpravodajské (zprava, interview, komuniké,
kratka zprava — notickd, aj.), analytické (tivodnik, komentaf, glosa) a beletristické
(reportaz, Crta, novinaisky fejeton, sloupek). Realizacni formy slohovych postupii
utvart zurnalistky se postupem €asu ¢aste€né méni, a to v souvislosti s rozvojem funkci

jazyka a komunika¢ni publicistické sféry.**

21 CECHOVA, M a kol. Soucasnd stylistika. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi lidové noviny, 2008, s. 270.
22 MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 22.

23 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 62.

24 CECHOVA, M. Soucasnd stylistika ¢estiny. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi lidové noviny, 2008, s. 262
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Zpravodajské Zanry

zprava — Informace o udalosti nebo jevu, ktery se stal nebo nestal, stane nebo nestane,
odpovida na zdkladni otazku kdo, co, kde, kdy rozsirena zprava na jak a proc. Zprava
zachovava vécnost, presnost, uplnost, spolehlivost, véasnost a citovou neutrdlnost.
Cleni se na denni zpravu, rozsirenou zpravu, skladanou zpravu, dialogizovanou zprdavu
a fles. Zprava je historicky nejstarsi zurnalisticky utvar, od vyndlezu knihtisku tvori
zakladni sloZku novin, a je také zakladnim stavebnim kamenem kazdého zpravodajstvi

v jakémkoli mediu.

interview — Zurnalisticka metoda, jak ziskat informace, i samotny, v médiich
uplatnovany druh; dialog otdzek a odpovédi, v nemz partneri na rozdil od diskuze maji
Jjasné stanovené role tazatele a odpovidajiciho. Interviewovand osoba je verejné znama
nebo vynikajici v néjakém oboru, jejiz nazory zaujmou recipienty. Rozhovor iniciuje
novinar, ktery voli téma interview, klade otazky, zachycuje atmosféru setkani a osobitost
zpovidaného, zaznamenavd a zpracovava odpoveédi, miize tedy ovlivnit Fazeni i konecnou

formu odpovédi, vtiskuje zaznamu svou predstavu.*

komuniké — Text, jehoz pramenem jsou oficialni mista. Byva zprostredkovan tiskovou
agenturou, redakce ho miize pouze zkratit s uvedenim svého zasahu a publikuje ho beze
zmeén. Mezi druhy komuniké patri napv. nota, usneseni, prohlaseni. Stavba komuniké
byva ustdlena, jazyk uredni, obsahem jsou zasadni vnitro a zahranicnépolitické
uddlosti, uredni nebo diplomatické jednani, mezindrodni dohody, prohlaseni vlad,

prohlaseni statnich instituct, viadnich nebo nevladnich organizaci apod.”’

Analytické Zanry

uvodnik — 7¢ézZ editorial. Druh clanku zaujimajici zasadni (nékdy moralni) stanovisko

k néjakému  aktudlnimu problému. Uvodnik vychdzi z fakti, kterd uz jsou zndma

25 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 213.
26 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 82.
27 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 93.
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a zpracovana ve zpravodajstvi, znamé informace vsak dale vysvétluje a doplnuje

o stanovisko se snahou ovlivnit ¢tenare.?8

komentar — Druh clanku, jenz vznikl z komentované zpravy a poznamky k udalostem
a vychazi ze znamych fakti, jevii nebo myslenek, které dava do souvislosti, odhaluje
pozadi, priciny i disledky, pripojuje subjektivni pohled. Ve vyvoji analytické
publicistiky se vyclenilo nékolik typu komentare, které lze klasifikovat podle riznych
tridicich znakui, naprv. podle tematického zameéreni (vnitropolitické, zahranicnépoliticke,
ekonomicky, sportovni ad.), casové frekvence (komentdr dne, tydne), zpiisobu

interpretace (autorsky) a dalsi.*

glosa — Zumlisticky druh se svérdznym publicistickym akcentem, v némz se odrdzi

jedina otazka c¢i problém a jehoZz reSeni je pouze naznaceno nikoliv definitivné
vyjasnéno, autor komentuje, casto ironicky, vzniklou situaci. Obsahuje konkrétni fakta
i vztah autora k nim a patii k nejdrobnejsim komutativnim novinovym textiim, proto

byva otiskovana na tzv. ndazorovych strankdach novin i ¢asopisii.>°

Beletristické Zanry

reportaz — Publicisticky zanr, svedecka vypoved konkrétniho zazitku v pisemné, slysené
¢i vizualni podobé. Spojuje v sobé aktuadlni informacni a ndzorovou slozku, vychazi
z bezprostiedne nezvyklé situace, jiz byl autor vétsinou osobné pritomen. Reporter
pozoruje a popisuje, hleda souvislosti pribéhu, déj ztvarnuje prostrednictvim jednajicich

050b.3!

¢rta — Oznaceni Zanru na rozhrani publicistiky a literatury.Obsahovou ndplni crty jsou
silné zazitky, setkani s vyjimecnymi lidmi, nezapomenutelné vzpominky. Pro diraz na
osobni zazitek je crta pokladana za predchudkyni reportaze, ale jeji dnesni vyuziti

v zurnalistice je minimalni.>

28 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 196.
29 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 91.
30 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 76.
31 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 154.
32 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 41.
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novinarsky fejeton — Fejeton byl klasickym predstavitelem subjektivni publicistiky
s dominantnim ndazorem tvirce na jeden fakt, umocnény lehkou stylistickou formou.
Spravny fejeton graduje do pointy, vyuziva ironie i sarkasmu, problém se snazi videt
nove, z necekaného uhlu pohledu. Graficky byva fejeton casto odlisovan kurzivnim
typem pisma. Fejetony psali vétsinou zkuseni a erudovani clenové redakce nebo externi

spolupracovnici véetné spisovatelii.®

sloupek — Jediny ze Skaly publicistickych Zanru, jenz vznikl vlastné na objednavku, kdyz
chtel séfredaktor Lidovych novin Arnost Heinrich na pocatku 20. let 20. stoleti obohatit
vyrazové pojeti uznavaného deniku. Sloupek stoji na vtipném anekdotickém ndpadu,
podnétem je zazitek C¢i pozorovanmi, jez se snazi s vtipem a nékdy ironii dovést ke

‘

zevSeobecnéni. Sloupek na rozdil od fejetonu se uzavira s tématem do skutecné ,,klece "

jednoho sloupce.>*

33 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 61.
34 OSVALDOVA, B. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri, 1999, s. 174.
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2.2 Média a gender

Média piedkladaji spolecnosti to, co vyzaduje. Jednd se o hypotézu zrcadleni,
podle které obsah médii odrazi typické chovani, vztahy, hodnoty a normy ve
spolecnosti. Média nejen zrcadli spolecnost, ale zdrovenn se aktivné podili na jejim
utvéfeni a formovani.*

Dle Grosse ovliviiuji média naS postoj ke svétu vcetné naSich osobnich
aspiraci a vnimani druhych osob.® Vnimani druhych osob, zejména medialni zobrazeni
genderu, znepokojilo feministické badatele. Tato zobrazeni jsou negativisticka,
zkreslujici realitu genderovych vztahll ¢i sexistickd, i pfesto je muize znacnd cCast
spolecnosti povazovat za pravdiva a relevantni. Existuji tvrzeni, ze média zeny
prehlizeji, trivializuji nebo odsuzuji. Vyzkumny tym Karen Foreit v roce 1980 zjistil, ze
ve zpravach tykajicich se zen Casto novinafi uvadéji povolani, fyzicky zjev, rodinné
postaveni. Tyto detaily se u zprav tykajicich se muzi objevuji zcela vyjimecné.’’

Prvni vyzkumy vztahu médii a genderu pracovaly s koncepty stereotypizace,
a poté se zabyvaly otazkou socializace. Pojem typizace v souvislosti s médii
oznacuje, do jaké miry jsou prezentované vlastnosti charakteristické pro urcitou socialni
skupinu. S typizaci souvisi pojem stereotyp, ktery je podle Halla a Pickeringa
vysledkem SirSich kulturnich a spolecenskych procesti a nese s sebou ideologické
hodnoty, nahledy a nazory.3

Feministky jsou pro média =zcela specifickou skupinou. Média je
charakterizuji jako okrajovou hlu¢nou radikalni skupinu, kterd je reprezentovana jako
zakladni pfi¢ina soucasnych zenskych problémi. Ve feministicky zamétenych
medialnich studiich se v souvislosti s genderovymi stereotypy vyskytuje koncept
socializace. Média mohou byt svymi obsahy, které prezentuji, prostredkem socializace

spole¢nosti. Prezentaci ur€itych forem chovani a néslednymi sankcemi a odménami uci

35 RENZETTI a kol. Zeny, muzi a spolecnost. 1. vyd. Praha : Karolinum, 2003.

36 RENZETTI a kol. Zeny, muzi a spolecnost. 1. vyd. Praha : Karolinum, 2003, s. 184.

37T RENZETTI a kol. Zeny, muzi a spolecnost. 2003, 1. vyd. Praha : Karolinum, s. 185.

38 TABERY, P. Reprezentace riznych forem rodinného a pracovniho Zivota v Zenskych a muzskych casopisech. In Sociologicke
studie / Sociological Studies. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007, s. 14.
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ptijemce sdé€leni zvladat urcité role v urcitych situacich, a tim prosazuji jisté normy
a hodnoty, které jsou pro danou spole¢nost smérodatné.

Pozd¢jsi konstruktivistické teorie se zamétuji na ptivod reprodukce genderovych
identit a nerovnosti. Teoretické koncepty feministickych medidlnich studii vychézi
zpojmi ideologie, hegemonie, konstrukce reality ¢i socidlni kontrola. Média
predstavuji nastroj dominantni ideologie. Reprezentace genderové identity se odehrava
v Sirokém kontextu spoleCenskych hodnot, norem a instituci a ovliviiuji ji podminky
medialni produkce spolecnosti.

Konstruktivisticky pfistup vychazi z kulturacich studii, zejména z modelu
kédovani a dekodovani medidlniho obsahu. Komunikace se odehrava v urcitém
socialnim kontextu, ktery se pfi kodovani textu zohlednuje. Pfi dekddovani sdéleni
produkuje piijemce vyznamové struktury, které se mohou shodovat se strukturami

kodovani, ale rovnéz nemusi.>

39 RENZETTI a kol. Zeny, muzi a spolecnost. 1. vyd. Praha : Karolinum, 2003.
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2.3 Lifestylové ¢asopisy pro Zeny

2.3.1 Definice a historie

Pojem lifestyle nelze presné definovat. Lifestyle v pfekladu znamena zivotni
styl, coz vjeho medidlnim pojeti zahrnuje Siroké spektrum témat. Lifestylovymi
Casopisy se rozumi kvalitni druh periodického tisku, ktery je tiStény na kvalitnim papiru
a vydélava na inzerci. Na lifestylové cCasopisy jsou kladeny vysoké néroky od
recipientl. VyzZadovana je inteligentni zdbava, uzite¢né a spravné informace a kvalitni

Servis.

Zenské lifestylové ¢asopisy vznikly v USA, kde jsou dnes za nejlepsi ve svém
oboru povazovany Casopisy Harper's Bazaar a Vogue. V roce 1867 vznikl prvni médni
Casopis Harper’s Bazaar, ktery zpocatku vychazel jako tydenik. Roku 1901 se stal
mesicnikem. Na konci 19. stoleti sehral tento typ Casopisu vyznamnou roli ve
feministickém hnuti, pfiznani sexuédlniho zivota zenam a jejich osvobozeni od domacich

¢innosti.

Ceska verze Harper's Bazaaru vychazi od Sametové revoluce a vydava ho
spole¢nost Stratosféra (dnes Bauer Media v.0.s.) pod vedenim Antonina Herbecka,
vlastnim jménem Antonin Hrbek. Stratosféra a nakladatelstvi Hachette Filipacchi patii
v Ceské republice k nejvétsim vydavatelskym dom@im a prikopnikim exkluzivnich
lifestylovych €asopisii. Antonin Herbeck koupil licenci na vydavani ¢asopistt Harper's
Bazaar, Cosmopolitan a Esquire. Vydavatelstvi Hachette Filipacchi, dnesni Burda,

vydava Quo, Premiere, Marianne, Apetit, Maxim.*

Dalsim svétovym lifestylovym casopisem je Cosmopolitan, ktery vychéazi v
USA od roku 1886. Jeho zanrovy vyvoj je velmi zajimavy. Nejprve vychazel jako
rodinny Casopis, poté se z néj stal literarni casopis a koncem 60. let 20. stoleti ¢asopis

pro Zeny.

40 TREGLOVA, L. Lifestylové Casopisy — instantni zdbava i nastroj emancipace. In.: Medidlni teorie a praxe. UPOL : Olomouc,
2012.
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V roce 1892 byl zaloZeny Arturem Baldwinem Turnurem tydenik Vogue. Artur

Baldwine Turnur zemiel v roce 1909 a Vogue pievzalo vydavatelstvi Condé Nast.

Tabery rozde€luje zenské Casopisy na ¢eském trhu do nékolika kategorii:
a) exkluzivni
b) obecne zamérené casopisy — péce o domdcnost a rodinu, rady ohledné mody, kariéry
¢) péce o zdravi a zdravy Zivotni styl
d) soutéze, krizovky, pribéhy ze Zivota

e) hobby (zahrddka, rucni prace)*!

Pivodni Cesky lifestylovy Casopis je Marianne a Styl. DalSim ojedinélym
¢eskym projektem je ptfiloha Ona Dnes. Ve svét¢ vychazely prilohy Stella v Daily
Telegraphu a Woman v Observeru. Ceské mutace svétovych Gasopistt musi dodrzovat

ptedepsany format a styl ¢asopisu.

2.3.2 Témata

Casopisy popisuji svédectvi o idealni zen& své doby. Lenka Tréglova tvrdi, Ze
kazdy lifestylovy Casopis ma tvar Zeny, kterd se n¢jakym zplisobem oblékd a mé na svét
urcity nazor.*? Od pocatku 19. stoleti byla zena zobrazovana jako hospodyné¢ a strazkyné
rodinného krbu. S tim souvisela i témata, jako byla naptiklad starost o domacnost.
Zajimavosti je, ze jiz v této dob¢ se v Casopisech objevovalo téma socidlnich zmén
(napf. majetkova prava vdanych zen). 20. 1éta 20. stoleti byla ve znameni romantickych
témat. DalSim meznikem byla 2. svétova valka a s ni témata pracujici zeny ve valeCném
usili, ocekavany navrat ptibuznych. Po skonfeni valky se vraci téma hospodyné
a sexudlniho objektu. S ndstupem feministického hnuti koncem 60. let a zaatkem let
sedmdesatych dosSlo ke zméné konceptii Zenskych cCasopisti. Znamenalo to vznik

feministicky orientovanych casopist,, dosavadni tituly reflektovaly nové a skutecné

41 TABERY, P. Reprezentace riiznych forem rodinného a pracovniho Zivota v Zenskych a muzskych casopisech. In Sociologické
studie / Sociological Studies. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007, s. 19.

42 TREGLOVA, L. Lifestylové Gasopisy — instantni zabava i nastroj emancipace. In.: Medilni teorie a praxe. UPOL : Olomouc,
2012, s. 157.
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potieby mladych Zen a zamétovaly se na rizné aspekty zivota Zeny (zdravi, matefstvi,

kariéra). Tento trend nadale pretrvava.*

Zenské ¢asopisy byly vzdy povazovany za nosiée prodeje kosmetiky a moédnich
trendll. Autofi Claire M. Renzetti a Daniel J. Curran na zékladé vyzkumu zjistili, Ze
dominantni témata v Zenskych casopisech jsou partnerské vztahy, rodinné vztahy
a liceni. Pozd&ji se zacinaji tematizovat otdzky kariéry a financi. Variabilita témat
v Casopisech pro zeny je dulezitd vzhledem k tomu, Ze to jsou praveé Casopisy, které

hraji podstatnou roli pfi socializaci Zen.*

43 TABERY, P. Reprezentace riiznych forem rodinného a pracovniho Zivota v Zenskych a muzZskych casopisech. In Sociologické
studie / Sociological Studies. Praha: Sociologicky tstav AV CR, 2007.
44 RENZETTI akol. Zeny, muzi a spolecnost. 1. vyd. Praha : Karolinum, 2003.
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2.4 Casopis Marianne

2.4.1 Charakteristika ¢asopisu

Casopis Marianne, vydavany ve formatu 200 x 266 mm, je lifestylovy mési¢nik
pro zeny s charakteristickym a jednozna¢nym sloganem Zivot zacind ve tiiceti.*s Samo
vydavatelstvi BURDA Media 2000 charakterizuje Marianne jako ¢teni pro dospélé Zeny,
které védi, co cht&ji, maji svou profesi, rodinu, nadstandardni pfijmy a pestré zajmy.
Primémy pocet stran se pohybuje okolo 172 az 220. Ctenarkam, nejcastéji ve véku
30-50 let, je blizky i redakéni tym, a to veékem, zkuSenostmi, zivotnimi prioritami.
Tvéfemi, objevujicimi se na strankdch Marianne, jsou zajimavé znamé osobnosti, které
doplituji inspirujici ptibéhy obyéejnych zen. Clanky jsou tematicky pestré. Tykaji se
vSech oblasti moderniho Zivota, ale také osobnich a spoleCensky ozehavych témat

(napf. gender problematika). Primérny mési¢ni naklad ¢ini 83 728 kusi.*

2.4.2 Historie

Casopis Marianne vydava nakladatelstvi Burdalnternational od listopadu roku
2000. Byl zaloZeny byvalou novinatkou z Lidovych novin Mirkou Vopatovou. Jedna se
o originalni Cesky format, ¢imz se diferencuje od licencovanych mutaci svétovych
magazind, jako je napiiklad Elle, Cosmopolitane a Harper’s Bazaar, které ptizptisobuji
svlj vzhled a obsah platnym normam zakoupené licence. Od dob svého ptlisobeni na
C¢eském medialnim trhu ziskal mési¢nik Marianne fadu ocenéni. V letech 2005, 2006
a 2013 ziskal ocenéni Casopis roku, které udéluje Unie vydavateli. V roce 2000 ho
odborny Casopis Strategie oznacil NejlepSim novym casopisem roku 2000. V roce 2012
doglo ke zméné na pozici $éfredaktorky. Klaru Olexovou nahradila Petra Svecova, ktera

v minulosti pracovala jako editorka Casopisu Elle a pusobila v dnes jiz zaniklém

45 motto Marianne
46 informace vydavatelstvi BURDA Media 2000
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Casopise Textil Journal. V soucasné dobé vydava spolecnost BURDA Media 2000

i specialni dvoumési¢ni vydani Marianne (Marianne VIP, Marianne Bydleni)."
2.4.3 Struktura ¢asopisu

Prvni strana je vénovdna obsahu aktudlniho cisla. Nasleduje Editorial
Séfredaktorky a nutnd tirdz. Marianne vénuje prostor svym ctendikdm a odpovida na
jejich dotazy v rubrice Dopisy. Dalsi rubrikou je Koktejl, ktera je slozena z nékolika
kratSich textl, které se ndsledné Cleni do subrubrik, které se tematicky zabyvaji
zdravim, modnimi trendy, kulturou, krasou a medailonem muze, ktery zaujal redakci.
DalSimi rubrikami jsou Trend, zamé&fujici se na modni hity a novinky, Rozhovor, Téma
Marianne, kterd poskytuje ctendikdm nékolik reportaznich a analytickych materidld,
zaméfenych na jedno téma vétSinou z oblasti genderu, Moda, Krasa, Zdravi, Jidlo,

Dekor, Cestovani, Auto a Fejeton.

47 informace vydavtelstvi BURDA Media 2000
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2.5 Casopisy pro muze
2.5.1 Definice a historie

Vznik muzskych Casopist se datuje do 17. stoleti. Prvnimi Casopisy byly The
Gentleman’s Journal (1692) nebo The Gentleman’s Magazine (1731). Pocatek
lifestylovych muzskych ¢asopisti je ve 30. letech 20. stoleti a byva spojeny s americkym
casopisem Esquire a Playboyem. Nejednalo se vSak o typické lifestylové Casopisy, které
by se plnohodnotné¢ veénovaly zivotnimu stylu modernitho muze. Vydavatelé
nepiedpokladali, ze tento druh Casopisu by mél na trhu uspéch, protoze doposud byl
povazovan za typicky zensky. Zlom nastal v 80. letech ve Velké Britanii, kdy zacaly
vychazet dnesni lifestylové Casopisy pro muze. V roce 1986 vznikl titul Arena, poté
v roce 1988 GQ (Gentlemen’s Quarterly). Dal§imi Casopisy jsou FHM (For Him
Magazine), Maxim a Men’s Health (1995).48

V Ceské republice jsou muzské lifestylové Gasopisy vydavany od 90. let. Jedna
se o meésicniky Playboy (1991), vydavany Playpressem, Esquire (1996), vydavany
Stratosférou (Bauer Media v.0.s.), Maxim (2003), vyddvany BURDA Media 2000,
ForMen (2006), vydavany Mladou frontou a FHM (2008), vydavany Stratosférou (Bauer
Media v.0.s.).

2.5.2 Témata

V muzskych lifestylovych Casopisech pifevladaji zabavna témata, volny cas,
technika a sex. Oproti Casopisim pro zZeny je zde v minimalni mife zastoupeno téma
mezilidskych vztahli a pracovnich problémi. U muzskych Ctenafi se totiz piedpoklada
zaméstnani na plny uvazek a uspd$na kariéra.®® le Rehatkové je partnersky vztah
v muzskych Casopisech zcela oddélen od sexu, ktery je tématem znacné ¢asti prispévkil.

Sex je objektivizovan a depersonalizovan, pficemz je prezentovan jako hlavni népli

48 GREGOROVA, L. Idedl muzského téla ve vaimdni ctendiit lifestylovych casopisit pro muze [online]. 2012 [cit. 2015-01-22].
Magisterska diplomova prace. Palackého univerzita v Olomouci, Fakulta filozoficka. Vedouci prace Mgr. Zden€k Sloboda.
Dostupné z: https://theses.cz/id/ylvk2z/MDP_Gregorova_Leona.txt.

49 REHACKOVA, D. Konstruovani maskulinity v ¢asopisech Zivotniho stylu pro muze. Sociologicky &asopis, 2006, 42(2), s.
291-305
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kontaktli s opaénym pohlavim.>® Nejptiznivéji je licen Zivotni styl singl. MuZ netrpi

ztratou svobody, organizuje si svilj volny ¢as bez ohledu na druhé pohlavi.

2.5.3 Lad magazines

Nazev vychazi z ustaleného ,,new lad®, které¢ oznacuje nové pojeti maskulinity,
kdy dochazi k genderovému zrovnopravnéni. Lad magaziny neboli frajerské magaziny
jsou velmi specifické panské lifestylové Casopisy. Typické jsou pro né technologické
novinky, adrenalinové ptibchy a reportaze, zeny, rozhovory se zajimavymi osobnostmi.

Siln¢ je zde zastoupeny sarkasmus a ironie.

Od typickych panskych casopistt se odlisuji tim, ze zobrazuji vyhradné
nepornografickou nahotu. Reprezentuji konzumni zivotni styl, ktery je zalozeny na
osobnich zkuSenostech a pozitcich. Cilovou skupinou jsou mladi dospéli muzi. Mezi

lad magaziny fadime Maxim, FHM (For Him Magazine), Loaded. *!

50 REHACKOVA, D. Konstruovéani maskulinity v ¢asopisech Zivotniho stylu pro muze. Sociologicky casopis, 2006, ro&. 42,
¢.2,5.291-305.

ST TOPINKA, Ondtej. Uziti absurdity v casopise MAXIM [online]. 2012 [cit. 2015-01-22]. Bakalatské prace. Masarykova
univerzita, Fakulta socialnich studii. Vedouci prace Jan Motal. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/363850/fss_b/>.
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2.6 Casopis Maxim

2.6.1 Charakteristika ¢asopisu

Casopis Maxim neni elitarsky titul, ale zdroveii neni urcen kazdému muzi.
Rozpor v této vete je pouze zdanlivy. Maxim totiz oslovuje vSechny muze, jejichz smysl
pro humor je zaloZeny na ironii, sarkasmu a zpochybnovani uznavanych hodnot. Stejné
jako jeho ctenari je Maxim sebevédomy. Pravé proto si miize dovolit délat legraci ze
v§eho - vietné sebe sama - coz ho diametralné odlisuje od vsech ostatnich panskych
titulii. Humor je sice jednoticim prvkem Maximu, ale nikoli jedinou pricinou jeho
uspéchu. Cim Silenéjsi se totiz Maxim zda byt, tim presnéjsi informace poskytuje, a tim
dokonalejsi je. Maxim se neboji niceho, co Ctendre zajimd - proto je nejctenejsi

a nejprodavanéjsi pansky casopis Zivotniho stylu u nas.>?

Péansky lifestylovy casopis Maxim je mési¢nikem, vyddvanym ve formétu
203 x 274 mm spolecnosti BURDA Media 2000 s.r.o. Pocet stran se pohybuje okolo
124 — 180. Text v Casopise dopliuji barevné fotografie. Primérny mésic¢ni naklad ¢ini
65083 kust. Casopis je ¢&tenaiim také dostupny v internetové podobé na

www.maxim.cz. Séfredaktorem je v souéasné dobé Jan Stépanek.
2.6.2 Historie

Casopis Maxim vznikl v kvétnu roku 1995 ve Velké Britanii. Vydavatelem byl
Felix Dennis a jeho spole¢nost Dennis Publishing Inc. Maxim navézal na tradici
panskych Casopisti Playboy a Esquire. Jiz od pocatku se stal velmi popularnim lad
magazinem a na svété¢ vzniklo 36 narodnich mutaci. V roce 2002 vznikla ¢eska verze
Maximu. Vydavatelstvi Hachette Filipacchi 2000 s.r.o. koupilo ¢esky magazin Quo, ze
kterého pozd¢ji vznikl Maxim. V roce 2011 odkoupila Maxim do vyhradniho vlastnictvi
spole¢nost Hubert Burda Media s vydavatelskou spolecnosti BURDA Media 2000

S.r.0.%4

52 O ¢asopisu Maxim [online]. [cit. 2015-01-22]. Dostupné z: http://maxim.magaziny.cz/#celypopis.

53 informace vydavatelstvi BURDA Media 2000

54 TOPINKA, O. Uziti absurdity v casopise MAXIM [online]. 2012 [cit. 2015-01-22]. Bakalaiska prace. Masarykova
univerzita, Fakulta socialnich studii. Vedouci prace Jan Motal. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/363850/fss_b/>.
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http://www.maxim.cz/

2.6.3 Struktura ¢asopisu

Prvni strana je vénovdna obsahu aktudlniho cisla. Nasleduje Editorial
$éfredaktora a nutna tiraz. Uvodni &ast je obohacena o komiksovy pfibéh z rubriky
Hnédy humor. Maxim vénuje prostor svym ¢tenafim v rubrice Posta doslé, ve které
redakce reaguje na ¢tenatské dopisy a postfehy z minulych ¢isel. Hlavni ¢asti je Cirkus
Maximus, kterd v sobé zahrnuje vétSinu obsahu aktudlniho ¢isla. Jednotlivé ¢lanky mayji
svilj specificky nazev, ale stale spadaji do Cirkusu Maximu. Rubriky, které Cirkus
Maximus nabizi, jsou vétSinou nestalé a nepravidelné. DalSimi sekcemi Maximu jsou
rubrika Techno, ktera se vénuje technologickym novinkdm na trhu, Mixer, zaméfeny na
filmovy a hudebni primysl a ptiloha Fashion, vénujici se modnim trendim. Posledni
dvé strany jsou vénované Ctendiskym soutézim, tematickym glosam ¢i pozndmkam.
VétSina ¢lanki v Ceské verzi Maximu je vlastni tvorbou Ceské redakce. Pouze piiblizné

5% obsahu Cisla tvoii pievzaté zahrani¢ni ¢lanky.
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ITI. Prakticka c¢ast
3.1 Cil praktické ¢asti

Hlavnim cilem praktické casti je jazykova analyza clankii s tematikou
partnerskych vztahi v lifestylovych c¢asopisech Marianne a Maxim, kvalitativni
porovnani vybéru jazykovych prostfedkti v ramci jazykovych rovin a mozna ¢tenarska

interpretace.
3.2 Analyza Casopisi

K vyzkumu byly pouzity mési¢ni lifestylové casopisy Marianne a Maxim
z roku 2014. Z celkového poctu 12 &isel za rok 2014 se tematice partnerskych vztah
vénovalo 9 ¢isel ¢asopisu Marianne (leden 2014, tnor 2014, bifezen 2014, duben 2014,
Cerven 2014, Cervenec 2014, zari 2014, fijen 2014, prosinec 2014) a 7 ¢isel Maximu
(leden 2014, tnor 2014, kvéten 2014, Cerven 2014, cervenec 2014, fijen 2014, prosinec
2014). Vzorek pouzitych cisel Casopisi neni dostatecné velky, proto vysledky nelze

zobecnovat.

K intepretaci byly vybrany ukazky pouze tematicky paralelnich c¢lankt
z Marianne a Maximu, vystihujici postoj k dané problematice. Spole¢nymi tématy byly
sex (pfiloha A v Marianne, pfiloha F v Maximu), partnerska komunikace (pfiloha B
v Marianne, pfiloha G v MAximu), vztah (pfiloha C v Marianne, pfiloha H v Maximu),
vybér partnera (pfiloha D v Marianne, ptiloha CH v Maximu) a svatba (pfiloha E
v Marianne, pfiloha I v Maximu). Dal§im partnerskym tématem v Maximu byla
zarlivost. V Marianne se navic objevila tematika rozchodu a nevéry. Obé dvé témata

ptfedstavuji pro muze a Zeny jista Gskali partnerstvi.
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3.3 Jazyk a Marianne

V ptilohach A, B, C, D, E jsou uvedeny ukazky z ¢lanki, vystihujici pohled na dana

témata.

3.3.1 Morfologicka rovina

Z hlediska morfologické roviny nedochazi ve vybranych ¢lancich s partnerskou
tematikou k odchylkdm od spisovné normy. Pfi oslovovani ¢tenafek se uziva vykani,

¢imz se jim projevuje Ucta a zdjem o né.

Velice casto se uziva 1. osoby v pluralu, tim se autorky identifikuji se
¢tenafkami a davaji jim najevo svou pfislusnost k Zenskému pohlavi a zaroven rovnost
se svymi Ctenarkami. Pokud by rozliSovaly mezi vami (¢tenatkami) a ndmi (autorkami),
mohla by ¢tenarka nabyt dojmu, Ze autorce je dana problematiky cizi, netyka se ji
a odmitd tvrzeni, Ze tento nazor ¢i problém se tyka 1 ji. UZivani 1. osoby v plurdlu
muzeme povazovat za druh empatie. Autorky se nestavi do role vySsi autority,
identifikuji se s nazory Zen. Nepiimo hlasi: Jsme jedny z vas. Maji podobné problémy,

starosti a zajimaji je stejna témata.
Bojkot pyzam
Muzi to vétsinou délaji radi, ale my Zeny se trochu stydime. Zbytecné.”

Neni mi v téhle poloze videt ten spek? Oholila jsem si nohy? Na starosti, které maji pri
sexu muzi, radsi ani nemyslet — a ¢im vic se soustiedi, tim vic to hrozi malérem. Podle
Martyho Kleina totiz davame sexu i dalsi, falesné cile. Treba potvrzeni, Ze jsme
dostatecné sexy (nejdiiv v puberté, kdyz jeste viibec nevime, jak si stojime, a potom cca

o pét let pozdéji, kdyz si zacneme pripadat priserné stari).”®

55 KAMBERSKA, Karolina. Dobré rady sexuologii. Marianne. 2014, rog. &ervenec 2014, &.

56 KAMBERSKA, Karolina. Dobré rady sexuologl. Marianne. 2014, ro¢. ervenec 2014, ¢.

7, s. 68-69.
7,s. 68-69.
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Dneska si miiZeme vybrat, s kym chceme proZit sve ,,navzdy*. Ale prave o to cennéjsi

Jje pak na$e rozhodnuti. Neni totiz vynucené. Je dobrovolné, a proto ma cenu zlata.”’

Psychologové se shoduji, Ze srovnavani s otcem neunikne Zadny muz, ktery ndm padne

do oka. PFitom o tom nemusime védét ani my samy.”*

Kdyz si v restauraci vybirame ze triceti jidel, tapeme. Se vztahy je to dnes podobné,

svoboda nds nici.”’

57 KAMBERSKA,Karolina. Mytus vééné lasky. Marianne. 2014, ro¢. duben 2014, ¢. 4, s. 36-38.
58 WALEROVA, Radka. Shépim muze. Zn. Stejného jako mij otec. Marianne. 2014, ro€. zati 2014, ¢. 9, s. 68-70.
59 HORVATH SOURALOVA, Ivona. Diagnoza: strach ze zavazkt. Marianne. 2014, roc¢. leden 2014, ¢. 1, s. 26-28.
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3.3.2 Lexikalni rovina

Partnerské ¢lanky v Marianne jsou psané spisovnym jazykem, ale vyskytuji se
zde 1 jazykové prvky z jiné stylové vrstvy. V lexikdlnim rozboru jsou zminény

wewvr

nejcastéjsi jazykové jevy v Marianne v této jazykové roving.
Lexémy s odliSnym priznakem expresivnosti

Rozlisujeme lexikum kladné zabarvené a zaporné zabarvené. Pejorativa jsou
v oblasti zapornych lidskych vlastnosti a neSvart — flakac, hysterka, mrcha, a dalsi napt.

bordel, postekala.

Mozna mate ve svém okoli také néjakého opilce bez sebeovladani, hysterku, chronického
lenocha, nezodpovédného flakace, Zarlivou stihacku nebo premoudielou reditelku
zemekoule, kterd svého partnera peskuje jako dite. A vSichni tito dobrdci maji ve vztahu
jeden nedotknutelny argument: posvatnost celoZivotniho manzelstvi. ,,Kdybys ode mé

odesel (odesla), jsi zradce (mrcha), slibil(a) jsi mi prece lasku a vérnost na cely Zivot!
60

Autorka v uryvku uziva pejorativnich oznaceni lidskych nesvarii. Dava tim najevo svij
postoj k uréitym lidskym charakterovym typim a dand problematika nabyva na
autenti¢nosti. Pisobilo by neadekvatné, pokud by autorka misto pejorativ uzila
deminutiva, ptipadné¢ odborné terminy. Zajimava je genderova vyvazenost. Nezaméiuje
se pouze na muzské negativni vlastnosti, ale je si védoma i Zenskych negativnich
vlastnosti. Autorka jmenuje od obou pohlavi stejny pocet negativnich vlastnosti, tim
nepiimo fika, Ze jsme jenom lidé a jak muZzi, tak zeny maji své kladné i1 zaporné
vlastnosti. Neuvadi tvrzeni, ze by jedno pohlavi bylo v tomto ohledu néjakym zplisobem
zvyhodnéné. Toho si lze v§imnout i u piimé feci, ve které autorka uvadi jazykové
varianty jak v maskulinu, tak ve femininu. Z muzskych neSvari autorka jmenuje
alkoholismus, lenost, flegmati¢nost a z zenskych hysterii, zarlivost, autoritativnost.

Podle mého nazoru vybrala autorka nejcastéjs$i negativni vlastnosti obou pohlavi.

60 KAMBERSKA, Karolina. Mytus v&&né lasky. Marianne. 2014, ro¢. duben 2014, &. 4, s. 36-38.
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,,Podle mé maji lidi dneska v Zivoté totalni bordel, s prominutim, “ shrnula to pekné od
plic v jedné internetové diskuzi na toto téma uzivatelka s prezdivkou Cuarentenka.
.,V minulosti to bylo jasné: pokud chtél nekdo zaloZit rodinu, musel se financné

zabezpedit nebo mit dobré misto, oZenil se, déti se braly jako samoziejmost.”

Autorka clanku cituje ptispévek z nejmenované internetové diskuze na téma svatba.
Uzivatelka pouzila pejorativni oznaceni pro nepotadek, tim nejen konstatovala svij
nazor a postoj, ale vyznamoveé zvysila apelativnost daného sdéleni, které miize pirimét
¢tenafe k zamysleni nad svym zivotem. Tim, Ze je pejorativum v piimé feci, neplsobi
nikterak napadné, naopak ptidava na autenticitd tvrzeni. Ctenatka mtize nabyt dojmu, Ze

toto fekla realna zena.

Z oblasti kladn¢ zabarvenych lexémt jsou zastoupeny eufemismy — zpozdily

staromilec.

Nékteré mé radikalnéjsi kamaradky mé maji zpozdilého staromilce, ale moc nevérim na

to, Ze muziim, Zenam a vztahiim mezi nimi prospivd, kdyz délaji viechno na piil.”

V uryvku dochézi ke zjemnéni vyrazu, ktery zastupuje eufemismus zpozdily staromilec.
Domnivam se, Ze je zde eufemismus pouzit z toho divodu, aby se nékterd ze ¢tenarek

neurazila, pokud by sdilela stejny nazor.
Lexikalni prvky uméleckého stylu

V uryvcich ¢lankt miizeme nalézt prirovnani — jeho pritomnost doma jsem

vnimala jako svatek, ma cenu zlata, sexualni Zivot dvojice miize zrat jako vino

Kdyz si v restauraci vybirame ze triceti jidel, tapeme. Se vztahy je to dnes podobné,

svoboda ndas nici.”

Autorka nepiimo odkazuje k minulosti, kdy snatky byly pfedem domluvené a ¢lovék
se nemohl svobodné rozhodnout, s kym stravi zbytek svého Zivota. Dnes mame osud ve

svych rukou. Autorka pfirovnava tuto vztahovou svobodu a vybér partnera k jidelnicku

61 HORVATH $OURALOVA, Ivona. Diagnoéza: strach ze zavazkd. Marianne. 2014, roc¢. leden 2014, ¢. 1, s. 26-28.
62 WALEROVA, Radka. Tak'nélm zabili sex. Marianne. 2014, ro¢. ¢ervenec 2014, ¢. 7, s. 66.
63 HORVATH SOURALOVA, Ivona. Diagnoza: strach ze zavazki. Marianne. 2014, ro€. leden 2014, €. 1, s. 26-28.
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v restauraci. VZdy se Clovek logicky snaze rozhoduje, pokud ma na vybér z mensiho
poctu objekti. Nékdy se cloveék lehce rozhodne, ale autorka upozorfiuje a nepiimo
odkazuje na pfislovi: Tak dlouho vybiral, az pfebral. Srovnavani vztahl s jidlem miize

odkazovat k primarnim biologickym potfebam.

,, Irvalo mi deset let, nez se mi podarilo pochopit, Ze se mam na hony vyhybat muziim,
co maji velke svaly, silné reci a spoustu kamarddii a nejspis i néjake milenky, s nimiz
travi cas. Miyj tata byl presné takovy a mama trpéla. Jenze ja jako mala holka jsem jeho

pritomnost doma vinimala jako svatek, na ktery jsem se tésila. “*

Autorka pfikladd k dané tematice redlny piibeh své pfitelkyné. Ptibéh plsobi
autenticky, protoze autorka vyuziva ptimé fe¢i a hovorovych vyrazl. Pritelkyné nejprve
charakterizuje vyctem vlastnosti svého otce a uvadi sviij negativni postoj k muzim, kteii
jsou mu charakterové podobni. Otec nebyval casto doma a autorCina pfitelkyné
pfirovnava jeho piitomnost doma k svatku, na ktery se té€Sila. Z toho lze interpetovat,
ze 1 pres fakt, Ze otec svou dceru ¢asové zanedbaval, ona mu to neméla za zI¢ a vzdy se
na n¢j teSila. Piirovnani ke svateCnimu dni odkazuje k velké Casové prodlevé mezi

jednotlivymi setkanimi a lze jej povazovat za cosi vyjimecného.

,Sexudlni Zivot dvojice miize zrat jako vino, ale je nutné se naucit i o téchto vécech
otevirené mluvit. Tedy jde o to, naslouchat si, nebat se svérit s tim, co vam praveé ted’
vwhovuje a co ne. Jen tak Ize zabranit zkreslenym predstavam partneru o sobé, vztahu

a aktudlnim sexudalnim Zivoté, “ shrnuje bézné starosti doktorka Mullerova.”

Autorka v uryvku uvadi nazor odbornika k dané problematice. Doktorka piirovnava
sexualni Zivot partneru k vinu a jeho zrani. Odkazuje k tomu, Ze partnersky vztah se
v ¢asovém useku vyviji a mize zlepsovat svou kvalitu. Cestou k tomuto vztahovému

vyvoji je podle doktorky otevienost, diivéra a naslouchani.

Vyrazy s pienesenym vyznamem — vosi pas, padnout do oka, silné reci,
vyhybat se na hony, je na case nalit si cistého vina. Lexikalni prvky uméleckého stylu

slouzi v Marianne k zaujeti ¢tenafe a zpestfeni dané¢ho tématu.
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Nedavno jsem néekde cetla anketu, v niz se muzi svérovali, jak se podle nich pozna
skvéla milenka. Kupodivu nikdo z nich nejmenoval atributy typu ,,dlouhé vinité viasy*
a ,,vosi pas“. Dojemne se shodli na tom, ze je to ta, kterd si ,,to* umi uzit bez stresu

a bez obav...%

Autorka se zameéfila na atributy charakterizujici idealni milenku. Je pifekvapena
zjiSténim, Ze nikdo z muzi neuvedl atributy charakterizujici fyzicky vzhled. Z nich
jmenuje dlouhé vinité viasy a uzky pas, ktery v pfeneseném vyznamu na zakladeé vnéjsi

podobnosti oznacuje adjektivem vosi. Tento vyraz je zndmy a hojné uzivany.

,,Nedavno jsem se Silené opila na svatbé jedné kolegyné. Ale kdybych se jen opila, ja se
uplné znemoznila,* zacala se sverovanim moje jednatiicetileta kamarddka Linda.
,,VSechno bylo fajn az do chvile, kdy se hdzela svatebni kytice. Tak moc jsem si ji prdla
chytit — a taky jsem ji chytla. Byla jsem nadSend. Jenze pritel vyrazné min. Pronesl par
ironickych poznamek na téma svatba, ja to neustala a prede vsemi se s nim postékala.
Kricela jsem na néj, jestli mé hodla viibec nekdy pozadat o ruku a Ze vsichni kolem se

postupné Zeni, vdavaji, maji déti, a my nic.”

Autor¢ina pritelkyné vypravi piibéh ze svatby. Ptfibeéh vypravény v piimé fei ma
vyrazné emotivni rysy, zejména v oblasti verb (prdla, byla jsem nadsend, kiicela), kde
zminime verbum s pfenesenym vyznamem postékala. Je charakteristické mirou
expresivity, kterd vypravéni dramatizuje a graduje d&j. Ctenaf si 1épe interpretuje fakt,
ze se jednalo o vyraznou a zasadni vyménu ndzorll na téma svatba, kterd vygradovala

hadkou mezi muzem a zenou.

66 K AMBERSKA, Karolina. Dobré rady sexuologl. Marianne. 2014, ro¢. Cervenec 2014, €. 7, s. 68-69.
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Idiom — padnout do oka

Psychologové se shoduji, ze srovnavani s otcem neunikne zZadny muz, ktery nam padne

do oka.”®

Autorka vzila idiomu padnout do oka, coz znamena zalibit se, byt sympaticky. Opét

tento prostiedek slouzi ke zpestieni textu.

Prislovi — Je na case nalit si cistého vina.

Je na case nalit si Cistého vina: idedl neni dostupny pro vsechny. I proto je to idedl.

Na budovani Zivota ve dvojici jsou potieba dva.”

Autorka pouzila pfislovi, a tim docilila zpestieni textu a patfiéné dramati¢nosti. Pfislovi
znaci, Ze je potieba fici pravdu jako holy fakt, ktery je nasledné¢ konstatovan. Tim, Ze
autorka pouzila pfislovi, pfipravila Ctenafe na to, ze bude nasledovat tvrzeni, které
nemusi na &tenafe psychicky dobie puisobit. Ctenaf po jeho pieéteni mize ztratit iluze

o tom, ze bude zit v idealnim vztahu.
Hovorové vyrazy

Hovorové vyrazy v Marianne jsou z oblasti rodinného prostfedi a mezilidskych
vztahll — tata, mama, kamaradi, z ¢ehoz 1ze interpretovat citovy vztah autora k t€émto
lidem, déle — dneska, historka. Uzivaji se zejména v piimé teci, kde ptidavaji na
autenticnosti vypoveédi a ptiblizuji ji soukromé mluvé ¢tenait. Mlizeme to povazovat za

pokus o minimalizaci rozdili mezi psanou a mluvenou formou jazyka.

,,Trvalo mi deset let, nez se mi podarilo pochopit, Ze se mam na hony vyhybat muziim,
co maji velké svaly, silné reci a spoustu kamarddii a nejspis i néjaké milenky, s nimiz
travi ¢as. Muj tata byl presné takovy a mama trpéla. Jenze ja jako mala holka jsem jeho
pritomnost doma vnimala jako svatek, na ktery jsem se tésila. On navic mival casto

vycitky, takze mi pak nosil darky. Stejné tak mi partneri, asi proto se mi libili,” Fikad

68 WALEROVA, Radka. Shanim muze. Zn. Stejného jako miyj otec. Marianne. 2014, ro¢. zati 2014, &. 9, s. 68-70.
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pétatricetileta Silvie, kterd se nyni snazi zvyknout si na ponékud nudného, ale hodného

ucitele cestiny.”

,,Nedavno jsem se Silené opila na svatbé jedné kolegyné. Ale kdybych se jen opila, ja se

Uuplné znemoznila, “ zacala se svérovanim moje jednatvicetiletd kamarddka Linda.”

Zatimco na zacatku vztahu je porad o cem mluvit a kolikrat mame nutkani vypravet
omletou, dvacet let starou historku ze zakladni Skoly i ve CtyFi rano, po case to zacina

drhnout. Proména ve znudény par zacina pomalu a nendapadné, pro mnoho parii je ale
fatalni.”?

,»Dneska uz je prece jina doba.* — Tak zni nejcastejsi odpovéd’ na otazku, jestli je stale
jesteé mozné se vdat a zazit ,,happily ever after . Nekdo odpovida smutné, se steskem po
starych krasnych casech celozivotnich svazkii. Nekdo s ulevou, protoze se mu povedlo

uniknout ze vztahu, ktery ho tiZil. A jak to mate vy?”
Cizi vyrazy

Cizi vyrazy pochazeji zanglictiny. V tryveich jsou zminény vlastni
jména — Carrie, Aidan, ptezdivka — Cuarentka, pravidlo — fifty fifty (padesat na
padesat), klis¢ — happilly ever after ($tastni az do smrti). Cizi vyrazy mohou byt
v jistych aspektech diskriminacni vzhledem k tomu, Ze ne vSechny c¢tenaiky jim musi

rozumét. Z toho divodu se v Marianne vyskytuji v minimalni mife.

Terminy

Terminy se ve vybranych turyvcich vyskytuji v minimalni mife. Lze zminit

terminy z oblasti sexuologie — klitoris, sex koucka, po€itatovych programi — excel.

70 WALEROVA, Radka. Shanim muze. Zn. Stejného jako mij otec. Marianne. 2014, roc. zati 2014, ¢. 9, s. 68-70.
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3.3.3 Syntakticka rovina

V uryvcich se Casto vyskytuje prima re€. Pfima fe¢ obohacuje text, odkazuje

k redlnym piibéhtim a k realnym zenam.

,,VSechno bylo fajn az do chvile, kdy se hdzela svatebni kytice. Tak moc jsem si ji prala
chytit — a taky jsem ji chytla. Byla jsem nadSenda. Jenze pritel vyrazné min. Pronesl par
ironickych poznamek na téma svatba, ja to neustila a prede vsemi se s nim postekala.
Kricela jsem na néj, jestli me hodla vitbec nékdy pozadat o ruku a Ze vsichni kolem se
postupné Zeni, vdavaji, maji déti, a my nic. U nds se po Sesti letech vztahu svatba
neplanuje a nezda se, ze se to v brzké dobe zmeni. Jako bychom porad byli dva studenti,

co chtéji hlavné cestovat a parit. “™*

Autorka k ¢lanku dodava piibéh ze svatby, ktery ji vypravéla jeji pritelkyné. Ctenafi se
naskytne redlny pohled na situaci, kterd se na udalosti stala. Na svatb& hézela nevésta
svatebni kytici do davu svobodnych zen. Podle tradice Zena, kterda chyti kytici do
vlastnich rukou, se do roka vda. Vypravécka piibéhu se stala tou vyvolenou Zenou
a kytici chytila. Popisuje své pocity nadseni, avSak rovnéz konstatuje fakt, ze pfitel,
ktery ji na svatbu doprovézel, nebyl nadSeny. Nastava genderovych kontrast pohledii na
svatbu. Zena touZi po uzavieni siatku a rodinném Zivoté, ale muz se zavazku obava a na
svou obranu jej ironizuje. Z kontextu vyplyva, ze Zena byla piekvapena a zaroven
spolecensky ponizena. Situaci psychicky nezvladla a s muzem se pohadala. TouZzi po
dal§im vyvojovém stupni partnerského vztahu a své argumenty podklada odkazy na jiné
pary, které snatek uzaviely. Vypraveéni v piimé feci plisobi na ¢tenafe poutaveé, dokaze se
do dané situace vzit a Iépe se nad problematikou zamyslet. Autorka docili efektu, ze
Zena vypravi zené.

,,Nikdy nebudu chodit s muzem, ktery vypada jako muj otec. A ktery pije. Vadilo mi

i obcasné napiti. Miyj tata byl tézky alkoholik, takZe tam je souvislost jasnd, ““.”

Autorka odkazuje na téma rodinného zazemi, které formuje nasi osobnost a na§ pohled

na svét. Rodi¢ je pro ¢lovéka vzorem v pozitivnim i1 negativnim slova smyslu. Tento

74 HORVATH SOURALOVA, Ivona. Diagnéza: strach ze zévazkt. Marianne. 2014, ro¢. leden 2014, ¢. 1, 5. 26-28.
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ptib¢h doklada zazitek pritelkyné autorky. Otec byl alkoholik, coz ovlivnilo 1 jeji pohled
na muze. VypravéCka obhajuje svilj negativni postoj k muzam, ktefi piji alkohol.
Zazitky podané formou vypravéni v ich-form¢ nabyvaji readlného pohledu a jejich
ucinek na Ctenare je vyssi nez pii pouhém konstatovani autorky, Ze Zeny, jejichz otec
byl alkoholik, nemohou zit s muzem, ktery také pije alkohol. Vypravéni si mimo jiné
muze precist i Ctenaf, ktery méa podobné zkuSenosti a miize nabyt dojmu, ze neni sam,

kdo se potyka s timto problémem.

., Trvalo mi deset let, nez se mi podarilo pochopit, Ze se mam na hony vyhybat muziim,
co maji velke svaly, silné reci a spoustu kamarddii a nejspis i néjaké milenky, s nimiz
travi ¢as. Miyj tata byl presné takovy a mama trpéla. Jenze ja jako mala holka jsem jeho
pritomnost doma vnimala jako svatek, na ktery jsem se tesila. On navic mival casto
vycitky, takZze mi pak nosil darky. Stejné tak mi partneri, asi proto se mi libili,” Fika
pétatricetileta Silvie, kterd se nyni snazi zvyknout si na ponékud nudného, ale hodného

ucitele cestiny.™

Dalsi z ptibéhtl, tykajici se rodinného zazemi a jeho nasledny vliv na budouci
partnersky Zzivot jedince. Autorka opét odkazuje na ptibeh své pfritelkyné, kterd si
zpocatku neuvédomovala vliv otce na jeji vybér partnera. Z kontextu lze vyvodit, ze
nejdiive vyhledavala muze, kteti ji podvédomé ptfipominali jejiho otce. Své prohfesky
materialné omlouvali, coz se vypravécce libilo, ale citové stradala. Mtze to odkazovat
k tomu, Ze hledala nenaplnénou otcovskou lasku. V détstvi si otcova negativa plné
neuvédomovala, ale v pozdéj$im veku, v souvislosti se nabytymi zkuSenostmi s muzi, si
uvédomila, jak matka trpéla. Autorka nabizi dalsi realny pohled na nevédomé faktory,
ovliviiyjici vybér Zivotniho partnera. Pfima fe¢ opét upoutava ¢tenafe a ma vyssi citovy

dosah nez pouh¢ konstatovani ¢i statisticky udaj.

Zajimavosti je polopiima fte€, kterd se vyskytla v uryvcich z Marianne.

Naskytuje vhled do zZenskych myslenek pii sexu, konkrétné hledani vlastnich
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nedostatktl, které primarné smétuji k fyzickému vzhledu. Tyto myslenky mohou mit

negativni vliv na uvolnéni zeny.

Neni mi v téhle poloze vidét ten Spek? Oholila jsem si nohy?”’

Opakované se v textu objevuji apoziopeze. Domnivam se, ze autorky uzivaji
apoziopezi z n€kolika davodi. Mohou docilit zjemnéni dan¢ho sdéleni, kdy si Ctenar
nepfijemnou informaci domysli. DalSim efektem apoziopezi na Ctendie je napéti,
ocekavani ¢i nasledné rozzuzleni daného tématu nebo piibéhu. Zaroven se dava ctenati
prostor k interpretaci sdéleni. Autorky svym zplUsobem davaji Ctendfi moZznost

otevieného textu, ve kterém plnohodnotné nesdéluji svilj nazor.

Ve studii Rovnoprdvnost, domdci prdace a cetnost sexu v manzelstvi, kterou otiskl
renomovany casopis American Sociogical Review, dokonce uvedli presna cisla — pary,
ktere se drzi tradicnéjsiho rozdéleni roli, spolu spi tydné v primeéru 1,5 krat vice nez
pary, kde se jede podle pravidla fifty fifty. To by mozna neznélo tak dramaticky, dokud si
neuvédomite, Ze primérny par spolu spi zhruba jednou az dvakrat tydné. A dva minus

skoro dva je...ehmn.”

Sex vas bavi, ale orgasmus ne a ne prijit? To je bézna situace. Podle riznych vyzkumii
nemiva orgasmus pri styku 70-80% zen. Smiila je, Ze o Zensky orgasmus stoji i muZi...

A tak jim ho prosté sem tam predvedete.”

Nedavno jsem néekde cCetla anketu, v niz se muzi svérovali, jak se podle nich pozna
skvéla milenka. Kupodivu nikdo z nich nejmenoval atributy typu ,,dlouhé vinité viasy*
a ,,vosi pas*“. Dojemné se shodli na tom, Ze je to ta, ktera si ,,to“ umi uzit bez stresu

a bez obav...”’

Vzpominate si na Carrie v Sexu ve méste, jak dostala alergickou kozni reakci na

svatebni Saty poté, co ji Aidan poZadal o ruku? Ta sama Carrie se pak po nékolik sezon

7T K AMBERSKA, Karolina. Dobré rady sexuologii. Marianne. 2014, ro¢. Gervenec 2014, &. 7, s. 68-69.
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a jeden film pozdeji nechala ztrapnit Bozskym, jenZ si par okamZiku pred obradem celou

svatbu rozmyslel..."’

V textech lze nalézt Fecnické otazky, které nejcastéji vedou Ctenaie k zamysleni

a ujasnéni si vlastniho nazoru.

Dneska se chlapi jaksi nemuseji zavazovat manzelstvim, protoze maji sex zadarmo. Na¢
by se teda hrnuli do toho, aby poskytovali Zené néjaka pozitiva v podobé bydlent,

materidlniho zabezpeceni, nebo dokonce déti?*

Uryvek ukazuje ponékud radikalngjsi ndzor na pohled muzii na svatbu. Re¢nicka otazka
ma ironicky az sarkasticky podtext, zdrovein se mize jednat o formu ataku na muze
a dozadovani se napravy. Ctenarka by mohla text interpretovat tim zptisobem, Ze pokud
muzi odepfe sex, muze z toho Cerpat pozitiva. Autorka zde, podle mého ndzoru nejspis
nevédomky, li¢i Zeny jako materialistky, coz ziejmé nemélo byt ucelem tohoto sdéleni.

I ptesto, Ze se jedna o fe¢nickou otazku, nuti k zamysleni u obou pohlavi.

Sex vas bavi, ale orgasmus ne a ne prijit? To je bezna situace. Podle ruznych vyzkumii
nemiva orgasmus pri styku 70-80% Zen. Smiila je, Ze o Zensky orgasmus stoji i muzi...
A tak jim ho proste sem tam predvedete. Z tohoto kruhu se ale téZko vystupuje,

a pFedstirat cely #ivot?"

Prozitek versus pfedstirani. Autor¢ino zamysSleni nad problémem vétSiny Zzen, coz
podklada riznymi vyzkumy, vrcholi fe¢nickou otdzkou, kterda muze oslovit ¢tenarky
a ptimét je k zamysleni, zda v ramci sexudlniho zivota zvitézi ukojeni vlastni touhy, ¢i
partnerovy touhy. Mnoho zen mize pfimét k tomu, ze si s partnerem o tomto problému
promluvi. Z uryvku lze interpretovat, Ze zeny jsou obétavé a cCasto je jejich cilem

uspokojeni partnera, ale mozna také, Ze nechtéji ranit muzské ego.
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V Marianne nahrazuji stfedniky dvojteCkami a pomlékami. Jedna se spise
o grafickou zalezitost, ktera graduje text a oddéluje ho od hlavni tematické myslenky,

pripadné upiesiiuje informace, které jiz byly sdéleny.

Ve studii Rovnopravnost, domaci prace a cetnost sexu v manzelstvi, kterou otiskl
renomovany casopis American Sociogical Review, dokonce uvedli presna cisla — pary,
které se drzi tradicnéjsiho rozdéleni roli, spolu spi tydné v pruméru 1,5 krat vice nez

pary, kde se jede podle pravidla fifty fifty.*

Neni mi v téhle poloze videt ten spek? Oholila jsem si nohy? Na starosti, které maji pri
sexu muzi, radsi ani nemyslet — a ¢im vic se soustiedi, tim vic to hrozi malérem.*

,,Dneska uz je prece jina doba. “ — Tak zni nejcastéjsi odpoved’ na otazku, jestli je stale

jesté mozné se vdat a zazit ,,happily ever after. “ *°

Je na case nalit si Cisteho vina: ideal neni dostupny pro vSechny. I proto je to idedl.

Na budovani Zivota ve dvojici jsou potieba dva.”’

Velmi Casto se v textech objevuji zvolaci a tazaci véty.

Rozdélili jste si domaci prace presné napiil? Jeden déti vodi do skoly, druhy vyzvedava,
oba spolecné pl