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Práce se zabývá problematikou marketingové komunikace ve školství. Staví na teoretických 
východiscích marketingu ve školství, marketingového a komunikačního mixu. Charakterizuje 
rovněž prostředí školy. Teoretické principy jsou znázorněny na příkladu vybrané základní školy. 
Jedná se o základní školu v obci Pecka v Královéhradeckém kraji. Byla provedena analýza její 
komunikační strategie. Dále se uskutečnilo dotazníkové šetření zaměřené především na rodiče 
žáků, které zkoumalo, jak vnímá nejbližší okolí školy její komunikaci. Cílem práce poté bylo na 



základě zjištěných informací navrhnout kroky, vedoucí ke zlepšení marketingové komunikace. 
V závěru jsou shrnuty veškeré výsledky a uvedena doporučení, jak vytyčených cílů dosáhnout.  

Autor ve své práci pracoval systematicky, správně interpretoval získané výsledky s 
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Pracoval samostatně, se zájmem o 
vybrané téma. Zvolené metody a způsob jejich použití jsou adekvátní. 

Na základě výše uvedeného lze konstatovat, že cíl práce je naplněný, práce je v souladu 
s Výnosem č. 1/2000 ve znění pozdějších úprav ze dne 12. 1. 2011. 
 

 

Které z navrhovaných marketingových aktivit plánuje škola zavést v praxi? Jaké jsou 
jejich výhody a nevýhody? 

 Hradci Králové


