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Dil¢i pripominky a naméty:

Nékteré stranky prace nedosahuji pfedepsaného rozsahu ca 35 fadki na strance — napt.
str. 10, 11, 27.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace se zabyva problematikou marketingové komunikace ve skolstvi. Stavi na teoretickych
vychodiscich marketingu ve Skolstvi, marketingového a komunika¢niho mixu. Charakterizuje
rovnéz prostredi Skoly. Teoretické principy jsou znazornény na prikladu vybrané zakladni Skoly.
Jednd se o zdkladni Skolu v obci Pecka v Kralovéhradeckém kraji. Byla provedena analyza jeji
komunikaéni strategie. Dale se uskutecnilo dotaznikové Setfeni zamérené predevsim na rodice
zaku, které zkoumalo, jak vnima nejblizsi okoli Skoly jeji komunikaci. Cilem prace poté bylo na



zakladé zjisténych informaci navrhnout kroky, vedouci ke zlepSeni marketingové komunikace.
V zavéru jsou shrnuty veskeré vysledky a uvedena doporuceni, jak vytyéenych cilll dosahnout.
Autor ve své prdci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Pracoval samostatné, se zdjmem o
vybrané téma. Zvolené metody a zpUsob jejich pouziti jsou adekvatni.
Na zdkladé vyse uvedeného lze konstatovat, Ze cil prace je naplnény, prace je v souladu
s Vynosem €. 1/2000 ve znéni pozdéjsich Gprav ze dne 12. 1. 2011.

Otazky k obhajobé:
Které z navrhovanych marketingovych aktivit planuje Skola zavést v praxi? Jaké jsou

jejich vyhody a nevyhody?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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