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Cil prace: Cilem bakal4rské prace je zmapovat, jakym zptisobem komunikuje ZS
Pecka se svym nejbliz§im okolim, a navrhnout model marketingové komunikace pro

Zakladni skolu Pecka k zajisténi efektivni komunikace s vnéjsim okolim skoly.
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Dil¢i pfipominky a naméty:
K praci bych méla nékolik dil¢ich pfipominek. V kapitole Shrnuti vysledki chybi
prehled hlavnich dosaZenych vysledki. U grafti chybi zdroje, byt se jedna o zdroje vlastni.

Hlavni kapitoly by mély zaéinat na nové strance.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

PredloZzena bakalatska prace se zabyva online marketingovou komunikaci ve
Skolstvi.

Vteoretické ¢asti je podrobné vysvétlena problematika marketingu Skoly,
marketingového mixu a marketingové komunikace. Dale je pozornost vénovana
komunika¢nimu mixu prostfedi $koly. V aplikaéni ¢asti prace je pfedstavena ZS Pecka,
provedena analyza soucasného stavu marketingové komunikace, soucasti je i dotaznikové
Setfeni, které zkoumad, jak vnima nejblizsi okoli §koly jeji komunikaci. Na zaklad¢ vysledkt
je vytvofen navrh modelu komunikacéni strategie.

Prace spliuje svym rozsahem i obsahem poZadavky kladené na bakalarskou praci.
Prace je napsana v souladu s Metodickymi pokyny, neshledavam zde zavaznéjsi

nedostatky.

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

Jaky z marketingovych nastroji je pro ZS Pecka nejduileZit&j$i? Pro¢?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B
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