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Abstrakt

Tato diplomova prace pojednava o fenoménu podcastingu a jeho potencialu v ramci
marketingové komunikace. V praci jsou nejdiive popsany hudebni streamovaci sluzby,
které staly za vznikem podcastii a nasledné vznik samotného podcastingu a jeho
postupny vyvoj az do soucasnosti. V dalSich kapitolach je popsano, jak nastup podcasti
ovlivnil poslech radia a jaké maji oba typy vyhody a nevyhody. Daéle je v praci popsan
vztah posluchac¢i k podcastim, coz je v praci podlozeno zejména zahrani¢nimi
prizkumy. Prace se také zabyva propagaci v ramci podcasttl, jejimi druhy, zptsoby,
efektivitou a porovnanim s jinymi druhy médii. Prvnim cilem praktické ¢asti je mij
pruzkum trhu s podcasty, kdy jsem vytvofila seznam konkrétnich potadt rozdélenych
podle zanru. To miize zejména malym a zacinajicim firmam ¢i reklamnim agenturam
usnadnit vybér toho spravného podcastu pro jejich podnikani. Druhou ¢ast tvoii navrh
podcastu pro znacku Wella Professionals, ktery bude soucasti jejich marketingové

komunikace.
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Abstract

This diploma thesis focuses on the phenomenon of podcasting and its potential within
marketing communication. Firstly, the thesis describes music streaming services,
followed by the origin of podcasting and its gradual development to the present. The
following chapters mention how the advent of podcasts has affected radio listening and
what are the advantages and disadvantages of both types. Furthermore, the thesis offers
an overview of the relationship of listeners to podcasts which is supported by foreign
surveys. The thesis also deals with promotion within podcasts, its types, methods,
effectiveness, and comparison with other types of media. The first purpose of the
practical part was to make my own research about podcast market, where | create a list
of specific podcasts divided by genre. This can make it easier for businesses and
advertising agencies to choose the right podcast for their business. In the second part |
will create a proposal for a podcast for the Wella Professionals brand, which will be part

of their marketing communication.
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1. Uvod

V dne$nim digitdlnim svéte, kdy nikdo z néds neud¢ld bez mobilniho zafizeni ani
krok, reklamni sdéleni sméiuje vétsina firem praveé do téchto malych digitalnich , krabic¢ek*.
VSichni jiz moc dobfe zname online reklamu na internetu i propagaci prostfednictvim
socialnich siti. At uz jsme tedy na Instagramu, Facebooku, YouTube nebo si jen néco
hledame ve vyhledavaci na internetu, jsme reklamé neustale vystavovani. AvSak myslim si,
ze mnoho firem si do dnes$ni doby neuvédomuje obrovskou silu a potencial, které maji
hudebni streamovaci sluzby. Spotify, Apple Music, YouTube Music, Deezer, Amazon
Music nebo Tidal. Nékteré znaméjsi, nékteré méné zndmé, kazdopadné kazda z nich ma své
oddané posluchace.

O hudebnich streamovacich sluzbach jsem psala ve své bakalatské praci, bylo to pro
m¢ velice zajimavé a diky studiu podkladl jsem se dozvéd€la mnoho uzitecnych informaci.
V ramci jak teoretické casti, kde jsem zkoumala jiz provedené prizkumy, tak i v ramci své
praktické ¢asti, soucasti, které byl dotaznik, jsem zjistila, ze lidé v drtivé vétSin€ poslouchaji
tyto platformy téméf denné. Zaroven jsem se ptala, zda kromé hudby poslouchaji i podcasty
a opé&t vétSina respondentll odpovédéla, ze ano. A protoze mé toto téma opravdu zajima a
sama jsem aktivnim posluchac¢em podcastl, rozhodla jsem se tomuto tématu vénovat
dopodrobna v ramci mé diplomové prace. Mym prvotnim zamérem bylo dozvédét se
maximum informaci o fenoménu podcastingu a popsat jeho vyvoj.

Celé téma oteviram kapitolou o hudebnich streamovacich sluzbach, které podcasty
poskytuji. Zde ¢asteéné Cerpam i z mé bakalaiské prace, kde jsem se touto problematikou
zabyvala. I tuto ¢ast o streamovacich sluZzbach vice rozvinu a aktualizuji, nicméné prioritné
se vénuji podcastim. Zajima mé, jak a kde vznikla tato myslenka, jelikoz rozhovory a
nejriuznéjsi humorné i nehumorné rubriky byly v ramci rozhlasového vysilani odjakziva, ale
kde se vzali jednotlivci, ktefi se jen tak rozhodli nahravat své pribehy a rozhovory? Kdo byl
prvni a jak se stalo, zZe se z podcastingu stal takovy fenomén? Také zde ¢erpdm z riznych
dostupnych pruzkumd, které se zabyvaji poslechem podcastt a zjist'uji, jak jsou mezi lidmi
popularni. Na to navazuji porovnanim podcastll a rozhlasového vysilani a uvahou, zda je
tento novodoby fenomén hrozbou pro tradiéni média.

Dutlezitou kapitolou a tématem je i propagace piimo Vv ramci podcasti. Popisuji zde
konkrétni druhy a zpisoby, jak firma mize v tomto digitdlnim prostoru propagovat své
produkty, sluzby ¢i myslenky. U kazdého druhu nasledné rozebirdm potencialni piinosy

nebo rizika. Na to navazuji informacemi o dalSich platformach jako je Herohero nebo



Patreon, kde je obsah jiz zpoplatnény a vétSinou se zde nachazeji bonusové epizody nebo
delsi epizody s bonusovym materidlem. Ve zkratce popsuji i nejriznéjsi zanry a druhy
podcastil, se kterymi se miizeme v rdmci hudebnich streamovacich sluzeb setkat. Tomuto
tématu se vSak dopodrobna vénuji Vramci praktické casti, kde jsem provedla vlastni
prizkum. Ze vSech téchto témat tedy sestava teoreticka ¢ast mé diplomové prace.

Praktickou ¢ast pak tvofi dvé ¢asti. V té prvni jsem podcasty rozdélila na nékolik
¢asti podle jejich zanru a zaméfeni. V ramci kazdého zanru pak popisuji nékolik konkrétnich
podcastii. Tento seznam podcastii miize inzerentim reklam a firmam pomoct zorientovat se
v obrovském poli podcastli, aby snadnéji nalezli ten, ktery je vhodny pro jejich cilovou
skupinu. Jedna se naptiklad o zaméteni na finance, zdravy zivotni styl, modu, déti, bydleni,
sport apod. Druha ¢ast sestava z mého vlastniho navrhu podcastu pro spoleénost Wella
Professionals, kde momentalné pracuji. Timto navrhem bych rada rozsitila pole ptisobeni
této znacky v ramci marketingové komunikace.

Cilem mé diplomové prace je seznamit Ctenafe se vznikem podcastingu a druhy
podcastl, a nasledné zjistit, jakou roli zde hraje propagace, a zda se jednd o vhodny prostor
pro inzerenty reklamniho sdéleni. Celd diplomovéa prace by méla slouZit jednak jako
seznameni s podcastingem a nasledné jako UCinny navod, jak efektivné podcasty vyuzit
k propagaci produkti ¢i sluzeb, jelikoz si nejsem jista, zda néktefi reklamni inzerenti védi o

sile podcastingu a jejich tvlrct.



2. Hudebni streamovaci sluzby

Streaming. Novodoby fenomén, jehoz piichod znamenal pro hudebni primysl dalsi
neuvéfitelné podstatny zvrat v jeho vyvoji a naprosto tim zmenil zptsob poslechu hudby a
mluveného slova. Asi stejné, jako kdyz Thomas Edison v roce 1877 vynalezl pfistroj na
nahravani a reprodukci hlasu, tzv. fonograf, nebo kdyz se pak zacaly vyrabét gramofonové
desky, které byly nésledné nahrazeny magnetofonovymi kazetami a ty zase CD disky a
samozfejm¢ nesmime zapomenout na vyznamny posun v hudebnim pramyslu s ptichodem
internetu, éry MP3 nosici, internetovych radii. To vSe pfedchazelo vzniku streamingu, diky
kterému dnes V ramci poslechu mame neuvéfitelnou svobodu a zaroven pohodli jako nikdy
predtim.!

Streamovanou hudbu mtzeme poslouchat opravdu kdekoliv a kdykoliv, za velmi
malé poplatky, ale 1 iplné zdarma a zaroven neustale objevovat nové interprety nebo zanry.
Diky témto moznostem se hudba stala neodmyslitelnou soucésti kazdodenniho Zzivota
opravdu velké ¢asti lidi. To vSe za pomoci celkem jednoduchého principu, na kterém
streaming funguje. PIné licencované hudebni streamovaci sluzby totiz neprodavaji hudbu
jako takovou, ale pouze pristup k ni. Bud’ si platformu mtizete uzivat bezplatné s obéasnym
ruSivym elementem v podobé reklamy, nebo si za nepatrny meési¢ni poplatek muzete
vychutnat nekone¢nou knihovnu nepfeberného mnozstvi Zanrd, skladeb a interpret jak
dlouho a jak ¢asto chcete. Hudebni streamovaci sluzby nemaji limity a pokud si dany mésic
jednou zaplatite, nasledujicich 30 dni si miizete poustét své oblibené interprety porad dokola
nebo pokazdé pustit naprostou jinou skladbu.?

Platformy si bud’ mtizete stdhnout do svého mobilniho zafizeni jako aplikaci, nebo
se do svého uctu muzete prihlasit i prostfednictvim webovych stranek a poslouchat tak hudbu
I Z pocitaCe. Jak bylo jiz zminéno, tak hudebni streamovaci sluzby neprodavaji jednotlivé
skladby ani alba, ale pouze zprostiedkovavaji hudbu, ktera je ulozena v online prostoru,
tudiz si hudbu do mobilniho zafizeni nestahujete, ale vSe poslouchdte z neviditelného
kupovani skladeb napf. prostiednictvim iTunes Store pro zatizeni Apple. Ten totiz funguje
na principu, kdy si koupite a nasledné stahnete pouze konkrétni skladby nebo alba piimo do

telefonu a mate pristup pouze k t€émto zakoupenym kouskiim.

! The Evolution of Online Audio Streaming, 2017 [online]. MUVI.
2 Seabrook 2017, s. 281.
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2.1. Vyhody a nevyhody

Vyhodou streamingu je tedy jednoznacné piistup k velkému poctu uméleckych
pocinii a zaroven naprosto bezkonkuren¢ni svoboda a moznost vybéru. Uz v roce 2014
pronesl tehdejsi feditel RCA Records, Tom Corson: ,, Model pristupu ve stylu ,,all you can
eat* zacina lidem davat smysl. > A mél pravdu, jelikoz kdyZ porovname primérnou cenu
predplatného a pocet dostupnych skladeb k poslechu, jedna se opravdu o naprosto
zanedbatelnou cenu. Kromé¢ toho se nemusite bat, Ze velkym objemem hudby zaplnite pamét’
pocitace nebo mobilu nebo ze se vam zaplacené skladby ze zafizeni omylem vymaZzou.
V ramci streamovacich platforem maji uzivatelé kromé pasivniho poslechu i moznost
ukladat si hudbu do knihovny nebo si sami vytvofit vlastni playlist oblibenych skladeb a ten
nasledné sdilet i se svymi blizkymi i §irokou vefejnosti.*

Tyto playlisty a seznamy jsou jiz napotad ulozeny pod vasim uctem v online cloudu,
ke kterému se muizete ptihlasit z jakéhokoliv zatizeni at’ uz jste kdekoliv. Nezdlezi tedy, zda
hudbu chcete zrovna poslouchat nékde na cestach prostfednictvim mobilni aplikace nebo
doma z poéitace. Piistup ke svym oblibenym umélciim tak mate nonstop.* Pokud si nechcete
vytvaret své playlisty, mizete si pustit néktery jiz vytvofeny piimo danou streamovaci
platformou. Naptiklad Spotify nabizi playlisty nejriiznéjSich zanrti, nalad nebo ¢innosti,
které vas provedou napii¢ dnem. Naleznete zde seznamy jako ,,Ranni vstavani, ,,Pisn¢ do
sprchy®, ,,K pfemysleni®, ,Intenzivni studium®, ,,Pro lepsi naladu®, ,,Do auta®, ,,.Spanek*
apod.®

Velmi uspésné jsou i playlisty vytvofené streamovacimi platformami na zakladé
uzivatelskych poslechd. Plati zde totiz pravidlo “Cim vice uzivatel poslouchd hudbu
prostiednictvim urcité platformy, tim lépe ho dand platforma znd a tim pfesnéji miZe
uzivateli doporucit vhodnou hudbu k dal§imu poslechu®. Tento novy trend hudby ,,usité na
miru® zapocalo Spotify, kdyz v roce 2014 koupilo americky start-up Echo Nest. Ten §védské
hudebni platformé zprosttedkovava ohromné mnozstvi dat generovanych uzivateli a zjiStuje
tak, jaké skladby uzivatelé¢ v urcitou denni dobu poslouchaji. Existuje tak napt. playlist
»Discover Weekly*, ktery se kazdy tyden obméiuje a uzivatelim kazdych sedm dni nabizi
novou hudbu podobnou jejich vkusu. Jednéd se tak o obrovskou moznost velmi snadno

objevovat nové interprety a skladby.®

3 Seabrook 2017, s. 283.
4 Onoriode 2022.
5 Seabrook 2017, s. 284.
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Nevyhodou pro uzivatele je ne vzdy naprosto bezkonkurenc¢ni kvalita zvuku.
Samoziejmé, ze bézny posluchac nepoznd, Ze by se snad mélo jednat o ponc¢kud horsi zvuk,
avSak odbornik by rozdil mezi streamovanou hudbou a hudbou napt. z CD disku urcité
poznal. Ke ztraté kvality dochazi béhem pienosu dat.® Veskera streamovana hudba je, jak
bylo jiz zminéno, uloZena v online cloudu jako RAW soubor. Jakmile uzivatel klikne na
konkrétni soubor, tedy na konkrétni skladbu, zacne se okamzité nacitat do vyrovnavaci
paméti. Pokud mate dobré pfipojeni k internetu, tento proces se odehrava v ramci nékolika
sekund. Komprimaci dat vSak dochazi ke zhorSeni jejich kvality. Zakladni kvalita audia
v ramci platformy Spotify je 160 kbps, ale v nastaveni si miizete kvalitu zvysit na 320 kbps,
coz je stejné jako pfi poslechu digitalné stazenych MP3 soubort. Kazdopadné naptiklad
kvalita takovych CD diski se pohybuje jiz kolem 1 411 kbps, coZ je uZ rozdil.”

Stale narustajici zajem o streamovanu hudbu v§ak muize znacit, Ze 1idé v dne$ni dobé
i vramci poslechu upfednostiiuji kvantitu pied kvalitou.” | presto se vsak hudebni
streamovaci platformy snazi své sluzby Vvramci kvality audia zlepSovat. Naptiklad
spole¢nost Apple jiz v kvétnu 2021 rozsifila knihovnu své platformy Apple Music o novy
bezdratovy format. Diky Apple Lossless Audio Codec (ALAC) tak zcela zdarma navysili
kvalitu klasického, rodinného 1 studentského predplatného. UZivatelé tedy za podstatné lepsi
zvuk nemusi nic piiplacet. Nejvyssi mozné rozliSeni dosdhne az 24 bita s 192 kHz, coz
odpovida studiovym nahravkam a na své si tedy ptijdou i opravdovi odbornici.?

Sluzba pojmenovana Spotify HiFi méla k uzivateliim dorazit uz za¢atkem roku 2022,
ale zatim se tak nestalo a prehravani ve vyssi kvalité se odlozilo na neuréito. Svédska
spole¢nost zminila, Ze divodem pro opozdéni jsou problémy s licenénimi podminkami.
Piechod na HiFi bez navySeni ceny oznamil 1 dal§i velky hra¢ na trhu, Amazon, pro ktery je
tento krok stejné¢ jako pro Apple pomérné jednoduchy, jelikoz firmy si mohou dovolit
streamovaci sluzby dotovat s tim, Zze diky tomu posili pozici celé znacky.® Avsak jak fekl
V rozhovoru pro Radiozurnal zvukat a dabér Jiti Kohler: ,, Nestaci si jen predplatit lepsi
sluzbu. Clovék na to musi byt i spravné hardwarové vybaven. To znamend kvalitni
reproduktory nebo profesiondlni sluchatka. S tim, co mame v autech nebo co pouzivame

na poslech p¥i chozeni ven, to nemdame Sanci poznat. . *°

® Pastukhov 2022.

" How is streaming changing the music industry?, 2020 [online]. MN2S.

& Chlebek 2021.

® Chlebek 2022.

10 Streamovaci sluzby zvysuji kvalitu nabizenych skladeb, uzivatelé ale nemusi poznat rozdil, 2021 [online].
iRozhlas
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2.2.Vznik streamingu

Poslednim velkym prilomem Vv ramci zvukové technologie pifed prichodem
streamingu byl vznik MP3 a digitalniho stahovani zaCatkem 90. let minulého stoleti. Tato
komprimace zvukovych sekvenci do malych soubort byla ideédlni pro digitalni uklddani a
nasledné sdileni. Lid¢ s pouzitim modemu tak zacali stahovat hudbu chranénou autorskymi
pravy z CD diskl do pocitacii a nasledné€ je mohli sdilet dal, coz vedlo k velkému rozsiteni
piratstvi v ramci hudebniho primyslu. Ke stahovani a sdileni MP3 soubort slouzilo v té
dobé nékolik webovych stranek.! Jednou z téch nejvyznamnéjsich byl Napster, ktery vznikl
v roce 1999, kdy ziskal popularitu zejména mezi americkymi vysokoskolskymi studenty.
Kvalita stazenych souborii zde nebyla moc dobr4, ale jednoduchost, kterou tato sluzba lidem
pfinesla v oblasti sdileni skladeb, byla velmi atraktivni. Komu celd tato situace jiz tolik
atraktivni nepfisla, byli lidé z hudebniho primyslu.°

Témétr okamzité podala RIAA (Recording Industry Association of America) na
Napster zalobu, a tak necelé dva roky po svém vzniku sluzba pro sdileni MP3 obsahu byla
nucena skonéit. Aviak ihned po jejim skonéeni zacaly vznikat dalsi.® Do roku 2008 bylo
podle odhadt IFPI (International Federation of the Phonographic Industry) 95 % veskeré
digitalni hudby stazeno nelegélné. Trh proto zoufale potfeboval zménu v podob& nového
obchodniho modelu, ktery by mohl témto piratskym praktikam konkurovat. Zasadni prilom
nastal jesté ten samy rok, kdy na trh vstoupila streamovaci sluzba Spotify, ¢imz zapocala éra
streamované hudby.® Za v§im stal §védsky technolog a nadany programator Daniel Ek, ktery
po nékolika uspésnych projektech a s velkym balikem penéz zacal spolecné se Svédskym
podnikatelem Martinem Lorentzonem hledat smysl Zivota a nové poslani v ramci dalSich
projektti. ,, Vzdycky jsme skoncili u hudebniho priimyslu, “ ¥ika Ek.’

V prvni fazi napadu se nechal inspirovat jiz zminénou sluzbou Napster, ktery byl
podle néj pro spotiebitele uzasna véc a zajimalo ho, zda by na podobném principu mohl
fungovat Zivotaschopny a uspé$ny byznys. Samoziejmé mel neustale na mysli problematiku
ilegalniho stahovéani a distribuce hudby. ,, Pirdtstvi bylo viastne ndrocné. Pisnicka se
stahovala celé minuty, bylo to tezkopddné a clovek se navic bal viru. Lidé nechteli byt pirati.
Chteli jen skvely zazitek, “ dodava zakladatel Spotify. Za cil si dali vytvofit néco, co funguje
hned, sluzbu, kterd by ptisobila, jak kdyby hudbu jiz na pevném disku stazenou me¢li. Pak

pfisel s napadem pro aplikaci se streamovanou hudbou. VEdé€l, Ze pfi streamovani zvuku

1 The Evolution of Online Audio Streaming, 2017 [online]. MUVI.
® pastukhov 2022.
7 Seabrook 2017, s. 285.
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nebo videa na internetu dochazi k prodlevam, a proto svému hlavnimu inzenyrovi a
programatorovi Ludvigu Strigeusovi zadal obtizny tkol. Chtél, aby vytvofil systém, kdy k
nacteni konkrétni skladby bude stacit méné néz dvé st€¢ milisekund, tedy za polovinu doby,
co Cloveéku trvd mrknout. Tento na prvni pohled nesplnitelny cil se jim za Ctyii mésice
podatilo splnit, s ¢imZ vznikl prvni prototyp aplikace.’

Pak uz jen zbyvalo vyftesit licence a autorskd prava. Bohuzel jeho piedstava, Ze si
najednou bude moct poftidit celosvétovou licenci byla celkem naivni, takze se nakonec
rozhodl zagit na regionalni urovni. Svédské labely t&Zce poskozené piratstvim totiz nemély
moc co ztratit a riziko bylo nizké, tak se rozhodly, ze do spoluprace se Spotify ptjdou.®
Pivodni beta verze Spotify byla spusténa jiz 1. kvétna 2007 pro velmi maly okruh lidi, mezi
které patfili 1 n€ktefi z ptednich Svédskych blogeri zamétujicich se na technologie. Plivodni
verze byla v urcitych aspektech omezend a pouzivat jste ji mohli jen v piipad¢, ze jste
obdrzeli pozvanku. Timto se Spotify stalo velmi exkluzivnim a diky recenzim blogert a
odbornikt pies technologie o platformou byl stale vétsi zajem. Prvni oficidlni verze byla
spusténa v fijnu 2008 a i nadéle jste se mohli stat uzivatelem pouze v ptipade¢, Ze jste obdrzeli
pozvanku. Tato povinnost byla vSak o tfi roky pozdéji zruSena a aplikace Spotify Free tak
byla volné dostupna $iroké vefejnosti.’

Mezi prvnimi zemémi, které mély ptileZitost novou aplikaci pro streamovanou hudbu
vyzkouset byly jiz v roce 2008 kromé Svédska i Finsko, Francie, Norsko, Spanélsko a Velka
Britanie. Nejvétsi vyzvou se ale staly Spojené staty americké, kde vyjednavani ohledné
licenci zabralo o néco déle, nez Ek puvodné ocekaval. Nakonec se mu povedlo podepsat
licenéni smlouvy se tfemi velkymi nahravacimi spole¢nosti, kterymi byly Sony Music,
Universal a Warner Music a aplikace byla v USA spusténa 14. ¢ervence 2011. Diky novym
investoriim a pfijmim z reklam si mohli dovolit expandovat i do dalSich zemi v zapadni a
sttedni Evropé, Latinské Americe, jihovychodni Asii, v Australii a na Novém Zélandu.
Velky potencial v rdmci hudebnich streamovacich sluzeb vycitily 1 velké spole¢nosti jako
Apple, Google nebo Amazon, které béhem nasledujicich let piisly na trh s vlastnimi

streamovacimi platformami.

7 Seabrook 2017, s. 286.
8 Seabrook 2017, s. 287.
9 Eriksson, et al. 2019, s. 43, 45, 54, 55.
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3. Definice podcastingu

Podcasting je V poslednich letech, a to zejména v souvislosti s hudebnimi
streamovacimi platformami, stale ¢astéji pouzivanym terminem. Nicmén¢ podcasty bychom
v digitalnim svété nasli jiz pred vznikem streamingu. Napt. Ann Handley a C. C. Chapman
popisuji podcast ve své knize Content Rules: How to Create Killer Blogs, Podcasts, Videos,
Ebooks, Webinars (and More) that Engage Customers and Ignite Your Business z roku 2014
jako ,, Audioprogram v komprimovaném digitalnim formdtu, doddavany predplatiteliim pres
internet, urceny pro prehrdavani na pocitaci nebo prenosném digitalnim audioprehrdavadi,
Jjako je iPod.“.}® A piesné diky této malé krabidce pro poslech hudby, kterou v roce 2001
Steve Jobs piedstavil svétu, ziskal podcast své jméno. Presnéji fe¢eno spojenim slov ,,iPod*
a anglického vyrazu pro vysilani, tzv. , broadcasting*.!!

Vymyslel ho britsky novinai Ben Hammersley a to tiplné nahodou v jednom z jeho
¢lankt pro Guardian. Popisoval v ném audio blogy internetovych radii a zamétoval se na
tehdejsi dostupné technologie pro pofizovani a nasledné publikovéni audio soubort. Editor
mu to poté vratil s tim, Ze by to chtélo jesté n¢jaky lepsi zaver, jednu vetu, kterd clanek 1épe
uzavie. Chtél tedy napsat néco pompézniho, tak ¢lanek ukoncil vétou: ,, 4 jak bychom méli
Fikat tomuto novému fenoménu — audioblogy? Co takhle podcasty? “. Tou dobou jesté asi
netusil, Ze se jeho pojem stane pouzivanym napfic celym svétem. Jen par mésict na to dostal
Hammersley telefonat z Oxford English Dictionary, kde chtéli védét historii pojmu, jelikoz
o ném v zivoté neslyseli.'? Nasledujici rok zatadili ,,podcasting* do slovniku a zaroven byl
oznaéen ,,Slovem roku*.*?

Dnes muzeme podcasting jednoduse definovat jako technologicky mechanismus,
ktery uzivateliim dorucuje audio obsah prostfednictvim aplikace nebo webové stranky. Od
puvodni definice se navic odliSuje tim, ze nyni jiz diky streamingu neni potieba jednotlivé
soubory stahovat piimo do zafizeni a zabirat si tak pamét.’® V dnesni dobé jsou podcasty
extrémne popularni formou zabavy I marketingu, ktera si postupné ziskava stale vice
zdjemct jak se strany posluchadii, tak ze strany samotnych tvircii.!* Podcasty mohou byt
ruzné¢ dlouhé a jejich tvirci se vramci svych epizod zabyvaji Sirokou Skélou témat.
V priméru jsou podcasty 20-60 minut dlouhé, ale setkavame se i s vyjimkami, kdy epizoda

mize trvat 5 minut nebo 3 hodiny. To, jak jsou jednotlivé dily dlouh¢, ma souvislost i s tim,

10 Handley, Chapmans 2014, s. 161.

11 What is a Podcast & How They Work? - Explanation & Examples, 2023 [online]. Riverside
12 Robertson 2019.

B Vavrova 2021, s. 41, 42.
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jak casto dany tviirce obsah vydava. Jsou tfeba podcasty zamétené na detailni rozhovory se
zajimavymi osobnostmi, které vyzaduji ndrocnou piipravu i postprodukci, tudiz vychéazeji
jednou za tyden nebo dva. Jiné podcasty, které produkcéné nejsou tak naro¢né a jednotlivé
epizody trvaji okolo deseti nebo dvaceti minut, mohou vychazet klidné kazdy den.™

Co se konkrétnich formatii a zanrt tyce, podcasty poskytuji posluchac¢iim nekonecné
mnozstvi pofadll, coz je zpisobeno predevSim tim, ze v dneSni dobé muize sviij podcast
vytvorit uplné¢ kdokoliv. Diky této uzivatelsky jednoduché technologii tak miizeme
poslouchat porady vytvorené lidmi napti¢ celym svétem. Podcasty jsou tak rozmanité, jak
jen lidskad predstavivost dokaze. Poslouchat muzete porady tykajici se sportu, uméni,
politiky, financi, zdravého stravovani, matefstvi, vzdélavani ¢i komedie. Né&které jsou
vytvofené za ucelem vzdélavat, jiné zase chtéji predavat uzite¢né informace a dalsi vznikly
jen za ucelem pobavit. Posledni dobou se nejvétsi popularité mohou t&Sit predevsim
rozhovory se zajimavymi hosty, sdileni béZného Zivota a podcasty zabyvajici se redlnymi

kriminalnimi pfipady.'!

B Vavrova 2021, s. 43.
11 What is a Podcast & How They Work? - Explanation & Examples, 2023 [online]. Riverside
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4. Vznik a vyvoj podcasti

Dalo by se fict, ze podcasty jsou V podstat¢ takovou velmi vypracovanou a
zdokonalenou verzi klasickych rozhlasovych potradii. Rozhlasové zpravodajstvi nebo hry
Jjsou tu s nami jiz velmi dlouhou dobu a pravem tak zaujimaji velmi dilezité misto v ramci
tradi¢nich médii. Napiiklad v Ceské republice byl prvni pofad sloZzeny z hudby a mluveného
slova v ramci rozhlasu vysilan jiz v roce 1919. Od té doby byly v rozhlasu vysilany nau¢né
potady, sportovni reportaze rozhlasové hry nebo rozhovory a mnoho dalsich.'®* Prvnim
velkym krokem byl pro podcasting, stejné jako pro vSechny ostatni technologie zalozené na
online prostoru, zasadni, vznik internetu. Ten naprosto zménil piistup lidi k ziskédvani a
sdileni informaci ¢i souborti a jednou pro vzdy ovlivnil svét, ve kterém dnes Zijeme.'*

Dal$im vyznamnym pocinem byl vznik tzv. , Internet Transmission Protocol, coz je
technologie, kterd umoziuje uzivatelim internetu navzajem sdilet audio soubory. Na to
muzeme navazat jiz zminénym piichodem komprimaci zvukovych sekvenci do MP3
souborti a digitdlniho stahovani.!* V 90. letech zacalo byt MP3 velmi populdrni zejména
kvili piratskému stahovéni a naslednému sdileni audio soubort. Kazdopadné hudba nebyla
to jediné, co si lidé ilegdlné stahovali. Na internetu sdileli naptiklad i1 nahravky tehdejSich
popularnich rozhlasovych poradti jako The Howard Stern Show, Coast to Coast nebo
Loveline. Diky tomu si je uzivatelé mohli poslechnout, aniz by slySeli zivé vysilani.
Vyznamny byl i vznik sluzby Shoutcast v roce 1998, diky které jste mohli celkem snadno
7ivé streamovat hudbu a tu nasledné i komentovat.!®

Co se hardwaru ty¢e, vyznamny byl i vznik mikrofonu se sériovym portem, ktery
umozioval nahravat mluvené slovo pifimo do pocitace. To otevielo cestu k nahravani audio
potadti vice lidem.!* Ze strany poslucha¢ti doslo k ur&itému vyvoji i se vznikem MP3
prenosného piehravace, do kterého si lidé mohli pfimo stdhnout oblibené sklady ¢i potady a
poslouchat je kdekoliv. Na tehdejsi zvySujici se zajem o MP3 piehravace reagovala v roce
2001 spolecnost Apple svym revolu¢nim iPodem. Ten sklidil u Siroké vetejnosti obrovsky
uspéch a nekteré z radiovych talk shows zpfistupnily své epizody prave i ke staZeni pro
iTunes.™® Stale se rozsifujici pokryti internetem a neustaly rozvoj uzivatelsky pfistupnéjsich
programi a technologie pro nahravani i poslech zvuku, byly posledni velké kroky, které
vedly ke vzniku podcastingu.*®

Originalni audio tvorba vsak odstartovala az v roce 2004, kdy vznikl prvni oficialni

1B Vavrova 2021, s. 10.
14 HowExpert Press 2011, s. 9.
15 Rubenstein 20186, s. 13.
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podcast Daily Source Code, za kterym stal tehdejsi MTV moderator Adam Curry. Ten se
spojil s americkym vyvojafem softwaru, podnikatelem a spisovatelem Davem Winerem a
spole¢né dokazali vyvinout technologii, diky které se lidem do pocitace automaticky
stahovaly nejnovéjsi epizody poradu, které odebirali. Zaroven jim vzdy pfislo oznameni, ze
se nova epizoda stahla a je pripravena k prehrani. Skvéle tak dokazali podchytit tehdejsi
problematiku, kterou byl pomaly internet a dlouhé ¢ekani, pokud jste si chtéli néjaké audio
soubory ptehrat. ,, Pomyslel jsem si ‘Co kdyby vas pocitac vedel, ze ma stahnout obsah, o
ktery mate zajem a rekl by vam, Ze je k dispozici, az kdyz byl stazen, abyste na nej mohli
okamzité kliknout a prehrat si ho? “, uvedl Curry v roce 2019 pro magazin Esquire.!’

Naésledné se jim podafilo nabourat skriptovaci jazyk spolec¢nosti Apple a dokazali
pocita¢ naprogramovat tak, aby byly stazené epizody automaticky synchronizovany
s iPodem. Pravé jejich Cinnosti se nechal inspirovat jiz zmifiovany Ben Hammersley pfi
psani svého ¢lanku, v ramci kterého do svéta vypustil onen termin, ktery je tu s nami az
dodnes, tedy ,,podcasting®. Od této doby se stal jiz zcela platnym a uznavanym pojmem,
ktery definoval piivodni audio tvorbu, ktera nebyla nikde jinde uvetejnéna, méla sviij nazev,
svij cil, vizi a své autory i posluchace. Tento obsah byl na zakladé odbéru automaticky
stahovan a synchronizovdn. Tim se podcasty liSily od rozhlasového vysilani, které své
potady na platformy ukladaly az poté, co byly Zivé odvysilany v radiu.t’

Novy fenomén s ndzvem ,,podcasting* se zacal rychle Sifit médii a l4kal stale vétsi
pocet lidi, ktefi zacali podcasty poslouchat nebo je dokonce sami zacali tvofit.!* Tomu
prispéla 1 dalsi aktualizace od spolecnosti Apple v roce 2005, kdy svétu ptedstavili
nejnovéjsi verzi 1Tunes, konkrétn€ iTunes 4.9, kterd jiZz nabizela 1 seznam podcasti
dostupnych ke stazeni pfimo do vaSeho uctu. Od té doby byl Apple na n¢kolik nasledujicich
let ¢islem jedna pro zprostiedkovavani poslechu podcasti. Nasledujici rok predstavil Steve
Jobs novy software, tzv. GarageBand, ktery umozZnil uplnym amatérim vytvofit si sviyj

vlastni podcast.!®

Diky tomu zacalo tvofit podcasty ¢im dal tim vice lidi a vzniklo velké
mnozstvi podcastli. BohuZzel velka ¢ast z nich velmi brzy zase zanikla, jelikoZ ne v§em jejich
nadSeni vydrzelo nebo jim tvorba podcasti prosté nepiinesla to, co ocekéavali. Zajem o
podcasty opadl kolem roku 2006, kdy na trh ptisel YouTube, ktery do popiedi uvedl video

tvorbu a mnoho tviircii se vydalo timto smérem.™®

17 Benson 20109.

14 HowExpert Press 2011, s. 10.
16 Ciccarelli 2020.

15 Rubenstein 2016, s. 14.
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Nicméné nasly se i uspé$né podcasty. Za jednim takovym stal britsky komik Ricky
Gervais, ktery zacinal jako moderator v radiu a postupem casu zacal byt i velmi uspesny i
na poli televizni zabavy. Proto ho mnoho kolegii od tvorby podcasti odrazovalo, jelikoz se
to pro mnohé zdélo jako krok zpét a nevidéli Zadnou p¥idanou hodnotu vracet se k audiu.'’
Nicméng Gervais se nenechal odradit, svému formatu vétil a v roce 2007 jeho podcast béhem
jednoho mésice zaznamenal neuvéfitelnych 261 670 stazeni, ¢imz se zapsal do Guinnessovy
knihy rekord jakozto nejvice stahovany podcast na svété. Tento rekord se nasledné podarilo
pfekonat vroce 2014 podcastu Serial zabyvajici se investigativni Zzurnalistikou a
kriminalnimi pfipady. Tim zapocal tak oblibeny ,.true crime* zanr podcast.. Kazda z epizod
tenkrat méla kolem 620 000 stazeni.™

Od vzniku podcastii v roce 2004 se zdjem postupné zvySoval, kazdopadné vétsi
popularity se jim dostalo az o deset let pozdéji. Podle Edison Research z roku 2016 podcasty
poslouchal 1 z 5 Ameri¢anti, coz bylo o 17 % vice, nez rok piedchozi.®® Dalsi diilezity krok
ze strany spolecnosti Apple pfisel v prosinci roku 2017, kdy ptedstavili ,,podcast analytics
feature®, tedy novou funkci pro analytiku podcastt, diky ¢emuz mohli tvirci snadno zjistit
detailngjsi informace ohledné poslechu svych potadi. Jesté ten stejny rok z dat vyplynulo,
ze uzivatelé si v priméru poslechnou az 90 % dané epizody a jen malé procento z nich
pieskakuje reklamy.*® V tomto obdobi se spole¢nosti i samotni tviirci zadali zaméfovat praveé
na marketing a reklamu v ramci podcastl a postupem ¢asu se do tohoto nového fenoménu
investovalo stale vice penéz. Reklamy v ramci podcastl se totiz ukazaly jako velmi
efektivni. ’

Podle tehdejsiho generalniho feditele vyzkumné agentury Murmur Research, Marka
Ratcliffa, byla propagace v ramci podcastl u¢innéjsi, nez reklama v klasickych digitalnich
médiich jako internet nebo socidlni sité. I kdyZ diky analytikam zjistite, kolik lidi jste svym
reklamnim sdélenim zasahli, nikdy nevite, jak ii€¢inny onen zasah byl. Reklama se totiz miize
zobrazit, ale uzivatel ji nemusi vénovat viibec Zadnou pozornost. ,, Ale v ramci podcastu to
vite, protoze nikdo si nepusti podcast, neda si sluchdtka do usi, jen aby to potom
neposlouchal, “ vysvétluje Ratcliff.!” Hodné spole¢nosti za¢alo vkladat penize do podcasti
V ramci sponzoringu a nebdli se tolik pfipadného rizika. Postupem casu tak tvilirci podcastl
zacali prostfednictvim sponzora a firem, které do jejich tvorby hrnuly penize, vydélavat

velké obnosy penéz. Nejvyznamnéjsi postavou byl americky stand-up komik Joe Rogan,

17 Benson 2019.
15 Rubenstein 2016, s. 15.
16 Ciccarelli 2020.
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jehoz podcast The Joe Rogan Experience byl kolem roku 2019 ocenén na neuvéfitelnych 25
miliont dolari. O dva roky pozdé&ji, v €ervenci 2021, s nim spolecnost Spotify uzaviela
exklusivni smlouvu za 200 milionu dolarti. Smlouva trva dodnes a Joe Rogan je tak jednim

Spotify se o svét podcastingu zacalo zajimat az kdyz si trvale drzelo prvni misto
v ramci poslechu streamované hudby. To nastalo kolem roku 2019, kdy zacali postupné
podnikat strategické kroky smérem k dalSimu cili. Stat se jednickou i na poli poslechu
podcasti. Jiz béhem unora se Svédské streamovaci sluzbé podatilo ziskat jednoho
Z nejvétsich hrach na trhu, a to podcastové studio Gimlet Media. Nésledn¢ zakoupili i
podcastovou platformu Anchor FM spole¢né s produkéni spoleénostni Parcast.® Tento krok
je vysel na 340 miliont dolarQ, a zahy tak Spotify zajistil stabilni misto mezi hlavnimi
platformami pro poslech podcastii. Zacatkem nasledujiciho roku Spotify ziskava popularni
sportovni a popkulturni web a sit’ podcastfl, The Ringer.!®

Dalsim velkym milnikem bylo jiz zminéné podepsani smlouvy s Joe Roganem, ktery
Spotify zajistil neskute¢né velkou a oddanou komunitu posluchaci. Rogan mél jiz tou dobou
8,5 milionu odbératelii a kazda z epizod mésiéné ¢itala az 190 milionu stazeni.'® Viechny
tyto postupné strategické kroky vedly k jedinému. V fijnu 2021 Spotify pifedbéhlo Apple a
stalo se tak nejpopularnéjsi platformou pro poslech podcasti.® Mezi poslednimi, kdo
vstoupil do svéta podcastii byl Google, ktery svou novou aplikaci Google Podcast uvedl na
trh v ¢ervnu 2018. Jeho feSeni nebylo nijak slozité, mél pouze omezeny pocet funkci a
zpocatku podporoval jen platformu Android. Google vSak nebyl dravy jako napf. Spotify,

takZe si ani po nékolika letech nedokézal vybudovat tak silnou zakladnu uzivatel?.°

18 podcasts: The History of Podcasts & When They Were Invented, 2023 [online]. Riverside.
16 Ciccarelli 2020.
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5. Platformy pro poslech podcastii

Na stéle se zvysujici popularité podcastti maji velkou zasluhu zejména streamovaci
sluzby. Kazdopadné v online svété mizeme najit spoustu dalsich platforem, diky kterym si
muzeme poslechnout své oblibené potady. Tato kapitola popisuje jak ty velmi znamé, tak i

ty mén¢ rozsitené.

5.1. Spotify

Platforma, ktera sice primarn¢ neni zamétena na podcasting, ale i tak jde o jednoho
Z nejvétsich hraca na poli poslechu podcasti s neuvétitelnymi 3,6 miliony potfadi. Mozna i
skuteCnost, ze platforma nabizi jak hudbu, tak mluvené slovo, ji Cini tak celosvétove
oblibenou. Svij podil na tom mé samoziejmé i to, ze Spotify je dostupné na vsech moznych
zaiizenich a platforméch, ¢imz mi#i na daleko vétsi procento lidi, neZ jiné aplikace.?’ Spotify
je k dispozici ke stazeni jak pro mobilni opera¢ni systémy Android a iOS, tak i pro ty
pocitacové, konkrétné Mac a Windows. Pokud si aplikaci nechcete stahovat pfimo do
zafizeni, mizete hudbu i podcasty poslouchat prostfednictvim webovych prohlizect jako
Chrome, Firefox, Microsoft Edge, Opera nebo Safari. Mimo to muzete sluzbu propojit
s dal§imi chytrymi zafizenimi. Jedna se tak naptiklad o chytré televize, herni konzole, chytré
hodinky, nékteré typy aut nebo doméci asistenty jako Alexa, Google Assistant a dal3i.?

Pokud vam nevadi reklamy, muzete si poslech podcasti uzit zadarmo. V opacném
ptipade je zde moznost pfiplatit za Spotify Premium a vybrat si z nékolika variant. Klasicky
Premium ucet ,,Individual pro jednoho stoji 5,99 EUR/mésic, ,,Duo® pro dva uzivatele je
za 7,99 EUR/meésic, rodinny ucet ,,Family* pro az 6 uctl stoji 9,99 EUR/mésic a nejlevnéjsi
variantou je ,,Student za 2,99 EUR/mésic. Kromé absence reklam prémiové Gty poskytuji
i moznost poslechu offline.?? V dubnu 2020 piedstavila spolecnost plany ohledné dalsiho
typu zpoplatnéni obsahu. Jednalo se o zavedeni zpoplatnéni prémiovych epizod, diky kterym
by byly tviircim podcastim vyplaceny odmény nad pivodni ramec a mohou diky tomu
zvySovat svij zisk. Kazdy tviirce se tak mize svobodné rozhodnout, zda néjaké své epizody
&i bonusovy obsah bude chtit zpoplatnit, a to i v pfipadé, Ze ma uzivatel Premium ucet.?

Pivodné byla tato funkce dostupnd pouze podcasterim ze Spojenych stath

americkych, ale postupem ¢asu se dostala i do dalSich zemi. Placené epizody na Spotify jsou

20 Tricarico , Rogers, Blanchet 2022.
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v Ceské republice dostupné od listopadu 2021.2° Jako piiklad mizeme uvést bonusové
epizody zpravodajské internetové televize DVTV, kterd audio zaznamy svych epizod
zptistupiiuje prave i v ramci podcastl. Ti méli diive ¢ast epizod piistupnych zdarma, ale od
konce ledna 2023 si jiz v ptipadé zajmu musite za poslech veSkerého obsahu pfiplatit, a to
4,99 EUR/mésic.?* Kazdopadné uZivatelé se nemusi bat, jelikoz placeného obsahu v ramci
Spotify zatim neni pfili§ mnoho. Naleznete zde tedy vétSinu jednotlivych epizod zcela
zdarma a navic Spotify nabizi mnoho exkluzivnich podcasti, které nikde jinde nenajdete.
Kromé jiz zminiovaného fenoménu ,,The Joe Rogan Experience* zde muzZete najit napiiklad
I podcasty ,, Renegades: Born in the USA*, ,, Living & Learning with Reba McEntire“ nebo
., The Michelle Obama Podcast“.*°

Spotify ma mnoho uzite¢nych funkci, které poslech usnadnuji a cela sluzba je tim
uzivatelsky velmi jednoducha. Jednak muzete své oblibené podcasty odebirat, a tim si je
ulozit do vasi knihovny, ¢imz k nim budete mit vzdy rychly pfistup. Pokud nechcete sledovat
podcast jako celek, muzete si konkrétni epizody ulozit do ,,Tvé epizody” nebo si z nich
vytvofit vlastni playlist, stejné jako jsme to doted’ délali s hudbou, a k ulozenym epizodam
se kdykoliv vratit. Skvélou funkci je také mozZnost ,,Pfidat do fronty®, diky cemuzZ se vam
zacne prehravat konkrétni epizoda po skonceni té, kterou zrovna poslouchate. Takto si za
sebe muzete dat hned nékolik dilti libovolnych podcasti a poslouchat vse v kuse bez
zbyte&ného brouzdani v aplikaci.?°

To vyuziji hlavné fidi¢i béhem jizdy v auté. Pomémé novou funkci, kterd vam
pomuze najit dobré podcasty je moznost hodnoceni potadii. Uzivatelé tak mohou od kvétna
minulého roku hodnotit podcasty od jedné do péti hvézdicek, diky cemuz jsou nasledné
jednotlivé potady fazeny podle oblibenosti. Aby spole¢nost Spotify predeSla tomu, aby
nahodné podcasty hodnotili negativné nahodni uzivatelé, aplikace vam neumozni podcast
ohodnotit, pokud jste si nepustili nékolik epizod. AZ po poslechu méate moznost ohodnotit

obsah dle svého uvazeni.?°

5.2. Apple Podcasts
Apple stal jiz u samého pocatku podcastingu a ma velkou zasluhu na tom, jak se tento
fenomén v pribéhu let vyvijel. Neni proto divu, Ze se jedna o nejpopuldrnéjsi platformu

nabizejici poslech podcastl a to i piesto, ze je dostupny pouze pro uzivatele opera¢niho

23 Zavadi se placené podcasty na Spotify. Jak budou fungovat?, 2021 [online]. Appleking.
24 Podcast on Spotify: DVTV, b. d. [online]. Spotify.
20 Tricarico, Rogers, Blanchet 2022.
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systému 10S. Nabizi vice jak 2,5 milionu podcastt, takze si zde vybere urcité kazdy. Jedna
o separatni aplikaci zaméfenou pouze na podcasty, ¢imz se li§i naptiklad od Spotify, které
vam na jednom misté nabizi kromé podcastti i hudbu. Toto ma Apple potfeseno oddélenou
aplikaci na poslech streamované hudby, Apple Music. Aplikace Apple Podcasts je navic
v kazdém zatizeni Apple jiz automaticky nainstalovana, tudiz se uzivatelé¢ nemusi zdrzovat
hled4nim néaslednym stahovanim.?® Poslech je viem uzivatelim poskytnut zcela zdarma, ale
stejné jako u Spotify, i v tomto piipadé se mohou konkrétni tvlrci rozhodnout zpoplatnit
nekteré ze svych epizod. Podcastefi mohou navic svym predplatitelim nabidnout vyhody

vvvvvv

ptipadech nabizi mési¢ni zkusebni dobu zdarma, béhem které se mizete rozhodnout, zda je
uréity bonusovy obsah pro vas osobné zajimavy a chcete za néj platit.°

Apple Podcast svym uzivatelim déle poskytuje personalizované playlisty podcastt
vybranych na preferencich konkrétnich posluchacti. Aplikace analyzuje co poslouchéte, a na
zaklad¢ toho vam doporucuje podobné zamétené porady. Funguje tedy na principu ,,¢im
Zast&ji poslouchate, tim lepsi obsah vam nasledné doporugi“.?® Kazdy uzivatel si navic mize
vytvofit své vlastni ,,Stanice®, coz je obdobou klasickych playlistli a ulozenych podcastii.
Tyto seznamy si miZete pojmenovat dle libosti a ulozené podcasty poslouchat i offline.?®
Déle vam aplikace umoziuje jednotlivé potady hodnotit, a to jak pomoci hvézdicek jako u
Spotify, tak 1 prostfednictvim psanych recenzi a komentaii. Zajimavé je, podcasty muizete

hodnotit i kdyZ nejste jeho odbératelem a nevztahuje se zde ani pravidlo zavedené v ramci

Spotify, kdy miizete hodnotit aZ po poslechu nékolika epizod.?’

5.3. Google Podcasts
Dalo by se fict, ze platforma pro poslech podcasti Google Podcast je o néco méné
propracovanou a popularni verzi Apple Podcast. Funguje na obdobném principu jako
separatni aplikace pro poslech podcastli, pro uzivatele je zcela zdarma a v zafizenich
s operacnim systémem Android ji naleznete jiz automaticky nainstalovanou a pfipravenou
Kk pouziti. Pivodné byla vytvofena prave pouze pro uzivatele Android zafizeni, nasledné byla
zpiistupnéna i webova verze a od roku 2020 je platforma dostupna pro zafizeni i0S.°

Google Podcast vdm na zdkladé¢ vaseho poslechu automaticky nabizi Zanrové podobné

2 Borrelli 2022.

20 Tricarico, Rogers, Blanchet 2022.

26 The Best Podcast Apps in 2023 for both listening + recording, 2023 [online]. Riverside.
27 Apple Podcasts for Creators: Ratings and reviews, b. d. [online]. Apple.
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podcasty, které¢ nasledné mutizete zacit odebirat nebo si pouze ulozit konkrétni epizody pro
pozdéjsi poslech. Stejné jako Apple Podcast je sluzba zdarma, ale 1i$i se v tom, ze tvircim
nenabizi moZnost zpoplatnit ¢ast svého obsahu.?®

I kdyZ se jedna o néco mén¢ propracovanou sluzbu, je uzivatelsky velmi oblibena a
v nékterych ptipadech se v ni pravé diky jeji jednoduchosti dobie vyznate. Pokud napiiklad
v ramci Spotify chcete dohledat historii poslecht, jelikoz jste si zapomnéli ulozit podcast,
ktery se vam libil, musite se komplikovan¢ proklikavat celou aplikaci. V ptipadé¢ Google
Podcast je to o dost snazsi.?° Diky automatickému stahovani se nové epizody vybranych
podcastti samy ihned po zvetejnéni stdhnou do zatizeni pro poslech offline. Stazené epizody,
které si poslechnete celé se automaticky smazou po 24 hodinach a ty, které nedoposlouchate
po 30 dnech. Vyhodou je také kompatibilita s domacimi asistenty spolecnosti jako je Google
Home. Stejné jako dvé predchozi platformy nabizi Sirokou paletu Zanrh a potadd. Jedna se

o podcasty zaméfené na finance, vzdélavani, zabavu, uméni, sport a mnoho dalgich.?®

5.4. Pocket Casts

Tato pomérné jednoduché a ptesto velmi oblibena podcastingové platforma vznikla
jiz v roce 2010 a béhem svého ptisobeni na trhu si ziskala mnoho vérnych uzivatelt a hlavné
tvirct. To vSe zejména diky svym funkcim pro vyhledavani, objevovani a poslech
jednotlivych podcastt, ale i efektivnimu designu celé platformy.?® Jako jedna z mala aplikaci
pro poslech podcastli nabizi v ramci vyhleddvani filtr, ktery vam pomuZe najit ten nejvice
ideélni potad pro vasi aktualni néladu ¢i aktivitu. Zadat si tak mazete, zda hledate podcasty
zaméfené na pozitivni energii, podcasty vhodné pro ranni béh nebo podcasty dlouhé 20
minut. Ano, Pocket Cadt umoziuje filtrovat potady i na zaklad¢ jejich délky, coZ je vhodné
naptiklad béhem cestovani autem, kdy vite, jak dlouho zhruba pojedete. Navic si svou
oblibenou kombinaci filtri uloZit a kdykoliv opét jednoduse pouzit.?®

Veskery obsah je v ramci Pocket Casts zcela zdarma, ale i tak si mtizete pfiplatit za
Premium verzi. V tomto ptipad¢ se ale nejedna o zptistupnéni bonusovych epizod, ale jde o
roz$itené funkce jako moZnost organizovat si podcasty do jednotlivych slozek, nainstalovat
st aplikaci 1 do pocitace a chytrych hodinek nebo si vybrat ze Skaly barevnych ikon a upravit

si vzhled aplikace k obrazu svému. Za tyto funkce si uzivatelé ptiplati 41 K&/mésic nebo 413

2 Borrelli 2022.

20 Tricarico, Rogers, Blanchet 2022.
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K¢&/rok s tim, Ze prvnich 14 dni je v obou ptipadech zdarma.*® 19. ¥jna minulého roku
udélala spolecnost pomérné zésadni rozhodnuti, kdy svou mobilni aplikaci zvetejnili jako
tzv. ,,open source“.? Do ¢eStiny miizeme tento pojem prelozit jako ,.otevieny software®,
¢imz se oznacuje urcity program, v tomto piipadé¢ mobilni aplikace na poslech podcasti,
s voln¢ pristupnym zdrojovym kdédem. V praxi to nasledné znamend, ze na odhalovani ¢i
odstraniovani chyb, pfidavani funkci a dlouhodobém vylepSovani programu se mtize podilet

kazdy. Zda byl toto spravny krok ukaze az ¢as.>!

5.5. Stitcher

Jedna z nejstarSich podcastingovych platforem Stitcher vstoupila na trh jiz v roce
2008 a oblibena je zejména ve Spojenych stitech americkych.®? Nabizi vice jak 460 000
podcastti, které¢ si miizete pustit bud’ prostiednictvim webového piehravace nebo V ramci
aplikace dostupné pro opera¢ni systémy iOS nebo Android.?® Stitcher také nabizi velkou
Skalu své ptivodni tvorby, tzv. Stitcher Originals. Jako ptiklad mizeme uvést podcasty jako
»Dark Arenas®, ,,Going Deep®, ,Just Between Us®, ,Un-Erased®, ,Katie Couric®,
»~MASCOTS", ,Reading Rainbow* nebo ,,How Did This Get Made®“. Je dulezité
poznamenat, ze vétSina téchto origindlnich potfadll je bud z ¢asti nebo kompletné
zpoplatnéna a p¥istup k nim maji jen uzivatelé¢ Premium verze.?* 32

Premium ucet vas vyjde na $4.99/mésic nebo $34.99/rok. Kromé piistupu
K bonusovym epizodam a pivodnim podcastim vytvorenym exklusivné pro tuto platformu
ziskate moZznost uzit si poslech bez pferusovani reklamami nebo pftistup k vice jak 120
originalnich potadd se stand-up vystoupenimi nejriznéjSich komiki. Kromé podcastl a
komediélnich shows Stitcher nabizi 1 digitalni vysilani online rozhlasovych stanic, coZ se
setkalo s uspéchem praveé v Americe. Pristup ke konkrétnim radiovym stanicim je stejné
snadny jako vyhledavani podcastl. Poté, co objevite stanici dle vaSeho vkusu, mizete ji
zalit odebirat a nasledné se vam tak ulozi do oblibenych potadii a piistup k nim pak mate

kdykoliv, kdyz zrovna vysilaji.%?

30 Pocket Casts: Exclusive features for discerning members, b. d. [online]. Pocket Casts.
29 Rubinstein 2022.

31 Slovnigek webovych pojmii: Co je open source, b. d. [online]. Mioweb.

32 Stephenson 2020.

20 Tricarico, Rogers, Blanchet 2022.
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6. Jak vytvorit uspéSny podcast?

V dnesni dob¢ se podcasting stale rozviji a postupem casu si ziskava stale vice
zajemcu, a to jak ze strany posluchaci, tak ze strany tvircu. Uz dopiedu je tedy potieba
pocitat s tim, ze prosadit se s vlastnim podcastem bude naro¢né a bude to vyzadovat hodné
usili. V kazdém pripadé¢ je dilezité drzet se urcitych kroki a promyslet kazdy detail, aby m¢l
vas podcast v jiz obrovském oceanu porada nejriznéjSich formati a Zanrt Sanci prezit a byt

Gsp&snym.

6.1. Vymyslete podcast

Tim prvnim a zaroven nejzasadné&jSim, na co se sami sebe musime zeptat, je ,,Pro¢
chceme zacit tvotit podcast?. Zda se to jako velmi jednoducha otazka, ale ve finale mize
byt velmi obtizné si na ni odpoveédét. Nejcastéjsi odpoveédi byva ,,Protoze to dnes dé€laji
vSichni ostatni, tak chei 1 ja.“. BohuZel tohle neni dostate¢n¢ dobra motivace k tomu zacit.
Mezi daleko lepsi divody pro¢ zacit, tak patii napiiklad snaha vytvofit komunitu lidi se
stejnym problémem ¢i zdjmem a sdilet s nimi vlastni zkuSenosti a ptibehy, podélit se
S ostatnimi o zajimavosti z oblasti, kterd je vasi vasni, vzdélavat ostatni oboru, kterym se
napiiklad Zivite, vyuzit podcast jako dopliujici platformu k mému soucasnému businessu
nebo prostiednictvim komedialnich a zabavnych podcastt piinaset poslucha¢tim pravidelné
dobrou néladu. Pokud si odpovite na tuto otazkou, ktera je hlavnim pilitem pro uspeésny start
podcastu, je potieba zamyslet se, pro¢ chcete tvofit zrovna podcast.3*

V dnes$ni dobé mame totiZ nekone¢né¢ mnoho moznosti, jak svoje myslenky a svou
osobu sdilet v prostfedi online svéta. Proto je dilezité zamyslet se, zda nas cil a vizi 1épe
nenaplni tfeba Instagram, YouTube nebo psany blog.3* Pokud i tak stale setrvame na cesté
podcastingu, nésleduje dalsi podstatny pilif, na kterém mtzeme néasledné stavét, a to o cem
konkrétné nas podcast bude, jaky bude zanr a jeho zaméteni. To vétSinou vychazi z nasich
vlastnich z4jmi, vasni, profesnich zkusenosti a znalosti ¢i talentu.®® Podcasty miizeme
rozdélit na nekolik zanrt. Patfi mezi n¢€ naptiklad komedie, fikce, sport, historie, vzdélavani,
véda, Zurnalistika, kriminalistika, lifestyle, psychologie, finance apod. Na jedné stran¢ je
dobré zvolit téma, které bude pro posluchace zajimavé, ale daleko podstatnéjsi je, aby vam

zvolené téma bylo blizké a védéli jste, o ¢em mluvite a plisobili tak v dané oblasti jisté.
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Pokud si nasledné konkrétni téma vyberete, doporucuje se drzet se ho a vybudovat
na jeho zakladech cely podcast. Zejména pokud se rozhodnete vystupovat jako odbornik na
ur¢ité téma. Kdyz napiiklad budete davat poslucha¢im rady v oblasti marketingu na
socialnich sitich a po prvnich péti epizodach najednou skocite k povidani o cviceni, naprosto
tim nabourdte vase pole pisobeni a podcast nebude uceleny a pro posluchace bude
zmateény.3” Pokud jste si jisti vybranym tématem, zkuste se zamyslet nad jednotlivymi
epizodami, které by toto téma pokryly. Pokud vymyslite alesponi 26 epizod, které by mohly
dokazat zaujmout, jste na dobré cesté. Jestli ale mate problém dat dohromady i deset
jednotlivych dild, je potfeba na tématu jesté zapracovat, jelikoz v tomto pripadé podcast
nemsa moc slibnou a dlouhou budoucnost.®

Déle jiz nasleduje povinnost vymyslet jméno a kratky popis naSeho podcastu. Nazev
vaSeho podcastu by se nemél brat na lehkou vahu, jelikoZ se jedna o jeho dilezitou ¢ast a
identitu. Mélo by se jednat o nazev jednoduchy na vyslovnost, kratky, origindlni, snadno
zapamatovatelny a svym zpisobem by mél odrazet téma daného podcastu.®® Popis vaseho
podcastu by mél byt maximaln¢ 2-3 véty dlouhy a struéné tak popisovat myslenku a koncept
celého projektu, ktery pfinasite do svéta podcastingu. Tyto véty by mély byt chytlave,
zajimavé a po piecteni by mél uZivatel mit chut’ zacit poslouchat jednotlivé epizody. Jedna
se tedy sice o par slov a vét, ale zato nesmirné dilezitych.3

Poslednim bodem této faze ptiprav je stanovit si, jaky bude mit na§ podcast format.
Tim nejcastéjSim jsou konverzacni podcasty, do kterych fadime z velké ¢asti zejména
rozhovory s hosty z nejruznéjSich obord nebo konverzace mezi jednotlivymi lidmi na
konkrétni téma. Druhym velmi populédrnim a rozsifenym formétem je vypravéni skutecnych
ptib¢hli nebo tipil a rad. Zde se miZe jednat o jakékoliv vySe zmiflovana témata a zanry, 0
kterych dany tvlrce vypravi formou monologu na zakladé svych zkuSenosti a znalosti.
Poslednim zakladnim formatem je fikce na zéklad¢ sepsaného scénare. Ve zkratce se jedna
o vymyslené audio minisérie na rizna témata a da se tak mluvit o nastupci klasickych
rozhlasovych her.!! K formatu podcastu se vaze i rozhodnuti, zda chci obsah tvofit sam,
anebo se na ném podilet s dal§imi lidmi. Z organiza¢niho hlediska je jednodussi tvofit

podcasty V jednom c¢loveku, ale na druhou stranu podcasty, kde se vyskytuje vice lidi,
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charakter, energie a pohledii na véc, jsou mezi posluchaci velmi oblibené.®

6.2. Vytvoite podcast

Pokud jiz mate jasn€ dano, pro¢ chcete podcast tvofit, o cem bude i jaky bude jeho
format, nezbyva nic jiného, nez své dilo vytvofit a pustit se do jeho tvorby. Dulezité je fict
si, kolik penéz chci do tvorby podcastu vlozit a jak dulezitd je pro mé vysledna kvalita
podcastu. Plati zde obecné pravidlo, ze pofady vyssi audio kvality maji daleko vétsi Sanci
stat se popularnimi, nez ty, které jsou Spatné€ nahrany, neni ¢lovéku dobie rozumét a zazitek
Z poslechu je tim paddem ne pfili§ pozitivni. To je Skoda zejména v ptfipad€, Ze mate
zajimavou myslenku a obsah samotného podcastu. Kvalitn€jsi zvuk zaroven pusobi vice
profesionalng, takze celkovy projev bude na posluchace ptsobit vice diveéryhodné. Dobte
nahrany zvuk vam nésledn¢ usnadni i cely proces postprodukce. Vysoka kvalita vSak neni
zadarmo a zahrnuje investici do techniky, kterou nejsou vSichni tviirci audio obsahu ochotni
podstoupit.*

Pokud ale planujete sviij podcast rozvijet, pfistupovat k nému profesionalné a mate
snahu do budoucna obsah i zpenéZit, pocatecni investice se vam nasledné vrati. Alfou
omegou dobrého podcastu je samoziejmé kvalitni mikrofon.® Déle je samoziejmé potieba
mit 1 pocita¢, do kterého budete zvuk nahravat a v neposledni fad¢ je dobré zainvestovat 1
do sluchatek. Rozhodné neni potfeba mit nejnovej$i modely za statisice korun, kazdopadné
alesponl v pfipad¢ pocitace je dobré myslet na to, abyste na disku méli dostatek voln¢ho
mista. Dals$i vydaje se odviji od toho, jaky typ formatu planujete nahravat, zda chcete obsah
zaznamenat i na video a je tedy potieba pofidit si kvalitni fot'ak, kolik lidi se na podcastu
bude podilet a kolik mikrofontl tim padem potiebujete a kde chcete nahravat.®® Jelikoz se
jedna o pomérné hodné polozek, které nejsou nejlevnéjsi, velkd ¢ast podcasteri vyuziva
sluzeb podcastovych studii.

Vyhodou téchto dostupnych sdilenych prostort je jejich profesionalni vybaveni za
pomérné piijatelné ceny, které se pohybuji od 300-1750 K¢/hodina. Nékolik se jich nachézi
hlavné v Praze (,,Karlin On Air*, ,,Televizni studio®, ,,JJungle Studio®, ,,STUDIPODCAST*,
,Elite Bloggers* nebo ,,Podcastroom*) a v Brn¢€ (,,Promo People*, ,,SoundWaves*, ,,Vokal
studio® nebo ,,MegaPecka*). Pokud si tedy nechcete pofizovat vlastni techniku, miiZete

vyuzit jejich sluzeb, zarezervovat si termin, zaplatit za prondjem a nasledn¢ jiz nahrat sviij
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podcast. Kazdé studio ma jiné vybaveni a odlisné druhy sluzeb, podle ¢eho se nasledné€ odviji
findlni cena. Zakladem vsech jsou samoziejmé alespoii dva mikrofony a sluchatka, ale
nektera mista poskytuji tieba i1 fotoaparat pro nahrani videa, mixazni pult pro upgrade hudby
a v nékterych je zajisténa dokonce i pfitomnost mistniho zvukate a technika, ktery vam se
v§im na misté pomize.

Kromé hardwaru je ale velmi podstatny i software, tedy aplikace pro nahrani a
naslednou tpravu podcasti. Jednou z nejpopularnéjsich je platforma ,,Audacity®, ktera je
zdarma, a i tak nabizi velkou skélu funkci a nabidek k nahravani a néasledné tpravé audio
souboril. Je kompatibilni s operacnimi systémy Mac a Windows a vyuzivaji ji zejména
za¢inajici tviirei.®® Dalsimi hojné vyuZivanymi softwary jsou napiiklad , Restream®, ,,Adobe
Audition®, ,,GarageBand®, ,,Logic Pro*, ,,Auphonic* nebo ,,Podbean*. Kazda platforma se
cenové pohybuje rizné a nabizi tim padem i rGzné funkce. V kazdém ptipadé je dobré
nepodcenovat nasledny edit audia. Diky nasledné upravé mizete vystfihnout zbyteéné
dlouhé pomlky, nebo ¢asti, které nakonec nejsou tak zajimavé, dale mizete pridat intro a

outro, diky kterym bude podcast vypadat zase o néco vice profesionalng.*°

6.3. Sdilejte a rozvijejte podcast

Ve chvili, kdy mate podcast jiz nahrany a upraveny, je ¢as s nim jit ven. Na to ale
potiebujete dalsi software, diky kterému se vas$ podcast nasledné jednim kliknutim dostane
do vSech vami vybranych cilovych platforem na poslech podcastu. Vybrat si miZete
z velkého mnoZstvi spole€nosti, které tyto sluzby poskytuji. Mezi nejpopularné;si se radi
naptiklad ,,Buzzsprout®, ,,Captivate*, ,, Transistor®, ,,Castos* nebo ,,Resonate Hosting*. Lisi
se jak cenoveé (od $12-50/ mésic), tak i dostupnymi funkcemi, jako jsou velikost tlozisté
nebo podpora video obsahu. Kromé toho, Ze si zde vase audio ¢i video soubory ukladate a
nasledné distribuujete, mate zde ptistup i k jednotlivym datiim a analytikam poslechu vaseho
potadu, diky ¢emuz zjistite, jak si konkrétni epizody u posluchaci vedly. Pak uz zbyva
rozhodnout se, kde vSude chcete vas podcast zpfistupnit. Obecné se doporucuji jiz tfi
zmitiované popularni platformy Spotify, Apple Podcasts a Google Podcasts.*

Zvetejnénim epizody to ale rozhodné nekonci, a to zejména v ptipad¢€, ze nejste

vefejné znama osoba, kterd by za sebou jiz méla v online svété néjakou vyraznou stopu. Je

3 Ceské podcasty: Doporuéena podcastové studia, b. d. [online]. Ceské podcasty.

% Rich 2021, s. 168.

40 The 11 best podcast recording and editing software in 2023, 2023 [online]. Restream.
41 Winn 2023.
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jednoduchym krokem je sdilet odkaz prostfednictvim socialnich siti, které vam mohou vasi
cestu K uspésnému podcastu celkem uleh¢it. Socidlni sité¢ jsou skv€élé na budovani
dlouhodobych vztahli s vasSimi zdkazniky a v tomto piipadé posluchaci a lehce tak muzete
vasi komunitu rozvijet a upeviiovat. Pokud se rozhodnete pii podcastu natacet i obraz,
muzete kratké a poutavé ¢asti jednotlivych epizod vkladat naptiklad i na TikTok a tim
prilakat nové posluchace.®® Dilezité je zamyslet se nad tim, jaky druh podcastu tvofite a
komu je urcen. Pokud se totiz vénujete napiiklad marketingu, financim nebo podnikéni, je
dobré link na vasSe epizody sdilet naptiklad na socidlnich sitich LinkedIn, Facebook nebo
Twitter.*?

Pak uZ je vhodné polozit si otazku, jestli chei zacit svlij podcast monetizovat a co pro
to musim udélat. Platformy na poslech podcastli automaticky plati tviircim nepatrné obnosy
penéz za jednotlivé poslechy, avSak zejména béhem zacatkll se nejedna o prevratné castky.
Proto se tvurci snazi svij obsah monetizovat, a to nékolika zptusoby. Dopodrobna se
jednotlivym typtim budu vénovat v dalsich kapitolach, ale v zasad¢ jde o affiliate marketing
neboli partnersky marketing, klasické reklamni spoty, sponzoring nebo piispévky a
piedplatné v ramci specidlnich platforem.*® Jednou z nejpopularnéjsich u nas je Geska
platforma Herohero. Tvirce se zde jednoduse a zdarma zaregistruje a nahraje svoji tvorbu
ve formé podcastu, videa, fotky nebo tfeba basn¢. Obsah vSak neni zdarma a prohlédnout
nebo poslechnout si ho mohou jen piedplatitelé.**

Neplatite si zde vSak celou platformu s veSkerym jejim obsahem, ale pouze konkrétni
tvlirce. Kazdy tviirce si cenu za pfistup ke své tvorbé miize urcit sam, ale v priméru se
pohybuji kolem 4-6 EUR/mésic, ale kdykoliv se da navysit. Za pomérné piijatelny mésicni
poplatek tak muzete svym vérnym poslucha¢im nabidnout bonusovy obsah plny
inspirativniho materidlu v jakékoliv podobé&. Platforma si nasledné z veskerého vydélku
strhava 10 % jako poplatek. Jedna se ale o velmi efektivni zplsob, jak si prostiednictvim
podcastingu vydé¢lat penize. ,,Zdlezi pak na poctu predplatitelii a platforme, ktera si
Z prijmu také urcitou cast ukrajuje. Pokud mate odbératelii v 7adu stovek az tisicii, miizete
si prijit na desetitisice mésicne, zalezi na vysi predplatného, “ vysvétluje Vaclav Vagner,

podcast manager z agentury Elite Bloggers.*?

3% How to Make a Successful Podcast: 15 Effective Tips to Try, 2023 [online]. Riverside.
42 Kunesh 2020.

43 Basikova 2022,

4 Herohero: Podpora, b. d. [online]. Herohero.
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7. Poslech podcasti

Skutecnost, Ze podcasty jsou napfi¢ svétem stale popularnéjsi, potvrzuji zejména
statistiky a vyzkumy provadéné kazdoro¢né spolecnostmi jako Statistica, Triton Digital nebo
Edison Research. Ty se zamétuji prave na online svét a digitalni technologie, jako jsou prave
podcasty. V ramci jejich pruzkumi zjist'uji aktualni trendy, chovani posluchacii nebo ticba
rist poslechu a popularitu konkrétnich potadi.*® Svét podcastingu si kazdym rokem
podmanuje stale vétsi procento lidi, a to at’ uz se jedna o posluchace nebo o samotné tviirce
obsahu. Zacatkem roku 2019 se ¢isla pohybovala okolo 274,8 milionti posluchact po celém
svété. Zacatkem tohoto roku se pocet zvysil na 464,7 milionu a odhady na pfisti rok slibuji
az 504,9 milionu uzivateli. Globalné existuje jiz okolo 5 milionu podcastti, které dohromady
&itaji neuvétitelnych 70 miliond epizod.*

Nejpopularnéjsi jsou podcasty ve Spojenych statech americkych, jelikoz praveé
Ameri¢ané tvoti neuvétitelnych 47,9 % posluchacii podcastti na svété. Na druhém misté jsou
Britové (6,3 %), které na tfetim misté ndsleduji Kanad’ané (5 %). To je také diivod, proc¢ se
vétSina prizkumi soustfedi pravé na USA. Z téchto prazkumi vyplyva, ze 78 % Americanil
jiz n¢kdy pfislo do kontaktu s podcastem a 28 % populace posloucha podcasty pravidelné
kazdy tyden. Kdyz vSak pocet uzivateli podcastli porovname s poctem obyvatel, nejvetsi
konzumenty tohoto fenoménu nalezneme ve skandinavskych zemich, a to zejména
v mateiské zemi Spotify, ve Svédsku.® O prvni piicku v ramci platforem pro poslech stale
soupefi dva giganti, a to Spotify a Apple Podcasts. Za minuly rok prvni pticku obsadila
spole¢nost Apple s celkovym podilem 38,6 % posluchacii a pres 44 milionti stazenych
epizod. Spotify se tentokrat muselo smifit s druhym mistem, podilem 26.7 % uzivatelt a 35
milionu stazenych epizod downloads.*

Z pruzkumt vyplyva, ze svétove je pro 79 % uzivateld nejpouzivanéjSim zatizenim
pro poslech podcastii mobil, ve kterém maji aplikace v nékterych ptipadech jiz dopiedu
nainstalované. Dale pak 22 % lidi posloucha své oblibené epizody béhem jizdy autem a
zhruba 25 % prilezitostné poslouchd podcasty i prostfednictvim webového vyhledavace na
pocitaci. Fenomén podcastingu je nejpopularnéjsi predevsim u lidi ve véku 12-34, kdy az 50
% znich posloucha podcasty pravidelnd kazdy mésic.*® Podle priizkumu spoleénosti
Statistica az 22 % uzivatell upfednostiiuje komedidlni podcasty, po kterych nasleduji Zanry

jako sport, zdravy zivotni styl nebo stale popularnéjsi tzv. ,.true crime* podcasty zalozené

4 Podcast Statistics and Data [February 2023], 2023 [online]. Buzzsprout.
4 Ruby 2023.
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na skuteénych kriminalnich ptibézich. Edison Podcast Metrics sestavili zebficek deseti

nejposlouchangjsich podcastii:*

1. The Joe Rogan Experience
2. Crime Junkie

3. The Daily

4. This American Life

5. The Ben Shapiro Show

6. Stuff You Should Know
7. My Favorite Murder

8. Morbid

9. Dateline NBC

10. Office Ladies*

JelikoZ se v ramci Ceské republiky stale jedna o pomé&mé novy trend, na internetu
neni mnoho dostupnych prizkumt. Nejvice aktudlni byl prizkum agentury Nielsen
Admosphere z fijna 2020, jehoz vysledky ukazaly, ze o podcastingu uz slySelo asi 60 %
obyvatel Ceské republiky, avsak pouze 23 % skuteén& vi pravy vyznam tohoto pojmu a 53
% z nich je pravideln¢ posloucha. Ve srovnani napiiklad s posluchaéi ze Spojenych statl
popularité. LiSi se 1 platforma prostiednictvim které uzZivatelé své oblibené podcasty
poslouchaji. V Cesku je nejvice pouzivanou platformou Spotify, kterou nasleduje aplikace
Ceského rozhlasu, Apple Podcasts a Google Podcasts.*’

Posledni ¢tyfi roky se navic kazdoro¢né koné anketa ,,Podcast roku*, kde se udileji
ceny nejoblibenéjSim ceskym podcastiim. Hlasovani posledniho ro¢niku se zucastnilo o 36
% posluchact vice nez rok pfedchozi. Ti rozhodli, Ze v kategorii ,,Vetfejnopravni podcast*
zvitézil pofad ,,Vinohradska 12“ od Ceského rozhlasu a v kategorii ,,Autorsky podcast“

obsadil prvni misto s velkym naskokem podcast ,,Opravdové zloginy*.*®

4 Podcast Statistics and Data [February 2023], 2023 [online]. Buzzsprout.
47 Trzil 2021.
4 Podcast roku: Vysledkova listina, roénik #04, b. d. [online]. Podcast roku.

32



8. Podcast vs. radio

Radio ma svou dlouholetou tradici, své vérné posluchace a Sirokou skalu nabizenych
hudebnich zanri, potadli a moderatorti. Jeho nesmirnou vyhodou v porovnani s ostatnimi
médii je skutecnost, ze radio miizete poslouchat kdykoliv a kdekoliv, pfi jakékoliv ¢innosti.
Jedna se o jedno z nejstarSich médii, které uz od nepaméti prinaselo vetejnosti zpravodajstvi,
ale 1 zdbavu formou hudby, rozhlasovych her nebo potadii. Pfichod internetu a modernich
technologii poslech rozhlasového vysilani podstatné ovlivnil. To ale neznamena, ze by ho
lidé piestali upln¢ poslouchat. Doslo zde vSak k viditelnému poklesu, takze se rozhlas musel
zméndm chovani posluchact ptizptsobit a uskutecnit nékolik zmén. Mnoho mladych lidi
dnes totiz radio povazuje za zastaralé a informace a zabavu hleda prostiednictvim jinych
zdroj.

Nejvétsi hrozbou pro rozhlasové stanice jsou v dnesni dobé hudebni streamovaci
sluzby a platformy pro poslech podcasti. A neni divu, jelikoz nabizeji mnoho klicovych
vyhod, diky kterym jsou stale popularnéjsi. Jedna se zejména o Sirokou $kélu nabizené¢ho
obsahu, jednoduchou dostupnost, cenu poslechu a 24/7 ptistup. Na jedné jediné platformé
naleznete podcasty na jakékoliv téma, které vas napadne. Existuji podcasty zabyvajici se
podnikani, zdravym zivotnim stylem, zpravodajstvim, politikou, kulturou, ale 1 komedii ¢i
kriminalnimi pfibehy. Rtznorodost Zanrti je tedy jednim z hlavnich ditvodi, pro¢ podcasting
stale 1aka vétsi pocet posluchacti.®® Velkou vyhodu oproti klasickému radiu maji podcasty
V tom, Ze jsou dostupné nonstop, zijeme v dob¢, kdy si sami uzivatelé rozhoduji o tom, co a
kdy si pusti, a to kdykoliv dvacet &tyfi hodin denné, sedm dni v tydnu.>

Nemusi tedy cekat na Zivé vysilani, a fidit se jiz pevné danym programem. Navic si
kazdou epizodu miizete pustit kolikrat chcete a béhem poslechu si je jakkoliv stopovat nebo
pretacet.’® Podcasty navic pasobi daleko piirozendji a divéryhodnéji, nez napiiklad
rozhovory v radiu. Tvtrci maji vétsi svobodu v tom, co chtéji fict a jak to chtéji fict. Nejsou
svazovani pravidly rozhlasovych stanic, a maji tak prostor otevfit v ramci svého podcastu
jakékoliv téma. Podcastefi maji také snahu budovat svou komunitu posluchacti, ziskavat od
nich zpétnou vazbu a rozvijet diky tomu sviij podcast. Tyto osobnéjsi vztahy jsou dulezité i
pro inzerenty reklam, jelikoz kdyz podcaster béhem svého potadu doporuci néjaky produkt,

poslucha¢i maji tendenci mu véfit, jako kdyby jim to doporu¢il nékdo z kamaradi. !

49 Bathgate 2020, s. 295.
33 Rich 2021, s. 27, 28.
50 Rohinson 2022.

51 Haahr 2021.
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Podcasty jsou popularni i diky svému jednoduchému ptistupu, kdy si je do svych
chytrych mobilii miizete kdykoliv nainstalovat, pokud uz je tedy automaticky nainstalované
nemate. Ve vétsing pripadi jsou veskeré tyto platformy zdarma, coz je pro mnohé lidi také
velkou vyhodou. Z pohledu tvlrcii se urcité jedna o ojedin€lou cestu, jak pomérné snadno a
levné tvofit a predavat autorsky obsah, ktery muize mit potencial byt uspéSnym. Svou
nadcasovosti, rozmanitosti, originalitou, autenti¢nosti a dostupnosti si svét podcastingu
ziskava stale veétsi pocet tvlircti 1 uzivatelt, a to i pravé v ramci mladsich vékovych skupin,
které¢ radio jiz tolik neposlouchaji. Na tento velky nariist z4jmu musely zareagovat i
rozhlasové stanice a postupnymi kroky zadaly své pole piisobnosti rozsifovat.>

Radio jste sice mohli vzdy poslouchat kdykoliv a kdekoliv, stejné jako podcasty,
jelikoz diky absenci vizudlnich prvkl vadm staci pouze poslouchat, ale jeden zasadni rozdil
zde vzdy byl. Na rozdil od podcastii, u klasického rozhlasového vysilani nejste panem svého
programu. Tim panem je zde nékdo jiny a vy se pevné¢ danému programu musite podridit.
Sice se muzete rozhodnout, zda budete poslouchat stanici zamétenou spise na pop, rock nebo
pofady pro déti, ale nikdy si sami nemuzete urcit, jaky konkrétni potfad vdm bude zrovna
v dany moment hrat do usi. Takhle to vzdycky bylo, kazdopadné doba jde doptedu a poslech
rozhlasu se méni. Naptiklad diky technologiim jako je DAB, satelity nebo internet jiz
nemusime radio poslouchat jen prostiednictvim klasického linedrniho vysilani.*®

V ramci Ceského rozhlasu tak zadatkem nového tisicileti tak zacaly vznikat digitalni
stanice jako Radio Wave, Cesky rozhlas D-dur, Radio Junior nebo Cesky rozhlas Jazz.5? Dik
internetu si navic veskeré porady mizete kdykoliv pustit zpétn€ na jejich webu nebo si
stahnout aplikaci ,,mujRozhlas®, kterd umoznuje poslouchat veskeré porady 1 vysilani vSech
stanic. JelikoZ se jednd o vefejnopravni médium, web i mobilni aplikace jsou zdarma a bez
reklam.>® S nariistem popularity streamingu a podcastingu se rozhlasové stanice snaZily
témto fenoméniim piizpisobit a zasahnout i mladsi cilovou skupinu. Proto své potrady
zpiistupnily pravé i v ramci platforem pro poslech podcastil. Prvni platformou, kde Cesky
rozhlas uvetejnil své porady, byla Apple Podcasts. Zkoumalo se, zda se zpfistupnénim
obsahu na Apple Podcasts nesnizi poslechy prosttednictvim webu.>*

Vysledky ukézaly, Ze poslech na webu se nijak nesnizil a publikum se o tfetinu

rozsifilo. Jiz béhem roku 2018 se zde poslechovost zvedla o 100 % a podle statistik za mésic

%0 Robinson 2022.

49 Bathgate 2020, s. 295.

52 Historie rozhlasu v kostce, 2017 [online]. Cesky rozhlas.

53 Cesky rozhlas: Jak na podcasty, b. d. [online]. Cesky rozhlas.

5 Popularni streamovaci sluzba Spotify nabizi nové porady Ceského rozhlasu, 2019 [online]. Cesky rozhlas.
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Citala zhruba sto tisic. Diky tomuto uspéchu se tak vedeni Ceského rozhlasu rozhodlo v roce
2019 rozsitit své piisobeni i na Spotify.>* Mezi prvnimi potady byly naptiklad ,,Host Lucie
Vyborné®, , Ptibéhy 20. stoleti”, ,,Buchty” nebo ,Jak to vidi“. Jednalo se tedy o
»zrecyklovany* obsah z vysilani. Za ,,podcast™ jsou vSak celosvétové povazovany
spiSe audio potady specidln¢ nahrany pro online platformy. ,,Ja vnimdm podcast
predevsim jako svébytny zZanr. Neni to pro mé jen zpusob distribuce jiz existujiciho
rozhlasového poradu, ale hlavné novy obsah vytvoreny pro lidi, kteri chtéji poslouchat audio
na vyzadani. Ma svuj styl vypraveni, svou atmosféru,““ vysvétluje Adam Javurek, analytik
Ceského rozhlasu.®® Pravé i kvili tomuto chapani podcastingu vzniklo v roce 2021
v ramci Ceského rozhlasu nové oddéleni na rozvoj digitalnich audio obsahtl. Mezi
prvnimi puvodnimi pofady urenymi pravé pro online prostor byly podcasty
»Stadiony* nebo ,,Stopai“. Urcité se jednd o cestu, kterou mohou rozhlasové stanice
reagovat na nové trendy v rdmci poslechu audio obsaht a pfilakat tak nové mladsi

posluchace.>®

5 Popularni streamovaci sluzba Spotify nabizi nové pofady Ceského rozhlasu, 2019 [online]. Cesky rozhlas.
5 Cesky rozhlas najdete nové ve Spotify. Nejvétsi zdjem je o Buchty a Hosta Lucie Vyborné, iika Adam
Javiirek, 2019 [online]. Cesky rozhlas.

%6 Skalicky 2021.
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9. Reklama v ramci podcasti

Svét se s neustdlym rozvojem technologii méni, a tim se méni 1 Gloha a format
reklamnich sdé€leni. Mnoho spolecnosti jiz kromé plvodnich médii zapojilo do svého
komunika¢niho mixu i internet, socidlni sit¢ a dals§i platformy, které funguji v online
prostoru. Tradi¢ni média tak Celi hrozb¢ nejen ze strany nizSich dosahti ze strany uzivateld,
ale 1 mensSiho z4jmu ze strany inzerentii reklam. VIiv internetu ¢i socialnich siti totiz stale
prvkem komunikace a jejim cilem je informovat potencialni zdkazniky o svych vyrobcich,
sluzbach ¢i myslenkach a nasledné je piesvédcit o jejich koupi. Reklamni sdéleni mizeme
rozdelit do dvou kategorii, a to podle toho, zda se orientuji na spolecnost jako celek, anebo
na konkrétni produkt ¢i sluzbu, tedy na reklamu imageovou a produktovou. V prvnim

piipadé se do poptedi dostava zejména vize spolecnosti.>®

9.1. Vyhody reklamy

V ptipadé radia se jednozna¢nou hrozbou stava podcasting. I kdyZ jsou mezi t€émito
dvéma médii vyznamné rozdily, v rdmci reklam maji spoustu spole¢nych vyhod. Jedna se
napiiklad o vysokou segmentaci a snadné zasazeni cilové skupiny zejména diky rozdilnym
zanram a typum potadii ¢i rozhlasovych stanic. Dalsi vyhodou, kterou maji veskeré audio
reklamy spole¢né, jsou cenova dostupnost a rychlost produkce ¢i nasazeni reklamniho
sdéleni. Vytvofit pouze zvukovou stopu je daleko levnéjsi a také rychlejsi, nez tieba vytvaret
cely audiovizudlni reklamni spot. Diky tomu je zde moZnost rychle reagovat na déni ve
spole¢nosti a vytvoiit tak tfeba zajimavou real-time neboli reakéni reklamu.%® Co se ale
segmentace posluchacu tyce, podcasty nabizi daleko leps$i a presnéjsi zacileni, nez praveé
radio. I kdyz existuje mnoho rozli¢nych rozhlasovych stanic, ani v nejmensim se jejich
rozmanitost nemiize méfit s Sirokou $kalou zdnrovych zaméteni jednotlivych podcastt.t®

V ramci podcasti je také velmi podstatna komunita lidi, ktera ma nasledné tendenci
byt podcastu vérna, coz je vyhodné 1 v ramci propagace. U radia totiZ nenajdete tak vérné
posluchace, ktefi by ke konkrétni stanici nebo konkrétnimu pofadu méli tak blizky vztah,
jako je tomu u podcasti. Dal§im zajimavym faktorem je, Ze klasicka tradicni média jako je

radio nebo televize jsou zejména pasivni média, ktera bud’ konzumujeme ndhodné, protoze

57 Vysekalova, Mikes 2010, s. 134.

%9 ptikrylova, Jahodova 2010, s. 66, 68.
%8 Vysekalova, Mikes 2010, s. 41.

15 Rubenstein 2016, s. 24.

36



je nékdo jiny zapnul nebo si naladime libovolny program jako podkres a ve vysledku je ndm
vlastné jedno, co prave ,,bézi*“. U podcastii se toto nestava. Podcasty lidé poslouchaji, jelikoz
je jejich obsah zajima a dané potady odebiraji.’® O tomto jevu mluvil i tehdejsi generalni
feditel vyzkumné agentury Murmur Research, Mark Ratcliff. V rozhovoru pro britsky
magazin Esquire uvedl: ,, S reklamou v digitilnich médiich jde o to, zZe i kdyz miizete spocitat
engagement, nikdy nevite, jak citelny ten engagement viastne byl. Ale v ramci podcastii to
vite, protoze nikdo si nepusti podcast, neda si sluchatka do usi, jen aby to potom
neposlouchal. . Je tedy velmi pravdépodobné, Ze pokud se inzerent rozhodne pro podcasty,
jeho reklamni sdéleni bude vysly$eno piesné témi lidmi, na které cili.t’

Vérna komunita a aktivni poslech ma velky vliv i na to, jak posluchaci pfistupuji
k reklamam v ramci podcastii. V porovnani s jinymi digitalnimi médii je zde az Ctyfikrat
vyplyva, ze pouze 20 % veskerych reklam lidé pfeskoci, coz je nejmensi pocet ve srovnani
se viemi ostatnimi médii.}” Podle priizkumi spoleénosti Edison Research za rok 2022 az 72
% uzivateld, ktefi podcasty poslouchaji alespoii Ctyti roky, jiz zakoupili n&jaky produkt na
zaklad¢ reklamniho sd€leni v rdmci podcasti. A dokonce 81 % respondentii odpovédé€lo, ze
reklamam v podcastech vénuji daleko vétsi pozornost nez reklamam v ostatnich médiich
jako televize, venkovni reklama nebo dokonce socialni sité. Déle z prizkumu vyplynulo, ze
predtocené reklamni spoty, které nejsou Ctené samotnym tvircem podcastu jsou mezi
respondenty nejméné oblibené.*

Prizkum z roku 2022 od agentury Tapestry pro britsky denik Guardian prokazal, ze
51 % uzivatell, ktefi podcasty poslouchaji pravidelné kazdy tyden, jiz n&jaké reklamni
sdéleni pifesvédCilo ke koupi daného produktu. V piipadé radia se jedna pouze o 38 %.
Uzivatelé vnimaji reklamy jako informativni, pfitazlivé a snadno zapamatovatelné, coz
nebyva u cisté¢ audio spotl tak bézné. Z prizkumu také vyplyva, Ze uZzivatele velmi
ovlivituje, v ramci kterého konkrétniho podcastu se reklama nachézi a jakym zptisobem jsou
produkt nebo sluzba propagovany. 51 % respondenti tvrdi, Ze pokud se reklama vyskytuje
V pro n¢ zajimavém a vyznamném pofadu, jejich zdjem o znacku se zvysil a pfimél je
k n¢jaké akci. At uz se jednalo o vyhledani produktu na internetu ¢i socialnich sitich nebo
se 0 ném ¢i dané znacce ndsledné bavili s n€kym z blizkého okoli. VSechny tyto ¢innosti

jsou pro znacky velmi dulezité a podstatné pro ziskani novych zakaznika a budovani brand

15 Rubenstein 2016, s. 25.
17 Benson 2019.
4 Podcast Statistics and Data [February 2023], 2023 [online]. Buzzsprout.
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awareness ¢i brand image.®

9.2. Druhy reklam

Stejné¢ jako v ramci kazdého jiného média, i v rdmci podcastii je hned nékolik
moznosti, jak propagovat produkty, sluzby, ale i znacku jako celek. NejznaméjSim typem,
ale zaroven tim nejmén¢ ucinnym jsou ,,Audio Ads‘“ neboli klasické reklamni spoty, které
se objevuji mezi jednotlivymi pofady. Nejsou vazany ke konkrétnimu poradu a neptisobi tak
osobn¢ a autenticky. Jedna se ale o nejjednodussi formu, jak své produkty nebo sluzby
v ramci platforem zalit propagovat. Velkou nevyhodou je, ze uzivatelé, ktefi si sluzby
ptedplaci, automaticky maji poslech bez reklam, tudiz se k nim dané reklamni sdéleni
nedostane. To je hlavni diivod, pro¢ by méli inzerenti reklam zacit pfemyslet nad propagaci
na bazi piimé spoluprace s konkrétnim podcastem. Jeji kouzlo spocivd v tom, Ze mate
ptilezitost oslovit i ,,nedosazitelné* uzivatele, kteti maji sluzbu piedplacenou nebo si
aktivovali blokovéni reklam.5!

Pokud chcete inzerovat ptimo v ramci konkrétniho podcastu, je dtlezité rozhodnout
se, jaky typ reklamy nejlépe naplni vase oCekavani a cile. Nej€astéji se setkdvame se tfemi
druhy reklam, které se 1isi svym umisténim v prub&hu poslechu. Prvni typ ,,pre-roll“ se
vyskytuje v prvni deseting epizody a obvykle trva 30 vtetin. U inzerentd je nejoblibeng;jsi,
jelikoz zacatek podcastu mé vzdy nejvetsi miru poslechu. Reklamy uprostied epizody se
nazyvaji ,,mid-roll a mohou byt i 90 vtefin dlouhé. V zavéru epizody obcas byvaji 1 tzv.
»post-roll* reklamy, které vSak kvili svému umisténi nebyvaji pro inzerenty reklam pfili§
atraktivni. Diky tomu jsou ale 0 poznani levnéjsi nez predchozi typy reklamniho sdéleni.®?
., Pokud se jednd o reklamu primo v podcastu, v Elite Bloggers castku za reklamu
vypocitavame z priumérnych poslechii podcastu. Pohybujeme se tak v Fadech nizsich tisicu
az desetitisicii za jednu reklamu u podcastu, které maji desetitisice poslechu, *“ konstatuje
Vaclav Vagner, podcast manager agentury Elite Bloggers.*

Podcastové reklamy se lisi nejen podle svého umisténi, ale i podle toho, kym jsou
vytvofeny a nahrany. Rozdélit je mizeme na dva typy. Tim prvnim je ,,sponsor produced
ad‘ neboli reklamni spot vytvofeny danou znackou, ktera chce inzerovat. Tyto reklamy zné;i

tedy Uplné stejné jako klasické reklamni spoty jen s tim rozdilem, Ze jsou soucasti podcastu,

%0 New research: podcast advertising commands highest levels of attention, 2022 [online]. The Guardian.
®1 The beginner’s guide to podcast advertising, 2021 [online]. Spotify Advertising.
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tudiz je uslysi i ti uzivatelé, ktefi maji sluzby ptedplacené nebo maji aktivované blokovani
reklam. Muaze zde byt pouzit i n¢jaky hudebni podkres, zvukové efekty a vétSinou konci
n¢jakou ,,call to action neboli vyzvou k akci. Tento zplisob neni tak osobni, ale pokud je
podcast dobfe zvoleny, mize byt i tak velmi efektivni. Druhym typem je ,host-read
produced ad®. Jedna se sice také o predtocené reklamni sdé€leni, ale tentokrat z st samotného
tvlirce podcastu. Samoziejmé je vzdy predem dané, co by zde mélo zaznit, kazdopadné
vysledna reklama zni daleko vice autenticky a posluchaci tomuto sdéleni vénuji veétsi
pozornost a je zde vySsi pravdépodobnost, ze si o produktu budou chtit zjistit vice
informaci.’®

Uzivatelsky nejlépe vnimany zptsob reklamy je sponzoring. Jedna se o situaci, kdy
zdjemce o inzerci zasponzoruje tfeba jen jednu konkrétni epizodu a tviirce podcastu se
0 jeho znacéce ¢i produktech v dané epizodé¢ zmini bud’ na zacatku nebo v pribéhu
nahravani. Pokud tieba vyrabite a prodavate prirodni dopliky stravy pro lepsi spanek a vite
o n¢jakém tvirci podcastd, ktery se zabyva zdravym zivotnim stylem, mizete se snim
domluvit na epizod¢ zamétené na kvalitni spanek, v ramci kterého na vas produkt odkaze.
Tim snadno zacilite na potencialni zdkazniky. KaZzdopadné v ptfipadé vhodné zvoleného
podcastu, miize byt znatka sponzorem i na pravidelné bazi.*®

Podobné pozitivné hodnoceny je ze strany uzivateli i tzv. affiliate marketing. Jeho
systém se od predchozich zminénych li§i zejména ve zplisobu vyplaceni penéz. V tomto
pfipadé znacka neplati za reklamu jako takovou, ale vyplaci pouze provize z prodanych
produktt. V praxi to funguje tak, ze znacka poskytne tviirci podcasti specialni link nebo
promo kod, diky kterému se uzivatelé mohou prokliknout na webové stranky nebo se slevou
produkty koupit. Prostfednictvim toho se nasledné zjist'uje, kolik produktl se diky této
spolupraci prodalo. Tento zplsob propagace se ¢asto vyuziva i v rdmci socidlnich siti a
influencer marketingu. Opét je zde ale dulezité, aby produkt i znacka dobte zapadaly do
filosofie daného podcastu a aby cela reklama neptisobila nepfirozené.?’

Pokud znacka zatouzi po daleko vétsim a del§Sim prostoru k propagaci, ma moznost
vyuzit tzv. placenych rozhovori. Princip je jednoduchy. Znacka si vybere podcast, ktery se
svou vizi, zaméfenim a cilovou skupinou shoduje s témi jejimi a domluvi se s tvliircem
podcastu na spolupraci ve formatu rozhovoru. Hostem rozhovoru je nékdo, kdo je s danou

znackou spojeny, at’ uz se jedna pfimo o zakladatele znacky nebo tieba odbornika, ktery

15 Rubenstein 2016, s. 39.
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s produkty pracuje a mize je doporucit. Béhem rozhovoru se nasledné probiraji nejrizné;jsi
segmenty daného tématu a velmi nenasilnou formou se nékolikrat zmini o znacce, jeji
filosofii nebo i pfimo o konkrétnich produktech. Pro znacku se zase jedna o skvély zptisob,
jak velmi efektivné rozsifit brand awareness a svou image a pro podcastery atraktivni
zpusob spoluprace se zajimavymi a inspirativnimi lidmi z oboru, kterému se v ramci svého
pofadu vénuji. A navic se nemusi v kazdém ptipadé jednat pouze o znacky nebo produkty.
Rozhovory mohou skvéle poslouzit 1 jednotlivym osobam, které maji vlastni podnikani a
nabizeji sluzby v oblasti uméni, financi, technologie, vzdélavani nebo ¢ehokoliv jiného a
cht&ji zpropagovat svou osobu a svou ¢innost.®2

Poslednim a zaroven nejnaro¢néj§im zpusobem propagace v ramci podcasti je
vytvofeni si firemniho podcastu. Tento zptisob propagace neni v Ceské republice zas tak
rozsifeny a je dilezité si uvédomit, Ze nefunguje na stejném principu jako klasické reklamni
spoty nebo sponzoring. Pokud se znacka rozhodne vytvofit vlastni podcast, jejim primarnim
cilem neni zvySovat zisk, ale spiSe budovat znacku jako takovou a prodej pouze podpotit.
Nenabizite zde totiz konkrétni produkty nebo sluzby, ale pfeddvate svétu vizi své znacky a
svého pusobeni na trhu. Kazdopadné prostiednictvim téchto aktivit mate moznost zvysit
navstévnost webovych stranek ¢i socidlnich siti, ¢imz se d4 dosahnout 1 vyssiho prodeje.
Podcasty jsou tedy velmi efektivnim a inovativnim kandlem pro budovani povédomi
0 znalce a Sifeni jeji filosofie. Jen je dulezité najit ten vhodny podcast, ktery naplni

o¢ekavani obou stran.*®
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10.Prakticka ¢ast — rozdéleni podcastii podle zaméreni

Podcasty se stavaji ¢im dal tim vice popularnimi a zajem o né se zvySuje nejen ze
strany uzivatell, ale také ze strany znacek a inzerentl reklam. Jak jsme se jiz dozvédéli
V teoretické Casti, propagace v ramci podcastli je velmi efektivni a miize mit hned nékolik
podob. Kazdopadné jest¢ piedtim, nez se znacka rozhodne k tomuto kroku a zacne
premyslet, jaky format reklamy je pro ni ten pravy, je potfeba zamyslet se nad daleko
podstatnéjSimi otazkami. Prvni, kterou si musime polozit, je zda jsou podcastingové
platformy jako celek viibec vhodné pro nasi marketingovou strategii. Znacka by si tedy méla
udélat prizkum a vychazet ze statistik, které uvadgéji, jaka je jeji cilova skupina a koho chce
oslovit. Podcasty jsou urcité atraktivni a efektivni médium, ale nemusi fungovat pro vSechny.

Pokud se nam néasledné potvrdi, ze naSe cilovd skupina a potencialni zakaznici
podcasty skutecné poslouchaji nebo zde na zékladé reklamniho sdé€leni jiz néco koupili,
muzeme zacit hledat ten spravny zanr a konkrétni potad. Vhodny zanr by nemélo byt obtizné
najit, alespon tedy pokud vite, co prodavate, jaka je vaSe band image a jakou vizi, mySlenku
a filosofii znacka ma. Najit vhodny podcast uz je ale o néco komplikovanéjsi, jelikoz vybér
je opravdu Siroky. Vybér toho pravého nam bud’ mize obstarat agentura nebo si ho mizeme
najit sami. Na internetu najdete seznamy nejpopularngjsich podcasti v Ceské republice, ale
je dobré myslet na to, ze neni vzdy vhodné inzerovat jednorazové v ramci téch nejznameéjsich
a nejdraz§ich. Daleko lepsi moZnosti je tedy zamé&fit se na mensi az sttedni podcasty, které
nejsou tak drahé a mizZete zde inzerovat Castéji.

A stejné jako u jinych médii i zde plati, ze ¢im cCastéji budete inzerovat, tim vétsi
procento lidi vase reklamni sdéleni oslovi, a tim efektivngjsi a lepsi brand awareness si
vybudujete. To ma za vysledek jediné. Vyssi navstévnost webovych stranek ¢i socialnich
siti a nasledné i vys§i prodej. JelikoZ je $kala nabizenych podcasti v Ceské republice
opravdu S$iroka, rozhodla jsem se ud¢lat vlastni prizkum trhu a sestavit tak seznam
zajimavych, kvalitnich a konzistentnich podcastii podle jejich zaméfeni, formétu ¢i zacileni.
Diky tomu se v nich mohou inzerenti reklam ¢i jednotlivé znacky lehce zorientovat a snadno
pak vybrat ten vhodny pro jejich podnikani. Celkem jsem vybrala sedm odvétvi: lifestyle,
finance a business, maminky s détmi, sport a fitness, technologie, moda a kosmetika a
posledni kategorii budou podcasty neutrdlni, vétSinou se jednd o podcasty zamétené na

rozhovory, které nemaji konkrétni zacileni.
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10.1. Zdravy Zivotni styl

V dnesni dobé¢ si zejména mladi lidé stale vice davaji pozor na to, co ji, z ¢eho jsou
potraviny slozené, co jejich télu prospiva a co naopak nebo jak byt v pofadku nejen fyzicky,
ale i psychicky. Zajimaji se o to, jakymi lidmi jsou obklopovéani, jak byt uspésni, kde brat
energii, hledaji cesty ke §tésti a cesty z trapeni ¢i uzkosti. | diky tomu stéle vznikaji nové
podcasty zaméfujici se na zdravy Zivotni styl, motivaci ¢i seberozvoj. A na poptavku
samoziejm¢ reaguje 1 nabidka, jelikoz vznika spousta novych znacek, které ke zdravému
zivotnimu stylu napomahaji. At uz se jedna o dopliiky stravy, vitaminy, zdravé potraviny,
ptirodni kosmetiku, dopliiky do domacnosti, obleceni ¢i rtizné pomucky na cvi¢eni a mnoho
dalsiho. Miize se ale jednat i o sluzby vyzivovych poradci nebo spolecnosti ¢i jedince

nabizejici kurzy o seberozvoji, motivaci apod.

a) The Tapes

Pomérmné dlouhodoby a velmi Gspé$ny projekt Lucie Minafové ,,The Tapes* je na
poli podcastingu zarukou kvality. Prvni epizoda vySla jiz koncem kvétna 2019 pod
ptvodnim ndzvem ,,The Healthy Tapes*, kazdopadné v ¢ervenci 2022 si Lucie dala ptlro¢ni
pauzu a zpét se vratila za¢atkem tohoto roku, kdy podcast prosel rebrandingem a nyni opét
vychézi pravidelné zhruba tfikrat do mésice. A i kdyz se v ndzvu zbavila slova ,,healthy*,
smér a filosofie podcastu zlstavaji stejné, a to zdravy zivotni styl. Naleznete zde epizody
S hlub§im vyznamem na zamySleni, ale i takové jen na odreagovdni a zasmani.
V jednotlivych epizodach bud’ vystupuje sama nebo si zve inspirativni hosty a vénuji se
tématiim z pole zdravé vyzivy, cviceni, seberozvoji nebo pozitivnimu mindsetu a piistupu
k zivotu. V ramci tohoto podcastu bych volila bud’ spolupraci na bazi affiliate marketingu
nebo formou rozhovoru, jelikoz se Lucii podatilo vybudovat si vérnou komunitu posluchaca.

Jako piiklad mohu uvést spolupraci se znaCkou piirodni kosmetiky Poetiko. V
piipadé se epizody #80 prirodni kosmetika Lucie vyzpovidala Moniku a Anet, kterd za touto
krasnou znackou stoji. Bavili se o tom, co do kosmetiky nepatii, na co si dat pozor a jak
vybirat sloZeni. Déle v epizod¢€ #85 Katerina Novakova o funkcnich viinich &jejich prakticke
vyuziti se bavila se specialistkou vyvijejici viiné pro znacku Poetiko. V obou ptipadech
mzeme v popisku podcastu nalézt pfimy odkaz na webové stranky znacky. Lucie zaroven
nema v ramci ,,The Tapes* Zadné klasické reklamni spoty, tudiz pokud by se nasla zajimava
znacka, muze tohoto ,,neoraného pole* vyuzit a propagovat své produkty ¢i sluzby napiiklad
prostiednictvim pre-roll reklamy. Urc¢ité se jedna o velmi mily a inspirativni podcast, ktery

je konzistentni a jeho obsah ma ptidanou hodnotu.
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b) Aura.

Podcast, ktery si ziskava stale vétsi prizen posluchacii vznikl koncem tnora minulého
roku. Za celym projektem stoji Teri Hodanova, ktera diive vystupovala na internetu jako
Teri Blitzen, avSak nasledné si od socialnich siti dala dlouhodobé&jsi pauzu. S ptichodem do
svéta podcastingu tak zacala novou éru nejen v rdmcei profesniho zivota, ale i toho osobniho.
Diky svym zkuSenostem a osobnimu ristu ma zajimavy pohled na svét, zivotni styl,
seberozvoj ¢i motivaci. Podcast v aplikaci Spotify hodnotilo vice jak 4,4 tisice uzivateld a
pramérné si Aura. ziskala neuvétitelnych 4,9 hvézdicek z celkovych 5. To tedy znamena, Ze
obsah je opravdu kvalitni a jeho posluchaci a celd komunita okolo daji na riznd doporuceni
a recenze tvurce.

Stejné jako u piedchoziho podcastu i zde neuslysite klasické pre-roll nebo post-roll
reklamni spoty. Proto bych i1 zde doporucila vyuZzit zejména moznost affiliate spoluprace.
Jako ptiklad mohu uvést spolupraci se znackou ptirodni vlasové kosmetiky NEUMA, kterou
Teri doporucovala v ramci epizody Q&A — Jaké mam estetické zdakroky, jak se ucastnit
Aura.Adventures a co mé zivi | Aura. #02.04. Dale v epizodé Aura. — O zdravém pristupu
Kjidlu (a sobé). EPI1, kde mluvi nejen o potravinach, ale hlavné i dopliicich stravy
poskytuje poslucha¢iim recenzi na probiotika znacky Symprove. V obou ptipadech se
jednalo o spolupraci na bazi affiliate marketingu, kdy v ramci podcastu produkty doporucila,
popsala vlastni zkuSenost s produkty a do popisku epizod pfidala odkaz na webové stranky

spolu se slevovym kodem ,,AURA*.

¢) Brain We Are CZ

Prvni epizoda tohoto podcastu vysla jiz v fijnu 2018, ¢imz se fadi mezi nejstarsi a se
svymi 192 epizodami zaroven 1 mezi ty nejvice konzistentni. Jeho tvlirci Vojtéch Hlavacek
a Jifi KryStof Jarmar se ve svém podcastu snazi propojovat neurovédu, filosofii, zdravi ¢i
seberozvoj. Obsah tedy neni tolik zaméfeny na fitness ¢i konkrétni potraviny, ale spiSe na
mozek, psychiku, nasi mysl, vztahy nebo energii a pohled na svét. Tento podcast se navic
od ptredchozich 1isi i typem a poctem spolupraci, které se znackami ma. Kazdé epizoda ma
dva sponzory (nebo jak v podcastu zazniva ,,partaci®), které se pomérné ¢asto méni. Mezi
»stalice® patii ale napiiklad znacka UpLife prodavajici vitaminy a mineraly, s nimiz kluci
z Brain We Are vytvorili vlastni balicek, ktery si lidé mohou zakoupit.

Mezi méné stalé ,,partaky* pak patii naptiklad znacky prodavajici ptirodni vyzivové
dopliiky, zdravé potraviny i napoje nebo tieba i ptirodni pecujici kosmetiku. Oba sponzofti

dané epizody maji kazdy vzdy minutovy prostor na zac¢atku podcastu, takze tzv. pre-roll, kde
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sami tvurci podcastu nejdiive prec¢tou dany popis znacky, coz plisobi lehce strojené a ne tak
autenticky, nicmén¢ nasledné svymi slovy doporuci jeden az dva produkty dané znacky. To
uz posluchaci navodi pocit, ze produkty nejspiSe opravdu vyzkouseli. Odkazy na vSechny
znacky 1jejich zminéné produkty lidé naleznou v popisku podcastu spolu se slevovymi kody.
Na konci kazdé epizody Vojta s Jifim jesté v rychlosti poslucha¢lim sponzory ptfipomenou,
coz je chytré a efektivni naptiklad pro lidi, ktefi si chtéji nejdiive poslechnout podcast a az

poté piejit na web a zacit néco hledat.

d) Télo & Duse

Podcast, za kterym stoji Robin Vesely koncem biezna oslavil tfi roky a i zde jsou
hlavnimi tématy zdravy piistup k Zivotu, kvalitni spanek a potraviny nebo pohyb. Obcas si
do svého podcastu zve i hosty, ale vétSinou vypravi své vlastni prib¢hy, zkuSenosti a tipy.
Stalym partnerem podcastu je znacka AKktin.cz, ktery ma neuvéfitelné Sirokou nabidku
sortimentu od zdravych potravin, pies sportovni vyZivu a obleéeni az po dopliiky stravy ¢i
ptirodni kosmetiku. Proto je podcast vhodny zejména pro znacky, které nejsou piimym
konkurentem Aktinu a nabizi néco nového a jiného. Podcast se vénuje dusi i t€lu, motivaci,
lidské psychice apod. Ze strany inzerentti by se tedy mohlo jednat o inspirativni lidi ¢i
znacky, ktefi maji co nabidnout. Jako naptiklad kurzy o seberozvoji, aplikace na lepsi

spanek, dopliky do domacnosti pro lepsi zivot, fitness aplikace apod.

e) Institut Moderni Vyzivy Podcast

Jesté predtim, neZ odbornici v oblasti vyzivy a nutri¢niho poradenstvi Lukas§ Roubik
a Miloslav Sindelaf pfisli na trh se svym podcastem, napsali knihu a zaloZili Institut moderni
vyzivy, V ramci kterého poradali rizné prednasky a seminare. Nasledn¢ se rozhodli bojovat
proti mytim v oblasti zdravého Zivotniho stylu i na poli podcastingu a v listopadu 2020
nahrali prvi epizodu. Ur¢ité se tedy jedna o velmi kvalitni podcast, ktery diky vzd¢lani jejich
tvlirct zarucuje relevantni a praktické informace, novinky i tipy. Pokud zde tedy znacka
bude inzerovat, je velmi pravdépodobné, ze ji posluchaci budou vnimat jako divéryhodnou
a je zde vyssi pravdépodobnost, Ze si produkty nebo sluzby zakoupi. Jejich stalym partnerem
je spole¢nost Mix.it, jejichz webové stranky maji uvedené u kazdé epizody. Vhodné je zde
tedy inzerovat produkty jako jsou dopliiky stravy, vitaminy nebo zdravé potraviny a mnoho
dalsiho.

44



10.2. Finance a business

Krom¢ spravného zivotniho stylu se uzivatel¢ platforem na poslech podcasti
zabyvaji také financemi, podnikanim, investicemi nebo kryptoménami. Tato snaha ziskat
nové¢ informace z oblasti hospodafeni s penézi pramenni zejména ze slabého zakladu,
kterého se nam dostalo v rdmci vzdélani na skolach. A jelikoZ ceny potravin, nemovitosti,
paliva, ale i vSeho ostatniho rostou neuvéfitelnou rychlosti, lidé pocit'uji touhu jednak
vydélavat vice penéz a nasledné chtéji védét, jak s vydélanymi penézi dale nakladat. Stale
vice lidi se také vydava na cestu svého vlastniho podnikani, coz nikdy nebyva uplné
jednoduché. Odpovédi na své otdzky mohou lidé nalézt v ramci nékolika podcasti
zamétenych pravé na tuto problematiku. Inzerovat zde mohou jak finanéni instituce jako
pojistovny, banky, stavebni spofitelny, leasingové spole¢nosti apod., ale i osoby poskytujici
sluzby v oboru ucetnictvi nebo Uspésni podnikatelé, které mohou s posluchaci sdilet své

inspirativni pfib¢hy.

a) Ve vaté

Podcast vytvofeny novinatkou Markétou Bidrmanovou vznikl pod zastitou
spolecnosti Seznam.cz v fijnu 2021. Ve svych epizodach rozebira bud’ sama nebo spole¢né
s hosty z fad odbornikii, podnikateld a investorii témata z oblasti hypoték, inflace, investic
apod. Tento podcast se od jinych lisi tim, Ze hosté se zde velmi ¢asto opakuji a v né€kolika
epizodach zde tedy spolecné s Markétou miizeme slychévat tieba investory Daniela GladiSe
a Radovana Vavru, ekonoma Dominika Stroukala nebo hypote¢niho experta Libora Ostatka.
Z tohoto pohledu bych tedy spi§ doporuCovala vyuzit klasického sponzoringu misto
placenych rozhovori. Sponzorem podcastu je Raiffeisenbank, kterd zde nepropaguje pouze
znacku jako celek, ale sviij konkrétni produkt, a to ,,podnikatelsky ucet zdarma“. Reklama
je zde formatem klasického pre-roll audio spotu a trva pouhych 7 vtefin, coZ ma vyhodu

V tom, ze lidé reklamu nestaci ani pieskocit, kazdopadné vSe plisobi trochu neosobné.

b) Podnikani Pro Holky Podcast
V roce 2020 vznikl projekt, ktery mél jasny cil, a to dodat Zendm a divkam
sebevédomi v samu sebe, své schopnosti a pomoct jim postavit se na vlastni nohy a zacit
podnikat. Za v§im stoji Markéta Baginska, ktera je krom¢ podcastingu velmi aktivni i na poli
socialnich siti a pofadda nejrtizné;jsi kurzy a workshopy pro zac¢inajici podnikatelky. V ramci
podcastu tak Markéta propaguje zejména své workshopy, programy a dalsi aktivity. Cely

koncept ptisobi velmi autenticky, tudiz bych zde jednoznacné doporucila propagaci formou
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placenych rozhovord, a to zejména se zacinajicimi nebo i jiz zkuSenymi podnikatelkami,
které jsou ochotné s ostatnimi sdilet svou cestu businessem a filosofii své znacky. Jedna se
tedy o velmi efektivni reklamu, jak inspirovat ostatni a zaroven propagovat svou znacku, své

produkty i sluzby.

c) MiladyPodnikatel.cz

Podcast nejen pro ,,mladé* podnikatele moderuje Jifi Rostecky, ktery si do vSech
svych epizod zve zajimavé hosty, uspéSné podnikatele, manazery firem, freelancery nebo
tieba specialisty na osobni rozvoj. Kazda epizoda je tedy vénovana jinému ¢lovéku, tématu,
pribéhu a znacce. Pokud jste tedy se svou znackou dokazali néco zajimavého, chtéli byste se
o tipy a zkuSenosti podélit s ostatnimi a k tomu ziskat v rdmci celé epizody, kterd vétSinou
trva néco okolo pul hodiny, prostor k propagaci, tento podcast je ten pravy. Hosté byvaji
v drtivé vétsiné muzi, tudiz se zmého pohledu jednd o dost podobny koncept jako
,Podnikani Pro Holky* akorat v panském provedeni. Kratké a Jifim c¢tené pre-roll
sponzorované reklamy zde vyuZivaji znacky jako Shoptet nebo Skladon zabyvajici se e-

commerce.

d) Investi¢ni podcast Vojta Zizka

Jak nazev napovidé, zakladatelem podcastu je Jan Zizka, ktery sviij podcast vénuje
investicim, kryptoméndm a financim. Plivodné v epizodach vystupoval sam, ale posledni
dobou si jiz pravidelné zve hosty ze svéta financi. Na rozdil od pfedchoziho podcastu se zde
ale objevuji i zeny. Na podcastu je specialni, ze mate v ramci Spotify aplikace od ptilky
unora moznost sledovat i video celého rozhovoru. Je dost pravdépodobné, Ze lidé nakonec
stejné poslouchaji pouze audio, ale je to zajimavy prvek, ktery urcité stoji za zminku.
Vyhodou proti tfeba YouTube je, ze 1 kdyZ aplikaci opustite a jdete na mobilnim zafizeni
hledat néco jiného, poslech nepterusite, jen nevidite obraz.

Sponzorem podcastu je roznaskova sluzba Wolt, kdy Vojta posluchacim poskytuje
i slevovy kéd vzdy na zacatku epizody. Vyhodou vizudlu je, Ze zde vzdy na zacatku vidime
1 logo Woltu. Diky tomu, Ze Wolt jako takovy nema pro posluchace, kteti se zajimaji o
podnikani a finance zadnou pfidanou hodnotu, urcité by se vyplatilo navazat zde spolupraci
zejména formou sponzoringu ¢i affiliate marketingu spise nez placené rozhovory. Ty zde
jsou vétSinou s investory, finanénimi poradci a prosté lidmi, ktefi nebuduji vlastni znacky.

Rozhovor je ale dobrou volbou pro propagaci své osoby a svého ptisobeni v oboru.
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10.3. Maminky s détmi

Pomérné velkou cast posluchacii podcastii tvoii 1 maminky na mateiské dovolené.
Jelikoz se neustale museji starat o déti, uklizet, vafit a mnoho dalsiho, ¢as na to sednout si
k televizi a sledovat oblibené serialy nebo vzit si mobilni telefon a ,,scrollovat® na socialnich
sitich je pro né v podstaté nemozné. Casto se tedy uchyluji k poslechu radia nebo dnes jiz
zejména K poslechu podcasti, kde je mohou znaCky snadno zasahnout svym reklamnim
sdélenim. Tato kategorie se od ostatnich v jedné véci lisi. Spadaji sem jak podcasty cilené
pfimo na maminky, popf. tatinky, tak i podcasty s pohadkami urcené détem. Obsah totiz
muze smefovat na ty nejmensi, kazdopadné reklamy jsou ur¢ené maminkam, které je détem
poustéji.

V praxi to totiZ vypada tak, ze maminka pusti svému malému ditéti pohadku ¢i
povidani v ramci podcastu a béhem toho muze uklizet, vaii apod., tudiz slysi vSe, co se
v ramci podcastu spravé vysila. Moznosti, kde své produkty ¢i sluzby propagovat, abyste
maminky s malymi détmi oslovili, je tedy mnoho. Nasledujici seznam podcasti je tedy
vhodny pro znacky vyrdbéjici kocarky, nositka, détskou vyzivu, plinky, hracky, détsky
nabytek, obleceni nebo sluzby nabizejici naptiklad kurzy pro nadchézejici rodi¢e. Maminky
jsou specifickou cilovou skupinou v tom, Ze velmi daji na doporuceni a recenze at’ uz od
znamych a kamaradek ¢i lidi na internetu. Proto je zde velmi efektivni néjakd dlouhodobéjsi

spoluprace s podcastem, kde mize piimo tviirce dané produkty nebo sluzby doporucit.

a) Zachumlano — relaxace a p¥ibéh pro klidny spanek

Za podcastem plnym originalnich a pivodnich povidek pro déti i dospélé stoji
Zuzana Srytrova, piezdivana jako Zuku. Podcast je naprosto skvélym pomocnikem, kdyz
rodice zrovna nemaji ¢as détem sami pohadky pied spanim precist. Zuku ma vzdy na zacatku
kazdé epizody ,kratkou zpravu pro ty vetsi posluchace”. Zde nésledné informuje o
bonusovém obsahu na Herohero, kde uzivatelé mohou najit dalsi epizody a povidky nebo
materidly pro podporu mindfulness pro déti i dosp€lé. Kdyby tedy v ramci tohoto podcastu
chtéla n¢jaka znacka inzerovat své produkty nebo sluzby, zacatek epizod se jevi jako idedlni
volba. I kdyby nésledné rodi¢e deti nechali v oddéleném pokoji samotné, prvni minutu

jednotlivych epizod stoprocentné uslysi a reklamni sdéleni se k nim dostane.
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b) Buchty

Zabavny girl talk z produkce Radia Wave, ve kterém Ivana Veselkova a Zuzana
Fuksovéa rozebiraji nejriiznéjsi pribéhy, co se jim staly i nestaly. Jedna se presné o takovy
oddechovy a odpocinkovy obsah, ktery si kazdd maminka po naro¢ném dni rada poslechne.
Nebo klidné i pti vafeni obéda, pfi uklizeni nebo béhem prochézky s ko¢arkem. Velmi ¢asto
si do svych epizod zvou i nejrizngj$i hosty. Nicméné nejednd se podnikatele nebo
zakladatele firem, ale zejména o umélce, kosmeticky, terapeuty, architekty, designéry nebo
zajimavé pary. I pfesto, ze se jedna o vefejnopravni podcast, mizete se stat jeho sponzorem
a svou znacku zde propagovat. Z tohoto diivodu a i vzhledem k tomu, ze témata nejsou moc
podnikatelsky zalozena, doporucuji zvolit kratkou pre-roll reklamu na zacatku, kde bude

znacka uvedena jako ,,sponzor potradu®.

c) PMS — Po materskych stopach

Podcast o mateftstvi, ktery uvadi Tereza RakouSova, je na rozdil od ptedchoziho
podcastu vice odborny co se vybéru témat a hostl tyce. Epizody se tolik nevénuji samotné
vychové déti, ale spiSe se zameétuji na Zivot s détmi z pohledu rodi¢ii, hospodateni s penézi,
psychické zdravi, péci o své t€lo a nejriznéjsi osobni piibéhy. Pokud tedy nejste maminka,
ktera naptiklad v dob& mateiské dovolené zalozila dnes jiz usp&Snych business, radéji bych
I zde radila inzerovat zejména na zacatku podcastu a epizodu sponzorovat. Dlouhodobym
sponzorem potadu je spolecnost T-Mobile, kterd zde propaguje sviyj tarif s neomezenymi
daty. Z mého pohledu by se vsak tento reklamni prostor dal vyuzit daleko 1épe a efektivnéji.
Myslim si, Ze pokud se najde zajimava a usp€$nd znacka v oblasti déti a matefstvi, mohla by

nynéjsiho sponzora bud’ nahradit nebo alespoil doplnit.

d) ZMATKY

Podcast dvou maminek, které maji ve vychové svych déti obCas zmatky. Dominika
a Bara ve svych epizodach rozebiraji vlastni zkuSenosti vychovy déti s humorem i
nadsazkou. Jedna se o uvolnény podcast, ze kterého si ale poslucha¢i odnesou i mnoho
uzite¢nych rad a tipa. JelikoZ se opét nejednd o n&jak podnikatelsky zaméteny podcast, ani
zde nezvou hosty, nejlepsi cestou je domluvit se na spolupraci na bazi doporuceni produkta
¢1 sluzeb v rdmci podcastu nebo affiliate marketingu. Jako ptiklad mizeme uvést tieba
spolupraci se znackou Betula, kterd vyrabi kozi kolostrum na podporu imunity pro déti i
dosp€lé. V epizodé #94 Po narozeni ditete budete platit jako mourovaty Domc¢a a Bara mluvi

mimo jiné 1 o vydajich na Iéky, kdyz jsou déti nemocné. Na to navazuji tim, Ze détem zacaly
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davat pravé produkty od znacky Betula, diky kterym maji déti zvySenou imunitu a nejsou jiz
tak nemocné. Popsaly, jak jim to vyhovuje, jaké to ma vyhody, ze se jedna o piirodni
produkty, jak na to reaguji déti apod. Timto smérem bych se tedy v piipadé spoluprace
s timto podcastem vydala. I kdyz zde zminuji, Ze se jedna o spolupréci, reklamni sdéleni

nepusobi jako reklama ale spiSe sdileni tipti.

10.4. Sport a fitness

Jak jsem jiz zminovala v ¢asti o zdravém zivotnim stylu, tak lidé dbaji na svou
Zivotospravu, na coz navazuje i pravidelny pohyb. Ten totiz prispiva nejen k lepsi fyzické
kondici, ale 1 té psychické. Mnoho trenérii a vyzivovych poradct tak zaklada své podcasty,
kde s lidmi sdili své zkuSenosti a radi jim, jak dosahnout vysnéné postavy nebo jak vlastné
zacit chodit do posilovny a zab&hnout si néjaky rezim ¢i rutinu. Nicmén¢ zaradila jsem sem
I podcasty zamétujici se na klasické a vSemi oblibené sporty jako fotbal, hokej, MMA nebo
tteba Formule 1, které informuji o aktudlnim déni z pole sportu a nabizeji posluchacim
rozhovory se zajimavymi hosty ztohoto odvétvi. Inzerovat zde tedy mohou znacky
prodavajici sportovni obleceni, hodinky, dopliiky, cvi¢ici podlozky, nejriznéjsi sportovni
zbozi jako rakety, palky a mice, ale i znacky prodavajici dopliiky stravy nebo naptiklad i

posilovny ¢i sazkové kancelare.

a) MMA LETEM SVETEM a KUDY BEZi ZAJiC

Dva podcasty, oba moderované Ondiejem Novotnym, oba se zaméfenim na sport.
Zatimco podcast MMA LETEM SVETEM je vénovany &eské i svétové scéné bojovych
sporttl, v ramci KUDY BEZI ZAJIC sdili s posluchaci spoleéné s Ondiejem i Jan Podrouzek
nejnovejsi informace z fotbalového zdzemi. Kromé druhu sportu jsou ale v rdmci pojeti a
formatu v podstaté totozné. Pisobi velmi autenticky, nezda se, Ze by jednotlivé epizody mély
néjakou jasné danou strukturu. VSe plsobi dojmem, jak kdybyste se sesli s kamarady a
prosté se bavili o tom, co se za uplynulou dobu stalo v oblasti daného sportu. Velmi ¢asto si
do svych podcastl zve 1 hosty, kterymi jsou bud’ sportovni komentatofi, novinari, sportovci
nebo trenéfi. V obou ptipadech je zde moznost sledovat i video zaznam. Jedinou mozZnou
volbou reklamy je zde sponzoring, kdy se o vasi znacce Ondfej na zac¢atku potfadu zmini.

V priibéhu nasledujicich debat by v rdmci tohoto konceptu totiz nebylo vhodné cokoliv

propagovat.
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b) Bomby K ty¢i
Za nejposlouchanéjsim hokejovym podcastem stoji Jakub Koreis a Richard Tesafr.
Epizody, do kterych si ¢asto zvou i zajimavé hosty, vychazi pravidelné kazdy tyden. Jelikoz
se jedna o tematicky velmi tizce zacileny podcast, tak i z pohledu inzerentt reklam je celkem
omezeny. Na druhou stranu, pokud se znacka zaméfuje na hokej nebo tieba sazky v tomto
sportu, jedna se o naprosto nejvice efektivni prostor k propagaci. Volila bych zde sponzoring
formou klasickych pre-roll reklam, jelikoz v rdmci epizod si povidaji o aktualnim déni na

poli hokeje, tudiz vmeéstnat sem osobni doporuceni by Gpln¢ neslo.

c) The Tapes

O podcastu Lucie Minafové jsem psala jiz v ramci podkapitoly Zdravy Zivotni styl.
V ramci svych epizod se velmi ¢asto vénuje prave i pohybu a fitness, a proto jsem se tento
podcast rozhodla zminit i v této kategorii. Jak jsem jiz zmifiovala, tak v rdmci ,,The Tapes*
je nejefektivnéjs$i volbou propagace formou doporuceni v ramci podcastu nebo affiliate
marketing. Zaroven zde nejsou zadné klasické reklamni spoty, tudiz pokud by se nasla
zajimava znacka, miiZze tohoto ,,neorané¢ho pole* vyuzit a propagovat své produkty ¢i sluzby
napiiklad prostfednictvim pre-roll reklamy. Urcité se jednd o velmi inspirativni podcast
urceny piedev§im zZenam a divkam, které na sob¢ cht¢ji pracovat, staraji se o svoje télo i dusi
a rady se uci nové véci. Lucie ma zaroven svou vlastni aplikaci na cvi€eni, tudiz bych zde
nedoporucovala snazit se o propagaci podobnych konkurencnich aplikaci. Vhodné je zde
domlouvat inzerci znackam se zdravou vyzivou, proteiny a dopliiky stravy, sportovni

obleceni nebo rizné cvicici pfedméty jako podlozky, zavazi, ¢inky nebo gumy.

d) Institut Moderni VyZivy podcast

A jelikoZ spolu zdravy Zivotni styl a sport souvisi, rozhodla jsem se zde zminit jesté
jeden podcast. Diky tomu, ze jsou jeho tvirci odbornici v oblasti vyzivy a nutri¢niho
poradenstvi, je velmi pravdépodobné, Ze posluchaci budou propagovanou znacku vnimat
jako divéryhodnou, tudiz si produkty nebo sluzby spiSe zakoupi. Kromé zdravé vyzivy nebo
dopliikti stravy je zde vhodné inzerovat i znacky poskytujici rizné fitness aplikace,
posilovny nebo sportovni nacini. Forem inzerce je zde mnoho. At uz se znacka rozhodne
pro sponzoring na bazi pre-roll reklamy nebo doporuceni od tviirci na zacatku nebo

Vv prubehu podcastu, neudéla chybu.
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10.5. Technologie

V dnesnim digitalnim svét€ jsou technologie nepostradatelnou soucasti naSich
zivotl. Nekteti z nas technologie pouzivame aniz bychom se o né zajimali o néco vic, ale
jini v nich vidi néco daleko zajimavéjsiho. Tito lidé se o technologiich radi dozvidaji nové
informace, chtéji védet, jaké jsou aktualni trendy a vétSinou jsou ochotni utratit penize na
nejnovej$i modely. Podcasty zamétujici se na technologie a digitalni svét proto nabizeji
skvely prostor pro efektivni zacileni reklamniho sdéleni. Inzerovat zde mohou jak jiz
»zajeté znacky, tak 1 malé zacinajici startupy vyrabé&jici a prodéavajici technologie
jakéhokoliv druhu. Propagovat svou osobu i ¢innost zde mohou i zajimavi lidé podnikajici

Vv oblasti technologii, ktefi mohou svétu nabidnout néco inovativniho a originalniho.

a) Pod Zlatou Lampou

Mira, Pfemek a Michal ve svém podcastu diskutuji o nejnovéjsich technologiich a
chytrych zafizenich, které dost Casto testuji pro server Dotektomanie.cz. Prvni dil vysel jiz
v dubnu 2020 a nyni vydavaji epizody pravideln¢ jednou tydné. V ramci jednotlivych epizod
bud’ rozebiraji jeden konkrétni produkt nebo sluzbu, jiné jsou vénovany obecné néjakym
novym trendiim jako je chytra domacnost, novinky z veletrhii nebo herniho prumyslu ¢i AR
bryle. Nejcasteji délaji recenze na mobilni zafizeni a tablety. VétSinou podcastem provazi
vSichni tf1, obc¢as jen jeden ze zminénych, kazdopadné hosty zde neuslySite. Tim padem
forma placeného rozhovoru by zde nemusel tak ptirozené zapadnout, avSak neni potieba tuto
moznost zahazovat. Kluci nemaji epizody sponzorované, ani nikde sponzory neuvadéji. Tim
padem by bylo ur¢ité efektivni pro jakékoliv inzerenty reklam z tohoto oboru zde propagovat
znacku, produkty nebo sluzbu alespon v ramci pre-roll reklam ¢i sponzoringu jednotlivych

epizod.

b) TechCast
Podcast z produkce CzechCrunch, c¢eského online zpravodajského portalu
zaméteného na business, technologie a startupy, uvadi jeden z redaktorti Ladislav Vasek.
Spole¢né se zajimavymi hosty v rdmci jednotlivych epizod rozebird témata, kterymi jsou
napiiklad mobilni aplikace, weby, uméla inteligence nebo novinky ze svéta technologii.
Epizody diive nevchazely uplné pravidelné, coz se nyni snazi napravit a vychdzeji tak
pomérné casto. I kdyz se nejednd o zas tak znamy podcast, jeho provdzanost s populdrnim

webem CzechCrunch mu ptidava na divéryhodnosti své posluchace si ziskdva zejména z fad
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¢tenait jejich ¢lankl. Zarovein diky tomu zde nebude reklamni prostor tak finan¢né€ narocny.
Nejvhodnéjsi formou propagace je v ramci tohoto podcastu placeny rozhovor. Jako ptiklad
si muzeme uvést posledni epizodu Firemni IT ceka revoluce. Bude hlavné koordinovat,
aplikaci uz si vytvori kazdy, vika Antos. Zde na Uplném zacatku Ladislav posluchace
seznamuje s tématem, které bude zrovna probirat a nasledné zmini i hosta, kterym je v tomto
pfipad¢ byl Jan Anto§, CTO ceské technologické spolecnosti Trask. Déle ve zkratce
predstavi Cinnosti spolecnosti, a nakonec zmini, ze pravé spolecnost Trask je sponzorem
dané epizody. Pak uz nasleduje 43 minut dlouhy rozhovor, kde se jméno a cinnosti

spolecnosti dale rozviji.

c) Stopaz

Kazdy patek v poledne vychazi nova epizoda, kde Jan Kordovsky shrnuje, kam se za
uplynuly tyden svét technologii posunul a co by nds nemélo minout. A jelikoz v tomto
odvétvi stale néco nového vznika, zanika nebo se rozviji, témat je stale mnoho. Podcast ma
tak zejména diky své pfidané hodnoté v podobé informovanosti a diky konzistentnimu
vydavani jednotlivych epizod velmi Sirokou a stabilni zédkladnu posluchacti. Reklamni
sd€leni tedy muzete své cilové skupiné dorucovat velmi pravidelné, ¢imz si na znacku
vytvoii pozitivni pohled. Stejné jako v ptipad¢ podcastu PMS — Po mateiskych stopach 1
Vv piipad¢ podcastu Stopdz je dlouhodobym sponzorem spolecnost T-Mobile, ktera zde
propaguje svuj tarif s neomezenymi daty. Urcité je zde reklama daleko 1épe zacilena, jelikoz
lidé, ktefi se zajimaji o technologie, online svét apod. daleko spi$ vyuZiji neomezeny piisun
dat nez tfeba maminka na matetské dovolené. Nicméné¢ i zde reklama ptisobi velmi strojené
a ne prili§ autenticky. Proto bych se zde nebala dohodnout se na spolupréci, kdy Jan na
zacatku jednotlivé epizody zmini konkrétni znacku a nasledné produkt nebo sluzbu kratce
popiSe. Propagace formou placenych rozhovori zde podle formatu celého podcastu neni

pfili§ vhodna.

d) Modrak & Friends
Specificky zaloZzeny je podcast Jana Modraka. Do svych epizod si zve zajimavé hosty
a spolecné probiraji aktualni témata z oblasti pocitacovych her. Prvni dil vysel v tinoru 2021
a od té doby vzniklo jiz 164 epizod. Stalym partnerem podcastu je herni studio Warhorse,
kdy odkaz na jejich webové stranky nalezneme v popisku kazdé epizody. Nicméné zadné
audio spoty v pribéhu epizod nejsou. Proto této prilezitosti miize vyuzit znacka poskytujici

produkty ¢i sluzby pravé v oboru herniho prumyslu. A to bud’ formou sponzoringu a pre-roll
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nahrané reklamy nebo formou rozhovoru. Podcast je totiz zalozeny na hostech, které si Jan
Modrak pravidelné zve a rozebira s nimi jejich zkuSenosti a podnikani. Jedna se o hosty jako
jsou majitelé hernich spolecnosti ¢i herni designéry, védce, vyvojaie nebo novinare. Nékteré
epizody jsou tedy veénovany spiSe teorii a obecné svétu gamingu, ale jiné se vénuji
konkrétnim znackam a produktiim. Toho se da tedy efektivné vyuzit k zasahnuti cilové

skupiny.

10.6. Modda a kosmetika

Nesmime zde zapomenout ani na znacky vyrabé&jici a prodavajici kosmetiku,
oble¢eni nebo modni dopliky jako jsou kabelky ¢i $perky. Do této kategorie miizeme zatadit
i sluzby poskytujici kosmetiku, manikuru ¢i pedikiuru nebo soukromé estetické kliniky.
Samoziejmé, Ze u zminénych produktd, které jsou na pohled zajimavé a atraktivni, je lepsi
V rdmci propagace vyuzit i vizudlnich prvki, ale pokud zvolite vhodny podcast a chytlavou
reklamu ¢i zajimavy koncept spolupréce, postaci i pouze audio. Tato kategorie zadroven neni
tak specifickd, jako nékteré z pfedchozich, jelikoz cili na pomérné Sirokou cilovou skupinu.
K propagaci produktu ¢i sluzeb tak mohou znacky vyuzit pomérné velké mnozstvi porada.

Dtlezité je vzit v potaz, co a pro koho vlastné vyrabim nebo proddvam. Nékteré
podcasty, které vétSinou spadaji i do skupiny ,,zdravy Zivotni styl si zakladaji na kosmetice,
ktera je ptirodni ¢i netestovanad na zvifatech. Zde tedy nebudu nabizet spolupraci pokud
prodavam levngjsi kosmetiku se sloZzenim nejen z ptirodnich zdroji nebo dokonce kozené
kabelky ¢i jiné dopliiky. Je tedy kli€¢ové najit podcast, ktery svou vizi a filosofii souzni s tou

vasi.

a) Skola stylu

Alena Safratova, byvala modni feditelka magazinti jako ELLE nebo Zena a Zivot, jiZ
nékolik let pomaha Zenam najit styl, sebevédomi a zivotni naplnéni. Jejim hlavnim Zivotnim
projektem je Skola stylu, v ramci kterého nabizi inspirativni kurzy v oboru médy a stylingu.
V unoru 2019 pak vznikl i jeji vlastni podcast, ve kterém sdili tipy a zkuSenosti nejen v ramci
spravného oblékani, ale 1 jak rozjet své podnikani nebo jak byt vice sebevédomd. Znacku,
kterou v ramci svych epizod propaguje, je pravé jeji osobni brand Skola stylu, kdy vzdy
v popisku epizody naleznete piimé odkazy na své workshopy. Rozhovory déla opravdu jen
vyjimecné, a to naptiklad s modnimi fotografy, stylisty nebo influencery. Pokud by zde cht¢l

nekdo propagovat svou osobu a sluzby, doporucila bych domluvit rozhovor, v ptipadé
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produkti spojenych s médou bych volila rad€ji moznost pravidelného sponzoringu na bazi
affiliate spoluprace nebo pre-roll reklamy formou osobniho doporuceni Aleny. Opét se jedna
o odbornika na dané téma, clovéka z oboru, ktery o vécech ohledné¢ mody vi mnoho
zajimavych a inspirativnich informaci a nejen o n¢jakou influencerku, ktera jen tak radi, co
se zrovna nosi. Cely podcast ma tim pfidanou hodnotu a celkové ptsobi velmi diveéryhodné,

tudiz se vyplati v ramci n¢ho inzerovat.

b) Aura.

O podcastu Teri Hodanové jsem psala uz v ramci podkapitoly o zdravém zivotnim
stylu. A jelikoz se podcast z velké Casti vénuje i1 pfirodni kosmetice, rozhodla jsem se ho
zminit 1 zde. Teri si dokazala vybudovat v rdmci svéta podcastingu pomérné velkou a velmi
vérnou komunitu posluchaci, ktefi daji na jeji rady a tipy pravé i z oblasti kosmetiky. Ale
pozor. Rozhodné je potfeba nabizet spolupraci pokud se jedna o kosmetiku piirodni
s dobrym slozenim. Jak bylo jiz zminéno doporucila bych zde vyuzit zejména moZznost
affiliate spoluprace. Jako ptiklad mohu uvést spolupraci se znackou ptirodni vlasové
kosmetiky NEUMA, kterou Teri doporucovala v ramci epizody Q&A — Jaké mam estetické

zdkroky, jak se ucastnit Aura.Adventures a co mé Zivi | Aura. #02.04.

c) #VogueCSTalks

Magazin Vogue je celosvétové povazovan za ,,bibli“ moédniho prumyslu, na jehoz
radami se inspiruji miliony Zen 1 muZzi po celém svété. Pro podcast se Ceskoslovenska edice
tohoto uspésného modniho magazinu rozhodla v kvétnu 2021 a epizody vydava jednou
meésicn€. Obecné se samoziejmé zabyva tématy ze svéta mody, beauty ale i wellness. Od
ostatnich podcastti se ale velmi 1i8i formatem, ptesnéji feCeno moderatory. V kazdé epizodé
sice je vzdy n&jaky zajimavy host, ale neni zde pevné dano, kdo daného hosta zpovida,
jelikoZ moderatofi se zde stfidaji. Obcas epizodu uvadi Séfredaktorka Andrea Béhounkova,
nékdy managing editor Ondfej Lipar, accessories editor Miro Sabo nebo beauty editorka
Cindy Kerberova. Mezi nejcastéjsi hosty pak patii naptiklad modni fotografove, designéti,
navrhafi, modelingovi experti, blogefi nebo jiné experty ze svéta mody ¢i kosmetiky.

Podcast je tedy zalozeny na rozhovorech, ¢ehoz bych se drzela, pokud se znacka
rozhoduje, Ze by zde chtéla propagovat své produkty nebo sluzby. Inzerovat zde mohou
modelingové agentury, kosmetické ¢i estetické salony, Ceské znacCky vyrabéjici kvalitni

kabelky, obleceni ¢i Sperky nebo kosmetiku. Jako piiklad mohu uvést posledni epizodu
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Expertky radi, jak pecovat o vlasy a viasovou pokozku, ve které jiz zminéna beauty editorka
Cindy Kerberova vyzpovidala expertku na pééi o vlasy a majitelku salonu Jarku Cechovou
a Skolitelku Kérastase Kamilu Hlavatou. Mluvily zde o tom, jak se spravn¢ starat o vlasy 1
pokozku hlavy nebo jak vybrat spravné produkty. Kdyz zde naptiklad mluvily o problémech
S lupy, které dnes trapi mnoho lidi, hned po probrani dané problematiky doporucuji
konkrétni fadu pecujicich Sampont a kondicionérti proti lupiim, kdy vyzdvihuji jejich
vyhody. Jedna se tedy o velmi efektivni zptisob, jak posluchace seznamit s problematikou a

nasledn¢ jim obratem nabidnout feSeni v podob¢ sluzby ¢i konkrétniho produktu.

d) beautie

Podcast Terezy Popovi¢ se zaméfuje na kult kradsy v dneSnim svété a pohlizi na
néj pon€kud ironickym pohledem. VétSina epizod se to¢i kolem inspirativnich hostu,
V jinych se Tereza sama zamysli nad tim, co je to krasa, jaké je naSe vnimani reality nebo
jak nahlizi na téma sebelasky. Mezi hosty nalezneme make-up vizazistky, vlasové
stylistky, herecky, zpévacky, modni navrharky, vyzivové poradce, umélce, podnikatelky
Vv oblasti mody ¢i kosmetiky, plastické chirurgy nebo redaktorky modnich magazing.
Kazda epizoda je sice spojena s krasou V jakémkoliv thlu pohledu, ale 1 tak je diky
riznorodym hostiim pokazdé uplné jinad a pokazdé se vénuje jinému podnikani, jiné
znacce a jinym produktiim ¢i sluzbam. Proto se jedna o nejlepsi volbu v ramci spoluprace
a propagace znacky.

Jako ptiklad mohu uvést epizody #47 Vivien Roberta Nagy, v ramci které Tereza
vyzpovidala jednatelku a kreativni feditelku kosmetické znaCky Havlikova Apotéka
nebo #48 Markéta Krdlovai & Eva Klegovd, ktera byla vénovana rozhovoru
se zakladatelkou a sales manazerkou znacky Lifties, ktera vyrabi a prodava pasky na
prsa. V obou piipadech se jedna o velmi zajimavé a inspirativni piib&hy Zen, které se
pohybuji ve svété mody a krasy a ve svych Zivotech jizZ mnoho dokazaly. Kromé toho se
zde né€kolikrat zminuji jejich brandy a konkrétni produkty, které dale detailné;i popisuji.
Urcité bych se tedy v ptipadé zajmu o spolupraci s podcastem beautie rozhodla pro

obdobnou formu rozhovoru.
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10.7. Neutralni podcasty
Neékteré podcasty nejsou tak zadnrové zamétené jako ty jiz zminéné, coz ale
neznamend, ze by se nevyplatilo s nimi spolupracovat a propagovat zde své produkty ¢i
sluzby. Jedna se zejména o podcasty zaméfené na rozhovory s 0sobnostmi z riznych obort,
¢imz necili pouze na konkrétni skupinu posluchact. Déle nesmime zapominat na
neuvéfitelné oblibeny zanr ,true crime®, které jsou vénovany skutecnych kriminalnim
pfipadiim. Dale naleznete nékolik neutradlné¢ zaméienych podcastl, které jsou vSak svym

obsahem velmi popularni a vyplati se zde inzerovat a propagovat znacku.

a) U Kulatého stolu

Za jednim z nejispé&$ngjsich podcastd v Ceské republice stoji dvojice kamaradi
Martin Klesnil a Patrik Fiala. BEhem svych rozhovora se zajimavymi hosty nejriznéjsich
oboril a zaméfeni jdou vzdy velmi do hloubky a neboji se zeptat na cokoliv. Pravé zptisobem
moderovani a vybérem hostl i naslednych otazek si podcast ziskal ptizent velkého poctu
posluchact a podcast tak ziskal jiz mnoho ocenéni. Jak jsem jiz zminovala, podcast neni
nijak zanrové zaméifeny, hosté jsou opravdu riznorodi. Jedné se jednak o vefejné znamé
osobnosti jako jsou zpé&vaci, novinafi, sportovci, politici, herci, spisovatelé, fotografove,
modni navrhafi, ale 1 o naprosto nezndmé lidi s inspirativnimi piib&hy a velmi zajimavymi
profesemi jako bezpecnostni analytik, bookmaker, soudce Nejvyssiho spravniho soudu,
tidici letového provozu, zadchranat nebo policejni potape¢ ¢i expert na etiketu. Pole obort,
které tento podcast nabizi je opravdu Siroké, tudiz neslo zatadit pod konkrétni Zanr a
inzerovat zde miZe v podstaté kdokoliv.

Kluci nemaji v ramci podcastu zadné sponzory a penize z podcastingu maji zejména
diky bonusovému obsahu na platformé Patreon, kterd funguje na stejném principu jako tieba
Herohero. Zéaroven forma rozhovorti neni uplné zameéfend na propagaci né&jakych
konkrétnich znacek a vzdy je to zaméfeno spiSe na danou osobu a jeji ¢innost, neZ na
marketingovou stranku véci. Proto bych zde rad¢ji doporucila spolupraci formou
sponzoringu na zacatku epizod. Reklamni prostor zde bude nejspi§ drazsi nez u jinych
podcastli, ale zato se znacka diky tomu dostane do podvédomi velkého mnozstvi lidi.

Vhodny je tento podcast tedy pro stiedni a vétsi podniky a znacky.

b) Opravdové zlo¢iny
Prvnimi, komu se podatilo v oblibenosti pfedehnat podcast U Kulatého stolu, byly

Lucie Bechynkova a Bara Krémova s jejich true crime podcastem o zlo€inech, které se
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opravdu staly. Uspéch, kterého tento podcast dosahl, je neskutedny. Nyni méd v ramci
aplikace Spotify hodnoceni 4,9/5 od vice jak 16,5 tisice lidi. Jen pro srovnani, napf. pravé v
pripadé U Kulatého stolu ohodnotilo podcast “pouze* 3,3 tisice lidi a pokud se podivame na
jakékoliv jiné podcasty, vétsSinou je hodnoti pouze n€kolik stovek uzivatelli, coz opravdu o
oblibenosti Opravdovych zloc¢inti leccos vypovida. Svou prestiz si Lucie s Barou vydobyly
I v ramci ankety Podcast roku, o které jsem se zminovala v teoretické ¢asti této diplomové
prace. Prvni dil vySel v unoru 2020 a od té doby zvetejnily jiz 233 epizod. Jedna se o jeden
Z nejstalejsich a nejvice konzistentnich podcastil, kde nova epizoda vychazi klidné 1 Sestkrat
za mésic.

V ramci podcastl nezaznivaji zadné reklamni spoty nebo doporuc¢ovani znacek a ani
zde neuslysite hosty. Hlavni pfijem tak maji diky bonusovému placenému obsahu, ale i celé
vlastni znacce produktl, které okolo svého podcastu vybudovaly. I kdyz se tedy nejedna o
uplné vhodny podcast pro mensi a zaéinajici znacky a podnikatele, myslim, ze je dilezité
tento podcast zminit. Pokud bude vsak néjaka vétsi znaCka ochotnd své penize do
Opravdovych zlo€inl investovat, rozhodné se ji to vyplati, jelikoZ zasahy jsou zde velké.
Ale je stale dobré myslet na to, Ze je lepsi inzerovat vice pravidelng, neZ pouze jednorazove,
aby si posluchaci znacku opravdu zapamatovali a zac¢ali pfemyslet o koupi danych produkta

¢1 sluzeb.

c) DEEP TALKS [CZE]

Za podcastem stoji Petr Ludwig, autor knihy Konec prokrastinace, ktery v ramci
svého podcastu s hosty rozebird témata tykajici se hodnot v Zivoté, smyslu prace,
budoucnosti nasi planety nebo kroki pro lepsi ceskou spolecnost. Stejné jako v predchozich
dvou podcastech, i zde je vyber hostli velmi rozmanity. Za posledni dobu byli mezi
pozvanymi lidmi napiiklad profesor sociologie, interiérova designérka, autor satirickych
knih, psychoterapeut, expert na téma dezinformaci, nutri¢ni terapeut, I¢kaf letecké zachranné
sluzby nebo expertka zazitkové pedagogiky. Prvni dil vySel jiz v roce 2017, ¢imz se tadi
mezi ty starsi a stalejsi podcasty na ¢eské scéné. Nyni je pfistupnych jiz 159 epizod. Jak je
jiz z vy¢tu n€kolika hostl jasné, ani tento podcast primarné neslouZzi k tomu, aby zde lidé
V ramci rozhovori propagovali své podnikani a znacky. Proto bych 1 zde Sla radéji cestou
sponzoringu pofadu nebo si tieba vybrala epizodu s odbornikem, ktery bude v ramci
rozhovoru propagovat mou znacku.

Jako ptiklad si miZeme uvést znacku, kterd vyrabi dopliky stravy nebo né&jaké

vitaminy a domluvime zde rozhovor s nutricnim poradcem, ktery s nasimi produkty ma
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zkuSenosti, mize je doporucit a v rdmci podcastu se o nich zmini. Jednalo by se sice o
jednorazovou spolupraci, ale zato kdykoliv doporuceni zazni z st odbornika, méa daleko
efektivnéj$i a veétsi dopad na posluchace. V praxi mlizeme tento zplisob zaznamenat
napiiklad v ramci epizody #151: Tereza Vagnerova — Klinicky nutricni terapeut, odborny
asistent pri 1: LF UK. Sponzorem této konkrétni epizody je pfirodni drink ,,Zazracna
osmicka®, neboli prvni Cesky brainhack drink, ktery télu dodavé jen to nejlepsi. Tento

zpusob spoluprace jde nasledné uplatnit u jakéhokoliv oboru.

d) BROCAST

Brachové Adam a Tomas ve svych mnohdy az ¢tythodinovych epizodach zpovidaji
zajimavé hosty rliznorodych oboril a profesi. Hlavnim a stalym partnerem podcastu je jejich
vlastni znacka produkti dopliikii stravy Aroha. Produkty vzdy propaguji na zacatku
podcastu, kde informuji o jejich slozeni, vyhodach nebo novinkéach. Od ptedeslych podcasti
se lisi zejména v tom, ze pocet reklam je v rdmci Brocastu o néco vyssi. Kromé vlastni
znacky maji v ramci kazdé epizody alespoii jednoho ¢i dva dalsi sponzory. Idedlni formou
spoluprace je v tomto piipadé tedy sponzoring jednotlivych epizod, kdy Adam ¢i Tomas
predstavi danou znacku a jeji produkty ¢i sluzby.

Skutecnost, Ze je sponzort vice, vsak muze byt méné efektivni, jelikoz na posluchace
vzdy 1épe zaplsobi, kdyz uslysi reklamu pouze na jednu konkrétni znacku. Navic zde
neuvadéji odkazy sponzorti v ramci popiskill u jednotlivych epizod, coZ neni vhodné, pokud
ma znacka slozity nazev, a navic pro potencialniho zakaznika je daleko jednodussi kliknout
na odkaz v popisku, nez jit na internet a hledat zde konkrétni produkt. I piesto v§echno jedna

se o velmi uspéSny podcast, ktery ma Sirokou a vérnou zakladnu posluchac.

e) Patalie

Podcast, ktery se od jiz zminénych v této kategorii ponékud lisi. Stoji za nim dvé
kamaradky Naty a Lia a spolecné probiraji vSechny mozné 1 nemozné Zivotni patalie.
Podcast neni zaméten na jedno konkrétni téma, kazdopadné jeho cilovou skupinou jsou
zejména zeny a divky, které si u poslechu rady odpocinou, obc¢as se zasméji a jindy zase
zamysli nad sebou a svym Zivotem. Volila bych ho tedy v ptipad¢, pokud i znacka cili na
podobnou skupinu lidi. Epizody pusobi velmi autenticky, osobné a proto bych v tomto
ptipad¢ sla cestou osobniho doporuceni znacky a jejich produktii ¢i sluzeb bud’ na zacatku

nebo v pribehu epizody.
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11.Podcast pro Wella Professionals

JiZz od Cervna 2022 pracuji jako Social Media Specialist a zaroven jako Content
Creator pro znacku Wella Professionals, konkrétné pro jejich vzd€lavaci studio pro
kadeiniky. Néaplni mé pozice je zejména spravovat socidlni sité jako Facebook a Instagram,
a to at’ uz se jedna o vymysleni strategie, community management nebo foceni a nataCeni
contentu. Znacka Wella Professionals je v ramci Ceské republiky zastoupena spole&nosti
Sirowa, ktera spravuje veskeré jeji marketingové ¢i obchodni aktivity pro tuzemsky trh.
Studio Wella Praha v prazském Karling, kde travim v ramci své prace nejvice ¢asu, sestava
ze stalého tymu Ctyt profesionalnich kadeinikli a odbornych trenéri, ktefi maji na starosti
Skolici seminéfe.

Tyto seminafe se ve studiu konaji v priméru tfikrat do tydne a zamétené jsou na
ruzna odvétvi kadetnického svéta. Jedna se tak o techniky zesvétlovani, barveni, tdnovani,
stiihu, stylingu apod. Vhodné jsou jak pro uplné zacateCniky, kteti prave vysli ze skoly nebo
si zrovna ud¢lali rekvalifikacni kurz, ale 1 pro jiz profesiondly s dlouholetou praxi, ktefi se
chtéji dozveédét nové tipy, zjistit, jak se pouzivaji nové produkty ¢i nacerpat inspiraci. Cilem
studia a jednotlivych seminaiti je pfedavat svym klientim informace, jak pouzivat nové
produkty, jak docilit nejlepSich vysledkt a jak spravné by méla probihat komunikace mezi
vzdéelavacich center v celé republice, které ma za sebou jiz dlouholetou praxi.

Kromé klasickych seminait poradaji i rizné akce v regionech, naposledy napiiklad
Wella Tour 2023, které se konalo kromé Prahy i1 v Ostravé a Brn€. Za zminku stoji 1
vyznamné spoluprdce a tcast na akcich. Jednalo se napiiklad o ucast na kosmetickém
veletrhu Ellephoria pofadaném uznavanym modnim magazinem Elle, kde jsme méli jednak
moznost prestavit produkty a zadruhé na podiu nasi kadetnici zodpovédé€li nékolik otazek a
ptedali inspirativni tipy. Dal$i krasna spoluprace probéhla minuly rok v listopadu
s talentovanym &eskym modnim navrhaiem Janem Cernym, kdy mu na jeho jubilejni desaté
ptehlidce tym kadetnikii Studio Wella Praha cesal veskeré jeho modely. Za jeden
Z nejveétSich uspéchii mizeme také povazovat UCast na dvou uplynulych ro€nicich na
Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovych Varech. Zde v ramci Elle Beauty Lounge
kadetnici Cesali ty nejvetsi filmové hvézdy, které ticesy nasledné vynesly na ¢erveny koberec
V ramci premiér jejich filma.

Wella Professionals je sice mezi koncovymi zédkazniky zndma a to zejména diky

svym pecujicim ¢i stylingovym produktiim, kazdopadné jeji primarni cilovou skupinou jsou
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zejména kadeinické salony a kadetnici samotni. Nejvetsi ¢ast produktového portfolia tvori
totiz profesionalni produkty do saloni, jako naptiklad permanentni ¢i demi-permanentni
barvy nebo produkty na zesvétlovani ¢i tonovani. Ve svété kaderniku se tedy jedna o jednoho
Z nejveétsich svétovych hraca na trhu. I tak ale neni na Skodu hledat nové moznosti a

prilezitosti i napiiklad v rdmci komunikace se zakazniky a odlisit se tak od konkurence.

11.1. Vymysleni podcastu

Jak bylo zminéno jiz v teoretické ¢asti, hlavni otdzkou, kterou si musime na zacatku
polozit, je, pro¢ ¢i za jakym tucelem vlastné chceme podcast zalozit. V tomto ptipadé se
ur¢ité nejedna pouze o jeden jediny divod ¢i cil, ale je jich hned nékolik. Uréité chceme
naSim podcastem lidi inspirovat a zaroven i1 vzdélavat a informovat o nejriznéjSich
produktech, technikach ¢i akcich. Timto zvys$ime jak brand awareness, tak hlavné brand
image a oslovime nejen nase vérné zakazniky, ale zejména i kadetfniky, ktefi pracuji
s konkurenénimi produkty. Ve zkratce se bude jednat o novy komunikaéni kanal znacky
Wella Professionals, ktery bude posluchace inspirovat a diky kterému se odlisime od
konkurence, ¢imz v idealnim piipadé¢ ziskame nové zakazniky jak v oblasti kadetnikd, tak i
koncovych zakaznikd.

DalSim diileZitym bodem je potieba zamyslet se, zda je pro nase ucely podcast zrovna
tou pravou a spravnou volbou. Wella Professionals i Studio Wella piisobi v ramci Ceské
republiky na Facebooku, Instagramu 1 YouTube, pficemz aktivni jsou pfedevS§im na prvnich
dvou zminénych socialnich sitich. Kadetnické femeslo je vSak casové dost narocné a nemayji
tak neustale Cas scrollovat socialnimi sitémi a sledovat veskeré pfispévky. Pravé proto si
myslim, Ze praveé audio formaty jsou pro né€ naprosto idedlni. Epizody si totiZ mohou pustit
kdykoliv a to 1 béhem prace, kdy nemaji ¢as sledovat video nebo si €ist €lanky a piispévky.
Proto si myslim, ze se jedna o skvélou platformu pro sdélovani informaci pravé této cilové
skupiné. Zaroven jsou podcasty stale vice popularni a jedna se o velmi efektivni prostor pro

propagaci znacky koncovym zékazniklim, ktefi také tvoii podstatnou ¢ast cilové skupiny.

11.1.1. Téma a nazev

Nyni uZ nastava Cas stanovit si, o ¢em nasS podcast vlastn¢ bude. Samoziejmé, ze
vénovany bude i vlasim, kazdopadné ne vzdy ptjde jen o né. Stejn¢ tak nebudou epizody
vzdy mifeny pouze na kadeiniky, ale z velké Casti i na bézné koncové zdkazniky, kteti

pouzivaji pecujici ¢i stylingové produkty Wella Professionals. Proto z velké ¢asti bude
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podcast zamétfeny zejména na styling, a to nejen ten vlasovy, ale i ten modni. Ve zkratce se
bude jednat o podcast zaméteny na médu, styl a nejnovéjsi trendy v oblasti vlast i oblékani.
Tyto dvé odvétvi se navzajem krasné dopliuji a jsou navzajem velmi propojené. Konkrétnim
produktiim bychom se tedy vzdy vénovali v navaznosti na aktualni trendy a to, co je dnes
moderni. Nékteré epizody budou tedy vénovany pouze kadefnickému odvétvi, dalsi tomu
modnimu a obcas by se tato dveé odveétvi propojovala. VSe zavisi samoziejme na volb¢ hosta,
ktery bude udavat smér konkrétni epizody.

S nahravanim chci zacit na konci srpna, aby zhruba v pulce zaii mohla vyjit prvni
epizoda. Studio Wella zvetejnuje katalog seminaii na nasledujici pulrok vzdy v lednu na
jaro a 1éto a nasledné pravé v zafi na podzim a zimu. Tudiz by se zde podcast mohl krasné
propagovat. Epizody chci vydavat alespon jednou za dva tydny, ale nejspis ze zacatku bude
stacit pouze jedna epizoda mésicné a podle Uspésnosti mizeme frekvenci epizod zvySovat.
Nazev podcastu bude odrazet cely tento koncept, aby bylo lidem jasné, o ¢em je. Proto mé
napadlo nazvat ho ,, STRIH, BARVA, STYLING “, jelikoz tyto faktory se vztahuji jak na vlasy,
tak na obleceni. Dulezity je vSak i1 popisek, kde by v prvni fad¢ stalo, Ze se jedna o projekt
znacky Wella Professionals. Nasledn& podcast shrnu do dvou vét, které znéji nasledovné:
,,Nechte se inspirovat rozhovory s uspésnymi kaderniky i modnimi stylisty ¢i navrhari!
V nasem podcastu se dozvite zajimavé tipy ohledné nejnovéjsich trendit a novinek ze svéta
stiihu, barev i stylingu viasu i obleceni. .

11.1.2. Hosté a epizody

Déle je potieba jiz dopiedu vymyslet alespoit sedm epizod, které chceme nahrat a
zvetejnit. Jak jsem jiz zminovala, epizody budou vzdy postavené na konkrétnim hostovi,
tudiz cely podcast se ponese ve formatu rozhovort, které povede manazerka celého studia.
Prvnim hostem, kterym nas podcast odstartujeme, bude Martin Tyl alias Marty. Jedna se o
jednoho ze Spickovych ceskych kadetniki, jehoz stidlou klientelu tvoii znamé herecky,
zpévacky ¢i modelky jako tfeba Elizaveta Maximovéa, Denisa Dvotakova, Jana Plodkova ¢i
Jitka Schneiderova. Kromé toho, ze dokéze na hlavé vykouzlit nadherné barvy i stiihy, tak
V ramci stylingu se fadi k naprosté Spicce. Jako hlavni vlasovy stylista vedl tym kadeinika
na Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovych Varech nebo v ramci televiznich potad
jako SuperStar nebo Cesky Slavik, a dale ¢esal zpévatky Ewu Farnou, Daru Rolins nebo
Moniku Bagarovou na jejich koncerty a turné. Momentaln¢€ jsou jeho hlavnim zaméfenim
ucesy modelek pro editoridly do magazint jako Elle ¢i Vogue.

Témat a otazek by v ramci prvni epizody bylo tedy opravdu mnoho a mitit bychom
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tak mohli jak na kadefniky, tak i na koncové zakazniky. Probrat by se tak mohly zejména
trendy ve stylingu, ale i pocity z festivalu v Karlovych Varech, na kterém bude v ¢ervnu
2023 opét pfitomny a mit na starosti cely tym. Druhym hostem bude vyznamny ¢esky modni
navrhai Jan Cerny. Jedna se o velmi talentovaného mladého navrhaie, ktery byl napiiklad
Vv Pafizi na stazi u luxusni znacky Louis Vuitton, a ktery minuly rok v listopadu piedstavil
svou desatou kolekci, ktera sklidila obrovsky tuspéch. Do své prace dava celou svou dusi a
jeho cesta je velmi inspirativni. To vSe bychom radi predali i posluchaciim, a tim je
inspirovali ve splnéni jejich sna, ale 1 v tom, co se dnes nosi a co se bude nosit v nasledujicich
letech.

Tteti epizoda bude opét vénovana vlasim, a to z pohledu nasich dvou odbornych
trenéri a profesionalnich kadeinikt ze Studio Wella, Petra Novéaka a Jana H4jka. Tito dva
kadetnici se fadi mezi ty nejlepsi v oboru a urcité maji posluchactim co ptedat. Spolupracuji
spolu jiz dlouho, jsou dobrymi kamarady, tudiz chemie celého rozhovoru by mohla byt
velice zabavna a zajimava i pro ,,nekadefniky*. Pravé v této epizod¢ chci propojit nové
trendy a konkrétni produkty Wella Professionals. Velmi oblibené a moderni jsou v dnesni
dobé& napftiklad zesvétlovani a blond barvy. Nejdiive by se tedy rozhovor mohl tocit okolo
téchto trendd, a nasledné by Petr s Janem zacali zminovat techniky, diky kterym téchto
vysledki docilit. Do toho by samoziejmé zpropagovali 1 dané produkty a nékteré ze
seminafi.

Nasledné bychom se od vlasu piesunuli zpét k modé. Do podcastu chci pozvat i Theu
Kucerovou, nyné&jsi §éfredaktorku magazinu Elle, jelikoz Wella s Elle jiz na n¢kolika akcich
spolupracovala a budeme se opét Gcastnit i letosniho ro¢niku KVIFF. Probirat s ni v ramci
rozhovoru budeme jednak pocity z celého filmového festivalu nebo jeji zacatky v pozici
Séfredaktorky jednoho z nejvyznamnéjsSich médnich magazinii. Urcité bychom se s ni bavili
1 0 modé, ale 1 motivaci ¢i sebevédomi. Vlasiim, a to konkrétné zejména stfihu vlast, se
budeme vénovat v paté epizodé se vzacnym hostem Mariem Cvernou. Mario je, stejné jako
napiiklad Marty, jednim z naSich externich kadefniki, se kterym cas od ¢asu Studio Wella
spolupracuje v ramci seminait ¢i riznych akci. Barvu sice ovlada naprosto bravurnég, avSak
co se stiihu tyée, nema v ramci nejen Ceské republiky konkurenci. Za sviij Zivot nasbiral
mnoho zku$enosti ze zahrani¢i, které budou posluchace urcité inspirovat.

Epizoda ¢islo Sest bude vénovana rozhovoru s Lenkou Kermes, tspé$nou ceskou
stylistkou, zakladatelkou kreativniho studia a online médniho magazinu ffaasshhiioonn a
byvalou mddni feditelkou magazinu Elle. Krom¢ toho s Wellou spolupracovala na nékolika

projektech jako Wella Tour nebo Look of the month. Rozhovor se bude samoziejmé vénovat
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tématim 0 modg¢, ale i kreativité, vlastnim podnikani, inspiraci v ramci oblékani i o vlastnich
zkuSenostech a cesté k uspéchu. Posledni epizodou, kterou jsem si zatim piipravila, bude
rozhovor s Danou Loffler. Dana je ¢eska kadetnice, ktera dlouhou dobu pusobila v tymu
Studio Wella v Praze, ale nasledné se odsté¢hovala za svym manzelem do Némecka, kde
provozuje své vlastni kadefnictvi. I nadale vSak sWellou spolupracuje jako externi
kadetnice. Kromé toho, Ze s vlasy dokéaze kouzlit naprosté zdzraky, ma velky piehled i 0
svété mody, nejnovéjsich trendech, ale i 0 generacnich rozdilech. Pravé na tato témata se

chci zaméfit a inspirovat jimi posluchace.

11.1.3. Konkurence

Za zminku stoji i konkurence, kterou zde zastupuji podcasty zamérené predevsim na
modu. A jelikoz v kazdém marketingovém planu a kazdé strategii je podstatné zohlednit i
konkurenci na trhu, rozhodla jsem se vypsat tfi podcasty, které tematicky koreluji s tim
naSim. Prvnim podcastem je jiz zmifiovany potad byvalé mddni feditelky magazini ELLE
&i Zena a zivot, Aleny Safratové, s nazvem ,,Skola stylu®. Sdili zde tipy a zkuenosti nejen
Vv ramci spravného oblékani, ale i jak rozjet své podnikéani nebo jak byt vice sebevédoma. A
pravé tématim jako je kariéra, motivace ¢i byznys vénuje posledni dobou témét veskeré
epizody. Pokud tedy Zeny hledaji inspiraci v oblasti oblékani, daleko 1épe jim poslouzi ptimo
nektery z jejich kurzii, nez samotny podcast.

Druhého konkurenta jsem ve své praci jiz také zminovala, a jednd se o podcast
#VogueCSTalks, ktery posluchace provadi svétem mody, beauty i wellness. Zde uz se mody
a trendl dotykd o néco vice, nez ptredchozi zminény podcast. Posledni kapitola byla dokonce
vénovana péci o vlasy a vlasovou pokozku. Epizody vychdzeji jednou mésicné a obsah je
postaven na rozhovorech se zajimavymi hosty z modnich obort. Jedna se naptiklad o mdodni
designéry, fotografy, navrhate nebo podnikatele ¢i $éfredaktory. Podle mé se jedna o naseho
nejvétsiho konkurenta v této oblasti zaméfeni podcastingu. Upiimné feceno dva vyse
zminéné podcasty jsou ziejme jedinou nasi potencialni konkurenci.

Nasla jsem jesté podcast Viasy plné otazek, v rdmci kterého vysla tedy zatim jen
jedna epizoda koncem biezna. Jedna se o zcela novy podcast, a da se tedy ocekavat, ze
epizody budou postupné piibyvat. Zatim tedy neni ani zcela zfejmé, o ¢em piesné bude,
jelikoz popisek uvadi pouze “O vlasech trochu jinak”. Ve zkratce ale podle popisu v ramci
pilotni epizody pujde o to, Ze v ramci podcastu budou jeho tvirci odpovidat na otazky, které
dostavaji od svych zdkaznic v salonech. Poslednim podcastem, ktery bych zde rada zminila,

je OBJE MY od Terezy Vlasakové a Sylvie Rodové. Dvé kadetnice, které ve svych epizodach

63



rozebiraly témata jako péce o vlasy, jak se vyznat ve fénech, jaké byly jejich kadetnické
zacatky, jak si vytvofit klientelu, kolik stoji vybavit kadefnicky salon nebo proc
nepodcenovat stylingové produkty ¢i jake jsou rizika doméciho barveni. Cca z 80 % tak mifi
spiSe na kadetniky a zbylymi 20 % na koncové zdkazniky a klienty. Nicméné minuly ¢as
jsem pouzila zdmérné, jelikoz posledni epizoda vysla v prosinci 2020. Urcité se ale stale
jedné o zajimavy podcast, ktery si i dnes po dvou letech zejména kadeinici pusti. Zavérem
je tedy zfejmé, ze 1 kdyz podcasting nabira na velké oblibenosti i ze strany tvircli, mnoho

kadetnikt ¢i kadetnickych salonu podcasty netvoti, coz hraje v nas prospech.

11.2. Vytvoreni podcastu

Ve chvili, kdy jiz vim, pro¢ chci podcast vlastné dé€lat, jaky je cil a mdm vymysSleny
cely koncept, format, téma, nazev, popisek i seznam hosti a prosla jsem konkurenci, je na
Case zacit podcast doopravdy vytvaiet. K tomu potiebuji bud’ vlastni techniku nebo si mohu
pronajmout podcastové studio. V tomto piipadé pro mé byl jasnou volbou pronéjem studia.
I kdyz je Wella Professionals znamou mezinarodni spole¢nosti a budget by zde nemusel hrat
tak velkou roli, stale se jedna pouze o mtij maly projekt, ktery ve findle nemusi vyjit. Proto
bych se nerada vyskytla v situaci, kdy se nakoupi ne zrovna levna technika k nahravani
zvuku 1 videa, seZene se prostor, nahraji se dvé az tfi epizody a pak se rozhodne, Ze dal se
pokracovat nebude, jelikoZ plan nejde tak, jak se pfedpokladalo. Zaroven chceme epizody
zatim vydavat pouze jednou mésicné, tudiz by se technika ani nestacila pofadné vyuzivat.

Ze vsech téchto diivodi jsem se rozhodla najit vhodné studio a mési¢né si zde platit
prondjem cca na dvé hodiny. Studio Wella se nachézi v ulici Thamova v prazském Karlin¢,
proto jsem vybrala podcastové studio Karlin On Air, které se nachazi pouze jednu stanici
tramvaji nebo deset minut péSky od naseho studia. Navic interiér je vybaven do Cervené
barvy, coZ je barva spole¢nosti Wella. Jedna hodina ve studiu stoji 1750 K¢, kromé zvuku
umoziuje 1 nahrdni video zdznamu a k dispozici je na misté i zvukat, ktery by nam se v§im
poradil a pomohl. V piipad¢é potieby nabizeji i moznost sestfihani celého zaznamu, coz
nasledné stoji dalSich 700 K¢. To vSe by ndm usetfilo praci alespont v prvnich mésicich, nez
bychom si vSe osobné vyzkouseli. Proto chci téchto sluzeb uréité vyuzit. Kdyz tedy
pocitame, Ze bychom ve studiu stravili zhruba dvé hodiny a néasledn€ si zaznam nechali
sestiihat, za mésic utratime pftiblizné 4200 K¢.

Pokud bychom nechtéli utratit tolik, mizeme vybrat i levnéj$i prostory. Jednim

Z nich je tieba podcastové studio PODstudio.cz, které se nachazi v coworkingovém prostoru
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Pracovna na Zizkové. Hodina zde stoji 950,- a zdznam by nam i zde pomohli sestiihat.
Nevyhoda ale je, Ze nenabizeji video zaznam. Pokud tedy vyuzijeme nabidku stiihu pfimo
ve studiu, odpadne nam nutnost vybirat platformu ¢i program pro nahravani a nasledny stiih
audio nebo video zaznamu. Kdyz se nasledné¢ rozhodneme vzit postprodukci do vlastnich
rukou, pro stfih video souborid bych vyuzila program DaVinci Resolve, ktery nyni zdarma
pouzivam pro jiné projekty. Pro nahradvani a tipravu zvuku bych volila platformu Audacity,

ktera je taktéZ zdarma, a o které jsem se jiz zmitiovala v ramci teoretické Gasti.*

11.3. Sdileni a rozvijeni podcastu

Ve chvili, kdy budeme mit podcast jiz nahrany a upraveny, je ¢as s nim jit ven.
K tomu ndm poslouzi nékterd z platforem, kterd poskytuje ulozisté pro audio i video
soubory. V teoretické ¢asti jsem uvedla, ze jedna z nejpopularnéjsich je aplikace Buzzsprout.
Ta uzivatelim nasledné poskytuje 1 analytiku a statistiky poslechu jednotlivych epizod, diky
¢emuz mizeme podcast dale efektivné rozvijet. Prvnich 90 dni je zde zdarma a nésledn¢ se
plati mé&si¢ni poplatky, které ¢inni 12 dolard. Jakmile budeme mit vytvofeny ucet v ramci
Buzzsprout, vloZime sem naSe soubory a pak uz je potifeba se rozhodnout, na jakych
platformach budou uzivatelé moci nas podcast poslouchat. Zde jsem zvolila Spotify, Apple
Podcasts a nejspiSe 1 Google Podcasts. Zvetfejnénim pilotni epizody to ale rozhodné nekonci,
jelikoz ted’ musime dat svétu védét, ze nas podcast viibec existuje.

Jelikoz méd Wella Professionals na trhu jméno jiz vybudované, ma své vérné
zakazniky a na socialnich sitich ma i v ramci Ceské republiky pomémé velkou komunitu
followers, nemélo by byt tak obtizn¢ ziskat uspokojivy pocet posluchacii. I tak ale propagace
podcastu bude vyzadovat dost prace, jelikoz o vzniku podcastu mizeme lidi informovat
prostfednictvim hned nékolika komunikac¢nich kanali. Tim prvnim jsou urcité socialni site,
a to konkrétné Facebook a Instagram. Jedna se totiz o nejrychlejsi a nejjednodussi zplisob,
jak tuto novinku dostat co nejrychleji mezi co nejvétsi pocet lidi. Podcast budeme
propagovat i v ramci jednotlivych seminait, kde se o ném nasi Skolitelé kadetnikiim zmini
ptimo. Takovéto osobni doporuceni bude taktéz velmi efektivni volbou.

Dalsim skvélym prostorem k propagaci je blog na nasem webu mojewella.cz. Urcité
bude dobré o této novince v podobé podcastu nejdiive sepsat ivodni samostatny ¢lanek.
Nasledné by se ke kazdé nové epizodé udélal kratky ¢lanek, kde by se vzdy ptepsala Cast

daného rozhovoru do textové podoby a na konci by stalo, ze pokud Ctenafe zajima i zbytek

! Ceské podcasty: Doporuéena podcastové studia, b. d. [online]. Ceské podcasty.
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rozhovoru, musi si ho pustit v podobé podcastu. Tim naldkame nové posluchace. Jak jsem
jiz zminovala, ur€ité chci vyuzit i potencialu katalogt, které vychazi vzdy dvakrat do roka a
maji k nému pfistup vSechny salony. Na kadeiniky mizeme mifit i prostfednictvim
obchodnich zastupct, ktefi jednotlivé salony osobné navstévuji a udrzuji s nimi kontakt a
dobré vztahy. Tudiz mohou kadeiniky o podcastu informovat a doporucit ho. Koncové
zakazniky oslovime spolupraci s Elle magazinem, ktery odkaz na nas podcast bude sdilet
v ramci svych Instagram stories. Jelikoz se bude jednat o podcast, za nimz stoji jedna ze
zamyslet se nad monetizaci.

Nasim cilem totiz neni pfimo prostfednictvim podcastu vydélat penize, ale budovat
brand awareness a brand image a poptipad¢ diky tomu ziskat nové zédkazniky. Bonusovy
obsah také neni cestou, na kterou bych se s timto projektem chtéla vydat, protoze jak jsem
jiz psala, nepotiebujeme z podcastu vyd¢lavat penize, ale bude se ve zkratce jednat o dalsi
novy komunikac¢ni kanal, jak $ifit informace o novinkéach o trendech. Ve finale naklady na
podcast budou opravdu nepatrné. NejvEtsi polozkou je pronajem studia a ptipadny sestiih
audio soubort a v neposledni fadé mési¢ni poplatek za platformu Buzzsprout. Déle se jesté
musime zamyslet nad tim, zda naSi hosté budou chtit za rozhovor néjaky honoraf.
V néekterych piipadech, kdy se jedné o kadetniky, se kterymi spolupracujeme, Zadny honorar
nebudou chtit, avSak v ptipadé¢ zejména lidi z modni branze, musime pocitat, Ze se ndm

naklady na konkrétni epizody jesté navysi.
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12.Zavér

Podcasting se zejména béhem poslednich let t&8i velkému zajmu nejen z fad
posluchaci, ale i tviircil, coz potvrzuje fakt, ze kazdym rokem podcastii pfibyva. Zaujala mé
ale skutecnost, Ze jeho vznik se datuje jiz téméf dvacet let nazpét, jelikoz jsem si myslela,
ze se jedna o pomérné novy trend. A tim vic mé prekvapuje, Ze inzerenti reklam jesté z velké
¢asti neobjevili jeho silu vramci propagace. Z dalSich kapitol mé zaujala napiiklad
informace, ze Svédsky gigant Spotify vstoupil na trh s podcasty pomérné pozd¢, a to az
podcastingovych platforem. Jak jsem zminovala jiz v teoretické ¢asti, tak velka vyhoda
podcastingu tkvi pravé v tom, Ze si lidé mohou pustit co chtéji a kdy chtéji. A na rozdil od
radia si podcasty pusti opravdu jen tehdy, pokud je chtéji cilené poslouchat a vénuji jim
pozornost, tudiz je zde daleko vyssi pravdépodobnost, Ze reklamni sdéleni zaregistruji.

Obrovskou vyhodou je také vérna komunita posluchacii, kterou si kolem sebe a svého
poiadu podcastefi dlouhodobé buduji. Pokud tedy v ramci svych epizod nasledné propaguji
néjakou znacku, je vysoce pravdépodobné, Ze se o ni poslucha¢ zacne také zajimat. A nejen
to. I rozmanitost a Siroka specifikace a zaméfeni podcast je velmi efektivni z hlediska
reklamy. V dne$ni dobé¢ jiz nalezneme podcasty snad na uplné kazdé téma, jelikoz svét
podcastingu je ze strany tvlrcl diky stale se rozvijejicim technologiim pfistupny naprosto
komukoliv. Proto jsou pofady tak rozmanité, coz je z pohledu zejména menSich a
specifickych znacek vyhodné. Osobné si myslim, Ze podcasty ddvno nejsou jen pro generaci
Z, ale 1 pro starsi vékové skupiny, a to diky obsahu, ktery poskytuji. UZ od prvopocatku totiz
podcasty nemitily pouze na teenagery a nabizeli i témata a zanry, které se tykaly podnikani,
financi, rodi¢ovstvi a podobné.

A prave tato Siroka Skdla vybéru, jejich rozmanitost a moznost témeét nekonecné
volby ¢ini svét podcastingu tak zajimavym, pfitazlivym a populdrnim. V ramci praktické
¢asti jsem objevila opravdu mnoho zajimavych podcastli. Nékteré z nich jsem jiz znala, par
Z nich sama poslouchala, ale o n¢kterych jsem nikdy neslySela, pfitom se jedna o velmi
zajimavé podcasty. Urcité mi to tedy rozsifilo obzory a nékteré ze zminénych podcastl
Z oblasti podnikani ¢i financi do budoucna urcité pfidam na sviij playlist. Myslim si, Ze tim,
jak je dnesni doba uspéchana a lidé nemaji na nic Cas, a to ani na vzdé€lavani sami sebe, tyto
rozvojové podcasty jsou naprosto skvélé, jelikoz je miizete poslouchat opravdu kdekoliv a 1
tak jim vénovat plnou pozornost. Pfi vymysleni podcastu mé zase nejvice zaujalo to, kolik

platforem a aplikaci je vlastné k vytvoteni takového podcastu potieba.
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Dale jsem si také myslela, ze prondjem podcastingovych studii s profesiondlnim
vybavenim se bude cenové pohybovat v daleko vyssich ¢astkach. Nicméné pronajmy jsou
pomérné nizké, takze vlastni podcast si muze zkusit opravdu kdokoliv. Coz je pak otazka,
zda nebude vznikat nekvalitni obsah, jak je tomu napiiklad na TikToku. Kazdopadné
podcasty vyzaduji daleko vice prace a usili nez desetivtetinové video na socialni sité, takze
si myslim, Ze tato otevienost a uzivatelska jednoduchost miize podcastim pouze prospét.
Myslim si, ze konkrétné muj podcast pro Wella Professionals by mohl byt kvalitativné dobry
a opravdu véfim, ze se vSe zrealizuje. Na trhu viceméné nemd konkurenci, piinasel by
inspirativni obsah, plny tipt, trenda a velmi zajimavych hostt, ktefi jsou ve svém oboru mezi
témi top a zaroven by vse stalo na zdkladech svétove proslulé znacky. To vSe jsou podle me

zakladni pilife k uspéSnému podcastu.
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13.3.

Odkazy na podcasty

1. Zdravy Zivotni styl

® o0 o

The Tapes: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/the-healthy-tapes

Aura.: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/aura

Brain We Are CZ: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/brain-we-are-cz

Té&lo & Duse: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/telo-duse

Institut Moderni Vyzivy podcast: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/institut-moderni-

VyZIvy

2. Finance a business

oo oy

Ve vaté: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/ve-vate

Podnikani Pro Holky Podcast: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/pink-powerful-talk
MladyPodnikatel.cz: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/mladypodnikatel-cz

Investiéni podcast Vojta Zizka: https:/ceskepodcasty.cz/podcasty/investicni-podcast-

vojta-zizka

3. Maminky s détmi

a.

d.

Zachumlano — relaxace a ptibéh pro klidny spanek:
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/zachumlano-relaxace-a-pribeh-pro-klidny-spanek
Buchty: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/buchty

PMS — Po mateiskych stopach: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/pms-pandemicke-

matky-sobe
ZMATKY: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/zmatky

4. Sport a fitness

® o0 o

MMA LETEM SVETEM: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/mma-letem-svetem
KUDY BEZI ZAJIC: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/tak-urcite

Bomby k tyc¢i: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/bomby-k-tyci

The Tapes: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/the-healthy-tapes

Institut Moderni Vyzivy podcast: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/institut-moderni-

vyzivy

5. Technologie

2o o

Pod Zlatou Lampou: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/pod-zlatou-lampou
TechCast: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/techcast

Stopaz: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/stopaz

Modrak & Friends: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/modrak-friends

6. Moda a kosmetika

o0 o

Skola stylu: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/skola-stylu

Aura.: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/aura

#VogueCSTalks: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/voguecstalks
beautie: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/beautie
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https://ceskepodcasty.cz/podcasty/pms-pandemicke-matky-sobe
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/zmatky
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/mma-letem-svetem
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/tak-urcite
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/bomby-k-tyci
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https://ceskepodcasty.cz/podcasty/techcast
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/stopaz
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/modrak-friends
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/skola-stylu
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/aura
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/voguecstalks
https://ceskepodcasty.cz/podcasty/beautie

7. Neutralni podcasty

® o0 o0

U Kulatého stolu: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/u-kulateho-stolu
Opravdové zlociny: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/opravdove-zlociny
DEEP TALKS [CZ]: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/deep-talks-cze
BROCAST: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/brocast

Patalie: https://ceskepodcasty.cz/podcasty/patalie
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