UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI

PEDAGOGICKA FAKULTA

Katedra vytvarné vychovy

Bakalarska prace

Aneta ZaleSakova

Vizualni styl mésta

Olomouc 2017 Vedouci prace: Akad. soch. Tomas Chory, ArtD.



Prohlasuji, Ze jsem tuto bakalafskou préaci vypracovala samostatné a pouZila jen uvedenou

literaturu a zdroje.

Olomouc 23. ¢ervna 2017

podpis



Rada bych podékovala Akad. soch. Tomasi Chorému, ArtD. za odborné vedeni a cenné rady

béhem tvorby této bakalarské prace.



Lo Y TR 5
YA ¥ 1 -1 s 1] 5 TSP TPRPTRRN 6
1.1  Vyznam vizualniho obSaNU.........ccceiiiiiiiiiiiii e 6
1.2 Termin COrporate IBNTILY ........coooveiiiiiiiiiisi e 7
R T oo o] Y/ o TP TTRPTTP PRSP PRSP 7
1.4 VIizullni StYl MESt ....eoviiiiiiiiiiicie e 9
2 Vizualni identity jednotlivych mESt ......c.eivviiiiiiiiiiiii 10
2.1 MEIDOUIME ...ttt 10
2.2 BOSION ..ot 11
2.3 POITO .. s 12
2.4 ROMANS-SUI-ISEIE ...ttt 13
2.5 PIANA oot 14
2.6 BINO oot 14
2.7 OSIAVA ..ot 15
2.8 OHOMOUC. ...ttt bbb et b ettt e e 15
2.9 KAIOVY VAIY ..o 16
2.10 SUMPETK o.vvovvveese ettt ensenee st 16
211 ValaSSKE MEZITICT ..ecvveiirieieie ittt bbb reas 17
2.12 1) s TSRS UPTURRPROPRPRTON 17
B BN 1 LY (T T I o) (o) § S PRSP 18
3.1  Historicky vyvoj Starého MESta.........ccocviviiiiiiiiiiiii e 18
3.2 Mestsky znak Starého MESTa ........ccvvviiieiiiiiiiieieee e 19
0 G T 1§ ot 1) Lo 1) AR 20
34 KraAliCKY SNEZNTK ... .iiiiiiiiieiie ettt re e 20
3.5 LieChtensteinOVa Cata............cccoveiriiriiiiiisieeiee s 21
3.8 SOCNA SIONA ... 21
4 Prakticka ¢ast - Vizualni identita Starého MESta .........cccvvveiiiiiiiiiiniiii e 23
A1 NAVINY oo 23
4.2 BAIBVNOST ...ttt 25
B3 LLOQ0 ottt bt bR e n e r e 26
4.4  Graficky ManUAL ..........ccoooiiiiiiii 26
YN P PP OTPPRRPPPRR 28
Seznam POUZILE TILETALULY .......ooviiiiiiiiiciieie e 29

Seznam InternetoVYCh ZATOJT ...ovviiiiiii e 30



Uvod

Posledni dobou zacind byt trendem vytvareni nové prezentace riznych spolecnosti a instituci.
Mnozi z téch, kteti nabizeji vlastni produkt, jsou si védomi toho, jak dulezita je k propagaci
vizualni stranka zbozi, nebot’ ta utvaii nazor na znacku u potencialniho zdkaznika. V
soucasnosti se vSak ¢im dal vice dalSich organizaci a instituci snazi 1épe prezentovat a to i
tehdy, kdyz nepotiebuji zviditelnit vyrobek k prodeji, nechavaji vytvaret vlastni loga ¢i

vzhledové modernizuji svou stavajici prezentaci.

Nedavnym fenoménem je rovnéz tvorba log a kompletnich vizudlnich identit mést.
Meéstsky symbol, tedy logo v jistém slova smyslu, sice jiz mnoho let existuje v podobé
meéstského znaku, ten je vSak slozity, t¢zko zapamatovatelny, a proto znacné neprakticky.
Stejné tak je provazan s historii a soucasna vedeni mést se naopak snazi nahlizet spise do
budoucnosti. At uz snaha o propagaci mésta a ptilakani turistd, ¢i o sjednoceni riznorodych
vizualnich prvku souvisejici s méstem a zptehlednéni vytvofenim jednotného vzhledu
méstskych instituci (orientaéni systém mésta, internetové stranky méstskych instituci,
meéstsky zpravodaj apod.) motivuje vedeni mést k hledani jednodussi vizualni znacky nez je

samotny znak.

Motivaci k vytvofeni vizudlniho stylu pro Staré Mésto pod SnéZnikem byla navstéva
informacniho centra meésta, kde lze najit spoustu vzhledové neupravenych informacnich
letakt,, z nichz nékteré dokonce obsahuji mylné informace. Cilem této prace je, sjednotit
vizudlni prezentaci Starého Mé¢&sta, aby byla Iépe Citelna pro mistni obyvatele i navstévniky

meésta.

V doprovodném textu k praktické bakalatské praci se budu vénovat poymu Corporate
Identity, jeho podstaté a jednotlivym piikladim vizualnich stylG vybranych mést. Dale se

zam¢efim na prizkum k tvorbé samotného loga, ktery zahrnuje historii Starého Mésta pod

SnéZnikem, soucasnost a jiné relevantni informace.

Naplni praktické prace jsou navrhy grafické znacky, postup k finalnimu logu a jeho
zpracovani. Vysledkem vznikne kompletni vizualni styl Starého Mésta pod Snéznikem a jeho

dalsi aplikace.



1 Vizualni styl
1.1 Vyznam vizualniho obsahu

Rada vyzkumt prokazuje, Ze lidsky mozek dokaze zpracovat obrazovy viem nékolikanasobné
rychleji nez pouhy text. V soucasnosti, za tryskového rozvoje socialnich siti, je mnohem t€zsi
upoutat pozornost Clovéka a pouhé vyuziti textu tento problém jest€¢ prohlubuje. Proto
vytvofenim vhodnych vizualnich materiald, at’ uz je jim jakykoli prostiedek propagace (nejen
zjednoduSeny symbol - vizualni znacka neboli logo, ale i ilustrace, fotografie a jiné), se Sance

zaujmout mnohonasobn¢ zvysuje.

Tym védcu v oblasti neurologie na Massachusettské Technologické Univerzité (MIT)
provedl studii o vnimani obrazovych podnéti mozkem. Védci pustili lidem sérii obrazi,
pouze po dobu mezi 13 a 80 milisekundami. Poté, co vizualni vjem projde sitnici, putuje do
mozku, a tam se zpracovavaji informace, jakou ma obraz barvu a tvar. V nejvyssi rychlosti
subjekty pozorovali nové obrazy dvacetkrat rychleji nez zrak obvykle rozpozna informaci. To
prokazuje, Ze vyznam obrazové informace miiZze byt odvozen i v sekvenci po 12 obrazech, i
kdyz je kazdy z nich ukdzan pouze 13 milisekund. Cast mozku ziejmé pokracuje ve

zpracovani vizualni informace i poté, co se vjem zméni (Trafton, 2014).

Utinnost vizualni komunikace tedy spo&iva v rychlosti jejiho zpracovani. Pouhy text
nemize S obrazy vibec soupefit, coz je logické, protoze nemame vrozenou schopnost
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rozpozna, jak jeho matka vypada, a to mésice pifed porozuménim slova "matka". Obrazové
vjemy jsou nam ziejmé témeét hned, zatimco text musi byt slozitéji zpracovan. Mozek dokaze
zpracovat obraz 60 000 krat rychleji nez text. Je tomu uzplsoben, protoze vétSina informaci
pfijimand mozkem je vizudlniho charakteru, uvadi se az 93% lidské komunikace. Internet
puvodné obsahoval pouze text, a az diky rozvoji technologie pouziti obrazkid neznamena
dlouhé stahovani. Soucasna doba umoznila preferenci vizualniho obsahu, zejména diky
chytrym telefontim, které jsou pro tento ucel vyrobeny. Vizudlni komunikace se stava

samotnou podstatou toho, jak se obchodnici mohou spojit se svymi zakazniky (Pant, 2015).
To Ize aplikovat nejen na spojeni se zakazniky, ale prakticky na jakoukoli komunikaci
se SirSi vefejnosti. Vyuziti vizualniho obsahu zarucuje efektivnéjsi sdéleni informaci, a

zejména pokud se podafi vhodné zjednoduseni, se da zaroven dosahnout i velmi dobré



zapamatovatelnosti. To napovida, jak zasadni postaveni maji pravé takovéto zjednodusené

vizualni znacky, které maji za kol néco reprezentovat a sdélovat.

1.2 Termin Corporate ldentity

"Corporate ldentity [cesky=jednotny vizudlni styl, pozn. autora] oznacuje proces, pri kterém
Jjsou vizualni prvky vyuzity co nejlépe ke sdéleni, ¢im se organizace zabyva a jaky je jeji
konkrétni pristup. Corporate ldentity muzZe podporit nejen produkty, sluzby a prostredi,
zaroven i zpiisoby vnitini a vnejsi komunikace. Bézné se soucasné vytvari Graficky manudl,
ktery udava pravidla pro pouziti vizualniho stylu. Prvnim zdsadnim pocinem v historii
Corporate Identity byl projekt pro némeckou elektrickou spolecnost AEG roku 1907, jehoz

autorem je Peter Behrens" (Livingston a Livingston, 2003, s. 56). (preklad autora) *

1.3 Logotyp

Zakladnim stavebnim prvkem vizualniho stylu je logotyp. Tento pojem vznikl spojenim dvou
feckych slov - Adyog (logos), které ma mnoho vyznamd, jez zhruba zahrnuje pteklad "to, co je
fe¢eno nebo mysleno". Tomog (typos) pak znamena "znak". Tudiz lze logicky usoudit, ze se
jedna se o pismena, slova nebo obrazy, tvofici jednotnou formu, ktera je uréena k né&jaké
konkrétni komunikaci. Logotyp je tedy zakladem pro reprezentaci a komunikaci znacky a je

stéZejni k vytvoteni Corporate Identity. Nazev byva Casto zkracen na "logo".

V soucasnosti je trh ¢im dal vice zaplnén riznymi spole¢nostmi a logo je jejich
dulezitym prvkem, protoze umoziuje nejen rozpoznani uréité znacky, ale také mize byt

pochopitelné i mezinarodné, diky svému obrazovému charakteru. Pfi navrhovani existuji dva

vvvvv
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zatradit produkt do urcité kategorie a tim zjednoduSit rozpoznatelnost. Napii¢ tomu je u
nékterych log nutné, aby byla zaloZena pfedevsim na stylu, témi jsou zejména vizualni znacky

nadnarodnich spolecnosti, které maji $ir$i pole specializace. Styl je ovSem také nedilnou

'Process whereby the design elements of an organization are utilized to maximum effect in order to
communicate what it does and how it does it. Corporate Identity can embrace products , services, environments,
and the means of internal and external communication. Application of the corporate identity is often controlled
by a design manual. The first major corporate identity was the scheme produced by Peter Behrens for the

German electrical company Allgemeine Elektricitaets Gesellschaft (AEG) in 1907.



soucasti tvorby loga a miize mit vyznamnou roli v jeho prfijeti vefejnosti. Také harmonie ma

pozitivni efekt, protoze plsobi ptirozené (Kohli a Suri, 2002).

Existuji tfi druhy log - textové, obrazové a kombinované. Textova loga pracuji pouze s
typografii, ktera je jedinecné¢ upravena tak, aby vyjadfila, co ma logo sdélovat. Zajimavym
ptikladem je logo spolec¢nosti Vaio, kterd se specializuje na vyrobu notebookii. Logo chytie
pracuje s tvarem pismen, aby znazornilo analogovou a digitalni technologii. V pismenech
"va" je analogova vinovka, zatimco "i0" je pak stylizovano do tvaru ¢isel 1 a 0, které odkazuji

k technologii digitalni.

Obrazové logo k reprezentaci pouziva tvary symbolického ¢i doslovného vykladu.
Protoze neobsahuje text, mél by se klast diiraz na urcitou rozpoznatelnost, toho co ma
zobrazovat. Sila symboll je ale 1 v tom, Ze jsou méné& piimocaré, a otvird se prostor pro
interpretaci. Pokud se podaii vyuzit vhodné stylizace, kterd je snadno zapamatovatelna, pak
jsou obrazova loga velmi efektivni. Snad nejznaméjs$im obrazovym logem je jablko od firmy
Apple, které je velmi minimalistické a jednoduse Ccitelné. Dnes je tedy nutno fict, ze
spole¢nosti Apple vyznamné pomohla zména od prvniho loga které je detailni kresbou
zobrazujici Isaaca Newtona, jak mu pada na hlavu jablko. Zjednodusené logo tak podstoupilo

jisty vyvoj, ovSem pouze v barevnosti, zatimco tvar zustal porad stejny.

Kombinovana loga vyuZivaji spojeni textu s obrazem a tyto elementy se vzajemné
dopliiyji. Originalni kombinované logo je napiiklad logo Pittsburské Zoo, kterd
zakomponovala do obrazové casti loga dopliujici textovy napis, kromé na prvni pohled
zietelného stromu, 1 dv€ gorily. Ty vznikly chytrym vyuzitim bilého prostoru loga. Nékteré
spolecnosti diive mély kombinované logo a ¢asem ponechaly pouze obrazovou cast loga.
Bylo to mozné diky vyznamné investici do propagace, ¢imz se podafilo se dostat do
povédomi spole¢nosti natolik, ze nyni muze tyto spole¢nosti prezentovat pouze symbol.

Ptikladem lze uvést loga znacek Nike.

Logotyp vsak sam o sob¢& nestaci k celkové prezentaci, a proto se k nému vytvaii cela
kompletni vizualni identita, tedy zpracovani grafickych prvka k doplnéni jednotlivych
aplikaci loga. K logu se bézn¢ vytvaii graficky manual, ktery urCuje pravidla pro pouziti.
Mezi standardni aplikace se fadi v zavislosti na poteby zakaznika napiiklad vizitky, dopisni

papir s obalkami a dal$i kancelaiské potieby, internetové stranky, predméty potisténé logem.



1.4 Vizualni styl mést

Vizualni reprezentace mést existuje uz stovky let, a to v podobé méstskych znakd. Ty jsou ale
velmi slozité, tudiz tézko pouzitelné pro komunikaci s vefejnosti, kterd by m¢la usnadiovat
orientaci ob¢anti. Mimo jiné, znaky udéloval v minulosti ¢esky kral, a tedy se daji povazovat
spiSe za symbol historie mésta, nez odraz mésta v soucasnosti. Proto si ¢im dal vice mést
nechava vytvorit novou vizualni identitu, ktera by byla Iépe pouzitelnd v dneSni dob€. Prvnim

méstem s novym vizualnim stylem byl Zlin.



2 Vizualni identity jednotlivych mést

2.1 Melbourne

Druhé nejvétsi mésto Australie ziskalo v roce 2009 novou vizualni identitu od studia Landor
Associates. Pismeno M je velmi flexibilni, zaklad tvoii vyrazny tvar, jenz ma mnoho
barevnych variant pro rizna vyuziti, coz velmi dobfe vyjadiuje zivost obrovského mésta, ve
kterém se stale néco déje. Sila tohoto loga spociva v tom, ze je zaloZzeno na jednoduchém, ale
velmi efektivnim tvaru, coZ umoziiuje znacnou variabilnost pfi doplnéni barev a tvarQ, coz

tvlrci hravé vyuzili a rovnou vytvorili celou Skalu barevnach kombinaci.

"Podstatou nového designu je tucné 'M', které predstavuje uplné ztvarneéni systému
vizualni identity - je okamzité rozpoznatelné a mnohostranné, stejné jako samo mésto:
kreativni, kulturni a trvale udrzitelné. Oslava riznorodosti a vlastni interpretace je

nadcasovd a ikonicka. " (Jason Little, 2009). (preklad autora)?

CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

1) Logo mésta Melbourne

2 At the heart of the new design, the bold “M” presents a full expression of the identity system - immediately
recognizable and as multifaceted as the city itself: creative, cultural, sustainable. A celebration of diversity and

personal interpretation that is both future-proof and iconic.
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2.2 Boston

Béhem projektu novych webovych stranek mésta Boston, bylo rozhodnuto i 0 nové vizualni
identité. Studio Ideo vSe dokonCilo roku 2016. Boston zvolil spiSe konzervativngjsi
typografickou cestu. Jeho logo zobrazuje tucné pismeno B spolu s podtrzenim v kratsi verzi.
Delsi verze CITY of BOSTON (mésto Boston), s podtrzenym "Boston" zajimavé kombinuje
dveé pisma, kde je tvarove jiné "of", které tvofi zajimavé odliseni, jez je harmonické. Pismo
souvislost s dlouhou historii Bostonu, kdy mésto hralo dulezitou roli v pocatcich americké

historie, protoZe byl jednim z prvnich mist kam dorazili Britsti kolonisté.

Podle webovych stranek mésta ma velké tuéné "B" v logu reprezentovat odvahu
(anglicky "boldness"). "Krasa Bostonu spociva v urcité odvaze. Odvaze mit ndzor. Mit
myslenku. Byt rozdilny. Odvaze byt sami sebou. Prestoze jsme vsichni riizni a pochazime z

Jinych kultur a zazemi, spojuje nds nase odvaha. A nase mésto. My jsme Boston" (City of

Boston, 2016). (preklad autora)®

Zajimavosti na novém vizualnim stylu Bostonu je vyuziti podtrzeni ¢ervenou barvou,
jejiz nazev zni "Freedom Trail Red". To je zfejmé odkazem ke étyfkilometrové pési trase v
centru Bostonu zvané "Freedom Trail" spojujici mnoho historickych budov vyznamnych pro

americké dé&jiny. Trasa je oznacena chodnikem s ¢ervenymi cihlami a odkazuje k historickym

udalostem americké revoluce, kterd zacala pravé v Bostonu.

CITY o« BOSTON

2 Logo mésta Boston

® The beauty of Boston begins with a certain boldness. A boldness of opinion. Of thought. Of diversity. A
boldness to be ourselves. Even though we’re all diverse, and come from different cultures and backgrounds, we

are connected through our boldness. And through our City. We are Boston.
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2.3 Porto

Vizualni identitu Porta vytvotilo White Studio v roce 2014. Po zhlédnuti na internetu meé
nejdiive logo Porta viibec nezaujalo. OvSem po navstévé mésta jsem musela zménit nazor.
Poté co ¢loveék mésto alespon trochu poznd, miize mnohem 1épe posoudit, zda ho zvolena
vizualni identita vystihuje. A v piipadé Porta, bez pirecteni jakéhokoli vysvétleni pro¢ autofi
zvolili tuto cestu, navstévnikovi spousta véci zapadne do sebe. Porto je specifickym méstem a
tézko se popisuje jednim slovem nebo symbolem. Jeho kouzelna atmosféra je slozena z
nékolika riznorodych prvkl. Tak jako mnohymi mésty, i Portem protéka feka. Pies ni se da
piejit po mosté, jednim z charakteristickych symboli mésta. Z druhé strany feky, kde je uz
jina obec, lze krasn¢ vidét uzké domky portugalské architektury na kopci na druhém bichu.
Mistni vtipkuji, Ze nejlepsi véc na oné obci je praveé vyhled na Porto. UZ mistni patriotismus

naznacuje charakter mésta.

Tviirci identity pro Porto to tedy rozhodné neméli jednoduché. Proto se rozhodli byt s
logem ponékud flexibilni. Namisto vytvoteni jediného obrazového symbolu vznikla cela sada.
Logo je samo 0 sobe velmi jednoduché. Napis "Porto.", u né&jz ocenuji vyuziti te¢ky, ktera
naznacuje "Co dodat”, Porto vystihuje. Zvoleny modry odstin je velmi vhodnou barvou,
protoze evokuje nejen feku, ale zejména typické portugalské glazované kachlicky, kterym se
fika "azulejos™ a turisti je mohou obdivovat zvenku na tradi¢nich domech. VétSinou jsou tyto
¢tvercové kachle prave bilé s tmavomodrou malbou, a piesné v tomto duchu je tvofena sada
piktogramt jako doplnék k logu. Ty se piridavaji jednotlivé pro loga méstskych instituci,
anebo se z nich da vytvotit dekor, pfipominajici pravé portugalské domy.

Na tomto ptikladu je dobtfe vidét, Ze nipad byvad nejméné stejné dulezity jako
zpracovani, a dobry napad tvofi zéklad dobrého loga. V samotné prezentaci White Studia
(2014) je Porto popsano jako jedine¢ny domov. Odrazem loga by m¢l byt kazdy obyvatel. Pro
kazdého Porto znamena néco jiného. Pocet odpovédi na tuto otazku by byl nekone¢ny, a proto

autofi usoudili, Ze nestaci vytvofit jen jeden symbol.

-

B
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3) Logo mésta Porto



2.4 Romans-sur-lseére

Vizualni identita francouzského mésta vznikla koncem roku 2015 ve studiu Grapheine.
Romans-sur-Isére sousedi s méstem Bourg-de Péage a d¢li je feka. Vyraznym prvkem loga je
malé pismeno "m" ve verzalkovém slové Romans, které je zaroven odliSeno barvou a tvarové

upraveno.

Tento prvek ma piipominat méstskou architekturu v romanském stylu, a jeho zakladni
znak - klenebni oblouk. Ten se ve mésté nachazi napiiklad ve formé arkad. To neni jediny
vyznam netradi¢niho minuskového "m", také ma pfipominat most pies feku Isére, ktery
oddéluje mésto od sousedniho. Protoze slovo Romans odkazuje ke geografii mésta, je také
zbytek jména meésta posunut na dalsi fadek - na spravnou stranu feky. Tvar "m" je dale
specificky upraveno pfidanim ¢asti pismena, pro odliseni od klasického pismena a vytvoieni
grafické znaCky. Tato uprava by méla symbolizovat budoucnost mésta a posun kupiedu

(Graphéine, 2016).

RO
ANS i

4) Logo mésta Romans Sur Isére
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2.5 Praha

Vizualni styl Prahy vznikl v roce 2002 ve studiu Najbrt. Logo zobrazuje slovo Praha ve

¢tyfech jazycich zlutou barvou na ¢erveném ctverci rozdéleném vertikalné na dvé poloviny -

na levé stran¢ se stejnym textem "Pra" a pravé rozdilnymi koncovkami pro kazdy jazyk (tvofi

tak slova Praha, Prague, Praga, Prag). Podle Studia Najbrt (2002) ma logo symbolizovat

nexenofobnost a otevienost mésta.

PRA|HA
PRA|GUE
PRA|GA
PRA|G

5) Logo Prahy

2.6 Brno

Roku 2004 se pridalo s novym jednotnym vizudlnim stylem i Brno. Autorkou je Véra

Maresova. Logo se inspiruje méstskym znakem, a vertikdlni prvky mezi pismeny ve slové

Brno maji symbolizovat rostouci vyznam mésta. V této podobé logo muize spise pfipominat

rozlehlost Brna., coz neni také na $kodu. Tézko posoudit, zda to byl zdmér, v manualu se

tento vyznam neuvadi. V logu mizeme najit jistou odvahu, pfi vyuziti grafickych prvki mezi

pismeny.”

6) Logo Brna

e [r|n]o]
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2.7 Ostrava

Logo pro Ostravu je opét ze studia Najbrt a pochazi z roku 2009 a je ¢isté typografické,
ovsem bezesporu se da fici, ze skvéle charakterizuje toto mésto. Tti vykii¢niky jsou dle mého
soudu skvélym vyobrazenim ostravského temperamentu a zpasobu specifického ostravského
nate¢i.. Udajné si toto logo obyvatelé Ostravy oblibili. Podle Studia Najbrt (2009) mé logo
Ostravy symbolizovat energii, sebevédomi a humor, ale kazdy si do n¢j mize dosadit vlastni

pocity.

OSTRAVA!!

7) Logo Ostravy

2.8 Olomouc

Jako vizudlni styl Olomouce byl vybran roku 2008 navrh Jana Kolafe. Logo je inspirovano
heraldickym znakem Olomouce, kterym je orlice s cervenobilou Sachovnici. Mné osobné
Sachovnice v logu pfipomina centrum Olomouce a dlazebni kostky tzv. "ko¢i¢i hlavy", které

jsou pro Olomouc typické. Logo je jednoduché, vystizné a dobie zapamatovatelné.

B OLOMOUC

8) Logo Olomouce
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2.9 Karlovy Vary

Na logo Karlovych Varl byla vyhlaSena soutéz, kterou vyhrala se svym navrhem graficky
Evy Hudeckové. Nova vizualni identita se pouziva od roku 2012, avSak nové logo se
nesetkalo s pfiliSnou oblibou. Obyvatelim mésta se vice libilo staré logo, na které byli zvykli
od roku 2000. Nové logo sice pasobi zajimavé, ale pfili§ svéze, coz je trochu v kontrastu s
dlouholetou historii a tradici karlovarskych lazni. V tomto ohledu ptedchozi logo
pravdépodobné 1épe zobrazovalo charakter Karlovych Vart. U nového loga také povazuji za
ponékud nestastnou cizojazy¢nou verzi CarlsBADe, kterd zvyraziuje Cast slova a izoluje

pismena "bad", jejichz anglicky vyznam je "Spatny".

KarlovyVARY®

9) Logo Karlovych Varu

2.10 Sumperk

Logo Sumperka je dilem Lukase Tanedka a vzniklo v roce 2007. Autor se inspiroval
Sumperskou architekturou a umistil stylizovany vikyi méstské radnice do nazvu misto
pismena "m". Upravené pismeno trochu zhorSuje Citelnost, a mlize pisobit podobné pismenu
"a". Mozna by bylo feSenim zvysit dva oblouky naznacujici "m" do stejné linie jako jsou

ostatni pismena.

Sumperk

10) Logo Sumperka
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2.11 Valasské Meziri¢i

Vizualni styl Valasského Mezifi¢i vznikl v roce 2016 a je do tietice z dilny studia Najbrt.
Logo vyuziva tvaru heraldického znaku a do néj jsou umisténa pismena zazité zkratky
"Valmez". Toto logo je inovativni, protoze umoznuje ur¢itou manipulaci - pozice pismen neni
striktné dand a da se ménit jejich pozice. To je prostiredkem pro vyjadreni charakteru mésta.
Protoze je ve "Valmezu" bohaty kulturni zivot, ktery dal vzniknout mnoha kapelam, pismena

ve tvaru znaku mohou tanéit.

VL
4

gl

2.12 Zlin

Prvni jednotny vizualni styl v Ceské republice vznikl pro mésto Zlin v roce 1995 od dvojice
tehdejSich  studentd Vysoké Skoly uméleckoprimyslové v Praze, tvofici studio
Machek&Babak. Podle webu Moderni Obec (2003) ma c¢tverec v logu symbolizovat
urbanistickou dispozici mésta, kterou tvofi piedevsim batovské domky. Kruh, ktery je
ztvarnén ve formé tecky za slovem Zlin, je symbolem semknutosti a odkazuje ke psani v
tficatych letech. Barevnost vychézi z heraldického znaku, kde byla zlata nahrazena zlutou

zlin

12) Logo Zlina
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3 Staré Mésto a okoli

V Ceské republice se nachazi 6 samostatnych obci se jménem Staré Mésto, kromé nespoétu
historickych ¢asti dalsich mést, které také nesou tento ndzev, avsak jen jedno z nich je v okoli
hned n¢kolika pohoti - Staré Mésto pod SnéZnikem. Nachazi se v Olomouckém kraji, 27
kilometrd severné od Sumperka v nadmoiské vysce 538 m n.m. a obklopuji jej Hanugovicka

vrchovina, Jeseniky, Rychlebské hory a geograficky nejblizsi pohoti Kralicky Snéznik.

3.1 Historicky vyvoj Starého Mésta

Nejstarsi zprava o Starém M¢sté se objevila v latinsky psaném dokumentu z roku 1325.
Jednalo se o darovani statkli na izemi Staroméstska - tehdejSiho Goldeku a okoli, klasteru v
Kamenci, rytifem Janem Wustehube. Staroméstsko v tehdej$i dob& zahrnovalo mnoho
okolnich, ke Goldeku "odedavna prislusejicich” vesnic, a také velkou ¢ast jeho okoli, jak
popisuje zminéna listina. Staré M¢sto bylo zalozeno v obdobi velké kolonizace Moravy a
pravdépodobné se jednalo o hornickou kolonizaci, coz potvrzuji nékdejsi nazvy obci (Goldek,
Slegil, Stubenseifen). V jedné z nejstarSich kronik, jménem Kronika svobodného hornického
mésta Moravské Staré Mésto se uvadi, ze se hornictvi zacalo ve Starém Mé&sté provozovat od
roku 1311. Kronika zaroven zminuje nav§tévu Markrabéte Vaclava (pozd¢jsiho cisate Karla
IV.), ktery tidajné povysil oblast na hornické mésto a udélil méstu i znak, protoze zde skolil
medvéda. Tyto informace v§ak nejsou dolozené, a proto je tieba je brat jako povésti. V obdobi
husitskych valek byl zpustoSen klaSter v Kamenci a staroméstské doly, ¢imZ Staré Mésto
ztratilo diivéjsi vyznam jako hornické mésto. Poté se Staré Mésto stalo soucasti kolstejnského

panstvi (Cerny 2011).

Kolstejnské panstvi je spojeno s fadou Slechtickych rodd, véetné Viaclava ze Zvole,
ktery se snazil o rozkvét Starého Mésta jako obchodniho a femeslnického centra. TtéZba
drahych kovil v té dobé jiz pattila minulosti. Podafilo se mu vyjednat s cisatem Ferdinandem
I. pravidelné trhy a tim se mohlo Staré Mésto stat méstem platenikii. V roce 1645 Svédové
vypalili pilku mésta, to se ale rychle vzpamatovalo. Koncem 18. stoleti kolem mésta vyrostlo
nékolik mensSich osad: Malé Vrbno, Hajmrlov, Kvétna, Stary Kopec a pozdéji pocatkem 19.
stoleti Stépanov. V 17. a 18. stoleti se dale rozvijelo platenictvi a femeslna vyroba, a také se
Star¢ Mésto stalo zemédélskym mésteckem, kudy rovnéz vedl obchod se soli (ZaleSdkova

1987).
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Béhem téchto dvou stoleti se ve Starém Mésto také nachazela papirna, dokud nebyla za
necelé dve stoleti prestavéna na textilni vyrobnu. Také zde byval méstsky pivovar s palirnou,
barvirna platna, kozeluzna a cihelna. Od konce 17. stoleti je zprava o tom, Ze Se zde nachazelo
méstské vézeni, které bylo doplnéno i budovou soudu nachazejici se na dneSnim nameésti. V
tomto obdobi zde fungoval i méstsky Spital, ktery se staral o nemocné chud¢ a staré obyvatele

(Cerny 2011).

V roce 1828 byla rodinou Buhli ve Starém Mésté zalozena mala textilni manufaktura,
kterd zpracovavala bavinu a len. Béhem 19. stoleti se méstecko proménilo v spravni i
prumyslové centrum celé oblasti horniho toku Moravy. Pocatkem 20. stoleti se spolu s
rozvojem pruamyslu rozrostla i dopravni sit’ a oteviela se lokalni draha Staré Mésto -
HanuSovice v roce 1905 diky dlouhodobé snaze starosty Hermanna Buhla. Zaroven se Staré
Mésto stalo vychozim turistickym bodem pro oblast Kralického SnéZzniku. Na vrcholu
Kralického Snézniku byla v letech 1910 - 1911 postavena turisticka chata. Staré Mésto bylo
také mistem pravidelnych divadelnich zajezdt. Nachazely se zde Gjezdni méStanska Skola,
muzeum, knihovna a fada spolkt, z nichz ptevladaly ty s némeckou narodnosti. Po roce 1918
ve Starém Mésté vznikla i ¢eska mensina. Ta se ale stala po volbach v roce 1935 predmétem
utokli némeckych nacionalisti, a proto byla roku 1936 =zahijena rozsdhla vystavba

¢eskoslovenského opevnéni (Zalesdkova 1987).

Konec 2. svétové valky znamenal pro Staré Meésto zmény, odsun prevladajiciho
némeckého obyvatelstva a snizeni vyznamu ve vSech odvétvich. Staré Mésto také ztratilo
meéstsky statut, ktery byl zpét navracen roku 2000. Brzy po valce piisli do této oblasti novi

obyvatelé z Olomoucka, Vsetinska, ale také ze Slovenska a Rumunska.

3.2 Méstsky znak Starého Mésta

Meéstsky znak Udajné pochazi ze 14. stoleti a dochoval se ve formé peceté.V soucasnosti 1ze
vidét reliéf znaku na staroméstské radnici. Ve znaku Starého M¢ésta je vyobrazen hornik s
medvédem, k ¢emuZz se vaze povést o navstéveé Starého Mésta Karlem IV. a zachrané jeho
zivota hornikem pred Gtokem medvéda. Jeho barevna forma vyobrazuje Ctyfi barvy - modrou,

hnédou, Zlutou a ¢ernou.
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3.3 Soucasnost

Pocet obyvatel ve Starém Mésté se dlouhodobé snizuje - béhem dvaceti let dokonce o vice
nez 300. Prostiedi Staromeéstska se vyznacuje téméf nedotéenou Clenitou horskou krajinou s
lesy a zahrnuje naptiklad narodni pfirodni rezervaci Kralicky Snéznik (Program rozvoje mésta

Staré Mésto na roky 2016 - 2030, 2015).

Vzhledem k tomu je Zadouci snaha o vyraznéjs$i propagaci Staromeéstska v jinych
gastech CR a podpotfit turismus. Staré Mésto miize nabidnout mnohé turistické trasy a v jeho
okoli se nachazi né€kolik lyzafskych arealt, které mimo zimni sezonu nabizi zaroven I
sportovni program v letnich mésicich. Proto je vhodné sjednotit prezentaci mésta a

zapamatovatelnym symbolem pfildkat ndvstévniky.
3.4 Kralicky Snéznik

Snézniku u Starého Mésta se nejdiive fikalo Nisky Snéznik a poté Velky Snéznik. AZ pozdéji
byl piejmenovan na Snéznik Kralicky podle mésta Kraliky. Pohofi Kralicky Snéznik se
nachazi na hranici Cech, Moravy a polského Kladska a jeho nejvyssim vrcholem je Kralicky
Snéznik (polskym jménem Snieznik Ktodzki). Jeho vyska se témé&f vyrovnava nejvyssim
vrcholim Jesenikll a méfi 1423 m n.m., avSak v polskych zdrojich se uvadi vyska 1425 m

n.m.. Nedaleko pod vrcholem Snézniku vyvéra pramen feky Moravy.

"Vrcholek Kralického Snézniku odedavna ldkal obyvatele okoli k vystupu na jeho
vrchol. Po znacné namdahavé a dlouhotrvajici cesté se vsSak navstévnici dockali vetsinou
zklamani - rozlehla planina na vrcholu hory neposkytovala témér Zadny vyhled do okoli.
Pokud se turista chtél skutecné pokochat nadhernou vyhlidkou - a ze Snézniku je prekrasny
vwhled na Rychleby, hiebeny Hrubého Jeseniku, Hanusovickou vrchovinu, Orlické Hory a za
dobré viditelnosti i na Krkonose, v Polsku pak do Kladska a na Sovi hory - pak musel celou

vrcholovou partii v délce nékolika set metrii prosté obejit" (Koranda 2004, s.14,15).

Jak dale Koranda (2004) zmifiuje, nejprve na vrcholu byla postavena v roce 1884 mensi
dfevéna vézicka, ktera vSak nepfetrvala dlouho kvili mistnim vichrim. Roku 1888 byla po
delsim tsili konecné schvalena stavba rozhledny, ta méla byt prvni stavbou svého druhu v
Jesenikach. Stavba byla zahdjena 17. Cervna 1895 na nejvyse poloZzeném misté hory. Kdmen a

voda se jako materidly ke stavbé vyuzivaly ptimo z hory. Misto pisku bylo pouzito drceného
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Stérku, coz mélo za nasledek horsi kvalitu spojovaci malty a zplsobilo to, Ze rozhledna
nevydrzela klimatické podminky. DalSi material musel byt zdlouhavé dovazen. Stavba byla
kvuli nadmoiské vysce slozitd a omezena jen na letni mésice. Mezi komplikace na stavbé se
fadily husté mlhy, lijaky, boufe a vitr. Rozhledna byla 9. ¢ervence 1899 slavnostné oteviena.
Byla postavena dikladné a pomérné dobie piekonavala klimatické podminky dlouhych 70 let.

V zimé¢ byla zabalena do sné¢hového ¢i ledového krunyie, ktery znemoznoval ptistup dovniti.

Rozhledna byla uzaviena v roce 1973 a nasledné odstielena polskymi vojaky. Dnes je

jejim pozustatkem a piipominkou kupa velkych kamenti na vrcholu.

3.5 Liechtensteinova chata

Rozvoj turistiky diky rozhledn€ a nové Zeleznici zpiisobil nedostatek ubytovaci kapacity na
Staromé&stsku a ptispél tak k planovani vystavby chaty na Snézniku, a tento plan podporovali i
mistni lyzafi. Bylo dilezité chatu postavit blizko pramene feky Moravy, aby se zajistila
zasoba vody. Nova chata ziskala své jméno diky knizeti Johannu Il. z Liechtensteinu, jemuz
pozemek patfil, a ktery stavbu podpofil (zajistil misto, bezplatnou dodavku dieva a najem byl
pouze symbolicky). Zakladni kamen byl poloZen 4. fijna 1908 a chata byla oteviena 21.
¢ervence 1912. Byla v provozu az do roku 1968, kdy musela byt uzaviena kvili $patnému

technickému stavu, a o tfi roky pozdéji zbourana (Koranda, 2004).

3.6 Socha slona

O sosce slona, umisténé na podstavci v blizkosti pozustatku Liechtensteinovy chaty, vznikla v
pribéhu let fada legend. V pramenech se totiz o ptivodu sochy neuvadi zadné konkrétni udaje.
Podle jedné verze byla soSka objednana kniZetem Liechtensteinem roku 1840 a méla
pfipominat navstévu holandského krale. Druhd verze zminuje stejnou piileZitost, ale
predpoklada, ze socha méla tvofit soucdst pamdtniku, ktery dala postavit nizozemska
princezna Marianne. Neznamy Cesky autor zase napsal, Zze socha byla nalezena roku 1888.
Dalsi verze piipisuje vzniku sodky rok 1937, jako dilo maturanti ze Sumperka ¢ Olomouce.
Nakonec se spojoval vznik sochy s ¢eskymi vojaky, ktefi béhem stavby sjizdné cesty méli na
jeji konec sochu postavit. AvSak nejtroufalejSi teorii zistava, Zze cesta pres Snéznik byla
urcena k prevozu mamutich tankd, a socha tedy neznazoriuje slona, ale mamuta (Koranda,

2004).
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Koranda (2014) zaroven také objasiiuje, jak se skutecné socha na Snézniku objevila.
Svédectvi syna Oskara Gutwinského pfipisuje autorstvi navrhu sosky sochafce Amei
Hallegerové a realizaci zlatohorské kamenické firmé. Navrh ziejmé vznikl jako oslava 10.
vyro¢i umélecké skupiny "Jescher", kterd pochézela z Jeseniki, a ptvod jejich jména pochazi
z dob, kdy se skupina schazela jesté na Jestédu. V cele spolku stal Kurt Halleger, pochazejici
ze Sumperka, ktery patfil ke skupiné prazské secese. Ta se snaZila zasadit o sblizeni Cechi a
Némcil. SoSka slona byla umisténa na podstavec kousek od chaty roku 1932. Zahadou stale
je, ze se socha neobjevila na zddnych dobovych pohlednicich po II. svétové vélce. Béhem
zkoumani pracovniky pamatkového ustavu byla zjisténa kolem sochy magneticka anomalie -

do vzdalenosti 3 metrti kompas vzdy sméfuje k sose.

Jako jedind pamatka na vrcholu Snézniku se dochovala soska slona v témét
neporuseném stavu, krom¢ uraZzeného ocasu. Dnes neodmyslitelné patii ke Kralickému
Snézniku, a je vyhleddvanym mistem. Kazdorocné se kona Mezinarodni vystup na Kralicky

Snéznik.

14) Socha slona na SnéZniku
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4 Prakticka ¢ast - Vizualni identita Starého Mésta

4.1 Navrhy

Pfi navrhovani loga pro Staré Mésto pod Snéznikem jsem zacala piremyslet, jak nejlépe
graficky vyjadfit symbol tohoto malého méstecka. Vzhledem k tomu, ze Starych mést existuje
fada, samostatnych obci v Ceské Republice dokonce 6, a kdyZ se k tomu pfipocitaji i ¢asti
obci, tak jich je nespocet. Proto prvnim, co se nabizi, je fakt, Zze toto Staré¢ Mésto ma svij
odlisny prvek, a tim je Kralicky Snéznik. Nejenze ho Staré Mésto ma v nazvu, ale je to
pohofi, kterym je Staré Mésto obklopeno (kromé vzdalenéjsich Rychlebskych hor, a Hrubého

Jeseniku).

Kralicky SnéZnik vSak neni jen pohofi, nybrz i samostatnd hora, na které prameni feka
Morava, ktera vtéka do tii svétovych moti. To ovSem neni jediné, co tam Ize vidét. Diive tam
stala rozhledna, kterd nevydrzela drsné ptfirodni podminky a zbyla po ni jen hromada kameni.
Nicmén¢, asi nejoblibenéjsi zastavkou na vrcholu Kralického Snézniku je socha slona,
nachazejici se nékolik desitek metrt od vrcholu. Divodem bude ziejmé to, Ze slon ma
pfinaset §tésti. Ten na Kralickém Snézniku, se proto ma pohladit po chobotu. Tato socha se
stala symbolem Snézniku a také se pravé z tohoto mista da Staré Mésto dobte vidét. Proto

jsem zacala zkouset navrhovat k ndpisu Staré Mésto pod SnéZnikem stylizaci slona.

Nejprve jsem kreslila navrhy, kdy stylizace slona pfipominala také list a pfirodu.
Zaoblené linie maji nejen reflektovat tvar sochy slona, ale také piisobit v souladu s ptirodou,
tedy bez rusivych ostrych hran. Linie odd¢€lujici ucho a chobot od zbytku téla neslouzi pouze
k lepsi Citelnosti tvaru slona, ale ma 1 symbolicky vyznam. Staré Mésto nachazi v pohranici, a
SnéZnik je castecné uZ polsky. Také se na tomto Uzemi dfive nachazelo némecké i1 Ceské
obyvatelstvo spolecn¢ a soska slona byla postavena jest¢ v dobé kdy se rozdily mezi
narodnostmi vibec nefeSily (a v turistice se hranice bézné prechazely). Linie tedy
symbolizuje hranici mezi zemémi, protoze toto uzemi bylo osidleno né€kolika narodnostmi, ale

zéaroven tvoii tak jeden celek

E S

15) pivodni navrh stylizace 16)_ dalsi navrh
slona stylizace slona




V ostatnich navrzich jsem se vénovala zobrazeni staroméstské ptirody ptimo. Nejprve
jsem se snazila zapojit pfirodni tvary piimo do typografie, a vytvofit tak nazev se
zabudovanym symbolem evokujicim Staré Mésto. Mistni pfirodu jsem poté znazornila i
samostatné, a to dominantni ¢asti pohoti Kralického Snézniku, se zvyraznénym nejvyssim
vrcholem. Pripojila jsem k tvaru jesté Sipku, zalozenou na turistické znacce, kterd smétovala
vzhiru a pfipominala tak tvarem i jehlicnaty strom. Takovy tvar by se ovSem dal pouzit
nejspi§ na vice mistech, kde jsou kopce a turistickd znaceni a takové logo by bylo moc

obecné.

17 navrhy pfirody
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Vratila jsem se tedy k ptivodnimu napadu se slonem, protoze piece jen je to nejznamé;jsi
symbol Snézniku pro obyvatele z okoli. Aby slon nevypadal jako zivé zvife pridala jsem K
nému ¢ast podstavce. Nejprve jsem chtéla zkombinovat oba napady a slozit logo z hiebent
Snézniku spolu s tvarem slona. Avsak slon je v takovém piipadé malo vyrazny, a nelze ho

dobfe rozpoznat, coz vedlo k dalsim navrhiim s vyuzitim pouze motivu slona.

Je otazkou, jestli je zadouci vzdat se celého nazvu "Staré Mésto pod Snéznikem",
protoze to prece jen odlisSuje od ostatnich mést. Je to ale pomérné dlouhy nazev, se kterym se
nepracuje nejlépe. Nakonec jsem se rozhodla pro lepsi Citelnost, a zobrazeni Kralického

Snézniku pomoci jeho symbolu - sochy slona.

4.2 Barevnost

Pro logo Starého M¢sta, které je obklopeno pohofimi je vhodné zvolit barevnost v souladu s
ptirodou. Mezi ptirodni barvy mizeme zafadit odstiny modré, zelené a hnédé. Dvé z téchto
barev se nachdzi i na méstském znaku - modré a hnéda. Modra mize symbolizovat vodstvo,

oblohu, pohoti v dali, ale i snih, ktery sice modrou barvu nemé ale mize se tak jevit.

Barva sn¢hu je bild, vzhledem k tomu, Ze bilé je viditelné slune¢ni svétlo, a to se ze
sn¢hu odrazi. Snih mize ovSem pohlcovat vice cerveného zateni, a proto se ¢asto jevi modie.
Vrstvy snéhu plsobi jako filtr a hloub&ji pod povrchem snih vypada vice modry (National
Snow and Ice Data Center, 2017).

Stejn¢ jako snih, voda pohlcuje Cervené zafeni vice neZ modré, a proto se ve vétSim
mnozstvi jevi modfe. Barva samoziejmé zaleZi na sloZeni vody a okoli, ocedn ma Cistéjsi

azurovou barvu u pobieZzi, kde je svétly pisek a temnéjsi barvu dal napt. diky motskym fasam.

Z psychologického hlediska ma kazda barva urcity vyznam, ktery je s ni spojovan.
Podle vyzkumu vnimani barev (Chory, 2014) se k modré tadi kladné vlastnosti jistota, klid a
svoboda. Tyto vlastnosti byly takto pfifazeny podle oCekavani vétsinou studentd. K zelené

vetSina studentl také prifadila pfedpokladané pozitivni vlastnosti - zivot, nadéji a rast.

Tyto vlastnosti odrazeji charakter Starého M¢sta - v mistni pfirod¢ 1ze poznat bohaty
zivot zdejsi fauny a flory, a také nalézt klid a svobodu. Riist charakterizuje nejen kolob&h
pfirody, ale mnohymi turistickymi stezkami, lyZafskymi aredly Staré¢ Mésto aspiruje k rozvoji

turistiky.
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Vzhledem k tomu jsem se rozhodla zvolit barevnost, ktera je kombinaci obou barev.
Modrozelena barva odkazuje k mistni ptirod€, zejména pak ke snéhu (setrvavajicim dlouhé
mésice na Snézniku, ktery je dominantou nad Starym Méstem) a prameni feky Moravy.
Kralicky Snéznik a feka Morava totiz specifikuje geograficky polohu Starého M¢ésta a
odliSuje jej tak od ostatnich stejnojmennych obci. Stejné¢ tak je i tvar loga odkazem na
Snéznik, jehoz neoficidlnim symbolem se pro mistni slon stal. Slon je stylizovan do
zaoblenych tvarQ, protoze nejen reflektuje tvar sochy, ale ma piisobit organicky a souladu

S ptirodou.

4.3 Logo

Finadlni podobou loga se stal stylizovany tvar sochy slona s casti podstavce. Pro
srozumitelnost grafické znacky vsSak logo nemohlo obsahovat pouze obrazovy prvek, ale
muselo byt zminéno i jméno meésta. Hledala jsem tedy vhodné pismo, které bude dobie
dopliovat zvoleny symbol. Nejprve jsem volila $irsi fezy pisma, které ptipominaly tvar slona,
pozdéji jsem vSak dospéla k jednodusSim a odlehcenéjSim tvarim pisma. SnaZila jsem se
promyslet jak budou symbol s pismem fungovat dohromady a zvolit harmonickou kombinaci.
Ve vybéru jsem preferovala spise zaoblené druhy pisma, které svymi kiivkami pfipominaly
pfirodni tvary. Nakonec jsem zvolila font Sarala, ktery je dobie Citelny a s obrazovou ¢asti

loga vytvéti zajimavou kombinaci.

4.4 Graficky manual

Logo je soucasti vétSiho celku, a ten nazyvame jednotny vizualni styl. Logo je jeho zédkladem
a dale se rozpracovava v pravidlech uZziti jednotného vizudlniho stylu zvanych graficky
manudl. K logu Starého M¢sta jsem zpracovala graficky manual s péti kapitolami. Zamétuje
se zejména na praci s logem a jeho pouziti . V uvodni kapitole se zminuji kratce o Starém
Mésté a jeho okoli, zejména o Kralickém Snézniku, ktery je nebliz§im pohotim. Na jeho
stejnojmenném nejvys$im vrcholu najdeme sochu, ktera se béhem let zménila v symbol
Snézniku.

V dalsi kapitole se zaméiuji na piedstaveni loga a vysvétleni jak s nim lze pracovat.
Popisuji jak zajistit nejlepsi Citelnost loga dodrzenim ochranné zoény, minimalni velikosti a

barevného provedeni na rtiznych barevnych plochach. Predstavuji mozné barevné varianty,
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véetné Cernobilych a inverznich verzi. Konec kapitoly je vénovan riznym druhtim nepovolené

manipulace s logem a piiklady nepovoleného zasahu do grafické znacky.

Kazdy vizuélni styl by mél spliiovat urcita kritéria. Piikladem muze byt kontinuita loga
s typografii a definovana barevna paleta. Ve tfeti kapitole se vénuji témto aspektim
logotvorby. Zakladnim pismem pro vizualni styl Starého Mésta je font Sarala, pouzity také

pfimo v logu pro nazev mésta.

V ramci vizualniho stylu jsem vytvofila jsem navrh vizitek a dopisniho papiru s
obalkou, pro potfeby meéstského uradu. Déle jsem pfipravila 1 n¢kolik navrhi na darkové

pfedméty s logem mésta, primarné zaméfené pro turisty.
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Z.avér

Cilem mé préace bylo sjednotit vizualni prezentaci Starého Mésta, aby byla Iépe ¢itelnd pro
mistni obyvatele i navs§tévniky mésta. Toto téma jsem si vybrala, protoze mam ke svému
rodnému meéstu viely vztah a neni mi lhostejné, jak je prezentovano a vnimano turisty, ktefi
sem Casto zavitaji. Nejprve jsem nevéd¢la, jaké téma si pro svou bakalaiskou praci zvolit, ale
navstéva mistniho informa¢niho centra mé motivovala ke zvolenému tématu, ¢imz bych
mohla pfispét k lepsi vizudlni prezentaci Starého Mésta. Stavajici materidly jsou nejednotné a
nepiehledné. Piala bych si, aby Staré Mésto udélalo na navstévniky dobry dojem, a aby se

radi vraceli.

Pro tento nelehky ukol jsem se nejdiive snazila ziskat co nejvice informaci z historie i
soucasnosti Staroméstska, abych pochopila souvislosti a nalezla prvek, ktery by byl dost
vyznamny a charakteristicky a dobte reprezentoval zdejsi kraj. Staroméstsko diive tvofilo
vyznamné centrum oblasti a v prib¢hu let zde bylo vice vyznamnych odvétvi, ty ale postupné
také 1 zanikly a to, co tvofi kontinuitu tohoto mista, je okolni pfiroda. Ta zustala béhem let

stale témét nedotcend, a proto ji Ize ptipisovat nejvyssi hodnotu.

Dilezitost piirody pro Staré Mésto je zfejma, a tak m¢e inspirovala pii tvorbé loga. Po
dlouhém navrhovani zaloZeném na okolni krajiné¢ a zejména masivu Kralického Snézniku
bylo zfejmé, ze tvary stromt, kopct a dalSich ptirodnin jsou moc obecné a nelze s nimi presné
vystihnout charakteristiku zdejSiho mésta. Klicovou roli sehréalo, kdyZ jsem si uvédomila, ze
vétSina mistnich, pfestoze néktefi z nich nejsou velkymi turisty, miluje Snéznik. A tim
nejoblibengj$im a nejvyhledavanéjSim mistem neni vrchol hory, ale misto tésné€ pod vrcholem

s malou soskou slona.

To mé& vedlo k myslence zakomponovat do loga Star¢ho M¢sta tvar inspirovany pravé
touto sochou. Vzhledem k tomu, Ze je socha tolik oblibena, mize se stat prvkem, ktery
spojuje mnoho mistnich obyvatel dohromady. Také mohou logo 1épe pfijmout a ztotoZnit se s

nim.

Praktickému zpracovani loga jsem vénovala spoustu Casu, abych co nejlépe doteSila
napad po grafické strance. Snazila jsem se o jednoduchy, srozumitelny, snadno
zapamatovatelny a hlavné vystizny graficky motiv, ktery ma potencial oslovit vétSinu

obyvatel Starého M¢sta i navstévnika.

28



Seznam pouzité literatury

AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press,
2010. Zaklady designu. ISBN 978-80-251-2967-8.

CONSULTANT EDITORS, Bob Gordon a Maggie Gordon. The complete guide to digital
graphic design. Rev. ed. London: Thames & Hudson, 2005. ISBN 0500285608.

CERNY, Vaclav. Pohledy do dé&jin Staroméstska. Usti nad Orlici: Oftis, 2011. ISBN 978-80-
7405-119-7.

CHASE, Margo. Really good logos explained: top design professionals critique 500 logos &
explain what makes them work. Beverly, Mass.: Rockport Publishers, c2008. ISBN
1592534279.

CHORY, Tomas. Barva a design. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2014. ISBN
9-788024-442990.

KORANDA, Vitézslav. Déjiny turistiky na Staroméstsku. Usti nad Orlici: Oftis, 2004. ISBN
80-86042-96-0.

LIVINGSTON, Alan. a Isabella. LIVINGSTON. The Thames & Hudson dictionary of
graphic design and designers. New ed. New York, N.Y.: Thames & Hudson, 2003. ISBN
0500203539. (pteklad autora)

PANT, Ritu. Visual Marketing: A Picture’s Worth 60,000 Words. In: Business 2 Community
[online]. B2C, 2015 [cit. 2017-02-15]. Dostupné z:
http://www.business2community.com/digital-marketing/visual-marketing-pictures-worth-
60000-words-01126256#Eab7BhIAyqYdRYsm.99

SAMARA, Timothy. Graficky design: zdakladni pravidla a zpiisoby jejich porusovani. Druhé
vydani aktualizované a rozsitené. Prelozil Patricie RUZICKOVA. V Praze: Slovart, 2016.
ISBN 978-80-7529-046-5.

ZALESAKOVA, Miroslava. Viastivédnd charakteristika Starého Mésta pod Snéznikem.
Olomouc, 1987. Diplomové prace. Univerzita Palackého. Vedouci prace PaedDr. Milan

Hronek.

29



Seznam internetovych zdroju

A daily dose of graphic design ! A new visual identity for Romans-sur-Is¢re. Graphéine:
Graphic Design [online]. Paris: Graphéine, 2016 [cit. 2017-05-08]. Dostupné z:

https://www.grapheine.com/en/branding-en/a-new-visual-identity-for-romans-sur-isere

Brand Guidelines. City of Boston [online]. Boston, 2016 [cit. 2017-03-18]. Dostupné z:
https://www.boston.gov/departments/innovation-and-technology/brand-guidelines (pteklad

autora)

City of Melbourne. Behance [online]. New York: Jason Little, 2009 [cit. 2017-03-13].
Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/276451/City-of-Melbourne (pteklad autora)

KOHLLI, Chiranjeev a Rajneesh SURI. Creating effective logos: Insights from theory and
practice. Business Horizons [online]. 2002, 45(3), 58-64 [cit. 2017-03-07]. DOI:
10.1016/S0007-6813(02)00203-3. ISSN 00076813. Dostupné z:
http://linkinghub.elsevier.com/retrieve/pii/S0007681302002033

New identity for the city of Porto. Behance [online]. White Studio, 2014 [cit. 2017-05-10].
Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto

Ostrava!!l. Studio Najbrt [online]. Studio Najbrt, 2009 [cit. 2017-04-10]. Dostupné z:

http://www.najbrt.cz/detail/ostrava

Praha. Studio Najbrt [online]. Studio Najbrt, 2002 [cit. 2017-04-10]. Dostupné z:
http://www.najbrt.cz/detail/praha

Program rozvoje mésta Staré Mésto na roky 2016 - 2030 [online]. 2015, , 41 [cit. 2017-04-
14]. Dostupné z: www.mu-staremesto.cz/files/file/PRM St_M_V7.pdf

Prikopnikem je mésto Zlin. Moderni Obec [online]. Jan Bednatik, 2003 [cit. 2017-04-18].

Dostupné z: http://moderniobec.cz/prukopnikem-je-mesto-zlin/

Seznam obci zacinajicich na "So". Administrativni registr ekonomickych subjektii [online].
Ministerstvo financi CR, 2013 [cit. 2017-05-09]. Dostupné z: Seznam obci za¢inajicich na
"So" [online]. In: . s. 1 [cit. 2017-05-09]. Dostupné z:
http://wwwinfo.mfcr.cz/ares/obce/obce_abc_So.html.cz

30



Snow Characteristics. National Snow and Ice Data Center: Advancing knowledge of Earth's
frozen regions [online]. Boulder (Colorado): University of Colorado, 2017 [cit. 2017-06-18].

Dostupné z: https://nsidc.org/cryosphere/snow/science/characteristics.html

TRAFTON, Anne. In the blink of an eye: MIT neuroscientists find the brain can identify
images seen for as little as 13 milliseconds. In: MIT News [online].
Cambridge(Massachuttes): MIT News Office, 2014 [cit. 2017-02-15]. Dostupné z:
news.mit.edu/2014/in-the-blink-of-an-eye-0116

Valmez. Studio Najbrt [online]. Studio Najbrt, 2002 [cit. 2017-04-10]. Dostupné z:
http://www.najbrt.cz/detail/valmez

31



Seznam obrazové prilohy

1) Pieces of Melbourne. In: Brand New [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z:
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/pieces_of_melbourne.php

2) Americky Boston ma nové logo — podtrzené pismeno ,,B* od agentury IDEO. In: Design
Portal [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://www.designportal.cz/americky-boston-
ma-nove-logo-podtrzeni-pismeno-b-od-agentury-ideo/

3) In: Monoum [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://www.monoum.com.br/

4) Romans-Sur-Isére - ldentity Design. In: Behance [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z:
https://www.behance.net/gallery/42434007/Romans-Sur-Isere-Brand-Design

5) Praha vyhlasila granty pro vlastniky pamatkové vyznamnych objektd na rok 2017. In:
Mistni kultura [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://www.mistnikultura.cz/praha-
vyhlasila-granty-pro-vlastniky-pamatkove-vyznamnych-objektu-na-rok-2017

6) In: Café prah [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://www.cafeprah.cz/odkazy/

7) In: Statutdirni mésto Ostrava - oficidalni portal [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z:

https://www.ostrava.cz/cs

8) In: RSS Feed Sdruzeni obcanit zabyvajicich se emigranty [online]. [cit. 2017-06-23].
Dostupné z: http://www.soze.cz/?page_1d=2375

9) Logo a vizualni styl mésta. In: Magistrat mésta Karlovy Vary [online]. [cit. 2017-06-23].

Dostupné z: https://mmkv.cz/cs/logo-vizualni-styl-mesta

10) Tohle je nové logo Sumperku. Stalo skoro 300 tisic a mozna bude zafit z radnice jako
neon Zdroj: http://sumpersky.denik.cz/zpravy_region/tohle-je-nove-logo-sumperku-stalo-
skoro--tisic-a-m.html.  In:  Denik.cz  [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z:
http://sumpersky.denik.cz/zpravy_region/tohle-je-nove-logo-sumperku-stalo-skoro--tisic-a-

m.html
23]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/valmez-valasske-mezirici-ma-nove-logo-od-najbrta/

12) Meésto Zlin logo. In: Effect proof [online]. [cit. 2017-06-23]. Dostupné z:

http://www.effectproof.cz/o-skupine/mesto-zlin-logo/

32



13) Staré Meésto. In: Foto doma

http://www.fotodoma.cz/su-stare-mesto/
14) foto autora
15) foto autora
16) foto autora

17) foto autora

DalSi prilohy

CD

[online].

[cit.

2017-06-23].

Dostupné

Z.

33



Priloha - prakticka ¢ast prace

>













ANOTACE

Jméno a prijmeni:

Aneta ZaleSakova

Katedra:

Katedra Vytvarné Vychovy

Vedouci prace:

Akad. soch. Tomas Chory, ArtD.

Rok obhajoby:

2017

Nazev prace:

Vizudlni styl mésta

Nazev v anglic¢tiné:

Visual Style of a Town

Anotace prace:

Tématem této bakalaiské prace je vizualni styl mésta.
Teoreticka ¢ast se zaméfuje na vyznam vizualniho obsahu v
dnesni spole¢nosti, pojem vizualni styl a jeho prvky (logotyp,
aplikace), a dale zminuje konkrétni piiklady vizualniho stylu
jednotlivych mést. Praktickou ¢asti je tvorba jednotného
vizualniho stylu pro Staré Mésto pod Snéznikem.

Kli¢ova slova:

graficky design, vizualni styl, logo, mésto, Staré Mésto pod
Snéznikem

Anotace v anglictiné:

The topic of this Bachelor thesis is Visual Style of a Town.
The theoretical part concerns the importance of visual content
in contemporary society, the term Visual Style and its features
(logotype, applications). Furthermore, visual identities of
specific towns or cities are mentioned. The practical part is
focused on the creation of the visual identity for the town
called Staré Mésto pod Snéznikem.

Klic¢ova slova v angli¢tiné:

graphic design, visual style, logo, town, Staré Mésto pod
Snéznikem

Prilohy vazané v praci:

Fotografie Manudlu

Rozsah prace:

33

Jazyk prace:

Cestina




