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Další hodnocení:
Práce má jasně definovaný cíl, logickou strukturu, velmi podrobné dotazníkové šetření. Doporučení nejsou sice
pro konkrétní firmu, týkají se řetězců prodeje potravin, ale i tak jsou doporučení na dostatečné míře konkrétnosti a
propracování. zarovnání textu do bloku v tabulce souhrn stačí uvádět vždy jen jeden název grafu.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Bylo by možné z množství doporučení vybrat ta nejdůležitější?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
"Marketéři mohou využít zacílení na emoce spotřebitelů, kteří budou vnímat výčitky, strach, smutek a provinění.
Tyto emoce je mohou přivést k zakoupení zboží s etiketou dané kampaně, jako například: neplýtvejme," Jsou
negativní emoce vhodné jako motivace k prodeji- specificky u generace Z?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě

Datum: 21.05.2022 Podpis oponenta práce


