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Neaktuální 
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Teoreticky náročné 

Metodologicky náročné 

Relativně jednoduché 

Struktura práce Úplná, logická X 
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Neúplná, logická 

Neúplná, logicky špatně koncipovaná 
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Využité pasivně, věcně správně citované 

Nedostatečně využité 
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Postačující množství 
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Vlastní přínos práce Formulace původních závěrů X Vlastní přínos práce 
Formulace závěrů kompilovaných ze zdrojů 

Vlastní přínos práce 

Chybí formulace vlastních závěrů 

Další hodnocení: 
Práce se zabývá preferencemi zákazníků při nakupování ovoce a zeleniny s ohledem na ekologickou 

zodpovědnost. Autorka provedla poměrně hlubokou rešerši vztahující se k eko-marketingu, zejména v oblasti 

nákupu potravin. Dále autorka šetří jak vnímání ekologie obecně, tak i se zaměřením na generaci Z. Součástí 

šetření je i stávající stav distribuce ovoce a zeleniny. Autorka vyvozuje závěry a doporučení, která lze považovat za 

odůvodněná a přínosná. Práci doporučuji k obhajobě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Můžete stručně shrnout, jaké jsou zjištěné preference generace Z v oblasti nákupu potravin? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Jsou podle vás ekologické aktivity obchodů ekonomicky odůvodněné? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Můžete stručně obhájit, proč navrhujete "budování komunity zákazníků" (zejména pak jejich vzdělávání)? 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 
Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 

Datum: 15.05.2022 Podpis vedoucího práce 
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