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Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Abstrakt

Tato bakalafskd prace se zamétuje na moznosti podpory rozvoje regionu pomoci
propagace regiondlnich produkti a také konkrétnich vyrobkl, které ziskaly ocenéni
,»Regionalni potravina Plzefiského kraje. Teoreticka Cast je zaméfend na definovani
vSeobecnych pojmu spojenych s globalizaci, regiony, vyznamem tradic a identity, lokalnim
podnikanim, mistni ekonomikou a udrzitelnym rozvojem. Na zdklad¢ kvalitativniho
a kvantitativniho Setfeni je analyzovéno, jaky vyznam ma regiondlni produkt, konkrétné
regiondlni potravina na uzemi Plzeiiského kraje.

Cilem prizkumu je zjistit povédomi obyvatel Plzenského kraje o regionalnich
produktech, jejich pohled na plvod potravin ipodporu konkrétnich lokalnich vyrobkt

a ocenovani potravin znackami kvality.

Kvalitativni Setfeni se zaméfuje zejména na znacku ,,Regiondlni potravina®,
kdy jsou zjistovany u vyrobct téchto potravin jejich ndzory na smysluplnost této soutéze
a také to, zda doslo po zisku této znacky ke zvySeni zajmu spotiebitelli o jejich regiondlni
vyrobky. Zavérem je zpracovan navrh opatfeni a aktivit pro zvySeni povédomi
o regionalnich potravinach i soutézi ,,Regiondlni potravina®.

Bakalaiska prace poukazuje zejména na nutnost nezapominat na identitu, tradice
a podporu lokalnich vyrobcil, potazmo celého vymezeného regionu a potiebu zajisténi

urcité sobésta¢nosti mistni ekonomiky.

Kli¢ova slova: Globalizace, lokalni ekonomika, identita, sobéstacnost, ptivod,

regionalni produkt, Regionalni potravina



The role of regional product in regional development

Abstract

This bachelor thesis focuses on opportunities to support the development
of a region through the promotion of regional products, as well as specific products that
have won the “Regional Food of the Plzensky Region” award. The theoretical part is aimed
at defining the general concepts associated with globalisation, regions, importance
of traditions and identity, local business, local economy and sustainable development.
Following a qualitative and quantitative investigation, the importance of the regional

product, namely regional food, on the territory of Pilsen Region, is analysed.

The aim of the survey is to identify the people of Pilsen Region awareness
of regional products, their views of the origin of food, as well as their support of specific

local products and the appreciation of food by quality brands.

The qualitative investigation focuses in particular on the “Regional Food” brand,
where the producers of such food for their views on the meaningfulness of this competition
are surveyed, as well as whether there has been an increase in consumer interest in their
regional products following the brand award. Finally, a proposal for measures and
activities to raise awareness of regional and/or the” Regional Food Competition” is being

developed.

In particular, the bachelor thesis highlights the need not to forget the identity,
traditions and support of local producers and indeed their entire region and the need

to ensure certain self-sufficiency of the local economy.

Keywords: Globalisation, local economy, identity, self-sufficiency, origin, regional

product, Regional food
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1 Uvod

Globalizace se tyka nas vSech, diky mezinarodnimu obchodu jsou lidé stale vice
zavisli jeden na druhém. Spotiebni statky i informace obihaji nasi planetu stale rychleji
a ve veétSim mnozstvi, dochazi k ristu ekonomik i zivotni urovné. Diky tomuto procesu

se vSichni stavame obyvateli jedné ,,globalni vesnice* (Globalizace, 2013).

Globalizace se neprojevuje pouze v urovni ekonomické, ale také v socidlni,
kulturni, technologické a politick¢é a ma ve velké mife neblahy vliv na zivotni prosttedi,
¢imz ovliviiuje nds 1 pfisti generace. Dochdzi k ztraté vlastni suverenity jednotlivych statt,

oslabenti jejich tradic a kultury.

Spotiebitelim se diky tomuto procesu sice nabizi potraviny, které minulé generace
neznaly a nemé&ly ani moznost ochutnat, ale to, ze ¢asto putovaly z jiné¢ho kontinentu ma
1 n¢kolik negativnich dopadi. At uz se jedna o ekologickou zatéz, nebo jejich ptvod. Je
nutné dovazet produkci, kterou lze vypéstovat i v nasem regionu a byt tak sobéstacny?
U mnoha vyrobkl je moznost volby a dani tim pfednosti lokalnim produktim. Dojde tim
nejen k uspofe energii potfebnych na piepravu, ale také k podpote mistnich vyrobct a tim
k podpoie lokalni ekonomiky (Lokalni vyrobky, 2019).

Vétsina mist v Ceské republice se miize pysnit n&jakou svoji tradici. Casto je ale
zapomenuta a je diilezité podporovat ty, ktefi se ji snazi ozivit, rozvijet ji a tim dat svému
regionu urcitou jedineCnost. Dojde tim nejen ke zvySeni konkurenceschopnosti
jednotlivych vyrobell, zvySeni cestovniho ruchu v Uzemi, propagaci regionu, ale také
k obezfetnému obhospodafovani pfirozenych mistnich zdroji — trvale udrzitelnému
rozvoji.

K zakladnim potiebam cloveka patii bezesporu jidlo a piti a kvalita potravin
se dostava do popredi zajmu obyvatel nasi planety. Problémem je nadmérna spotieba
potravin, nevhodna skladba a z toho pramenici nadvaha a civilizaéni choroby. Ceska
a evropska legislativa urCitym zplisobem chrani zdjmy spotiebiteld, ale jsou dalsi
moznosti, dle kterych se zdkaznik muze orientovat v nepfeberném mnozstvi vyrobkil
aspravné si vybrat dle informaci na obalu. Stale vice spotiebiteli vyhledava kvalitni
potraviny, u kterych je jasny piivod, sloZeni a technologie vyroby, dochdzi k ekonomické

lokalizaci. Lokalni firmy vyuzivaji lokalni zdroje a uspokojuji potteby svych obcant.
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K podpofte téchto vyrobcet, Zivotniho prostfedi a zejména kvalitnich potravin slouzi také
regionalni znaceni.

K lepsi orientaci a podpofe regionalnich potravin pfispiva také Ministerstvo
zemeédelstvi prostiednictvim podplrné propagacni kampané ,,Regiondlni potravina®.
Jeji naplni je seznamit spotiebitele s regionalnimi potravinami z jednotlivych kraji Ceské
republiky a tim podpofit lokéalni vyrobce a prosadit na nasem trhu opravdu kvalitni, chutné,

tradi¢ni €1 specidlni potraviny (Regionalni potravina, 2009-2019).
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2 Cil a metodika

2.1 Cil prace

Tato bakalarska prace se zabyva soutézi ,,Regionalni potravina®.

Hlavnim cilem této prace bude navrhnout, jaké aktivity by mohly ptispét
k propagaci soutéze ,,Regionalni potravina* a podpofit tak propagaci regiondlnich vyrobkt
v Plzeniském kraji a rozvoj tohoto regionu. Hlavni cil bude podpoten dil¢imi cili.

Dil¢im cilem bude zjistit, zda zajima spotiebitele z Plzenského kraje puvod
potravin a také zda maji dostatek informaci o lokalnich potravinach obecné, i konkrétné
o téch, kter¢ ziskaly v kampani Ministerstva zeméd¢€lstvi znacku ,,Regiondalni potravina®.
Druhym dil¢im cilem bude analyza pfinost nebo zépora ziskéni této znacky u vyrobct
ocenénych potravin. Vysledkem bude navrh opatieni a aktivit, které propagaci regionalnich

vyrobki 1 samotné soutézi mohou pomoci v rozvoji.
2.2 Metodika

Z davodu naplnéni jednotlivych cili byly zvoleny riizné metody, techniky
a postupy. Teoretickd Cast a charakteristika prostfedi vychazi ze studia dostupnych
dokumentt, clankti a odborné literatury, zejména zaméfenych na globalizaci, region,
tradice, lokalni ekonomiku, znacky kvality a udrzitelny rozvoj. Jedna se o reserSe v knizni
1 elektronické podobé¢, aby byly v obecné roviné vysvétleny S$irSi souvislosti z divodu

porozuméni dané problematice.

V praktické casti je proveden u spotiebiteld v Plzeniském kraji kvantitativni
empiricky sociologicky vyzkum pomoci strukturovanych rozhovort se standardizovanymi
dotazniky. Otazky byly voleny uzaviené, jen jedna oteviena. Sbér dat probihal pomoci
papirového dotazniku na celém tUzemi Plzeniského kraje s tim, Ze byli hleddni a tdzani
»snowball technique. Je zaloZzena na vybéru jedincl, kdy plvodni informator vede
k jinym ¢lentim uréené cilové skupiny (Disman, 2002, s. 114).

V tomto kvantitativnim prazkumu se jednd o testovani hypotéz. Deduktivni
metodou, kterd vychazi z teorie nebo problému, jsou stanoveny hypotézy. Ty upozoriuji

na to, jakou spojitost bychom méli najit mezi proménnymi, aby byla hypotéza pravdiva.
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Nasledné porovname sebrana data, zda odpovidaji vzorci v hypotézach a ty nasledné
potvrdime nebo zamitneme (Disman, 2002, s. 76-77).

Pro naplnéni cilii byly stanoveny tfi hypotézy, ty byly nasledn¢ ovéfovany pomoci
matematicko-statistickych metod.

Kvalitativni empiricky sociologicky prizkum probéhl formou osobniho dotazovéni,

pomoci polostandardizovanych rozhovorli mezi vyrobci ocenénych regiondlnich produkti

a také dalSimi aktéry regionalniho rozvoje.

Tato induktivni metoda za¢ind pozorovanim, nésleduje hledani pravidelnosti, ty pak
definujeme ve formé piedbéznych zaveéri. Na zakladé dalSiho pozorovani na zavér

stanovime teorii (Disman, 2002, s. 76-77).

Vysledky jsou zpracovany, graficky i statisticky, vyhodnoceny a poté jsou
stanoveny logické zavéry vyplyvajici z jednotlivych Setfeni. Na zévér jsou piedlozeny

navrhy na zlepSeni propagace regionalnich vyrobki a regionalni produkce.
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3 Teoreticka cast

3.1 Globalizace

Globalizace neni zalezitosti pouze soucasné¢ doby, jedna se o urcité pokracovani
internacionalizace svétového hospodarstvi. Téma soudobé globalizace patii v souCasné
dob¢ k tématim nejkonfliktnéjSim. OdlisSné pohledy vytvaieji nejednoznacnost, neexistuje
jednotné vymezeni obsahu, charakteru a smér téchto mnohych procesii. Nelze nalézt
ani Casové urceni pocatku globalizace a jejich vyvojovych etap. Problémy a nejednotnost
jsou 1 v otazkéach identifikace objektu a subjekti globalizace — ,,globalizuje se svét, je
kymsi globalizovan nebo spiSe plati obé?* Ve smysleném zebticku pojma je casto
na vedoucich mistech, diky naduzivani vSak Casto ztraci na obsahu. Lze ji akceptovat jako
kvalitativni zménu a produkt rozvoje technologii. Hrozbou se vsak stava ,,pfili§ rychly
svét, komprese asu a prostoru”. Clovék touZi po roz§ifovani své sily, po stalém
ekonomickém riistu a po tzv. pokroku (Soukup, 2015, s. 17).

Casto byva popisovana tak, Ze se jedna o rostouci tok zbozi, sluzeb a kapitalu pies
narodni hranice. Vzniklé organizaéni struktury maji pak za ukol fidit expandujici sit’
mezinarodnich transakci a ekonomickych aktivit. Pfi takto globalizované ekonomice firmy
a instituce operuji transnacionalné — nejsou omezeni narodnimi hranicemi (Jenicek, 2010,
s. 43). Globalizace se tak Casto prezentuje jako Cisté ekonomicky jev, zejména diky roli
nadnarodnich spolecnosti, jejichz operace piesahuji hranice statl, globalnim financnim
trhiim, objemu globalniho toku kapitdlu a rozmachu svétového obchodu, obsahujiciho
obsahlou nabidku zbozi a sluzeb. Tento ekonomicky jev neni vSak jediny, globalizaci tvoti
dalsi slozky, politickd, socialni, kulturni a ekonomicka. Hnacim motorem je pak zejména

rozvoj informacnich a komunikac¢nich technologii (Giddens, 2013, s. 126).

Dle Vysekalové se jednd o obousmérny proces, kdy se mistni podniky zamétuji
na celosvétové trhy, a vyrobky ze svéta nalezneme na trzich lokalnich. Nalezneme
nepochybné vyhody globalni komunikace, zejména se jedna o finanéni a c¢asovou
usporu, ale je nutné se zamyslet celkové nad timto efektem. Do zemi stfedni
a vychodni Evropy se pfesunuji zahrani¢ni investice, ty se ale stavaji silnou konkurenci
pro mistni firmy. Vychodiskem neni uzaviit mistni trhy, ale vyuziti stavu k inovaci
azvySeni konkurenceschopnosti v globalnim méftitku. Globalizace ovliviiuje vSechny

oblasti lidského zivota. Na jedné strané¢ vidime pokrok, problémem se vSak stava
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amerikanizace ekonomického a kulturniho Zzivota a nadndrodni nadvlada. Hlavnim
problémem je zména prostiedi, ve kterém clovek Zzije. Mizi hranice a clovék je
svobodné&jSim, ale ztraci se model svéta piredany jeho kulturou a muze narGstat pocit

ohroZeni a uzkosti (Vysekalova, 2011, s. 92).

Podobné citi globalizaci Miiller. Lidé sdili zplsob organizace obchodu,
komunikace, dopravy a celkové zivotniho stylu, stavaji se sousedy v jedné velké vesnici.
Uzivaji si propojeni pomoci platebnich karet, mobili a letadel, toto pfinaSi vsSak
nové pochybnosti. Diky zmenSeni vzdalenosti se dopady rizik ptfenaseji velmi rychle.
Svétseméni v jeden celek, lidé se méni z masa a kosti na data, kterd jsou
zpracovavana marketingovymi oddélenimi a statnimi institucemi. Spojili jsme své zivoty
do jednoho globalniho celku vztahi, jeho disledky jsou ale tézko predvidatelné (Miiller,
2018, s. 17-19).

V socialnim kontextu vidi globalizaci také Giddens — jako zintenzivnéni socidlnich
vztahll v celosvétovém méfitku. Tyto vztahy spojuji vzdalena mista takovym zplisobem,
ze mistni udalosti jsou tvofeny udalostmi, které se déji nékde na vzdaleném misté. Vse,
co se stane v n¢jakém urcitém omezeném okruhu je tvoieno faktory, které ptisobi daleko
od tohoto mista, napfiklad svétovymi penéznimi trhy a trhy s komoditami. Toto pisobeni
muze mit protikladné tendence. Prosperita urcité oblasti mize diky slozité siti globalnich
ekonomickych svazkli zplsobit bidu v oblasti, kde uz nebudou mistni produkty
na svétovych trzich konkurenceschopné. Dsledkem mtize byt rast lokélniho nacionalismu.
V dobé zrychlujici se globalizace dochazi sice k rozvoliovani socialnich vztaha,
ale zaroven k naristu tlaku na lokalni autonomii a regionalni kulturni identitu (Giddens,

2003, s. 62,63).

Pfijima se stale vice nadndrodnich opatfeni, pro ob¢any to ale znamena stale vétsi
oddé€leni toho ,,co se jich tyka, a tim, ceho se ucastni, obané nemaji moznost ovliviiovat
evropska rozhodnuti. Imigrace zvysi multikulturni rtiznorodost spolecnosti, ale vyvola

socialni napéti, které bude nutné fesit v rdmci celé Evropy (Habermas, 2004).

Globalizovany trh, kdy dochazi k soustfedéni bohatstvi do rukou nékolika
nadnérodnich subjektii, neni dlouhodobé udrzitelny. Dochazi k rabovani omezenych
zdrojt, ni¢i se planeta a jeji obyvatelé. Funkcni, ale ne vzdy ucelné presouvani zbozi
z jednoho konce svéta na druhy stoji velké mnozstvi energie i penéz. Optimalni ale neni

ani uzaviend lokalni ekonomika. Soucinné propojeni trhi je dualezité pro rozvoj
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technologii, obchodu, tradic a kultur i socidlnich funkci statli. Nalezneme zbozi, které
musime nakoupit jinde. Nesmi vSak jedna strana parazitovat na druhé, pak dochazi
k zneuziti davéry se zamérem drancovat zdroje. Lokalni ekonomika je hleddnim

vyvazenosti mezi lokalnim a globalnim (Lokalni ekonomika, 2019).
3.2 Glokalizace

Glokalizaci vystihuje vyrok Jacques Ellula ,,mysli globalné, jednej lokalne*.

Globalizace se da vyjadrit integraci oddélenych lokalnich trhi do trhu globélniho,
naopak glokalizace zacleniuje globalni trh zpét do trhli lokéalnich. Globalizace ptizptsobuje
mistni trhy, struktury a instituce jednotnému, nadnarodnimu, zatimco glokalizace podfizuje
plusy globalniho sdileni znalostnich a inova¢nich zdroji riiznorodosti a jedinecnosti

»subndrodnich* regiont a komunit (Zeleny, 2011).
3.3 Lokalni a regionalni

V mnoha publikacich jsou tato slova prezentovana pod stejnym vyznamem,
ale napt. ve Stru¢ném etymologickém slovniku jazyka ¢eského Ize nalézt urCité rozliSeni.
Slovo lokalni pochazi z latinského slova locus = misto, regionalni pak z vyrazu regio
= spravovany kraj, a pivodné ze slova regere = fidit. Lokdlni pak ma spiSe mistni,
patrioticky vyznam, regiondlni je vztazeno spise k urcitému zemé&pisn€ oddélenému celku

(Holub, 1992).
3.4 Regiony a jejich rozvoj

Na regionalni rozvoj Ize nahlizet z n¢kolika uhli pohledu. Lze se zaméfit na statni
aregionalni politiku nebo strategie regionalniho rozvoje a jejich ekonomické dopady
v urCitém Uzemi. Ekonomicky rozvoj regionu miZeme podporovat a rozvijet dvéma
pristupy — exogennim a endogennim.

Exogenni piistup — predpoklada, ze rist ekonomiky je zplsoben nedostatkem
uréitych vyrobnich faktori, které je nutné dodat. Z pohledu regiondlni politiky je rozvoj
zajistovan intervencemi statu — z vyspélych regionit do méné rozvinutych.

Endogenni piistup — jedna se pfedevs§im o vyuziti dostupnych zdrojii regionu. Zde
se regionalni politika zaklada predev§im na vnitinich regiondlnich faktorech a k rozvoji

je vyuzivano regionalniho potencialu a mistnich zdrojt.
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Z ptuvodniho rozvoje, odvozeného od ekonomického ristu, se stal komplexni rozvoj
lidsky. Samostatné ekonomické vniméani vystfidalo multidisciplinarni védecké pojeti

a n¢kolikastranny prakticky ptistup (Jenicek, 2010, s. 1).
3.4.1 Region

Pojem region lze nalézt v literatufe s rGznymi vyznamy. Jednd se predevsSim
o uzemi rizného druhu, které je rozlisitelné od jinych dle urcitych znaki.

V geografickém slovniku lze nalézt definici, Ze se jedna o ¢ast zemského povrchu,
odlisujici se fyzickogeografickou, nebo socidlné-geografickou povahou od ostatniho
uzemi. Dle velikosti je rozliSen mikroregion, mezoregion a makroregion. Velky duraz je
bran piredevs§im na vazby a vztahy, které maji vétsi silu uvnitf regionu nez na vazby vnéjsi,
které funguji mezi jinymi regiony (Matgjcek, 2007, s. 95).

V SirSim pojeti 1ze region oznacit jako seskupeni ekonomicky, geopoliticky nebo
socialné nezavislych statl. Rozkladaji se na urcitém zemépisné stanoveném Uzemi, jeho
hranice jsou vytvofeny bud’ pfirozené, anebo uméle. Takto stanovené uzemi by mélo

vykazovat vnitini soudrznost a charakteristiku, ktera ho odlisi od jinych regionti (Svatos,
2009, s. 78).

Obecné lze rozlisit regiony fyzické — tvofené tizemim se stejnymi nebo podobnymi
pfirodnimi podminkami a ohrani¢ené piirodnimi bariérami nebo rozhranimi (pohofi,
pobfezi mote, velké vodni toky, jezera), administrativné spravni — s pevné danymi
hranicemi, funkéni — jedna se o izemi, které byva vymezeno pfechodnymi rozhranimi
a z né¢jakého thlu pohledu funguje jako celek. Jako funkéni region lze tedy oznacit rizné
velka Gizemi, tzv. izemi razného tadu, je jim nazyvano napiiklad uzemi stiedni Evropy.
Jeden nebo vice krajii v Ceské republice jsou nazyvany regiony soudrznosti, samotné kraje
mohou byt také regionem, mikroregionem jsou pak men$i Gzemi, napf. Gzemi obci
s roz§ifenou plsobnosti, nebo dobrovolnych svazkli obci. Obecnéji se tak také oznacuji
uzemi, kterd maji néjaky hospodaisky a socialni potencial a tim ,,patii k sob&*, napiiklad
dojezdem za praci z okrajové ¢asti do centra regionu (Maier, 2012, s. 170,171).

Tradi¢ni region je vymezené uzemi, které je spojené nejen narodopisnou

a geografickou blizkosti, ale také tradicemi (Tradi¢ni regiony Sumavy, 2015).
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Pro potteby zakona ¢. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje se pak
regionem rozumi ,uzemni celek, vymezeny uzemnimi obvody krajit a obci, jehoz rozvoj

miize byt podporovan podle tohoto zakona.*
3.4.2 Regionalizace

Regionalizace je proces, kdy jsou vymezovany regiony, také se jedna o stav, ktery
zachycuje uz piimé rozdéleni uzemi do jednotlivych regiont (Matgjcek, 2007, s. 95,96).

Jednd se tedy o zpracovani informaci o rozmisténi jevli a pfedmétli na povrchu
zemé. Lze rozlisit fyzickogeografickou a socioekonomickou regionalizaci a regionalizaci
v dalgich dil¢ich geografickych disciplinach (Uvod do regionalnich véd a vefejné spravy,

2008, s. 69).
3.4.3 Regionalismus

Regionalismus je hospodaiské, politické a kulturni hnuti, které prosazuje

samostatnost urcitych oblasti proti centralni moci statu nebo nadnéarodnich korporaci.

Nartst zajmu o regionalismus pozorujeme v Evropé zejména po 2. svétové vlce,
predev§im od 60. let, je vSak odliSny od pohledu na regionalismus v minulosti, kdy
se jednalo predevsim o snahu o zachovéani ptfedevS§im kulturnich a etnickych tradic
v jednotlivych  Uzemich. Tradicni regionalismus obsahoval prvky jedinecnosti,
skupinového v&domi, regiondlniho ztotoznéni a loajality lidi Zijicich v urcitém tGzemi.
V soucasnosti se dostava do poptedi spiSe regionalismus s komplexnéjSim obsahem,
zaméfeny také na politicky a ekonomicky smér, ktery je nazyvan neoregionalismus (Uvod
do regionalnich véd a vetejné spravy, 2008, s. 11,12).

V ekonomické roviné tvoii regionalismus v soucasné dob¢ protipdl globalizace,
ktery pusobi proti nesoumérnosti mezinarodniho ekonomického vyvoje, malé zemé usiluji
o vyhodnéjsi pozici v rdmci svétové ekonomiky, protoze vyhody plynouci z integrac¢nich
procesti nejsou v dobé globalizace rozdéleny rovnomérne. Regionalizaci a globalizaci 1ze
chapat jako symbiotické procesy, pti kterych diky globalizaci dojde k podpote regionalnich
projekti a toto propojeni se vraci opét ke globalizaci. Regionalismus se pak tedy stava

vysledkem nebo reakci na probihajici globalizaci (Svatos, 2009, s. 78).
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3.4.4 Regionalni politika

Jednd se o obor, ktery se zajimé o oblast rozvoje zemnich celkdl, jeho dynamiku,
individualitu a diferenci. Dale se zabyva celkovym pohledem na regionalni vyvoj vétSich
celkl, napt. stitu a pierozdélovanim prostiedkli mezi regiony (Matéjcek, 2007, s. 96).
Celkovy hospodaisky rozvoj statu ovliviluji vyznamné odchylky v socioekonomické
urovni jednotlivych regiontli, které mohou také vyvolat socidlni nepokoje az politické
konflikty. Z tohoto divodu se v fadé zemi zacala aplikovat regiondlni politika, jejiz
hlavnim cilem bylo vytvofit podminky, kterymi by dosSlo ke zmirnéni nebo k tplnému
odstranéni nepfiméefenych rozdill v rozvoji jednotlivych regionll a tim také ke zvySeni
konkurenceschopnosti jejich i celkové narodni ekonomiky. Prakticka realizace regionalni
politiky je pak dana splnénim nékolika podminek. Jedna se zejména o politickou vuli
se témito regionalnimi problémy nejen zabyvat, ale také hledat ekonomické moznosti
ekonomické, nasledovany socidlnimi, ekologickymi ¢i politickymi (Wokoun, 2003, s. 8).

Soucasna regionalni politika vychazi zejména z konkrétnich rozvojovych strategii
zaméfenych na podporu harmonického a udrzitelného regiondlniho rozvoje, nejen
ekonomicky efektivniho. Tim zahrnuje vedle slozky ekonomické i slozky spoleCenského
rozvoje — socialni a environmentalni. Jednd se tedy o souhrn pfimych a nepfimych
intervenci statu (event. nadnarodnich — EU) regionli, mést a obci zaméfenych na stimulaci
a prostorovou optimalizaci ekonomického a spolecenského rozvoje. Tim soucasna
regionalni politika znaéné piesahuje svoji ptivodni roli pouhé uzemni slozky hospodaiské
strukturalni politiky (Viturka, 2010).

Regiondlni politika neni ,modni zalezZitost, ale nezbytnost, protoze se vzdy
v né¢jakém obdobi objevi odvétvi, ktera budou stagnovat a vytvoii se postizené¢ a méné
rozvinuté regiony. Také je nutné brat zietel na to, Ze rozmisténi optimalni z thlu pohledu
podnikatele nemusi byt vzdy totozné s optimalnim umisténim z pohledu
makroekonomického. Je nutné hledat kompromisy. Regiondlni politika by se tedy méla
zam¢fit 1 na regiony ,presycené, kdy Casto byva rozpor rozvoje s ochranou piirody
(Wokoun, 2008, s. 31).

Moderni verze regionélni politiky se zaGala prosazovat v tehdejsim Ceskoslovensku
az po roce 1989, kdy se nabidly nové moznosti, impulsy a motivace pro jeji rozvoj.

V té dobé ale hledala téZko své misto mezi statnimi politikami, jeji vyvoj byl slozity
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anejednoznacny. Teprve v druhé poloviné devadesatych let, od roku 1996 se stala
dilezitou z divodu piipravy Ceské republiky na vstup do Evropské unie. V této dobé
také vznikl soubor programovych dokumentti, na n€kolika urovnich. Na centralni trovni
— Strategie regionalniho rozvoje CR, na regionalni urovni — Regionalni operadni
programy, Strategie rozvoje budoucich kraji a Programy rozvoje krajti, na mikroregionalni
— Programy rozvoje obci. Legislativné byla Ceska regiondlni politika zajiSténa zdkonem

¢. 248/2000 Sb., o podpote regionadlniho rozvoje (Wokoun, 2003, s. 195).
3.5 Pruamyslové podniky

Na prelomu 19. a 20. stoleti zacCaly nahrazovat pekafe a uzendie primyslové
podniky. Lidé to vsak vnimali jinym zptsobem. Cim byl podnik vétsi, tim vypadal
solidnéjsi a budil vétsi respekt. Tento trend vSak samoziejmé zacal vyvolavat stiznosti
drobnych Zivnostnikii. Napftiklad feznici a uzenafi potfadali vefejné schiize a v srpnu
1900 zadali o zfizeni obchodni feznické Skoly, aby jejich naslednici mohli vzdorovat
velkokapitalu a velkovyrobé. V roce 1925 byla v sedmi reportazich tato velkovyroba
potravin zmapovana. Byl zde vidén rozpor mezi nadSenim nad novymi Zeleznymi stroji
a zarmutkem nad plvodnim mizejicim svétem. Souziti malych rodinnych podnikii
a velkotovaren skoncilo v roce 1948, kdy si novy rezim vybral planovatelnou druhou

variantu (Drchal, 2018, s. 68-70).

Dle ekonoma Milana Zelen¢ho byly pfiblizné pied 200 lety svét i spolecnost
chapany jako stroje. Oblibili jsme si stroje, které ptinesla primyslova revoluce. Stroj vSak
pfiroda neumi vytvofit, je dilem clovéka. To ndm brani poznavat piirodni jevy,
pfisuzujeme jim vlastnosti strojii. Pfirodu nesmime brat jako stroj, ktery jsme vytvofili,
nesmime se pokousSet ji zmeénit, ale spiSe se efektivné piizptsobit. V minulosti
se domnivali, Ze primyslova faze je zavérecna faze lidského vyvoje, po které uz nic jiného
nebude, ze se primysl mize bez omezeni dale rozvijet. Svét ale zapasi se selhdvanim
globdlnich systémi, technologickymi zménami a dal§imi pozadavky rozvojovych zemi,
piechazi se od informaci ke znalostem, svét se méni. Dochazi k poklesu vyznamu
globalnich centralizovanych systémti a nadnarodnich firem. Velké podniky se rozdéluji
na mensi a samostatné nezavislé jednotky. Prichdzi velkd kvalitativni zména. Do poptedi
se dostavaji regionalni a mistni ekonomiky, které maji budoucnost pifed sebou (Karoch,

2010-2019).
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3.6 Lokalizace

Lokalizace je Casto nazyvana také dalSim protipélem globalizace. V obecném
smyslu, zejména v regionalnim a ekonomickém pojeti se jedna o zmenSovani celka
do t¢ doby, nez bude nalezen celek samostatny a samostatné zivotaschopny. Jedna
se zejména o podporu mistniho podnikani, vyuzivani mistnich zdrojii a pracovnich sil
mistnich obyvatel k rozvoji a sob&sta¢nosti urcitého uzemi.

Dnes obchodnici ovladli trhy, donutili prvovyrobce kyvnout na limitni ceny tak
nizké, Ze je to vétSinou na ukor kvality. Mnoho lidi pouze piekupuje zbozi, ale jejich zisky
jsou mnohem vyssi nez téch, ktefi sami hodnoty vytvareji (Lokalni ekonomika, 2019).

Supermarkety vytadily Cesky venkov, ktery byl svoji produkei zvifat a plodin témef
sobéstacny. V soucCasné dob¢ si tento problém ale uvédomujeme a zacina dochézet
ke snizovani zéavislosti na globalnim fetézci s potravinami. Navracime se ke svoji pidé,
kterou si sami obhospodaiujeme. Piestavame byt tolik zavisli na globalnim ob&hu pencz
a pomahame tim, diky snizovani transportu potravin, Zivotnimu prostfedi. Mala pole, ktera
de€li ptirozené hranice, dokazi zadrzovat vice vody nez ta velkd. Zvitata maji distojnéjsi
podminky pro Zivot nez ve velkochovech. U¢ime se tomu, co bylo pro naSe piedky

samoziejmost (Miiller, 2018, s. 141-143).

Zakaznici, predevSim mladsi lidé, se snazi v soucasné dobé také vice nachézet
lokélni firmy a ustupuji od globalnich hraci. Jedna se predevSim o vyrobce potravin
a péstitele. Ceské, zejména rodinné firmy, se vice dokazi pfizpisobit pianim zakazniki
a zvysuje se jim tim také $ance pro dalsi rozvoj. Casto stabilizuji ve méstech a na venkové
podnikatelské prostfedi a udrzuji zde obsluznost a urcitou samostatnost. Také byvaji oproti
velkym firmdm vice transparentni, méné riskuji a vice investuji z vlastniho kapitalu,
tim jsou zajimavéjsi jak pro obchodni partnery, tak pro banky. Také poprvé nalezly oporu

v eské legislativé (Svobodova, 1996-2019)"

! Definici ,,rodinného podnikani* piijala vlada v kvétnu 2019 jako své nafizeni, do pravniho fadu by méla byt
teprve zanesena. Ma byt zavazna pro vSechny cleny vlady a predstavitele organt statni spravy a také
soukromé subjekty.
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3.6.1 Ekonomicka lokalizace, lokalni ekonomika

Vychodiskem ekonomické lokalizace je ndzor, Ze je nutné fesit pozadavky obyvatel
nejprve na urovni svého regionu a k mezinarodnimu trhu ptejit az v pfipad¢, ze jsou mistni
ekonomiky nesobéstacné. Toto pojeti ma vSak své mozné vyhody i nevyhody.

Vyhody:

— stabilni mistni trh,
— udrzeni pracovnich mist, podpora mistnich malych podnik,
— udrzeni penéz v lokalnim obéhu,
— podpora socialniho citéni.
Nevyhody:
— zfejmé niz8i vykonnost uzaviené ekonomiky — chybi soutézivost,
— negativni dopad na zemé trettho svéta, pokud jsou na svétovém trhu zavislé

(zde vSak nejsou shodné ndzory, je mozné, ze by stabilizace mistnich trhli prospéla

i zde),
— obavy z pfechodu na lokalni ekonomiku, ztrata vyhod,
— zvyhodiovani mistnich produktti mtize byt kontraproduktivni a mistni trh brzdit.

Lokalni ekonomika je hledani rovnovadhy mezi lokdlnim a globalnim. Nékteré
produkty bude stale nutné dovazet z jinych zemi, ale mnozstvi z nich si dokazeme vytvofit
vlastnimi silami, vyuzivat je v urCitétm uzemi k prospéchu mistnich obyvatel.
Technologické moznosti nam umozni nové prilezitosti, ale dilezité je nezapominat také
na tradice a zkoumat a Setrné vyuzivat kapacity regionu. Nase republika byla jesté v roce
1990 nezavisld na dovozu potravin. Nyni je pod vlivem globalizace zavisla
na ,,potravinové pomoci‘, coz ma ale n¢kolik nevyhod, napt. rist statniho dluhu, zhorSeni
kvality potravin. Tento stav Ize napravit navratem k lokdlni ekonomice. Lokalni
patriotismus neznamena ,,mam se rad ve svéem kraji‘, nybrz ,,mam rad sviyj kraj, jsem hrdy
na to, ze v ném mohu spokojené zit, a jsem také ochoten pro to neco udélat”. Toto lze
pozorovat napiiklad spoluucasti obyvatel tohoto Uzemi na vefejné — prospéSnych
projektech. Je dilezité se zaméfit na poznani lokdlnich kapacit, zodpovédné je vyuzivat

a udrzet penize v mistnim ob¢hu a tim rozvijet ve vSech oblastech sviij region a podporovat
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mistni podnikatele. Zdravy ekonomicky patriotismus je investovat tak, aby se nam C¢ast

penéz, diky lokdlnimu obéhu, vratila zase zpatky do regionu (Lokélni ekonomika, 2019).

V roce 2013 na konferenci ve Varnsdorfu kolektiv odbornikd i laikdi nastavil
11 principti lokdlni ekonomiky. Jednalo se o obecnou prospésnost (spolupraci na obecné
prospésnych projektech), vytvafeni pracovnich pfilezitosti pro mistni obcany,
zhodnocovani lokdlniho bohatstvi, vytvaieni ekonomickych a socidlnich siti, regionalni
synergii a partnerstvi, zvySeni povédomi o skuteénych hodnotach, podpora lokalniho
patriotismu, udrzitelnost socidlni, ekonomickd i environmentélni, tvorbu dlouhodobych
vizi s ohledem na mistni bohatstvi, vyhledavani skute¢nych odpovédnych autorit
a vytvafeni respektu vlddy k mistnim obCanlim (Lokalni a alternativni ekonomické
systémy, 2016, s. 32-35).

Regionalni vyrobci, 1 kdyz vyrabi kvalitni vyrobky, nemaji Sanci obstat v cenovém
diktatu obchodnich fetézcii. Problém vidi predevsim v tom, Ze fetézce jsou v rukéach
zahrani¢nich subjektii. To je bohuzel ziejmé 1 na prodavaném zbozi. Prizkum ukézal,
ze Ceské supermarkety dovazi vice nez 60 % zbozi ze zahrani¢i. Zajimavosti bylo, Ze
zahrani¢ni fetézec ma ve svém domacim prostfedi v nabidce vice nez 70 % z produkti
doméci vyroby. Problémem je, Ze Cesky zdkaznik preferuje stdle cenu vyrobkd pied
kvalitou. Ce$i nemaji ,,potravinovy patriotismus®, ktery vidime u Némct nebo Francouzil,
kteti preferuji své domaci potraviny. Dovazené vyrobky jsou sice levné&jsi, ale Casto
na ukor kvality. Zahrani¢ni mlé€né vyrobky ¢ini v regalech obchodii 27 %, tento podil
se zvysil za 5 let o sedminu. U masa je dovazena uz vice nez polovina veprového a vice

nez tretina hovéziho masa (Linkova, 2018).

Podobny problém je v soucasnosti také u syrt. V roce 2018 tvofil dovoz 51 %
ze spotfeby syri v CR. Paradoxem je, Ze zarovei roste export syrii od nas do zahraniéi.
Nyni tvofti cca 30 % z celkové Ceské produkce. NaSe syry jsou v zahrani¢i cenény, bohuzel
mistni spotfebitel ma neodiivodnéné predsudky (Havel, 2020).

Ur¢itym kompromisem a formou pteshrani¢ni spoluprace je zapojeni nékolika
riznych subjektli pfi vyrobé mistnich lokéalnich vyrobkl. K rozvoji regionu miize prispét
1 naptiklad chov jatecnich zvifat v regionu, porazka za hranicemi v Némecku, ale nasledna
zpracovani ve firmé v Cechach. Ta ma &asto také zahraniéniho majitele, ale jeji vyrobky

sméfuji také na Cesky trh a mistni lidé v ni maji moznost vyuzit pracovnich ptilezitosti.
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Stejnym zpiisobem je, zejména v piihrani¢nich regionech, ¢asto feSena i vyroba mlécnych
vyrobk.

Zacatkem roku 2018 byl zajimavy zdmér ministra zem&délstvi stanovit nafizenim
prodavat v mistnich obchodech povinny podil ¢eskych potravin. Hned v zacatku vSak
narazil na naruSeni volného trhu, nebot’ by doslo k rozporu se zékladnimi pozadavky
fungovani EU. Porusen by byl neomezeny pohyb osob, zbozi a kapitalu a tim by hrozily
sankce ze strany Evropské unie. Zarovenl by doSlo ke zvySeni cen a sniZeni nabidky
potravin, nebot’ Ceska republika neni zcela sobésta¢na. Snahou by vsak mé&lo byt snizeni
mnozstvi dovozu potravin ze zahranici, kdyz nékteré jsme schopni sami vyrobit. Prioritou
statu by mélo byt zvySeni sobéstacnosti. Dostacujici by byla hranice 70 %, tak jak byva
ve vyspélych zemich, které nejsou také zcela sobéstacné. Dilezitd je také preference
spotiebiteld, stacilo by zvysSeni pozadavkii na Cerstvé potraviny, protoze od tuzemského

vyrobce jsou Iépe dosazitelné, mivaji vyssi kvalitu 1 nutri¢ni hodnoty (Havel, 2020).
3.6.2 Lokalni a sezonni potraviny

,Jist to, co prave roste a zaroven to roste co nejblize*.

Je otazkou, zda jednotlivec dokdze ovlivnit souCasny stav, kdy roste spotieba
produktii, které zatézuji pfirodu a je viditelné ni¢eni krajiny z divodu transportu zbozi.

Jednim z trendi je vyuzivani lokélnich a sezonnich potravin.
3.6.2.1 Lokalni potraviny

Jedna se o potraviny, vypéstované v lokalité, kterd obklopuje jejich spotiebitele.
Miuize se jednat o pivodni potraviny, ale také o neplvodni, které k nam sice byly
importovany, ale nase klimatické podminky umoznuji jejich péstovani. Rlzné pohledy
jsoui v otazce velikosti oblasti jejich paivodu. Dle priizkumii organizace ,,Nalok® jsou
z okruhu péar desitek kilometri, tedy okresu, nebo z kraje. Takovou predstavu ma 80 %
dotazovanych. Sir§i lokalni oblasti je pak povazovana cela Ceska republika,
pro tuto variantu se vyjadfilo 13 9% oslovenych. Zajimavosti je otazka ,lokalnosti*
v jednotlivych zemich. V Britanii je to okruh 50-60 km, v USA uz cca 160 km
(Prochazkova, 2013, s. 10-13).

? Organizace Nalok — ,,nakupujte lokaln&* mezinarodni organizace, na webu www.Nalok.cz spustila prodejni
a info portal pro farmaie a jejich zdkazniky, ktery je v soucasnosti ale nefunkéni.
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3.6.2.2 Sezonni potraviny

Jednd se o potraviny, které byly sklizené v dobé& jejich zralosti, kdy byly vhodné
ke konzumaci. Lokélni potraviny jsou zralé v urcitém obdobi roku a mimo toto obdobi jsou
nedostupné (vyjimkou je skladovani napi. brambor nebo jablek). Naopak prikladem
nesezénnich potravin mohou byt jahody. Mimo sezénu zrani v Ceské republice jsou
dovezené, nesezonni, a tedy i nelokalni. Divodem nekupovat tyto potraviny miize byt
kvalita, nebot’ se sklizi nedozral¢ plody, které musi vydrzet transport, jsou chemicky
oSetfeny proti plisnim, navic je nutné nasledné jejich zrani urychlit, napi. ethylenem

(Prochéazkova, 2013).

3.7 Identita

Lldentita je zpusob, jimz se jednotlivec nebo skupina jednotlivcii definuje, pocituje
svou existenci (svou jedinecnost) a o néjz se opira, kdyz si uvéedomuje sebe sama ve vztahu
k jinym* (Echaudemaison, 1995, s. 114).

V moderni dobé€ lze rozd¢lit identitu do 3 rovin:

1. individualni — socialn¢ psychologickou, lidé citi byt skupinové svazani — bez
fyzického kontaktu (mluvi stejnym jazykem, ziji na stejném uzemi, maji stejnou
historii a zvyky apod.). Tato identita je nejvyznamnéj$i z kolektivnich identit,
urcuje, kym jsme,

2. politicko-systémovou — narodni, udrzuje stat ,,v celku®, jedna se o n€kolik instituci

vladnoucich na ur¢itém ohrani¢eném uzemi, sdilejici spolecné hodnoty,

3. ideologickou — jedna se o nacionalismus, podstatou je historické poslani naroda,

odiivodnéni jeho vzniku, kulturni jedine¢nosti apod. (Vlachova, 2004).

Z pohledu regiondlni identity se jednd o svobodné rozhodovani jednotlivce a jeho
naplnéni potfeby né¢kam patiit, byt soucasti siti socialnich vztahli. V soucasné dob¢, kdy
tradi¢ni vyznam prostoru ustupuje do pozadi, nelze tuto identitu chéapat jen jako zatfazeni
do ur¢ité mistni spolecnosti, ale také vazby k ur¢itému prostiedi. Identity lze rozdélit
na kolektivni ,,zakorenenou™ a konstruovanou. Kolektivni je svazand s urcitou
kazdodennosti a vazand na urcité misto a lidi. Oproti tomu konstruovana je vytvarena
jedincem, ktery se identifikuje v urcitém novém prostfedi. Kolektivni identita vychazi

z minulosti, konstruovana je tvofena v souCasnosti a ma potencidl byt naplnéna
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1 v minulosti. Ob¢ identity ur¢itym zptisobem spoluvytvaii obraz n¢jaké lokality, regionu,
ale kazda ma urcitd pozitiva i negativa a urcity pohled na spoluvytvafeni regionu,

ve kterém ziji (Zich, 2010, s. 59-64).
3.8 Tradice, zvyky a kultura spolecnosti

Tradice pochdzi z latinského slova ,.traditio®, znamena pfedavani nebo vypravovani
z minulych dob, které je podavano z generace na generaci. V rdmci kultury se piedavaji
zvyky, povéry, slavnosti, pisn¢ 1 porekadla. Pro udrzeni kultury spolec¢nosti je dilezita
ochrana hmotného i nehmotného kulturniho dédictvi, vychazejici zejména od obyvatel
zijicich v urcitém regionu, ke kterému maji citovy vztah.

Jednd se o socidlni potencial, ktery stimuluje rozvoj mistni kultury, ale n€kdy

mu miiZze i branit. Jedna se o urcité nastaveni kulturnich hodnot obyvatel urcité lokality,

jejich identitu s urcitou oblasti a socialnim prostiedim (Zich, 2006, s. 7).

Uz rodina pfedéava jednotlivei hlavni kulturni hodnoty a navyky. Kulturni kapital je
trvaly, dochazi k pfedavani zkuSenosti z ptedchozich generaci a umoziuje zvladnuti
zpusobu chovani, orientaci v zivotnich situacich a pfedvidani vyvoje urcitych procest.
Uroveti kulturniho kapitalu kazdého jednotlivce uréuje jeho socidlni status a zafazuje

ho do urcité socialni vrstvy (Zich, 2006, s. 25,26).

Tradice a zvyky mély v minulych dobdch na zivoty lidi zasadni vliv. Nékteré
faktory, naptiklad socilni tfida, etnicita apod. mohly n¢kterym ob¢aniim urcité dvete zcela
zaviit, nebo naopak otevtit. Osobni identita jednotlivct zalezela predevSim na komunité,
do které se narodili. Naptiklad Zivot zeny byl dle tradic dan pfedevSim zivotem manzela
nebo otce, jejim prostorem byl domov, syn krej¢iho byl s nejvétsi pravdépodobnosti opét
krej¢i. V podminkach globalizace lidé musi své identity aktivné tvofit, lokdlni komunity,
tradice a zavedené hodnoty jsou na ustupu. Lidé sice maji vétsi piilezitost tvofit sviij zivot,
musi vSak stale reagovat na ménici se prostiedi a prizpusobovat se. Piekracovani hranic
jednotlivych stati se vSak stava tézko ftiditelné, dochazi k Sifeni nemoci, globalnimu
oteplovani a nestabilité financnich trhti (Giddens, 2013, s. 144,145).

Jak upozornuje Pehe, samotné slovo ,,domov* se droli pod pfevahou globalizace.
Tento proces je tak rychly, Ze to, co nam pfislo v€era znamé, je dnes uz neplatné. Svét

se plni nostalgii a touzi po navratu domi, toto se vSak zda uz nemozné zejména v otdzce
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navratu k tradicim a kulturam, které¢ uz také mizi. Globalizovany svét ptindsi sice svobodu,

ale zvySuje se pocet vykofenénych lidi, kteti ztraci domov (Pehe, 2015, s. 47-49).
3.8.1 Tradi¢ni zemé&dé&lstvi

V soucasnosti je celosvétové zemédéElstvi Casto kritizovano, z diivodu primyslové
globalizace, Spatnym uc¢inkiim na zdravi Clovéka, vlivu na snizovani zameéstnanosti
na venkové 1 na zivotni prostfedi. Dochazi k odcizeni od pfirody a kultury. Nalezneme
aleiv soucasnosti né€kolik piikladii tradi¢nich lokalnich systémi, které poskytuji
udrzitelnéjSi feSeni s ohledem na Zzivotni prostfedi i kvalitu potravin. Existuji védecké
dikazy o dulezitosti téchto systéml pro soucasné a budouci generace. Mezi takové
systémy patiti 1 Globalng dilezité systémy zemédélského deédictvi, Globally Important
Agricultural Heritage Systems (GIAHS). Toto zemédélstvi je zaloZzené na rodinnych
farméch, tradi¢nich zkuSenostech a zasaddch a muze pfispét k bezpecCnosti potravin
a udrzitelnému rozvoji. Prispiva tak k udrzeni lokdlnich kultur, ekonomik a spolecenstvi.
Bylo zdokumentovano asi 50 ptikladi GIAHS z celého svéta a bylo nalezeno nékolik
politickych a technickych feSeni pro udrzitelné zemédélstvi a rozvoj venkova diky

vyuzivani a rozvijeni téchto tradic¢nich systému (Koohafkan, 2016, s. 1-127).
3.9 Trvale udrzitelny rozvoj

Dftive fungovaly jednotlivé evropské regiony jako samostatné lokalni ekonomiky
a dochazelo k Setrnému obhospodatovani piirozenych mistnich zdroji, dnes nazyvanému

trvale udrzitelny rozvo;j.

Konkrétné je nutné sledovat vyvazenost rozvoje ve tfech zakladnich hlediscich
— pilifich udrzitelného rozvoje — ekologickém, socidlnim a ekonomickém. Lze nalézt
v dokumentech 1 ¢tvrty pilit kulturni a paty, kterym je dobrd sprava vefejnych véci.
Usporadani pilita Ize vylozit z ptedpokladl splnéni zakladni definice, ze smyslem
udrzitelného rozvoje je napliiovani lidskych potieb. Nezbytny je tedy ekonomicky pilif,
ekonomika vSak nemulize byt mimo spolecnost a jeji instituce (socidlni pilif) a obé musi byt
soucasti Zivotniho prostfedi (ekologicky pilif). Je tedy nutné snazit se o vyvazenost rozvoje
uzemi zejména z pohledu vSech tii zakladnich pilifa. Zakladem ekonomického pilife
je kapital vyrobeny ekonomickou cCinnosti. Socialni pilit se skladd ze soudrznosti

spole¢nosti, institucionalni kapacity, kultury apod. Pfirodni pak tvofi zejména piida, zdroje

29



energie a suroviny, odpadové moZnosti, rozsah ekosystémovych sluzeb apod.
V dokumentech Evropské unie se pro tyto tfi pilife pouziva souhrnny nazev tizemni kapital
(Maier, 2012, s. 14,15).

Dle zakona 183/2006 Sb., § 18 o Gizemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni
zékon) spociva udrzitelny rozvoj tzemi ,,ve vyvizeném vztahu podminek pro priznivé
Zivotni prostredi, pro hospodarsky rozvoj a pro soudrznost spolecenstvi obyvatel vuzemi
a ktery uspokojuje potreby soucasné generace, aniz by ohrozoval podminky Zivota generaci
budoucich (Ceska republika, 2010-2020).

Trvale udrzitelny rozvoj by m¢l pfimét podniky k zodpovédnosti za dopady svého
podnikéni. Nejen za zivotni prostiedi, ale také za dopady kulturni a socidlni, které¢ se odrazi
v celkové kvalité zivota mistnich obyvatel. Mnoho firem tak Cini v ramci zveifejnovani
zprav k tomuto tématu, ale problémem zlstdva ovéfovani informaci téchto tvrzeni
a nastaveni kritérii pro hodnoceni. V soucasné dob¢ vSak zacaly vznikat iniciativy, vladni
1 nevladni, které kontroluji oblasti méteni i nésledné prezentace zavéri k tomuto problému
(Zich, 2006, s. 51,52).

Pilite udrzitelnosti se promitaji také do oblasti potravin. Jejich produkce,
zpracovani, baleni, distribuce 1 spotieba maji vliv na zivotni prostfedi, ovliviiuji spotfebu
zdrojii, ohrozuji znecisténim pidu, vodu 1 ovzdusi. Ekonomické oblast obsahuje napiiklad
piijmy vyrobcti a dalSich ucastnikii potravinové oblasti a ekonomicky rozvoj tzemi,
zejména venkovskych oblasti. Socidlni pilif se pak promita zejména v oblasti zaméstnancd,

zdravi spottebitell, dostupnosti potravin apod. (Spilkova, 2016, s. 8).
3.10 Uzemni planovani a podpora tizemi

Jednd se o nastroj statni spravy pro trvale udrZitelny rozvoj urcitého Uzemi,
je legislativng dan zakony a vyhlaskami.’

Jednim ze zékladnich vyrobnich faktorti je Gzemi, resp. pida. Jedna se o faktor
neobnovitelny a pevné dany, napt. geografickou polohou a rozsahem. U dalSich faktort
byvaji pak zmény dlouhodobé a obvykle nevratné. Tyto kvalitativni vlastnosti uzemi
ajejich predchozi vyuzivani se podileji na slozeni souc¢asné komunity a ovliviiuji dalsi

rozvoj, a to nejen z ekonomického hlediska. VSechny tyto faktory je nutné brat v ivahu

3 Zakon &. 225/2017 Sb., kterym se méni zékon &. 183/2006 Sb., o tizemnim planovéni a stavebnim fadu
(stavebni zakon), ve znéni pozdéjsich predpist, a dalsi souvisejici zakony.
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v dalSim regionalnim rozvoji, jak u jednotlivych projektd, tak u programti podpory

(Viturka, 2005, s. 7).
3.10.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR)

Jedna se o Ustiedni organ statni spravy Ceské republiky. Je ziizeno od 1. listopadu
1996. Mezi jeho plsobnost patfi napt. regiondlni politika, politika bydleni, tzemni

planovani, stavebni fad, investi¢ni politika a cestovni ruch.
3.10.2 Politika izemniho rozvoje Ceské republiky

Na Ministerstvu pro mistni rozvoj nalezneme dokument Politika izemniho rozvoje
CR. Jedna se o celostatni dokument izemniho planovani, ktery je dilezity pro koordinaci
uzemniho rozvoje a také k soucinnosti planovaci ¢innosti kraju a také je jeden z argumentii
pii prosazovani zajma CR v ramci Gizemniho rozvoje Evropské unie. Dokument stanovuje
strategii a predpoklady pro napliiovani jednotlivych ukoli a urcuje republikové priority
uzemniho planovani pro trvale udrzitelny rozvoj. Je zavazny pro tvorbu a vydavani
pfedpist uzemniho rozvoje, Gzemnich pland, regula¢nich planti a pro urCovani priorit

pro rozvoj uzemi (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2019).
3.10.3 Strategie regionalniho rozvoje

Strategie regiondlniho rozvoje CR 20142020 by méla byt zikladnim
systematickym dokumentem, kterym by se mél podporovat regionalni rozvoj. Je zakotvena
v zékon&" & 248/2000 Sb. Definuje piistup statu k regionalnimu rozvoji, poskytuje
podklady a urcuje rozvojové cile a ptredpisy pro zpracovani regiondlnich programut. Diky
ni se realizuje a koordinuje plsobeni dalSich vefejnych politik na regionalni rozvoj.
Z casového hlediska jde o stfednédoby dokument, nalezneme v ni dlouhodoby thel

pohledu na regionalni rozvoj i kratkodobé cile (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2019).

* Zakon &. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje.
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3.11 Nakupni chovani

3.11.1 Spotrebitel a zakaznik

VSichni v pribéhu zivota zastdvame roli spotiebitele 1 zakaznika. Rozdil mezi
témito dvéma pojmy je ziejmy. Spotiebitel je pojem obecnéjsi, z ditvodu, Ze spotfebovava
1 véci, které sdm nezakoupil. Zakaznik je pak ten, co véci objedna, koupi a zaplati.

Chovani spotiebitele je vazané na mikro i makrostrukturu spolecnosti a slouzi
k uspokojeni urcitych potfeb. Kromé psychologie se jim zabyva i napf. sociologie,
antropologie a ekonomie. Prvotnim impulsem k uspokojeni je podnét — vnéjsi 1 vnitini.
Vnéjsi faktory lze zkoumat a definovat a nckteré lze pak ovlivnit nebo vytvofit. Jedna
se zejména o faktory socialni a socidlné¢ — kulturni. U vnitinich jsou dualezit¢ zejména
psychologické (uceni, motivace) a individudlni (Zivotni hodnoty a styl) (Vysekalova, 2011,
s. 35-38).

KdyZz spotiebitel nakupuje, stava se zakaznikem. Stale maji vliv na prabch
nakupovani jeho osobnostni vlastnosti, rtizni lidé reaguji riznymi zptsoby. Celkové lze
proces rozhodovani o nakupu rozd¢lit na etapy: poznani problému, zjistovani informaci,
zhodnoceni variant, rozhodnuti o ndkupu a vyhodnoceni. Potieba koupit urcitou konkrétni
véc zavisi na motivacnich silach, co ndm dana véc pfinese a vlastnim rozhodovanim

pro urcity vyrobek (Vysekalova, 2011, s. 48-51).
3.11.2 Znaceni a informace na potravinach

Znacka je fenomén, ktery ovliviiuje naSe chovani, jak spotfebni, tak nakupni. Nas
jako spottebitele ovliviuji zékladni potfeby a pozadavky na funkci vyrobku, ale také
motivace a oCekavani — jak v roviné raciondlniho uvazovani i emocionalniho nahledu
(Vysekalova, 2011, s. 149).

Rozdil mezi lidmi a zvifaty je v tom, Ze jsme si svét dokdzali pfizplisobit podle
svych potieb. Je to tim, ze planujeme do budoucnosti a dokédzeme tvofit. KdyZz chovam
dobytek, nemusim lovit, kdyz si potraviny vypé&stuji, nemusim je hledat. Zjistili jsme,
ze nektefi dokazi vyprodukovat kvalitnéj§i potraviny nez jini a mizZeme jim tedy dat

piednost — tim preferujeme jejich znacku (Du Plessis, 2011, s. 25).
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V dnesni dobé je svét komunikacné propojeny, lidé pisi své ndzory na webové
diskuze a blogy. Redlné zkuSenosti téchto zakaznikl s urcitou znackou ovliviiuji jak jeji
podobu, tak i jeji vnimani ostatnimi lidmi (Vysekalova, 2011, s. 149).

Rozhodnuti se pro néjakou znacku zalezi na procesu rozhodovani a také na tom,
¢eho chceme timto procesem dosahnout. Jeho cilem je motivace k tomu, néco udé¢lat.
Poslanim marketingovych pracovnikii je zatidit, aby znacka, kterou propaguji, dodavala
jejich zakaznikiim piijemné pocity (Du Plessis, 2011, s. 24).

Nazor zakaznikli na urcitou znacku je dan ne€kolika atributy, které tvoti jeji podobu.
Jednd se zejména o kvalitu produktii, ale zalezi také na zpisobu komunikace a chovani
personalu, identitu znacky, environmentalni aspekty a jeji publicitu. Zakaznici si sami tvori

potadi dle svych preferenci (Vysekalova, 2011, s. 148).

3.12 Znadeni potravin v Ceské republice

Narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011. Evropsky parlament
v Cervenci 2011 schvalil navrh tohoto nafizeni o poskytovani informaci o potravinach
spotiebiteli a nasledné koncem roku 2011 vyslo v Utednim véstniku EU. Toto natizeni je
zéakladni pravni normou, ktera stanovi ve statech Evropské unie pozadavky na oznacovani
potravin. Ma sjednotit stavajici legislativni pozadavky, reagovat na technologicky pokrok
a srozumiteln¢ informovat spottebitele o potravinach. Tento evropsky ptfedpis by mél byt
na rozdil od smérnic, které mu piedchéazely, srozumitelny a pfimo pouZitelny bez nutnosti
ptevodu do narodnich predpisti (Chylkova, 2015, s. 4).

Na narodni urovni jsou ndlezitosti oznaCovani vSech potravin dany zidkonem
€. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a zdkonem ¢. 166/1999 Sb.,
o veterinarni péci, ktery obsahuje nalezitosti podstatné k oznacovani urcitych
produkta zivocisSného pivodu. Specidlni pozadavky, uz ke konkrétnim druhiim potravin,
jsou stanoveny provadécimi vyhldskami k témto zdkonim, piedevsim vyhlaskou
€. 417/2016 Sb., o nékterych zpusobech oznacovani potravin. Novela zékona o potravinach
piinesla pozitivni zménu, ze obchodnici jako ¢eskou potravinu nemohou oznacit jen to,
cose v Ceské republice zabali. Co je uvadéno jako &eské, musi byt vyrobené v Ceské

republice a z mistnich surovin.
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Dulezita je zejména pravdivost informaci. Uvedené informace pro spotiebitele
nesmi byt zavadégjici, predevSim kdyz se jednd o charakter potraviny, zejména o jeji
povahu, mnozstvi, slozeni, vlastnosti, trvanlivost, zemi ptivodu apod. a také o ptisuzovani
ucinki nebo vlastnosti, které by potravina nesplitovala. Déle je zakédzané uvadét informace,
vyvolavajici dojem, ze urcita potravina ma zvlastni vlastnosti, piestoze stejné maji vSechny
obdobné potraviny. PredevSim se jednd o viditelné vyzdvihovani obsahu nebo naopak
nepfitomnosti urcitych slozek. Informace nemohou pfisuzovat jakékoli potraviné
charakteristiky umoznujici zabranit néjaké lidské nemoci, zmirnit jeji priznaky nebo
ji dokonce vylécit.

Legislativa sice oznaCovani primarn¢ netesi, ale jeji ustanoveni maji na oznacovani
také vliv, napf. na volbu zdkonného ndzvu potraviny. Jedna se napiiklad o Narizeni
Evropskeho Parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013, kterym se stanovi spolecna organizace
trhit se zemedelskymi produkty. Na mezindrodni urovni jsou pak pokyny na oznacovani
potraviny dany v normach a smérnicich Codex Alimentarius, podle kterych se postupuje

v mezinarodnim obchodu s potravinami (Oznacovani potravin, 2009-2019).

Ochrannymi zndmkami Ize chranit vSechny vyrobky obecné, ale od roku 1993 lze
na urovni Evropské unie chranit tradi¢ni potraviny a zeméd¢lské produkty také systémove.
V soucasné dob¢é se mizeme setkat na trhu s potravinami s nékolika znackami, které maji

zarucit spotiebiteli u téchto vyrobkd pivod, nebo urcité vlastnosti.
3.13 Dvoji kvalita potravin

Na problém dvoji kvality potravin se v médiich zacalo upozoriiovat uz minimalné
v roce 2011. Bylo prokazano, Ze v nékterych statech EU (Rakousko a Némecko) maji lepsi
kvalitu potravin neZ v téch, které jsou v EU novacky, napf. také v Ceské republice. EU
oponovala tim, Ze vyrobci pouze reaguji na odliSnosti trhii a preference spotiebitelil
urcitych statl. Spotiebitelé vidi pravy ditvod pouze ve snaze vyrobcl usetfit pouzivanim
levngjsich surovin.’

V dalsich letech probéhlo nékolik srovnavacich testi iniciovanych napt. casopisem

dTest, poslankyni Evropského parlamentu Olgou Sehnalovou, Ministerstvem zemédélstvi

> Priizkum Agentury Focus pro Statni zemédélskou a potravinatskou inspekei — listopad 2015.
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nebo dal§imi institucemi. Podobna srovnavani probéhla také na Slovensku. V cCervenci

2017 uznala problém dvoji kvality potravin také Evropska komise.

V kvétnu 2018 vydalo Spole¢né vyzkumné stredisko pii Evropské komisi
spole¢nou metodiku pro vnitrostatni dozorové organy, kterou se bude srovnavat kvalita

potravinaiskych vyrobka v celé¢ EU.°

V lednu 2019 Vybor Evropského parlamentu pro vnitini trh a ochranu spotiebitelti
schvalil upravu smérnice o nekalych obchodnich praktikéch. Dvoji kvalitu potravin nazval
nekalou obchodni praktikou.” Nasledng ale doslo ve smérnici k nékolika upravam, které
byly 16. dubna schvaleny. Zmizela povinnost o rozdilném slozeni zcela informovat,
nekalou obchodni praktikou bude pouze podstatny rozdil a riizné sloZeni zboZi ve stejnych
obalech je mozné, kdyz to lze vysvétlit legitimnimi a objektivnimi faktory (Stop dvoji
kvalite, 2019).

Pro cCeskou europoslankyni Olgu Sehnalovou 1 dals§i poslance, ktefi
na pozménovacim navrhu pracovali je to zklaméni, ptsobi to dle jejich nazoru jako
legalizace dvoji kvality. Nevede to k definitivnimu zakazu, jak pozadoval pozménovaci
navrh, ktery neprosel (Europoslanci podpofili smérnici o lepsi ochrané spotiebitele, 2019).

Dtlezity krok udélala vlada, kdyz schvalila ndvrhy novel zdkonli o potravinach
a tabakovych vyrobcich a o ochrané spotiebitele. Tyto novely oznacuji prodej potravin
a zbozi stejné znacky ve stejném obalu, ale s riznym slozenim ¢i vlastnostmi za nekalé
obchodni praktiky a tim za klamani spotfebitele. Sankce pro prodejce je navrzena
az do vySe 50 miliont korun (Vlada pfijala novely, kter¢ maji zabranit dvoji kvalité

potravin, 2009-2019).
3.14 Zna&ky kvality v Ceské republice

Piinosem znaceni by mél byt pro zédkazniky zejména prokazany ptvod, Cerstvost
a kvalita potravin. Podnikatelim by mélo pak pfinést nejen vyssi zisky, ale také vétsi
vehlas a propagaci, spojenou s konkrétni soutézi. Regioniim by mélo znaceni pomoci
k rozvoji a zvySeni cestovniho ruchu, protoze kazdy region je specificky svymi tradicemi,

zvyky, kulturou a pfirodnimi podminkami.

% EU harmonised methodology for testing of food products.
" EU consumer protection rules: enforcement and modernisation 2018/0090(COD).

35



Na nasem trhu se objevuji stile novd loga a zdkaznik snadno ztrati mezi
jednotlivymi znatkami orientaci. Dle tiskové mluvéi Potravinaiské komory CR Dany
Vecetfové by méli spotiebitelé divétovat zejména loglm, jako je KLASA, Regionalni
potravina, Cesky vyrobek — garantovano Potravindiskou komorou CR, Produkt
ekologického zemédélstvi apod., za které ruci stat nebo relevantni nevladni organizace.
Pouze u téchto vyrobku je podle Komory zarucena garance, ze doty¢ny vyrobek skutecné
splituje kritéria loga (Loga na potravinach, c2009-2019).

Roman Peterka z ¢asopisu MontyRich se naopak pozastavuje nad tim, Ze znacku
Cesky vyrobek — garantovano Potravinaiskou komorou ziska Zadatel po zaplaceni poplatku
a splnéni urcitych podminek. Za udaje, které uvedl v zadosti, zodpovida pouze Zadatel, dle
nazoru autora je tedy mozné o puvodu potraviny pochybovat. Pouzivani znacky udéluje
prezident Potravinaiské komory, po schvaleni vykonnou radou. Kontrolu pak provadi
sekretariat PK CR, ktery miZe pozadat o spolupraci dalsi subjekty. Jako nejvice piisna
pravidla pro pfidéleni oznaceni vidi u znacCek ud€lovanych Evropskou unii (chranéné
oznaceni piivodu, chranéné¢ zemépisné oznaceni a zarucena tradini specialita). Nasledne
dle narocnosti a podminek jsou dle jeho nézoru objektivni znacky vychéazejici z narodniho
systému kvality. V Ceské republice to jsou napiiklad znacky Klasa &i Regionalni potravina
(Podnikani, 2014).

Problém muize mit zdkaznik i se znaCkou Klasa. Pro spotiebitele mize byt
problémem, ze nelze zarulit Cesky pivod, potravina nemusi pochazet od ceské firmy.
V zacatcich projektu, v letech 2003 az 2006, muselo byt urcité procento tuzemskych
surovin ve vyrobku. V roce 2007 vSak vyprsela vyjimka, povolend pfi vstupu do Evropské
unie a tuzemsky ptvod surovin se tak jiz objevovat nemohl (Co znamené logo KLASA?,

2016).
3.15 Pouzivané varianty znacek

V soucasné dob¢ se pocet znacek, kterymi se oznacuji potraviny, po€ita na desitky.
Neékteré musi plnit piisnd kritéria, u jinych staci jen splnéni mirnéjSich podminek
a zaplaceni povinného poplatku. V hlavni €asti prace je popsdna pouze Setfend znacka

»Regionalni potravina®“. Ostatni pouzivané znacky a loga jsou k dispozici v ptiloze A.
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3.15.1 Regionalni potravina

Tato soutéz bude v roce 2020 probihat jiz 11 rokem. Jejim cilem je podpora
domaécich vyrobcli potravin a motivace spotiebitell, tyto mistni producenty pii svych
nakupech vyhledavat. Znacku regiondlni potravina ud€luje, ve stanovenych deviti
kategoriich, ministr zeméd¢lstvi. Tento produkt musi byt vyrobeny v uréitém regionu,
v této soutézi kraji a ve slozeni musi mit pfevazné tuzemské suroviny. Zicastnit soutéze
se muze pouze maly nebo stfedni potravinaifsky podnik, ktery ma do 250 zaméstnanct.
Administratorem znacky je Statni zeméd€lsky a interven¢ni fond. Soutéz vyhlasuje
uchaze¢, ktery se zucastnil otevieného nadlimitniho fizeni, vyhlaSeného samostatné
pro kazdy kraj, pokud piedlozil nejlepsi nabidku. Vitéze urci hodnotici komise piislusného
kraje, ktera se skldda z Ministerstva zemédélstvi, Statniho zemédé€lského intervencniho
fondu, Potravinafské komory CR, Agrarni komory CR, krajského ufadu, Statni veterinarni
spravy, Statni zemédélské a potravinarské inspekce. Logo lze pouzivat na vyrobcich
po dobu 4 let. Produkt musi byt vyrobeny v pfislusném kraji, mit minimaln¢ 70% podil
surovin z toho kraje, jen pokud jsou objektivni diivody, mohou byt z cel¢é CR. Hlavni

pouzitd surovina je vSak ze 100 % tuzemského piivodu.

Obrazek 1 Znak regionalni potraviny

Il.:I.I,_-J:I‘l' i "T""h'\“
Zdroj: www.regionalnipotravina.cz

VyhlaSované kategorie:

~

Masné vyrobky tepelné opracované

Masné vyrobky trvanlivé, tepelné neopracovane, konzervy a polokonzervy
Syry véetné tvarohu

Mlécneé vyrobky ostatni

Pekarské vyrobky vcetné téstovin

Cukrarské vyrobky véetné cukrovinek

Alkoholické a nealkoholické napoje

Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formeé

X S N S AW

Ostatni (Regiondlni potravina, c2015-2018),
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3.16 DalSi aktéri podpory rozvoje a regionalniho znaceni

K podpofe regionli, zejména téch znevyhodnénych ¢i jinak postizenych, patii
kromé programt spolufinancovanych z Evropské unie i1 financni podpora z nérodnich
zdroju. Jednd se napfiklad o dotacni programy vyhlasované Ministerstvem pro mistni
rozvoj, nebo jednotlivymi kraji. Z dotaci Evropské unie pfichazi nejvetsi ¢astka podpory

z Programu rozvoje venkova.
3.16.1 Program rozvoje venkova

PRV — Program rozvoje venkova patii pod Evropsky zeméd¢€lsky fond pro rozvoj
venkova (EZFRV), nalezi do spolecné zemédélské politiky EU. Je soucasti operacnich
programi ESI fondt (Evropské strukturalni a investi¢ni fondy). Tyto fondy EU jsou ur¢ené
k realizaci Spole¢ného strategického ramce a slouzi k podpoie rozvoje venkovskych
oblasti. Tato podpora mé& zde zvysit konkurenceschopnost zemédélstvi a lesnictvi,
Zivotniho prostiedi a kvalitu Zivota. V CR jsou z fondu EZFRV podpoiené projekty podané
do Programu rozvoje venkova CR (PRV), fidicim organem je Ministerstvo zemé&dglstvi,

zprostiedkujici agenturou Statni zeméd¢€lsky intervenéni fond (SZIF) (DotaceEU.cz, 2019).

Vyrobcei potravin maji moznost zadat v PRV o dotaci v opatieni ,,Zpracovani
a uvadeéni na trh zemédélskych produkti. V ramci podéani zadosti o dotaci pak mohou ti,
jejichz vyrobek je ocenény nékterou z regionalnich znacek, zvysit diky této znacce své
bodové hodnoceni.

V ramci Programu rozvoje venkova maji urcitou alokaci k podpofe svého tizemi
imistni akéni skupiny (MAS). Stejnym zpisobem tak mohou v rdmci svych vyzev
k podani zadosti bodové zvyhodnit drzitele regionalnich znacek i ony. Pfima podpora
vyrobcl, ktefi maji vyrobky ocenéné nékterou z regionalnich znacek, zatim v oblasti dotaci

neni umoznéna.
3.16.2 Mistni akéni skupiny

Mistni akéni skupina (MAS) spolupracuje na rozvoji venkovskych regionti. Jedna
se 0 nezavislé spoleCenstvi obfantl, neziskovych organizaci, podnikatelli a vefejné spravy
(obct, svazki obci apod.). Hlavnim cilem MAS je zvySeni kvality Zivota ve venkovském
prostiedi. Pracovni naplni je zejména administrace, ziskéni a rozdélovani finan¢ni podpory

z EU a narodnich programii. MAS dle své strategie administruje podané zadosti o dotaci
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v ramci opera¢nich programi: Program rozvoje venkova (PRV), Operaéni program Zivotni
prosttedi (OP ZP), Opera¢ni program Zaméstnanost (OP Z) a Integrovany regionalni
operacni program (IROP). Tato podpora je cilena do urcit¢ho administrativné uréené¢ho
regionu, uplatiovana je metoda LEADER. Tento systém znamena zapojeni vSech lokalnich
partnerti do tvorby a realizace mistni strategie a naslednému cilenému rozvoji urcitého
regionu. Dulezity je pfistup ,,zdola — nahoru®, ktery by nemél byt pfiliS omezovan
krajskou, statni a evropskou politikou. V roce 2018 bylo v Ceské republice 179 MAS
(Narodni sit’ Mistnich akénich skupin Ceské republiky, 2020).

Neékteré MAS jsou zapojeny 1 do koordinace soutéze ,,Regiondlni potravina“ nebo
ocenovani vyrobki, sluzeb a zazitkli n€kterou z regiondlnich znacek sdruzenych pod
Asociaci regiondlnich znacek. Jedna mistni akéni skupina je po celou dobu trvani soutéze

»Regionalni potravina“ jejim spolukoordinatorem v Plzeniském kraji.
3.16.3 Asociace regionalnich znacek (ARZ)

ARZ se zaméfuje na tradice, kulturu a neopakovatelny charakter regionu.
Certifikuje regiondlni vyrobky, sluzby a zazitky. Jeji snahou je zviditelnit Zivnostniky
amalé firmy, ktefi nemaji dostatek financi na propagaci svych mistnich produktt. Tento
produkt, pokud mé zajem o oznaceni, musi splilovat tato kritéria: ptivod vyrobku v daném
regionu, kvalitu, jedinecnost a vyrobek nesmi poskozovat zivotni prostfedi. Regionalni
znaCkou se oznacuji zpravidla femeslné vyrobky, potraviny, zemédélské produkty
a pfirodni produkty. Nekteré regiony mohou ziskat znacku také pro ubytovaci a stravovaci
sluzby a zdzitky. O udéleni rozhoduje certifikaéni komise, kterd je v kazdém regionu
samostatnd. Znacka je udélena na 3 roky, poté 1ze zadat o dalsi obnovu.

Regionalni znacka méa pomoci vyrobctim a provozovatelim s reklamou a odbytem
s vyuzitim dobrého jména regionu. Také by meéla piispét k soundlezitosti obyvatel

s regionem, ve kterém ziji.
3.17 Lokalni vyrobci a prodej

Lokélni vyrobce lze zaradit dle umisténi firmy v urcitém regionu, nebo dle
kategorizace dle velikosti podniku. Jedné se zejména o mikropodniky, malé, nebo stiedni
podniky. K prodeji pak dochazi zejména pifimo ze dvora farmy, ve vlastnich prodejnach,

farmatskych obchodech nebo na farmarskych trzich. Nove lze nalézt regionalni koutek
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i ve vétsich supermarketech, naptiklad v Bille nebo Coopu. V soucasné dobé se zvySuje
obliba také internetového prodeje pomoci e-shopil s potravinami, napft. ,,bedynkového*
prodeje. Nepiimé formy prodeje jsou pak zejména prostiednictvim malych prodejen,
zaméfenych na zdravou vyzivu. Zatim nepfili§ rozsifend forma prodeje ze dvora je
prostiednictvim prodejniho automatu bez obsluhy. Jeji obliba ale bude zfejmé 1 z divodu
restriktivnich opatfeni v souvislosti se Sifenim pandemickych nemoci nartstat, nebot

vyuziva moznosti ndkupu bez ptitomnosti obsluhy.
3.18 Propagace regionalnich potravin

Samotné ud¢leni znacky ma zvysit povédomi spotiebitele o kvalitach takto
oznacenych potravin a zvysit jejich prode;.

K dalsi propagaci jsou vyuzivany rizné¢ marketingové néstroje. Kromé tradi¢nich
jako jsou internet, televizeg, radio, venkovni reklama, aplikace do telefonu, prezentace
na vystavach a trzich nebo darkové predméty, se jedna napiiklad o soutéze. Mezi
nejznaméjsi v poslednich letech pattily napiiklad ty potfddané SZIF nebo Ministerstvem

zemédeélstvi.

Na ptelomu roku 2016 a 2017 probéhla soutéz potradana SZIF. Jejim principem
bylo sbirat loga z potravin oznacenych nékterou ze znacek kvality. Jednalo se o tyto:
Regionalni potravina, Klasa, Chranéné oznaceni (ZTS, CHZO, CHOP), Cesky vyrobek
— garantovano Potravinarskou komorou, BIO Produkt ekologického zemédelstvi
a Evropské znaceni ekologické produkce. Vyherce mohl ziskat jizdni kolo, kuchynsky
robot nebo poukaz na vikendovou dovolenou. Dalsi kolo této soutéze prob&hlo na prelomu
let 2018 a 2019, hlavnimi cenami byla auta Skoda a kuchyiské spotiebice. Zapojit
se do dalsiho kola soutéze je mozné i v letech 2019 a 2020 (Akademie kvality, 2009-2019).

Na podporu lokélnich potravin je zaméfeny i1 projekt Ministerstva zemédélstvi
“Poznej svého farmare“. Jedna se o nékolik vzdélavacich akci pro vetejnost. Cilem je
sitovat a spojovat farmare se svymi budoucimi zakazniky. Pfimo v misté farmy jsou
nabidnuty lidem ochutnavky, mohou se podivat na postup vyroby potravin i vyuzit
moznosti jejich zakoupeni (Poznej svého farmare, 2017). Pro tyto soutéze i jednotlivé

znaCky vSak stale ziistavaji jednim ze zésadnich propagacnich materidli webové stranky.

¥ V roce 2012-2014 vaiili profesionalni kuchaii z Regionalnich potravin, za pomoci jednotlivych vyherci,
v kulinatrském potadu ,,Kluci v akci®.
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Pro spotiebitele je lakavé zejména propojeni potravin s tipy na vylety, regionalnimi recepty

a zajimavosti o jednotlivych krajich.
3.19 Gastroturistika

V cestovnim ruchu pfichazi stale nové trendy a gastroturistika patii pro cestovatele
cilené¢ vyjizdi poznavat regiony z pohledu gastronomie, jako samostatného produktu
cestovniho ruchu v posledni dobé ptibyva a mistni provozovatelé se musi pfizptisobit. Jidlo
k cestovani patii a obliba této formy cestovani stoupd. Vyjit zdkaznikovi vstfic je celkem
snadné, kvalitni potraviny, lokani suroviny, tradi¢ni recepty a kuchat, ktery umi s laskou
uvatit kvalitni jidlo. Cestovatelé dnes zadaji zazitky, nestaci jim historické pamatky, chté;i
»cestovat, videt, zazit a ochutnat (Kucera, 2017).

Rada vlastnik® restauraci a kuchait vafti dle tradi¢nich receptd, s vyuzitim mistnich
a regionalnich produkti. Spotiebitelim uz nesta¢i jednotvarné rychlé obcerstveni

a zaroven roste popularita kulinafského cestovani (Kowalczyk, 2016-2020, s. 135).

Lze pouzit také definici Paskové a Zelenky: ,,Jednd se o formu cestovniho ruchu,
kdy ucastnici jsou motivovani poZitkem z konzumace, kultury stolovani (atmosféra,
vybaveni a vyzdoba stravovaciho zarizeni), testovani a seznamovani se s vybranymi
pokrmy a napoji. Typickymi aktivitami jsou navsteévy zvlastnich restauraci, rybarskych
lodi, pivni slavnosti, exkurze do vyroben potravin‘ (Paskova, 2002, s. 69).

Potravinova turistika stale roste a ddva diiraz na spojeni mista s autentickou tradi¢ni
mistni potravinou. Konzumaci lokalnich potravindiskych produkti navsStévnici nejen
uspokoji své zakladni potieby, ale také piisobi s mistni kulturou a podporuji mistni rozvoj.
Zaroven je prosttedkem pro mistni vyrobce a poskytovatele sluzeb podporovat regiondlni

identitu, zachovani zivotniho prosttedi a tradi¢ni zptisob zivota (Birch, 2020, s. 53-61).
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4 Charakteristika prostredi

V praktické casti bakalarské prace bude nejprve charakterizovan Plzeiisky kraj.
Nejen z hlediska polohy, rozlohy a ostatnich statistickych udaji, ale zejména z pohledu

tradic, zvyku a kultury.

Prizkum prostfedi je dale rozdélen na dv€ hlavni ¢asti: kvantitativni prizkum
formou strukturovanych rozhovorii s pomoci dotaznikli se Sirokou vetejnosti Plzenského
kraje a dale bylo v izemi realizovano kvalitativni Setfeni pomoci polostandardizovanych
rozhovort s koordinatory soutéZe a s mistnimi vyrobci, jejichz vyrobky byly ocenény

znackou ,,Regiondlni potravina Plzeiiského kraje*.
4.1 Charakteristika Plzenského kraje

Plzetisky kraj lezi na jihozapadé Ceské republiky. Na zapad& tvoii hranici kraje
staitni hranice se SRN (Bavorskem), na severozdpadé lezi kraj Karlovarsky,

severovychodné kraj Stiedodesky a na jihovychodé kraj Jihocesky, na severu Ustecky.

Centrem Plzenského kraje je od poc¢atku mésto Plzen. Piivodné mésto Nova Plzen
vzniklo za vlady Ceského krale Vaclava II. roku 1295 na soutoku fek Radbuzy, Mze,
Uhlavy a Uslavy. Tento kraj patii mezi primémé ekonomicky rozvinuté, jeho podil
na tvorbé HDP Ceské republiky je cca 5,5 %, ve srovnani s dal§imi je patym krajem.
Na tomto umisténi ma vSak hlavni zasluhy Plzen, kterd vytvaii skoro dvé tretiny celkového
HDP Plzeniského kraje.

Nejvyznamngj$imi odveétvimi jsou strojirenstvi, potravinarstvi, primysl stavebnich
hmot a keramiky, vyroba a distribuce energii a hutnictvi. V Plzeiiském kraji je dlouhodobé
niz§i mira nezaméstnanosti v porovnani s celou Ceskou republikou.

Kraj lezi na strategicky vyznamném tzemi ve spojeni vychod — zapad Evropy.
Me¢ésto Plzen je hlavnim dopravnim uzlem, silni¢ni doprava mé na jeho tizemi zasadni
vyznam také z pohledu cestovniho ruchu. Kraj patii k cilové destinaci zejména obcanti
SRN, ale ¢asto je cilem také obyvatel mnoha mést CR (Plzefisky kraj, 2008).

Svoji rozlohou 7 649 km? je tietim nejvétsim krajem v Ceské republice, podtem
obyvatel je ale az na osmém misté. K 31. zafi 2019 m¢l Plzenisky kraj 588 751 obyvatel.
Skoro 30 % obyvatel Zije v Plzni a témét 23,2 % obyva 16 mést s vice nez 5 tisici

obyvateli.
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Plzensky kraj ma sedm statistickych okresi — Domazlice, Klatovy, Plzen-mésto,
Plzen-jih, Plzen-sever, Rokycany a Tachov. Jeho uzemni celky jsou riznorodé krajinnym
charakterem, poCty i typem obyvatel, svoji rozlohou, hustotou osidleni i ekonomickym

potencialem (Statisticka rocenka Plzenského kraje - 2019, 2019, s. 20).
4.1.1 Zemédélstvi

Pokud budeme hodnotit potencial uzemi Plzeniského kraje pro zemédé€lstvi, je nutné
zam¢fit se na limitujici faktory. Jednd se zejména o ptirodni podminky, jako je rozloha
pudy, klimatické podminky a kvalita piidy. Dale jsou ale také diilezité socioekonomické
podminky, které jsou dany poctem ekonomickych subjektii vénujicich se zemédélské
¢innosti, poctem pracovnikd, ktery je ovlivnén zejména vyhodami ¢i nevyhodami
zeméedélského podnikani.

Od roku 1998 dochazi v celé Ceské republice k vyraznému ubytku zemédélské
pudy, stejny trend je 1 v Plzenském kraji. Dochazelo zejména k prevodim nevhodnych
ploch pro zemédélstvi do ostatnich ploch, ploch lesa a stavebnich ploch, vyuzitych
na bydleni a komunikace. K 1. 1. 1998 zemédélska ptda tvotila cca 50,9 % rozlohy
Plzenského kraje, z této plochy Cinila orna ptida 68,7 % a v dalSich letech déale ubyvala
(Dokoupil, 2005, s. 154-155).

K 31. 12. 2018 zemédélska puda tvotila 49,3 % rozlohy Plzeniského kraje, z této
plochy ¢inila ornd ptda 66,9 %. Zalesnéna plocha tvofila z celkové rozlohy 40,4 %, velky

podil pfipada na lesnaté plochy Sumavy, Ceského lesa a Brdské vrchoviny.

Zasoby nerostnych surovin, které jsou podstatné pro rozvoj zpracovatelského
prumyslu, se nachazeji zejména kolem Plzné. Nalezneme zde zasoby cerného uhli,
zaruvzdorné a keramické jily a stavebni kdmen, pro podhtii Sumavy je pak typicky

vapenec (Statistickd ro¢enka Plzeniského kraje - 2019, 2019, s. 19).
4.1.2 Ekonomické ukazatele

Jako dulezity ekonomicky ukazatel byla vybrana hruba ptidana hodnota (HPH).
Tato hodnota ukazuje souhrnnou vykonnost odvétvi, a je zfetelnym ukazatelem vykonnosti
ekonomiky. V porovnani s celou Ceskou republikou je v Plzefiském kraji zietelna
nadprimérnad vykonnost primyslu. Urcitd prevaha nad primérem je také u zemédélstvi,

lesnictvi a rybaistvi.
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Obrazek 2 Porovnani CR — Plzetisky kraj — hruba ptidana hodnota

Hruba pfidana hodnota podle odvétvi CZ-NACE
Gross value added by CZ-NACE

Plzenshy kra
Fzensky Region

Ceska republika
Czech Republic

A Zemédélstvi, lesnictvia rybarstvil Agricuiture, forestry and fishing
B—E Primys! / fndustry, total
F Stavebnictvi/ Construction
G-I Obchod, doprava, ubytovani, stravovania pohostinstvi/ Trade, transportation, accommedation and food service activities

J Informa&ni a komunika&ni éinnosti/ information and communication

K PenéZnictvi a pojiftovnictyi/ Financial and insurance activities

L Cinnosti v oblastinemovitosti / Real estate activities
M+M Profesni, védecke, technické a administrativni Sinnosti/ Professional, scientific, and technical activiies; administrative and
support service aclivites
0-0 Vefejna sprava, vzdélavani, zdravoini a sodialni pétel Public administration, education, human health and social work activities

R-U Ostatni Einnosti/ Other activities

Zdroj: CSU (2019, online) https://www.czso.cz/documents/10180/91345195/33010819g12.png/97672ac6-
1b4a-4a7b-a0d9-2e¢52718ce025?version=1.1&t=1579103175610

Pro pfedstavu byla analyzovéana v Plzenském kraji sklizeni vybranych zeméd¢lskych
komodit, které tvoii zaklad naSeho jidelnicku.

V nasledujicim grafu je zndzornéna sklizenn vybranych zemédé€lskych plodin
v Plzenském kraji. Z grafu je ziejmé, ze zejména v letech 2017 a 2018 dochazi ke snizeni

sklizn€ vSech vybranych obilovin kromé fepky, jejiz hodnota se zvySuje.
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Obrazek 3 Sklizen vybranych plodin

Sklizen vybranych zemédélskych plodin v Plzeniském kraji
Harvest of selected crops in the Plzenisky Region
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Wheat Cereals, excl. wheat Rape Industrial Hay from permanent
sugar beet grasslands
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Zdroj: CSU (2019, online) https://www.czso.cz/documents/10180/91345195/33010819g24.png/d08a084a-
d5d3-486a-ad0e-2ed16a7e4df6?version=1.1&t=1576155201976

Podobnou tendenci vykazuji i brambory. V celé Ceské republice dochazi
ke snizovani produkce této vyznamné plodiny, v letech 2003-2013 se propadla o jednu
tietinu. Plzensky kraj neni vyjimkou, produkce této citlivé komodity v priibéhu let kolisa,
ale stale klesd, naptiklad v roce 2002 byla cca 55 300 tun a v roce 2019 jen cca 31 900 tun.
Je nutné dovazet brambory ze zahranici, protoze nejsme sobéstani a nedokazeme pokryt

pozadavky Ceskych spotiebitelii (Stanou se brambory ,,citlivou komoditou“?, 2020).

Obrazek 4 Sklizefi brambor v Ceské republice

Brambory celkem !
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“'Pozn.: Od roku 2002 pouze zemédélsky sekior; rok 2013 odhad.

Zdroj: €SU

Zdroj: CSU (2019, online) https://www.statistikaamy.cz/2013/12/stanou-se-brambory-citlivou-komoditou/
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U dalSich komodit je situace podobna. V Plzeniském kraji byla vyroba hovéziho
a vepirového masa v roce 2002 cca 31 400 tun a v roce 2019 jen cca 17 600 tun. Dribezi
maso nebylo k porovnani vybrano z divodu odlisSného scitani v jednotlivych obdobich.
Z ovoce byla vybrana sklizeni jablek, v roce 2002 bylo sklizeno cca 5 000 tun jablek
avroce 2019 jen cca 2 300 tun. Pozitivni je vyroba mléka, kdy byla v roce 2002
cca 261 000 tis. 1 a v roce 2019 se zvysila na 339 000 tis. 1 (Cesky statisticky ufad, 2020).

Je dulezit¢ udrzovat pidu pro zemédé€lstvi a péstovat zde produkty, které lze
v ramci regionu nasledné i zpracovat. Stejna situace je i v chovu zvifat a produkci mléka,
nebo chovu driibeze a zajisténi snaSky vajec. Tyto podminky jsou dilezité pro rozvoj
lokalni ekonomiky 1 zachovani konkurenceschopnosti regionalnich potravin vyrobenych

v Plzeiiském kraji.
4.1.3 Historie regionalnich potravin

Dle povésti piivedl praotec Cech lid sviij do zemé& oplyvajici mlékem a strdim.
Zemé to byla bohaté a jeji ptiroda poskytovala vSe, co €lovék potieboval ke svému Zivotu.
V té dobé byly feky plné ryb, v lesich byla zvét, véely nam daly med, ovocné stromy své
plody. Louky poskytovaly dostatek stavnaté potravy pro paseni dobytka, obili se péstovalo
na urodné zemi. Nasi pfedci si vystacili s mistnimi dary (Vasak, 2012, s. 16).

Strava je zakladni potfebou pro existenci ¢lovéka. Se zmeénou zpiisobu zivota méni
¢lovek své stravovaci zvyklosti a mé na potraviny jiné naroky. Kazda oblast, nejen nérod,
vykazuje jiné charakteristické rysy oproti jinym oblastem. Jedna se nejen o slozeni jidel

a jejich pfipravu, ale také o nazvy, dané ur€itym regionem.
4.1.4 Kultura, zvyky a tradice v Plzefiském kraji

V pribéhu let se vytvafely tzemni celky a podoblasti, jejichz nazvy byly
odvozovany podle pohoii (napf. Sumava, PoSumavi), povodi fek, nebo dle spravnich
a historickych celkt, napt. Plzenisko. Mezi dalsi ustalené stabilizované narodopisné oblasti
patii v Plzeniském kraji naptiklad Chodsko. Kultura téchto oblasti se pak projevila
predevsim v lidovém odévu, architektute, nareci, obycejich a také ve stravé. V prubéhu
tisicileti prosly zptsoby a pfiprava jidla vyznamnymi zménami, piesto si zachovaly urcité
prvky. Nejvice byly zachovany u svatecnich a obtadnich jidel (vdnocni, velikono¢ni) a pii

vyznamnych udalostech v zivoté ¢lovéka (narozeni, svatba apod.) (Vasak, 2014, s. 19).
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Plzensky kraj nebyl vyjimkou. V jednotlivych oblastech nalezneme ur€ité prvky,
které vytvaii obraz urCitého regionu, jeho tradice a vzbuzuji u mistnich obyvatel
sounalezitost. Nékteré oblasti sice prolinaji do jinych krajti, ale piesto je Plzensky kraj

v urcitych tradi¢nich jidlech specificky.
4.1.4.1 Plzeinisko

Tradice pivovarnictvi za¢ina v Plzni jiz se zaloZenim mésta v roce 1295. Kdyz kral
Véclav II. mésto zakladal, udé€lil 260 plzenskym méstanskym domiim pravo varecné.
I vsoucasné dob¢ patii v Plzeiiském kraji k vyznamnym potravinaiskym podnikiim
Plzensky Prazdroj a.s. (zaloZen v roce 1842), ktery je i nejvétsim exportérem piva v Ceské
republice. Od roku 1884 plsobi v Plzni také Stock Plzen a.s., tradi¢ni vyrobce lihovin,
ktery se stal nejvétsim vyrobcem lihovin v Ceské republice, a Bohemia Sekt
Ceskomoravska vinaiska a.s. sidlici ve Starém Plzenci, kterd je producentem vina

(Statisticka rocenka Plzeniského kraje - 2019, 2019, s. 20).

Zlatavy mok se vyuzival 1 k pfipravé pokrmi, Plzensko je domovem uzasnych
pivnich polévek. Jednalo se naptiklad o ,,sprostnou®, kdy bylo pivo zavafené s kminem
a ¢cesnekem, nebo ,,sladkou”, kterd byla svafend z piva se smetanou, zloutky a medem
adala se vyuzit také jako 1€k proti kasli. Dalsi pak byla ,,gramatika®, sytici plzenské
studenty pii snidani. Syti byli az do ob&da, jednalo se o chleba rozvateny v pivu, k némuz
se prilila smetana s vejci, maslem a cukrem. Pivo se vyuzivalo také jako kotfeni do omacek,
nebo se prilévalo v pribéhu peceni k vepfovému masu. Pivo nalezlo vyuziti i v dezertech,
napiiklad v receptu na pivni §trudl. Samoziejmé¢ se ale nejedly na Plzensku jen pivni
pokrmy. VétSina jidel byla také z dostupnych brambor. Mezi né patiily ,piskorky™,
bramborové placky sypané tvarohem, ¢i ,,vosouchy*, kynuté bramborové placky podavané
na sladko s povidly. Oblibeny byl také ,,bdc*. Ten plzenisky byl vSak kynuty a vyplnény
vafenym uzenym buckem. Na Plzenisku bylo na Ctyficet druhli knedlikii. Stale se vafi
naptiklad Spekové nebo sklaiské, do kterych se pifidavad kysand smetana a oblibené

kiimické zeli (Miillerova, 2010).
4.1.4.2 Sumava a PoSumavi

Nézev vychazi ze slovanského ,,Suma“, jezZ oznacuje husty les nebo hvozd. Hlavnim
prvkem Sumavské kuchyné bylo femeslo, specifické bylo napiiklad sklafstvi. Jedlo

se teleci a hovézi, aby byla sila k praci a pevné zdravi z divodu vyskytu souchotin,
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zpusobenymi skelnym prachem. Koncem 19. stoleti zacalo ale upadat, a to zmeénilo
ijidelnicek rodin. Bylo zafazovdno levnéjSi vepfové a cCasto i pes. Do dneSnich let
se zachovaly naptiklad slavné sklaiské knedliky, s téstem plnénym Skvarky, slaninou
a zelim. Sumava je ¢asto nazyvana knedlikovou velmoci, dal§i na bramborovém zakladu
se nazyvaji ,.drbaky nebo ,bosdky“. Sumavské hvozdy byly plné zvéfe, tak byly
dopliovany kan¢im napft. na jalovci, ktery se zde hojné vyskytuje na viesovistich dodnes,
tak je Casto k nalezeni na jidelnicku mistnich regionalnich hospod, jen jalovec uz se stal
chranénym. Zajimavé je i zachovani pojmenovani urcitych ploda a jidel, ostruziny jsou
»cerné maliny®, borivkam ftikaji ,,cerné jahody*, vanocka je ,.calta® a ,stercle* Skubanky
(Pospéchova, 2013, s. 210-214).

V zimé¢ byly chalupy zapadané vrstvou sn¢hu, tak mistni obyvatelé jedli hlavn¢ syta
jidla, aby toto kruté a dlouhé obdobi preckali. Jedly se syté hutné polévky, napiiklad

»wcouracka, bramboracka, prazenka, kyselka a oukrop* (Kohoutova, 2017, s. 23).
4.1.4.3 Chodsko

Nazev Chodsko je pivodem ze slovesa choditi, vychdzi z chozeni po zapadni
hranici Ceského kralovstvi a jejiho straZeni pied nepfitelem, to zarudovalo Chodiim uréita
privilegia. Byli to lidé siln¢ spjati se svym krajem, a to jsou svym zpusobem dodnes.
Chodsko je jednou z mala oblasti v Cechéach, kde se zachovani folkloru blizi moravskym
regiontim. StarS$i generace zen chodi v kroji jako v bézném dennim obleceni. Chodiim
se fikalo bulaci a jejich jazykem byla ,.bulacina“, kdy samohléasky ve slovese byt otaceli
a pfed zacatek nekolika slov davali pismeno h. Pak tedy naptiklad misto byla, fikaji ,,bula“
a aby ,,haby* a to nckterym zistalo dodnes. Mimo naieci zustava tradice ve folkloru
a tradiéni kuchyni. Chodsko je vyhlaSené zejména svymi koldci, jsou rtzné zdobené,
zékladni druhy jsou panské a dolské. Recepty vychdzely zejména z levnych a snadno
dostupnych surovin, dal§im takovym byl napt. ba¢ ze syrovych brambor, peceny v pekaci.
Bohatymi dny pak byla zabijacka neboli masopust, zakonceny smazenymi S$iSkami
a zelnymi plackami ,,mnétankami* (Pospéchova, 2013, s. 230-233).

Dalsimi dostupnymi surovinami bylo zeli, houby, hrach a ovoce. Z hrachu vafili
Lwpalenec a zelné placky se delaly na nékolik zplsobi. ,,Bacdn, kucmoch, slejsky, toc,
maltosny* to vse jsou jednoducha jidla, jejichz zdkladem jsou brambory, kysel¢ mléko,

smetana a zeli, n€kdy vylepSené Spekem nebo slaninou (Vasak, 2012, s. 7-8).
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4.2 Regionalni potravina Plzeniského kraje

Tradi¢ni jidla maji své misto i v soutézi ,Regiondlni potravina". Tabulky
pfihlasenych a ocenénych vyrobki, které ziskaly toto ocenéni v letech 2010-2019 jsou
k dispozici v ptiloze B.

Z konkrétniho pfehledu ocenénych vyrobcii a vyrobki je zfejmé, ze nékteti kvalitni
vyrobei, jejichz vyrobky byly vybrany k ocenéni, se opakuji v riznych kategoriich
1 v n¢kolika po sobé¢ jdoucich letech.

Diky této soutézi jsou vSichni vyherci propagovani na ochutnavkovych akcich,
kde se dostanou do §ir§iho povédomi vefejnosti. Vyherci, popi. u€astnici soutéze, maji také
moznost zviditelnit svlij produkt prostfednictvim darkového kose pro Plzenisky kraj, ktery
je kompletovan spole¢nosti Uhlavou o.p.s. a MAS PoSumavi, z.s. Tento ko$ pak slouzi

pro reprezentacni Ucely, od jednotlivych odborii az po hejtmana kraje.

V Plzenském kraji jsou administratory soutdze spoleénost Uhlava, o.p.s. a jeji

partneti Mistni ak¢éni skupina PoSumavi, z. s. a Krajsk4 agrarni komora Plzen.
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5 Setreni v terénu

5.1 Empiricky kvantitativni vyzkum

5.1.1 Formulace problému

Cilem vyzkumu je ovéfeni vyznamu regionalnich potravin pro obyvatele
Plzenského kraje a jejich stanoviska k pivodu, cené a obecné informovanosti o téchto

vyrobcich.
5.1.2 Formulace hypotéz
5.1.2.1 Obecna hypotéza

Zakaznika zajimd pfi ndkupu potravin zejména podpora lokéalnich vyrobct,
regionalni potraviny jsou dostatecné znadmy a propagovany, ale jejich nakup je dén

predevsim socialnim postavenim spotiebitele.
5.1.2.2 Pracovni hypotézy

— Existuje statisticky vztah mezi faktory zohlediiovanymi pii nakupu potravin
a podobnymi faktory pfi nakupu regiondlnich potravin.
— Existuje statisticky vztah mezi z4jmem o regiondlni potraviny a postoji

k informovanosti o regiondlnich potravinach.

— Existuje statisticky vztah mezi socidlnim postavenim spotiebitele a ochotou

pfiplatit si za regiondalni potraviny.
5.1.3 Vybér respondentii a shér dat

Bylo zvoleno Setfeni pomoci strukturovanych rozhovori s pomoci dotaznika
se Sirokou vetejnosti Plzeniského kraje. Findlni podoba dotazniku je v piiloze C.
Ptedvyzkum probéhl u plvodnich 10 respondentti. Na jeho zékladé byly formulace
nékterych otazek upraveny tak, aby byl dotaznik srozumitelny v rdmci celé populace.
Vzorek populace byl vybran nahodné na tizemi celého Plzenského kraje, pomoci metody
sne¢hové koule. Cilen¢ bylo za tcasti 20 informatorti rozdano a vyplnéno v obdobi biezna

az fijna 2019 celkem 132 dotazniki.
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5.1.4 Analyza dat a ovéieni hypotéz

Po sbéru dat probéhlo tfidéni a zpracovani dat pomoci statistickych
a matematickych metod prostiednictvim tabulkového editoru MS Excel. Data byla
nasledn¢ analyzovana a interpretovana. Pro nazornost byla data zanesena do tabulek

(k dispozici v ptiloze D) a grafti. Dale probéhlo ovéfeni hypotéz:

5.1.4.1 Existuje statisticky vztah mezi faktory zohlediiovanymi pri nakupu potravin

a podobnymi faktory pri nakupu regionalnich potravin

Polozky dotazniku: 2 5
METODA:

Pouzijeme kontingen¢ni tabulku na zobrazeni cetnosti vzdjemnych kombinaci
kategorii. (Respondenty, ktefi v polozce €. 5 odpovedéli ,,ano* rozdélime podle specifické

odpovédi). Hypotézu verifikujeme statistickym testem na hladiné vyznamnosti 5 %.

Pouzijeme test asociace chi-kvadrat.

Tabulka 1 Hypotéza ¢. 1

PoloZka 5
Kontingen¢ni tabulka: Pocty %

a)z b)z c)mam |d)s Ne a)z b)z c)mam |d)s Ne Rédkovy

divodu divodu |vyrobce |ohledem divodu |divodu |vyrobce |ohledem soucet

sounalezito |podpory |ajeho  [na sounalezit|podpory |ajeho  [na

stik lokalich |vyrobky. |kvalitu, ostik lokalich |vyrobky. |kvalitu,

regionu vyrobce, puvod a regionu |vyrobct, puvod a

(tradice,  |lokalnich derstvost. (tradice, |lokalnich Gerstvost.

zvyky). zemedele zvyky). |zemédéle

Q. Q.

Polozka 2
a) Cena. 5 0 3 5 21 14,7% 0,0% 8,8% 14,7% 61,8% 100%
b) SloZeni. 3 8 13 16, 10, 6,0% 16,0% 26,0% 32,0% 20,0% 100%
c) Vyrobce. 1 2 6 7 0 6,3% 12,5% 37,5% 43,8% 0,0% 100%
d) Misto plvodu. 0 3 1 3 1] 0,0% 37,5% 12,5% 37,5% 12,5% 100%
e) Znacka kvality. 0 0 0 2 0 0,0% 0,0% 0,0%| 100,0% 0,0% 100%
f) Momentalni chutové rozpoloZeni. 2 6| 5 5 4 9,1% 27,3% 22,7% 22,7% 18,2% 100%

Zdroj: vlastni Setfeni

Vysledek:

Test byl vyznamny (p = 0,000047), tedy vztah se prokézal.

Miizeme vidét, ze existuje asociace mezi faktory. Zjistili jsme, Ze respondenti, ktefi
se fidi kvalitou pfi ndkupu potravin, se také fidi kvalitou pfi vybéru regionalnich potravin.

Také se projevila asociace obou proménnych vyrobce a misto pivodu.

Statisticky vyznamné zjisténi bylo, Ze respondenti, ktefi odpovédéli, Ze regionalni

produkty nekupuji, zohlediuji pfi ndkupu zejména cenu.
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5.1.4.2 Existuje statisticky vztah mezi zajmem o regionalni potraviny a postoji

k informovanosti o regionalnich potravinach

Polozky dotazniku: 6 7
METODA:

Pouzijeme kontingen¢ni tabulku na zobrazeni cetnosti vzdjemnych kombinaci

kategorii. Hypotézu verifikujeme statistickym testem na hladin¢ vyznamnosti 5 %. V této

hypotéze pracujeme s proménnymi vyjadiujicimi potadi. Pouzijeme test ordinalni

(potadové) asociace Kruskall-Goodmantv.

Tabulka 2 Hypotéza €. 2

Polozka 7
Kontingencni tabulka: Pocty %
a) Ano. b) Spise |[c) Spise |d) Ne, a) Ano. |b) Spise [c)Spise |d) Ne, Radkovy
ano. ne. nemam o ano. ne. nemam o|soucet
tyto tyto
informac informac
e zdjem. e zajem.
Polozka 6
a) Ano, vzdy. 14 4 0 0 77,8% 22,2% 0,0% 0,0% 100%
b) SpiSe ano. 16 34 2 0 30,8% 65,4% 3,8% 0,0% 100%
c) SpiSe ne. 11 13 16 3 25,6% 30,2% 37,2% 7,0% 100%
d) Ne, nikdy. 1 3 7 8 5,3% 15,8% 36,8% 42,1% 100%

Zdroj: vlastni Setfeni

Vysledek:

Test byl vyznamny (p < 0,000001), tedy vztah se prokézal.

Zjistili jsme, Ze existuje kladnd statistickd zavislost mezi

k informovanosti o regionalnich potravinach.

zajmem a postojem

Vztah mezi ndkupem potravin s chranénym zemépisnym statusem a postojem

k ndkupu potravin obecné¢ byl v roce 2019 zkoumén také Zzaky nckolika univerzit

ve Spanélsku. Byla zaznamenana rostouci nespokojenost s pramyslové vyrabénymi

potravinami. Z divodu podpory svého zdravi i1 mistnich vyrobcli, hledali jiné

alternativy. Vysledky ukazuji, Ze prtihledny proces vyroby, tradicni metody i identita

ur¢itého regionu vedou spotiebitele k vyhledavani a nadkupu téchto vyrobka (Fernandez-

Ferrin, 2019).
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5.1.4.3 Existuje statisticky vztah mezi socialnim postavenim spotrebitele a ochotou

priplatit si za regionalni potraviny

Polozky dotazniku: 12 status
METODA:

Pouzijeme kontingen¢ni tabulku na zobrazeni Cetnosti vzajemnych kombinaci kategorii.
Hypotézu verifikujeme statistickym testem na hladiné vyznamnosti 5 %. Pouzijeme test

asociace chi-kvadrat.

Tabulka 3 Hypotéza ¢. 3

Polozka 12

Kontingencni tabulka: Pocty %

Status a) Ano. b) Spise aic) SpiSe nqdd) Ne. a) Ano. |b) SpiSe ano. |c) SpiSe ne. |d) Ne.
student/ka 1 1 1 1 25,0% 25,0% 25,0% 25,0%
zaméstnanec 35 24 17 4 43,8% 30,0% 21,3% 5,0%
nezaméstnany/ a 0 1 0 0 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
0SVC nebo podnikatel/ka 6 7 0 1 42,9% 50,0% 0,0% 7,1%
na matefské/rodiovské dovolené 1 2 1 0 25,0% 50,0% 25,0% 0,0%
dlchodce 8 10 6 5 27,6% 34,5% 20,7% 17,2%

Zdroj: vlastni Setfeni

Vysledek:
Test nebyl vyznamny (p = 0,057 > 0,05).

vV L4

Tedy vztah asociace mezi vyssi cenou a socialnim postavenim se neprokazal.
5.1.4.1 Vyhodnoceni obecné hypotézy

Platnost obecné hypotézy mizeme potvrdit pouze ¢astecné. Spotiebitelé se zajimaji
o ptvod potravin, lokdlni vyrobce a jejich vyrobky, o regionélnich potravinach jsou také
dostateCn¢ informovani, ale ochota zaplatit za tyto potraviny vysSi cenu nezdvisi

na socidlnim postaveni.
5.1.4.2 Cenové srovnani potravin

Spotiebitelé¢ méli moznost v oteviené otazce dotazniku doplnit regiondlni potravinu,
kterou nejcastéji kupuji. Respondenti nejCasteji nakupuji, chléb, vejce, mléko, syry, zakys,

brambory, jablka a maso.
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Srovnanim cen preferovanych regionalnich produkti s neregionalnimi alternativami
byly zjiStény nasledujici odhady:
— 50 % je ochotnych zaplatit za preferovany (regionalni) produkt 1,6nasobek ceny

bézné alternativy,

— 25 % je ochotnych zaplatit za preferovany (regionalni) produkt 2nasobek ceny

bézné alternativy,

— 10 % je ochotnych zaplatit za preferovany (regionalni) produkt 2,6nasobek ceny

bézné alternativy,

— 5 % je ochotnych zaplatit za preferovany (regiondlni) produkt 2,8nasobek ceny
bézné alternativy.
Nasledujici graf také zobrazuje, Ze ochota pfiplatit si za regiondlni produkty je vetsi

zejména u levngjsich potravin.

Obrazek 5 Cenové srovnani potravin
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Zdroj: vlastni Setfeni

5.2 Empiricky kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum probéhl pomoci polostandardizovaného rozhovoru s Sesti
vyrobci, jejichz vyrobky byly ocenény znackou ,,Regionalni potravina Plzenského kraje®,
otazky jsou k dispozici v piiloze E. Zamérné byli vybrani ti, ktefi soutézili v riznych
kategoriich. Pro doplnéni byl proveden jesté¢ jeden kvalitativni prizkum s regionalnimi
koordinatory pro Plzeisky kraj, p. Ing Helenou Hnojskou za spoleénost Uhlava o.p.s. a p.
Ing. Markétou Bastatfovou Janotovou, ktera je zarovenl hlavni manazerkou Mistni akcni

skupiny PoSumavi z. s.
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6 Vysledky a diskuse

6.1 Vyhodnoceni analyzy kvantitativniho vyzkumu se spotrebiteli

V obdobi bfezna az fijna 2019 bylo tspésné vyplnéno, za pomoci 20 informétort,
celkem 132 dotazniki. Data kvantitativniho prizkumu byla zanesena do tabulek
(k dispozici v pfiloze D) a grafii. Byla snaha vybrat vzorek populace z Plzeiiského kraje,
ktery bude genderové a vékoveé vyvazeny, aby mela data co nejveétsi vypovidajici hodnotu.
Presto pfevazuji CasteCné Zeny, u kterych je vétsi pravdépodobnost, ze zajiStuji ndkup

potravin do domécnosti.

Obrazek 6 Pohlavi respondentti

Pohlavi:
100,0%
80,0%
60.0% 58,3%|
40,0% .7
,J70
20,0% -
0,0% - .
Zena muz

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvétsi Cetnost respondentit byla ve véku 3640 let. Druhé nejvétsi zastoupeni
méli spotiebitelé nad 60 let, nasledovani respondenty ve vékovém rozmezi 51-60 let.

V tomto Setieni nebyly tdzany osoby mladsi 18. let.

Obrazek 7 Vékova struktura respondentt

vek:
100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0% 711,4%|_|12,1%! !14,4%|_|15,2%|7
0.0% | - ] ] . m B L

18-25 26-30 31-35 36-40 41-50 51-60 nad 60 let

Zdroj: vlastni Setfeni
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Nejvétsi ¢ast respondentli dosdhla stfedoskolského vzdélani s maturitou, druhy
nejvetsi podil respondenti mél vzdélani vysokoSkolské. Nejméné respondenti meélo
zékladni vzd€lani, ale polovina z nich byli studenti, ktefi jeSt€é nemaji ukoncené

sttedoskolské vzdélani a teprve nedavno doséahli hranice plnoletosti.

Obrazek 8 Vzdélani respondenti

Nejvyssi dosazené vzdélani:
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60,0%
° | 45,5% |
40,0%
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| 3,0%
0,0% . .
zakladni stfedoskolské bez stfedoskolské s vyssi odborné vysokoskolské
maturity maturitou

Zdroj: vlastni Setfeni

V Plzenském kraji se narodilo 106 respondentd, coz tvoii vice nez 80 %
z celkového poctu dotazovanych osob. Piedpoklada se, ze tito obyvatelé sviyj kraj i své

lokalni vyrobce a jejich produkty jiz dobfe znaji.

Obrazek 9 Misto narozeni respondenttl

Narodil/a jste se v Plzefiském kraji?
100,0%
80,0% 527
,J70
60,0% -
40,0% -
20,0% 15 7%
,J70
ano ne

Zdroj: vlastni Setfeni

Vice nez polovina oslovenych zije v Plzeniském kraji déle nez 25 let, tedy generaci.
Vice nez 50 let tam zije 31 % respondenti. Tato délka zivota v tomto kraji opét

predpoklada dostatecnou znalost jeho mistni ekonomiky.
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Obrazek 10 Délka zivota respondentl v Plzeniském kraji

Jak dlouho Zijete v Plzeriském kraji?
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o
—+

méné nez 1 rok 1-5 let 5-10

Zdroj: vlastni Setfeni

Vice nez 60 % respondentl byli zaméstnanci, dalsi pocetnou skupinu tvofili obané

v diichodu (22 %).

Obrazek 11 Socialni postaveni respondenta
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Zdroj: vlastni Setfeni
U 59 % dotazanych prevazuje Cisty mésicni piijem vyssi nez 20 000 K¢. Piijem

do 20 000 K¢ ma skoro 41 % respondentii.
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Obrazek 12 Cisty mésiéni pifjem respondenta

Jaky je Vas cisty mésicni pfijem?

100,0%

80,0%

60,0% | 59,1%

10.0% -40,9%

,J70
20,0% -
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do 20 000,- K¢ 20 001,- K¢ a vyssi

Zdroj: vlastni Setfeni
Potraviny nakupuji spotiebitelé pfevazné v supermarketu (pfes 70 %). Dlvodem
muze byt $irSi vybér sortimentu, ale také snizujici se pocet malych prodejen a samoobsluh.
Tato forma prodejen zlstala spiSe jen na venkové, kde je vyuzivaji pfrevazné starsi obCané.
Moznost vyuzivat k nakupu farmaiské obchody nebo trhy maji naopak zejména obyvatelé
vétsich mést.

Obrazek 13 Misto, kde nakupuji respondenti nejcastéji

1. Kde nejcastéji nakupujete potraviny pro Vasi spotiebu?

100,0%

s0,0% -—{705%]

60,0%
40,0%
15,2% — — R —
20,0% | 6,8% 4,5% | 0,8% I |2,3%
- I

0,0% ‘ T S— T \ )
a) b) Mensi c) Farmarské d) Internetovy e)Pfimoze f) Mam vlastni
Supermarket, samoobsluha, trhy, farmafsky obchod, E dvora od zdroje.
hypermarket. maloprodejna. obchod. shop. vyrobce,
zemédélce.

Zdroj: vlastni Setfeni

Jako hlavni kritérium pro vybér potravin si zvolili respondenti jejich sloZeni,
nasledované cenou a momentalnim chutovym rozpoloZenim. Pozitivni je, Ze hlavnim

kritériem vybéru neni cena.
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Obrazek 14 Hledisko nakupu potravin

2. Dle jakého hlediska nejcastéji nakupujete potraviny?

100,0%
80,0%
60,0%
40,0% oo 37’9%|
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a) Cena. b) SlozZeni. c) Vyrobce. d) Misto e) Znacka  f) Momentalni
plvodu. kvality. chutové
rozpolozZeni.

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvice respondentll se jevi jako patrioti, ktefi davaji prednost ¢eskym potravinam.
Skoro 58 % dlvéiuje Ceskym potravindm z celé republiky a dalSich 13 % respondentt

uptednostni ¢eské potraviny z uzsiho regionu. Pro skoro 29 %, tzn. 38 lidi, ale neni ptivod

stale podstatny.
Obrazek 15 Volba piivodu pii nékupu potravin
3. Kdyz mate moznost volby, davate prednost potravinam?

100,0%
80,0%

| 57,6%

60,0% °
40,0%
20,0%

0,0% \
a) Z dovozu. b) Ceskym — obecné. c) Ceskym —uz$iregion  d) Neni pro mé
(napf. kraj, okres). podstatné.

Zdroj: vlastni Setfeni

Na otazku, z jaké vzdalenosti je dle ndzoru respondentli lokélni vyrobce, vybrali
osloveni spotiebitelé nejcastéji odpoved ,,z urcitého kraje nebo okresu™ (43 %) a poté

,»ze vzdalenosti do 50 km* (33 %).
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Obrazek 16 Predstava vzdalenosti regionalni vyroby potravin
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a) Vyrobce je do  b) Vyrobce jedo c) Vyrobcejedo d)Vyrobcejez e) Vyrobce je z
vzddlenosti 10 km. vzdalenosti 50 km. vzdalenosti 100 urcité lokality urcité zemé.
km. (kraje, okresy)

Zdroj: vlastni Setfeni

Ti, ktefi nakupuji regionalni potraviny tak ¢ini zejména s ohledem na kvalitu,

puvod a Cerstvost a nasledné na zaklad¢é znalosti vyrobce a jeho vyrobkl. Ale pouze 8 %

kupuje vyrobky z diivodu sounalezitosti k regionu, jeho tradic a zvykii. Oproti tomu nejevi

o regionalni potraviny zadny zajem 27 % respondentd.

Obrazek 17 Divod nakupu regionalnich potravin
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— e R
21.2% ,870 27,3%
= = m W
a) Ano, zdlvodu b) Ano,zdlvodu  c) Ano,zndm  d) Ano, s ohledem Ne.
sounalezitosti k podpory lokalnich vyrobce ajeho  na kvalitu, pdvod
regionu (tradice, vyrobcd, lokdlnich vyrobky. a Cerstvost.

zvyky). zemédélcl.

Zdroj: vlastni Setfeni

Pfi cestdich do jiného regionu se spiSe zajimd o regiondlni potraviny 39 %

respondentd, ale je velky pocet téch, které spiSe nezajimaji (32 %).
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Obrazek 18 Zajem o informace ohledné regionalnich potravin pii navstévé nezndmého regionu

6. Zajimate se, p¥i navitévé Vam neznamého regionu v CR, o mistni regionalni
(lokalni) potraviny?
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40,0%
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a) Ano, vidy. b) Spise ano. c) Spise ne. d) Ne, nikdy.

Zdroj: vlastni Setfeni

Pozitivni je zajem respondentii o to, byt o regiondlnich potravinach vice
informovan. Skoro 41 % by chtélo byt o téchto potravinach spiSe informovano a témér

32 % ma o informace velky zajem.

Obrazek 19 Zajem o informace ohledné regionalnich potravin

7. Byla by pro Vas pfinosem obecné vétsi informovanost o regionalnich (lokalnich)
potravinach?
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—
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a) Ano. b) Spise ano. c) Spise ne. d) Ne, nemam o tyto
informace zéjem.

Zdroj: vlastni Setfeni

Vice nez polovina oslovenych se domniva, ze se kvalita Ceskych potravin spise
zlepsuje, ale piesvédceno je o tom jen necelych 20 %. O néco vice respondentti (21 %)

si ale mysli, Ze se kvalita potravin vyrobenych v Cechach spise nezlepsila.
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Obrazek 20 Predstava o kvalité ceskych potravin

100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0%

0,0%

8. Domnivate se, Ze se za poslednich 5 let zvysila kvalita ¢eskych potravin?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

c) Spise ne.

a) Ano. b) Spise ano.

Zdroj: vlastni Setfeni

Co se tykd znalosti regionalniho znaceni, je nejznaméjsi znackou Klasa. Pozitivni

je, ze potraviny oznacené logem Regionalni potravina jsou v povédomi obyvatel

na druhém misté. Nasledovéany jsou Bioprodukty, které byly vyrobeny v Ceské republice.

Obrazek 21 Zajem o ocenéné vyrobky

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0,0%

9. Davate prednost vyrobkiim ocenénym nékterou z téchto znacek?

| 69,7%

1 136,4% !

15,9%
— !—°! - i 11,4% f
. 2,3% 3,8% 6,1%
. — I | . L

b) Znac¢ka  c) Bioprodukty d) Bioprodukty e) Chranéné f) Chranéné g) Zarucena h) Ne, nenipro
KLASA vyrobené v EU vyrobené v oznaceni zemépisné tradicni mé podstatné.
Ceské republice plvodu oznacleni specialita

a) Regionadlni
potravina

Zdroj: vlastni Setfeni

V dalsi otdzce, ohledné kvality takto oznacenych potravin, uz vyrobky oznacené

logem Regiondlni potravina ztraci své druhé misto. Vice nez polovina respondentl zvolila

produkty ozna¢ené logem Klasa, druhé misto zaujaly Bioprodukty vyrobené v Ceské

republice se skoro 16 %. Regiondlni potravina je az na tfetim misté a kvalitni vyrobky

v ni vidi jen 18 oslovenych respondentt.
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Obrazek 22 Dtivéra ohledné kvality ocenénych vyrobkt

10. Pokud nakupujete vyrobky oznacené nékterou ze znacek uvedenych vyse, které

o wwv

nejvice divéfujete ohledné kvality produkti?

100,0%
80,0%
60,0% || 53,0%
40,0%
1 0
20,0% -{13,6% [15,9%] [12,1%]
0
N =] W o bw 5 m
0,0% - : o . ‘ .
a) Regiondlni b) Znatka  c) Bioprodukty d) Bioprodukty e) Chranéné  f) Chranéné g) Zarucena  h) Nenakupuji
potravina. KLASA. vyrobené v EU.  vyrobenév oznaceni zemépisné tradicni takto oznacené
Ceské republice. puvodu. oznaceni. specialita. vyrobky.

Zdroj: vlastni Setfeni

Vétsina respondentll spatiuje za dileZzité oznacovat regionalni potraviny znackami

kvality. Pfesvédceno je o tom 30 %, spiSe ano by je téZ oznacovalo dalSich 49 % obyvatel.

Obrazek 23 Dilezitost znaceni regionalnich produkti

11. Domnivate se, Ze je dulleZité, aby kvalitni regionalni (lokalni) potraviny mély
svoji znacku?

100,0%

80,0%

60,0% [49,2%

40,0%

20,0%

0,0%

a) Ano, vzdy. b) Spise ano. c) Spise ne. d) Ne.

Zdroj: vlastni Setfeni

Vyssi cenu lokalnich potravin uz respektuje vétSina oslovenych respondentt (témeét
73 %). Vyprodukovat kvalitni, zdravou potravinu je naro¢né finanén¢€ i casové. Napiiklad
biopotraviny pied schvalenim musi projit narocnou certifikaci a jejich kvalita musi byt

sledovéna pravidelnymi kontrolami.
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Obrazek 24 Ochota akceptovat vyssi cenu regionalnich produktt

12. Jste ochoten/ochotna akceptovat vyssi cenu za regionalni (lokalni) potraviny?

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0,0%

a) Ano. b) Spise ano. c) Spise ne. d) Ne.

Zdroj: vlastni Setfeni

6.2 Vyhodnoceni analyzy kvalitativniho vyzkumu s vyrobci

a koordinatory

V ramci kvalitativniho prizkumu bylo osloveno 6 vyrobcl z rtiznych kategorii
soutéze, vitézné vyrobky k dispozici v ptiloze F. SpoleCnym jmenovatelem je zisk ocenéni
»Regiondlni potravina Plzeniského kraje”. Z oslovenych ma nejvétsi pocet zaméstnanct
firma A. B. Bor Ce&kovice a to 15. Ostatni vyrobci maji maximalné 5 zaméstnanci, pouze
p.- Machéckova (Sirupy Od Machacki s.r.0.) fesi vykyvy poptavky sezonnimi brigddniky.
Vyhody soutéze vidi vyherci hlavné propagaci lokalnich vyrobcl a jejich zviditelnéni.
Informace k soutézi, které je motivovaly se pfihlasit, zjistili pfevazné¢ na internetu
nebo od koordinatorky soutéze p. Hnojské. Pouze p. Dubova (Mlékarna Boubin), vyrobce
kefiru, byla informovana o soutézi ve své kategorii konkurujicim vyrobcem
a p. Francikova, vyrobce dZzemu, Statni zeméd¢lskou a potravinarskou inspekci. U vSech
vyrobci mél zisk ocenéni vliv na zvySeni poptavky vitézného vyrobku, pouze
p. Franc¢ikova zvySeny zajem na zakladé soutéze nezaznamenala. U vSech vyrobci je vidét
zvySeny zajem i z fad turistl, ktefi zavitali do jejich regionu. Nékteti uz cilené vyhledéavaji
vyrobky oznacené logem Regiondlni potraviny s ocekavanim nového chutového zéazitku
a predpokladané vyssi kvality. Trvanlivé vyrobky, jako jsou sirupy nebo dZzemy jsou také
Casto vyuzivany jako darek z cest po Plzenském kraji. AZ na dva vyrobce, p. Fran¢ikovou
a p. Vondrovicovou (Pekarna-cukrarna Bofice), které ticast v dalSich kolech soutéze jeste

zvazuji, pocitaji ocenéni vyherci znacky s Ucasti 1 v dalSich kolech. Pro vSechny je
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dokumentace k soutézi z hlediska vyplilovani tnosna, pouze p. Vondrovicova v ni vidi
ptiliSnou administrativni zatéz. P. Prochazka uz cilené, s ohledem na sout¢z, testuje dalsi
tradicni vyrobky dle ptivodni feznické receptury, odkud pochézela i jeho Vypeckova
pomazanka. VSichni vyuzivaji moznosti prodeje ze dvora, s tim rozdilem, ze u p. Dubové
jsou k prodeji mléénych vyrobkli vyuzivany pouze automaty, u kterych neni nutna
ptitomnost obsluhy. Kromé& p. Dubové a p. Francikové vyuzivaji i farmaiské obchody
a maloprodejny a ptilezitostné¢ navstévuji 1 farmarské trhy. Spoleénym problémem prodeje
ve vétSich prodejnach je nedostatek vyrobkli na prubézné zasobovani a nedostatek
kvalitnich zamé&stnanct. Prostfednictvim e-shopu prodava zatim pouze p. Francikova
a p. Machackova, ale sviij feznicky e-shop jiz piipravuje i p. Prochazka ze Zihle.
Zajimavosti je, ze p. Machackova se diky svému sirupu dostala do prodeje fetézce Globus.
Dle jejich slov vSak ocekavani bylo vétsi nez skutecny pfinos. Sice ji nastavili vyhodnéjsi
podminky, ale nutnost vyroby velkého mnozstvi si vyzadala zvySeny pocet brigadnich
pracovnikli a nutnost provozniho uUv€ru. Paradoxem byla i ztrata nékterych stalych
zékaznikil, ktefi uz neméli o vyrobky zédjem, kdyz se objevil sirup v globalnim fetézci.
ZkuSenosti maji vyrobci 1 s televiznim vysilanim, p. Vondrovicovd se zucastnila
televizniho potadu ,,PeCe cela zemé* a p. Francikova varila dzem ve ,,Snidani s Novou®.
Nabidku na ucast ve ,,Snidani s Novou* méla i p. Machackova, ale poplatek za 1 minutu
vysilani byl v desitkéch tisic, coZ je nad jeji moznosti. Zicastnila se ale televiznich potadi
,loulavda kamera* a ,Herbar. Jako dal$i aktivitu ocenila 1 dodavky vyrobkl
do propagacnich kost pro Plzenisky kraj. P. Franc¢ikova potfadda v ramci propagace i vlastni
soutéze. Obecné se vyrobci televiznim pofadim nebrani, ale vEét$i moznosti propagace
spatfuji spiSe na socidlnich sitich, v reklamach na YouTube a internetu. Jako dal$i aktivity
vybrali ochutnavky na farmarskych trzich a spotiebitelské soutéze. K propagaci vitézného
vyrobku vSichni vyuzivaji pouze obdrzené propagacni piedméty. Z propagacnich materialti
by krom¢ letdk uvitali ptredev§im propisky s logem soutéze, ale ocenuji i tasky,
ofezavatka a omalovanky. Z dalsi podpory ocenuji proplaceni ,,stankovného* na trzich
anebranili by se ani spolecné propagaci v televiznich Sotech. Nespokojeni projevili
vyrobci s podporou statu, dle jejich nazoru je nedostateCna a zvyhodiiovani jsou spise

zemédé€lci nez zpracovatelé potravin. Celkové ale splnila soutéz jejich ocekavani.
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Koordinatoriim soutéze p. Hnojské a p. BaStaiové byly poloZzeny v ramci
polostandardizovaného rozhovoru tfi otazky:

1. Domnivate se, Ze ma soutéz Regionalni potravina vyznam pro rozvoj Plzeniského
kraje?
2. Jaké zmény v metodice soutéze by dle Vaseho nazoru mohly soutézi pomoci?
3. Jaka forma propagace znacky ma dle Vaseho nazoru v soutézi nejveétsi smysl?
Nejveétsi ptfinos soutéze vidi koordinatorky v propagaci neznamych lokalnich
vyrobcli a podpoie zvySeni povédomi obyvatel o jejich Cinnosti. V ramci soutéze
by zménily zejména tfidéni vyrobkli do kategorii. P. Bastafova by rozdélila sloucenou
kategorii na samostatné alko a nealko napoje a taktéz samostatnou kategorii ovoce

a zeleninu.

P. Hnojska by upravila kategorii ostatni, kde se stietdvaji dle jejitho nazoru

nesourodé vyrobky. Piikladem mohou byt: med, zmrzlina, ryby a Sneci jatra.

Soutéz by, dle jejiho ndzoru, méla rovnéz naucit vyrobce se znackou individualné
pracovat. Jsou vyrobci, ktefi uméji po jejim ziskani ji marketingové vyuzit pro svoje
podnikani a jsou vyrobci, ktefi se spokoji s podporou organizatora, administratora
a koordinatorii soutéze a nevyvijeji dalsi marketingové aktivity. Znackou se radi pochlubi
pii riznych prilezitostech, ale nevyuzivaji ji systematicky ve svém byznysu. Nekteti
vyrobci se neztotoziuji s tim, Ze do media od regionélnich az po celostatni je vyhledavaji
prave proto, ze jsou drziteli znacky ,,Regionalni potravina Plzenského kraje", a prohlasuji,
Ze jim sout€z nic nepfinesla na rozdil od toho, kdyz byli v televizi nebo v rozhlase.

Dle spolecného nazoru mé nejveétsi smysl propagace formou ochutnavek

na lokalnich trzich.
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7 Zavér

Cilem prace byl ndvrh aktivit, které mohou pfispét k propagaci soutéze ,,Regionalni
potravina“ a mohou tak pomoci v rozvoji regionu (Plzenisky kraj). Hlavni cil byl podpoien
dil¢imi cili. Dil¢im cilem bylo zjistit povédomi vefejnosti o regionalnich potravinach
obecné 1 konkrétné o znacce ,,Regionalni potravina®“. Druhym dil¢im cilem byla analyza
pfinost nebo zapora ziskani této znacky u vyrobcl ocenénych potravin.

V této bakalarské praci bylo prokdzano, ze si lokalni vyrobky ziskavaji stale vice
priznivcti. Pro spotiebitele jsou regionalni vyrobky takové potraviny, kdy je vyrobce
zurCité lokality, kraje nebo okresu, nebo ze vzdalenosti do 50 km. I kdyz vétSina
spotfebiteli nakupuje v supermarketech, znaji své mistni vyrobce a vraci se k nim
pro jejich produkty a tim maji tyto vyrobky mezi potravinami nezastupitelné misto.
Dle setfeni stale vice lidi také upfednostiiuje kvalitu a slozeni potravin pied cenou, ale jen
8 % je nakupuje z divodu soundleZzitosti k regionu, podpory jeho tradic a zvyku. Patrioty
ale zUstavaji, protoze vice nez dvé tietiny spotiebitell si pii moznosti volby vybere Ceské
potraviny.

Konkrétné o soutézi ,,Regiondlni potravina* spotiebitelé maji povédomi, z hlediska
informovanosti zakazniklli je na druhém misté za potravinami oznacenymi logem Klasa.
Cose tyka duavéry v kvalitu ocenénych vyrobku, tak je na tfetim mist¢ za Klasou
a Bioprodukty z Ceské republiky. Svymi pravidly vybéru pak podpoii a zviditelni ty mistni
vyrobce, ktefi dodédvaji Cerstvé a kvalitni potraviny a tim pfispiva k rozvoji pestiejsi
nabidky potravin v Plzeiiském kraji. Podporuje mistni malé podniky, stabilizuje pracovni
mista a udrzuje penize v lokalnim ob¢hu.

Propagaci soutéze ptispivaji zejména webové stranky, reklamy a ochutnavky
na mistnich trzich. Dal$i zajimavou moznosti prezentace je vytvareni darkovych kost
s regionalnimi produkty, které pak slouzi pro reprezentacni ucely. Diky svym aktivitdm
jako jsou soutéze, tipy na vylety apod. se pak dostava do Sir§iho povédomi obyvatel.

Vyrobcei potravin, ktefi ziskali pro své vyrobky ocenéni ,,Regiondlni potravina
Plzenského kraje* jsou s pravidly soutéze vétSinou spokojeni, jen néktefi by ocenili méné
administrativnich zalezitosti a vice propagac¢nich materiali. Diky soutézi se jim vétSinou
zvysil zisk a prodej ocenénych vyrobkt, pocet zakaznikl se jim také stale zvySuje a dokézi

si je 1 nalézt. Problém vidi ale v podpoie od statu, ktery dle jejich ndzoru pftili§ nepodporuje
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zpracovatele, ale spise zeméd¢€lské subjekty. Koordinatoii soutéze pak spatiuji problém

zejména v rozdeleni soutéZznich kategorii.

Vyrobci by ale méli sami se znackou individudlné pracovat. Ne vSichni ji uméji
marketingové vyuZzit pro svoje podnikani a nevyvijeji dal$i marketingové aktivity. Méli
by se ji naucit systematicky vyuzivat ke svému prospéchu a propagaci svych vyrobk.

Soutézi ,,Regionalni potravina“ by také mohla pomoci naptiklad vétsi propagace
ocenénych vyrobci v médiich a Uprava pravidel. Mize se jednat naptiklad o $ir$i rozliSeni
kategorii, nebo udé€leni zvlastniho ocenéni vyrobci, ktery pouzil do svého potravinatského
vyrobku pfevazné produkty z vlastni zemédélské prvovyroby.

Propagaci regionalnich vyrobkli a vyrobcii by mohla, dle mého nézoru, pomoci
pfedevS§im intervence statu. Bylo by mozné nastavit napiiklad vyhodnéj$i podminky
pro zéasobovani Skolnich jidelen, nebo nemocni¢nich kuchyni ¢eskymi vyrobky. Dalsi
moznosti je vice podpofit mistni zemédélce a zpracovatele v tom, aby nevyvazeli nase
kvalitni suroviny a vyrobky do zahranici a ztstavaly tak kvalitni produkty v regionu. Také
by bylo vhodné zaméfit dotacni podporu vice cilené na zpracovatele, a kromé ptimych
dotaci jim financovat napfiklad mista na trzich, nebo propagaci v médiich, kterd pro né
neni z finan¢nich divodi mozné. Bylo by mozné také zvyhodnit umisténi jejich vyrobkl
v supermarketech. Problém ale mozna bude v tom, Ze vétSina vyrobcti nebude mit o tuto
formu podpory zajem. Zejména z divodu povinnych mnozstevnich dodavek a zvySeni
objemu vyroby a na to navazujici nutnosti pfijimani novych zaméstnancti a tim zvySené
finan¢ni naroc¢nosti.

Lidé si uvédomuji, Ze nejdilezitéjsi je zdravi a k jeho udrZzeni mize vyznamnou
mérou prispét i strava. V dob¢ globalizace jsme si zvykli konzumovat nepieberné mnozstvi
potravin, ale udrzovani lokélni ekonomiky by mélo byt jednou z priorit kazdého statu. Je
dalezit¢ vracet kapital zpét do regionu. Globalni ekonomika miize byt doplitkem
v oblastech, které nejsme schopni zabezpecit a poskytovat ndm nové inovacni technologie
a informace, ale nesmime zapomenout na podporu mistni ekonomiky a lokéalnich vyrobct
a také na své tradice, zvyky a ptivod. Identita podporuje soundlezitost s regionem. Mistni
a sezonni potraviny jsou cerstveéjsi, ke konzumaci mistnich potravin jsme svym ptivodem
predurceni, kratSimi distribuénimi cestami chrdnime Zzivotni prostiedi a také nejvice

prospivaji nasemu zdravi.
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Pokud by nebyla podpora mistnich vyrobcti, mohl by nastat problém v zdsobovani
v dobé mimotadnych situaci, naptiklad $ifeni nemoci, kdy se mohou uzavfit hranice a statu

bude chybét sobéstacnost ve vyrobé a distribuci potravin.
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10 P¥ilohy

Ptiloha A Nejcastéji pouzivané znacky kvality

Klasa

Je ud¢lovana ministrem zemédé€lstvi od roku 2003. Takto oznafeny vyrobek by mél
vykazovat vyjimecné kvalitativni vlastnosti, které zvysuji jeho hodnotu a jedinecnost vici

ostatnim, bézné dostupnym vyrobkim na trhu. M¢Eli by ji ziskat ty nejpoctivéjsi

a nejkvalitngj$i vyrobky. Udé€luje se na 3 roky (KLASA, 2018).

2,

KLASE)
Ceska potravina
Timto logem si mohou potravinafi dobrovolné oznacit své vyrobky, ale musi splnit dvé
zékladni podminky. Misto vyroby musi byt v Ceské republice a musi splnit stanoveny
podil Ceskych surovin. Znacka maé pfispét k lepsi orientaci na trhu tim, ze odkazuje
na misto ptvodu. Pravidla vydalo ministerstvo zeméd¢lstvi, oznacovat lze od roku 2016

(EAgriPotraviny, c2009-2019).

Ceska potravina

Cesky vyrobek

V roce 1994 byla zaloZena nadace na podporu ¢eskych vyrobkt, cilem je podpofit malg,
sttedni a velké Ceské podniky a firmy v riznych oborech a zvysit u spotiebiteli zdjem
o tyto vyrobky. Zna¢ku udéluje Nada¢ni fond Cesky vyrobek. Zakladnim predpokladem
pro ziskani oznaceni je stoprocentni ceské vlastnictvi firmy, vyrobek musi spliiovat platné

pravni piedpisy (Cesky vyrobek, 2019).

CESKY
VYROBEK®
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Cesky vyrobek — garantovano Potravinaiskou komorou CR (PK)
Od roku 2011 nalezneme na potravinach také znacku ,,Cesky vyrobek — garantovano
Potravinafskou komorou CR®. Zna¢ka ma podpofit vyrobky &eského piivodu, s jasnym

ptvodem surovin v CR, s uréitymi danymi kvalitativnimi parametry, dle pravidel. Vyrobek

musi schvalit vykonna rada PK a povolit prezident PK CR. DrZitel zna¢ky musi platit ro&ni

poplatky (Znacka "Cesky vyrobek", 2020).

Cesky vyjrobek
GARANTOVANO

Potravinafskou komorou (R

Ceska cechovni norma

U vyrobkt s touto znackou je zaruceno, Ze jsou vyrobeny podle cechovni normy, ktera
stanovuje kvalitativni parametry pro danou potravinu. Vyrobce musi vyrabét
dle stanoveného technologického postupu. Je jednoznaéné urCeno, co lze ve vyrobku
pouzit. Norma také stanovuje nadstandardni parametry, povinné slozky, ptipustné
a nepiipustné slozky. Cechovni normy jsou projektem ¢lenti Potravinafské komory Ceské
republiky, navrzené vyrobky posuzuje odbornd komise (Vyrobeno podle ceské cechovni

normy, 2020).

Ceska kvalita CZECH MADE
Znacka kvality Ceska kvalita CZECH MADE je poskytovana od roku 1993, podporuje

Ceské vyrobky v nejriznéjSich odvétvich. Vyrobek musi plnit pozadavky dané zavaznymi
pravnimi piedpisy a smérnicemi. Dale je hodnocen vliv na Zivotni prostfedi, energie
a spokojenost zakaznika. Kvalita vyrobki a sluzeb je zkoumana nezavislou akreditovanou
zkusebnou. Zarucuje kvalitu a ekologickou nezavadnost a ma zvednout ve spotiebitelich
narodni citéni. Znacka je udélovana na 2 roky, poté lze prodlouzit na dal$i obdobi.

Spravcem je Ceska spole¢nost pro jakost (Ceska kvalita CZECH MADE, 2010).

-
L
L ]
‘ CESKA
KVALITA
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Fér potravina

Projekt Fér potravina je dilem neziskové organizace, kterd dava znaCku potravinam
se znamym puvodem, bez zbyte¢nych aditiv a velkym podilem hlavnich vyrobnich slozek.
Dale pomahé cist etikety, zejména slozeni potravin. Také varuje pfed nebezpecnymi
potravinami a provozuje aplikaci Fér potravina. Potraviny jsou hodnoceny ve tfech
oblastech, oznacovani potravin, bezpecnost a kvalita. Plati se poplatek za zpracovani.
Vysledek hodnoceni je zaznamendn barvami semaforu, dle poctu ziskanych bodt. Do roku
2017 m¢l projekt nazev Zdrava potravina a logo bylo zelené jablko (Fér potravina, 2020).

FER

POTRAVINA

v/

Vim, co jim

V roce 2007 vznikl program na oznacovani potravin Vim, co jim / Vim, co piju. Zajem byl
ze strany Svétové zdravotnické organizace a Organizace OSN pro vyzivu a zemédélstvi.
Od roku 2010 zastfesuje v Ceské republice program nevladni neziskova organizace. M4
snizit podil civiliza¢nich onemocnéni, napt. nadvaha, diabetes 2. typu nebo srde¢né-cévni
onemocnéni. Diky tomuto logu by mél zdkaznik sndze vybrat nutriéné hodnotné potraviny
s vyvazenymi vyzivovymi hodnotami, zejména nasycenych mastnych tukti, cukru, soli,

trans mastnych kyselin a u nékterych potravin i energie a vlakniny (Vim, co jim., 2020).

Program Ceska kvalita

Tento program je podporovany vladou Ceské republiky, mél by podpofit prodej kvalitnich
vyrobkll a zajistit kvalitni poskytovani sluzeb. Hlavnim poslanim programu je vytvofit
jednotny systém, ktery zviditelni diivéryhodné znacky kvality a vyloudi ty, které poskytuji
zavadéjici informace. Hlavni podminkou pfijeti do programu je, Ze zédkladni indikatory
kvality ovéii tieti, nezavisla strana. Dal§imi naptiklad ovéfena schopnost vyrobce zajistit

stabilitu procest a kvalitu (Program Cesk4 kvalita, 2010).

CESKA
KVALITA
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Chranéna oznaceni v Evropské unii

V Evropské unii jsou produkty, které musi splnit urcita kritéria uvedeny v evropském
rejstiiku chranénych zemépisnych oznaceni, oznaceni ptivodu a zarucenych tradicnich
specialit. Tento systém byl zaveden v roce 1992, jeho poslanim je ochrana nazvi
zemé&délskych a potravinafskych vyrobkd, které jsou znamé ve svété i v EU. Utelem
tohoto rejstiiku je ochrana spotiebitele pfed klamanim a propagace kvalitnich vyrobkii.
V ramci tohoto systému jsou vydavany tfi oznadeni. Prvni registrace pro Ceskou republiku

probéhla uz pfi vstupu do unie v roce 2004.

Zarucené tradic¢ni speciality
Toto oznaceni muze ziskat zemédélsky produkt nebo potravina, kterd musi byt vyrabéna
minimalné 30 let a jeji zvlastni povaha je uznavana EU. Tato neotfeld povaha produktu je

zarucena nejen jeho vlastnostmi, ale také 1 metodou zpracovani ¢i produkce.

Chranéné oznaceni piivodu

Toto oznaCeni mohou mit zeméd¢élské vyrobky nebo potraviny pochéazejici z konkrétniho
uzemi, regionu nebo urcitého mista, v ojedinélych piipadech zemé. Kvalita nebo vlastnosti
vyrobklli nebo potravin musi byt dany zvlaStnim zemépisnym prostiedim. Vyroba,

zpracovani a ptiprava takovych produktll musi probihat v ur¢itém uzemi.

Chranéné zemépisné oznaceni

Pro toto oznaCeni je dostaCujici, aby néktera faze vyroby (vyroba, zpracovani nebo
priprava) potraviny nebo zemédélského vyrobku probihala v urCitém uzemi (Znacky

kvality potravin, 2009-2019).
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BIO - produkt ekologického zemédélstvi

Ceska ochranna narodni zndmka pro biopotraviny. Logo musi mit na svych obalech nejen

biopotraviny, ale viechny bioprodukty vyprodukované v Ceské republice’ (Loga pro

ekologické zeméd¢lstvi, 2009-2019).
1&&' [l

e e el

Logo EU pro ekologickou produkci

Pouzivani tohoto loga je od 1. Cervence 2010 povinné. Povinné je také uvadét na obale
misto, kde byly vyprodukovany zemédélské suroviny. Pro biopotraviny ze tfetich zem,
které byly dovezeny do EU je evropské logo pouze dobrovolné'® (Loga pro ekologické
zemédélstvi, 2009-2019).

Znaceni ekologické produkce

Biopotraviny maji byt vyrdbény z co nejkvalitnéjSich surovin, bez nepiirodnich
konzervantl, nesmi byt barveny a dochucovany a musi byt zpracovany tradi¢nim
zpusobem. Biopotraviny nemohou obsahovat rezidua agrochemickych latek, 1é¢iv a také
musi byt bez geneticky modifikovanych surovin a nesmi byt oSetfovany ionizujicim
zatenim. K udileni znacek jsou Ministerstvem zeméd¢lstvi povéreny kontrolni organizace.
Kontrolu provadéji soukromé kontrolni subjekty (KEZ o.p.s., ABCERT AG, organiza¢ni
slozka, Biokont CZ, s.r.o., BUREAU VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.0.) a nové
také statni kontrolni organ. Spotiebou a produkci biopotravin je podporovéano k ptirodé
velmi Setrné ekologické zemédé€lstvi, pro nalezeni téchto potravin spotiebiteli je také velmi
dalezit¢ oznaceni. Biopotravina musi nést na obalu tyto znaky: evropské logo, kod
kontrolni organizace a informaci o pivodu surovin, ze kterych se sklada. Biopotraviny
vyrobené v Ceské republice musi mit na obalu narodni logo, tzv. biozebru i evropské
logo. Biopotraviny z dovozu mohou byt oznaceny biozebrou, ale nemusi (Biopotraviny,

2009-2019).

? Logo je mozné pouzit pouze v souladu s ustanovenim zakona &. 242/2000 Sb., o ekologickém zem&dé&lstvi,
ve znéni pozdéjsich predpist, a vyhlasky ¢. 16/2006 Sb., ze dne 6. ledna 2006.

' Logo je definovano v natizeni Rady (ES) &. 834/2008 o ekologické produkci a oznatovani ekologickych
produkti a o zruseni nafizeni (EHS) ¢.2092/91. Graficka podoba loga, podminky jeho uzivani, tvar ¢iselného
kédu a kédu kontrolniho subjektu stanovuje natizeni Komise (EU) €. 271/2010, kterym se méni natizeni (ES)
¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007.
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Ptiloha B Vyrobky pfihlaSené a ocenéné v soutéZzi Regionalni potravina

Plzeniského kraje

Tabulka 4 Pocet prihlasenych a vybranych vyrobkt

Pocet vyrobcii Pocet vyrobki Pocet ocenéni
2010 25 116 6
2011 21 63 9
2012 25 63 8
2013 22 52 6
2014 31 86 9
2015 36 78 8
2016 27 79 9
2017 27 81 8
2018 33 111 9
2019 38 106 9
Celkem 214 618 63

Zdroj: vlastni Setfeni

Tabulka 5 Regionalni potravina — ocenéné vyrobky Cast a)

Masné vyrobky tepelné Masné vyrobky trvanlivé Syry (véetné tvarohu) MIééné vyrobky Pekaiské vyrobky
opracované
2019 FARMARSKY BOK Z CECKOVIC PROCHAZKOVA VALENTYN BIO JOGURTOVE SVATEBNi KOLACEK
VYPECKOVA KOZi MLEKO TVAROHOVY
POMAZANKA
AB Bor, s.r.0. - Farma Cegkovice Jaroslav Prochazka Ing. Pavel Kvita - Farma Na Losenici Ludék Maruna Marie Vondrovicova -
Pekarna-cukrarna Bofice
2018 MANDLOVY JATROVY SYR PANSKA PRESNIDAVKA BIO PARENY SYR - UZLIK Neudg&leno* CHODSKY KOLAG
KVARDA spol. s r.0. - Reznictvi U Plzék z Plzné s.r.o. Ing. Olga Luk$ova — FARMA U REKY Pekarstvi Malinova, s.r.o.
Kvard(
2017 REZNICKY COP PIKANTNI Neudéleno* SADIN KEFIR KLATOVSKY SVATEBNI
KOLAC
REZNICTVi - PIRNIK, spol. s r.o. Ing. Olga Luk$ova — FARMA U REKY | Ing. Dagmar Dubova - | Zakladni organizace SSZP
Miékarna Boubin Klatovy
2016 REZNICKY COP KLASIK SUSENE HOVEZI MASO Neudéleno KYSANE MLEKO CELOZITNY CHLEB
KVASKOVY
REZNICTVi - PIRNIK, spol. s r.o Plzék z Plzné s.r.o. Josef Martinek PEKO - Némegkova s.r.0.
2015 PRESINSKA JATRoyA PASTIKA | BRODSKA KLOBASA PRIRODNI SYR Neudsleno® K\(ASKC_)VY QHLEB
ZAUZENA PSENICNO-ZITNY
Reznictvi a uzenafstvi Herejk s.r.o. MASO WEST s.r.o. Minimlékarna JOMA - Josef Martinek Roman Sebera
2014 BUCKOVAROLADA Neuddlero® BUNDAS - KOZI SYR ORECHOWY BIFIDUS NAPOJ ZELNAKY
Maso Brejcha s.r.o. Jan Junek Zemédélska vyroba PEKO — Némeckova, s.r.o.
Milknatur, a.s.
2013 PRESINSKA TLACENKA SPECIAL Neudéleno* Neudéleno* Neudgleno* SVATEBNi KOLACE SE
SLEHANYM MASLEM
Reznictvi a uzenafstvi Herejk s.r.o. Vlasta Vaclavikova
2012 ZBOJNICKY BOK CESNEKOVY MRAKOVSKA Neudéleno* JOGURT BILY GRAHAMOVY LISTOVY
VRCHOVINA SATECEK S ORECHOVOU
NAPLNi
REZNICTVi - PIRNIK, spol. s r.o. Zemédélské obchodni Josef Martinek PEKO - Némeckova s.r.o.
druzstvo Mrékov Mrakov
21, 34501
2011 PRESINSKY SPEKACEK PRESINSKAKLOBASA PRIRODNIi SYR KYSANE MLEKO VIKENDOVY CHLEB
Reznictvi a uzenafstvi Herejk s.r.o. Reznictvi a uzenarstvi Josef Martinek Josef Martinek PEKO - Némeckova s.r.o.
2010 KURECIi DETSKE PARKY BEZ E Neudéleno* Neudéleno* SUMAVACEK KRCHLEBSKY KOLAC
Dribezarsky zavod Klatovy a.s. Josef Martinek Helena Konopikova

* Do dané kategorie se nikdo nepfihlasil, nebo vyrobek nespliioval kvalitativni poZzadavky pro udéleni znacky

Zdroj: vlastni Setfeni
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Tabulka 6 Regionalni potravina — ocenéné vyrobky cast b)

Cukrarské vyrobky Alkoholické a nealkoholické napoje Ovoce azelenina Ostatni
2019 MUSLENKY S JABLKY SIRUP RAKYTNIKOVY S MALINOU HRUSKA'S MEDEM SNECI JATYRKA
Lenka Havlova Od Machacku s.r.o. Mgr. Jaroslava Francikova Jifi Studnicka
2018 MAKOVY REZ NEBILOVSKY MOST - JABLKO- JAHODY S MATOU - DZEM MED LESNi,
HRUSKA VYBEROVY EXTRA MEDOVICOVY
Marie Vondrovicova - Pekarna-cukrarna Bofice LUKRENA as. Renata Skalova - Farma Palvinov Ing. Jaroslav Lstiblrek
2017 MUSLENKY S VISNEMI KAROLINA SVETLA 13° KOUZELNE HRUSKY SE SKORICIi| SIVEN UZENY S HLAVOU
Lenka Havlova Robert Benes - Pivovar Bizon Od Machagku s.r.o. Zpracovna ryb Klatovy a.s.
2016 MERUNKOVY TERC SIRUP BABICCIN POKLAD SUSENE TRESNE TOLSTOLOBIK UZENY,
PORCOVANY
Zapadocteské konzumni druzstvo Susice Od Machacku s.r.o. LUKRENA a.s. Zpracovna ryb Klatovy a.s.
2015 KLATOVSKE DUO REZY NEBILOVSKY MOST - PRICHUT KRIMICKY ZELNY SALAT S JAHODOVA ZMRZLINA
JABLKO HRUSKA KOPREM
SSZP Klatovy LUKRENA a.s. Ing. Jaroslav Lobkowicz - Zelarna Pavel Stahlich
Kfimice
2014 SUMAVSKY MEDOVY SPALICEK STVOLENSKY MOST JABLECNY S KRIMICKY ZELNY SALAT S MED MEDOVICOVY
BEZINKOU KRENEM LESNi Z CESKEHO LESA
SS8ZP Kilatovy, Narodnich mugednik(i 141 Mgr. Hruska Jaroslav Ing. Jaroslav Lobkowicz - Zelarna Ing. Jaroslav Lstibtrek
Kfimice
2013 POSUMAVSKE REZY NEBILOVSKY MOST JABLKA SUSENA SIVEN UZENY S HLAVOU
Stfedni $kola zemédélska a potravinarska, LUKRENA as. LUKRENA a.s. Zpracovna ryb Klatovy a.s.
Klatovy, Narodnich mucedniku 141
2012 PRACHENSKAHNETYNKA MEDOVINA Z CESKEHO LESAS HRUSKY SUSENE KAPR UZENY
PRICHUTi CHMELE A ZAZVORU PORCOVANY
Stredni $kola, Horazdovice, Blatenska 313 Ing. Jaroslav Lstiburek LUKRENA a.s. Zpracovna ryb Klatovy a.s.
2011 ORISKOVY ROHLICEK PURKMISTR TMAVY LEZAK 12° (2L KYSANE ZELi TOLSTOLOBIK, UZENY
SKLO) PORCOVANY
Zapado¢eské konzumni druzstvo SuSice LUKRECIUS a.s. Josef Kras Zpracovna ryb Klatovy a.s.
2010 Neudgleno* DOBRANSKY SEKAC JABLKO ODRUDA JULIA PSTRUH UZENY, FILET
S KUZ
Pivovar - restaurant MODRA HVEZDA ALIMEX NEZVESTICE a.s. Zpracovna ryb Klatovy a.s.
S.r.o.

Zdroj: vlastni Setfeni
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Ptiloha C Standardizovany dotaznik pro spottebitele

Vazena pani, Vazeny pane,

jsem studentkou Provozné-ekonomické fakulty pii Ceské zemédélské univerzité v Praze.
Soucasti mé bakalarské prace na téma ,,Role regionalniho produktu v regiondlnim rozvoji*
je tento anonymni dotaznik. Ziskand data budou podkladem pro vyhodnoceni dané
problematiky. Prosim o Vasi upfimnost, vS§echny odpovédi jsou uzitecné a budou pouzity

pii vyhodnoceni.

Ptedem dekuji za Vasi ochotu, a hlavné¢ za Vas cas.

Dotaznikové Setieni

»Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Prosim, zakrouzkujte Vasi odpovéd..

1. Kde nejcastéji nakupujete potraviny pro Vasi spotiebu?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Supermarket, hypermarket.

b) Mensi samoobsluha, maloprodejna.

c) Farmarské trhy, farmarsky obchod.

d) Internetovy obchod, E shop.

e) Ptimo ze dvora od vyrobce, zemédélce.
f) Mam vlastni zdroje.

2.  Dle jakého hlediska nejc¢astéji nakupujete potraviny?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Cena.
b) Slozeni.
c) Vyrobce.

d) Misto ptvodu.
e) Znacka kvality.
f) Momentélni chut'ové rozpolozeni.
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KdyZ mate moZnost volby, davate prednost potravinam?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Z dovozu.

b) Ceskym — obecné.

c¢) Ceskym — uzsi region (napf. kraj, okres).
d) Neni pro mé¢ podstatné.

Z jaké oblasti je dle Vaseho nazoru vyrobce regionalni (lokalni) potraviny?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Vyrobce je do vzdalenosti 10 km.

b) Vyrobce je do vzdalenosti 50 km.

¢) Vyrobce je do vzdalenosti 100 km.

d) Vyrobce je z urcité lokality (kraje, okresy)
e) Vyrobce je z urcité zemé.

Nakupujete regionalni (lokalni) potraviny, pokud ano z jakého duvodu?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu, pokud odpovite ano, pak v podnabidce opét
jednu variantu)

a) Ano
a) z diivodu sounélezitosti k regionu (tradice, zvyky).
b) z diivodu podpory lokalnich vyrobct, lokalnich zemédélct.
c) znam vyrobce a jeho vyrobky.
d) s ohledem na kvalitu, pivod a Cerstvost.
b) Ne.

Zajimate se, pri navs§tévé Vam neznamého regionu v CR, o mistni regionalni
(lokalni) potraviny?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Ano, vzdy.
b) Spise ano.
c) SpiSe ne.

d) Ne, nikdy.

Byla by pro Vas prinosem obecné vétsi informovanost o regionalnich (lokalnich)
potravinach?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Ano.
b) SpisSe ano.
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c) SpiSe ne.
d) Ne, nemdm o tyto informace zajem.

Domnivite se, Ze se za poslednich 5 let zvySila kvalita ¢eskych potravin?
(prosim zakrouZzkujte jednu variantu)

a)  Ano.

b)  SpiSe ano.
c)  SpiSe ne.
d) Ne.

Davate pirednost vyrobkiim ocenénym nékterou z téchto znacek?
(prosim zakrouzkujte — 1ze i vice variant)

a) Regionalni potravina

¢

b) #LaAs@ Znacka KLASA
c) Bioprodukty vyrobené v EU
1]

d) Bioprodukty vyrobené v Ceské republice

Chranéné oznaceni ptivodu

Chranéné zemépisné oznaceni

SRR
iy )
= 2
E

g) \‘—// Zarucena tradi¢ni specialita

WL

h) Ne, neni pro mé podstatné.
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10. Pokud nakupujete vyrobky oznac¢ené nékterou ze znacek uvedenych vyse, které
nejvice diivéfujete ohledné kvality produkti?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Regionalni potravina.

b) Znacka KLASA.

c) Bioprodukty vyrobené v EU.

d) Bioprodukty vyrobené v Ceské republice.
e) Chranéné oznaceni pivodu.

f) Chranéné zemépisné oznaceni.

g) Zarucena tradi¢ni specialita.

h) Nenakupuji takto oznacené vyrobky.

11. Domnivate se, Ze je dileZité, aby kvalitni regionalni (lokalni) potraviny mély
svoji znacku?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Ano, vzdy.
b) SpisSe ano.
c) SpiSe ne.
d) Ne.

12. Jste ochoten/ochotna akceptovat vysSi cenu za regionalni (lokalni) potraviny?
(prosim zakrouzkujte jednu variantu)

a) Ano.

b) Spise ano.
c) SpiSe ne.
d) Ne.

13. Uved’te prosim, jaké konkrétni regionalni (lokalni) potraviny kupujete
nejcastéji a jejich konkrétni cenu (odhadem) — napf. 1 ks Spaldovy chléb — 75 K¢,
1 ks biovejce — 6 K¢ apod.,
neni nutné vyplnit v§echna pole.
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Statistické identifika¢ni otazky:

Prosim, zaskrtnéte Vasi odpovéd'.

Pohlavi: O Zena O muz

Vék: o 18-25 o 26-30 o 31-35
o 3640 o41-50 o 51-60
o nad 60 let

Nejvyssi dosazené vzdélani:

o zékladni o stfedoSkolské bez maturity
o sttedoskolské s maturitou 0 vyssi odborné
o vysokoskolské

Narodil jste se v Plzefiském kraji?
O ano one
Jak dlouho Zijete v Plzeniském kraji?

O méné nez 1 rok o 1-5 let o 5-10 let
o 10-25 let o vice nez 25 let o vice nez 50 let

V soucasné dobé jste:

O student/ka 0O zaméstnanec 0 nezaméstnany/ &

0 OSVC nebo podnikatel/ka 0 na mateiské/rodicovské dovolené
o dichodce

Jaky je Vas ¢isty mési¢ni prijem?
0O do 20 000 K¢
020 001 K¢ a vyssi

Déekuji za Vas Cas a pieji hezky zbytek dne.

90



Ptiloha D Vyhodnoceni kvantitativniho Setfeni — spotiebitelé (tabulky)

1. Kde nejcéastéji nakupujete potraviny pro Vasi spotiebu?

a) Supermarket, hypermarket. 93 70,5 %
b) Mensi samoobsluha, maloprodejna. 20 15,2 %
c¢) Farmarské trhy, farmaisky obchod. 9 6,8 %
d) Internetovy obchod, E shop. 6 4,5 %
e) Pfimo ze dvora od vyrobce, zeméd¢lce. 1 0,8 %
f) Mam vlastni zdroje. 3 2,3 %

Zdroj: vlastni Setfeni

2. Dle jakého hlediska nejéastéji nakupujete potraviny?

a) Cena. 34 25,8 %
b) Slozeni. 50 37,9 %
¢) Vyrobce. 16 12,1 %
d) Misto ptivodu. 8 6,1 %
e) Znacka kvality. 2 1,5 %
f) Momentalni chut'ové rozpoloZeni. 22 16,7 %

Zdroj: vlastni Setfeni

3. KdyZ mate moZnost volby, davate prednost potravinam?

a) Z dovozu. 1 0,8 %
b) Ceskym — obecné. 76 57,6 %
¢) Ceskym — uzsi region (napf. kraj, okres). 17 12,9 %
d) Neni pro me podstatné. 38 28,8 %

Zdroj: vlastni Setfeni

91




4. Z jaké oblasti je dle Vaseho nazoru vyrobce regionalni (lokalni) potraviny?

a) Vyrobce je do vzdalenosti 10 km. 12 9,1 %
b) Vyrobcee je do vzdalenosti 50 km. 44 333%
¢) Vyrobcee je do vzdalenosti 100 km. 12 9,1 %
d) Vyrobce je z urcité lokality (kraje, okresy) 57 43,2 %
e) Vyrobce je z uréité zemég. 7 5,3 %

Zdroj: vlastni Setfeni

5. Nakupujete regionalni (lokalni) potraviny, pokud ano z jakého divodu?

a) Ano. 96 72,7 %
a) Ano, z diivodu sounalezitosti k regionu (tradice, zvyky). 11 8,3 %
b) Ano, z diivodu podpory lokalnich vyrobcti, lokalnich zemédélci. 19 14,4 %
¢) Ano, znam vyrobce a jeho vyrobky. 28 21,2%
d) Ano, s ohledem na kvalitu, ptivod a Cerstvost. 38 28,8 %
Ne. 36 27,3 %

Zdroj: vlastni Setfeni

6. Zajimate se, pri nav§tévé Vam neznamého regionu v CR, o mistni regionalni
(lokalni) potraviny?

a) Ano, vzdy. 18 13,6 %
b) Spise ano. 52 39,4 %
c¢) Spise ne. 43 32,6 %
d) Ne, nikdy. 19 14,4 %

Zdroj: vlastni Setfeni
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7. Byla by pro Vas prinosem obecné vétsi informovanost o regionalnich (lokalnich)

potravinach?

a) Ano. 42 31,8 %
b) Spise ano. 54 40,9 %
¢) Spise ne. 25 18,9 %
d) Ne, nemam o tyto informace zajem. 11 8,3 %
Zdroj: vlastni Setfeni

8. Domnivite se, Ze se za poslednich 5 let zvysila kvalita ¢eskych potravin?

a) Ano. 26 19,7 %
b) Spise ano. 67 50,8 %
c) Spise ne. 28 21,2 %
d) Ne. 11 8,3 %
Zdroj: vlastni Setfeni

9. Davate prednost vyrobkim ocenénym nékterou z téchto znacek?

a) Regionalni potravina 48 36,4 %
b) Znacka KLASA 92 69,7 %
¢) Bioprodukty vyrobené v EU 21 15,9 %
d) Bioprodukty vyrobené v Ceské republice 34 25,8 %
e) Chranéné oznaceni ptivodu 3 2,3 %
f) Chranéné zemépisné oznaceni 5 3,8 %
g) Zarucena tradicni specialita 8 6,1 %
h) Ne, neni pro mé podstatné. 15 11,4 %

Zdroj: vlastni Setfeni
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10. Pokud nakupujete vyrobky oznacené nékterou ze znacek uvedenych vyse, které

o ww

nejvice diivéfujete ohledné kvality produkti?

a) Regionalni potravina. 18 13,6 %
b) Znacka KLASA. 70 53,0 %
¢) Bioprodukty vyrobené v EU. 5 3,8 %
d) Bioprodukty vyrobené v Ceské republice. 21 15,9 %
e) Chranéné oznaceni ptivodu. 0 0,0 %
f) Chranéné zeméepisné oznaceni. 0 0,0 %
g) Zarucena tradi¢ni specialita. 2 1,5 %
h) Nenakupuji takto oznacené vyrobky. 16 12,1 %

Zdroj: vlastni Setfeni

11. Domnivate se, Ze je diileZité, aby kvalitni regionalni (lokdlni) potraviny mély svoji

znacku?

a) Ano, vzdy. 40 30,3 %
b) Spise ano. 65 49,2 %
c¢) Spise ne. 15 11,4 %
d) Ne. 12 9,1 %

Zdroj: vlastni Setfeni

12. Jste ochoten/ochotna akceptovat vyssi cenu za regionalni (lokalni) potraviny?

a) Ano. 52 39,4 %
b) Spise ano. 44 333%
c¢) Spise ne. 25 18,9 %
d) Ne. 11 8,3 %

Zdroj: vlastni Setfeni
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Pohlavi:

zena 77 58,3 %
muz 55 41,7 %
Zdroj: vlastni Setfeni

Vék:

18-25 9 6,8 %
26-30 15 11,4 %
31-35 16 12,1 %
3640 27 20,5 %
41-50 19 14,4 %
51-60 20 15,2 %
nad 60 let 26 19,7 %
Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvyssi dosazené vzdélani:

zakladni 4 3,0%
stiedoskolské bez maturity 22 16,7 %
sttedoskolské s maturitou 60 45,5 %
vys$si odborné 12 9,1 %
vysokoskolské 34 25,8 %
Zdroj: vlastni Setfeni

Narodil/a jste se v Plzeniském kraji?

ano 106 80,3 %
ne 26 19,7 %

Zdroj: vlastni Setfeni
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Jak dlouho Zijete v Plzeniském kraji?

méné nez 1 rok 1 0,8 %
1-5 let 5 3,8 %
5-10 let 5 3,8 %
10-25 let 12 9,1 %
vice nez 25 let 68 51,5 %
vice nez 50 let 41 31,1 %
Zdroj: vlastni Setfeni

V soucasné dobé jste:

student/ka 4 3,0 %
zaméstnanec 80 60,6 %
nezamestnany/ a 1 0,8 %
OSVC nebo podnikatel/ka 14 10,6 %
na matefské/rodi¢ovské dovolené 4 3,0%
duchodce 29 22,0 %
Zdroj: vlastni Setfeni

Jaky je Vas Cisty mési¢ni prijem?

do 20 000 K¢ 54 40,9 %
20 001 K¢ a vyssi 78 59,1 %

Zdroj: vlastni Setfeni
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Ptiloha E Kvalitativni Setfeni s vyrobci

Otazky do polostandardizovaného rozhovoru

1. Jak velky je vas podnik, kolik mate zaméstnancti?
2. Jak jste se o soutézi Regiondlni potravina dozvédel/a jaky byl Vas divod se do
soutéze prihlasit?
3. Mélo ziskani této znacky vliv na zvyseni poptavky a prodeje vitézného vyrobku?
4. Domnivéate se, ze projekt Regiondlni potravina pfispiva k podpoie lokalnich
vyrobcil a k z4jmu o lokalni potraviny?
5. Domnivate se, ze turisté vyhledavaji regiondlni potraviny pii poznavani novych
regionti?
6. Budete se snazit toto ocenéni ziskat i v pfistich ro¢nicich soutéze?
7. Jakym zptisobem dodévate své vyrobky spotiebitelim?
o prodej ze dvora
o farmarské trhy
o podnikové prodejny
o maloobchodni fetézce
o internetovy obchod
o jinym zpiisobem — uved'te:
8. Vyuzil/a jste propagacni predméty, které jste obdrzel/a po ocenéni vyrobku

znaCkou Regiondlni potravina? Jakym zplsobem propagujete tento vyrobek v soucasné

dob&?
9. Které aktivity na podporu prodeje povazujete v rdmci projektu Regiondlni
potravina za piinosné?
o spotiebitelské soutéze
o ochutnavky na vystavach a veletrzich
o ochutnavky v maloobchodnich fetézcich

o ochutnavky na farmarskych trzich apod.
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10. Jaké form¢ propagace a prezentace znacky Regionalni potravina davate prednost?

(@)

o

o

(@)

venkovni reklama (billboardy apod.)
rozhlasové reklamy

televizni reklamy

televizni potady o vateni

prezentace v obchodnich fetézcich
prezentace na internetu a socialnich sitich

prezentace formou inzerce a ¢lanki v tisténych casopisech a brozurach.

11. Myslite si, ze je podpora a propagace lokalnich vyrobct regionalnich potravin

od statu dostatec¢na?

12. Splnil zisk znacky Regiondlni potravina Vase oc¢ekavani? Pokud ne, co jste

si predstavovali?
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Ptiloha F Osloveni vyrobci Regionalnich potravin

1. Vyrobce: AB Bor, s.r.o. — Farma Ce&kovice

Vyrobek: FARMARSKY BOK Z CECKOVIC

2. Vyrobce: Jaroslav Prochazka

Vyrobek: PROCHAZKOVA VYPECKOVA POMAZANKA

g,

3. Vyrobce: Ing. Dagmar Dubova — Mlékarna Boubin
Vyrobek: KEFIR

.

4. Vyrobce: Marie Vondrovicova — Pekarna-cukrarna Bofice

Vyrobek: SVATEBNI KOLACEK TVAROHOVY, MAKOVY REZ,

il

5. Vyrobce: Mgr. Jaroslava Fran¢ikova
Vyrobek: HRUSKA S MEDEM
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6.

Vyrobce: AB Bor, s.r.0. — Od Machac¢kt s.r.o. — Helena Machackova
Vyrobek: SIRUP RAKYTNIKOVY S MALINOU,
KOUZELNE HRUSKY SE SKORICI, SIRUP BABICCIN POKLAD
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