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Anotace

Diplomovéa price se zaméfuje na analyzu hlavnich zpravodajskych relaci Ceské
televize, televize Nova a televize Prima. V teoretické ¢asti prace jsou charakterizovany
pojmy z oboru masova média, televizni zpravodajstvi, televizni Zurnalistika a agenda
setting. Dale v této Casti prace je nastin historie televize a analyzovanych médii.
V empirické ¢asti je analyza a interpretace jednotlivych hlavnich zpravodajskych relaci.
Metodologii vyzkumu byla zvolena kvantitativni analyza nastolenych témat, kterou
doplnily rozhovory s moderatory vefejnopravni a komer¢ni televizni zpravodajské
relace. Cilem prace je zjistit, jestli a jaké jsou rozdily mezi zvolenymi zpravodajskymi
pofady z hlediska vybéru témat a jejich zatazeni. Hlavni zpravodajské relace byly

sledovany po dobu sedmi dni.
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Annotation

This diploma thesis analyzes the main news broadcasts of Czech television, television
Nova and television Prima. The theoretical part focuses on the terms related to mass
media, television newscast, television journalism and the agenda-setting theory. An
outline of the history of television and aforesaid media is also included. The empirical
part focuses on the analysis and interpretation of each broadcast. The quantitative
analysis of these subjects was used as the main methodology, accompanied by
interviews with moderators from the public and commercial television news broadcasts.
The aim of this work was to find out if there are differences between these TV
broadcasts and if so, what these differences are with respect to the selected topics and

their classification. These main news broadcasts were monitored for seven days.
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UvVOD

Téma diplomové price nazvané Analyza hlavnich zpravoedajskych relaci CT, TV
Nova a FTV Prima si autorka vybrala z divodu zajmu o zpravodajstvi, jelikoz v ném
sama pracuje. Chtéla tedy zjistit, jak jsou na tom hlavni zpravodajské relace z hlediska

nastolenych témat, a to na stanicich Ceské televize, televize Nova a televize Prima.

Cilem této diplomové prace je ukdzat, zda je ¢i neni Vv hlavnich zpravodajskych relaci
Uddlosti, Televizni noviny a Zpravy FTV Prima vyvazend tematickd struktura

zprav a rozdil mezi vefejnopravni a komercni televizi ve zpravodajstvi.

Teoreticka ¢ast prace popisuje, média jako komunikacni prostfedek a profesi Zurnalisty.
Déle se zabyva televiznim zpravodajstvim, které¢ je stézejni pro vypracovani této
prace, a vysvétluje pojem televizni zurnalistika, televizni zprava a agenda setting. Pro
vetsi porozumeéni sledovanych médii je do teoretické Casti zafazena jejich strucna

historie.

Prakticka ¢ast obsahuje metodologii, analyzu, komparaci, interpretaci sbiranych dat,
rozhovory a nasledné potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych hypotéz, které jsou uvedeny
v metodologické ¢asti prace. Vyhodnoceni vyzkumu je doplnéno vysledky z rozhovord,
které autorce poskytly moderatorky hlavni zpravodajské relace

Vv komer¢ni a vefejnopravni televizi. V zaveéru prace jsou zaroven stru¢né predstaveny.

Béhem zpracovavani tématu, samotné prace a sbéru dat se autorce nevyskytly Zadné
komplikace. Dostupnosti kniZnich publikaci v ¢eském jazyce byla vyhovujici, nebyla
tudiz potieba hledat vétsi pocet cizojazy¢nych pramentl. Ze zahrani¢nich publikaci si
autorka vybrala knihy, které jiz byly pieloZzeny do ¢eStiny. Jednou z nich je napiiklad

kniha Maxwella McCombse, ktera piinasi do podrobnosti problematiku agendy setting.

Smyslem této prace je uvést nové poznatky a potvrdit ¢i vyvratit ty souc¢asné v oblasti
televizniho  zpravodajstvi. Dale  ukazat  stavajici  strukturu  zpravodajské
relace a specifika jednotlivych televiznich stanic. Pfedstavit, jakd témata jsou vice

vvvvv

zpravodajskych relaci nejsledovangjsich komercnich stanic a stanice vetejnopravni.



TEORETICKA CAST

1  MEDIA

Je tém¢ét jisté, ze mezi nejuzivangj$i pojmy soucasnosti mizeme fadit média. Tento
pojem pochazi zlatinského slova medium av pfekladu znamena prostiednik,
prostiedek nebo Cinitel, ktery zprostiedkovava. Védni obory, které se zaméiuji na
nejriznéjsi mezilidské, socidlni komunikace, vysvétluji pojem jako to, co
zprostiedkovava nékomu néjaké sdéleni. V riznych spojitostech o médiich casto
pisi i hovoti psychologové, politici, sociologové a novinafi. Sdéleni mize obsahovat
néjakou zkuSenost, poznatek, nazor ¢i informaci. Jednd se tedy o médium

komunikaéni. (Jirak, Kopplova, 2015, s. 31 - 32).

V hlavni roving je soubor ndstrojii, bez nichz se nemiizeme obejit pfi zddné komunikaci.
Jsou to Ctyfi typy médii. Prvni, tzv. primarni média, jsou vyvojové nejstarsi a rozumi
se tim pfirozeny jazyk, jako je CeStina, a prostfedky neverbéalni komunikace (mimika,
gestika, postoje apod.). Lze je tedy chapat jako komunika¢ni kody vcetné ptirozenych
jazykd. Tato média jsou pivodné ur¢ena prevazné ke komunikaci interpersonalni a jsou
vSak zavisla na zachovani jednoty mista a ¢asu, to znamena, ze dva lidé vedou rozhovor
tvafi v tvar. Postupem cCasu lidem tento zptisob komunikace nevyhovoval, jelikoz byl

zavisly na tom, kam ¢loveék dohlédne a doslechne (Jirak, Kopplova, 2015, s. 32).

Proto vznikla tzv. sekundarni média, ktera se snazi tuto bariéru piekonat. Spadaji do ni
technické vynalezy, které dokdzi komunikovat na velkou vzdalenost nebo ptes hranice
Casu. s rozvojem populace lidé pocituji vetsi a vétsi potiebu komunikovat na delSi
vzdalenost, rychlejsi navdzani komunikace a uloZeni sdé€leni na co nejdel§i ¢as pro
pfenos poznatkll a zkuSenosti napfi¢ generacemi. Cilem sekundarnich médii je piekonat
prostorové a ¢asové omezeni komunikace tvafi v tvar. Sekundarni komunikac¢ni média
jsou ta, kterd se snazi o zdznam sdéleni, tedy pismo, tisk, obrazky a rtizné prosttedky
nahravani analogového, mechanického nebo digitalniho. Stejné tak prosttedky usilujici
o prenos sdéleni, v tomto ptipad€ se mysli to, aby se obsah sdéleni dostal ke vzdalenym
piijemcim. Diive tak byli sekundarnimi médii poslicci a pozdéji i posty, ktefi

prepravovali zasilky se sdélenim, rtizné typy signalizace jako napt. bubnovani ¢i
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koufové signaly a v neposledni tadé i vysilaci a pfenosova technika od telegrafii po
telefony a pocitacové komunikacni sit€. Od té doby, co se ve velkém zacala rozvijet
technika v podobé pienosu digitalnich dat, tedy pfenos pocitatovymi sitémi a jejich
aplikaci v mobilnich telefonech apod., uz vzdalenost neni prekazkou v komunikaci.
Sekundarni média predstavuji podporu interpersonalni komunikace pies hranice
prostoru a Casu, i kdyz jsou komunikanti ochuzeni naptiklad o vizualni dojem, jako
tfeba u psani sms ¢i telefonovani. Citové deficity, které pocitujeme tieba u sms nebo
e-mailu, jsou dnes nahrazovany ,signaly emoci“, tzv. emotikony, V podobé
nejriznéjSich vyjadieni nalad &i pocit, tzv. smajlika (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 32 -
33).

Sekundéarni média ptfedstavuji podporu primarnich médii. Postupem casu ovSem tato
média nestacila, lidé zacali byt nespokojeni a pocitovat nedostatky. Chtéli sdéleni
predat SirSimu publiku neZz jen od jednotlivce K jednotlivei ¢i mensi skupiné. Pro
bodu ke vSem jejim ¢leniim, bez ohledu na potieby, individudlni zajmy ¢i dispozice. Se
stoupajici slozitosti interniho uspotfadani lidské spoleCnosti byla potieba této
komunikace stale aktualn&jsi a vedla ke vzniku a rozvoji médiich terciarnich. Za ta lze
povazovat nejriizn€j§i vefejna vystoupeni od divadla po vybubnovavana
sd€leni. S postupem cCasu a rozvojem spolecnosti se dnes na jejich misto tadi tisk,
televizni a rozhlasové vysilani. V ramci rozvoje uZz zajistuji celospolecenskou
komunikaci a nazyvaji se masova média (Jirak, Kopplova, 2015, s. 33).

Nasledujicim krokem ve vyvoji moderni spolecnosti jsou sitova (kvartdrni) média, ktera
podporuji nejen interpersonalni, ale i masovou komunikaci. Autofi jako sitova média
uvad@ji naptiklad: ,, portdly tradicnich masovych médii, ryze internetové zpravodajské

portaly, vyhledavace. “ (Jirdk, Képplova, 2009, s. 40)
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1.1 Masova média jJako komunika¢ni prostiedek

Vzhledem k vyvoji spole¢nosti, v socialni i kulturni sféfe, se masova média stala
vyznamnym ¢initelem vefejného i soukromého Zivota. Stala se soucasti kazdodenniho
zivota jedince a u¢i ho vnimat sebe sama a sviij svét, stejné tak druhé lidi a jejich svéty.
Cim dal vétsi podil maji média na vytvéaieni nazort spoleénosti na blizké okoli i déni ve
svete, stejné tak maji postupem casu veétsi moznost nahlizet do soukromi, a tim ho ucinit
pfedmétem vetejného zajmu a diskuse (Urban, Dubsky, Murdza, 2011, s. 47). Masova
média jsou tedy hromadné sdé€lovaci prostiedky, které¢ hraji vyznamnou roli v Zivoté
vétsiny moderni spole¢nosti. Radi se mezi né filmy, Gasopisy, noviny, internet,
rozhlasové¢ a televizni  vysilani a jsou soucasti nejen nasi kazdodenni Cinnosti,
ale i politického rozhodovani ¢i ekonomické existence spole¢nosti. Obsahuji nejrizné;si
sdéleni a zaméteni @ Z mnoha divodd je o né¢ veliky zajem. k vyhledavani médii mize
spole€nost vést z divodu potieby ziskat informace o tom, co se aktualné déje ve svéte,
politice, za i¢elem vzdélavat se nebo jen tak z nudy pro pobaveni. Vzhledem Kk tomu, Ze
jsou k dispozici velkému poctu uzivateld, ovliviuji zna¢nou masu lidi. Podstatou
pusobeni médii je, Ze obcas ¢i pravidelné §ifi sd€leni, které neni urceno jen urcité osobe
¢i skuping, ale i vétsimu spoleCenstvi, spole¢nosti, a tak kazdy uzivatel je do urcité miry
anonymni piijemce. Autofi Bednatik, Jirdk a Kopplova (2011, s. 13) déale uvadéji, ze
Huzivatelé nabyvaji takovych rozméri, Ze si pro svou pocetnost a pro skrytost
konkrétnich uzivatelii v anonymité vyslouzili oznaceni masa. Proto se noviny, casopisy,
rozhlas, televize a cdast filmové a knizni produkce oznacuji jako masova média a pro jimi

vytvarenou a podporovanou komunikaci se vZilo oznaceni masova komunikace.

Jak uz bylo zminéno, tak masovymi médii se rozumi periodicky tisk,
televizni a rozhlasové vysilani a nova média (internet). Tato média jsou technologicky
vzajemné€ odli$nd, ale maji spole¢né charakteristické rysy:
a) jsou dostupna a vyuzivana neomezenému mnozstvi uzivateld,
b) nabizeji jim spoustu obsaht, které pro né jsou dulezitym zdrojem pro vzdé¢lani,
pouceni, zabavu, navodem K jednani ¢i pro orientaci ve svété,

C) tyto obsahy jsou nabizeny aktualn€, pribézné nebo pravidelné,
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d) existence tohoto typu komunikace povétSinou zavisi na zajmu a potiebach

uzivateli (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 18).

Masova média maji nckolik funkci, ale mezi tu nejhlavnéj$i se fadi usnadnovani
komunikace mezi vSemi skupinami. Nelze opominout dalsi nemén¢ dulezité
funkceatim je informovat vefejnost, S§ifit  socialni  hodnoty a normy,
vzdélavat a slouzit k relaxaci, zabavé. Kromé Sifeni jsou informace také ukladany
a uchovavany. Vedle vzdélavani maji velky podil i na vychové jedince a spole¢nosti

(Urban, Dubsky, Murdza, 2011, s. 51).

Masova komunikace se fadi mezi typ celospoleenské komunikace, ktera se
uskutecnuje na zaklad¢ vzniku komunikacnich prostfedkd oslovujicich velké mnozstvi
ptijemct. Pfinasi spolecnosti zajimavé odpocinkové, vzdélavaci a zdbavné obsahy, a to
diky rozvoji rozhlasu, filmu, televize i periodického tisku. Kromé toho tato média
utvareji ve spolecnosti osvojeni komunikacnich aktivit spojovanych s jistym Zzivotnim
stylem, utvaieji osobnost, doporucuji napln pro volny cas, jsou zdrojem zabavy, ale
jsou i pomocnikem pii rozhodovani ve prospéch sebe samého ¢i spolecnosti. Tento
zpiisob komunikace je obvykle oznaovan pojmem masovd komunikace (Jirdk,

Kopplova, 2009, s. 31).

Jednou z definic masové komunikace je: ,, Masova komunikace zahrnuje
instituce a postupy, jimiz specializované skupiny vyuzivaji technické prostredky (tisk,
rozhlas, film, apod.) pro Sifeni symbolického obsahu smérem K rozsdahlému,

nesourodému a Siroce rozptylenému publiku. ** (Janowitz In: McQuil, 2007, s. 31)
Masova média v ramci procesu masoveé komunikace:

e) nabizeji nejrizngjsi aktualni sdéleni jako je naptiklad zpravodajstvi a jejich
uplatnéni je kratkodobé,

f) tato sdéleni vznikaji , formdlnimi  organizacemi s vnitrni  hierarchii
pravomoci a odpovédnosti“, (Jirak, Kopplova, 2009, s. 45) vyuzivajici
technologie pro rozmnozeni vytvoreného obsahu a jeho néasledné rozeslani,

g) timto se dostane K riznorodému, velkému a anonymnimu poctu jedinci,

h) naprosto vetejné,

i) zcela jednosmérné — od zdroje Kk piijemci,

J) nepiimo,
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K) vychazi v pravidelném intervalu,
I) pravidelny odbér,
m) mezi piijemci jsou jednotlivcis vlastni socidlni vazbouaco jim média

poskytnou, to aktivné zuzitkuji (Jirak, Kopplova, 2009, s. 45-46).

Proces masové komunikace byl vibec poprvé popsan Haroldem Lasswellem. Jeho

model je na principu:

- nékdo,

- tika néco,

- nékomu,

- né&jakym kandlem,

- asn¢jakym ucinkem.
OvsSem teoretici jako je napf. R. Braddock se snazili o rozsifeni Lasswellova modelu.
Ten pridal ,,za jakych okolnosti“ a ,,s jakym ucelem®. Takovy jazykovédec R. Jakobson
zavadi do komunika¢niho procesu kontext. O znacném rozsiteni modelu se asi nejvice

zaslouZil americky badatel G. Gerbner. Jeho model vypada takto:

- nékdo,

- vnima néjakou udalost,

- areaguje nani,

- Vv n¢jaké situaci,

- pomoci n¢jakych prostredkd,
- aby nabidl materialy,

- v n¢jaké podobg,

- aV n¢jakém kontextu,

- asngjakym obsahem,

- asngjakymi disledky.

Mezi masovou a medialni komunikaci je tedy rozdil vtom, Ze veSkeré medialni
komunika¢ni  aktivity se d&ji  pomoci a prosttednictvim  médii, jejichz
povaha a technologické vymozenosti ovliviiuji podobu medidlnich sd€leni. Masova
komunikace tu medidlni zndsobuje, zvyraziiuje socidlni a spolecensky rozmér

komunikace — povaha skupiny, dosah, medialni G¢inky (Reifova a kol., 2004, s. 102)
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1.2 Zurnalistika jako povolani

Po celém svéte televize jako médium pomaha svou cinnosti k celkové socializaci
spoleCnosti. Je hlavnim dostupnym zdrojem informaci a mezi vefejnosti a vzdalenou
realitou slouzi jako komunika¢ni kandl. Uz od samého pocatku spole¢nost toto médium
pfijala za neodmyslitelnou soucast svého kazdodenniho zivota a své kultury (McQuail,

D., 2009, s. 67).

K televizi patfi pojem zurnalistika neboli novinafstvi. Slovo Zurnalistika pochazi od
francouzského jour, v piekladu to znamena den. Ztoho vyplyva, ze tato aktivita
souvisi S dennimi udélostmi. Stejné tak pojem novinafstvi, jehoz kofen nov napovida
néco nového, néjakou novinu ¢i novinku. Hlavné se jedna o typ vefejné komunikace,
ktery je zalozeny na systematickém vyhledavani a zpracovavani informaci, z nichz
distribuuje sdé€leni, kterd informuji o vyznamnych, dilezitych a zajimavych udalostech.
Primarnim tkolem Zurnalistiky je informovat, vzdélavat, poucovat, pfinaSet rozptyleni,
nazor €i zébavu. Jejim dal§im vyznamem jsou sama distribuovana sdéleni, kterd maji

sva dana vyrazova a kompozicni specifika (Jirak, Képplova, 2015, s. 69 — 70).

Pocatky zurnalistiky sahaji do vzdalené minulosti. Odjakziva se 1idé chtéli
informovat, a tudiz se zajimali o novinky. Je tomu dikazem lidova Ustni slovesnost
— baje, myty, pohadky, povésti, vypravéni, ale i prostiednictvim klep se informace
Sifily. Prvni etapa je datovana do konce stfedovéku ajednd se o obdobi
prezurnalistické. V tu dobu prfedavaji informace predevSim pisaii, mnisi a potulni
pévei ¢i kejklifi. Ti vypravéli lidem predevsim na trziStich o udalostech, které se kde
odehraly. Do druhé faze, nazyvané dopisovatelskou Zurnalistikou, patii hlavné
tiskafi a poStmistfi. Nelze ale opomenout ani femeslniky, bankéte, obchodniky,
umélce a dalsi lidi, jako jsou védci a teologové. Tato etapa se fadi do obdobi rané¢ho
novovéku, zhruba od pocatku 16. stoleti do poloviny 18. stoleti. Tteti etapa je obdobi
spisovatelské Zurnalistiky, kterd je v rozmezi pfiblizn€ od poloviny 18. stoleti do
poloviny 19. stoleti. V této fazi uz dochazi k vyvoji média tisténého, a to piedevsim
produkce novinové a Casopisecké. Jejich vydavateli a autory jsou spisovatelé a vzdélani
lidé. Nelze ovsem jeste¢ mluvit o podobé dnesniho zpravodajstvi. Za nejznamé;jsi autory

se povazuji Daniel Defoe, Josef Kajetan Tyl, Josef Dobrovsky, Honoré de Balzac,
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Jonathan Swift, Johann Gottfried a Victor Hugo. Informace v této etapé byly jiz tzce
spjaty s politickymi udalostmi (vyhlaseni nezavislosti Spojenych stati americkych,
napoleonské valky, Velka francouzska revoluce atd.). Ctvrta a zaroven posledni etapa se
nazyva redak¢ni Zurnalistika. Datuje se od poloviny 19. stoleti do 30. let 20. stoleti.
V ramci této faze, s rozvojem technologii, dochazi v redakcich podle nové stanovenych
rubrik k rozdéleni novinaiské prace. Vyznamnou ulohu tu také sehrava vyvoj
agenturniho zpravodajstvi. Dochazi ke zpracovani vét§iho mnozstvi informaci a tim i ke
zméné vredakéni praci, je nutné zpravy ovéfovataupravovat.  Pozice
vydavatele a séfredaktora uz neni pro jednoho ¢lovéka. Vznika ¢lenéni
distribuce a oddéleni inzerce, protoze pro zurnalistiku zacaly byt inzeraty vic a vic
dalezité. Novinafskd prace se v této etapé stavd povolanim na cely den (Jirdk,

Kopplova, 2015, s. 71 — 72).

Novinaf je dnesni spole¢nosti definovan jako osoba, kterd pro uspesné vykonavani této

profese musi byt vybavena nasledujicimi dovednostmi:

- schopnost rozeznat dulezité informace,

- schopnost rychlé reakce,

- schopnost spravného vyjadiovani,

- komunikac¢ni dovednosti,

- dastojné vystupovani,

- schopnost odolat vnéjsim vliviim a tlakim,

- tvlréi schopnosti,

schopnost improvizovat.

Novinaf ma informovat vefejnost pomoci hromadnych sdé€lovacich prostfedk o
aktudlnim déni v riznych sférach. Z velkého mnozstvi zprav musi vybirat ty, které jsou
dulezité pro dobré fungovani spolecnosti, a pak je uvést jednoznacné a srozumitelné.
Jeho primarnim Gkolem je tedy aktivni sbér, ovéfovani, analyzovani,
zpracovani a nasledn¢ Sifeni informaci. Nedilnou soucasti tohoto povolani je
domlouvani a uskute¢novani rozhovort se znamymi a vyznamnymi 0sobnostmi,

odborniky ¢i poveétenymi osobami (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 79).

Autori Jirak a Kopplova (2015, s. 71) vyznamu pojmu novindi* rozumi: ,,Oznaceni

L, aovinar® meni v radé zemi chranéno, takze za novinare se muze oznacit kdokolli.
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Vychazi to z koncepce prdava na svobodu projevu jako jednoho ze zdakladnich lidskych
prav, jez jsou zakotvena ve vétsineé ustav demokratickych zemi. Svoboda projevu
znamend, ze kazdy ma pravo svobodné vyjadrovat a Sirit své nazory slovem,
pismem a obrazem. Novindrska prace ajeji vysledky jsou chapany jako jeden ze

zpuisobit naplnéni tohoto prava — proto ani uziti slova novinar neni nijak omezovano “.

VSichni Cesti a moravsti novinafi se musi drzet pravidel Etického kodexu novinafi,
ktery byl v Ceské republice schvalen valnou hromadou Syndikatu novinaitt CR v roce
1998. Syndikat novinait CR uvadi, ze je: ,, dobrovolnym profesnim sdruzenim novindri.
[...] je politicky neutrdlni, nezavisly na ideologickych, nabozenskych,
politickych a ekonomickych statnich | soukromych strukturdch. Aktivné se angazuje za
svobodu  shromazdovat  se,  analyzovatasirit  informace  prostiednictvim
tistenych a elektronickych médii, svobodu vyjadirovat ndzor vcetné svobody kritizovat,

3

oponovat vladam, politickym a ekonomickym strukturam, verejnym nebo soukromym ‘

(online, cit. 2018-01-03).

Kodexy, které byly pfijaty v evropskych demokratickych zemich, vyzaduji drzeni se
téchto dilezitych zasad: nestrannost, divéryhodnost, piesnost, pravdivost, ovéfovani
informaci, zakonna a spoleenska odpovédnost. Slouzi k zamezeni piekrucovani
podstaty zprav a nasledné manipulaci vefejnosti pomoci masové medidlnich prostiedkd.
Na druhou stranu chrani Eticky kodex Zurnalisty pred témi, ktefi se stali predmétem
medializované zpravy. Pokud novinat dodrzuje veSkera pravidla novinarské etiky,
nemuZe byt na néj vyvijen jakykoliv natlak. Ani medidlni instituce nemohou vytvaret

natlak na Zurnalistu, ktery je u nich zaméstnan (Kunczik, M., 1995, s. 84 — 86).

Podstatou kodexu je rovnéz sladit prava a svobody ob¢and a novinaii tak, aby mohly
koexistovat a vzajemné se neomezovaly ani nevylucovaly. Eticky kodex obsahuje tii
¢asti. Prvni ¢ast pojednava o tom, Ze kazdy obCan demokratického statu mé pravo na
informace, které¢ jsou pravdivé, vCasné, celé a nezkreslené. Rovnéz ma pravo veédet
puvod podavanych informaci. Za veskeré informace, které¢ novinai poskytne, nese plnou
odpovédnost. Ve druhé ¢asti je vyzadovana vysokd novinaiska profesionalita a to proto,
ze hlavnim ukolem novinafiny je fadné poskytovat sluzbu vefejnosti, napliiovat jeji
ocekavani a jednat ve verejném zajmu. Dobry novinat musi odolévat uplatkiim, stfetim

z4ymu, chranit soukromi jedince, rozliSovat fakta od osobnich nazorti, a hlavné¢ nesmi
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zamlCovat ¢i prekrucovat informace. Je nepfipustné, aby novinaf protlacoval svou
osobu nebo zneuzival svou medialni moc. Treti ¢ast vybizi zurnalisty, aby se vyvarovali
profesnim chybam, protoze autorita médii stoji na jejich seridznosti, diskrétnosti,

slugnosti a davéryhodnosti (Syndikét novinart CR, online, cit. 2018-01-03).

S pfichodem televize dostava zurnalistika novy vzhled, umoznila zprostfedkovani
udalosti v aktualnim case. Divak se stal UCastnikem udalosti, ktera momentalné
probéhla. Vzhledem K rychlému, pohotovému, a hlavné aktualnimu zpravodajstvi si

vydobyla pozici pfedniho informac¢niho média dne (Hladky a kol., 1986, s. 32).

Pro zaujeti televizniho divaka je nezbytné, aby se pii vytvareni zpravodajské reportazi
podilel jak novinaf, tak i kameraman. Novinaif ma za ukol pochopit celou podstatu
udalosti, kterou ma v umyslu zpracovat na medidlni obsah. Déle je u novinate dilezité,
aby se pfedem sezndmil S problémem. Na celkovém vizualnim projevu se podili
kameraman. Ten se musi velmi Ccasto prizptsobovat prosttedi, byt pohotovy,
rychly a pracovat presné. To ovS§em neznamend, ze jeho prace musi byt stereotypni,
i u néj je zapotiebi kreativita. Stejné jako novinaf, tak i kameraman musi byt s udalosti
obeznamen, aby jeho kamerové zabéry ukazaly podstatu problému (Hladky a kol., 1986,
s. 105).

Novinat  vystupujici a mluvici vtelevizi by mél byt fadné piipraven pro
verbalni I neverbalni projev. Jeho verbalni projev by mél byt profesionalni,
srozumitelny a mél by dobfe znat sviij jazyk. Redaktor musi mit bohatou slovni zasobu,
duvéryhodny piednes a kulturni  vystupovani. Dohromady s kameramanem tedy

piedavaji zakladni informace a Casto pfinasi emocionalni naboj (Prokop, 1988, s. 10).

Redaktor by mél mit nékolik vlastnosti @ dovednosti pro vykonavani Zurnalistické
profese. Mezi né se fadi napiiklad zvidavost, sluSnost, smysl pro spravedlnost, pfesnost,
smysl pro vhodnost udélosti do zpravodajstvi, odhodlanost, emocionalni odstup, logické
mySleni, smysl pro souvislosti atd. Hodné redaktori ma bohuzel naopak i negativni
vlastnosti jako je arogance, drzost, netaktnost, nezdjem o ur¢ené téma a nesoustiedénost

(Verner, 2010, s. 40).
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1.3 Dualni systém vysilani médii

Dualni systém je zaveden nejen v Ceské republice, ale i v dalsich evropskych zemich.
Struéné feceno to znamend, ze tu zaroven jsou televize, které vysilaji na zékladé
ptidélené licence a jejich finan¢ni prostfedky zavisi hlavné na prodeji vysilaciho ¢asu
inzerentiim, a televize, které vysilaji ze zakona (vysilatel¢ ze zdkona). Ty ziskavaji
finance hlavné z koncesionaiskych poplatki. Medialni instituce S licenci se nazyvaji
soukromé nebo komercni, vysilatelé ze zakona jsou média vetejné sluzby nebo
vetejnopravni média. Mezi soukromé televize se fadi naptiklad TV Nova nebo FTV

Prima a mezi vefejnopravni média Ceska televize (Burton, Jirak, 2001, 97).

Diky tomuto systému se Ceska republika t&Sila z mimofadn& dynamického rozvoje
Vv oblasti médii. Novy zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani byl pfijat v roce
2001 a prevazné stanovuje prava a povinnosti tém, kteti provozuji rozhlasové a televizni
vysilani. Na spravné dodrzovani zékona dohlizi Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani.

Jak uz bylo fedeno, mezi provozovatele ze zikona patii Ceska televize, ale i Cesky
rozhlas. Ob¢ instituce jsou nezavislé na statuajejich finanéni piijem je
z rozhlasovych a televiznich poplatkl a také naptiklad z prodeje reklamniho €asu, ziskl
z autorskych prav, pronajmu techniky a podobné&. Kontrolu nad &innosti Ceské televize
provadi Rada  Ceské televizee Do  pravomoci Rady mimo  jiné
patii i jmenovani a odvolavani generalniho reditele Ceské televize,
pfijimani a rozhodovani stiZznosti, které se tykaji generalniho feditele, schvaleni
rozpoctu, kone¢ného uctu apod. Ministerstvo kultury [online]. © 2018 [cit. 2018-01
-20].
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2  HISTORIE TELEVIZE

Prvni znaky pocatku televize byly datovany uz v poloviné 19. stoleti v dobé, kdy byl
vynalezen elektricky proud. Pan profesor Berzelius ze Stockholmu v roce 1817 objevil
selen. To je chemicky prvek, lehce narudlé a pouziva se k barveni skla. V roce 1873
telegrafista May zjistil, ze v zatoce Valencia, pies den a vV dob¢ slune¢niho svitu, maji
vetsi intenzitu. Domnival se, ze divodem muze byt praveé selen. Na pfenos obrazu na

dalku pfisel jako uplné prvni hodinai Alexander Bain uz v roce 1843.
Sestavil podminky:

1) obraz se musi rozdélit na né€kolik bodi ruznych svételnych hodnot,

2) na elektrické impulsy Se musi zménit svételné hodnoty bodu a nasledné na misté
je opét zménit ve svételné,

3) je dulezité, aby se tento proces délal synchronng, ve vysilaéi i pfijimaci (Verner,

2010, s. 120).

Prvni kopirovaci teleautograf byl vynalezen v roce 1843. Nazev teleautograf je slozen
ze slov tele = do daleka, auto = samo, graf = psat. Neum¢l zprostiedkovat pohyb, ale
jen jednotlivé obrazy. Proto je zajimavé, ze nejdiive se prenaSel obraz a az nasledné

zvuk (Verner, 2010, s. 120).

Na St&dry den, vroce 1883, vynalezl Pavel Nipkow otoény kotoug s prisvitnymi
pohledy ve spirdle ke stfedu a také postupny fadkovy rozklad. Tehdy mu bylo pouhych
23 let. Pfistroj po sestrojeni nazval elektronicky teleskop. Uvedl o ném: ,, Pristroj mnou

zde tu popsany slouzi K tomu cili, aby predmét mnou tu vidény v bodé a byl soucasné

viditelny v bodé B.“* (Verner, 2010, s. 120 — 121).

Lidé na celém svété mohli vidét prvni fungujici televizi. Vynalez si chtél nechat
Nipkow patentovat, ale chybély mu penize. Proto se zcela promyslené oZenil pro
penize, aby jeho manzelka mu patent zaplatila. Méla ovSem podminku, Ze to byl jeho
posledni vynalez. Nipkow souhlasil adal se na seriozni povolani u drah, kde

zdokonaloval elektricka signaliza¢ni navésti (Verner, 2010, s. 121).
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Na patém rocniku vystavy némeckého rozhlasu vroce 1928, byl predveden jeho
vynalez. Obrazek zhruba o velikosti poStovni znamky, na vysku, slozeny z tficeti fadki.

Stale se jesté jednalo o Nipkowovu mechanickou televizi (Verner, 2010, s. 121).

D¢jiny televize maji dvé zasadni faze vyvoje: predvaleénou a povalecnou. Prvni faze
se charakterizuje technickymi vyndlezy. V poc¢atecni fazi se prenos obrazu ubiral dvéma
sméry — mechanické, teprve potom elektronické televize. Verner (2010, s. 121) o
mechanické televizi uvadi: ,, Mechanicka televize rozkladala obraz na radky a body
pomoci Nipkowova kotouce. Jeji rozvoj narazil na fyzikalni hranice. Zlepsovani kvality
prenosu predpokladalo zvétseni poctu radek, jelikoz uz nebylo mozné presahnout
hranici 240 radek, které predstavovalo obraz velikosti postovni znamky.
Maly a nevyhodné na vysku postaveny obraz a kazda dirka navic, ktera znamenala
rozsireni obrazu, znamenala | zvyseni otacek na druhou. Pri 1200 otickdach za minutu

bylo uz dosazeno vrcholu jemné mechaniky.

Zaklad pro elektronickou televizi vytvoril vynalez spinaci elektronky — ikonoskopu. Ten
puvodné vzesel z Braunovy katodové trubice. S dalSim vyvojem se jeji stinitko dostalo
do podoby soucasné televizni obrazovky. Elektronickd a mechanicka televize se
rozvijela od roku 1923. O dva roky pozdéji se o prvni elektronickou funkéni televizi
zaslouzili J. L. Baird z Anglie a C. F. Jenkins ze Spojenych statd americkych. Konec
vyvoje mechanické televize piiSel v tficatych letech. Dlouhd 1éta byla v ramci

rozvoje elektronického primyslu televize otazkou prestize (Verner, 2010, s. 121, 122).
Jsou tfi kategorie televize jako instituce:

1) statni,
2) vefejnopravni,

3) komer¢ni.

Hlavnimi rozdily jsou zdroje financovani a zplisob fizeni. Statni televize byla pomoci
koncesionaiskych poplatkd a placené reklamy financovana statem. Kontrolu provadi

dozor¢i organ (Verner, 2010, s. 122).

Definice verejnopravni televize podle Vernera: ,, Verejnopravni televize je samostatny
pravni subjekt hospodarici se svym majetkem, ktery je vytvaren zejména
koncesiondrskymi  poplatky a reklamou. Ridi ji nestitni orgdn uplatiujici prdvo

verejnosti na kontrolu a uplatnujici zajmy poplatniku. *“ Televize je povinna mimo jiné
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informovat zdravotné postizené a vysilat pro narodnostni mensiny. Tyto regule se 1isi

stat od statu (Verner, 2010, s. 122).

Soukromou a nezavislou instituci je komer¢ni televize. Jeji financovani je
z reklam a dalsich podnikatelskych ¢innosti. Az na svého majitele, nema Zadnou
povinnost k nikomu ani k ni¢emu. Majitel instituce je povinen fadné platit poplatky za

licenci a provoz komunikaé¢niho kanalu (Verner, 2010, s. 122).

V Evropé byly pievazné veiejnopravni televize, nez piisla ta prvni komercni v roce
1954 ve Velké Britanii a v Lucembursku. Dale jsou televize kabelové, nezavislé,
satelitni stanice a placené televize s kddovanymi porady. Ty se plati jen v ptipadé

zhlédnuti programu (Verner, 2010, s. 122 — 123).

Podatek televiznich programii se datuje roku 1980. Zurnalista Brian Haynes, ktery
pochazel z Velké Britanie, zalozil spolecnosti Satellite Television. To dokazal s pomoci
televizniho podnikatele T. Turnera ze Spojenych stati americkych, ktery mél velmi
bohaté zkuSenosti v oboru. Kvuli nedostatku financi musel o dva roky pozdéji
spole¢nost prodat Rupertu Murdochovi, ktery ji posléze ptfejmenoval na Sky Channel.
Dnes existuje hodné druzicovych programd, ale za tGplné prvni v historii je v Evropé

povazovan Sky Channel (Verner, 2010, s. 123).

Od roku 2000 pocet komercnich televizi stoupa, souvisi to S ptfichodem
kabelové a digitalni televize. Pfenosova prava se kupuji kvili o¢ekavanym udalostem
velkych sportovnich podniki, jako je naptiklad olympidda, mistrovstvi svéta ve fotbale
a Vv hokeji, tenisové turnaje a vysilani miss. Nastavd boj o divaky prostiednictvim
ruznych potradi. Za kazdou cenu je dulezité ptilakat divaky a zvysit sledovanost, kdyz
je potieba, jde moralka stranou. Cim vétsi uspéch, tim vice draze placenych reklam,

které pfinasi velké zisky pro spole¢nost (Verner, 2010, s. 123).
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2.1 Ceska televize

Ceskoslovenska televize zacala své prvni televizni vysilani v roce 1953. Nejstarsi pofad
Branky, body, vtefiny vysild uz od roku 1956. Prvni zkuSebni verzi barevného vysilani

spustila v roce 1970, pravidelné vysilala az o tfi roky pozdé&ji (Verner, 2013, s. 188).

V roce 1953 nejdiive televize vysilala jen tfi dny v tydnu, pozdéji se vysilalo Ctyfi
dny a o dva roky pozdé&ji, v roce 1955, se vysilani rozsitilo na 6 dni. Od roku 1958 se
televizni porady vysilaly kazdy den. Zanedlouho na to zacala ptibyvat dalsi televizni
studia v Ostravé, Bratislavé,  Brné a KoSicich. Srozvojem  televize  zacali
ptibyvat i divaci. Po par letech bylo do roku 1978 pies ¢tyfi miliony hlasenych
ptijimaci.

Samotna Ceska televize vznikla 1. ledna 1992 na zakladé zakona o Ceské televizi. Byla
zalozena jako televizni sluzba vefejnosti Ceské republiky. Pii vzniku stale nebyly
vyfeSeny otazky kolem cinnosti televize a jejiho financovani. Dilezité udalosti se
odehraly béhem ledna 1992. Od prvniho ledna zadala Ceska televize vysilat své vlastni
zpravodajstvi a tentyz mésic vznikla i jeji organiza¢ni struktura a programova koncepce.
0Od Ceskoslovenské televize ptinesla Ceska televize dilezitou zménu ve vztahu mezi
fizenim programu, vyrobou, vlastni tvorbou a hledisky z oblasti ekonomiky. Podminkou
tohoto vztahu bylo zruSeni tak zvanych hlavnich redakci, zna¢nym ziZenim
dramaturgie a dalsich kategorii pracovnikii redakce. Nasledoval piechod na vice

tvtréich skupin smétovanych jen do nékolika producentskych center a studii.

Béhem téchto zmén se konala dvé kola vybérového fizeni Rady Ceské televize na pozici
generalniho feditele Ceské televize. Z 38 uchaze¢i byl jmenovan generalnim feditelem
Ivo Mathé. V poloviné dubna roku 1992 byl Radou Ceské televize, na navrh
generalniho feditele, schvalen prvni Statut Ceské televize. Ceskd televize [online]. ©
1996-2018. [cit. 2018-01-20].
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2.2 TV Nova

TV Nova se poprvé zapnula dne 4. tnora 1994 v pét hodin rano pod vedenim
generalniho feditele, a jednoho ze zakladatelt, Vladimira Zelezného. Oficidlné zacala
vysilat az v 19 hodin vecer pfimym pienosem z Narodniho muzea v Praze. Pfesné o pul
hodiny pozdéji odstartovala poprvé na televiznich obrazovkach TV Nova zpravodajska
relace Televizni noviny. Po nich byly odvysilany Sportovni noviny a Poc¢asi. Prvni film
na obrazovkach televize Nova byl Obecna Skola a hned po ném zahrani¢ni komedie
Krotitelé¢ duchti. Dospélé divaky Nova nasytila erotickym magazinem Penthouse. Svij

prvni vysilaci den televize ukon¢ila v jednu hodinu réno.

Televize Nova neméla s Ceskou televizi ty nejlepsi vztahy, ato z divodu, Ze se
generalni feditel Novy Vladimir Zelezny nejdiive uchizel o misto feditele v Ceské
televizi. Nékteré porady, které TV Nova predstavila v dob¢, kdy zacinala, se vysilaji
dodnes. Jsou jimi napiiklad uz zminované Televizni noviny, Sportovni noviny a Pocasi,
které koncepéné zustaly stejné a méni se jen vizudlné. Za néckolik let se Vladimir
Zelezny s televizi Nova prestéhoval do garazi filmovych ateliérti na Barrandové, kde
vysilal. Po dobu jeho ptisobeni na postu generdlniho feditele se potfady nesly ve stylu
soutéznim, zabavném a politickém. Vroce 2003 byl Zelezny nahrazen Petrem

Dvorakem.

S novym feditelem nékteré porady dale pokracovaly a jiné byly zruseny. Porad Volejte
fediteli, ktery Vladimir Zelezny uvadél, byl piejmenovan na nynéjsi Volejte Novu a od
t¢ doby ho moderuji zndmé tvare z Novy. s Petrem Dvotdkem ptich4zi na televizni
obrazovky prvni reality show a pévecka soutéz Cesko hledd SuperStar, ktera poprvé
odstartovala v roce 2004. U divaki méla tak velky uspéch, ze se pozdéji Nova rozhodla
spolupracovat s TV Markizou a spoleéné uvedly mezinarodni Cesko Slovenskou

SuperStar.

Pod vedenim nového feditele Jana Andruska, se v roce 2012 na obrazovky vraci potady,

které divéaci sledovali jesté za dob Vladimira Zelezného. Jsou jimi pofady Na vlastni
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oci a Prask!. Vraceji se na televizi Novaihvézdy investigativni zurnalistiky Janek

Kroupa a Josef Klima a s nimi i potad Na vlastni oci.

Od roku 2013 do soucasnosti je generalnim feditelem a jednatelem televize Christoph
Mainusch. TV Nova se neustale vyviji a momentaln¢ krom¢ hlavniho kanalu Nova,
provozuje i stanice Nova 2, Nova Cinema, Nova Action, Nova Gold, Nova Sport 1 a 2,
Nova International. TV Nova [online]. © 4. 2. 2018. [cit. 2018-01-20].

2.3 FTV Prima

Prima, diive se jmenovala Prima Family, dostala licenci pro vysilani v roce 1992.
Poprvé zacala vysilat az o rok pozdéji pod nazvem FTV Premiéra, ale jen pro
Prahu a okoli. O dalsi rok pozdé&ji vysilani rozsifila na celou republiku. Komer¢ni
stanice méla ndzev FTV Premiéra a jejim prvnim generalnim feditelem byl Jiti Mejstiik.
V roce 1994 ziskala televize licenci pro celostatni vysilani a s tim zménila i sviij nazev
na Premiéra TV. s prichodem televize Nova, kterd méla velkou sledovanost, se zajem
o Premiéru ztratil. Nepomohly tomu Ceské ani zahrani¢ni potfady, které Premiéra

vysilala. Posledni zachranou, jak u divaki uspét, byla velkd zména.

Z Premiéry se razem stava Prima televize S poutavym sloganem ,,Prima je prima!®.
Meéni se i vedeni, novou generalni feditelkou se stava Katetina Fricova, ktera distancuje
Primu od bojii s TV Nova. Tyto zmény zacaly postupem casu fungovat a televizi za¢ina
stoupat piizen divakd. Toidiky pofadim typu Prima jizda, Nikdo neni dokonaly,

CarusoSou a podobné.

Prima se zainad soustfedit na svij vizudlni obraz a upozoriuje na sebe diky vlastni
tvorbé. K jejimu stoupajicimu uspéchu piispely porady jako Sauna, Prima jizda, Dalsi,
prosim!, Milam aneb Prima vafecka nebo Receptaf prima napadti a v roce 2002 dosahla
nejvetsi sledovanosti. O dva roky pozdéji Prima startuje svllj prvni seridl Rodinna

pouta, ktery ma velkou uspésnost.

Vroce 2005 televize Prima rozSifuje své seridly 0 nové ftadyazacind vysilat

fenomenalni reality show VyVoleni. Takticky ji spustila o tyden diive, nez konkurencni
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televize Nova spustila reality show Big Brother. VyVoleni se stavaji vecernim
programem pro nékolik milionti divakd. O tfi roky pozdéji Prima zacina vysilat prvni
¢eskou telenovelu Osklivka Katka, kterda ma ne¢ekany uspéch.

Pozdéji Prima piedstavuje svlij prvni odlouceny kanal, stejn¢ jako Nova, S ndzvem
Simpsonovi nebo Top Gear. Diky uspéchu za dva roky ptedstavuje dalsi kanal Prima

Love. Ten je urcen spise pro damské divacky a nabizi rtizné zahrani¢ni serialy.

1. ledna 2012 nahrazuje Primu novy kanal Prima familyato 2z davodu
problémi s regionalni televizi. Prima vraci licenciana pozici generalniho feditele
Primy family nastupuje Martin Konrad. V srpnu 2013 se ale pivodni nazev stanice

vraci a je Z ni opét televize Prima.

Od roku 2016 stanice prodava reklamu ve vékové kategorii 15-69 let. V tomto roce
Prima odvysilala sviij prvni krimi serial V.I.P. vrazdy, ktery mé velky uspéch. Dalsi
projekt, ktery pfichazi na televizni obrazovky je serial Ohnivy kufe, které Primé
zajistilo vitézstvi ve sledovanosti v pondélnim a stfede¢nim hlavnim vysilacim case.

(FTV Prima [online]. © 2018. [cit. 208-01-20].
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3  ZPRAVODAJSTVI V TELEVIZI

Z novinaiského hlediska lze zpravodajstvi definovat dvéma zpisoby, jako pfipravnou
fazi novinafské Cinnosti, pfi které se vyhledavaji a vybiraji informace, nebo jako fazi
konec¢nou, pii které se sdéluji informace (tzv. zpravy) prostfednictvim ¢asopisii, novin,
televize, rozhlasu a takzvanych novych médii. V obou fazich jde o akci, kterou jsou
distribuovany pro spolecnost uzite¢né, dulezité a zajimavé informace. Tim pomdha
utvaret nazor, podili se na vnimani vefejnosti, rozhodovani v politice, stavu spole¢nosti

apod. Ma tedy hlavné informacni funkci (Osvaldova In: Osvaldova a kol., 2001, s. 21).

Nevykonava ale jen informac¢ni funkci, ale i dal$i funkce pro spole¢nost tim, ze udrzuje
jeji spojitost a narodni identitu, utvari spolecenské hodnoty, postoje, ndzory a jelikoz
zpravodajstvi vytvaii souvislé udalosti, plni také funkci korelace. Divodem je, Ze
zpravodajstvi se ve vétSin€ piipadech stdva pro spolecnost klicovym a Casto jedinym
zdrojem informaci o aktualnim déni domaive svété. Lidé ho maji za dodavatele
duvéryhodnych informaci o jinych lidech, svété i spolecnosti, S kterymi neptichazeji
kazdy den do bezprostiedniho kontaktu. Zpravodajstvi tak publiku pfina$i moznost
neomezeného kontaktu se svétem, udalostmi a spolecnosti. To je hlavni divod, pro€ je

o zpravodajstvi ze strany spole¢nosti takovy zajem (Trampota, 2006, s. 10-12).

Pribéh celého zpravodajstvi zacind od vyhledavani a shromazd’ovani informaci pies
jejich roztfidéni az po zpracovani anasledné predavani rlznym piijemcim.
Zpravodajstvi zurnalistické nemiiZze byt subjektivni, na rozdil od publicistiky, ale musi
byt vécné, presné, aktudlni, nezaujaté a vyvazené, bez jakéhokoliv vlastniho nazoru.
Vsechny zpravy musi byt ovéfené minimalné ze dvou divéryhodnych a navzijem

nezavislych zdrojui (Osvaldova In: Osvaldova a kol., 2001, s. 21).

Zakladni pozadavky pro kvalitni zpravodajstvi, které se tykaji konkrétnich vystupi, jsou
vyvazenost, nestrannost a objektivita. Pojem objektivita vyjadiuje oddéleni skutecnosti
od nazoru. Fakta a zobrazeni realnych udalosti se museji co nejvice shodovat s redlnym
stavem (Trampota, 2006, s. 144). Toho se da dosahnout napt. vyslechem sveédki ¢i
expert, podavani zpravy bez emocniho vypéti, struéné¢ abez vyrazné
mimiky a zvefejiovanim dikazt (Bentle, G. In: Kunczik, M. Zaklady masové

komunikace, 1995, s. 111). Uz na samém zacatku zpravodajské prace lze docilit
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objektivity, a to béhem sbéru informaci. Tato ¢innost musi probihat nezaujaté. Také je
nutné objektivné zvazit jejich kvalitu, vérohodnost zdroje a hodnotu danych informaci
(Michalek, Pokorny, Stieranka, Marko, 2013, s. 52). VyvaZenost se zaobird jen tim,
jestli v8ichni zGc¢astnéni maji moznost na vyjadieni se K udalosti, a to hlavné rovnym
dilem. Dale také, jestli je na udalost hledéno z rlznych whli a jestli zpravodajstvi
celkové pfindsi vSechna témata, kterd jsou dulezitd. V pifipad€ nestrannosti jde hlavné
o to, jaky zplsob je zvolen pro zpracovani informaci, jestli zprava neni zaujata vici
osob¢ Ci jiné véci a zda neobsahuje informace, které jsou zkreslené. Zpravodajstvi musi
byt nestranné, tudiz nemize byt na ni¢i stran¢. VSechny nazory i fakta musi byt fadné
zpracovany a zprostfedkovany divakovi, nemohou byt pfetvaieny K obrazu svému.
Jsou i vyjimky, kdy nejde byt ve zpravé zcela nestranny. To jsou ty zpravy, které jsou
V ramci investigativni Zurnalistiky, obsahuji smutné lidské pfib&hy nebo velmi emotivni

zpravy (napf. teroristicky utok) (Reifova a kol., 2004, s. 163-164).

Zpravodajstvi se hlavné zamétuje na aktualni nebo ne moc staré¢ udalosti. Vyjimka je
Vv piipad¢, ze v ramci staré udélosti se vynoifuji nové souvislosti. Jde totiz o faktické
informace a ty se pokazdé vztahuji k minulosti, proto musi byt uvetejnény co nejdiive,
aby neztratily svou hodnotu. V procesu zpracovani zprav se zpravodajstvi zaméfuje na
co nejuzsi vazbu S danymi udéalostmi, tzn. pfimé svédectvi novinare. Novinat by mél byt
na misté¢ deéni, pofidit rozhovory se svédky, aby poddvané informace byly poutavé,
zajimav§jsi, prehlednéjsi, osobité a srozumitelné. k tomu  zpravodajstvi  aplikuje
jednotné postupy a tim se zpravy stavaji stejné, je potlaena originalita a pestrost. Na
druhou stranu velké zasahovani a zkouSeni néceho nového by mohlo divéka

mast a dezorientovat (Osvaldova In: Osvaldova a kol., 2001, s. 22-23).

Zpravodajstvi v televizi se samoziejmé vyvijelo azZ s pfichodem televizniho vysilani.
V Ceské republice zacalo pravidelné vysilani Ceskoslovenské televize v roce 1953 (viz
kapitola 2.1), ale ve svété uz v roce 1936 (BBC). Prvni dva roky od pocatku televize
bylo zpravodajstvi vysilano rozhlasové, a to v rubrice Rozhlasové noviny. Dlouhé dva
roky se novinafi ucili profesi televizniho zurnalisty, aby pak mohlo dojit K vyvoji
zpravodajstvi v televizi. Prvni  zpravodajskou relaci tak byly Televizni
aktuality a zajimavosti, které televize spustila na obrazovkach v roce 1957. O rok

pozd€ji se zménily na jiz zndmé Televizni noviny. Se zafatkem jejich vysilani
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ptichazi i hlavni zpravodajska redakce, ktera denné =zajistuje témét pialhodinové

zpravodajstvi (Hladky a kol., 1986, s. 47-48).

Dilezitou roli hraje pro televizni zpravodajstvi rozvoj technologii, jelikoz stoji na
vcasnosti a aktualnosti. Vynalezy typu bezdratového mikrofonu nebo pfenosné kamery
dovolily byt reportérovi v terénu rychlejsi a mobilngjsi. Velky technicky pokrok
byl i v pfipadé umoznéni pfimého prenosu z mista udalosti do studia v televizni budove.
To se stalo vroce 1955, kdyz bylo v Ceskoslovensku uvedeno do provozu prvni
pfenosové auto. Piijemci tak méli moznost vidét Zivé zapas v hokeji mezi Prahou a IF
Leksands, mohli sledovat zivé divadelni hru Prodana nevésta, ktera se odehravala

v Narodnim divadle nebo ptimy pienos spartakiady (Hladky, 1986, s. 47-48).

Zpravodajstvi ma jisté misto v programovém schématu kazdé televize. Je dulezitou
soucasti programu, a proto ma i narok na hlavni vysilaci ¢as, tedy primetime. Denné
televizni zpravodajstvi dodava divakovi informace. Ty se mohou vézat na aktualni den
nebo se vratit ke kauzam a udalostem, které jiz prob&hly. Umoziuje divakovi shlédnuti
piimého pfenosu, to znamena, ze podava audiovizudlni informace z mista udalosti

v aktudlnim déni (Osvaldova a kol., 2001, s. 79).

Televizni zpravodajstvi vefejnopravni televize se od té komercni lisi v tom, Ze
uptednostiuje zpravy, které jsou piinosné pro vSechny, jednotlivé potiteby piijemcti
jdou stranou. Neni pro ni na prvnim misté porozuméni divaka, ale dulezitost. Neni
podstatné, ze néktefi divaci informaci nepochopi, jsou ale soucésti populace, které je
sdéleni urceno. Komercni televize ale divédka zohlednuje a serviruje mu ty zpravy, které
jsou pro n¢j zajimavé. Selekce zprav je provedena na ziklad¢ sledovanosti, tedy z4jmu
divakd. Publikum téchto televizi je ovlivnéno a za duilezité povazuje informace, které

Z objektivniho hlediska vibec dilezité nejsou (Vagner, 1997, s. 41).

3.1 Specifi¢nost zpravodajstvi v televizi

Divak vnima televizni zpravodajstvi sluchove i vizualné. Jedna se o kombinaci obrazt

v pohybu, zvuku a mluveného slova. Vzajemny vztah téchto faktor je podstatou pro

29



findlni prezentovani sdé€leni. Jelikoz je styl zpravodajstvi v televizi osobity, uziva pro
své ucely specifické slozky, kterymi jsou zabér, audiovizudlni jazyk, skladba

stiihu a vizualni kontinuita (Loksik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 73).

Zabér, jako zakladni stavebni jednotka obrazu, je typicky svymi rysy,
funkcemi a velikosti. Jeho vlastnosti je postaveni a pohyb kamery, kompozice a uhel.
Dosahuje funkce emotivni, symbolické, orienta¢ni apod. Velikost zab&ru ma tfi podoby:
detail, polocelek a celek. Celek zabira prostor, kde se situace odehrava, tzn. lokalizuje
prostiedi, dava piehled o déni a poctu ztcastnénych. Ze zabéru se také divak dozvi,
v jaké Casti dne se udalost stala, zda v noci nebo ve dne, vzimé ¢i v Iéte. To je
divodem, pro¢ se tyto zabéry davaji na ivod nebo zavér zpravy. Na zacatku piijemce
seznamuji, na konci mu shrnuji prezentovanou skutec¢nost. Detailni zabéry opousti od
okoli, a naopak se zaméfuji jen na hlavni pfedmét obrazu, atim upozorni na jeho
podstatu. Casto odpovidaji na otazku, jak a pro¢ k né¢emu doslo. Prechod z celku na
detail obstarava tzv. polocelek. Ten se zamétuje na hlavni objekty a ti€astniky udalosti,
odpovida tak na otdzku, kdo ¢i co je divodem, Cinitelem nebo nositelem vzniklé
udélosti. Polocelek je také nejvhodnéjsi pro zaznamenani pohybu (Loks$ik In:

Osvaldova a kol., 2001, s. 74-75).

Audiovizualni jazyk se rozd€luje na dvé slozky, zvukovou a obrazovou. Obrazova se
skladd z riznych druhd obrazovych nosic¢li zaznamu (napf. pfimy ptenos), pocitatové
grafiky (animace, efekty apod.) a rizné druhy psaného textu. Zvukova oblast se sklada
vétSinou z mluveného slova, riznych zvuku a rucht, obcas z hudby a ticha. Opravdové
ruchy z nahravaného prostiedi dopomahaji k autenticité sdélované udalosti, davaji mu
jeho osobity a pfirozeny obraz. Ve zpravodajstvi mize byt mluvené slovo v riznych
formach — monolog jako synchronni vypovéd’, rozhovor, dialog, ¢teny text apod. Na
vysledném prednesu sdéleni se dohromady s fe¢i podili parajazyk. Paralingvistickymi
charakteristikami fe¢i je vySka tonu, intonace, hlasitost, rychlost, frazovani,
plynulost a spravna vyslovnost. Koneény dojem znacné ovliviiuje i fe¢ téla nebo

zvolené obleceni (Loksik In. Osvaldova a kol., 2001, s. 73-74).

Diky naslednosti tfi zabér (tzv. zabérové triady), které jsou zminéné vyse,

dochazi k vizualni kontinuité. s jejich pomoci a riznou kombinaci se zaznamena cela
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udalost, dilezita fakta a soubézné s komentaii se odpovi na zakladni otazky, které jsou

obsahem kazdé standardni zpravy v médiich (Loksik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 75).

V ramci strihové skladby se spojuji a davaji se do navaznosti jednotlivé zabéry, a to
pro ¢asovou a déjovou plynulost sdéleni. Kazdy zabér totiz miize byt samostatnym nebo
dil¢im zdznamem udalosti. Cilem obrazové skladby a stfihu je tyto zaznamy dat
dohromady do ucelenych sekvenci, atim vytvofit souvisly a plynny sled obrazii.
Ptijemci se diky tomu tak spusti cely prabéh udalosti. VSechny televizni zpravy by mély
mit logicky pribéh, tedy zacatek, stfed a zavér (Loks$ik In: Osvaldova a kol., 2001,
S. 74-75).

3.2 Typy zpravodajskych relaci

Televizni  zpravodajstvi se  zpohledu  pokryti  rozd€luje na  lokdlni,
regionalni a celoplo$né. Dale se déli i dle tématu, a to na domaci, zahrani¢ni, dopravni,
politické, ekonomické, kulturni, meteorologické, sportovni nebo vSeobecné (Loksik

In: Osvaldova a kol., 2001, s. 79).

Momentalng€ v televizni zpravodajské produkci jsou dva hlavni stabilni programové
typy, kratSi zpravodajské porady a hlavni zpravodajské relace. Prvni typ pfinasi
divakovi informace po cely den. Tyto zpravodajské potady, stejné jako ty vecerni, maji
v pribéhu celého dne presné stanoveny ¢as — vétSinou jsou ranni, poledni a odpoledni.
Povaha kratSich zpravodajskych pofadd se odlisuje v souvislosti s povahou dané
televizni stanice. VétSinou sd€luji pét az Sest kratkych zprav vzdy s mluvenym slovem
moderatora v uvodu. Zhruba pét minut trvaji tyto zpravodajské ptispévky. Ostatni pro
zménu vysilaji jen struény zpravodajsky piehled informaci, které maji titulkovy

charakter (Loksik, 2001, s. 80).

Hlavni zpravodajské relace, které jsou tématem této prace, sd€luji kompletni
audiovizualni ptehled udalosti z celého dne. Cela relace obsahuje rozdilné prvky, jsou
to telefonické rozhovory, obrazové ptispévky, natoené zabéry z mista udalosti, pfimé

ptenosy S reportéry z domova i zahranici, a to celé je provazeno ze studia mluvenym
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slovem moderatord. Nedilnou soucasti hlavni zpravodajské relace je stald
formalni i graficka podoba, napiiklad hlavni znélka, upoutavka, zvukovy podkres.
Pfiblizn€ patnact az tficet minut trva cely hlavni zpravodajsky potad, ve kterém se
objevi deset az osmnact udalosti. VétSinou pak nasleduje sportovni @ meteorologické
zpravodajstvi, které jsou oddéleny jako samostatné potady (Loksik In: Osvaldova, 2001,
s. 80).

Dtlezité je fici, ze struktura hlavnich zpravodajskych potadt se lisi podle televizni
stanice. Vybér udalosti a nasledné poskladani zprav si kazda televize voli dle svych
preferenci. Jsou zpravodajstvi, kde vétSina zprav ma spolecenskou hodnotu, jinde zase
tteba prevazuji udalosti dle zajimavosti, senzace nebo zdbavnosti (LoksSik In:

Osvaldova, 2001, s. 80).

3.3 Televizni zprava

Zprava patfi mezi nejstarsi zurnalisticky utvar. Je nedilnou soucasti zpravodajskych
sekci v kterémkoli médiu. Je zdkladem pro zpravodajstvi. Jde o vysledek zpracovani
nashromazdénych udajii o aktualnim déni, ¢innosti, 0 zméné néjaké skutecnosti, ktera se
udala nebo neudala, bude se dit nebo nebude. Zprava mize byt v podstaté o cemkoli, co
je ojedinglé, Cerstvé, aktualni a svym zpisobem nenormalni. Soucasti novinafiny je také
sdélovat  informace predvidané a ocekavané. Dalsi  vlastnosti  je i emotivni

neutralnost a vécna spravnost (Osvaldova In: Osvaldova a kol. Zpravodajstvi v médiich,
2001, s. 24).

Burns (2004, s. 62) uvadi, Ze ,,zpravy, ty dulezité | povrchni, mohou napomdhat pri
vytvareni vazeb mezi lidmi ve spolecnosti a mohou je primét, aby spolu hovorili.
Poskytuji lidem také informace, které potrebuji, aby si mohli udélat usudek o tom, co se
deje v okolnim svete. Lidé se s pomoci zprav rozhoduji a diky nim mohou jednat jako
informovani obcané. Zpravy jim také pomahaji lépe si zorganizovat kazdodenni Zivot,
nebot’ jim prindseji informace o pocasi, o doprave nebo nadchazejicim turné oblibeného

‘

divadelniho souboru.
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Udalosti, které novinafi zprosttedkovavaji kazdy den, se nazyvaji o¢ekdvané zpravy.
Novinafi jsou o téchto udalostech informovéni ze zprav pro tisk, z pozvanek a dalSich
upozornéni. Pak existuji neofekavané zpravy. Ty si redaktor zjisStuje napiiklad
opakovanym volanim na mistni policejni stanici. Lze do nich zafadit i zpravy, které

novinaf sam vypozoruje, je informovan od ob¢ant ¢i skrze své kontakty (Burns, 2004,
S. 62).

Jednoznacné cilem jakékoli zpravy je co nejjednoduseji pro pochopeni sdé€lit hlavni
informace o udalosti. OvSem vypracovani musi byt jasné, piesné, kratké, ale piesto
redaktor nesdélil podstatu déje. VSechny zpravy musi odpovidat na otazky kdo, co, kdy,
kde, piipadné jak a pro¢. Bezpodmineéné musi zachovat jednotu Casu, mista a déje

(Osvaldova In: Osvaldova a kol., 2001, s. 24).

v

Typologie zprav se da vytvorit dvéma zpasoby. Nejpouzivangjsi je typologie podle
tematického zameéteni udalosti na: politické, zahrani¢ni, domaci, ekonomické,
prileZitostné a sportovni. PfiSel sni John Harley aje znama jako obecna. Druhy
zpusob, jak na typologii nahlizet, je odliSit zprdvy na =zakladé¢ casového
prabéhu a zakotveni udalosti S ohledem na konkrétni Cas prijeti zprav publikem. Tuto
typologii vytvotila Gay Tuchmanova. Prvni typologie — ¢asovy prib¢h — déli zpravy na
horké novinky (hard news — podstatné informace, o kterych by mél byt kazdy
informovan) a dopliiujici informace (soft news — udalosti spojené s kazdodennim
zivotem). Druhou — casové zakotveni — rozdéluje zpravy dle zplsobu postupného
odtajiovani informaci o udalosti a jejim nasledném vyvoji. Jsou to tedy zpravy
bezprostiedni (Spot news — zpravy bez nasledného vyvoje), vyvijejici se (developing
news — prabézné shromazd’ovani informaci a nasledné vylepSeni zpravy) a pribézné
(continuing news — soubor informaci na totozné téma, které se objevuje v prub¢hu Casu,

napf. informace pied volbami a po volbach (Trampota, 2006, s. 29-31).

Vsechny uvedené podstatné znaky zprav jsou typické i pro televizni zpravu, ktera je
ovSem zaznamenava pomoci techniky v ramci audiovizudlni podoby, coZ ji prakticky
odliSuje od ostatnich médii. Audiovizudlni forma je hlavnim prvkem televizniho
vysilani. Televize pievzala rizné postupy zprav z oblasti stylistiky od tisku a z rozhlasu,

ale svilj osobity charakter ziskala az s technickym vyvojem elektroniky pfenosové,
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snimaci a zaznamové. S pfichodem novych technologii vznikl podnét na vyvoj specialni
vlastnosti tzv. televizni zpravodajské piitomnosti. Zde dochazi k vysilani pomoci
piimych vstupli nebo zpravodajské moderace nazivo piimo ze studia. Tento jev dava
moznost rychle doplnit zpradvu o dal§i informace ve stejném case (Loksik

In: Osvaldova a kol., 2001, s. 81).

3.3.1 Specifické vlastnosti televizni zpravy

Zpravodajska produkce médii ma jeden stejny prvek — titulek. Ovsem jen u televizniho
zpravodajstvi se uvadi ve dvou provedenich. Prvni se vyskytuje v uvodu kazdé zpravy
jako obraz spolu s textem, ktery se sklada maximalné z dvou slov. Druha podoba jako
headline je souhrn udélosti hned v uvodu zpravodajského potfadu. Ten ma divaka
prilakat na sledovani relace. Titulek je velmi zkracen a pro televizni podobu hojné
strukturovan. Jeho obsahem je pét prvki — mluveny, hudebni, obrazovy,
textovy a graficky. Prvni struéné popisuje uddlost, druhy udavad rychlost mluvené
informace, tfeti ukazuje klicovy okamzik udalosti, maximalné tfi slova skladaji jeho
textovou ¢ast vyjadiujici podstatu sdéleni a grafika dodava zpravé vyznam. Podtitulek
jen dopliiuje zpravu v televizi a tzv. jmenovka napomaha urcit, kdo je osoba mluvici na

kameru (Loksik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 83-84).

Kompozice zpravy vtelevizi se miZze vytvafet na zakladé Ctyf  postupt
— chronologicky, logicky, akcentujici a kruhovy. Logicky postup je na principu tzv.
méné dulezité. Moderator tedy ze studia uvede zpravu s dulezitymi fakty a nasledna
obrazovad pasdz je uz pouze doplilyjici. Pro televizni zpravodajstvi je ovSem vice
vyhovujici akcentujici postup, jelikoz v tvodu je vyzdvihnuta
nejdilezitéjsi a nejzajimavejsi zalezitost udalosti, aniz by dodrzovala posloupnost
faktickou nebo Casovou. Na zacatku televizniho zpravodajstvi se zpravy prevazné
uspotadavaly, jak Sly postupné za sebou, tedy chronologicky. Nyni se tato kompozice

vyskytuje spiSe ve sportovnim zpravodajstvi, kde je podstatné zachovat casovou
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posloupnost pii vyvoji hry. Obrazové sdéleni se prevazné zaklada na kruhové
kompozici, jelikoz obraz a zvuk je sestaven tak, aby byla kompletni zpravodajskou
jednotkou a kompenzovala tak slova moderatora (LokSik In. Osvaldova a kol., 2001,
s. 82-84).

Hudbu Ize ve zpravodajském poradu slySet v predélu, znélce, upoutavce a headlinu, je
to tedy velmi dulezity bod kompozice. Také se pouziva k hudebnimu podkresu
samotného pfispévku. s jeho pomoci se vyvoldvaji emoce, doméha se pozornosti

divaka a udava zpravam dynamiku a rytmus (LokSik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 76).

Stand-up, synchronni monolog reportéra pred kamerou, je
charakteristickym a nezbytnym tkonem pro televizni zpravu. Smysl spociva v podani
svédecké vypoveédi reportéra z mista udalosti nebo doplnéni zpravy o nova fakta. Stand
-up je pouzivan v uvodu, stfedu a zavéru zpravodajské reportaze. Casto se ale na konci
zpravy vyskytuje jako domicil, tedy pro uvedeni mista udalosti, identifikaci

moderatora a nazev televizni stanice (Loksik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 77).

Komentar doprovazi obraz a soucasné S nim informuje o stavu déni. Popisuje, co obraz
ukazujeico na ném neni vidét, a zpravu Casové i prostorové zafadi. Komentafem
redaktor sdéluje divakovi faktické informace, které nejsou zaznamenany na kamefte.
Také komentdi by mél zvySovat pozornost divaka u nezajimavych a nic netikajicich

zab&rech (Prokop, 1988, s. 9-10).

Jazyk také patii mezi specifika televizniho zpravodajstvi. VSichni reportéti, moderatofi
nebo redaktofi dodrzuji principy spisovného jazyka. Véta by neméla byt slozitd, kratsi
veéty jsou srozumitelnéj$i a zapamatovatelnéjs§i pro S$irSi publikum. Pti aktualnich
zpravach se pouziva pfitomny ¢as a ¢inny rod u sloves. Reénik by nemél pouzivat cizi
slova, odborné vyrazy nebo Uufedni fradze. V pfipadé¢ wuziti téchto formulaci
dochazi k dezinformaci divaka. Dilezité jsou také pauzy v projevu, kadence,
rychlost a dynamika feci, S nimi je projev srozumitelnéjsi (Loksik In: Osvaldova a kol.,
2001, s. 78).

Maximalni délka televizni zpravodajské reportaze i S uvedenim ve studiu je zhruba dvé
minuty. V priméru jsou ovSem dlouhé pouze jednu minutu a deset sekund, néjaké

muzou byt jen tficet vtetin (Loksik In: Osvaldova a kol., 2001, s. 76).
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4 AGENDA SETTING

Agenda setting, neboli nastolovani témat, ndzev pochdzi z anglického jazyka.
Konkrétné se jedna o propagovani danych témat do vefejného rozhovoru. Agenda
setting se snazi porozumét, z jakého diivodu se néjaka témata stanou soucasti verejné
debaty a z jakého divodu jsou néktera témata dilezitéjsi nez ostatni (Reifova a kol.,
2004, s. 16). Béhem procesu agendy setting dochazi K nepietrzitému konkurovani mezi
tématy, kterd se pokousi o ziskani pozornosti masovych médii, vetejnosti a politickych

aparata (Dearing, Rogers, 1996, s. 2).

Kalvas (2009, s. 13) agendu setting rozdé€luje na ,,(a) politickou agendu (1. které
problémy a téemata se stdavaji prioritami politického aparatu), (b) medialni agendu (1j.
zda a jak vyrazné se riznd témata a problémy objevuji v medidlnich obsazich) a (C)
verejnou agendu (1j. ktera témata a problémy povazuje verejnost za dulezité). “ Vetejna
agenda ovlivituje politickou a ta zase medidlni agendu. Pro vypracovani této diplomové

prace je vsak prioritni pouze agenda zpravodajskych médii.

Rada teoretikii upozorfiovala na schopnosti médii v nastolovani dileZitych témat ve
vefejném minéni, fadi se mezi né napiiklad Robert Ezra Park, Walter Lippman, Paul
Felix Lazarsfeld, Harold Lasswell a Robet Kin Merton. Tyto pifedpoklady prvné
empiricky testovali McCombs, Maxwell E.aDonald L. Shaw v knize Chapel Hill
Study. Béhem americkych prezidentskych voleb udélali vyzkum a tim se snazili zjistit,
zda existuje korelace mezi tematickou agendou zpravodajskych médii a vizi volic¢i
o dulezitych tématech. V ramci kvantitativni obsahové analyzy a dotaznikového Setfeni,
které uvadél dilezitost témat dle voli¢u, vysledkem bylo, Zze existuje vztah mezi
vefejnou a medidlni agendou (Kalvas, 2009, s. 13). Spolecnost tedy pfisuzuje vétsi
vyznam stejnym tématim, kterym se vénuji i média. Z toho vyplyva, ze dokdzou divaka

vvvvvv

stavebnim kamenem pro dalsi studie agendy setting ve zpravodajstvi.

Zpravodajska média, tedy média, ktera se vénuji zpravodajstvi alesponi z ¢asti, nastoluji
témata, ze kterych se zpravodajstvi skladd. Presnéji tedy témata vyhledavaji,
preferuji a vraceji se k nim. Média si urcuji, o ¢em a jakym zpisobem budou témata

predkladat svym piijemcim. Z tohoto hlediska se dana ¢innost nazyvéa nastolovani
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agendy neboli agenda setting. Zaméstnanci napf. televizniho média se tedy rozhoduji,
jaké téma bude zvetejnéno na zacatku zpravodajského potadu. Docili tim, ze divak bude
jimi zvolené téma povazovat za dulezité, jelikoz je nepsané pravidlo, Ze informace na
titulnich stranach ¢i v rychlém piehledu zprav na zacatku zpravodajského potadu, jsou

dilezitéjsi nez ty, co nasleduji (Burton, Jirak, 2001, s. 239-240).

Agenda médii tedy ukazuje, Ze vice propagovana témata se stavaji viditelnymi, a to pak
ovlivni Sifeni informaci mezi publikem. Sice se pro divaka stavaji viditeln¢jsi témata
dilezitymi, ale jejich nazory pfimo neovliviiuji. Masova média jen urcuji, co se bude
dany den ptedkladat ptijemctim. Tim ptedhazuji témata, kterd se budou na vefejnosti

probirat a o ¢em bude spole¢nost premyslet (Kunczik, 1995, s. 198-199).

M¢édia si sice vybiraji a zpracovavaji témata, ale jsou situace, kdy o struktufe agendy
setting rozhoduji jiné faktory. Soucasna spolecenska situace (napf. piedvolebni obdobi,
ekonomicka krize) je pro média bod, ktery musi brat v potaz. Samoziejmé také zalezi,
o jaky typ média jde, jak moc je divéryhodné a jak veliké ma publikum. Také zalezi na
divécich, napft. jestli uz se néjaka udalost zcastnila vetfejné agendy (Kunczik, 1995,

5. 199).

Na zpravodajstvi je tak mozné nahlizet jako na vybér uritych témat a ne udalosti. Jak
uz bylo zminéno, n¢kterda média se totiz vybranym tématim vénuji vice nez jinym.
., Nastolovani agendy tak nepojedndva o vybéru jedné uddalosti do zprav, ale tyka
se spise  dlouhodobéjsiho a kumulativniho  ucinku opakovaného vybéru. Jde o
agregovany viiv velkého mnozstvi sdeleni, pricemz kazdé z nich ma rozdilny obsah, ale

vSechny pojednavaji o stejném tématu. * (Trampota, 2006, s. 113)

4.1 Priming A framing

Jde o atributy, které spadaji do vyzkumu nastolovani agendy druhého stupné. V ramci
této analyzy je hlavni to, jak se témata zpracovavajiazobrazuji (Necas

In: Skodova a kol., 2008, s. 23). V analyze agendé setting je zkoumano, ktera témata
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jsou vhodna a diilezitd. Analyza druhého stupné zkouma, jaky atribut ur¢i jako prioritni

(McCombs, 2009, s. 133).

Vsechny udalosti obsahuji charakteristické znaky a princip framingu (zaramovani,
rdmovani, ramcovani) se zaklada na zvoleni téchto znak, ty se zdlraznuji pfi vytvareni
medialnich obsahti. Zbylé se bud’ potla¢i nebo opomenou. Zdliraznénim téchto aspektl
dochazi k vzristu jejich vyznamu a nasledné urcitému smyslu udalosti. Zpracovat 1ze
jednu udalost né€kolika zardmovanimi, to zavisi na vybéru prvka (Trampota, 2006,
s.113). Dilezitost zpravy mize byt podpofena riznymi zpusoby, napt. opakovanim.
Pokud uz samotné téma ma pro divaka vyznam, lze této hodnoty docilit i takto. Ramce
je mozné tedy nalézt nejen v textu nebo u zpracovatele, ale také u adresata nebo ve
spole¢nosti (Entman, 2008, s. 31). Jejich vznik u zpracovatele ovliviuji tieba jeho
zasady novinafiny v uréitém médiu, vize o divacich, profesni rutiny apod. Pouze vliv
zaramovani na vysvétleni urCité zpravy ptijemcem nestaci, protoze je ovlivnén svymi
hodnotami, jako tfeba zkuSenostmi, orientaci a znalosti daného problému (Scheufele

In: Skodova a kol., 2008, s. 32).

Teorie framingu vysvétluje, jestli akterym zpusobem vyznamy medialnich sdéleni
ovlivituji pfijemce pfi utvaieni nazort. Jeho pojeti totiz vypovida, ze sdéleni média
prezentuji uz v dopiedu ptipravené podobé (interpretacnim ramu), a tim urcuji divakim,
jak si maji informace o udalosti vylozit. Tim teorie framingu uceluje znéni teorie
agendy setting. Z toho vyplyva, Ze zpravodajské reportaze urcuji, o ¢em ma piijemce
pfemyslet a kterym zpiisobem bude sdéleni vyhodnocovat. Je tedy ziejmé, Ze mlze jit
o prostfedek manipulace, a to mize mit vliv na samostatné a demokratické rozhodovani

obyvatel (Hurtikova, 2016, s. 58-60).

Pocatky definice framingu sahaji az do poloviny 70. let 20. stoleti. Tehdy vznikla prvni
studie, ktera se zabyvala touto problematikou. Pozd&ji toto vymezeni
nedostacovalo a framing se zacal definovat jako kontext sdéleni. Podle tohoto kontextu
se dle védcl objevuje ram, ktery ukazuje kompletni vyznam sdé€leni. Z né¢ho vyplyva
nejvice citovanad definice, kterou uvedl Robert Entman. Dle ného rdmovat znamena
,vybirat urcité aspekty zvnimané reality a ucinit je v komunikovaném Sdéleni

vyraznéjSimi nez ostatni, @ to takovym zpiisobem, aby doslo K zamyslené interpretaci
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sdeleni, mordlnimu hodnoceni ¢i doporuceni K vyhodnoceni poskytnuté informace

(Entman In: Hurtikova, 2009, s. 65-66).

Ramec zpravodajského sdéleni, jak uz bylo feceno, je vymezen kontextem. Tyto rdmce
urcuji, kterym zplsobem ma divak o tématu rozmyslet. Jsou také dopiedu
vytvorené a musi se oddélit od zbylého zpravodajského obsahu. Maji tedy urcité textové
nebo vizudlni prvky, které tak formuluji podobu pfedstavované udélosti na principu
pozadovaného znéni a charakteru média. Totozna témata proto mohou v jiném kontextu

ziskat odli$ny vyznam (Hurtikova, 2009, s. 67).

Framing mé rGzné typy interpretanich ramu, v této praci jsou popsdny pouze tfi
ptiklady. Jako prvni jsou tematické a epizodické, vefejnd témata jsou piednesena
Vv pozadi ur€itych prvka nebo udalosti. Epizodické rdmovani se pouziva na konkrétnich
udalostech, na konkrétnich pfikladech. Napiiklad epizodické zaramovani
nezaméstnanosti by vypadalo tak, Ze se nejdiive piedstavi nezaméstnany jedinec a jeho
pribéh, nasledn¢ by bylo uvedeno, jak se S nezaméstnanosti dokdze vyrovnat. Naopak
tematické zardmovani uvadi témata v SirSim kontextu. Tedy v pfipadé¢ tématu

nezaméstnanosti, by byla uvedena statistika nebo prognoza (Perseova In. Trampota,

2006, 5. 123).

Mezi dal$i se tfadi soutézni a strategicky framing. Hlavné ve volebnim obdobi se
objevuji ve zpravodajstvi ptispevky strategického a soutézniho rdmu. Jak uz nazev
napovidd, tak soutézni framing se u témat orientuje na vyhru nebo prohru
kandidata a hodnoti jeho uspéch ¢i neuspéch v ramci vyzkumil vefejného minéni. Pro
zménu strategicky framing se zaméfuje na prednes osobnich kvalit jednotlivych
kandidatt, jejich vystupovani na vefejnosti a taktiky, kterymi se snazi dosahnout
volebnich cilt. Tteti typ zardmovani je genericky a specificky. Hodnoceni téchto ramt
je na zakladé urcitého tématu. Specificky typ se soustfedi na jednotlivad témata nebo
udalosti, ale genericky je zjiStén pres vice udalosti stejného tématu v ¢ase (Hurtikova,
2009, s. 73-74).

Priming je mozné brat jako soucast zaramovani, jedna se totiz o vypichnuti danych
vlastnosti ¢i detailt, které se vztahuji Kk udalosti. Muze tak byt ovlivnéno pfijemcovo
vnimani vyznamu tématu, které je zobrazovano. Trampota (2006, s. 124) o primingu

dale uvadi, ze: ,, Predstavuje napriklad zdiraznéni urcitych podrobnosti K udalosti,
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zdirazneni vlastnosti aktéra a podobné. Pri zkoumani primingu si miizeme vsimat,

«

Jjakymi prostredky a co médium zdiiraznuje pri reportovani o udalosti.

S primingem se lze setkat, kdyz pii zvoleni hlavni udalosti do zpravodajské relace jsou
piijemci podsunuta dana kritéria pro zhodnoceni vetfejnych véci. Vysledek se néasledné
projevi ve chvili, kdy si divak utvafi sva rozhodnuti na zakladé méfitek, ktera mu byla
podstréena prezentovanim ve zpravodajském potadu. V praxi to vypada tak, ze kdyz
v medialni agendé¢ je vic témat o korupCnich skandalech, projevi se priming ve chvili,
kdy se pie politiki kvali zkorumpovani stava pro lidi dilezitym kritériem pro

hodnoceni politickych aktivit (Hurtikova, 2009, s. 59-60).

4.2 Vliv agendy setting na vnimani

Typickou sférou medialniho studia je prizkum vlivu medialnich obsaht na jedince.
Sledovani G¢inkd zprav na piijemce dokazuje opravdovou funkci médii v dnesni
spole¢nosti. Pomoci vyzkumu Ize zjistit, jak dilezitd jsou dnes pro spolecnost média,
jestli jim divéfuje ama je za nedilnou soucéast svého zivota. Tim se pak odhali

potencidlni moc médii (Trampota, 2006, s. 104).

Masova média maji socidlni vliv na pfijemce z nepfimého a dlouhodobého hlediska.
Dobrym ptikladem je to, Ze média si zvoli n¢jaka témata, kterd opakuji po delsi dobu ve
zpravodajstvi, a tim dochazi k nepfimému a dlouhodobému vlivu zprav na nastolovani

tematické agendy vetejnosti. Tim dosahuji vlivu na divdkovo vnimani, a ten zvolena

vvvvvv

104).
Meédia s pomoci agendy setting ovliviiuji mysl pfijemce tim, Ze jimi zvolend témata se
stavaji soucasti agendy a jind ne, nebo prostfednictvim potadi zprav predurcuji jejich

dilezitost a dal$imi nastroji pfedpovidaji jejich moznou interpretaci (Jirdk, Kopplova,
2009, s. 181).
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Divéci zpravodajskych relaci ptijimaji jejich obsahy z rozdilnych davodi a s riznou
motivaci. To je mize ovliviiovat ve zptusobu pohledu, jak budou zpravodajské texty
nadale zpracovavat, co upouta jejich pozornost a co Si z nich uchovaji v paméti a co si
S odstupem casu vybavi. Zpravy tedy mohou mit vliv na kazdého ptijemce odlisSnymi
zpusoby z hlediska povolani, vzdélani, vlastnosti jak socialnich, tak i psychickych,

veku a také je dulezity kontext v momenté piijeti sdéleni (Trampota, 2006, s. 103).
Medialni ucinky, které jsou nejvice spojovany s agendou setting jsou:

1) zpétny ucinek — jedinec se vV pfitomnosti médii chova jinak; udalost je
ovlivnéna médii,

2) mainstreaming — neustaly pfisun hlavniho proudu medialnich sdéleni
smé&fuje K ptiblizeni hodnot i nazorti mezi riznorodymi divaky,

3) lavinovy ucdinek — predstavy ze zpravodajstvi (nespravny dojem o realité)
ovliviiuji nazor a chovani lidi,

4) knowledge gaps — kvili informa¢nim rozdiliim se navySuje rozsifujici produkce
masmeédii,

5) rezonance — medialni produkt se shoduje s osobnim zazitkem recipienta, pak
dochazi Kk zesileni vlivu zpravy,

6) Kkultivacéni teorie — je snizeno vnimani reality u pifijemce a nahrazeno percepci
skuteCnosti skrze medialni konstrukce, tzn. ze nastava ovlivnéni chovani
lidi, a tim i formulace nebo kultivovani jejich pfesvédéeni (Skodova, Trampota

In: Skodova, Necas, 2009, s. 13).

Podstatou zpétného ticinku je ovlivnéni pribéhu urcitého déni skrze médium, které je
pritomné (tieba kamera). Jedinci kviili tomu méni své jednani. MiiZe se jednat napiiklad
o odezvu na pfitomnost média tim, ze se divaji a zamavaji do kamery nebo i o zesilenou

reakci na udélost (napt. demonstrace). (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 181)

Média mohou zvolenim urcitych témat a jejich naslednym vypracovanim na medialni
obsah utvofit napodobeninu skutecné udalosti. Lavinovy uéinek nastava poté, co tato
mylnd pfedstava pozd¢€ji ovlivni i nazor a vztah recipienta Kk realité (Jirdk, Kdpplova,
2009, s. 181).

Mainstreaming je odvozeno z anglického slova mainstream, coz znamena hlavni

proud. Jedna se o proces, pii kterém Si divak z riznych socialnich a kulturnich vrstev
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vytvaii totozné nazory a hodnoty, to hlavné kvuli neustdlému piijmu stereotypnich
sdéleni z médii. To se vétSinou stane pii Castém sledovani televize, slabi divaci si

uchovavaji své rozdilné mysleni (Reifova a kol, 2004, s. 126).

Teorie knowledge gaps ukazuje, ze u kazdého ¢lena ve spolecnosti je ziskavani
informaci nerovnomérné. Tim se rozd€luji na dvé skupiny: na rozdil od vzdélanych lidi,
ti s nizkym vzdélanim nemaji potiebu hledat a sbirat informace. Lidé s vyssi urovni
vzdélani maji vetsi prehled o problematice vefejnych zélezitosti. Masova média
nevédomost nevzdelanych lidi jeste zvedaji, jelikoz povaha produkovanych informaci je
orientovana spiSe na jedince S vy$$im socioeckonomickym statusem. K tomu 1lidé s vyssi
vzdélanosti jsou schopni pojmout vétsi pfisun informaci z masmédii nez lidé s nizsi
inteligenci a vzdélanim, a tim dochazi k informaéni propasti. Knowledge gap [online]
© 19.9.2017. [cit. 2018-02-23].

Efekt rezonance se objevuje, kdyz dana televizi vedena skute¢nost se podoba osobni

zkusenosti divaka, vliv televize na medialni realitu rezonuje — je posilen (Reifova a kol.,

2004, s. 126)

Kultiva¢ni teorie je jednou z nejvlivnéjsich teorii o uc¢incich na ¢lovéka. Oznaceni
kultivace tady neni pouzivano v jeho kladnym smyslu zusSlechtovéani. Hlavni je, Ze
medialni sdéleni ,kultivuji* vize divakl o svéte, jejich vnimani reality je slabsi a stiida
ji konstruovani reality ve zpravach. Cim &ast&ji je &lovék pred obrazovkou, tim vice je
ovlivilovan zprostfedkovanou skutecnosti a tim méné jedna dle vlastnich zkuSenosti

(Reifova a kol., 2004, s. 18).
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PRAKTICKA CAST

5 METODOLOGIE VYZKUMU

V empirické ¢asti diplomové prace chce autorka zjistit, jaka je agenda setting v Ceské
televizi au komercnich stanic TV NovaaFTV Prima. Smyslem praktické ¢asti je
provéfit, jestliajak se zvolené zpravodajské relace 1isi dle vybéru témat, jejich
nasledného zpracovani a zatfazeni ve vybranych televizich. Hlavni otdzka vyzkumu je
zvolena na zdklad¢ stanoveného cile diplomové prace. Jeji znéni je: Jak moc se lisi
agenda setting u sledované verejnopravni relace Uddlosti a komercnich relaci Televizni

noviny a Zpravy FTV?

Na zakladé poznatkli, ziskanych pii analyze zvolenych zpravodajskych
relaci a rozhovoru s moderatory hlavnich zpravodajskych poradit, si autorka ovéfila
stanovené hypotézy. Formulované hypotézy jsou zvoleny na zéklad¢ vlastni divacké

zkuSenosti, jsou tak autor¢inym ocekavanim.

Hypotéza ¢ 1: Komer¢ni televize denné odvysila méné zprav nez Ceska televize.
Tato hypotéza vychazi z poznatku, ze délka komer¢nich hlavnich zpravodajskych relaci

je krat$i neZz relace vefejnopravni.

Hypotéza ¢. 2: FTV Prima se vice soustiedi na divacky atraktivni témata nez

ostatni televize.

Téma, ve kterém je obsazena negativita a elitni osoby bude povaZzované jako atraktivni

téma.

Hypotéza & 3: Ceska televize odvysila vice politickych témat neZ soukromé
televize.
Vysledek bude zporovnani celkového pocétu zprav zoblasti politiky v relaci

Uddlosti a celkového poCtu ve Zprdavach a Televiznich novindch.

Hypotéza & 4: Ceska televize se vénuje vice zahraniénim tématim neZ komeréni
televize.
Pocet ptispévkl bude posuzovan dle lokality, tedy doméci a zahrani¢ni, bez ohledu na

obsahované téma.
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Do analyzy byly zarazeny hlavni zpravodajské relace celoplosnych televiznich stanic
CT, TV NovaaFTV Prima. Ceské televize vysila svoji hlavni zpravodajskou relaci
denné¢ od 19:00 hodin pod ndzvem Uddalosti. V nich divdkovi ukazuje souhrn
zpravodajské relace je okolo 40 minut. Hlavni odlignosti zpravodajstvi Ceské televize
od komer¢nich stanic je, Ze je moderovano jednou osobou a vétSinou vestoje.
V soudasné dob& Uddlosti moderuji Marcela Augustova, Jakub Zelezny, Michal
Kubal a Daniela Pisafovicova. V ramci pofadu jsou vysilané nasledujici Branky, body,
vteriny, které piinaSeji zajimavé informace ze sportu z domovaize zahrani¢i. Také

obsahuji informace o pocasi, které startuji vzdy pted hlavni zpravodajskou casti.

Hlavni zpravodajska relace Televizni noviny na TV Nova zacind vzdy v 19:30 hodin.
Nésleduji Sportovni noviny a Pocasi. Obvykla stopdz pofadu je 37 minut. Televizni
noviny pokazdé moderuje dvojice sedici za stolem, sklada se vzdy z muze a zeny.
V soucasné dobé moderatorskymi pary jsou Lucie Borhyova a Reynolds Koranteng,

Renata Czadernova a Petr Suchon, Kristina Kloubkova a Martin Pouva.

Televize Prima vysila svou hlavni zpravodajskou relaci Zprdvy denné od 18:55 hodin.
Jeji celkova stopaz je pokazdé 27 minut. i tady jsou hlavnimi moderatory pary sedici za
stolem a tvoii je Klara Dolezalova a Karel Voiisek, Gabriela Laskova a Roman Sebrle,
Terezie Kasparovska a Tomas Hauptvogel. Prima je jedinou stanici, ktera v hlavnim
veCernim zpravodajstvi nepfinaS§i divdkim informace o pocasiasportu. Je
jedine¢na i v ptipadé rozdéleni zprav z kriminalniho prostiedi a ze zivota znamych
osobnosti na jednotlivé zpravodajské relace. Vecerni zpravodajsky blok na Primé tedy

obsahuje Krimi zpravy, Divické zpravy a TOP STAR magazin.

Vyzkumny vzorek autorka sledovala v ramci jednoho tydne, tedy sedmi dni. Tyden od
19. tnora do 25. tinora byl vybran zcela ndhodné. Analyza médii a néslednd interpretace
bude provadéna postupné po jednotlivych dnech. Zaméfeni analyzy bude hlavné na to,

kterym udélostem davaly televizni stanice prostor.

Autorka pouzila kvantitativni metodu obsahové analyzy a metodu strukturovaného
rozhovoru. Pomoci kvantitativni analyzy bude zji$téno, kolik témat je obsahem jedné
relace a jaka témata se objevuji nejéastéji. Rozhovor byl proveden s Lucii Borhyovou,

jako zastupkyni za komer¢ni televize a Jakubem Zeleznym, za vetejnopravni televizi.
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Sbér dat byl proveden z nahranych jednotlivych relaci televizniho zpravodajstvi, jelikoz
nebylo realizovatelné sledovat hlavni zpravodajské relace na vSech stanicich ve stejny

den, nebot’ vysilaci Casy stanic se navzajem piekryvaji.
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6 KOMPARACE A INTERPRETACE VYSLEDKU
VYZKUMU

Tuto kapitolu autorka vénuje rozboru ziskanych dat a nésledn¢ jejich interpretaci. Tu
provede na zéklad¢ vysledkt analyzy, kterd je vytvofena ze stanovenych vyzkumnych
hypotéz. Rozebirand data jsou soucasti vybraného vzorku hlavnich zpravodajskych
pofadit TV Nova, FTV Prima a Ceské televize. V ramci tydenniho zkoumaného obdobi
byla zpracovana data z celkem 21 zpravodajskych relaci, tedy celkem 13 hodin ¢istého
Casu. Zavér empirické ¢asti bude obsahovat komplexni komparaci vSech tfi televiznich
stanic. Interpretované vysledky budou doplnény vysledky rozhovord s moderatory

hlavnich zpravodajskych relaci z vetejnopravni a komercni televize.

Kazdy vyzkumny den bude v ramci jedné podkapitoly. Ta bude na zaklad¢ kvantitativni
analyzy obsahovat tabulku s tématy, ktera se v ur¢ity den na vSech tfech stanicich
objevila a kolikrat. Témata byla vlozena do podkategorie, které autorka vyhodnotila
jako zakladni. Béhem pfifazeni témat do kategorie bylo stézejni, ¢eho se zprava

primarn¢ tykala.
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6.1 Pondéli 19. 2.

Tabulka ¢. 1: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA

CETNOST V RELACI

CT TV NOVA

FTV PRIMA

Armada

[

Celebrity a showbyznys

Doprava

Finance a ekonomika

Krimi

(PN

Kultura

B W [ |

Nestésti a prirodni katastrofy

Ostatni

w (N ([ ININDN

Pocasi

Politika

Pramysl a obchod

Socialni sféra

Soudy, justice

Sport

DS N T F N

Skolstvi

Zajimavosti

Zdravotnictvi

Zemeédélstvi

Zivotni prostiedi

1

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfeni)

47




Ceska televize

Z kraje tydne Ceska televize odvysilala 23 piispévka v hlavni zpravodajské relaci,
z toho se zaméfila na 13 témat. Uvodni headliny obsahovaly témata: plany CSSD po
sjezdu, Polsko-izraelsky spor a umrti Miroslava LiSkutina. Prvni dva headliny se
objevily hned po sob¢ na zacatku zpravodajské relace, tieti misto ovSem obsadila zprava
o uzavieni mostu u Cerné Hory. Smrt Miroslava Liskutina tedy spadla az na desatou
pozici. Z 23 zpravodajskych prispévkn bylo 15 z domaciho prostiedi a zbylych osm ze
zahrani¢i. V ramci relace byly odvysilany tifi negativni piispévky a dva o elitnich

osobach.

TV Nova

Prvni den vtydnu televize Nova odvysilala celkem 18 zpravodajskych ptispévki
vramci deviti témat. Headliny upozorfiovaly: 0 osudech cizinci rozhodovaly dva
soudy, hra¢ curlingu na olympiadé neprosel kontrolou na doping a podpora vzniku
zubaiskych ordinaci v odlehlych oblastech. Prvni téma bylo zafazeno az na tieti pozici
relace, druhé na patou pozici a tieti téma az na dvanactou. Prvni dvé pticky obsadilo
jednani o vlade a spole¢na vecete prezidenta Milose Zemana a premiéra v demisi
Andreje Babise. Prevladaly zpravy z domova, ato s 11 ptispévky, zbylych sedm bylo ze
zahrani¢niho prostfedi. Negativnich zprav TV Nova odvysilala osm a tfi ptispévky byly

o elitnich osobach.

FTV Prima

Televize Prima hned na zacatku tydne divaklim poskytla 14 zpravodajskych piispévki
obsazené v deviti tématech. Jako headliny byly zvoleny: odhaleni tfinacti
migrantll S konopim na jihu Rakouska, ¢tyfi muzi fidici kamiony s bézenci skoncili ve
vazbé a dotace do lokalit bez zubafskych ordinaci. Druhy headline byl jako prvni
ptispévek relace. Poté nasledoval piispévek o hriznych podminkach v hiebéing, kde se
nachazeji koné ve velmi $patném zdravotnim stavu a poté bylo odvysilano téma tietiho
headlinu. Prvni hlavni téma spadlo aZ na paté misto, hned po problému se zakryvanim

dopravnich znacek. V této pond¢€lni relaci pfevazovala domaci témata, ato s deseti
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ptispévky, zbylé Ctyfi se tykaly zahrani¢i. Odvysilany byly dva negativni pfispévky,

jeden byl o elitni osob¢.

VSechny sledované stanice mély vtento den spoleéna témata: podpora vzniku

zubatskych ordinaci v odlehlych oblastech a agresivni #idi¢ ohrozoval Vv tunelu svou

jizdou jiného fidice.
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6.2 Utery 20. 2.

Tabulka ¢. 2: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA
Armada
Celebrity a showbyznys
Doprava 1
Finance a ekonomika 2
Krimi 2 5 2
Kultura 2
Nestésti a prirodni katastrofy 4 4 1
Ostatni 3 4 2
Pocasi 1
Politika 2 2
Pramysl a obchod
Socialni sféra 2 1
Soudy, justice 1 1 2
Sport 1 1
Skolstvi
Zajimavosti 4 2
Zdravotnictvi 2
Zeméedélstvi
Zivotni prostiedi 1

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)
Ceska televize

Druhy den v tydnu odvysilala televize v rdmci hlavni zpravodajské relace 22 piispévki

obsazenych v deseti tématech. Headliny zvolila: jednani o upravé pravidel v piipadé
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spole¢nosti Uber, referendum o koalici v Némecku a korupéni ptipad hejtmana Pty.
Prvni dvé hlavni témata byla odvysilana v Gvodu relace ve stejném potadi. Poté
nasledoval pfispévek o boji Vv Syrii @a po ném tieti hlavni téma o obzalobé hejtmana
Puty. Z22 zprav jich bylo 16 lokalizovano jako domacia zbylych Sest bylo ze

zahrani¢i. Negativni zpravy byly ¢tyfi a jedna o elitni osobé.

TV Nova

Televize Nova odvysilala v ramci zpravodajské relace 21 zprav, které se vyskytly
vosmi tématech. Uterni headliny byly zvoleny: vrah z floridské stfedni §koly pied
soudem, policie zadrzela 40 lidi z gangu obchodujiciho s pervitinem a velka revoluce
v politice. Prvni zprava relace byla o tom, zda se CSSD chysta do vlady s Andrejem
BabiSem, na druhé pozici je prvni hlavni téma o vrahovi z floridské stfedni Skoly, dalsi
headline byl odvysilan az na 16. misté. Tieti hlavni téma 0 revoluci v politice bylo
zafazeno na Ctvrté misto, hned po zpraveé, ze Novy Zéland suzuje cyklon Gita.
Domacich zprav bylo v uterni relaci 15 a zahrani¢nich udalosti Sest. Negativnich zprav

Nova odvysilala osm a dv¢ o elitnich osobach.

FTV Prima

Hlavni zpravodajska relace obsahovala 12 ptispévkd v osmi tématech. Headliny: do
Cech piijde ledovy vzduch od pélu, pozar skladky zaméstnal desitky hasi¢ti a Cesi jsou
nejtlustsi v historii. VSechny tii headliny zistaly i na zacatku relace, jen v jiném potadi.
Prvni piispévek informoval o tom, Ze Cesi jsou nejtlustsi v historii, dal§i o pozaru
skladky a posledni o piichodu mrazii do Cech. V uiterni relaci absolutné pievysovaly
domaci zpravy, celkem 10 a zbylé dvé byly ze zahrani¢i. Negativni zpravy se odvysilaly

dvé a tfi o elitnich osobach.

Zadné téma nespojovalo v Uterni hlavni zpravodajské relaci sledované stanice.
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6.3 Streda 21. 2.

Tabulka ¢. 3: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA
Armada
Celebrity a showbyznys 1 1
Doprava 1 2
Finance a ekonomika 3 1 1
Krimi 1 3 1
Kultura 2
Nestésti a prirodni katastrofy 1 1
Ostatni 3 2 1
Pocasi 1
Politika 3 4 2
Pramysl a obchod 2 1
Sociélni sféra 2 1 1
Soudy, justice 1 1 2
Sport 1 1
Skolstvi 1
Zajimavosti 3 3
Zdravotnictvi 1 2
Zemedélstvi
Zivotni prostiedi

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)
Ceska televize

Pro stiede¢ni zpravodajstvi bylo zpracovano 24 ptispévki, které byly obsazeny ve tfech

tématech. Headliny obsahovaly: rozhovory o vladés CSSD, francouzskd vlada
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ptredstavila piisnéj§i migracni zakony a byly zamitnuty stiznosti na volby prezidenta.
Prvni dva piispévky v relaci maji totozné téma i potadi s headliny. Za nimi byla
odvysilana reportdz o zamitnuti zruSeni piedskolnich zafizeni pro pétileté déti a tim
posledni hlavni téma spadlo na ¢tvrté misto. Z domaciho zpravodajstvi bylo zveiejnéno
17 zprav a dalSich sedm se tykalo zahrani¢ni tématiky. Negativnich piispévki bylo

odvysilano pét a dve o elitni osobé.

TV Nova

Televize Nova uprostfed pracovniho tydne odvysilala v hlavni zpravodajské relaci
19 prispévki, které obsahla do 11 témat. Jako headliny byly zvoleny: jednani o nové
vlade, bily dim chce zpfisnit pravidla pro drzeni zbrani a podle ekonomi je nejlepsi Cas
na to fict si o vySsi plat. Hlavni témata tentokrat nebyla zatfazena na zacéatek relace.
Zprava o tom, ze chce bily dim zpfisnit pravidla pro drzeni zbrani, byla zafazena az na
tieti misto. Hned po pfispévcich o vyhroceni jednani zastupitelstva a moznosti sledovat
Zivé jednédni zastupitelstev. Téma jednani o nové vladé bylo prezentovdno na paté
pozici, pfedchézela zprava o poctu mrtvych pti boji v Syrii. Hned na Sestém misté uz
nasledovala informace z tfetitho headlinu o zvyseni platu. Tato relace byla s absolutni
prevahou domacich udalostiato v 16 pftispévcich, zbylé tfi byly ze zahranici.

Negativnich ptispévki se vyskytlo sedm a o elitnich osobach jich bylo pét.

FTV Prima

Hlavni televizni zpravy na prim¢ odvysilaly 15 piispévkl, které¢ se tykaly 11 témat.
V headlinech byla tato témata: gang paSerakt prevezl pies CR uz 200 lidi, vysledek
jednani o vladé s CSSD a zichranafi maji problém s pfevozem obéznich pacientii.
Prima zanechala vSechny tfi headliny na pfednich pozicich, jen na druhém misté byla
zprava o obvinéném tajemnikovi SPD za rasistické komentafe. Na prvnim misté zlstala
informace o odhaleni paSerdkii migrantli, na tieti pozici byla odvysilana zprava
0 problematice zdravotnikd s transportem obéznich pacientl a tfeti
headline s vysledkem jednani o vladé s CSSD byl umistén na Gtvrtou pozici. i v televizi
Prima uprostied tydne prevladalo doméci zpravodajstvi ato s 13 piispévky, zbylé dva

byly zahrani¢ni. Negativni zpravy se odvysilaly ¢tyfi a o elitni osob¢ byla jedna.
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Spole¢né ptispévky ve vSech tfech sledovanych zpravodajskych relacich: jednani
o nové vladé a Donald Trump chce zakazat prodej soucastek zbrani na urychleni

sttelby.
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6.4 Ctvrtek 22. 2.

Tabulka €. 4: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA
Armada
Celebrity a showbyznys 2
Doprava 1 1
Finance a ekonomika 4 3 3
Krimi 2
Kultura
Nestésti a prirodni katastrofy 1 2 3
Ostatni 3 1 1
Pocasi 1
Politika 4 3
Pramysl a obchod 1 1
Sociélni sféra 2 1 2
Soudy, justice 1
Sport 2 1
Skolstvi
Zajimavosti 3 5 1
Zdravotnictvi 2
Zemedélstvi 1 1
Zivotni prostiedi

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfent)
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Ceska televize

V hlavni zpravodajské relaci bylo odvysildno 23 zprav, které zahrnovaly 10 témat. Pro
headliny byly vybrany: odlozené snizeni odvodi pro firmy, EU pred
summitem a opatieni kvili moru prasat. Ceska televize odvysilala headliny v tvodu
relace a ve stejném poradi. Jen na tieti pozici byla zafazena zprava o vyjednavani
ANO a STAN a tim se posledni headline, ktery obsahoval informaci o opatfeni kvuli
moru prasat, posunul na &tvrtou pozici. Ve Gtvrteéni relaci odvysilala Ceska televize 19
domaécich udalosti, zbylé Ctyii ze zahrani¢i. Negativni zpravy byly tii a dalsi dvé o elitni

0SOobé.

TV Nova

Televizni noviny odvysilaly 22 zpravodajskych ptispévku, které byly zkomprimovany
do 11 témat. Jako headliny Nova zvolila: inaugurace prezidenta MiloSe Zemana, podle
Trumpa by ucitelé méli byt ozbrojeni a fidi¢i kamiona chtéji v Némecku zalovat své
zamgstnavatele. VSechny tfi headliny byly zatazeny do uvodu relace, pouze poradi se
zménilo. Druhé hlavni téma bylo posunuto na tfeti pozici a tim se informace o Zalobé
fidict kamiont kvili nizké mzd€ posunula o pozici vys. Domécich prispévkl bylo ve
¢tvrteCnim zpravodajstvi 17, zahrani¢nich tedy pouze pét. Negativnich zprav

obsahovala relace sedm a Sest bylo o elitni osobg¢.

FTV Prima

Zpravy FTV Prima odvysilaly pouze 16 zprav, které se vénovaly 9 tématim. Headliny
byly zvoleny: blizi se mrazy a venku pfituhuje, zamofend oblast S morem prasat se
zvétsila a cesti fidi¢i kamiont se chtéji soudit kvili nizké mzdé v Némecku. Hlavni
témata byla zachovédna v uvodu relace, potfadi ovSem bylo zménéno. Nejdiive Prima
odvysilala reportdz o fidi¢ich kamiont, ktefi jsou nespokojeni se svoji mzdou.
Nasledovala zprava o mrazech, které postihnou Ceskou republiku a jako posledni divéci
shlédli reportaz s problematikou moru prasat. Zprav z domova bylo odvysilano 12 a ze

zahranici ¢tyfi. Negativni zpravy Klesly na tfi a jeden ptispévek o elitni osobé.

Nebylo vypozorovano zadné téma, které by se objevovalo ve vSech sledovanych

relacich.
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6.5 Patek 23. 2.

Tabulka ¢. 5: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA

Armada

Celebrity a showbyznys 1 1

Doprava 1

Finance a ekonomika 2 1

Krimi 2 2

Kultura

Nestésti a prirodni katastrofy

Ostatni

Pocasi

N [P O
N
w

Politika

Pramysl a obchod

Socialni sféra 4

Soudy, justice

LY
[IEN

Sport

Skolstvi

Zajimavosti 7 3

Zdravotnictvi 1

Zemeédélstvi

Zivotni prostiedi

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)
CT1
Posledni viedni den odvysilala CT1 26 zprav a obsahla je v 11 tématech. Jako headliny

zvolila tyto zpravy: jedndni o rozpoétu EU, reakce na odvolani feditele Ceské
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posty a epidemie chiipky. Prvni hlavni téma bylo zafazeno ina zacatek relace,
nasledovalo jednani EU o migraci. Dalsi ptispévek poukazoval na spory kvili odvolani
feditele Ceské posty, coz byl zarovei i druhy headline. Tieti hlavni téma se zdravotni
tématikou oslovilo divaky az jako devaté v potadi. Prispévki z domaciho prostiedi bylo
odvysilan 20 a ze zahrani¢niho Sest. Negativni zprava zaznéla v relaci jedna a dvé se

tykaly elitnich osob.

TV Nova

Televizni noviny v patek odprezentovaly 20 ptispevkul, které spadaly do 11 témat.
Headliny TV Nova zvolila: poslaneckd kantyna zdrazuje, rozsahly pozar v areédlu
byvalych mraziren a Andrej Babi§ na summitu Evropské rady. Prvni nepodstatné téma
headlinu o zdrazeni v poslanecké kantyné bylo zafazeno na uvod relace s plynulou
navaznosti na problematiku alkoholu tamtéz. Tieti zprava podrobné&ji analyzovala
situaci vzniku a haseni pozaru v arealu byvalych mochovskych mraziren, jejiz struéné
sdéleni bylo obsahem druhého headlinu. Posledni hlavni t¢éma o Andrejovi Babisovi na
summitu Evropské rady bylo odsunuto az na sedmé misto, hned po kradezi vzacného
vyra. V Televiznich novinach jsme shlédli celkem 17 domacich zprav a tii zahrani¢ni.

Negativni byly dv¢ a Sest o elitnich osobach.

FTV Prima

Patecni zpravy odvysilaly 13 reportaZi tykajici se 7 témat. Jako headliny televize Prima
zvolila: ministr vnitra odvolal §éfa Ceské posty, v Thajsku zemiel &esky
turista a Merkelova vyzvala K vétsi solidarité. Prvni dva hlavni pfispévky zaznély na
zaCatku relace ave stejném potadi. Zprava, ktera informovala o vyzvé Angely
Merkelové byla zatazena aZ na osmou pozici hned po reportdZi o neutraceni krotkého
jelena Standy, ktery nestastné zranil turistu. V ramci relace bylo odvysilano deset
domacich zprav atfi zahrani¢ni. Negativni zpravy se divaci dozveédély tiiajednu

o elitni osobé.

Vsechny tfi sledované stanice mély spolecnd tato témata: ministr vnitra odvolal feditele
Ceské posty, jelen Standa nebude utracen za napadeni turisty a rozsahly pozar mraziren

V Mochoveé.
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6.6 Sobota 24. 2.

Tabulka €. 6: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA
Armada
Celebrity a showbyznys 1
Doprava
Finance a ekonomika 2 1
Krimi 1 6 2
Kultura
Nestésti a prirodni katastrofy 1 3 1
Ostatni 2 3 2
Pocasi 1 3 1
Politika 2 1
Pramysl a obchod
Socialni sféra 4 2
Soudy, justice 1
Sport 5 2 1
Skolstvi 1
Zajimavosti 3 3 1
Zdravotnictvi
Zeméedélstvi

Zivotni prostiedi

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)
Ceska televize

Hlavni zpravodajska relace Udalosti odvysilala prvni vikendovy den 21 ptispévkd, které

se zabyvaly deviti tématy. Jako headliny byly zvoleny tyto zpravy: referendum bez
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podpory, snaha o syrské piiméti a vitézstvi Ester Ledecké. VSechny tfi headliny byly
zafazeny na zacatek relace, jen v jiném potadi. Prvni reportdz byla o uspéchu Ester
Ledecké na olympijskych hrach, po ni nésledoval nahled do spora
o referendum a posledni hlavni zprava divaky informovala o snaze o pfiméfi
v Syrii. S konéici olympiddou vzrostl i poCet sportovnich piispévki o ceskych
reprezentantech. Domaci zpravy obsahovalo 16 ptispévki a zbylych 5 cililo za hranice.

Negativni reportaz byla jen jedna a dv¢ o elitni osobé.

TV Nova

Televizni noviny odvysilaly prvni vikendovy den 23 zpravodajskych ptispévku, které se
tykaly osmi témat. Headliny relace: Ledeckd zavrsila olympijsky zdzrak druhym zlatem,
vystraha CHMU - Cesko zachvati arkticky mraz a pata fada show SuperStar startuje uz
dnes vecer. Nejvétsi sportovni Uspéch V historii, o ktery se zaslouzila Ester Ledecka
pochopiteln¢ zafazen hned na prvni misto relace, stejné jako headline. Druhy hlavni
prispévek se propadl az na Sesté misto, az po informaci o obvinéném muzi z vrazdy.
Tomuto piispévku predchazela zprava o postakovi, ktery vyhazoval v pracovni dobé
zasilky, které mél dorucit. Domacich zprav bylo divakiim odprezentovano 20 a pouhé

tii byly ze zahranici. Relace odvysilala deset negativnich piispévki a pét o elitni osobg.

FTV Prima

Zpravy na Primé odvysilaly v sobotu 12 piispévk, které obsahly deset témat. Headliny
byly zvoleny: druhé zlato pro ¢eskou Sampionku, meteorologové nabadaji k opatrnosti
pfed mrazy a po Utéku na samici vlka upozornili obyvatelé. Na zacatku relace byla
divaklim poskytnuta zprava o pfichodu mrazivych dnid, pak néasledovala reportaz
0 uspéchu Ester Ledecké na olympijskych hrach. Posledni headline o nalezené vi¢ici,
ktera utekla z jihlavské ZOO, byl zafazen na tfeti pozici relace. VSechny hlavni zpravy
tedy obsadily na =zafatku relace prvni tfi pozice. Sobotni relace obsahovala
naptiklad i reportdaz o prasklém potrubi, z kterého voda vyplavila lidské ostatky.
Z domaciho prostiedi bylo odvysilano deset prispévku a ze zahranic¢i dva. FTV Prima

pfedloZila divaklim pét negativnich zprav a jednu o elitni osobé.
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Spolec¢na témata vSech tii sledovanych hlavnich zpravodajskych relaci: Ester Ledecka si
odvazi dvé zlaté medaile z olympijskych her, pozar byvalych mraziren v Mochové uz je

pod kontrolou a meteorologové varuji pied velkymi mrazy.
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6.7 Nedéle 25. 2.

Tabulka ¢. 7: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav

TEMATA CETNOST V RELACI

CT TV NOVA FTV PRIMA
Armada
Celebrity a showbyznys 1 1
Doprava 1 1
Finance a ekonomika 1 2 2
Krimi 2 2 2
Kultura 1 1
Nestésti a prirodni katastrofy 1 1 1
Ostatni 2 5
Pocasi 1
Politika 5 2 1
Pramysl a obchod
Socialni sféra 3 1 1
Soudy, justice
Sport 2 2 2
Skolstvi 1 1
Zajimavosti 6 3 1
Zdravotnictvi 1
Zemedélstvi 1 1
Zivotni prostiedi

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfent)
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Ceska televize

Posledni den v tydnu Ceska televize odvysilala v hlavni zpravodajské relaci 27 zprav
zpracovanych do 12 témat. Jako headliny zvolila: spor o vladu v demisi, olympijské hry
skon¢ily a varovani pied mrazem. Téma prvniho headlinu zaznélo hned na zacatku
zpravodajské relace, na néj navazoval prispévek S nadzory vetejnosti na politiku. Na tieti
pozici se dostala reportaz o zakonceni zimnich olympijskych her. Posledni hlavni
zprava o varovani pred mrazy se objevila na paté pozici, hned po sdé€leni, ze v Praze
policie zadrzela predaka syrskych Kurdl. Za zajimavou zpravu dne je mozné oznacit
nalezeni funkéniho granatu v prazské Vltavé. Nedélni Udélosti odvysilaly 22 domacich
piispévkli a 5 zahrani¢nich. Negativni piispévek zaznél jedinya?2 zpravy byly

vénovany elitni osobé.

TV Nova

Nedé€lni Televizni noviny odvysilaly 23 piispévka z celkem 13 témat. Headliny
upozornily na nasledujici zpravy: rekordni zima - arkticky mraz zaséhl Cesko, hasi¢i po
dvou dnech uhasili mohutny pozar v Mochov¢ a skoncila olympiada v jihokorejském
Pchjongéchangu. Zpravodajska relace zacala zpravou, ze hibitovy fady mést v Cesku
jsou pieplnéné. Nasledoval prvni headline o rekordni zimé, ktera zasahla Ceskou
republiku. Druha hlavni zprava se v pofadi propadla az na desatou pozici a jesté
hloubéji, na tfinacté piicce, skoncila reportdz o zavéru olympiddy. Tu predchdzela
tragickd zprava, ze fidicka, ktera zpusobila autonehodu, za ni zaplatila Zivotem.
Ptispévkll z domaciho prostredi divaci shlédli 20 a 3 pochézely ze zahrani¢i. Nedélni

relace odvysilala 11 negativnich zprav 4 o elitnich osobach.

FTV Prima

Televize Prima posledni den v tydnu odvysilala v hlavni zpravodajské relaci 13
reportazi v ramci deseti témat. Do headlint zafadila zpravy: mrazy budou pokracovat,
byvaly viidce syrskych Kurdii a nechépe pro¢ byl zrusen zédkaz vjezdu. Prvni headline,
ktery obsahoval zpravu o mrazech odstartoval nedé€lni relaci. Druhd hlavni zprava

o zadrzeni Saliha Muslima v Praze, coz je byvaly spolupfedseda strany Demokratické
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unie, zafazena na tfeti pozici. Pfed ni se dostala zprava o problematice kamiond
v Ri¢anech. Zpravy FTV také zvefejnily informaci, Ze veterinafi stale bojuji proti
africkému moru prasat. Z domaciho prostfedi bylo odvysilano 11 reportazi, zbylé dvé
byly lokalizovany ze zahrani¢i. Negativni zpravy se objevily dvé aelitni osobu

prezentoval jeden pfispévek.

Vsechny tfi relace zaradily do nedélniho zpravodajstvi piispévek o zavéru zimnich
olympijskych her a zadrzeni piedaka syrskych Kurdt v Praze. Divaky svorn¢ upozornili
na pokracovani silnych mrazt i v nasledujicim tydnu a v ramci pfipomenuti aktualniho

vyro¢i zavzpominali na negativa totalitniho rezimu.

K ptekvapeni autorky prezentovaly vSechny relace v pribéhu jednoho tydne celkem
vyvazeny pocet pozitivnich a negativnich zprav. Tento fakt mohla ovlivnit i zrovna
probihajici zimni olympidda a medailové uspéchy naSich sportovceil, které se promitly

do vétsiho mnozstvi pozitivn€ ladénych sportovnich ptispévkda.

6.8 Vysledky strukturovanych rozhovori

Ve strukturovaném rozhovoru moderatorky odpovidaly na otdzky, tykajici se
vefejnopravni televize, komerénich televizi a jejich komparace. Smyslem rozhovoru
bylo zjistit profesiondlni ndzor na dva odlisné medialni subjekty. Rozhovor poskytla za

komeréni televize Lucie Borhyova a za vefejnopravni televizi PhDr. Jakub Zelezny.

Lucie Borhyova

Lucie Borhyova je Ceska moderatorka, ktera se narodila 16. 4. 1978 v Praze. V roce
1996 uspésné absolvovala Gymnédzium FrantiSka Palackého v Neratovicich. Nésledné,
po netspéSném piijeti na Karlovu Univerzitu, zacala studovat Vyssi odbornou Skolu
publicistiky. V televizi Nova nejdiive pracovala jako redaktorka zpravodajstvi. Od roku

1998 pracuje jako moderatorka Televiznich novin a jejim televiznim partnerem je
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Reynolds Koranteng. Pozd&ji se Lucie Borhyova zacfala objevovat jesté v roli

moderatorky Odpolednich televiznich novin a magazinu Vikend.

Ve strukturovaném rozhovoru moderatorka Lucie Borhyova mimo jiné uvedla, na co
vSechno si musi dédvat moderator pozor, aby o ném nebyl vytvofen Spatny medidlni
obraz atim mohla klesnout i sledovanost televizniho zpravodajstvi, ve kterém se
vyskytuje. Na to navézala, ze sledovanost zpravodajstvi urcit¢ ovliviiuje popularita
moderatorti. Na nékteré otazky moderatorka nechtéla odpovidat nebo se k nim vice

vyjadfovat, jelikoz ji pry nenélezi hodnotit své kolegy z jinych televizi.

Respondentka dale wuvedla svlj nazor na odliSnosti mezi zpravodajstvim
v komer¢ni a vetejnopravni televizi. Podle ni, tam rozdil samoziejmé je. UZ jenom tieba
proto, ze vetejnopravni televize se primérné vénuje vice politickym tématim nez
komer¢ni. Co se tyka reportért, tak tam rozdil nevidi. Jak sama uvadi, kdyz je dobry
reportér, tak nezalezi, v jaké televizi pracuje. Profesiondl odvede svoji praci vzdy

dobfe a s peclivosti.

Co se tyce denniho pokryti ve zpravodajstvi, tak moderatorka dava za pravdu, Ze
komer¢ni televize maji méné pokryti nez vetejnopravni. Dilezité je také obdobi vysilani
zprav, kdy napiiklad v obdobi voleb jsou politicka témata obsahlejsi nez obvykle. Podle
respondentky je zpravodajstvi v komer¢ni televizi vzdy vyvazené, | kdyz ma nizsi denni

pokryti.

PhDr. Jakub Zelezny

Novinét, televizni a rozhlasovy moderator PhDr. Jakub Zelezny se narodil v Praze roku
1973. Jeho otec je politik a medialni podnikatel Vladimir Zelezny. Vystudoval medialni
studia na Karlové Univerzité a vroce 2011 ziskal doktorat. Je ucitelem piedmétu
Televizni zpravodajstvi vefejné sluzby na skole, kterou sam absolvoval. Od roku 1994
pracuje na Ceském rozhlase, kde ptisobi jako moderator. Také spolupracoval s komeréni
televizi Nova Vv ramci sportovniho vysildni. Na konci 90. let pisobil i na televizi Prima
V publicistickém pofadu K véci. V roce 1999 zacal vystupovat v Ceské televizi, kde

pusobi dodnes jako moderator hlavni zpravodajské relace Udalosti
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Ve strukturovaném rozhovoru moderator, mimo jiné, prozradil, ze obsah komer¢ni
televize nesleduje a vylozené ho nezajima, ale je pfesvédcen, ze kvalita moderatorti ve
zpravodajstvi Ceské televize je na vysoké trovni. Co se tyka vnimani moderatort, tak
podle pana Zelezného, na to vliv bulvar mit mize. To se pak odraZi na sledovanosti
ur¢ité relace, jelikoz to, jak divak vnima moderatora, ovlivituje pak jeho volbu

televizniho programu.

Rozdil mezi komer¢nim a vefejnopravnim zpravodajstvim vidi moderator nepochybné
zésadni. Dle jeho nazoru, nelze viibec poméfovat zpravodajstvi téchto dvou stanic.
Navic kdyz je presvédéen, ze reportéii Ceské televize jsou peclivéjsi ve zpracovani
zprav nez komeréni televize. Dale uvadi, Ze Ceska televize ma vice denniho pokryti

zpravodajstvim a relace Udalosti vysild nejvice politickych témat.
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7  VYSLEDKY VYZKUMU

V ptedchozi kapitole se vyzkum zaméfuje na uspotfadani zpravodajskych relaci na
zéklad¢ kategorizace témat, dilezitosti zprav, pocCtu piispevki, lokalizace a zafazeni.

V této kapitole autorka provede komparaci a ovéii hypotézy dle zjisténych dat.

Hypotéza €. 1: Komercni televize denné odvysilda méné zprav nez Ceska televize.

Celkem autorka shlédla 166 zprav na Ceské televizi, 146 zprav na televizi Nova a 95
piispévkii na televizi Prima. Nejvétsiho podtu odvysilanych zprav dosahla Ceska
televize na konci tydne v nedéli, kdy odprezentovala 27 ptispévkl. Naopak nejnizsi
pocet prispévki méla televize Prima v utery a v sobotu, a to pouhych 12. Spocitanim
primémych hodnot poétu zprav Ceské televize a jejim nasledném zaokrouhlenim
vyplynulo, ze vysila primérné 24 zprav denné. Televize Nova je na tom o néco hiif,
odvysila pramérné 21 ptispévkll v ramci jedné relace. Podstatné nejhiif je na tom
televize Primas 14 ptispévky. Jiz uvedené poznatky jsou zaznamenany v Tabulce 9.

Denni pocet zprav v hlavnich zpravodajskych relacich prezentuje Tabulka 8.

Tabulka 8: Poéet zprav v ramci jednoho dne v relacich CT, TV Nova a FTV Prima
Stanice | Pondéli Utery | Stieda | Ctvrtek  Patek | Sobota | Nedéle | Celke

m

2

CT s 22 24 23 26 21 27 166

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfent)
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Tabulka 9: Pocet zpravodajskych piispévka na stanicich CT, TV Nova a FTV Prima

Stanice Pocet zprav Nejveétsi pocet | Nejmensi pocet | Primérny
zprav zZprav pocet zprav
CT 166 27 21 24

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)

Lucie Borhyova s timto tvrzenim nesouhlasi a uvadi: ,, Nemyslim si to. Kazda televize
md svoji specifickou skupinu sledovatelii a pochopitelné se snazi jim prindset to, co od
ni ocekdvaji.“ PhDr. Jakub Zelezny je vSak zcela odligného nazoru: ,,To je snad zcela

3

zjevné, staci se podivat do televizniho programu. ‘

Na zékladé¢ provedené analyzy a strukturovaného rozhovoru se hypotéza €. 1
potvrzuje. Pouze v jednom piipadé se stalo, ze komer¢ni televize Nova odvysilala vice
piispévki nez Ceska televize, ato v sobotu. Koneény vysledek tedy je, ze komeréni

televize denné odvysila méné zprav nez Ceska televize.

Hypotéza ¢. 2: FTV Prima se vice soustiedi na divacky atraktivni témata nez

ostatni televize.

Divécky atraktivni témata vystihuji zpravodajské hodnoty, které se v nich vyskytuji.
Tyto hodnoty byly soucasti analyzy. Atraktivnim tématem bylo v analyze povaZovano
to, ve kterém byla obsazena negativita ¢i elitni osoba. Zpravy o elitnich osobach se
nejvice vyskytovaly na TV Nova, a to ve ¢tvrtek a patek v Sesti ptispévcich. Nejmensi
pocet prispévki méla Prima, kromé utery odvysilala kazdy den pouze jeden ptispévek

o elitni osobé.

Negativnich ptispévkil odvysilala nejméné Ceska televize. V patek, sobotu a nedéli
dokonce jen jednu za den. Je to mozna tim, Ze v t€chto dnech, kdy lidé spiSe odpocivaji,
chtdji slySet vice pozitivnich informaci. Nejvice $patnych zprav Ceska televize
odvysilala ve stfedu. Je v tom moZna jistd systemati¢nost, jelikoZ uprostfed tydne jsou

lidé nejvice produktivni a zafazeni do pracovniho procesu, tudiz zvladnou vice
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negativnich zprdv nez na zacatku tydne ¢i o vikendu. Nejvice negativnich zprav
odvysilaly Televizni noviny v nedélni relaci, ato 11 ptispévkl. Podobné na tom byla
Nova i v sobotu, kdy odvysilala takovych pfispévka 10. Prima méla nejvice negativnich

piispévku v utery, a i tak pouze tii. Tabulky 10 a 11 ukazuji vySe uvedena témata.

Tabulka 10: Poget zprav o elitni osobé na CT, TV Nova a FTV Prima

Stanice

Pondéli

Utery

Stfeda

Patek

Sobota

Nedéle

Celkem

CT

Nova

Prima

2
3
1

1
‘ )

‘ 3

2
‘5
‘1

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)

Tabulka 11: Pocet negativnich zprav

13

Stanice

Pondéli

Utery

Stfeda

Patek

Sobota

Celkem

CT

Nova

Prima

8
2

4
‘ 8

‘ 2

5
‘7
‘4

18

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfent)

Na zéklad¢ analyzy a strukturovaného rozhovoru bylo zjisténo, Zze hypotéza ¢. 2 se
zamita. U televize Prima se pouze 30 zprav tykalo elitni osoby a negativity. U ostatnich

televizi byla Cetnost téchto zprav podstatné vyssi.

Hypotéza & 3: Ceska televize odvysila vice politickych témat neZ soukromé

televize.

Béhem analyzy bylo vyzkoumano, Ze nejvice politickych témat na Ceské televizi se
vyskytovalo v nedéli. V Televiznich novinach se politické téma nejvice objevovalo ve

stfedu, ato ve Ctyrech prispévcich. Naopak nejméné politicky zaméfenych piispévka
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meéla TV Nova v pondéli a sobotu. Miize v tom byt Spatifovan zamér, ze V tyto dny lidé
nemaji vétsinou naladu na politiku. Jsou bud’ unaveni z prvniho pracovniho dne nebo
chtéji po narocném pracovnim tydnu odpocivat. Zpravy na Primé se politikou moc
nezabyvaly. V pondéli, utery, ve Ctvrtek a v sobotu dokonce neodvysilaly jediné téma
tykajici se politiky. Nejvetsi Cetnost politickych pfispévkli méla Prima v patek. Tabulka

12 je podkladem pro vyse uvedené informace.

Tabulka 12: Pocet politickych témat na CT, TV Nova a FTV Prima

Stanice | Pondéli | Utery | Stieda tvrtek | Patek | Sobota | Nedéle | Celkem

Zdroj: K. Oehmova, 2018 (vlastni Setfeni)

Na otazku, jaka hlavni zpravodajska relace se nejvice vénuje politickym tématim pan
Zelezny uvedl: ,.Jsem presvédcen, ze v Uddlostech v Ceské televizi.“ Respondentka
Lucie Borhyova byla stejného nazoru, i kdyz ne tak zcela presvédcena: ,, Na to nelze

‘

odpovédet jednoznacné, ale zirejmé na verejnopravni televizi, protoze k té to i patfi...

Z vy$e uvedené analyzy a strukturovaného rozhovoru vyplynulo, ze hypotéza ¢&. 3 je
potvrzena. Politicka témata se v Ceské televizi vyskytovala kazdy den ve vétsim poétu
nez na ostatnich stanicich, krom¢ stfedy a patku, kdy o jeden pftispévek prevladaly

komer¢ni televize.

Hypotéza ¢. 4. Ceska televize se vénuje vice zahrani¢nim tématim neZ komer¢ni

televize.

V obdobi probihajici analyzy se nejvice objevovaly ve zpravodajskych relacich domaci
ptispévky. Co se tyde zahraniénich piispévki, tak ty nejvice prezentovala Ceska
televize, a to celkem ve 41 zpravach. Televize Nova celkem za celé sledované obdobi
odvysilala 30 zahrani¢nich pfispévkl. Nejvice odvysilanych zahrani¢nich témat na

Ceské televizi bylo v pondéli, naopak nejméné ve &tvrtek. To byl také jediny den, kdy
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odvysilala vice zahrani¢nich ptispévktt TV Nova ve své relaci Televizni noviny. Ve
zbylych Sesti dnech CT vzdy odprezentovala vice zahrani¢nich témat nez komeréni

televize. Tabulka 13 je podkladem pro vyse uvedenad fakta.

Tabulka 13: Poget zahrani¢nich zprav na CT, TV Nova a FTV Prima

Stanice | Pondéli | Utery | Stieda tvrtek | Patek | Sobota | Nedéle | Celkem

C
CT 8 6 7 4 6 5 5 41
5

Prima 4

Zdroj: K. Oehmov4, 2018 (vlastni Setfeni)

Na zaklad¢ vysledku, které byly zjiStény z analyzy a rozhovoru, se hypotéza ¢. 4
potvrzuje. Ve vSech dnech, kromé ¢tvrtku, bylo v hlavni zpravodajské relaci Udalosti

odvysilano vice zahrani¢nich témat nez na komerénich televizich.
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ZAVER

Tato diplomova prace analyzovala hlavni zpravodajské relace Ceské televize, televize
Nova a televize Prima nesouci nazev Udalosti, Televizni noviny a Zpravy. Ty autorka
sledovala a nésledné analyzovala po sedm dni, od pond¢li do ned¢€le. Cilem préace bylo
zjistit, jestli a jak velké rozdily jsou mezi komerénimi relacemi a vefejnopravni relaci
Z hlediska nastolenych témat. V rdmci analyzy bylo zjistovano, kolik témat stanice
odvysilaji, jestli je jich vic domacich ¢i zahrani¢nich a jestli jsou prezentovana na
zéklad¢ dulezitosti nebo zabavnosti. Ze zjisténych vysledkii autorka ovétovala

stanovené hypotézy, které uvedla do metodologické ¢asti.

Byly potvrzeny hypotézy ¢. 1, 3 a 4. Hypotéza ¢. 1 se zabyvala tim, ze Komeréni
televize denné odvysildA mén& zprav nez Ceska televize. Na zakladé sledovani
a provedenych vypoéti Ceska televize odvysila v priméru denné o tfi zpravy vice nez
televize Nova a o deset zprav vice nez televize Prima. Kazdy den Ceska televize
odvysilala vice piispévkt nez komercni televize. Tento fakt plati pro vSechny sledované
dny kromé soboty, kdy televize Nova odvysilala o dvé zpravy vice nez vefejnopravni
televize. Vysledné zjiSténi autorka podlozila tabulkou €. 8 a €. 9, kde uvedla vSechny
¢iselné tdaje.

Hypotéza &. 3 obsahovala tvrzeni, ze Ceska televize odvysila vice politickych témat nez
soukromé televize. Dle autorCinych zjisténi odvysilala vefejnopravni televize za
sledované obdobi o 7 politickych zprav vice nez televize Nova a o 16 politickych
piispévkil vice nez televize Prima. Ceska televize odvysilala v péti dnech ze sedmi vice
politickych zpradv nez komercni televize. Uvedena fakta autorka podloZila vyslednou

tabulkou ¢. 12.

Hypotéza &. 4 se zabyvala tvrzenim, Ze Ceské televize se vénuje vice zahraniénim
tématiim nez komeréni televize. Toto tvrzeni bylo potvrzeno, jelikoz Ceska televize za
celé tydenni sledované obdobi odvysilala 41 zahrani¢nich ptispévkil, coz bylo o 11 vice
nez televize Nova a o 22 vice nez televize Prima. I v tomto ptipad¢ autorka vysledné

tvrzeni podlozila tabulkou ¢. 13.
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Hypotéza €. 2, ktera obsahovala tvrzeni, Ze FTV Prima se vice soustfedi na divacky
atraktivni témata nez ostatni televize, byla na zaklad¢ autor¢inych vysledka
nepotvrzena. Atraktivnim tématem analyza povazovala to, ve kterém byla obsazena
negativita ¢i elitni osoba. V obou pfipadech nejvice takovych zprav odvysilala televize
Nova, tudiz bylo prokazano, Ze televize Prima se v tak velké mitfe na divacky atraktivni

témata nezamétuje. Zhodnoceni vysledkl bylo podlozeno tabulkou €. 10 a ¢. 11.

Z vysledt analyzy hlavnich zpravodajskych relaci vyplynulo, Ze Ceska televize si poiad
udrzuje seridznost svych piispévkil a také hojn¢ vyuziva své zahrani¢ni reportéry.
Autorka zjistila, ze televize Nova se trochu odliSuje svym uspofaddnim a volenim témat
od ostatnich stanic. Je jasné, Ze vice smétuje k bulvarizaci. Témata, kterym se vénuje,
maji spiSe negativni charakter, at’ uz se jedna o dopravni nehody, kriminalitu, nasili ¢i
ptirodni katastrofy.

V zavéru prace autorka navrhuje jeji rozSifeni ¢i pokracovani o pruzkum piimo
ve sledovanych televiznich stanicich. V ramci dotaznikového Setfeni by mohlo byt od
reportérii a redaktorti zjisténo, jaké postupy pfi tvofeni zpravy pouzivaji a na zékladé

jakého kritéria dochazi k vybéru udalosti.

73



SEZNAM POUZITYCH ZDROJU
Seznam pouzitych ¢eskych zdroji

BURNS, L. S. Zurnalistika. Pieklad H. Loupova. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-
7178-871-6.

BURTON, G.; JIRAK, J. Uvod do studia médii. Vyd. 1. Brno: BARRISTER &
PRINCIPAL, 2001. ISBN 80-85947-67-6.

HLADKY, M. a kol. Zurnalistika v televizi. Vyd. 1. Praha: Novinaf, 1986.

HURTIKOVA, H. Framing televizniho zpravodajstvi a jeho ticinek na formovani
politickych postoju verejnosti: pripadova studie padu viady Mirka Topoldnka v roce
2009. Vyd. 1. Brno: CDK, 2016. ISBN 978-80-7325-400-1.

JIRAK, J.; KOPPLOVA, B. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-
7367-466-3.

KALVAS, F. Nastolovani agendy: Role masové a interpersondlni komunikace, osobni
zkuSenosti a genderu. Vyd. 1. Plzen: Zapadoceska univerzita, 2009. ISBN 978-80-7043-
805-3.

KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 1995. ISBN
80-7184-134-X.

MCCOMBS, M. Agenda setting. Preklad T. Kacer a V. Nec¢as. Vyd. 1. Praha: Portal,
2009. ISBN 978-80-7367-591-2.

MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Pteklad H. Loupova. Vyd. 4.
Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-574-5.

OSVALDOVA, B.akol. Zpravodajstvi v médiich. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2001.
ISBN 80-246-0248-2.

PROKOP, P. Teorie televizni a filmové tvorby: televizni zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha:
SPN, 1988.

74



REIFOVA, 1. akol. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Pteklad B. Kopplova. Vyd. 3.
Praha: Karolinum, 2011. ISBN 978-80-246-1980-4.

REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidini komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. ISBN
80-7178-926-7.

SKODOVA, M. a kol. Agenda-setting: teoretické pristupy. Vyd. 1. Praha: Sociologicky
stav AV CR, 2008. ISBN 978-80-7330-151-4.

SKODOVA, M.; NECAS, V. akol. Verejna a medidlni agenda: komparativni analyza
tematizace verejné sféry. Vyd. 1. Praha: Professional Publishing, 2009. ISBN 978-80
- 7431-009-6.

TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006. ISBN 80-7367-096-8.

URBAN, L., DUBSKY, J., MURDZA, K., Masovd komunikace a verejné mineni. Vyd.
1. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 798-80-247-3563-4.

VAGNER, 1. Televizni zpravy — psychicky ndtlak? \yd. 1. Praha: Argo, 1997. ISBN 80
- 7203-160-0.

VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Vyd. 2. Praha: UJAK, 2010. ISBN 978-80
- 86723-88-4.

Seznam pouzitych zahrani¢nich zdroji

DEARING, J. W.; ROGERS, E. M. Agenda-setting. Thousand Oaks: Sage, 1996. ISBN
0-7619-0563-4.

Seznam pouzitych internetovych zdroji

FTV PRIMA. Historie spolecnosti. [online]. © 2018. [cit. 2018-01-20]. Dostupné

z: http://'www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti

75


http://www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti

MINISTERSTVO KULTURY CESKE REPUBLIKY. Rozhlasové a televizni vysildni
v CR. [online]. ©2018 [cit. 2018-01-28]. Dostupné

Z: https://www.mkcr.cz/rozhlasove-a-televizni-vysilani-v-cr-484.html

CESKA TELEVIZE. Historie ceskoslovenské televize. [online]. ©1996-2018 [cit. 2018-
01-18]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-

televize/prehistorie/

Knowledge gap [online]. ©27. 2. 2017 [cit. 2017-03-05]. Dostupné
z https://www.utwente.nl/en/bms/communication-theories/sorted-

bycluster/Mass%20Media/knowledge_gap/

SYNDIKAT NOVINARU CR. Syndikat novindrii. [onling]. ©2017 [cit. 2018-02-15].
Dostupné z: https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/

TV NOVA. NasSe znacky, televize. [online]. ©2018 [cit. 2018-02-05]. Dostupné

z: http://www.novagroup.cz/nase-znacky/televize

76


https://www.mkcr.cz/rozhlasove-a-televizni-vysilani-v-cr-484.html
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/prehistorie/
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/prehistorie/
https://www.utwente.nl/en/bms/communication-theories/sorted-bycluster/Mass%20Media/knowledge_gap/
https://www.utwente.nl/en/bms/communication-theories/sorted-bycluster/Mass%20Media/knowledge_gap/
https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/

SEZNAM OBRAZKU, TABULEK A GRAFU

Seznam tabulek
Tabulka 1: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav .....................
Tabulka 2: Tematicka struktura domacich a zahrani¢nich zprav .....................
Tabulka 3: Tematicka struktura doméacich a zahrani¢nich zprav .....................
Tabulka 4: Tematicka struktura doméacich a zahrani¢nich zprav .....................
Tabulka 5: Tematicka struktura domécich a zahrani¢nich zprav ......................
Tabulka 6: Tematicka struktura domécich a zahrani¢nich zprav ......................
Tabulka 7: Tematicka struktura doméacich a zahrani¢nich zprav ......................
Tabulka 8: Pocet zprav v ramci jednoho dne v relacich .......................oo.
Tabulka 9: Pocet zpravodajskych piispévki na stanicich ..............................
Tabulka 10: Pocet zprav o elitni 0SObE ...........cooiiiiiiiiiiiiiiiii
Tabulka 11: Pocet negativnich zZprav ...,
Tabulka 12: Poet politickych témat na CT, TV Novaa FTV Prima ................

Tabulka 13: Poget zahrani¢nich zprav na CT, TV Nova a FTV Prima ...............

7



SEZNAM PRILOH

Piiloha A — Rozhovor: Lucie BOrhyoVa.........cccceoiiiiiiiiicce |
Piiloha B - Rozhovor: PhDr. JaKub Zelezny ...........eueeeervvnneeerniivvnnneennanns ]
Piiloha C — Obrazek: Lucie Borhyova .....cccccvveiiiniiiiiiiiniiiiiiieicinecinenann A\
Piiloha D — Obrazek: PhDr. JaKub Zelezny ..........ueeevveneernneerenneernnneennnns \%

78



Priloha A — Rozhovor: Lucie Borhyova

Miyslite si, Ze vnimani moderatoru zpravodajstvi divaky je ovlivnéno bulvarnimi

¢lanky?

Moderator je ¢loveék vetejného zajmu. VSe, co se kolem néj d€je, verejnost zajima. Proto je
pro moderatora dulezité davat si pozor, jak se chova a co fika. To znamend, ze urcit¢ ¢lanky
dokazi ovlivnit vnimani doty¢ného cloveéka. VSichni vi, ze bulvarni ¢lanky jsou casto
smyslené, ale presto jim véfi. Existuje takovy vSeobecné znamy bonmot: ,,Kazdy tika, ze
bulvar nesleduje, ale kazdy vi, co vném je*“. Proto jsem rada, Ze existuji i ¢asopisy a noviny
nebulvarni, kde clovék mize poskytnout autorizovany rozhovor a v§e uvést na pravou miru.
Tim je to pak pro divéka vyvazené a mize si utvofit svlij vlastni ndzor. Takze ano, vSe, co se

kde déje utvaii medidlni obraz jednotlivych moderatort.

Co si myslite o tvrzeni, Ze moderatofi zpravodajstvi v Ceské televizi jsou

profesionalnéjsi nez v komer¢ni?

To je otdzka, ke které bych se nechtéla vyjadfovat. Nemam ndarok, a ani nechci, soudit jiné

moderatory.
Miyslite si, Ze sledovanost zpravodajstvi ovliviiuje popularita moderatora?

Urcit€ ano. Podle toho, jaky ma moderator medialni obraz (viz. prvni odpoved), tak divak
bud’ moderatora ma rad, nebo naopak nemad, ¢i ma na n¢j neutralni nazor, a to je strasné
dilezité, protoze jsou moderatofi, ktefi nechavaji divaka chladnym nebo naopak kviili nim

televizni stanici prepina.
Miyslite si, Ze vérohodnost zpravy zavisi na zptisobu prezentovani moderatorem?

Nefekla bych, Ze Uplné. Presto je velmi dileZité, jak zpravu moderator poda. My si svoje
vstupy upravujeme podle toho, jak je my chceme divakovi pfednést. To znamend, ze obsah
a podstata musi zlstat stejnd, ale je na nds, jakou formu prezentace si zvolime. A to, si
myslim, ze je dilezité.

Vnimate rozdil mezi zpravodajstvim Ceské televize a TV Nova? Jaky?

Ano, samoziejmé trochu tam rozdil je. Vetejnopravni televize versus komeréni televize, to uz

samo o sobé mluvi, Ze jsou tam rozdily.



Myslite si, Ze reportéri Ceské televize jsou peclivéjsi ve zpracovani zprav nez komer¢ni

televize?

Urc¢ité ne. Myslim si, Zze pokud je dobry novinaf, tak je Gplné jedno, jestli je na vefejnopravni

nebo komercni televizi.
Maji podle vas komercni televize ve zpravodajstvi vyvazena témata?
Urcite ano.

Maji podle vis komeréni televize méné denniho pokryti zpravodajstvim nez Ceska

televize?

Nemyslim si to. Kazda televize ma svoji specifickou skupinu sledovatelti a pochopitelné se
snazi jim ptinaset to, co od ni o¢ekavaji. Divak je velmi pozorny a naro¢ny, a mé absolutni
nadvladu — tim myslim prst na piepinaci kanald. Sledovanost TV Nova podle mne dokazuje,
ze je s nami divak spokojen. TV Nova méla obdobi, kdy neméla tolik politickych témat. Ve
se ale méni v Case, respektive zpravodajstvi je vzdy vyvéazené, ale tieba nedavno jsme méli
volebni specidly, takze té politiky bylo vic. Zalezi tedy na obdobi, jakym smérem kdo televizi

vede.

Na jaké stanici, v ramci hlavni zpravodajské relace, se podle vas nejvice vénuji

politickym tématim?

Na to nelze odpoveédét jednoznacng, ale ziejm¢ na vetejnopravni televizi, protoze k té to
1 patii. TV Nova méla obdobi, kdy neméla tolik politickych témat. VSe se ale méni v Case,
respektive zpravodajstvi je vzdy vyvazené, ale tfeba nedavno jsme méli volebni specidly,
takZe té politiky bylo vic. Zalezi ale 1 na vnéjSich faktorech, tedy napfiklad na tom, jak
v ramci zpravodajské licence, Ci ,,pojeti®, cheete-li, ten ktery subjekt vnima spolecenské klima

a zpravodajskou poptavku.



P¥iloha B — Rozhovor: PhDr. Jakub Zelezny

Miyslite si, Ze vnimani moderatori zpravodajstvi divaky je ovlivhéno bulvarnimi

¢lanky?

Vzhledem k tomu, ze bulvarni média nesleduji, nejsem schopen kvalifikované odpoveédeét.
Nepochybn¢ ale obecné plati, ze vnimani jakékoli —zvlaste viditelné — profese je do znacné
miry determinovano i jinymi vlivy, nez je vykonavani profese samotné.

Co si myslite o tvrzeni, Ze modertofi zpravodajstvi v Ceské televizi jsou
profesionalnéjsi nez v komercni?

Opét se obavam, ze nedokdzu odpovédét zcela kvalifikovane, komeréni televize nesleduji,
jejich obsah mé opravdu nezajima. Jsem ale presvédCen, ze kvalita moderatori ve
zpravodajstvi Ceské televizi je na opravdu vysoké tirovni.

Miyslite si, Ze sledovanost zpravodajstvi ovliviiuje popularita moderatora?

Je potieba se ptat, co je to ,,popularita“. Je to ,,obecnd znamost“? To, jak o moderatorovi
referuji tieba pravé zminénd bulvarni média? Nepochybné ale plati, ze to, jak divak vnima
moderatora, ovliviiuje pak jeho volbu televizniho programu. Myslim ale, Ze v piipadé Ceské
televize se jedna spis nez o ,,popularitu,’ o jiné ukazatele: vérohodnost, respekt a podobné.
Miyslite si, Ze vérohodnost zpravy zavisi na zptsobu prezentovani moderatorem?

Viz ptedchozi odpovéd’. Tedy: urcité ano.

Vnimate rozdil mezi zpravodajstvim Ceské televize a TV Nova? Jaky?

Nepochybné je zcela zéasadni. Nelze vibec pométovat zpravodajstvi komeréniho kandlu
a televizi vetejné sluzby.

Myslite si, Ze reportéii Ceské televize jsou peclivéjsi ve zpracovani zprav nez komeréni
televize?

V¢é&rim, ze ano.

Maji podle vas komercni televize ve zpravodajstvi vyvazena témata?

Nevim.

Maji podle vis komeréni televize méné denniho pokryti zpravodajstvim nez Ceska
televize?

To je snad zcela zjevné, staci se podivat do televizniho programu.

Na jaké stanici, v ramci hlavni zpravodajské relace, se podle vas nejvice vénuji
politickym tématim?

Jsem ptesvédcen, ze v Uddlostech v Ceské televizi.
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