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Védomi Fair trade v populaci mladych lidi

Abstrakt

Bakalarska prace analyzuje védomi a postoje k Fair trade v populaci mladych lidi
na zéklad¢ dotaznikovych Setieni. V praktické ¢asti je provedena statistickd analyza, jejimz
zdrojem jsou data ziskand z provedenych prizkumi, jenz byly uskute¢nény v obdobi zafi-
prosinec roku 2017. Jedno z nich bylo realizovano v souboru obyvatel hlavniho mésta
Prahy a Stiedo¢eského kraje, druhé v populaci Spanélska ve vékovém rozhrani 15-30 let.
Prizkum je zaméfen na povédomi, postoj a nazory mladych spotiebitelli, jehoz vysledky
jsou zpracovany metodami pro kvalitativni vyzkum. Ziskana data z provedenych Setieni
byla mezi zem&mi porovnana a vyplyva z nich, Ze spotiebitelé Ceské republiky maji vétsi
povédomi o systému fair trade neZ spotiebitelé Spanélska. V praci jsou také testovany dvé
hypotézy. Testovani prvni hypotézy ukézalo, ze nakup Fair trade vyrobkl souvisi se
znalosti pojmu Sweatshop. Testovani druhé hypotézy potvrdilo, Ze dosazené vzdélani
nema vliv na nakup Fair trade vyrobkl. Zavérem prace jsou navrzena doporuceni, jenz by

mohla piispét k Sifeni Fair trade mezi ¢eskymi spotiebiteli.

Kli¢ova slova: Fair trade, produkt, cena, volny obchod, rozvojové zemé¢, spottebitel



Awareness of Fair trade in young population

Abstract

Bachelor thesis analyzes the awareness and attitudes to Fair trade in young
population based on questionnaire surveys. There is a statistical analysis in the practical
part, which is the source of the data obtained from the surveys carried out in the period
September-December 2017. One of them was implemented by a group of inhabitants of the
capital city of Prague and the Central Bohemian region, the second in the population of
Spain in the age group 15-30 years. The survey focuses on the awareness, attitudes and
opinions of young consumers, the results of which are processed by qualitative research
methods. The data obtained from the investigations was compared between countries and
shows that consumers of the Czech Republic are more aware of the fair trade system than
the consumers of Spain. Two hypotheses are also tested in the thesis. Testing the first
hypothesis has shown that the purchase of Fair Trade products is related to the knowledge
of the term Sweatshop. Testing the second hypothesis confirmed that the education
achieved does not affect the purchase of Fair Trade products. At the end of the thesis there
are suggested recommendations, which could contribute to the spread of fair trade among

Czech consumers.

Keywords: Fair trade, product, price, free trade, developing countries, consumer
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1 Uvod

Fair trade je spotiebitelova volba pomoci zménit Zivoty péstitell v zemich tfetiho
svéta. Jedna se o spravedlivé obchodovani, pti némz nejsou producenti zneuzivani k levné
pracovni sile, ale v ramci fair trade dostévaji zaru¢enou minimalni vykupni cenu a k tomu
navic socialni ptispévek. Fair trade produkty se tak stdvaji pomérné draz$i ve srovnani
S béZnymi produkty nadndrodnich spole¢nosti. Principem je ovSem zménit situaci na trhu,
kde se diky fair trade producenti z Afriky, Asie a Latinsk¢é Ameriky nadéale nestivaji
zavislymi na vykupcich, nehladovi a mohou zit diistojnym zpisobem zivota.

Mezinarodni konvenéni obchod spociva v zaméstnavani déti, vyplaceni neférové
mzdy, nebezpecné pouzivani chemickych prosttedkii ohrozujici nejen zivotni prostiedi, ale
také samotné péstitele. Vykupci, tzv. kojoti, ovladaji péstitele, urcuji podminky obchodu
a vyplaceji pouze polovinu castky, kterou si péstitelé zaslouzi za svou odvedenou praci.
Vydélktim, kterym se producentim dostdva, nestaci ani na pokryti zdkladnich potieb
k Zivotu. Bohuzel, az do vzniku systému fair trade pé&stitelim nezbyvalo nic jiného nez se
podridit podminkam kojotii. Byla to totiz jejich jedina moznost, jak pfijit k finanénim
piijmam.

Systém fair trade sluCuje drobné péstitele a femeslniky, ze kterych se stavaji
komunity. Tyto spolky funguji jako jeden tym, pomahaji si, spole¢né fesi zasadni
problémy produkce a také rozvoj samotné komunity, tedy rozhodnuti, jak nejlépe vynalozit
se ziskanymi finan¢nimi prostiedky.

Fair trade dava drobnym péstitelliim ze zemi tfetiho svéta nadé¢ji k lepSimu zivotu.
Kromé zaru¢ené minimalni mzdy se jim totiz dostava i socidlni ptispévek, tzv. Fair Trade
Premium, o jehoz vyuziti rozhoduji ¢lenové komunit, které jsou do tohoto systému
zapojeny. Tento pfispévek muize byt vyuzit riznym zpisobem Kk rozvoji komunity,
naptiklad vybudovanim nové Skoly pro budoucnost déti péstitelii, vybavenim nabytku ¢i
Skolnich potteb do Skol, k zajisténi nemocnic a Iékaili pro potiebné lékaiské prohlidky
¢lent komunit, ¢i k vybudovani novych komunikac¢nich cest, vystavbou mostl ¢i opravami

silnic pro lepsi budovani obchodnich vztahd.
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2 Cil prace a metodika

2.1  Cil prace
Cilem bakalatské prace je analyza védomi a znalosti Fair trade v populaci mladych
lidi. Soucasti prace budou dotaznikova Setieni, na jejichz zakladé budou porovnany nazory

mladych lidi z Ceské republiky a Spandlska véetné nasledujicich 2 hypotéz:

Hypotéza €. 1: ,,Nakup Fair trade vyrobkit nesouvisi se znalosti pojmu Sweatshop. *

Hypotéza €. 2: ,,Dosazené vzdelani nema vliv na nakup Fair trade vyrobku. *

Zavérem budou navrzena urcita doporuceni, jejichz realizace by mohla vést ke

zvySeni povédomi a zajmu o fair trade v ¢eské populaci mladych lidi.

2.2 Metodika

K vytvoreni prace jsou pouzita data a informace predevS§im z odborné literatury, ale
také z dtvéryhodnych internetovych zdroju. Podkladové udaje jsou zpracovany metodami
pro kvalitativni vyzkum. Soucasti prace jsou dvé dotaznikova Setfeni, jenz byly
uskutecnény v obdobi zafi-prosinec roku 2017, pifi¢emz jedno z nich bylo uréeno pro
obyvatele hlavniho mésta Prahy a Stiedo¢eského kraje, druhé pro obyvatele Spanélska, ve
vékovém rozhrani 15-30 let (viz. ptiloha). Vysledky z dotaznikovych Setifeni jsou
zpracovany pomoci statistickych metod. Za pouziti asocia¢ni a kontingenc¢ni tabulky jsou

U vybranych otazek zjistovany zavislosti mezi jednotlivymi kvalitativnimi znaky.

2.2.1 Dotaznik

Pted samotnym dotaznikovym Setfenim je zapotiebi jasné a presné urcit zplsoby
vybéru jednotek a vytyCit takovy rozsah vybéru, aby byla dodrZena reprezentativnost.
Vychodiskem pfi tvorbé otdzek jsou samotni respondenti, tedy osoby, pro které je dotaznik
urCen. [9] Pokladané otazky respondentim by mély byt logicky uspotfadané. Formulace
otazek a odpovédi musi byt srozumitelnd a jednoduchéd pro spravné pochopeni ze strany
respondentll. NejcastéjSim typem otazek jsou otdzky wuzaviené, kdy ma respondent na

vybér z nékolika moznosti odpovédi. Dal§im castym typem otdzek jsou otazky otevriené,
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kdy respondenti uvadéji své vlastni odpovedi, anebo polooteviené otazky, kdy respondenti

vybiraji z nabizenych moznosti nebo uvadéji svou odpoveéd’. [11]

2.2.2 Zavislost kvalitativnich znaku

Pti provadéni statistickych analyz se bézné pracuje se znaky vyjadienymi slovng,
které jsou oznaCovany za znaky kvalitativni. Existence zavislosti a jeji intenzita mize byt
zkoumana nejen v piipadé kvantitativnich znakt, ale i mezi znaky kvalitativnimi.
Kvalitativni znaky nabyvaji rizného poctu obmén. Pokud znaky nabyvaji dvou obmén,
jednd se o znaky alternativni, a zkouma se zavislost asociacni. V piipadé, Ze znaky

nabyvaji vice obmén, jde o znaky mnozné, a hovofi se o kontingenci. [12]

1. Asociacni tabulky

V piipadé¢ sledovani dvou kvalitativnich alternativnich znakl byvaji ziskané udaje

uspotfadany do asociacni tabulky (tabulka ¢. 1).

Tabulka €. 1: Schéma asocia¢ni tabulky

Znak A Znak B Celkem
Ano Ne
Ano a b a+b
Ne c d c+d
Celkem | a+c b+d n

zdroj: Statistické metody I1

Pti testovani nulové hypotézy Ho, ktera tikd, Ze mezi sledovanymi znaky zavislost
neexistuje, se aplikuje y? test nezavislosti (plati pro rozsah souboru n > 40). Pouzitim
nasledujiciho vzorce lze zjistit hodnotu testového kritéria y*:

“2_ n[ad—bsz
Xe = (@+b)(a+c)(b+d)(c+d)

Nésledné se v tabulkach najdou kritické hodnoty ¥ « (1) a porovnaji se s vypoctenou
hodnotou testového kritéria. Je-li y*> > ¥* « (1), dochazi k zamitnuti nulové hypotézy Ho
0 nezavislosti na hladiné vyznamnosti o = 0,05. Znamena to tedy, ze mezi sledovanymi

znaky zavislost existuje. [12]
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Pokud dojde ke zjisténi zavislosti mezi sledovanymi znaky, lze stanovit i jeji silu.
Pro stanoveni sily zavislosti se pouzije koeficient asociace, jehoz vysledné hodnoty se
pohybuji v intervalu <-1, 1>. Pro vypocet koeficientu asociace se pouzije nasledujici
VzZorec:

V= (ad — bc)
Ja+c)a+b)(b+c)(b+d)

[12]

2. Kontingencni tabulky

Kontingence je chapana jako vztah dvou ¢i vice kvalitativnich statistickych znaka,
Z nichZ alespon jeden je znakem mnoZznym. Zakladem je vytvofeni kontingen¢ni tabulky,

do niz se znaky uspotadaji (tabulka ¢. 2). [12]

Tabulka €. 2: Schéma kontingenc¢ni tabulky

Znak B
Znak A b1 b | bi | ..l bm Celkem
ai N N2 | oo, mj | ceeeeieiane. Nim .
az N21 N2 | ooeeeiee.. N2j | ceeveienan, Nom 2
a | e Nij | .oeeevenn... Ni.
dk Nk1 Nke | oooeeneinat. Nk | cooeeeen... Nkm Nk
Celkem ni N2 | oveiennns Nji | e Nm n

zdroj: Statistické metody II

V ptipadé kontingencni tabulky byva jako test nezavislosti také pouZivan y* test, jenz
se opira o rozdil empirickych Cetnosti (nij) a teoretickych Cetnosti (noj). Teoretické Cetnosti
lIze urcit souCinem piislusnych okrajovych marginadlnich cetnosti déleny celkovym

rozsahem souboru.
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Teoreticke Cetnosti:  Ilg;

PN (nij - noj)Z

noj

Testové kritérium: 12 =

Nasledn¢ dojde k porovnani vypoétené hodnoty testového kritéria > s kritickou
hodnotou §? a(k-1)(m-1), kde k reprezentuje poc¢et obmén prvniho znaku a m pocet obmén
druhého znaku. Je-1i ¥ > %2 a(k-1)(m-1), nulovou hypotézu Ho o nezavislosti 1ze na hladiné
vyznamnosti o = 0,05 zamitnout.

Pouzitelnost ¥* testu je ovSem omezena a pred samotnym pouZzitim testu je nezbytné
zjistit, zda jsou podminky jeho pouzitelnosti splnény. Pfedpokladem pouziti y? testu je, aby
podil teoretickych cetnosti menSich nez 5 neptfesahl 20 % a aby zadnéd z teoretickych
cetnosti nebyla mensi nez 1. V ptipad¢, Ze podminka neni splnéna, nelze test pouzit ptimo,
ale az po slouceni fadkl ¢i sloupcii. Slouceni by ovSem mélo byt logické a vécné spravné

véetné dobré interpretovatelnosti. [12]
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3 Literarni reSerse

3.1 Pojem Fair trade

Fair trade je zptsob obchodovani, ktery podporuje drobné péstitele a femeslniky ze
zemi tfetiho svéta, zejména Asie, Afriky a Latinské Ameriky. Fair trade usiluje
0 spravedlivé rozdéleni Castky vyplacené za zboZi mezi vyspélymi zemémi a zemémi
rozvojovymi, kdy vSechny strany obchodu (producent, vyvozce a prodejce) jsou
Vv rovnocenném postaveni. [25] Producentim, ktefi jsou soucasti fair trade, je vzdy
nabizena takova vykupni cena za jejich odvedenou praci, jenz odpovida vydajim

vynaloZenym na vyrobu ¢i péstovani plodin a také na dustojny Zivot celé jejich rodiny. [7]

Cilem tohoto systému je zamezit negativnim vlivim mezinarodniho, konven¢niho
obchodovani, kuptikladu chudobé, které se vztahuji k nelidskym pracovnim podminkam,

vyuzivani déti k praci ¢i ni¢eni zivotniho prostiedi. [6]

3.2 Hnuti fair trade

Vznik fair trade se vztahuje k povale¢nému obdobi, tedy 40. a 50. Iéta 20. stoleti,
kdy cirkevni organizace zaCaly importovat femeslné vyrobky od tamnich producenti do
Spojenych statti americkych a Evropy.

Konec cCtyficatych let v USA predstavuje protestantské cirkve a jejich pocatecni
krok. Mezi prvni fair trade organizace patii Ten Thousand Villages (,,Tisic vesnic‘®)
a SERVV. V Evropé pak lIze oznacit za prvni kroky fair trade organizaci Oxfam UK a jeji
pomoc Recku. Pozdgji doslo touto britskou organizaci k realizaci charitativnich obchodt
za Gcelem zisku finan¢nich prostiedki. Za kofeny hnuti fair trade v Evropé lze povaZzovat
i ptisobeni katolické mladeze z organizace S.0.S. Wereldhandel, jenz prodavala femeslné
vyrobky ze zemi tfetiho svéta v kostelech s vyuzitim nékolika podporovateli. [16]

Hnuti fair trade navazuje na myslenku zajisténi trvale udrzitelného rozvoje pomoci
hospodarskych a ekonomickych cili a aktivit. Je zaloZeno na predpokladu, jenz
pfedstavuje zavislost zajiSténi udrzitelného rozvoje lidské spolecnosti nejen na ochrané
zivotniho prostiedi a jeho zachrané pro nastavajici generace, ale ze k této koncepci musi
ptispivat také spoleCensky odpovédny rozvoj obchodni a hospodaiské strategie stati
a jednotlivych kupcti, kterd bude podporou pro zachovani veskerych standardfi nezbytnych
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pro pieziti lidské spolecnosti, a to predev§im zlepSovanim postaveni péstitelti, femeslnika
a zamestnancli v zemich tietiho svéta.

Zamérem tohoto hnuti je dosazeni vétsi spravedlnosti v mezinarodnim obchodé,
¢emuz maji prispivat lepsi obchodni podminky uplatiované vici malym péstitelim
I vyrobcim ze zemi tietiho svéta. Lze tedy fici, ze se jedna o Sir§i chapani koncepce trvale
udrzitelného obchodniho rozvoje, a to mezi rozvinutymi ekonomikami na jedné stran¢ a na

stran¢ druhé mezi kupci a péstiteli ze zemi tietiho svéta. [5]

3.3 Zakladni cile fair trade

Ackoliv by se mohlo zdat, Ze cilem fair trade je poskytovat pomoc, ve skute¢nosti
toto hnuti nabizi péstitelim moznost pomoci sobé samym. Lidé ze zemi tfetiho svéta jsou
tak vdécni praveé systému fair trade, diky némuz se jim za jejich téZce odvedenou praci

dostava spravedlivé odmény. [4]

Hnuti fair trade si klade Sest cilt:

1. snaha o zlepSeni podminek k Zivotu péstiteli v zemich tietitho svéta vylepSenim
jejich pristupu na trh, posilenim organizaci producentli, vyplacenim zaslouzenych
odmén za zboZi a zaru¢enim dlouhotrvajici kontinuity obchodni spoluprace;

2. podpofit moznosti rozvoje znevyhodnénych péstitelli, zejména zen a domorodct,
a ochranovat déti pied jejich vyuzivanim k pracovni Cinnosti,

3. zvysit védomi mezi spotiebiteli mezindrodniho obchodu a jeho negativnim vlivu na
producenty tak, aby mohli pozitivné vyuzivat svou kupni silu;

4. poskytnout vzor obchodni spoluprace skrze vzdjemny respekt, dialog
a transparentnost;

5. podilet se na kampanich usilujicich o zménu pravidel a jednani konvenéniho
mezinarodniho obchodu;

6. hajit lidska prava pomoci propagace socialni spravedlnosti, Setrného zachdzeni

s ptirodou a zaruky ekonomického minima. [4]

Vesker¢é fairtradové organizace se snazi propagovat fair trade a zvySovat tak védomi

konzumentii ve vyspélych zemich o spravedlivém obchodu, jeho zdsadach a piinosech,

vvvvv
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3.4 Principy fair trade

3.4.1 Spravedliva cena

Péstitelé, ktefi se rozhodnou byt soucasti fair trade, dostanou za své vyrobky
odménu, kterd pokryje vydaje na jejich Setrnou vyrobu s ohledem na zivotni prostfedi
a maji jistotu ekonomického zabezpeceni. Dojde-li K nartistu ceny daného vyrobku na
volném trhu, dojde i k nartistu ceny vyplacené péstiteltim. [26]

Mezinarodni obchod ovSem stanovuje jiné podminky. Trzby z prodanych vyrobkt
nejsou mezi vyrobci spravedlivé rozdéleny. Pracovnikliim tovaren i péstitelim jsou
vyplaceny zanedbatelné castky, jenz nestaci ani na pokryti zakladnich Zivotnich potieb.
Ptestoze jednim ze zakladnich lidskych prav je narok na mzdu, jenZ ma pokryt naklady na
nezbytné potieby k zivotu, ani v dnesni dobé nedochazi v mezinarodnim obchod¢ ke
zméngé, a tak toto pravo nadale ziistava pravem atypickym.

Venkovsti obyvatelé jizniho Mexika, ktefi se zivi drobnou produkeci kavy, nemaji
Castokrat na vybér. V obdobi sklizn¢ je navstivi obchodnik, ktery od nich kavu koupi.
Cenu stanovi podle aktudlniho svétového trhu a nezapomene do ceny zapocitat i sviij zisk.
Péstiteliim se mize mnohdy zdéat, Ze cena, jenz prekupnik nabizi za jejich vyprodukovanou
kavu, neni akceptovatelna, ponévadz uz samotné naklady na produkci predstavuji vyssi
castku a péstitelé maji mimo jiné za kol uzivit celou rodinu. AvSak odmitnutim nabizené
castky za vyprodukovanou kavu ztraci péstitel sviij Casto jediny piijem. Nedostatecna
znalost péstiteld a 1 fakt, ze samotni péstitelé nemaji mozZnost prodat svou kavu na
svétovém trhu, je to, diky ¢emuz ptekupnici tolik vydélavaji.

Podobné podminky nabizi prace v tovarndch v BangladéSi. Ani Vvtomto piipadé
vyplacena mzda pracovnikiim nepokryje naklady na potraviny, bydleni, 1ékafe ¢i vzdélani
svych déti. Odbératelé nuti tovarny dodavat objednané zbozi za extrémné kratkou dobu
a nizkou sumu nakladli potfebnych na vyrobu, jejichz ¢astka se urcuje v centech dolart.
Nésledkem takového zpiisobu obchodovani jsou nesmirné nizké mzdy a nelidské

podminky, ve kterych musi zaméstnanci travit pracovni dobu. [23]
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3.4.2 Rozvoj komunit

V ramci fair trade vznikaji druzstva, ktera dostavaji prémie, tzv. socialni ptiplatky,
které vyuzivaji na rozvoj infrastruktury, vzdélavani déti, zdravotnické sluzby ¢i na zlepSeni

vyroby. [26]

3.4.3 Ochrana prirody

Dalsi neméné dulezity aspekt, na kterém si fair trade zaklada, je Setrnost k zivotnimu
prostiedi. Péstitelé bézné nepouzivaji zadné chemické prosttedky, ¢imz by se produkty
Fair trade mohly nazyvat BIO, avsak v ptipadé napadeni porostti je umoznéno pouziti
chemikalii, ¢imz se Fair trade od BIO 1isi. Nesmi ovSem dojit k poniceni ¢i jiného ohrozeni
okoli. [26]

O niCeni piirody je slySet tak cCasto, ze by zajem o tuto problematiku mohl
u vefejnosti opadat. Lidé by mohlo napadnout, Zze se jedna o problematiku vztahujici se
k afadim a ministerstvim. OvSem kazdy spotiebitel nese uré¢itou odpovédnost za vyrobky,
které si vybere a nésledné vlozi do svého nakupniho kose. Kéceni destnych pralesii, voda
a chemikalie — zasadni jmenovatele, jenz souviseji s nejvétSim poSkozovanim piirody
a nasim nakupovanim.

Nejvice chemikalii na svété se pouziva k vypéstovani baviny. K jejimu udrzovani je
zapotiebi pouziti pesticidl, latek, které hubi rizné druhy Zivych organismi, jako jsou
houby, plevel ¢i hmyz. Mimo jiné dochézi také k proniknuti téchto chemickych latek do
pudy a vody, a tim i1 do celého ekosystému. Takovéto prostiedi je pro jeho obyvatele zdravi
nebezpecné praveé diky pouzivanym pesticidim, které maji za nasledky rakovinu, potraty,
problémy s kizi a se zaZivanim, ale 1 duSevni choroby. Chemikalie ov§em nejsou jedinym
problémem, se kterym se pii péstovani baviny setkavame. K vyrobé obleceni je zapotiebi
nepiedstavitelné mnozstvi vody, Kk vyrobeni dzin je potfeba vice nez jedenact tisic litrt.
Bavlnikové plantdze se obvykle nachdzeji v mistech, kde neni dostate¢ny thrn srazek,
tudiz se piida musi Castéji zavlaZovat.

Druhé misto v celosvétovém pouzivani chemikdlii obsazuji banany. Jedna se
o plodinu, ktera je velice nachylna ke vSem druhiim onemocnéni, a to i diky jejimu
mnohokulturnimu zptisobu, kterym je péstovand. Postiik pesticidi se provadi bud’ ruéné
anebo plosné¢ pomoci letadel, ale ani jeden zpiisob neni ohleduplny a ani bezpe¢ny jak

cey

K Zivotnimu prostiedi, tak k lidem Zijicim v okoli.
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Ovsem spotiebitelé maji moznost volby. Existuje jiz nékolik certifikaci a znacek, které
bojuji za to, aby spotfeba konzumentl globalniho Severu neméla désivé dopady na zivot lidi
globalniho Jihu. Jednou z nich je znama certifikace ekologického zemédélstvi neboli BIO,
jenz ma velice prisnad pravidla ohledné ochrany ptirody. Produkty jako je kéava, kakao ¢i
banany lze zakoupit se zndmkou Fairtrade, jenz pfindsi jistotu ochrany pfirody i distojny

zivot péstitelovi rodiny diky spravedlivému ohodnoceni za vykonanou praci. [22]

3.4.4 Dlouhodobé obchodni vztahy

Hnuti fair trade zajisti péstiteli stabilni spolupraci a jistotu finanéni odmény.
Producent vi, kdy a zejména jaké castka mu bude vyplacena, coz mu umoziuje piemyslet

napf. o investicich své rodiny do budoucna. [26]

3.4.5 Bezpecnost pri praci

V Ceské republice jsou uréena striktni pravidla bezpeénosti prace, tudiz obvykle
nedochazi k urazu ¢i dokonce kumrti pracovniki. Totéz nelze fici o pracovnicich
Vv rozvojovych zemich. Nejen urazy, ale i umrti v zaméstnani jsou v zemich tietiho svéta na
dennim potadku.

Tovarni pracovnici, jenzZ nam vyrabéji spotiebni zbozi, odchazeji kazdy den do prace
se strachem o své zdravi. Hrozbou je pfitomnost toxickych latek, absence bezpecnostnich
pomiicek a neustalé pietézovani. Ale ani technicky stav takovychto tovaren neni
vyhovujici. Nehodam a jejich tragickym néasledkim pak neni uniku.

Piskovani dzinli ma negativni dopad na pracovniky a jejich zdravi. Silikdza neboli
nemoc plic, byva €astym onemocnénim lidi pracujicich v takovychto dilnach. Zarazejici je
1 skutecnost, Ze d€lnici a délnice musi pokracovat ve své praci i pokud by mohlo dojit
k nehodg.

A tak to ve volném obchod¢ bohuzel dodnes chodi. Ve spravedlivém obchod¢ se
s zadnym vykofistovanim lidi nesetkdme. Fair trade zaruci péstiteli minimalni zdkonnou

mzdu, diky niZ je schopen uspokojit své zakladni zivotni potieby. [26]
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3.4.6 Rovnopravnost

Ani Ceska republika neni vyjimkou, co se diskriminace tyce, zejména v piipadé Zen.
Ovsem mnohem vétsi pravdépodobnost diskriminace je v rozvojovych zemich. Zeny, které
by rady ziskaly zaméstnani, musi podstoupit vstupni téhotensky test. V zaméstnani pak
musi snaset sexualni obtéZovani od svych kolegli a nadtizenych, pokud by totiz projevily
naznaky protestu, o misto by ihned piisly, uchazedli o zaméstnani je vice nez dost. Zeny
nejsou jedinou ohroZenou skupinou diskriminace. Dal§imi obét'mi jsou naptiklad migranti
¢1 etnické mensSiny.

Neptiznivé situace v zemi, kde neni dostatek prace, pida k péstovani plodin ¢i
nastaveny politicky reZim, maji ¢asto za nasledek migraci lidi. Tito lidé pak ptijdou do
zemé bez pracovniho povoleni, takova situace je ovSem vétSin€ lidi lhostejna. Zabaveni
dokladl jejich zaméstnavateli nebyva nic neobvyklého. Migrantim pak neni umoZnéno
opustit tovarnu ¢i plantdz a dostat se tak zase na jiné misto. DalSim moznym faktem je
zadluzeni migranttl, jelikoz potiebuji nékde bydlet a mit co jist, ¢imz se uz dostavaji do
kolob&hu nespravedlivé ohodnocené prace a mzdy, diky niz jsou schopni pouze navySovat
své dluhy. Pramysl a zeméd¢€lstvi jsou zaloZeny na levné pracovni sile — z Kostariky se
dovazi do Evropské Unie 75 procent veskerych ananasu. [18]

Ve svété fair trade nezdlezi na tom, zda jste zena, muz Ci cizinec. Hlas kazdé osoby ma
stejnou vahu. Hnuti fair trade usiluje 0 nezavislost Zen a jejich postaveni ve spole¢nosti.

[26]

3.4.7 Demokracie

Tato mySlenka navazuje na ptfedchozi bod, kdy bylo feceno, Ze kazdy hlas je
rovnocenny. Druzstva zapojena do fair trade jsou zaloZena na demokratickém principu;
Kazdy ¢len md moznost prosadit svlij nazor, tieba pifi rozhodovani o vyuziti socidlnich

ptiplatkt. [26]

3.4.8 Zakaz détské prace

Zakaz détské prace je dan Umluvou o pravech ditéte. Jedna se o &innost, jenz

zabranuje ditéti vzdélavat se ¢i nabourava jeho psychicky, fyzicky ¢i spolecensky vyvoj.
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Zatimco si déti v evropskych zemich vychutnavaji cokoladu, déti v Africe sklizi
kakao. Uzka souvislost mezi détskou praci a spotiebou zbozi ve vyspélych zemich je
ziejma, ovSem ne kazdy spottebitel nad timto faktem p#i nakupu pfemysli ¢i nad tim spise
ani uvazovat nechce. Ani v dnesni dobé neni vyskyt této problematiky nic ojedinélého,
proto by tato zalezitost neméla byt prehlizena. S détskou praci se lze setkat v zapadni
Africe, kde jsou déti nuceny pracovat na kakaovych plantazich. Cokoladu, na jejiz vyrobu
bylo toto kakao pouzito, si mize kdokoliv z nas zakoupit v nejbliz§i prodejné. Prestoze
vétSina déti pracuje v zemédelstvi, ve sluzbach a primyslu jich otro¢i vice jak jedna
tfetina.

Mezinarodni organizace prace uvadi, Zze u 85 milionli déti se jednd o nejhorsi druhy
prace. Déti jsou vystaveny nebezpeci, otro¢i, manipuluji se zbranémi a vyjimkou neni ani
prace nezédkonna, jako jsou drogy Ci prostituce.

Nejenze diky détské praci dochdzi k popieni prav ditéte na zdravy vyvoj, ale
hovofime 1 o zacarovaném kruhu chudoby. Jestlize dité¢ musi jiz v nizkém véku chodit do
prace namisto do Skoly, pravdépodobnost nalezeni kvalifikované prace v budoucnosti je
pro n¢j takika nulova. Existenci détské prace dochazi k snizeni ceny prace na trhu
S pracovnimi ptilezitostmi, ve vysledku tedy pracujici déti neptispivaji k vySSimu piijmu
rodiny. Kdyby totiz détska prace neexistovala, mohli by jejich rodi¢e dostavat vyssi plat
a své potomky tak 1épe zabezpecit.

Mnohdy se spekuluje nad otazkou, jestli ma praveé détska prace dopad na extrémni
chudobu, odbornici se ale spiSe priklanéji k tvrzeni, ze détskd prace je jeji pricinou.
Kazdopadné oba jevy spolu tizce souvisi a kdyz se podaii détskou praci odstranit, mohli by

tak lidé v rozvojovych zemich zacit zit lepsi zivot. [17]

3.5 Prinosy Fair trade

Mezi hlavni ptinosy pro producenty v rozvojovych zemich patfi:

e jistota minimalni vykupni ceny

Diky certifikaci Fairtrade® maji péstitelé zaruku vyplaceni minimalni vykupni ceny
(Fairtrade minimum price), ktera je ur¢ena pro kazdy produkt zvlast. Péstitelé se tudiz

nemusi obavat toho, Ze by za své vyrobky obdrZeli méné, nez ¢astku jejich nakladi na
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vyrobu a dastojny zivot. V pfipad€, Ze se cena na svétovém trhu zvysi, zméni se i cena

garantovana a péstitel obdrzi cenu trzni; [21]

e socialni priplatek

Odbeératel navic zaplati péstitelskému druzstvu socialni ptiplatek (Fairtrade
Premium), ktery se nerozdéluje mezi jednotlivé péstitele, ale putuje do spole¢né¢ho fondu.
Rozhodnuti o spotiebé téchto finanénich prostiedkti je pak na samotnych péstitelich.
Nasbirané penize se zpravidla investuji do vzdélani a studijnich stipendii, zdravotnické

péce, novych silnic ¢i studen anebo se nakoupi nové vyrobni stroje; [21]

Mezi hlavni ptinosy pro spotiebitele Fair trade vyrobki patfi:

e garance kvality

Garance nejvyssi kvality veSkerych produktu Fair trade, jejichZ cena je navic ve

vvvvv

e garance puvodu
Garantovan je nejen ptivod surovin, ale 1 veskeré postupy, které byly pfi pestovani
I vyrobé pouzity; [4]
o zakaz détské prace

V ramci fair trade nepfichazi détska prace v avahu a Setrné zachazeni k Zivotnimu

prostiedi na vSech stupnich vyroby je samoziejmosti; [4]

e certifikace BIO

vvvvv

zajem o vyrobky BIO. VétSinu produkti fair trade nalezneme s certifikaci BIO, které tak

odpovidaji modernim trendim ve vyrobg i spotiebé potravin; [4]
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e spravedInost

Koupi produktid fair trade ma zakaznik zaruku, ze péstitel z rozvojové zemé obdrzel

za svoji praci spravedlivou odménu; [4]

3.6  Fairtrade jako ochranna znamka

Na zéaklad¢ rostouci poptavky po Fair trade produktech a navySeni poctu
obchodniki, ktefi pracuji na Cisté komercnich principech, bylo zapotiebi jednotné zndmky
pro veskeré Fair trade vyrobky. Bylo tedy nezbytné, aby doSlo k sjednoceni znamek
pouzivanych v riznych zemich a urcit pravidla, podle kterych by se tyto etikety udélovaly.
Proto vznikla Mezinarodni organizace pro oznaCovani vyrobkd Fair trade (Fairtrade
Labelling Organizations International — FLO). Ochranna znamka je uznavana vSemi
prodejci, jenZ jsou soucasti Spravedlivého obchodu. [3]

Certifikacni ¢i identifika¢ni ochrannd znamka Fairtrade® muize byt udélena jen
vyrobkiim, které spliuji dané a pozadované standardy, které jsou stanoveny organizaci
Fairtrade Labelling Organisation International, zkracené Fairtrade International. Jedna se
0 neziskovou organizaci, sdruzujici zastupce péstiteli ze zemi tietiho svéta, predstavujici
19 narodnich zastupct, 2 marketingové organizace, 3 producentské sit¢ a 1 pfidruzeny
Clen, tj. 25 organizaci. Tato organizace sidlici v Bonnu provozuje svou ¢innost jiz od roku
1997. Jejim hlavnim zamérem je ustavicny dozor, aby dochazelo pouze ke korektnimu
pouzivani ochranné znamky Fairtrade®. Toho lze docilit pomoci stanovenych standard
pro certifikaci auziti ochranné znamky Fairtrade®, k ¢emuz patii i nevyhnutelnad
pravidelnd prib&zna kontrola. Organizace Fairtrade International se zabyvd mimo jiné
i propagovanim systému certifikace Fairtrade a spolupracovanim s organizacemi
obdobného druhu na tzemi dil¢ich Evropskych statl, a to se zdmérem podpofit principy
spravedlivého obchodu. V Ceské republice se setkidme s organizaci Fairtrade Ceska
republika, diive znama pod nazvem Asociace pro fair trade, ktera je jednou z partnerskych
organizaci Fairtrade International. [5]

Pod ochrannou znamkou Fairtrade® lze prodévat pouze takové zbozi, pti jehoZz
vyrob& nedochézi k porusovani pracovnich standardi Mezinarodni organizace prace OSN

(ILO) a jehoz vyroba nema negativni vliv na zZivotni prostfedi. [3]
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3.7 Logo Fairtrade

FAIRTRADE

90. léta ssebou piinasi certifikaci Fairtrade, kdy bylo zavedeno jednotné logo
oznacujici tyto vyrobky. Byla tedy uspokojena potieba zdkaznikd rychle a jednoduse
rozpoznat produkt vyrobeny dle principt fair trade. [13]

Prvni polovina 80. let totiz zaziva situaci, kdy na burzach dochazi k vyraznému
sniZzeni cen obchodovanych komodit a mnoho drobnych zemédélct v rozvojovych zemich
prichazi o sviij jediny vydélek. Tento rok se stal pro péstitele revolu¢nim, jelikoZ prvni Fair
trade znaCka Max Havelaar nastavuje systém oznacovani vyrobkli. Vyrobky oznacené
timto logem, jenz upozoriiovalo spotiebitele, ze pii jeho vyrobé nedoSlo k poruSeni
nastavenych pravidel vyroby, se za pomérné¢ kratkou dobu staly oblibenym zboZzim.
K tomuto systému se pfipojilo 1 mnoho dal§ich zemi, které pouzivaly oznaceni Max

Havelaar ¢i vytvorily oznaceni nova, jako jsou napiiklad Transfair nebo Fairtrade Mark.
[16]

3.8 Udéastnici Fair trade

Fair trade ma Ctyfi ucastnické strany:
e spotrebitel
Dne$ni doba piinasi fadu trendd, jednim z nich, je i ,,zdrava vyziva“. V Ceské
republice zaznamendvame rostouci zdjem zejména mezi mladymi lidmi, studenty, jelikoz

se jich cela fada zajima o produkty BIO, ,,zdravou vyzivu®, charitu a dobrovolnictvi

a obecné alternativni piistupy k Zivotu v dnesni konzumni spole¢nosti; [8]

e vyrobci

Farmati, femeslnici, zeméd¢lsti pracovnici, ale 1 organizace zajiStujici vyvoz

vyrobki jsou v zemich tfetiho svéta znevyhodniovani; [8]

e dovozci a podporujici organizace

Instituce zajiStujici import, marketing a certifikaci, nevladni rozvojova sdruzZeni,
ktera podporuji ¢i provozuji spravedlivy obchod a v neposledni fadé¢ mezinarodni spolek

podpory Fair trade; [8]
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e distributori

Distributory Fair trade zbozi predstavuji obchody, které maji ve své nabidce pravé
vyrobky oznacené jako Fair trade. Takovéto obchody nalezneme ve svété pod nazvem
World Shop, v Ceské republice pak Obchidek tietiho svéta ¢ Obchiidek jednoho svéta,
dale pak muzeme Fair trade produkty zakoupit i v obchodech se ,,zdravou vyzivou*,
Vv ¢ajovnach, dobro¢innych obchidkach nevladnich organizaci, dobrocinnych bazarech,
supermarketech (naptiklad Tesco), prodejnich automatech (Ceska zemé&délska univerzita

nabizi kavu a drobné pochutiny jako je ¢okolada ¢i suSenky) anebo na nékolika e-shopech.

[8]

3.9 Obchodované komodity

Principy fair trade a kritéria s tim spojena byvaji vztahovany zejména k produktim
zemédeélské vyroby. Jedna se hlavné o kévu, kakao, Caj, titinovy cukr, ovoce a Stavy
Z nich, skorapkové a suSené plody, kofenici pfipravky, ryzi a rtzné druhy obilovin.
Zminéna kritéria se tykaji také vyrobku z téchto komodit, jde zejména o cokoladu, susenky
a ruzné druhy cukrovinek, nealkoholické napoje, ale i napoje s obsahem alkoholu. Mimo
zminéné produkty zemédélské vyroby lze zédsady spravedlivého obchodu vyuzit i na
femeslné vyrobky, jako jsou Sperky, keramické ¢i sklaiské zbozi, anebo 1 modni dopliiky.
Vyvojovym produktovym trhem pro Fair trade je textilni prumysl. Jedna se predevs§im
0 zbozi, na jehoz vyrobu byla pouzita certifikovand bavlna s oznaCenim Fairtrade.
V posledni dobé dochazi k rozSifovani fair trade na nové trhy a komodity, jako jsou

gumové rukavice ¢i fotbalové mice. [5]

3.9.1 Kava

Denni spotieba kavy ve svété €ini 1,6 miliardy $alka kavy. Spotiebiteliv vybér kavy
ovliviiuje Zivoty téch, ktefi ji vypéstuji. 25 milionti drobnych producentd kavy
V rozvojovych zemich se stard o svou plodinu na svych malych pozemcich. Piekupnici za
jejich vyprodukovanou kavu nabizeji tak nizké Castky, které jim nestaci ani na pokryti
nékladl vynalozenych na tdrzbu plodin. Neuvétitelnych 80 % celosvétové produkce kavy

pochazi pravé od téchto péstiteld.
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Péstovanim kavy se snazi uzivit vice nez 100 milionti obyvatel Afriky, Latinské
Ameriky a Asie. Na této praci zavisi jejich zivoty, ovSem kvuli nespravedlivému
ohodnoceni jejich prace Zije vétSina z péstiteli v bide.

Nejvétsi mezinarodni spolecnosti, které obchoduji s kdvou a ovladaji polovinu
svétového trhu s kavou jsou Nestlé, Kraft, Proctor & Gamble, Tchibo, Sara Lee. Jedna se
0 spole¢nosti, které z tohoto obchodovani ziskavaji nejvice penéz. Na druhé strané jsou
drobni péstitelé kavy, kteti za svou odvedenou fyzickou praci dostavaji pouze 7-10 procent
ceny prodeje a s jejich vydélky se tak pohybuji na hranici preziti.

Uzivit se takovou praci jde jen ztézka. Burzy v Londyné a New Yorku urcuji ceny,
podle kterych ptekupnici nasledné stanovi nabizené Castky drobnym péstitelim za jejich
kavu. V roce 2011 byla cena za ndkup arabiky vySplhala ke 3 dolarim za libru, ovSem
0 dva roky pozdéji se jeji hodnota opét snizila k 1,4 dolarim. Neni se ¢emu divit, Ze se
velké mnozstvi farmaiG snazi piejit na pestovani jinych plodin ¢i zacit zakladat pastviny.
Takovéto rozhodnuti ma ale fadu nevyhod. Zasadnim problémem je fakt, ze by péstitelé
piisSli o zdroj pfijml v rozmezi 3 az 4 let a nemaji jistotu, Ze by se ceny jinych plodin
nemohly snizit.

Nestabilni mezinarodni trh a nizké vykupni ceny. Skute¢nosti, jenz maji souvislost se
stale vyuzivanou détskou praci, nevzdélavanim potomku, nedostacujici Iékaiskou péci
a Spatnym zachazenim s Zivotnim prostiedim. Farmati jsou z nedostatku finan¢nich
prostiedkii Casto nuceni poslat své déti do prace namisto do Skoly, zacit s péstovanim
jiného druhu plodiny anebo piesté¢hovat celou svou rodinu do mésta. V piipade, ze se
farmai rozhodne pokracovat v péstovani své kavy, Celi tak desinformaci o prodejnich
cenach kavy a nedostatku potiebnych stroji k pfevozu vypéestované kavy k obchodniklim,

¢imzZ se stavaji kofistmi mistnich ptekupnikd, kterym se fika tzv. ,,coyotes®. [20]

3.9.2 Kakao

NezaleZi na tom, zda spotiebitel preferujete hotkou cokoladu pfed mlécnou ci
naopak. Pravdépodobnost, ze zrovna konzumuje ¢okolddu, na jejiz vyrobu bylo pouzito
kakao z rukou malych déti, je bohuzel dosti vysoka. Nejvétsim producentem kakaa je
zapadni Afrika se 70 % celosvétové produkce. Pravé zde je na kakaovych plantazich stale

zaméestnano 1,8 milionu déti, vétSina z nich pracuje na PobieZi slonoviny a také v Ghang.
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Americké ministerstvo prace uvadi, ze pravé na Pobrezi slonoviny je necelych 40 %
pracujicich déti ve v€kovém rozmezi 5 az 14 let, z nich pak skoro 110 000 zaziva nejhorsi
zpusob détské prace v primyslu s kakaem a okolo 10 000 déti celi tnosiim a otrockym
pracim.

Mezi typické staty pro péstovani kakaovniku patfi Ghana, Nigérie, Kamerun
a Pobtezi slonoviny. Pravé zde se tato ¢innost stava hlavnim zdrojem obzivy pro vice jak
1,5 milionu malych rodinnych farem a dale pak pro vice nez 14 milioni pracovnikl na
venkové. Rodinné farmy, které nepfesdhnou rozlohu 5 hektarti, byvaji nejcastéjSim mistem
pro péstovani kakaovniku. OvSem takova produkce kakaa neni nijak vynosna, péstitelé Ziji
V chudobé¢ a zaméstnavaji tu nejméné nakladnou pracovni silu, a to prave déti, které jsou
mnohokrat dovdzeny Unosci z okolnich statt. Déti zde nuti pracovat n€kolik hodin, pracuji
S pesticidy, vyjimkou neni ani pouziti macet a prenaSeni tézkych véci.

Péstovani kakaa neni nic jednoduchého, je za potiebi neustale produkovat kompost,
mulcovat a plodiny zastfihovat. Sklizent vyZaduje pouziti macet, poté ptichazi Cas na
fermentaci a usuSeni kakaovych bobt. Prekupnici zakupuji boby mnohdy za velice nizké
castky. Z prodeje cokolady se péstiteli dostava jen nepatrna procentni ¢ast, v Ghané je to
néco malo pfes 6 procent a v Pobiezi slonoviny pouhych 5,7 procent. Dalsi zarazejici
skutecnosti je to, Ze od 80. let minulého stoleti se cena za vykup kakaa propadla na
polovinu, zatimco vynosy nadnarodnich zpracovatelskych spolecnosti se neustale zvysuji.
Lokalni struktura trhu, sazba dan¢ a kvalita kakaovych bobi, to jsou faktory urcujici trzni
cenu kakaa, ze které péstitel dostane jen pouhou cast. Kuptikladu péstitelé v Pobrezi
slonoviny obdrzi z trzni ceny jen 40-50 procent, v Ghan¢ potom 70 procent.

Ro¢ni spotfeba Cokolady obyvatel Evropy a USA ¢ini 5 kg. BohuZzel ne vSichni
milovnici této pochutiny védi, za jakych podminek se jeji potfebnd surovina ziskava.
Ovsem povédomi konzumentl roste a s nimi 1 pocet kampani, jejichz cilem je presvédcit
hlavni zpracovatelské spolec¢nosti kakaa (nami dobie znamé Nestlé ¢i Kraft Food), aby pfi
své vyrobé nepouzivaly kakao, pii jehoZ produkci byla vyuzita détska prace. Usiluji také o
spravedlivé vyplaceni za péstitelovi produkty. Kakao oznacené znadmkou Fairtrade zacali
pouzivat spole¢nosti Nestlé ¢i Cadbury, ¢imz doslo v letech 2009 az 2010 ve Velké
Britanii k nartstu trzeb z prodeje ¢okolady fair trade z 84 milionti liber na 342 milionQ
liber. Diky tomu piekonaly ¢okolddové vyrobky kévu (jejiz trzba Cinila 180 miliont liber).
Bohuzel ale ani takovéto navySeni trzeb nezapfiCinilo navySeni vyplat v rozvojovych

zemich. [19]
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3.9.3 Tropické ovoce

Tvrzeni, Zze banany jsou Evropany povazovany za nejoblibenéjsi tropické ovoce,
nebude pon¢kud piekvapujici. Jejich import do Evropské unie predstavuje kazdoro¢né vice
nez 5 miliont tun. [27] Ananasy je ovSem v oblibenosti rychle dohangji. Avsak podminky,
za kterych jsou tyto oblibené produkty vypéstovany, Casto nebyvaji jejich spottebitelim
znamy. NeSetrné zachazeni s Zivotnim prostiedim, nelidské pracovni podminky
a poruSovani lidskych prav svych zaméstnanci a s tim i souvisejici ubohé finan¢ni
ohodnoceni jejich tvrdé odvedené prace. To vSe se skryva pod slupkou nami oblibeného
ovoce.

Nejvétsimi mezinarodnimi spolecnostmi, které kontroluji 80 procent svétového trhu
S banany, jsou Dole, Chiquita, Fyffes, Del Monte a Noboa. AvSak majorita téchto
spole¢nosti nema plantdZe ve svém vlastnictvi, tudiz banany nakupuji od svych
subdodavatelil.

Diky tomuto systému obchodovdni maji moZznost zbavit se odpovédnosti za
porusovani prav svych zaméstnancti pracujicich na plantazich. Svétovy trend na trhu tak
pohltil 1 obchodovani s banany — vétsi spole€nosti vyuzivaji pro svou vyrobu subdodavky
ze zemi tietitho svéta, kde je levna pracovni sila a porusovani zdkont, v piipad¢ jejich
existence, neni nic neobvyklého.

Banany i1 ananasy jsou ve vétSing piipadi péstovany na rozlehlych monokulturnich
plantazich nejen na tzemi Latinské Ameriky, ale roste také pocet plantazi v zapadni
Africe. Pfi tradi¢nim zplsobu péstovani se ovoce péstuje spolu s jinymi uzitkovymi
druhové rozmanitosti a je zapotiebi pouzit velké mnozstvi chemickych prostiedkt. Diky
tomu obsazuji bandny hned po bavin¢ druhé misto v celosvétovém pouzivani chemickych
prostiedkii na rostliny. Tyto chemikalie Skodi nejen pudé na plantazich a jejim
pracovnikiim, ale Svétovd zdravotnickd organizace (WHO) oznacila agrochemikalie
nebezpeénymi. [24] Pracovnici plantazi tyto neptijemné zapachajici chemikalie vdechuji,
coZz ma za nasledek potize s dychanim ¢i zalude¢ni nevolnost. [10]

ZkuSenosti jedné pracovnice bananové plantaze v Kostarice: V Guatemale je b&zna
denni pracovni doba dé€lnikti plantazi 12 az 14 hodin, s pouhym jednim dnem volna, za coz
nedostavaji ani zdkonné ekonomické minimum. Pracovnice plantaZzi nedokazi ¢ist ani psat
a nemaji finan¢ni prostfedky na to, aby jejich potomci mohli chodit do $koly. V tovarnach,

kde se bali banany do krabic, otro¢i zeny, které musi uzivit nékdy i1 vice nez pét déti,

29



anavic i rodiCe, jenZ se na nich stavaji zavislymi. Pracovnici se nedockaji volna ani
Vv ptipadé¢ onemocnéni déti ¢i tmrti v rodin€. Pocet dni dovolené se pohybuje mezi deseti
az patnacti dny ro¢né€. Pouziti chemikalii zapti€ini alergie a nevolnost pracovnikli, dlouhé
pracovni smény pak kiecové zily. Je zapotfebi obezndmit Sirokou vefejnost s témito
skute¢nostmi.

Banany v obchod¢ byvaji od sebe k nerozeznani, a to diky velikému mnozstvi
pouzitych chemikalii, jenz dodadvaji bananim perfektni kosmeticky vzhled, coz je pro
supermarkety velka vyhoda, stejné tak jako neinformovanost jejich zékaznikii o nabizeném
zbozi. Je to pravé dostatek informaci, jenz by mél spottebitele presvedcCit o zvazeni koupé
jejich vyrobki. Kolikrat se stane, Ze na krabicich se zbozim neni uvedeno, odkud produkt
pochazi. Denné tak miliony lidi neuvédoméle podporuji volny obchod. Je nesmirné
dualezité §itit informace o mezinarodnim obchod¢ a jeho zpiisobu obchodovani, jeding tak
tomu totiz Ize zabréanit. Pokud praveé spotiebitelé prestanou nakupovat takovéto zbozi,

obchodnici budou nuceni zménit dosavadni systém obchodovani a producentlim globalniho

Jihu se kone¢né zaéne dafit. [1]

3.10 Fairtradova mésta

Jedna se o kampan, ktera si klade za cil $ifit fair trade a podporovat prodej Fair trade
vyrobki. Do této kampané se zapojilo i né€kolik Ceskych mést. Vroce 2011 se stal
soutasné Vsetin a Litoméfice prvnimi Fairtradovymi mésty Ceské republiky. Zajem
zapojit se do této kampané je rok od roku vétsi, a tak lze v soucasné dobé zaznamenat jiz
11 Fairtradovych mést v CR. [15] Nejedna se ale pouze o Seska mésta, tato kampan piisobi

celosvétove a téchto mést (Fairtrade towns) je jiz vice nez 2 000. [14]
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4  Vlastni prace

4.1 Analyza dosaZenych vysledki

Prakticka Cast prace je zaméiena na analyzu vysledkt provedenych prizkumi mezi
mladou populaci Cechti a Spanéld, jenz byly uskuteénény v obdobi zati-prosinec roku
2017. Pro sbér dat byly pouzity dotazniky (Ptiloha 1, Ptiloha 2), které byly respondenty
vyplhovany elektronicky. Na zakladé dotaznikového Setfeni jsou porovnadny nazory
respondentti. Dlivodem volby mladych lidi pro tento vyzkum byla osobni potieba zjisténi,
zda vrstevnici projevuji zajem o Fair trade a jeho vyrobky, a zda si jsou védomi praktikdm

mezinarodniho obchodu.

4.1.1 Popis vybérovych souboru

Jednoho z dotaznikovych Setfeni se ztcastnilo 368 obyvatel hlavniho mésta Prahy
a Stiedodeského kraje, a druhého 368 obyvatel Spanélska. Respondenti byli ve vékovém
rozhrani 15-30 let.

Graf ¢. 1 zobrazuje v€kové kategorie respondentd. Pievladajici vétSina Ceskych
respondentt, celych 47 %, piedstavuje skupinu osob ve vékové kategorii 21-23 let, 24 %
respondentt bylo ve véku 24-26 let, piedstavujici zejména studenty magisterského stupné
studia, a 17 % ve véku 27-30. Zbyvajicich 9 % respondentt spadalo do kategorie 18-20 let
a neceld 3 % respondentl byla ve véku 15-17 let, kdy se ptedpokladd, ze osoby tohoto
véku neprojevuji zdjem o Fair trade a problematiku mezinarodniho obchodu.

Mezi Spanélskymi respondenty jich 40 % piedstavuje skupinu vékové kategorie
24-26 let, jelikoz vétsina dotazovanych osob byla studenty magisterského stupné studia ¢i
Jiz zaméstnand. Dalsi byla skupina osob ve v€ku 21-23, necelych 22 %, jenZ pfedstavuje
studenty bakalafského stupné studia. Tteti nejvétsi skupinou respondentii byla vékova
kategorie 27-30 let, predstavujici 19,6 % o0sob. Po 9,3 % se ziskalo odpoveédi od
respondentti ve vékovych kategoriich 15-17 let a 18-20 let.
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Graf ¢. 1: VEék respondentii (v %)
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Graf ¢. 2 znadzoriuje procentudlni zastoupeni zen a muzd. V obou piipadech
dotazovani se zadastnily z vétsi &asti zeny. Dotazované Zeny z Ceské republiky tvoii
necelou tfi &tvrtinu respondentii (72 %) a muzi zbyvajici Gtvrtinu (28 %). Za Spanélsko

poskytlo své odpovédi necelych 63 % Zen a 37 % muzi.

Graf ¢. 2: Pohlavi respondenti (v %)

Ceska republika épanélsko

mZena

m Muz

zdroj: dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 3 zndzornuje dosaZené vzdélani respondentd. Lze vyc€ist znacné zastoupeni
respondentil s vysokoskolskym vzdélanim, v Ceské republice jej dosahlo necelych 40 %
ave Spanélsku celych 47 %. Stile tedy nariistd pocet lidi, ktefim jejich vzdélani neni

lhostejné a dosahuji vysokosSkolského titulu. Zatimco Spanélskych respondentii s vys$§im
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odbornym vzdélanim bylo vice nez 11 %, ceskych respondentti pouha 3 9%. Nejvetsi
skupinu za Ceskou republiku tvoii dotazované osoby se stiedoskolskym vzdélanim
S maturitou, a to necelych 50 %. V piipadé Spanélska dosahla maturity skoro &tvrtina
respondentt (24,2 %). Tento zna¢ny rozdil je dan tim, ze vétSina Ceskych respondentl
zatim nedosédhla bakalafského stupné studia, zatimco vétSina Spanélskych respondentt jiz
tento stupeni studia absolvovala. Zdkladniho vzdélani dosdhlo vice nez 6 % dotazovanych
Cechii a 12 % Spanéld. Skupinu s nejmensim poctem respondentti v obou priizkumech
predstavuji osoby se stiedoskolskym vzdélanim bez maturity, za Ceskou republiku 1,6 %

a za Spanélsko pies 5 %.

Graf ¢. 3: DosaZené vzdélani respondenti (v %)
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zdroj: dotaznikové Setieni

Graf €. 4 znazoriiuje ekonomickou aktivitu respondentii. Mezi ¢eskymi respondenty
pfevazovali studenti, a to necelych 60 %. Za to Spanélskych studentii byla skoro polovina
té&ch &eskych, pouhych 35,6 %. Ve Spanélsku poskytli své odpovédi nejvice osoby jiz
zaméstnané, presahujici 41 %. Ceskych zamé&stnancti bylo necelych 32 %. Tieti skupinou
S nejveétSim poctem respondentl byli pro ob¢é zemé podnikatelé, ¢eskych 4 % a Spanélskych
vice nez 18 %. Nezaméstnanych bylo v obou pfipadech stejny pocet, pouha 3 %. Nejméné
ceskych i Spanélskych respondentl bylo na matefské dovolené, nepiesahujici 2 %.

Znacny rozdil mezi zem&mi piedstavuje zastoupeni skupin student a zaméstnanec.
Prevladajici vétSina Ceskych respondenttli byla studenty ve véku 21-23 let, zatimco majorita
respondentii ze Spanélska byla ve véku 24-26 let. Jednalo se tedy o osoby stari, ve vétsing

ptipadl jiz zaméstnané.
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Graf ¢. 4: Ekonomicka aktivita respondenti (v %)
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4.1.2 Vysledky provedenych prizkumi

Pomoci Fair trade dochazi k utvafeni povédomi Siroké vetejnosti 0 globalnich
problémech a rozvojovych zemich. V soucasné dobé probihaji riizné vzdélavaci akce na
Skolach, univerzitach, komunitach a vyjimkou nejsou ani kampané za eticky obchod. [15]
Ptikladem miize byt kampan Fairtradova mésta, do niz se zapojila jiz vice nez desitka mest
Ceské republiky. K tomuto projektu se piipojila i fada $kol, Gifadt &i cirkvi. Cilem tohoto
prizkumu bylo zjistit, zda Cesti a Spanélsti spotiebitelé si jsou védomi systému Fair trade,
jestli znaji Fair trade produkty ¢i je dokonce nakupuji.

Graf ¢. 5 zndzorfiuje povédomi respondentii o pojmu Fair trade. Zatimco 82 %
eskych spotiebitelit uz slySelo o Fair trade, na druhé strané spotiebitelé ve Spanélsku
pfedstavuji naprosty opak. 73 % Spanélskych respondentli se stimto pojmem nikdy
predtim nesetkalo.

Lze tedy vypozorovat znatelny pozitivni naraist védomi Fair trade v Ceské republice
oproti minulosti, av§ak povédomi tohoto hnuti je mezi Spanélskou mladou generaci stéle

minimalni.t

! Spole¢nost pro Fair Trade, 2010

34



Graf ¢. 5: Povédomi o pojmu Fair trade (v %)
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zdroj: dotaznikové Setfeni

Po polozeni otazky, kde se respondenti s pojmem Fair trade setkali, se ndm dostava
nékolik riiznych odpovédi. V piipadé Ceské republiky se 39,4 % dotazovanych dozvédélo
o Fair trade ve §kole, zatimco ve Spanélsku se stejné procentualni mnozstvi osob, tedy také
39,4 %, setkalo s timto pojmem na internetu. Necel4 &tvrtina Cechii se seznamila s pojmem
Fair trade na internetu. Po 12,3 % poté ve stravovacim zafizeni a v obchodé€. Vice jak 6 %
se jich obeznamilo s Fair trade diky ptatelim a pouha 1,3 % Cechi slySelo o Fair trade
v televizi. Vtisku se pak dodetlo o tomto hnuti 2,3 % Cechii a stejné mmnoZstvi
dotazovanych o tom slySelo od rodiny.

Mezi Spanélskymi respondenty se jich 10 % seznamilo s Fair trade ve Skole, 9 %
zahlédlo tyto produkty v obchodé¢, 8 % dotazovanych slySelo o Fair trade od rodiny a od
pratel 6 %. Znacné mnozstvi Spanélskych respondentti, vice nez 22 %, mélo pftileZitost se
s hnutim a produkty Fair trade setkat ve stravovacim zafizeni, 4 % z tisku a zbylé 1 %
dotazovanych zahlédlo Fair trade v televizi.

Je zteymé, ze Ceské Skolstvi, v porovnani se Skolstvim Spanélskym, dba vice na
informovanost mladistvych ohledné problematiky mezinarodniho obchodu a seznamuje je

s moznosti Fair trade, volby pro lepsi budoucnost.
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Graf ¢. 6: Ziskani znalosti o pojmu Fair trade (v %)
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Respondenti se vyjadiovali k uzite¢nosti hnuti. Necelych 46 % Cechti a vice nez 32
% Span&lii uvadi, Ze je podle nich piisobeni tohoto hnuti uzitedné. Pievladajici vétsina
Spanélii, necelych 59 %, a 40,5 % Cecht tvrdi, Ze je podle jejich nazoru piisobeni Fair
trade spiSe uzite¢né. Jako negativni odpovéd spise ne, uvedlo 8,6 % Cechti a 7 % Spanéli.
Zbyvajicich 5 % Cechii a 2 % Spanéli nepovazuje hnuti fair trade a jeho ptisobeni za

uziteCné.

Graf ¢. 7: Nazor na uzitecnost hnuti (v %)
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Piestoze velka vétSina Ceskych respondentii jiz slySela o pojmu Fair trade, z obou

prizkumi vychazi, 7e zajem o koupi téchto produktd, zejména pro Spanélsko, je
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minimalni. Pouhych 11,4 % Spanélskych respondentii uvedlo, ze nakupuje produkty Fair

trade, v zastoupeni Ceské republiky je to necelych 40 % (graf &. 8).

Graf ¢. 8: Nakup Fair trade produkti (v %)
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zdroj: dotaznikové Setieni

Nasledujici otazka byla urena pro respondenty, kteti produkty Fair trade
nenakupuji. Z 221 Cechd, ktefi tyto produkty nenakupuji, jich 42,5 % uvedlo jako diivod
to, e tyto produkty neznaji. Necel4 &tvrtina dotazovanych Cechii (24.9 %) uvedla, Ze nevi,
kde tyto produkty koupit. Dal§im odéivodnénim, proé tyto produkty Cesi nenakupuji, byla
vysoka cena Fair trade produkti, tento ditvod uvedlo 20,8 % dotazovanych. Zbylych 11,8
% nevidi v nakupovani téchto produktli smysl.

Na tuto otdzku odpovédélo, mimo &eské respondenty, 326 Spanélii. Z nich vice neZ
polovina (51,2 %) nezna produkty Fair trade. Druhym nej¢astéj$im divodem byla vysoka
cena téchto produktt (23,3 %). 16,3 % dotazovanych osob nevi, kde mohou tyto produkty
zakoupit. Bohuzel, jako tomu bylo i v prizkumu mezi ¢eskou populaci, i zde byla
zaznamenana odpoveéd’, Ze V nakupovani produktl Fair trade nevidi Spanélsti spotiebitelé

smysl. Toto odiivodnéni uvedlo podobny procentualni podil dotazovanych, a to 9,2 %.
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Graf ¢. 9: Divod k nenakupovani Fair trade produktii (v %)
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Nasledujici otazka byla urCena pro respondenty, ktefi Fair trade produkty nakupuji.
Ceskych spotiebitelii Fair trade produktii bylo 147. Nejobliben&jsim produktem Fair trade
mezi Cechy je kéva, jenz nakupuje 30,6 % dotazovanych osob. Jako dalsi oblibené Fair
trade produkty uvedli Cesti spotiebitelé Cokoladu, kterou zvolilo 24,5 % osob, dale caj,
ktery nakupuje 16,3 % respondentii, a v neposledni fad¢ také Fair trade kakao, které ma
v oblibé 11,6 % dotazovanych Cechii. Mezi méné oblibené produkty patii ovoce nesouci
oznaceni Fair trade (8,2 %), ofechy ¢i suSené plody (6,1 %) a zbylych 2,7 % ceskych
spotiebiteld nakupuje jiné produkty, nez byly nabizené moznosti.

Spanélskych spotiebitelii Fair trade produkti bylo pouze 42. Z nich oviem vice neZ
polovina dotazovanych uvedla, Ze nakupuje Fair trade ¢okoladu (52,4 %). Je tedy jasnym
preferovanym zbozim mezi Fair trade produkty. Druhym nejcastéji zvolenym produktem
byla kava, kterou zvolilo 33,3 % osob. Fair trade ¢aj nakupuje 9,5 % Spanélskych
spotiebitelt a zbylych 4,8 % osob nakupuje ovoce s nalepkou Fair trade. Ostatni moznosti
nebyly vybrany. Ackoliv se jednd o méné preferované produkty Fair trade, miZeme to
vV tomto piipadné odivodnit malym souborem Spanélskych respondentii nakupujicich Fair
trade produkty.

Spotieba kavy je celosvétové opravdu vysoka, vyjimkou neni Ceska republika ani
Spanélsko. Rozdil mezi témito zemémi je v tom, ze Cesi konzumuji kavu spise doma, nez

Vv kavarnach a jinych typech stravovaciho zatizeni.
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Graf ¢. 10: Nakupované Fair trade produkty (v %)
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Cetnost nakupt Fair trade produktt u ¢eskych a $pandlskych spotiebiteli znazortiuje
graf &. 11. Vyrobky Fair trade nakupuje 48,6 % Cechil jen vyjime&né, jenz byla nejcastéji
zvolend odpovéd’. Podobnou cCetnost nakupl predstavuji CeSti spottebitelé, ktefi tyto
produkty nakupuji ob&as (45,8 %). Zbyvajicich 5,6 % Cechii nakupuje Fair trade vyrobky
pravideln¢.

Spandliti spotiebitelé také nejcastéji nakupuji Fair trade produkty jen vyjimeénd
(81 %). 14,3 % respondent nakupuje tyto vyrobky obcas a zbylych 4,8 % piedstavuje
spottebitelé, ktefi zatadili Fair trade produkty do pravidelné spotieby.

Patrny rozdil mezi zemé&mi nastava u vyjimecného a obfasné¢ho ndkupu. V piipadé
Ceské republiky je vice spotiebiteli, ktefi nakupuji Fair trade produkty Castéji

a pravdépodobnost, Ze by se mohli stat zdkazniky pravidelnymi, je vyssi.
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Graf ¢. 11: Pocet nakupii Fair trade produktii (v %)
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Z grafu ¢. 12 vyplyva, ze Cesti spotiebitelé nejcastéji nakupuji Fair trade produkty
v obchodnich fetézcich, tuto moznost zvolilo 50,3 % dotazovanych osob. Jako dal§im
astym mistem nakupu téchto produkti Cesi voli obchody se zdravou vyzivou (21,8 %).
V kavarnach ¢i Cajovnach nakupuje produkty Fair trade 17,7 % osob. Nakup Fair trade
zbozi pomoci internetu zvolilo 6,1 % ceskych respondentti a pouhych 4,1 % ze vSech
dotazovanych navstévuje specializované prodejny, jako je napiiklad Obchidek Jednoho
svéta.

Vysledky prizkumu mezi Spanélskymi spotiebiteli Fair trade produktt ukazuji
odlisnd mista nakupti. NejcastéjSim mistem nakupu téchto produktd jsou kavarny c¢i
¢ajovny (57,1 %), dale pak obchodni fetézce, jenz vyuziva k nadkupu 23,8 % dotazovanych
osob, 11,9 % respondentli zvolilo pro nakup specializované prodejny s t€émito vyrobky,
4,8 % osob chodi nakupovat Fair trade zbozi do obchodi se zdravou vyzivou a pouze
2,4 % Spanglskych respondentd vyuziva k nakupu tohoto zbozi internet.

Vyraznou odliSnost 1ze zaznamenat u nejcastéji zvolenych odpovédi. V dnesni dobé
nabizi fada obchodnich fetézci v Ceské republice Fair trade produkty, zatimco
v obchodnich fetézcich ve Spanélsku se s touto moznosti lze setkat jen ziidka. Typiét&j§im

mistem nakupu byvaji ve Spanélsku kavarny s nabidkou Fair trade produktt.
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Graf €. 12: Misto nakupu Fair trade produkti (v %)
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Fair trade vytvaii potencidl pro dalSi rozSifeni nabidky a poptavky na trhu
s Fairtradovymi produkty. Zakladem je informovanad vefejnost o negativnich dopadech
praktikam mezindrodniho obchodu. Strategii spoleénosti Fairtrade Cesko a Slovensko pro
roky 2016-2020 je zainteresovat vice lidi do vzd¢lavacich akci na vice mistech, zvysit
pocet Fairtradovych mést, vice vyuzivat socialni média, zapojit vice Skol a cirkvi,
a vytvoftit nové kampané. Je ale také dilleZité navysit pocet prodejnich mist s nabidkou Fair
trade produktd. [15] Spotiebitelim Fair trade produkti byla poloZena otazka, zda jsou
spokojeni s kvalitou téchto produktd. Jak lze z grafu ¢. 13 vy¢ist, dostalo se v obou
ptipadech prizkumu velice mélo negativnich odpovédi.

Vétsina Ceskych spotiebiteld, necelych 54 % uvadi, ze je s kvalitou Fair trade
produktli spokojena. Skoro 45 % dotazovanych osob je spiSe spokojeno s kvalitou téchto
vyrobki, a 1,4 % Cechii s kvalitou produktii Fair trade spise spokojena nen.

Vysledky prizkumu mezi Spanélskymi spotiebiteli jsou podobné vysledkiim
ziskanych od respondentti z Ceské republiky. Necelych 62 % uvedlo, Ze je s kvalitou
produktt Fair trade spokojeno. Spise spokojeno bylo 35,7 % Spanéli a pouha 2,4 % jich

spokojeno spise nebylo.
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Graf ¢&. 13: Spokojenost s Fair trade produkty (v %)
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V ramci provedeného pruzkumu bylo zjisStovano, jakd zména by podle respondentii
musela nastat, aby doSlo ke zvysSeni poptavky po Fair trade produktech.

Nejcastéji zvolenou odpovédi Ceskych spotiebitelll byla nizsi cena a vetsi dostupnost
vyrobki, v obou ptipadech tyto dvé moznosti zvolilo 26,9 % lidi. Jako dalSim velice
astym nazorem byla inzerce v tisku, televizi, radiu apod. (21,2 %). Podle 19 % Cechii by
mélo ptispét ke zvySeni poptavky po Fair trade prezentovani téchto produktii v obchodnich
fetézcich. Nejméné casto zvolenou odpovédi byla Sir§i nabidka produktil, jenz nazor
sdilelo 6 % ceskych spotiebitelt (graf ¢. 14).

Priizkum provedeny ve Spanélsku nabizi pongkud odli§né nézory spotiebitelii Fair
trade produktl. Z grafu €. 14 je patrné, Ze nejCastéjSim ndzorem, jak poptavku zvysit, je
pomoci reklamy v tisku, televizi, radiu apod. (30,4 % osob). Tudiz mizeme tento druh
propagace zvolit za velmi vhodny. SniZit cenu Fair trade produktli by doporucovalo 23,7 %
dotazovanych osob. Tuto moZnost ovSiem nemiZeme povazovat za raciondlni, jelikoz cilem
Fair trade je, aby napiiklad zeméd¢lci ziskali za svou tvrdé odvedenou praci spravedlivé
zaplaceno. Problém je vtom, ze vétSina spotiebitell takto nepfemysli, nevidi
v zakoupenych vyrobcich kvalitné odvedenou praci pravé tfeba ndmi zminénych
zemédélcl. Fair Trade produkty byvaji vnimany spotiebiteli obecné jako vyrobky drazsi,
ovSem mnoho konzumentli pfiznava, ze jsou ochotni zaplatit vyssi cenu, kdyZ maji jistotu,
7e se jejich penize dostanou do rukou péstitele a ne piekupnika. [9] Tietim nejéastéjSim

nazorem byla vétsi dostupnost vyrobkd, jenZ uvedlo 17,9 % lidi. Posledni dvé nabizené
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moznosti a mnozstvi jejich odpovédi byly skoro vyrovnané. 13,6 % Spanélskych
respondentl uvedlo, ze dle jejich ndzoru by mélo ptispét ke zvyseni poptavce po Fair trade
produktech prezentovani produkti v obchodnich fetézcich. Zbylych 14,4 % dotazovanych
osob uvedlo rozsiteni nabidky Fair trade produkti jako vhodnym krokem k pozadovanému

zvySeni poptavky.

Graf €. 14: Zvyseni poptavky po Fair trade produktech (v %)
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Dalsi poloZenou otdzkou bylo, zda spotiebitel¢ zvazuji podminky vyroby b&hem
nakupovani. Vétsina respondentll obou zemi nad témito podminkami premysli. Pfesto tuto

odpovéd uvedlo vice obyvatel Spanélska nez Ceské republiky (graf &. 15).
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Graf ¢. 15: Zvazovani podminek vyroby (v %)
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Nasledné¢ byla polozena otazka, zda je pro spotiebitele puvod zbozi jednim
Z rozhodujicich faktora pii nakupovani (graf ¢. 16). Mezi ceskymi spotiebiteli byla Castéji
zvolena odpovéd’ ne, kdy tuto moznost vybralo 58,2 % respondentli. Pro necelych 42 %
Cechi je pivod zbozi velice dilezity a je jednim z faktori rozhodujicich o koupi
vybrané¢ho zbozi.

Odpovédi na tuto otdzku pfinaSi mezi Spanélskymi spotiebiteli pomérné vyrovnané
vysledky. 48,6 % ze vSech Gcastnikll priizkumu uvedlo, Ze pro né¢ informace odkud zboZi
pochazi, neni rozhodujici. Naopak pro 51,4 % Spanélii takova informace zasadni je
a ovliviluje tak ndkup spotiebitele.

Rozdil mezi respondenty Spanélska a Ceské republiky, ktefi povazuji ptivod zbozi za
rozhodujici faktor, pfedstavuje 35 osob na strané Spané&lska. Potvrzuje se tedy skutecnost,

ze spotiebitelé ve Spanélsku uvazuji pii nakupovani vice nez ¢esti spottebitelé.

44



Graf ¢. 16: Pilivod zboZi jako rozhodujici faktor (v %)
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Jak si lze v§imnout z grafu ¢. 17, pomoci provedenych Setieni v Ceské republice
i Spanélsku jsou ziskany vysledky, které si jsou velice podobné. Respondentim byla
polozena otazka, zda védi, co to je tzv. Sweatshop. Jedna se o tovarny, ve kterych jsou
zaméstnanci vystaveni nebezpecnym pracovnim podminkdm a za svou odvedenou praci
dostavaji mzdu, jenz stéZi staéi k preziti. [2]

Pouze 16,6 % Cechii vi, co Sweatshop znamena, 83,4 % o tom jesté nikdy predtim
spottebiteld védélo, co to je Sweatshop, zatimco drtiva vétSina dotazovanych osob, vice

nez 80 %, slysela toto slovo poprvé.

Graf ¢. 17: Povédomi o pojmu Sweatshop (v %)

Ceska republika Spanélsko

m Ano, vim, o o
sejedna

m Ne, slySim toto
slovo poprvé

zdroj: dotaznikové Setteni

45



Dalsi otazka se stale vztahuje ke zminénému Sweatshopu a jeho pracovnich
podminkam. Uz se zjistilo, Ze velka vétSina Ceskych i Spanélskych respondentt se s timto
pojmem setkala poprvé béhem prizkumu.

Respondentiim byla poloZena otazka, zda si mysli, ze by doslo ke zméné postoje
spotiebitele, pokud by si vefejnost byla védoma pracovnich podminek téchto tovaren. Mezi
Ceskymi respondenty byla odpovéd’ Spise ano nejCastéji zvolenou (47 %). Moznost
odpovédi Ano zvolilo 13 % Cechii. 28,3 % dotazovanych osob sdili nazor, Ze by ke zméné
spise nedoslo. Odpovéd’ Ne potom zvolilo zbylych 11,7 % ceskych spotiebiteld. Podle
22,3 % Spanélii by doslo ke zméné postoje, kdyby lidé védéli o pracovnich podminkach
Sweatshopti. DalSich 43,8 % respondentl na tuto otazku odpovédélo Spise ano, rovnych
19 % zvolilo mozZnost SpiSe ne, a necelych 15 % Spanélskych spotiebitelti by neocekavalo
zménu postoje.

Rozdil mezi respondenty Ceské republiky a Spanélska, jenz tvrdi, Ze by ke zméng
doslo, predstavuje 33 osob. Spandlé byli opét témi, kdo zvolil tuto moznost vicekrat.
Diivodem by mohla byt pfetrvavajici lhostejnost spotiebiteld vici lidem v rozvojovych

zemich.

Graf ¢. 18: Znalost verejnosti Sweatshopt a nasledna zména postoje (v %)
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Graf ¢. 19 znédzoriuje procentudlni icast dobrovolnictvi Ceskych a Spanélskych

respondentii. Necelych 45 % Cechi se jiz nékdy zacastnilo dobrovolnictvi, aviak vétsina
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jesté ne (55 %). Naopak skoro 59 % Spanéli se dobrovolnictvi uz zagastnilo a zbylych
41 % ne.

Lze tedy vy¢ist patrny rozdil v poétu Spanélti a Cechi, ktefi se jiz nékdy uéastnili
dobrovolnictvi. Zajem o tuto ¢innost projevuje vice Spanélskych respondentti nezli téch
eskych. Rozdil mezi respondenty Ceské republiky a Spanélska, ktefi se jiz dobrovolnické

¢innosti nékdy zucastnili, predstavuje 14 %.

Graf & 19: Ukast dobrovolnictvi (v %)
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Banany patii k nejprodavangj§im  Fairtradovym  produktim. Jedna se
0 obchodovanou komoditu, kterd byva nejcastéji péstovana na rozsdhlych monokulturnich
plantazich v zemich Latinské Ameriky a zapadni Afriky. [23] Respondentim byla na zavér
poloZena otazka, které tfi zemé patii k nejvétSim vyvozclim banand.

Vétsina Ceskych spotiebitelt (54 %) uvedla spravnou odpovéd’. Ekvador, Guatemala
a Kostarika jsou skute¢né nejvétSimi vyvozci tohoto druhu ovoce. Druhym nej€astéjSim
nazorem bylo Mexiko, Span&lsko a Dominikanska republika, kterou zvolilo 24,5 %
respondentd. Posledni nabizena a nejméné volena mozZnost byla Kolumbie, Filipiny a Peru,
jenz zvolilo 21,5 % Cechil.

I mezi Spanélskymi spotiebiteli byl Ekvador, Guatemala a Kostarika nejcastéjsi
odpovédi, jenz zvolilo vice lidi nez v piipadé Ceské republiky (61,4 %). Odpovéd’ Mexiko,

Spanélsko, Dominikanskéa republika byla druhou nejéastéji volenou, vybralo ji 29,4 %
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Spanélti. Opét Kolumbie, Filipiny, Peru byla nejméné ¢asto sdilenym nazorem i mezi

Spanélskymi spotiebiteli (9,2 %).

Graf ¢. 20: Nejvétsi vyvozei banani (v %)
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4.1.3 Statistické vyhodnoceni vztahii mezi otazkami

U vybranych dvojic otazek byla zjiStovana jejich vzajemna zavislost. Ziskana data
Z provedenych prizkumil byla pouzita pro sestaveni 2 asociacnich a 2 kontingen¢nich

tabulek, a bylo provedeno testovani nasledujicich 2 hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: ,,Neexistuje zavislost mezi znalosti pojmu Sweatshop a nakupem Fair trade
vyrobkii.

Tabulka ¢&. 3: Asociaéni tabulka pro CR

Znalost Nakup Fair trade
pojmu vyrobku Celkem
Sweatshop Ano Ne
Ano 39 22 61
Ne 108 199 307
Celkem 147 221 368

zdroj: dotaznikové Settfeni
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Testové kritérium y* = 17,540

Kriticka hodnota y2 a. 0,05 (1) = 3,841

Nulovou hypotézu lze tedy zamitnout, jelikoz vysledna hodnota testového kritéria ¥* je
vétsi nez kritickd hodnota. S 95 % pravdépodobnosti existuje u mladé ceské spolecnosti
vzajemna zavislost mezi znalosti pojmu Sweatshop a nakupem Fair trade vyrobki. Za

pouziti koeficientu asociace byla urcena sila zavislosti:

VvV =0,218
Jedna se o zavislost slabou a pfimou.

Tabulka & 4: Asociaéni tabulka pro Spanélsko

Znalost Nakup Fair trade
pojmu vyrobku Celkem
Sweatshop Ano Ne
Ano 28 43 71
Ne 14 283 297
Celkem 42 326 368

zdroj: dotaznikové Setteni

Testové kritérium ¢ = 68,332

Kriticka hodnota y2 0,05 (2) = 3,841

Vypocitané testové kritérium je veétsi nez kriticka hodnota. Nulova hodnota se tedy zamita
a lze fici, Ze s 95 % pravdépodobnosti existuje v mladé Spanélské populaci zavislost mezi
znalosti pojmu Sweatshop a nakupem Fair trade vyrobka.

Sila zavislosti byla zjisténa pomoci koeficientu asociace:

V=0431
Zavislost 1ze oznacit za stfedné silnou a piimou.

Hypotéza ¢. 2: , Neexistuje zavislost mezi nakupem Fair Trade vyrobkii a dosazenym
vzdélanim.
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Tabulka ¢&. 5: Kontingenéni tabulka pro CR

Nakup Dosazené vzdélani
FT Celkem
vyrobki Vysokoskolske | YYSSi [ Stfedoskolské [ Sifedoskolské [ o
odborné | s maturitou | bez maturity
Ano 57 5 77 1 7 147
Ne 88 6 105 5 17 221
Celkem 145 11 182 6 24 368

zdroj: dotaznikové Setteni

Ptfed samotnym testovanim bylo nutné vyjadrtit teoretické Cetnosti. Jelikoz bylo vice nez 20

% teoretickych Cetnosti menSich nez 5, bylo zapotiebi sloucit kategorie ,,stfedoskolské

S maturitou* a ,,stfedoskolské bez maturity* do jedné kategorie ,,sttedoskolské®. Tabulka

¢. 6 predstavuje teoretické cetnosti, jenZ podminku pouZiti jiz spliuji.

Tabulka ¢. 6: Teoretické ¢etnosti

Nékup DosazZené vzdélani
FT
o TV e o
vyrobkll | VysokoSkolské . | Stfedoskolské | Zakladni
odborné
Ano 57,92 4,39 75,10 9,59
Ne 87,08 6,61 112,90 14,41

zdroj: dotaznikové Setieni

Testové kritérium y*> = 1,513

Kriticka hodnota ¥ o 0,05 (3) = 7,814

Testové kritérium je mensi nez kritickd hodnota. Z provedeného testovani tedy vyplyva, ze

se nulovd hypotéza Ho nezamitd - neexistuje zavislost mezi ndkupem Fair trade vyrobku

a dosazenym vzdélanim Cech.
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Tabulka ¢&. 7: Kontingenéni tabulka pro Spanélsko

Nékup Dosazené vzdélani
vyrlf)—ll;kﬁ S— . S— . Celkem
Vysokoskolské Vyssi , Stredoskplske Stredoskol_ske Zakladni
odborné | s maturitou | bez maturity
Ano 24 B 8 3 2 42
Ne 149 37 81 16 43 326
Celkem 173 42 89 19 45 368

zdroj: dotaznikové Setteni

Tabulka ¢. 7 zobrazuje hodnoty, jenz dokazuji, Ze neni zapotiebi dalSich uprav, jelikoz
z4dna teoreticka Cetnost neni mensi nez 1 a zaroven podil ocekavanych Cetnosti, které jsou
mensi nez 5, neptekrocil 20 %. Podminka pro pouziti y? testu je tudiz splnéna a lze ptejit

k testovani.

Tabulka ¢. 8: Teoretické ¢etnosti

Nékup Dosazené vzdélani
FT — T :
virobkii | Vysokoskolské Vysm, Stredoskplske Stredoskol_ske Zakladni
odborné | s maturitou bez maturity
Ano 19,74 4,79 10,16 2,17 5,14
Ne 153,26 37,21 78,84 16,83 39,86

zdroj: dotaznikové Setieni

Testové kritérium x> = 4,084
Kriticka hodnota ¥ a 0,05 (4) = 9,488
Jelikoz je testové kritérium mensi nez kritickd hodnota, nulova hypotéza se tedy nezamita -

zavislost mezi ndkupem Fair trade vyrobkl a dosazenym vzdélanim Spanéli neexistuje.
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5 Doporudeni k §ifeni fair trade v Ceské republice

V soucasnosti lidé nevénuji pfi nakupovani pozornost pouze cenadm jimi vybranych
vyrobku, dilezitym faktorem je i kvalita a ptivod zbozi. Po provedeném priizkumu v Ceské
republice bylo zjisténo, Ze povédomi Fair trade mezi obyvateli hl. m. Prahy
a StiedoCeského kraje neustale roste (graf ¢. 9). Prestoze se zdjem o Fair trade zvySuje,
spottebitelti Fair trade zboZi je stale malo. Respondenti casto uvadéli ditvod, Ze nevi, kde
tyto produkty koupit ¢i tyto produkty neznaji. Zakoupit Fair trade produkty je dnes mozné
Jiz na n€kolika mistech, pfikladem mohou byt obchodni fetézce, obchody se zdravou
vyzivou, specializované obchody (Obchiidek Jednoho svéta), kavarny a cajovny, ¢i
internetové obchody.

VétSin€  spotiebiteli nejsou podminky vyroby lhostejné (graf ¢. 29), ovSem
mezinarodni obchod a s tim spojené tovarny, tzv. Sweatshopy, mnoha lidem nic netika
(graf €. 33). Je tedy zapottebi Fair trade propagovat a obeznamit spolecnost s problémy
mezinarodniho obchodu, proti ¢emuz hnuti fair trade bojuje.

Jednou z moznosti, jak poptavku po Fair trade produktech zvysit, je prezentace
téchto produktti v obchodnich fetézcich, které byvaji zpravidla nejcastéjsi volbou pro
nakup zbozi. Lidé by se takto mohli o Fair trade snaze dozvédét, produkty ochutnat
a nasledné i zakoupit. Dal$im vhodnym zptsobem by bylo rozsitit dosavadni nabidku Fair
trade produkti a zejména jejich vetsi dostupnost, jelikoz mnoho lidi nevi, kde tyto
produkty zakoupit. Je tieba brat v potaz, Ze potenciondlni zdkaznici ziji 1 v menSich
méstech, kde se toto zbozi téZce shani. Lidé potom museji objednavat Fair trade produkty
na internetu, platit poStovné, ale predev§im zde neni moznost produkty skutecné vidét. Je
postradadn dulezity piimy kontakt zdkaznika s prodejcem, kdy by se zakaznik mohl
dozvédet vice o tomto systému, jejich aktivitach, veskerych produktech, doporuceni ke
koupi a ptipadné¢ by mohl ziskat odpovédi na své otdzky. Na druhé strané je to vyhodné
i pro prodejce, ktery by takto mohl ziskat nejpodstatnéjsi informace od zékaznika, zpétnou
vazbu, a to napiiklad jaké jsou zékaznikovi oblibené produkty ¢i o jaké nové zboZi by
projevil zajem. Jedné se o klicové informace k ristu hnuti fair trade, jelikoz pravé jejich
zakaznici jsou ti, ktefi tento systém podporuji, a diky nim se lidé v zemich tfetiho svéta
mohou mit 1épe nez kdykoliv predtim.

Medialni zpiisob propagace, jako je reklama v tisku, televizi a radiu by byla zarucen¢

vhodnd k Sifeni hnuti fair trade, ovSem realizaci komplikuji vysoké ndklady. Dalsi
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alternativu Kk Siteni Fair trade predstavuji piednasky pro Sirokou vefejnost, jenz by
nevyzadovaly takové ndklady jako propagace hnuti pomoci médii. Pfednaset by se mohlo
naptiklad na vysokych $kolach, mladi lidé by se tak mohli zdarma dozvédét o zaméru fair
trade, jejich principech a produktech. Souc¢asti by mohly byt i propagacni materialy, jako
jsou letaky, brozury ¢i informacni ¢asopisy. Pravdépodobnost, Ze by akce tohoto typu mély
uspéch, je velice vysoka, jelikoz zejména mladi lidé se zajimaji o zdravy Zivotni styl
a kvalitni zboZzi.

V dneSni dob& pouzivaji socidlni sit€é nejen mladi lidé, ale také podniky, a nejen
K informovanosti zakaznikli o novinkach, ale i k reklamé. Piestoze stranka Fair trade
Cesko a Slovensko s vice nez 3 700 fanousky na socialnich sitich jiz existuje, je zapotiebi
informovat spole¢nost o jeho existenci, principech, zdmérech, uvédomit spolecnost
o realit¢ v zemich ttfetiho svéta a snazit se pfimét Ceské spotiebitele ke zméné postoje
k nakupovani nejen potravin. Je nutné zvySit aktivitu na socialnich sitich novymi
ptispévky, akcemi konanymi ve méstech, o férovych snidanich ¢i jiz zminénych
prednaskach pro vefejnost. Socialni sit€ maji jednu velkou vyhodu oproti vyse
zminovanym alternativim k propagaci Fair trade, a to, Ze je jejich pouziti zdarma. V rdmci
jejich vyuzivani je moznost i placené reklamy, ktera neni, na rozdil od médii, tolik
finan¢né nakladna.

Existuje mnoho zpasobu, jak dosahnout pozadovaného cile, tedy Sifeni Fair trade,
jeho védomi a zvySeni poptavky po produktech. Hlavnim faktorem pro dosazeni cile jsou
pak financni moZnosti. JelikoZ se jednd o neziskové firmy, je tedy fe€ o dobrovolnictvi lidi,

ktefi se o hnuti fair trade zajimaji a neni jim jeho budoucnost lhostejna.
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6 Zavér

Bakalai'ska prace se zabyvala analyzou povédomi Fair trade v populaci mladych lidi
do véku 30 let.

Soucasti prace bylo provedeni prizkumi, dvé dotaznikova Setfeni, pficemz jedno
Z nich bylo ur¢eno pro obyvatele hlavniho mésta Prahy a Sttedoceského kraje, a druhé pro
obyvatele Spanélska. Zarovei byli respondenti ve vékovém rozmezi 15-30 let. Setieni
byla provedena pomoci elektronického dotazovani a probihala od zaii do prosince roku
2017. Dotaznikovych Setieni se v obou piipadech zicastnilo 368 osob.

Na zékladé¢ ziskanych dat z provedenych prizkumil byly vyhodnoceny dvé hypotézy,
kdy jedna z nich potvrdila vzajemnou zavislost pro obé zemé. Pti ovéfovani hypotézy €. 1
bylo zjisténo, ze s 95 % pravdépodobnosti existuje u mladé Ceské spolecnosti vzajemna
zévislost mezi znalosti pojmu Sweatshop a nakupem Fair trade vyrobkti. Tato hypotéza
byla testovana i v piipadé Spanélska a také se potvrdilo, Ze s 95 % pravdépodobnosti
existuje v mladé Span€lské populaci zavislost mezi znalosti pojmu Sweatshop a nakupem
Fair frade vyrobkl. Z toho vyplyva, Ze populace mladych lidi, ktera je informovana
0 praktikdch mezinarodniho obchodu si uvédomuje jeho negativni dopady, neni ji zivot lidi
Vv rozvojovych zemich lhostejny a se zodpovédnym pfistupem se snazi prostiednictvim Fair
trade zlepsit zivot lidi v zemich tfetiho svéta. Déle byla zjisStovana zavislost mezi ndkupem
Fair trade produkt a dosazenym vzdélanim. Tato hypotéza se potvrdila v obou piipadech
testovani, tedy Ze neexistuje zavislost mezi nakupovanim produktt fair trade a dosazenym
vzdélanim ceskych i Span€lskych mladych spotiebiteld.

Z vysledku dotaznikového Setieni vyplyva, ze se ve€domi Fair trade v populaci
mladych Cechii zvysuje. 82,1 % &eskych spotiebitelii (graf ¢. 5) jiz o tomto pojmu slysela,
ovSem pouze 39,9 % vyrobky fair trade nakupuje (graf €. 8). Na druhé strané pouze 26,9 %
Spanéli (graf ¢. 5) zna pojem Fair trade a jen 11,4 % $panélskych spotiebiteld (graf &. 8)
tyto vyrobky nakupuje. Zatimco se Cesti spotiebitelé nejcastéji dozveédéli o Fair trade ve
skole, Span&lé nejcast&ji nabyli znalosti o pojmu Fair trade pomoci internetu (graf &. 6). Je
tedy zfejmé, Ze Ceské Skolstvi dba vice na Sifeni problematiky konven¢niho obchodu mezi
mladymi lidmi. Jsou to pravé zejména mladi lidé, kdo se zajima o tuto problematiku, neni
jim lhostejnd situace v téchto zemich a pocituji potiebu zmény a pomoci, kterou mohou

uskutecnit prostfednictvim nakupu Fair trade produkti.
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Nejvice nakupovanym Fair trade zbozim se stala u spotiebiteld obou zemi kava,
Gokolada a ¢aj (graf &. 10). Cesti spotiebitelé nejvice nakupuji kavu (30,6 %), zatimco
spotiebitelé ze Spanélska nejéast&ji nakupuji Gokoladu (52,4 %). Obchodni fetézce byvaji
nejcastéjsi volbou pro nakup Fair trade produktl u ¢eskych spotiebitel, kavarny a ¢ajovny
jsou pak nejcastéjsi volbou Spanélskych spotiebitel (graf ¢. 12). V obou piipadech se
jedna o vice nez polovinu respondentl, coz v piipadé Ceské republiky piedstavuje
komplikaci ve snaze prohlubovani povédomi Cechii o fair trade, jelikoz v obchodnich
fetézcich chybi kontakt nakupciho s prodejcem, ktery by mohl potfebné informace
piedavat spotiebitelim a zménit tak jejich postoj k nakupovani. Z provedeného vyzkumu
totiz vyplyva, Ze spottebitelé by zménili postoj k ndkupu, kdyby si byli védomi pojmu jako
je Sweatshop (graf ¢. 18), jenz predstavuje tovarnu, kde zaméstnanci pracuji 10-12 hodin
denné¢, v zivoté ohrozujicich podminkéch, za financni odménu, ktera nepokryje ani naklady
na zakladni potieby k zivotu.

Na zavér byla navrhnuta urcita doporuceni, ktera by mohla pfispét k Sifeni Fair
trade vmladé populaci Cechii. Konzumenti nejéastéji nakupuji Fair trade produkty
v obchodnich fetézcich. Je tedy zapotiebi piimét spotiebitele ke zméné volby mista
nakupu, a to zavitat do specializovanych prodejen. V téchto prodejnach totiz ptichdzi
nakup¢i do kontaktu s prodejcem, kdy je dilezité predat informace o nabizenych
vyrobcich, jejichz koupi spottebitelé pomahaji zménit situaci v chudych zemich tietiho
svéta. Navic se zdkaznikim v obchodnich fetézcich dostava limitovana nabidka produkta
oznacenych logem Fairtrade. Lze zde zakoupit pouze Fair trade potraviny, na rozdil od
mensich specializovanych prodejen, kde je nabidka zbozi Sirokd, od potravin pies femesiné
vyrobky az k oSaceni. Jelikoz jsou ovSem obchodni fetézce navstévovana pro svou Sirokou
nabidku potravin, byla by $koda nevyuzit moznosti interakce zakazniki s Fair trade
potraviny. Docililo by se tim poskytovanych ochutnavek rtiznych potravin, ke kterym by
zakaznici rovnou mohli obdrZet alesponi zdkladni informace o Fair trade a jeho cilech diky
letackiim a za pomoci asistentli stdnku s ochutnavkami. Jednim z nejucinnéjSich, zaroven
ovSem nejnakladnéjSich doporucenych typt k propagaci je reklama v televizi, radiu ¢i
billboardech. Problém vysoké finanéni ndkladnosti by mohla alesponl z ¢asti vyfteSit
alternativa propagace pomoci aktivniho vyuzivani socialnich siti, které jsou kazdodenné
pouzivany mladymi lidmi. V dneS$ni dobé podniky pouzivaji socidlni sit¢ nejen k Sifeni
novinek v jejich svété businessu, svou funkci zastava i reklama, ktera neni oproti vyuziti

médii tolik finanéné nakladna.
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8 Prilohy

Piiloha &. 1: Dotaznik pro obyvatele Ceské republiky

Védomi Fair trade v populaci mladych lidi

Predmétem tohoto Setfeni je téma Fair trade a problematika mezindrodniho obchodu.
Dotaznik je urc¢en pro obyvatele hlavniho mésta Prahy a Stiedoceského kraje ve v€kovém
rozhrani 15-30 let. Na zaklad¢ tohoto dotaznikového Setfeni budou porovnany nazory

mladych lidi z Ceské republiky (Prahy a StfedoGeského kraje) a Spanélska.

Dotaznik je anonymni a jeho vysledky budou pouzity vyhradné ke zpracovani prizkumu.

1. Jaky je Vas vek?
- 15-17
- 18-20
- 21-23
- 24-26
- 27-30

2. Jaké je Vase pohlavi?
- Zena
- Muz

3. Jaké je VasSe nejvyssi dosazené vzdélani?
- Vysokoskolské
- Vyssi odborné
- Stfedoskolské s maturitou
- Stfedoskolské bez maturity
- Zékladni

4. Jaka je Vase ekonomicka aktivita?
- Student
- Zamgstnanec
- Podnikatel
- Nezaméstnany
- Mateiska dovolena
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5. Slysel(a) jste nékdy o pojmu Fair trade?
- Ano
- Ne

6. Kde jste se s timto pojmem setkal(a)?
- Na internetu
- Ve skole
- Od rodiny
- Od pratel
-V obchodé
-V kavarné/Cajovné/restauraci
- Vtelevizi
-V novinach/€asopisech

7. Je dle Vaseho nazoru pusobeni hnuti fair trade uzite¢né?
- Ano
- SpiSe ano
- SpiSe ne
- Ne

8. Nakupujete produkty Fair trade?
- Ano
- Ne

9. Pokud ne, z jakého dtivodu?
- Vysoka cena
- Nevim, kde tyto produkty koupit
- Neznam tyto produkty
- Nevidim v tom smysl

10. Jaké Fair trade produkty nakupujete?
- Kava
- Caj
- Cokolada
- Kakao
- Ovoce
- Ofechy, susené plody
- Jiné

11. Jak casto nakupujete Fair trade produkty?
- Pravidelné
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- Obcas
- Vyjimecné

12. Kde nakupujete Fair trade produkty?
- Ve specializovanych prodejnach (napi. Obchiidek jednoho svéta)
-V obchodnich fetézcich (napt. Tesco, Marks & Spencer, DM drogerie)
-V obchodech se zdravou vyzivou
-V kavarnach/€ajovnach
- Na internetu

13. Jste spokojen(a) s kvalitou Fair trade produkta?
- Ano
- SpiSe ano
- SpiSe ne
- Ne

14. Co by podle Vaseho nazoru zvysilo poptavku po téchto produktech?
- Prezentace v obchodnich fetézcich
- Nizsi cena
- Vétsi dostupnost vyrobki
- Sirsi nabidka produktd
- Reklama v tisku, televizi, radiu atd.

15. Premyslite pifi nakupovani, za jakych podminek bylo Vami vybrané zbozi
vyrobeno?
- Ano
- Ne

16. Je pro Vas ptivod zbozi rozhodujicim faktorem pti nakupovani?
- Ano
- Ne

17. Slysel(a) jste nékdy o tzv. Sweatshopech?
- Ano, vim, o co se jedna
- Ne, slyS$im toto slovo poprvé

18. Myslite si, Ze by spotiebitelé zakoupili zbozi od jiného dodavatele, kdyby byla
vefejnost obezndmena s pracovnimi podminkami téchto tovaren (Sweatshopti)?
- Ano
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- SpiSe ano
- SpiSe ne
- Ne

19. Utastnil(a) jste se nékdy dobrovolnictvi?
- Ano
- Ne

20. Vyberte, prosim, jednu z nasledujicich moznosti, kterd podle Vas ptredstavuje 3
nejvetsi vyvozee banand:
- Kolumbie, Filipiny, Peru
- Ekvador, Guatemala, Kostarika
- Mexiko, Spanélsko, Dominikanska republika

Mnohokrat dékuji za VAs €as a spolupracil!
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Piiloha ¢&. 2: Dotaznik pro obyvatele Spanélska

Conciencia sobre Fair trade entre la poblacion joven

El tema de esta encuesta es comercio justo y comercio internacional. El cuestionario esta
dirigido a los habitantes de Espafia de 15 a 30 afios. Sobre la base de este cuestionario, se
compararan los puntos de vista de los jovenes de la Republica Checa y Espafa sobre esta

forma de comercio.

Este cuestionario es completamente andénimo y sus resultados seran utilizados

exclusivamente para mi trabajo fin de grado.

1. (Cuéantos afos tienes?
- 15-17
- 18-20
- 21-23
- 24-26
- 27-30

2. Género:
- Femenino
- Masculino

3. Tu mas alto grado de educacion obtenido:
- Educacion Secundaria Obligatoria
- Bachillerado (sin haber acabado)
- Bachillerado (graduado)
- Formacion profesional
- Grado Universitario o superior

4. (Cual es tu actividad econdmica?
- Estudiante
- Empleado
- Emprendedor
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- Prestacion de Maternidad
- Desempleado

. (Has oido sobre Fair trade?
- Si
- No

. (Donde has oido sobre Fair trade?

- En Internet

- Encolegio/universidad

- Familia

- Amigos

- Enunatienda

- Enun establecimiento de restauracion
- EnlaTVv

- Enlaprensa

. En tt opinidn, ;es util la operacion (accion) llevada al cabo por Fair trade?
- Si

- Algo si

- Algono

- No

. (Compras productos de Fair trade?
- Si
- No

Si has respondido con un “no”, ;por qué?

- No sé donde puedo comprar esos productos
- Tienen un precio demasiado elevado

- No conozco esos productos

- No tengo motivos para comprarlos
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10.

11.

12.

13.

14.

(Qué tipo de productos de Fair trade compras?
- Café

- Té

- Chocolate

- Cacao

- Fruta

- Nueces/frutos secos

- Otros

(Con qué frecuencia compras productos de Fair trade?
- Regularmente

Ocasionalmente

Excepcionalmente

(Doénde compras productos de Fair trade?
- Tiendas exclusivas

- Cadena de tiendas

- Tiendas de comida sana

- Cafeterias o tiendas del té

- Por internet

(Estas satisfecho con la calidad de los productos de Fair trade?
- Si

- Algo si

- Algono

- No

En tu opinidn, ;qué podria incrementar la demanda de los productos de Fair trade?

Precios mas bajos

- Mayor promocion en las tiendas
Mayor disponibilidad de los productos
Mas lineas de productos

Publicidad en TV, revistas, etc.

65



15.

16.

17.

18.

19.

20.

Cuando estas de compra ;estas considerando bajo qué condiciones tus productos
han sido fabricados?

- Si

- No

El origen del productos ;es un factor decisivo en tu proceso de compra?
- Si
- No

(Has oido sobre Sweatshops?
- Si
- No

(Crees que consumidores cambiarian sus proveedores de productos si conocieran
las condiciones de esas fabricas (Sweatshops)?

- Si

- Algo si

- Algono

- No

(Has hecho alguna vez voluntariado?
- Si
- No

(Qué paises crees que son los tres mayores exportadores de platanos del mundo?
- Colombia, Filipinos, Peru

- Ecuador, Guatemala, Costa Rica

- Meéxico, Espana, Republica Dominicana

Muchas gracias por su tiempo y dedicacion!
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