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1.UVOD

Bakalatskou préaci na téma ,,Analyza ptfedpokladii organiza¢niho zabezpeceni Mistrovstvi svéta
juniord ve sjezdu na divoké vodé¢ 2011“, jsem si vybrala znékolika divodd. Prvnim a
nejdilezitéjsim divodem je, Ze je mi tato sportovni disciplina velice blizka, sjezdu na divoké vod¢
se vénuji témet cely dosavadni Zivot. Druhym diivodem proc¢ jsem si zvolila toto téma je, Ze mistem
konéani zavodu je mésto ze kterého pochazim, a bude organizovan kanoistickym klubem ,,KK
Opava”, kde jsem vyrUstala a za¢inala s mou sportovni kariérou.

Prvni ¢éast prace se zaméfuje na to, s jakym ndhledem se na problematiku marketingu a
managementu sportu divaji jednotlivi autofi odbornych publikaci, rovnéz v prvni ¢asti seznamuji
Ctenafe se sportovni disciplinou - sjezdem na divoké vodé.

Druha (praktickd) cast prace, se vénuje jednotlivym kroklim, které jsou nutné pro organizaci tak
velkolepé, narocné svétové akce, jakou tento zdvod bezesporu je. Vyusténim této prace je navrh
Manualu pro organizaci svétové soutéze ve sjezdu, popiipade slalomu na divoké vodé, ktery by mél
poskytnout organizatoriim kompletni piehled ptiprav zavodu. V neposledni fad¢é poslouzi jako
podklad ke zpétné vazbé organizatorim tohoto Mistrovstvi svéta juniori.

Jsem presvédcend, ze tato prace bude pro organizatory MSJ 2011 piinosem a vyuzitelnd pro

organizaci soutézi podobného charakteru.



2. SYNTEZA POZNATKU

2.1 Charakteristika Kanoistiky

Kanoistika ma v nasi zemi velice bohatou a uspé$nou jak historii, tak i soucasnost. Historicky

vvvvvv

systém sout€zi i tvorbu tréninkového procesu na vSech vékovych i vykonnostnich urovnich.

Kanoistika se déli:
e Rychlostni kanoistika
e Kanoistika na divokych vodéch: - slalom na divoké vodé

- sjezd na divoké vodé

2.1.1 Kanoistika — historie svétova a domaci

Kanoistika ma své koteny hluboko v minulosti. Pivodni obyvatelé Kanady a Gronska
pouzivali kajak i kanoi jiz pred Sesti tisici lety jako prostfedek k dopravé na moftich, jezerech a
fekach. Jako sport se kanoistika objevila v 19.stoleti. V roce 1865 byl v Londyné zaloZen prvni
kanoisticky klub. V &eskych zemich mélo velky vyznam zaloZeni Ceského yacht klubu roku 1893
Josefem Rdsslerem — Otfovskym, jak pro dalsi rozvoj vodni turistiky, tak vznik kanoistiky vibec.
CYK se stal na dlouhou dobu hlavnim piedstavitelem rozvijejici se vodni turistiky a &eské
kanoistiky. Josef Rossler — Ofovsky dal také podnét ke stavbé kanoi, které byly vyuzivany pro
turistiku na naSich fekéch. Po vzniku fady kanoistickych klubl doslo na podzim roku 1913, po
vibec prvnich kanoistickych zavodech (jest¢ jako soucdst mezinarodnich zadvodi motorovych
¢lunt), k zalozeni Svazu kanoistdl kralovstvi &eského, piedchiidce dne$niho Ceského svazu
kanoistl. Dne 20.1. 1924 byla v Kodani zaloZena mezinarodni kanoistickd federace International
Representantschaft fur Kanusport (IRK) zastupci Svédska, Danska, Némecka a Rakouska. Na§ svaz
ptistoupil k IRK roku 1925 jako paty ¢len a je pocitan mezi pét zakladajicich zemi. Jako ukazkovy
sport se predstavila rychlostni kanoistika na olympiad¢ jiz v roce 1924, na oficidlni program se
dostala roku 1936 v Berlin¢. IRK byla v roce 1946 ve Stockholmu nahrazena ICF (International
Canoe Federation). Od pocatku se rozdélilo zavodéni v kanoistice na divoké vod¢ do cCtyf

zékladnich kategorii.
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Kategorie Zkratka kategorie | Charakteristika kategorie

Kajak muza KIM jednomistna lod’, v niz kanoista sedi a pohéni ji

padlem se dvéma listy

Kajak Zen K17 stejné podminky jako u kajaku muzi

Kénoe jednotlivci CiM jednomistna lod’, ve které zavodnik kleci a pohani ji

kratkym padlem s jednim listem

Kénoe jednotlivci zeny | C1Z nova kategorie platna od roku 2010

Kénoe dvojic C2M dvoumistna obdoba kénoe jednomistné

Tabulka ¢.1 Piehled kanoistickych kategorii

V roce 1949 se v Zenevé konalo historicky prvni mistrovstvi svéta ve slalomu na divoké vodé
a to 1 s Ucasti Ceskych reprezentantii. O 10 let pozdé&ji, tedy v roce 1959 hostil francouzsky Treignac
prvni mistrovstvi svéta ve sjezdu na divoké vod¢. Na fece Vezére se také jako na jediném svétovém
mistrovstvi neti¢astnili reprezentanti Ceskoslovenska. Od pocatku svétovych mistrovstvi patfili Cesi
k absolutni svétové Spicce. Coz plati dodnes. V roce 1972 byl slalom poprvé zatazen do programu
olympijskych her v némeckém Mnichové. Poté byl slalom na dlouhych 20 let opét vyfazen
z programu LOH a znovu se zaradil mezi olympijské sporty na Barcelonské olympiadé. Pii XXV.
LOH, kde ziskalo Ceskoslovensko diky singl kanoistovi Lukasi Pollertovi prvni zlatou
olympijskou medaili v kanoistice na divoké vod¢€. Po znovu zatazeni slalomu se tato disciplina drzi
az do dneSnich dnii na seznamu olympijskych sportli, zatimco sjezd na divoké vodé zlstava
neolympijskou disciplinou. K nejvyznamnéjSim kanoistickym osobnostem patii prukopnik ceské

kanoistiky na divoké vodé a nékolikanasobny medailista ze svétovych §ampionatu Jan Sulc.

2.1.2 Sjezd na divoké vodé

Sjezd na divoké vode¢ je jednou ze tii sportovnich disciplin patiicich do sportovniho odvétvi
kanoistiky. Jedna se o individudlni sport, ktery byl jesté¢ v nedavné minulosti provozovan vyhradné
v pfirodnim prostfedi. Jest¢ nedavno tvofil slalom a sjezd jeden nerozluény celek. Mistrovstvi svéta
se konala ve stejnych terminech na stejnych tratich, narodni reprezentaci tvofili pfevazné totozni

zavodnici, ktefi se vénovali obéma sportovnim disciplindm. Velky obrat nastal po zatazeni slalomu
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do rodiny olympijskych sportii. Slalom se od sjezdu zacal stale vice separovat, zdvodnici se podle
svych predpokladii zacali specializovat, bud’ na slalom, nebo sjezd.

Jak vyplyva jiz z nazvu, sjezd by se mél provozovat prevazné na divoké, tekouci a pefejnaté fece.
Toto plati pfedev§im pro zavody Mistrovstvi svéta, Evropy a Svétové pohdry. Odpovidajici
obtiznost vodniho terénu se dafi vétSinou zajistit i pro zavody ceského pohdru — nejvyssi domaéci
soutéz. Zavody se také potradaji na klidnéjsich, nékdy i ,,0lejnatych-rovnych* tocich, coz je potieba
predevsim pro zacinajici zdvodniky.

Zéavodni trat’ je vytyCena pouze startovni a cilovou linii s pfirodnimi, né¢kdy umélymi prekazkami.
V dnesni dobé¢ se zdvodi ve dvou disciplindch, v klasickém dlouhém sjezdu a v zavode¢ sprintu.
Klasicky sjezd trvd maximalné 25minut, a tkolem zdvodnika je v co nejrychlej§im ¢ase protnout
cilovou linii.

Zéavod sprintu se sklada ze 2 jizd, dlouhych maximalné¢ dvé minuty, a stejné¢ jako tomu je pii
klasickém sjezdu vyhrava zavodnik, jehoz ¢as po souctu obou jizd je nejrychlejsi.

V rozpise kazdého zavodu musi byt popséna zavodni trat’. Jednou ze zakladnich charakteristik
traté je 1 obtiznost vodniho toku. Pro jeji klasifikaci se pouziva mezinarodni stupnice obtiznosti
vodnich tokti. Divoké vody jsou oznacovany symboly WWI az WW VI (z ném. Wildwasser -
,,divoka voda®).

e Stupenn WW [ je stupeni nejmensi obtiZznosti — oznaovan jako lehky.
e Stupenn WW VI je stupen nejvetsi obtiznosti — oznacovan jako nesmirné tézky.
Zavodnik se muize piihlasit jen k takovému zavodu, ve kterém splituje podminku ptislusnosti

k vé€kové skupiné, k pfedepsané vykonnostni tfidé nebo i dalsi vybérové podminky.

Tabulka ¢.2 Pfehled obecné uznavanych vykonnostnich t¥id pouzivanych v kanoistice

Vykonnostni tfida Zkratka VT
Mistrovska vykonnostni tfida MVT
1. vykonnostni tfida 1.VT
2. vykonnostni tfida 2.VT
3. vykonnostni tiida 3.VT
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2.1.3 Vékové kategorie

Zavody ve sjezdu na divoké vod¢ jsou vypisovany v kategoriich kajak muzi a Zeny, kdnoe
jednotlivet muza a kanoe dvojic, nové od roku 2010 se také zavodi v kategorii kdnoe jednotlivci
zeny. Pti mistrovstvi republiky, svéta, nebo Evropy se dale vypisuji zdvody druzstev (tzv. hlidek).
Druzstvo tvofi tii lodg, které absolvuji trat’ spoleéné. Cas se méfi od startu prvniho &lena po dojezd
posledniho ¢lena hlidky do cile.

Zavodi se dle vékovych kategorii. Zactvo soutéZi v serialu Ceského poharu Zactva, vrcholem
pro tuto vékovou kategorii je mistrovstvi CR Zactva. V této vékové kategorii soutézi zavodnici ve
veéku 11 — 14 let a jsou rozdéleni na zdky mladsi (11 — 12 let) a starsi (13 — 14 let). Dalsi vékovou
kategorii tvofi mladsi dorost (15 — 16 let) a starsi dorost (17 — 18 let). Pro tuto vékovou skupinu
jsou rozhodujici, stejné jako v kategorii dospélych, zavody &eského poharu a mistrovstvi CR
dorostu. Z téchto zavodu je sestaven zebticek, ktery slouzi jako zéklad pro vybér do juniorského
reprezentaéniho druzstva CR. Toto reprezentaéni druzstvo juniorti pak reprezentuje Ceskou
republiku na Mistrovstvi svéta juniori a Mistrovstvi Evropy juniord. Nejvyssi soutézi pro dospélé
zavodniky je serial Ceského poharu ve sjezdu a Mistrovstvi Ceské republiky. Z téchto zavodi se
op¢t sestavi zebficek, ktery slouzi ke tvorbé reprezentacniho druzstva, které pak reprezentuje nasi

zemi na vrcholovych mezindrodnich soutézich.

2.1.4 Historie svétovych juniorskych zavodu

Prvni juniorské mistrovstvi svéta se konalo v r. 1986 ve Spittalu na nelehkych tratich
znamych ze seniorskych mistrovstvi. Prvni mistrovstvi Evropy juniora se konalo az v roce 1995. A
to u nas ve Spindlerové Mlyné. V poéatcich zrodu svétovych juniorskych zavodt se konaly zavody
mistrovstvi svéta vzdy v sudych letech a zavody mistrovstvi Evropy nasledujici lichy rok. Zavody
se odehravaly spolecné ve slalomu a sjezdu. Pfevrat nastal v roce 1972, kdy byl slalom zatazen
mezi olympijské sporty. Do této doby bylo Casté, ze reprezentanti ve slalomu, byli zaroven ¢leny
reprezentaéniho druzstva ve sjezdu. AvSak po zafazeni slalomu mezi olympijskou rodinu se zacinaji
zavodnici specializovat bud’ na sjezd, nebo na vodni slalom. Kombinovat tyhle dvé discipliny je
stale t&78i, a to predeviim z Gasového hlediska. Casto se terminy nominaénich zdvodt prekryvaiji,
jen par zavodl u nas se odehrava ve stejny termin a na stejném misté. V poslednich letech se takové
zavody u uskute¢iuji pouze dva, z nichZ jeden je ve Spindlerové mlyné a druhy pod Lipenskou

piehradou.
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,,UZ léta se u nés o juniory stard RNDr. Jifi Kratochvil z Olomouce, ktery zastava funkci $éftrenéra

juniorské reprezentace pro slalom a sjezd na divoké vodé®. (Bohac et al., 1993, 42)

Tabulka €. 3 Piehled mistrovstvi Evropy juniora

Mistrovstvi Evropy junioria
1995 - Spindlertv Mlyn CR
1997 - La Plagne FRA

1999 - Kobarid

2001 - Val Sesia ITA

2003 - Karlovy Vary CR
2006 - Chalaux, FRA

2007 - Bosna (Bihac)

2009 - Valtellina, ITA

2010 - Srbsko

Tabulka ¢. 4 Piehled mistrovstvi svéta juniori

Mistrovstvi svéta juniori
1986 - Spittal Rakousko
1988 - Sort Spanélsko

1990 - Surava Svycarsko
1992 - Sjoa Norsko

1994 - Wausau

1996 - Spindertv Mlyn CR
1998 - Lofer Rakousko
2000- Vipiteno Italie

2002 - Bala Velka Britanie
2004 - Mayrhofen Rakousko
2006 - Mezzana, Italie

2008 - USA (Georgia a South Carolina)
2009 - Svycarsko
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2.1.5 PodminKky pro sjezd na divoké vodé v Ceské republice

Uz samotny nazev, sjezd na divoké vod¢, ndm naznacuje, ze se bude odehravat predev§im na
tekouci az divoké vodé. V Ceské republice se zavody déli do nékolika kategorii.
Nejniz$i soutézi nazyvame vetejny zavod, ktery se kond predev§im pro zacinajici zdvodniky, kde
maji moznost ziskat vykonnostni tfidu a posunout se tak do vyssiho zavodu.
Nejdulezitéjsim zavodem je zavod Ceského poharu, ze kterého se také urcuje, kdo bude v daném
roce reprezentovat Ceskou republiku na mezinirodnich soutézich. Do nejuzii reprezentace se
dostanou vzdy c¢tyti lod€ z kategorie, které nas reprezentuji na mistrovstvi svéta ¢i Evropy. Déle se
ze seridlu ceského poharu zpracovava zebiiCek prvnich Sesti lodi, kterych se pak tyka tada
tréninkovych kempt, mezinarodnich zavodi, zimnich a letnich soustiedéni. Tréninkové kempy a
vyjezd na nejriznéj$i mezinarodni zavody jsou pro Ceské sjezdare velice dilezité, vzhledem
k podminkam, které jim Ceské feky nabizeji. VétSina Ceskych a moravskych fek, na kterych jsou
vhodné tseky pro kvalitni trénink, poptipad€ pro potaddani zdvodl, ma odpovidajici mnozstvi vody
jen v jarnich meésicich. To plati naptiklad o Otave, Sdzavé. Kamenici, Jizefe a Moravé. Ponc¢kud
jin situace je na hornich tocich Labe a Vltavy. Pod ptehradami ve Spindlerové Mlyné a na Lipné
jsou vodni terény vhodné k uspotadani svétovych zavodi. V roce 1996 v téchto mistech Cesky svaz

Vv

jednani s vodohospodaii, majiteli elektraren a ochranci piirody.

2.2 Marketing a sport

V poslednich letech se v Ceské republice velmi zdtrazituje pojem marketing sportu.
Sportovni organizace se velmi vyrazn¢ zabyvaji obchodem ve sportu. Je to z divodu, Ze tento
obchod jim pfinasi financni zdroje pro provozovani sportovnich aktivit. Do oblasti sportu se tak
dostavd obchodni soutézeni o ziskdni zakaznika ¢i s jinou obchodni spolecnosti. Z této situace
vyplyva, Ze se marketing se svymi nastroji zacina ve sportu vyrazné uplatiiovat a obchodni
spolecnosti i obCanska sdruzeni si za¢inaji uvédomovat, ze zakaznici mohou velmi vyrazné ptispéet
k pozitivnimu rozvoji jejich sportovni organizace. Postupné provazi obchod sportu identifikace
sportovnich produkti, které zakaznik pozaduje nebo si pfeje. Projevuje se nutnost analyzovat a
identifikovat své konkurenty, vyvijet cenové strategie. Zarovenn se obchod sportu musi zabyvat
systematickou informovanosti zdkaznikii prostiednictvim propagacnich strategii a definovat, jak se

sportovni produkt k zakaznikovi dostane. (Céaslavova, 2000)
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Marketing sportu se realizuje v praxi (dle Caslavové, 1995) dvéma sméry:

e Sportovni reklama — v tomto piipadé se ,,télovychovné a sportovni organizace pfipravuji
vSechny tahy své komunikacni politiky a to zvlast' se zfetelem k béZznému fungovani
sportovnich oddilii a zvlasté z pozice vyznamnych télovychovnych a sportovnich akci.
Neékdy jdou tyto kompetence za ramec sportovni reklamy a zabyvaji se 1 SirSim pojetim
vztahti a komunikaci s vefejnosti“ (Caslavova, 1995, 28). Jako piiklad mizeme uvést
propagaci fitnessového centra za ucelem ziskani co nejvétsiho poctu zakaznika.

e Sponzorovani — vtomto piipad¢ se organizace snazi ,,systémové zpracovavat nabidku
vykont ¢innosti pro sponzory dle hierarchické tirovné€, vytvofit cenovou hladinu téchto
nabidek, promyslet prostfedi télovychovnych a sportovnich akci, nichz se budou
prezentovat, urc¢it zakladni komunikacni kanaly, kterymi bude sponzorovani prezentovano a
zabezpetit je obsahové a legislativng kvalitnimi modely sponzorskych smluv* (Caslavova,

1995, 28).

2.3 Marketingovy mix

,Marketingovy mix je zakladni strategii marketingu, kterd kombinuje néstroje marketingu —

produkt, cenu, misto a propagaci®. (Caslavova, 2009, 108)

2.3.1 Produkt

,Produktem rozumime v marketingu jakoukoli nabidku, ktera je urCena trhu za ucelem
uspokojeni ur€ité potieby*. (Hordkova, 1992, 139)
Pod pojmem produkt si vétSinou piedstavime hmotné vyrobky jako jsou potraviny, zbozi, ale také

ruzné druhy sluzeb.

2.3.2 Cena

,,Cena je vySe penézni uhrady zaplacena na trhu za nabizeny produkt®.
(Svétlik, 1996,44).

V aplikaci do sportovni teorie se jednd o cenu zaplacenou za sportovni produkt. Naptiklad je
zde mozné mluvit o cené za vstupenku na sportovni utkdni. V cené¢ za vstupenku se mohou
promitnout vefejnd poptavka po vstupence, dostupnost (rozmisténi sedadel a kapacita), naklady na
pripravu sportovni akce, typ produktu, dany frekvenci udalosti a jejim vyznamem (okresni piebor

vs. Mistrovstvi svéta), nebo vnéjsi vlivy (statni regulace, konkurence). (Farmer, 1996)
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2.3.3 Misto (distribuce)

,,Distribuce je nastrojem, ktery ma zajistit, aby se produkt dostal k zdkaznikovi ve spradvném
case a na spravném miste*. (Johnova, 2007, 19)
Zakladni tlohou distribu¢niho mixu je vytvafeni vhodnych distribu¢nich cest pro vSechny produkty
sportovniho klubu. Tento proces se uskuteciiuje s ohledem na charakter trhu, charakter vyrobk,

povahu a cile vyrobniho podniku ¢i obchodni firmy a s ohledem na distribu¢ni mezi¢lanky.

2.3.4 Propagace (Promotion)

,,Propagaci rozumime presvéd¢ivou komunikaci, provadénou za ucelem prodeje produkti, ¢i
sluzeb potencionalnim zdkaznikiim. Propagace v sobé zahrnuje Ctyfi zékladni ¢innosti: reklamu,
publicitu, opatfeni na podporu prodeje a osobni prodej. Tyto Ctyfi ¢innosti hromadné nazyvame
jako propagacni mix. VSechny ctyfi formy se vyuzivaji pfi prodeji sportovnich produktt.

(Caslavova, 2009, 111)

e Reklama: reklama sportovnich vyrobki, sportovnich sluzeb, reklamy na specifickych
sportovnich médiich (dresy, vybaveni, vystroj, vyzbroj).

e Publicita: rozhovory s vyznamnymi sportovci a trenéry, kteti vystupuji jako svédci a znalci
kvality sportovniho zboZi, sluzeb i myslenek ve sportu.

e Opatfeni na podporu prodeje: hry o zisk s Gi€asti vyznamnych sportovci, dny otevienych
dveii ve fitcentrech, vyhry vstupenek na sportovni akce.

e Osobni prodej: prodej V.I.P. servisu sponzort prostfednictvim vybrané osoby (manaZerem
sportovniho klubu), prodej sluzeb nové ziizeného sportovniho centra prostfednictvim

osobniho vystupovani jeho manazera. ( Caslavova, 2009, 112)

2.4 Sponzoring ve sportu

Sponzorovani ptedstavuje ziskdvani finan¢nich prostiedkd, slouzicich k realizaci
télovychovnych, sportovnich a turistickych aktivit.
,Dale tato forma ziskavani finan¢nich prostfedkt velmi poméha sportovnim klubiim, spolkiim a
jednotlivetim k provozovéni jejich rozsahlych a mnohoéetnych &innosti“. (Caslavova, 2009, 190)
Bruhn, M., Mussler, M. (1991): ,,Sponzorovani lze definovat jako pfipravenost finan¢nich a
materialnich prostfedkti nebo sluzeb ze strany podnikd, které jsou pridélovany osobam a
organizacim pusobicim ve sportu, kultufe a v socialnich oblasti s cilem dosahnout podnikovych

marketingovych a komunikac¢nich cilli. Jedna se o specifickou formu partnerstvi, ve které sponzor a
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sponzorovany dosahuji svych cilii spomoci druhého. Vstup do partnerstvi je vyjadien

sponzorovanim, kde jsou smluvné regulovany vykony obou stran.*

2.4.1 Formy sponzorovani

Sponzorovani jednotlivych sportovcti — Tato forma je nejvice rozSifend ve vrcholovém
sportu. Osobnosti sportovcll jsou zaroven gestory kvality a Usp&chii aktudlnich vyrobkl ¢i
sluzeb podnikatele, resp. Podniku. Sponzorskd smlouva obsahuje vedle prava provadét
reklamu za pomoci vyobrazeni sportovce na svych produktech, vétSinou i jind opatfeni na
podporu prodeje napt. autogramiady, akce pro spotiebitele, hry o zisk, predvadéni vyrobkl
apod. Sportovec dostavd na druhé strané¢ vedle finan¢ni podpory Casto i dal$i materidlni

pomoc jako sportovni oble¢eni, na¢ini nebo vozidlo atd. (Caslavova, 2000, 31)

Sponzorovani sportovnich tymii — Uvedena forma sponzorovani dnes u nas hojné ptesla i do
vykonnostniho sportu a sportu pro vSechny. Sponzor poskytuje zejména finance, sportovni
vybaveni, ubytovaci sluzby, dopravu, automobily. Sponzorovany tym nabizi pfedevsSim
reklamu na dresu, reklamu prostfednictvim inzerdtu, opatfeni na podporu prodeje —

autogramiady apod. jako u jednotlivého sportovce. (Caslavova, 2000, 31)

Sponzorovani sportovnich akci — U tohoto typu sponzorovani vyrazné stoupaji moznosti,
které lze nabidnout sponzorovi: zejména je vyuzivana plejada reklamnich moznosti od
programového seSitu, vstupenek, reklamy o prestavkach az po uvadeéni titulu “hlavni
sponzor* akce. Nabidka miize byt podloZena riiznymi manazerskymi ndméty (napi. akce
V.LP., specialni propagace dle priorit obchodni, resp. vyrobni orientace sponzora apod.).
Navrhy vSech protivykond ze strany uchazeCe o sponzorovani byvaji obvykle

konkretizovany a dolozeny v tzv. “sponzorskych bali¢cich®. (Caslavova, 2000, 31)

vvvvv

z hlediska ¢innosti, které 1ze nabidnout sponzorovi. Tim, ze napft. sportovni klub disponuje
jak sportovce, sportovnimi druzstvy, svymi profesiondlnimi oddélenimi, pordda sportovni
akce atd., jde Sifka nabizenych proti vykond do velkého rozmezi. V prvni fadé mize klub
nabidnout produkty, které vznikaji prostfednictvim jeho sportovni ¢innosti: nabidky rtiznych
télovychovnych sluzeb, sportovnich akci (napt. mistrovské soutéze), rozli¢né druhy ¢innosti

(napft. rehabilitace), a zvlastni akce (napf. soustiedéni). Déle pak je tfeba vyjasnit, jaké ma
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dal$i nabidky, které se nevztahuji pfimo ke sportu — napf. zprostiedkovatelské sluzby,

ubytovaci sluzby, provoz cestovni kancelaie atd. (Caslavova, 2000, 31)

2.4.2 Nabidka pro sponzora

Pokud se podaii ziskat zijem sponzora, je tfeba s piedstihem pfipravit nabidku vykoni
sponzorovan¢ho pro sponzora. Né&kteii manazeii pii jedndni s potenciondlnimi sponzory maji
pfipraveny tzv. sponzorské balicky. Pod timto ndzvem se skryva pravé navrh protivykont, které je
sportovni manager schopen ze strany své organizace bezprostiedné nabidnout a to jak na celkové
sponzorovani, tak eventuelné na sponzorovani sportovni akce ¢i sportovniho druzstva.

(Caslavova, 2000,32)

2.4.3 Sponzorsky bali¢ek

Sponzorsky balic¢ek je pisemné dokumentovan a doloZen urc¢itou cenou. Pro ur€eni hodnoty
balicku nejsou vSak stanovena zadna cenova rozmezi. Jedinym kritériem je rozsah a Uroven
nabizenych vykont. Ceny se méni v zavislosti na velikosti spolku, respektive akce, na rozsahu
zucCastnénych sponzort a mnoha dalSich faktorech. Nékdy se 1ze fidit 1 zavislosti ceny na vykonu,
ale v oblasti a sportu pfestava byt tato zavislost smysluplna. V cené sportovniho balicku se zcela
urcité odrazi, zda jde o exkluzivni sponzorovani, spojené s titulem ,,oficialni sponzor (za vysokou
cenu prejima sponzor veskeré proti vykony) nebo hlavni sponzorovani, kdy hlavni sponzor provadi
nejdrazsi a nejatraktivnéjsi proti vykony a vedlejsi sponzofi si rozdéluji méné atraktivni reklamni
moznosti, anebo kooperacni sponzorovani, kde jsou proti vykony rozd€leny na vétsi pocet rtiznych
sponzorl, pfi¢emz se da vyuzit rozliSné doby platnosti sponzorskych smluv, coZ napoméha
preklenuti finanéné ,,uzkych mist™ z hlediska finan¢nich zdrojti na zajisténi t€lovychovné, sportovni

a turistické ¢innosti.

2.4.4 Sponzorska smlouva
Smlouva musi obsahovat nasledujici obsahové Casti:
e Nazev a ucel
e Majitelé prav
e Podpis vykont akce
e Druh sponzorovani
- titul oficialni sponzor
- titul hlavni sponzor

- dil¢i sponzor
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e Katalog reklamnich moznosti
- reklama na sportovnim odévu, dresu,
- plakaty, programové sesity, vstupenky
e Sestaveni celkového balicku reklamnich moznosti
e Regulace vyuzivani jména spolku pro vlastni reklamni opatfeni sponzora
e Rizeni exkluzivnich akci v hlavnim sponzorovani
e Pocet, druh a reklamni moznosti dil¢ich sponzora
e Stanoveni odmén

e Doba platnosti smlouvy.

(Caslavova, 2009, 206)

2.5 Reklama ve sportu

,Reklama je placenda forma neosobni prezentace vyrobki, sluzeb nebo myslenek urcitého
subjektu prostiednictvim komunikaénich médii“.(Caslavova, 2009, 168)
Pojem sportovni reklama je vztahovéna k reklamé, kterd vyuzivé specifickych médii komunikace
z oblasti sportu. Patfi sem napt. dresy a vystroj sportovctll, sportovni natradi, ¢i nacini, startovni

¢isla, reklamni bannery rozmisténa na zavodisti aj.

Druhy sportovni reklamy:
e Reklama na dresech a sportovnich odévech
e Reklama na startovacich ¢islech
e Reklama na mantinelu
e Reklama na sportovnim nacini a naradi

e Reklama na vysledkovych tabulich.
(Caslavova, 2009, 168)

Funkce reklamy:

»Reklama muize plnit n¢kolik funkci a to funkci informativni, ptresvédCovaci upominaci®.
(Svetlik, 2006)

Funkce informativni je nejvice diilezita v obdobi zavadéni nového produktu ¢i sluzby na trh.
Funkce pfesvédCovaci ma vyznam v prostfedi intenzivni konkurence. Funkce upominaci se
uplatituje pfedevsim ve stadiu zralosti produktu a jejim tcelem je pfipomenout zékaznikovi vyrobek
nebo sluzbu, kterou jiz dobte zna.
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,»Sportovni reklama mize plnit vSechny zminéné funkce, je tfeba brat v uvahu, ze sport je

vyznamnym fenoménem nasi doby a provadi a sleduji jej miliony lidi“. (Caslavova, 2009, 169)
2.6 Management ve sportu

2.6.1 Vymezeni pojmu management

,Management Ize chéapat jako proces koordinovani ¢innosti skupiny pracovnikii realizovany
jednotlivecem nebo skupinou lidi za ucelem dosazeni urcitych vysledki, které nelze dosdhnout
individuélni praci. (Donesly, 1997, 24)
V anglickém pojmu management odpovida v ceském jazyce nejlépe termin fizeni a to predevs§im
fizeni podnikové ve smyslu uceleného fizeni vSech podnikovych Cinnosti. Jazykovédci uvadéeji, ze
kofeny vyrazu management sahaji az k latinskému slovu manus (ruka). ,,Slovem management se
oznacuje fizeni, ale také skupina podnikovych fidicich pracovnikli. Jde na jedné strané o oznaceni
funkce a na stran¢ druhé o oznaceni skupiny lidi, které tyto funkce vykonavaji.

(Trunecek, 1995, 9)

2.6.2 Sportovni management

Pojem ,,sportovni management* je v soucasnosti vysvétlovan ze dvou hledisek:
e Sportovni management jako vykonavani manazerské praxe ve sportovnim prostredi,
e Sportovni management jako studijni obor, rozvijejici se oblast profesionalni piipravy

v dané specializaci. (Durdova, 2004, 18)

Pojem sportovni management lze chapat jako zpusob uceleného fizeni télovychovnych a
sportovnich svazill, spolki, klubt, télovychovnych jednot, druZstev, které alesponl z¢asti akcentuji
podnikatelsky orientované chovani. Déle zde jde zcela bezvyhradné pifimo o zplisob fizeni
v podnikatelském sektoru vyroby, sportovniho zbozi ¢i provozovani placenych télovychovnych a

sportovnich sluzeb. (Caslavova, 2009, 18)

2.6.3 Sportovni manazer
Pojem sportovni manazer mizeme soustiedit do tii trovni. Prvni je manazer na urovni vedeni
sportovni ¢innosti. Sem patii napt. vedouci sportovnich druzstev i jednotlivcl ve vyssich soutézich,

specialisté, vySkoleni pro sportovni akce jako je napft. pfiprava mistrovstvi svéta, zadvodu apod.
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Druhou skupinu tvoii manazefi na Grovni fizeni urCitého sportovniho celku. Zde je mozno uvést

jako priklad tieba ¢leny vykonnych vybort sportovnich a télovychovnych svazii, sekretaii svazu,

vedouci sportovnich stiedisek fizenych armadou a policii apod.

Do posledni urovné patfi manazeti v podnikatelském sektoru vyroby sportovniho zbozi ¢i

provozovani placenych télovychovnych sluzeb, vedouci fitness, pracovnici reklamnich a

marketingovych agentur apod.

2.6.4 Prostredi sportovniho managementu

Prosttedi ve sportu a télesné vychové je v Ceské republice podle Caslavové (2000) ¢lenéno do

tfi sektort a podle orientace na ziskové a neziskové.

Spolkovy sektor télesné vychovy a sportu :

Do tohoto sektoru patii télovychovné jednoty a kluby na bédzi obchodnich spolecnosti 1
obcanskych sdruzeni, dale potom sportovni svazy, federace, asociace a dalsi organizace na
bazi verejné prospésnych spolecnosti. Tento sektor je orientovan pievazné neziskove.
Komunalni sektor:

Zde je mozné zminit napt. Skolni sportovni télovychovné kluby, fizeni télovychovnych
zatizeni v komundlni spravé apod. Tento sektor je také spiSe neziskovy.

Podnikatelsky sektor:

Tento sektor se vyznacuje svym pievazné ziskovym cilem. Patii sem zafizeni poskytujici
placené télovychovné a sportovni sluzby, které jsou provozovany jako obchodni spolecnosti,
¢i podnikani fyzickou osobou. Téz sem lze zatradit komplex nabidky sluzeb jako jsou
zafizeni provozujici marketingové a reklamni sluzby cestovni kancelafe a rekreacni

komplexy.
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3. CiLE PRACE

3.1 Hlavni cile prace

Vytvofit projekt : ,,Organizacni zajisteni Mistrovstvi svéta juniorii ve sjezdu na divoké vodeé se

zameérenim na marketingovou oblast

3.2 Diléi cile

1. Na zaklad¢ studia odborné literatury popsat zékladni charakteristiky marketingu, managementu
sponzorstvi a reklamy. Nasledna aplikace na konkrétni projekt.

2. Vytvoftit reklamni a sponzorsky navrh pro MSJ.

3. Vyuzit projekt pro Gspé€$nou realizaci MSJ 2011 na nejvyssi organiza¢ni trovni s moznosti
uspofadani navazujicich sportovnich aktivit.

4. Mezi sekundarni marketingové cile projektu, patti budovani a zachovani zavodni vodacké
tradice v tomto regionu.

5. Na zéaklade¢ zjisténych podkladi, vytvotit manual pro organizaci svétovych soutézi ve sjezdu na

divoké vodé.
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4. METODIKA

4.1 Metody

,Vychazime ze skutecnosti, ze metodou védecké prace rozumime urcity pracovni postup
smétujici k dosazeni stanoveného cile. Existuje velké mnozstvi nejriznéjSich metod obecné
platnych nebo pouZitelnych jen v nékterych védnich oborech®. (Cihovsky, 2006, 10)

Ve své praci jsem vyuzila metody analyzy primarnich a sekundérnich pramenii s naslednou

syntézou a komparaci zjisténych udajii a informaci.

4.2 Techniky

Technikami rozumime konkrétni formy ziskavani informaci. Mezi nejCastéji uzivané patii
dotaznik, anketa rozhovor, pozorovani. Mezi specifické patii napt. Casovy snimek a sociometricky
test. Kazda vyzkumna technika ma své vyhody i nevyhody, svym zptisobem je jednostrannd. Proto
se doporucuje, stejn¢ jako u zvolenych metod kombinovat soucasné pii empirickém Setfeni nékolik
technik, aby byly eliminovany jednostrannosti jednotlivych technik. (Cihovsky, 2006, 14)

Z technik jsem vyuzila fizeny rozhovor se zainteresovanymi jedinci (hlavnimi organizatory
zavodu) a dale techniku pozorovani. Prob&hlo n€kolik setkani a také komunikace prostfednictvim e-

mailu.

4.3 Projektovani
Vyuzila jsem také metodu projektovani s cilem vytvofit modelovy projekt pro poradani takto

vyznamnych soutézi na divoké vode
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5. PRAKTICKA CAST

5.1 Predstaveni projektu
Mezinarodni kanoisticka federace (ICF) odsouhlasila MSJ v roce 2011 v Karlovych Varech. Po

odstoupeni generalniho partnera zdvodu — ,Mattoni* mineralni vody — neni Cesky svaz kanoistl
schopen uspotadat MSJ v Karovych Varech. Proto CSK povétil nejvétsi sjezdovy oddil v Ceské
republice, SK UP Olomouc, uspofadanim zivodu v jiné lokalité. Jelikoz Ceska republika o
prazdninach nedisponuje dostatkem pfirodni vody, bylo nutné MSJ uskutecnit pod nékterou
z piehradnich nadrzi. Jednou z moznosti byl Spindleriiv mlyn (kde se konalo Juniorské mistrovstvi
svéta v roce 1996) V této lokalité vSak nedovoluji uspotadani organy ochranct ptirody a v 1ét¢ pak
nedostatek vody. Dalsi moznosti bylo uspofddat zavod pod Lipenskou ptehradou (Svétovy pohar
dospélych 1991), zde neni vhodné uskutecnit juniorské soutéze kvili stupni obtiznosti traté. Proto
se hlavni potradatel rozhodl uspoifadat MSJ 2011 na fece Moravici a na umélé slalomové draze
v Opavé. Mistrovstvi svéta juniorti ve sjezdu se do CR vrati po dlouhych patnacti letech, avsak
poprvé v celé historii se tak vyznamny zavod uskute¢ni na Moravé. Celé akce je pod patronaci ICF

aCSK DV.

5.2 Cile akce

Cilem a pfedstavou poradatelll je zorganizovat MSJ 2011 na nejvy$si organiza¢ni Grovni
s moznosti uspofadani navazujicich sportovnich aktivit tak, aby se akce dostala do povédomi
mezinarodni vodacké vetejnosti. Dal§im cilem je ptfedstavit tento bohuzel dosud nepftili§ zndmy

sport Siroké vefejnosti, a samotna prezentace mésta Opavy.

5.3 Hlavni poradatelé

e Cesky svaz kanoistl
e Kaénoe klub Opava
e SK UP Olomouc

e Obcanské sdruzeni Kanoe 2011 Opava

Mezi hlavni organizatory patii Opavsky kanoe klub. Opava je méstem, kde funguje jeden

vvvvvv

nejvice déti a mladeznikt ze viech klubti CR. Opavsky oddil je také zkuseny poradatel sportovnich

akcei.
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Mezi druhy potadajici oddil zavodu patii SK UP Olomouc,coz je nejvétsi sjezdovy oddil
v Ceské republice. Olomoucky klub je pofadatelem mnoha kanoistickych zavodi a také tradiéniho
vyhléaseni ,,Kanoisty roku”.

Obcanské sdruzeni Kanoe 2011 Opava. Vzniklo za tcelem potadatelstvi MSJ 2011.

V organech obc¢anského sdruzeni jsou zastupci oddild SK UP Olomouc a KK Opava.

5.4 Vycet partnerskych subjekti

e Statutarni mésto Opava

e Moravskoslezsky kraj

e Mésto Hradec nad Moravici
e Povodi Odry s.p.

e ENERGO-PRO as.

5.5 Traté zavodu

Zavod MSJ se bude konat ve dvou hlavnich disciplinach. Ve sprintu a v klasickém dlouhém

sjezdu. Dale se pak uskute¢ni zavod druzstev v obou zminénych disciplinach.

5.5.1 Zavod ve sprintu
Varianta A) Uméla slalomova draha v Opavé, feka Opava
e Délka: 260 m
e PrevySeni: 2,5 m
o Sitka feky: 5-12m
e Pritok: 15m3

Varianta B) Sprintova trat’ v Hradci nad Moravici
e Délka: 480 m
e PievySeni: 1,9 m
o Sitka feky: 11-12 m

e Prhtok: 20 m3 zajisti piehradni nadrze Kruzberk a Slezska Harta

5.5.2 Klasicky dlouhy zavod

Reka Moravice v tiseku Hradec nad Moravici — Branka — Opava Kylesovice
e Délka: 4000 m
e PrevySeni: 11,5 m
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o Sitka feky: 8-17 m
e Pocet jezl: 1 (sjizdny)
e Pratok: 20 m3 zajisti prehradni nadrze Kruzberk a Slezsk4 Harta

5.6 Zdroje financovani zavodu

Celou akci je nutno financovat z mnoha zdroju:
e Cesky svaz kanoistl
e Statutarni mésto Opava
e Moravskoslezsky kraj

e Sponzoring
5.7 Celkové organizacni zajisténi

5.7.1 Planovani a priprava
U zrodu mySlenky pofadatelstvi MSJ 2011 stidlo rozhodnuti ICF o ptidéleni potadatelstvi
Mistrovstvi svéta juniort ve sjezdu na divoké vodé pro rok 2011 Ceské republice, a to nejvyssimu
piedstaviteli kanoistiky na divokych vodach v Ceské republice — Ceskému svazu kanoistiky na
divokych vodach. (CSK DV). CSK DV timto déle povéiil obéanské sdruzeni Kanoe 2011 Opava.
Organizace tak vyznamné akce, jako je Mistrovstvi svéta juniorl ve sjezdu na divoké vodé je
velice ¢asové narocné. Proto jiz n€kolik mésicti pfed samotnym usporadanim probihé fada jednani,
na kterych se koordinuji jednotlivé kroky, oslovuji se spolecensti predstavitelé¢, komunalni politici,

firmy, sponzofi, sportovni hvézdy. DalSim krokem je marketingova propagace zavodu.

5.7.2 Personalni zajiSténi

pro uspésnou realizaci akce. VétSina znich jsou dobrovolnici ztad pfiznived této sportovni
discipliny. Akci bude potadat 20 ¢lenny organizac¢ni vybor s dal§imi asi 50 dobrovolniky. Tito lidé
se dale rozd¢li do jednotlivych pracovnich skupin, z niz kazda bude mit svého vedouciho. Mimo to

také vznikd mezinarodni komise Jury na navrh federace ICF.

5.7.5 Zajisténi bezpecnosti
Nezbytnou soucésti organizace tak velkolepé sportovni akce, je zajisténi bezpecnosti.
e Zajisténi bezpecnosti silni¢niho provozu - zajistuje Policie CR.

e Zajisténi bezpecnosti zdvodnikl - zajistit kvalitni zdchrannou vodackou sluzbu.
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e Zajisténi nepiehlednych mist na zavodni trati, napt. umisténi navigacnich branek na vodnich
jezech.

e Lékatsky dozor se zachrannym vozem — Nemocnice Opava

5.7.6 Ubytovani sportovci a partneri zavodu

Zavodu se zpravidla ucastni $ir$i reprezentani vybery jednotlivych ucastnickych stati, lze
ocekavat celkem 350 startujicich zavodnikii a 150 osob doprovodu ze 40 stati. Ubytovani je
potieba zajistit v predstihu, na zaklad¢ uzavérky ptihlaSek. Pti hledani vhodnych ubytovacich
zafizeni bereme v potaz vzdalenost od zavodisté, kvalitu ubytovani a stravovani, mozZnost
parkovani. V pfipad€ ubytovani dilezitych sponzorl,, partneri zavodu a c¢lentt Jury, hledame
ubytovaci zafizeni oznaCeno alespon Ctyfmi hvézdickami. V Sir§Sim vybéru ubytovani zavodnik
figuruje internat Stfedni Skoly technické. Toto zafizeni disponuje odpovidajici kapacitou i

piiméfenou kvalitou sluzeb. Déle penziony a hotely dle pozadavka jednotlivych vyprav.

5.7.7 Technické zabezpeceni zavodu
Cinnosti spojené s technickym zabezpeéenim celého zavodu:
e Uzavirky pfihlasek
e Navrh casového harmonogramu zavodu
e Zajisténi rozhodc¢ich
e ZajiSténi Casomiry
e Technicka ceta
e Kancelaf zdvodu
e Vybaveni zavodisté, rozhlas, vysledkové tabule , rozpisy, startovni a vysledkové listiny,
medaile ¢i jina ocenéni , stupné vitéza atd.
e Startovni Cisla
e Zajisténi sportovceil, moderatort,
e Podminky pro media (televize, rozhlas, novinaii)
e Rozestaveni televiznich kamer
e Systém akreditace
e Organizace vydani a distribuce vysledkl
e Doprovodny program (doplitkovy spolecensko-kulturni program, zdvére¢na party, raut pro
V.I.P.)

o Tiskové zprava, audiovizudlni vystup
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6. REKLAMA A PROPAGACE ZAVODU
Propagace ma ,,zdkaznika“ informovat o vyrobku, sluzb¢, nebo v nasem ptipadé o sportovni

udalosti ,,Mistrovstvi svéta juniort ve sjezdu na divoké vodeé™.

Zjisténi a vybér moznosti reklamnich a propagacnich predmétu:

e tricka s potiskem MSJ

e Cepice

e ponozky
e mikiny

e propisky

e pohlednice

e poznamkovy blok

e magnetky

e odznacky

e Vlajecky / narodni, s logem MS
e Potisk na lahve od vina

e Osusky

e Izolacni obal na piti

e Umisténi lodi na kruhové objezdy v Opavé a okoli

Nékteré z vySe uvedenych materidlu by méli byt vramci propagace MSJ 2011, prodavany
v prub&hu roku na téchto mistech:

e Mistrovstvi svéta ve sprintu Augsburg (Némecko), 12 — 13.06. 2011

e Dubnové a kvétnové vypousténi feky Moravice (turisticka akce)

e Cesky pohar ve sjezdu a slalomu na divoké vodé ve Spindlerové Mlynu, 15. — 16.05. 2011

e Raftové zdvody v CR

6.1 Billboardy, plakaty, bannery

Jednim z nejvyznamnéjSich reklamnich prostiedkli jsou billboardy, jejichz plisobnost je
zaméfena spiSe na mistni obyvatele. Dal§im zplsobem, ktery je pouzivan pro informovéni o
nadchazejicim zavodu, jsou oficialni reklamni bannery, které jsou v dostatecném piedstihu
rozmistény na zavodisti a v jeho blizkém okoli. Dale vylepovani plakatu, kde bude upiesnén cely

program a prub¢h zavodu.
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6.2 Reklama na internetu

Veskeré informace o chystaném zavodu jsou k dispozici na webovych strankdch zavodu

www.canoe2011.cz .
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7. SPONZORING

Jednotlivym sponzortim bude nabizena jako protivykon reklama na zavodisti, v tiskovinach , na
webovych strankdch zavodu, na vysledkovych listindch, na startovnich Cislech, v misté¢ poradani
doprovodnych akci, na billboardech, dale budou jejich jména zminény pfti vyhlasovani vitéza, pti

moderovani zavodu apod.

7.1 MoZnosti spoluprace

Generalni partner
e cxkluzivni prezentace, statut generalniho partnera
e pouze jeden generalni partner - ndzev partnera je automaticky v ndzvu soutéze

e generalni partner ma k dispozici vSechny formy realizované prezentace

Hlavni partner
e hlavni prezentace, statut hlavniho partnera soutéze
e maximaln¢ 6 hlavnich partnert
¢ hlavni partner ma k dispozici vyrazny prostor pii prezentaci v oficidlnich tiskovinach soutéze,
na oficidlnich akcich soutéze a pfi prezentaci v médiich a v aredlu v den soutéze, vyjma

prezentace ur¢ené vyhradné pro generalniho partnera

Partner soutéze
e zakladni Groven spoluprace, statut partnera soutéze
e z této formy prezentace jsou vyjmuty prezentace vyuzité piednostné generdlnim a hlavnimi

partnery akce

Reklamni komplet je samoziejmé mozné sestavit individudlné pro kazdého partnera zvlast.

7.2 Reklamni prostor pro partnery v misté soutéZe

Ptimo v aredlu, na tratich a v bezprostfednim okoli soutéze potadatel nabizi reklamni plochu pro
inzerenty a partnery akce. Reklamni plochu a prostor Ize rozd¢lit nasledovné:

¢ velkoplos$na reklama

e startovni ¢isla, vysledkov4 listina

¢ velkoplo$né obrazovka
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moderovani zdvodu, vyhlasSovani vitézi
profesiondlni video

reklamni stanky

vytyceni trati

cilova paska

navigacni cedule
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8. DISKUZE A ZAVER

Hlavnim cilem prace bylo na ziklad¢ studia odborné literatury a komunikace s hlavnimi
organizatory vytvoftit projekt - ,,Organizacni zajisteni Mistrovstvi svéta junioru ve sjezdu na divoké
vode se zamérenim na marketingovou oblast*

Nasledné provést podrobny rozbor jednotlivych organizacnich krokli a vytvoreni navrhu
manualu pro organizaci MSJ 2011, ktery by mél ptispét k lepsi piehlednosti a posloupnosti
jednotlivych ¢innosti.

Dalsim cilem projektu je ptiblizit teoretickou stranku organizovani velké sportovni akce.

Po organizacni strance, je tato akce dobfe zajisténa, ale vSe je postaveno na praci nékolika malo lidi.
V potéadajici organizaci neexistuje seznam postupli nebo aktivit, jejimz prostfednictvim by
organizace akce méla svij fad a lepsi piehlednost pro zpétnou vazbu. Vychazi se pouze ze
zkuSenosti potadatelt, které ziskali organizaci podobnych, ne vSak tak rozsahlych soutézi.

Financ¢ni zabezpeceni akce je velmi dobfe zajisténo, konec¢né zhodnoceni v§ak bude mozné az
po ukonceni zdvodu. Cilem potadatelli neni zisk, jde jim o zvySeni atraktivity tohoto sportu a
spokojenosti vSech zucastnénych, jak zdvodniku a jejich trenérd, tak sponzord, partnerit zavodu a
samoziejme veiejnosti.

Velké plus organizace MSJ 2011 v Opavském regionu vidim v obrovské podpofte statutdrniho mésta
Opavy a moravskoslezského kraje. Naopak za slabinu povazuji neznamost sjezdu na divoké vodé
v tomto mésté. Opavsky oddil KK Opava je v dnesni dobé ptevazné slalomovym oddilem. Z tohoto
divodu se bude organizacni vybor snazit o reklamu a propagaci zavodu na co nejvyssi urovni, aby
discipliny.

Doufam, Ze ma prace bude pro organizac¢ni vybor ,,Kanoe 2011 Opava“ pfinosem a pomuze

pii organizaci této akce.
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9. SOUHRN

V bakalarské praci se zabyvam zkoumdnim teoretickych poznatkii marketingu a
managementu sportu a nasledné aplikaci téchto poznatkli na konkrétni akci a to MSJ 2011 v Opave.

Po uvodni casti nasleduje syntéza poznatki, kde jsou na zdklad¢ studia odborné literatury
prezentovany jednotlivé oblasti: sezndmeni se sportovni disciplinou ,,sjezdem na divoké vode¢*,
marketing a jeho dil¢i ¢asti, marketing sportu, management a management sportu. V dalsi kapitole
jsou stanoveny cile prace a nasleduje popis pouzité metodiky.

Pata kapitola se tyka praktické ¢asti prace. Na jejim pocatku stoji sezndmeni se sportovni akci
a postupnd analyza jednotlivych organizacnich krokii, které jsou potifeba pro jeji realizaci.
Nasleduje plan reklamy, propagace zavodu a sponzoring. Vyvrcholenim celé prace je tvorba

organiza¢niho manualu.
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10. SUMMARY

The paper is focused on exploring the theoretical knowledge of marketing and sports
management and the subsequent application of that knowledge to concrete actions such as the
World Junior Championshi 2011 in Opava.
The introductory section is followed by findings, which are based on the study of literature,
presented in different areas: introduction to sport discipline,, Wildwater, marketing and its
component parts, marketing, sports management and sports management. The next chapter sets out
the objectives of the work, followed by a description of the methodology used.
The fifth chapter covers the practical part. At the beginning we become familiar with sports events
and progressive analysis of the organizational steps that are needed for their implementation. Here
is a sample plan, advertising and promotion and sponsorship of the race. The culmination of this

thesis is to create an organizational manual.
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13. SEZNAM ZKRATEK

—

MSJ 2011: Mistrovstvi svéta juniori 2011

KK Opava: Kanoe klub Opava

CYK : Cesky yacht klub

ICF: Mezinarodni kanoisticka federace

IRK: International Representantschaft fur kanusport
SKUP Olomouc: Univerzitni klub Olomouc

CR: Ceska republika

CSK DV — &esky svaz kanoistu divokych vod

 ® N kWD

LOH - letni olympijské hry
10. OV — organizac¢ni vybor

11. M&U — Méstsky tiad Hradec nad Moravici
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Ptiloha ¢. 1: Manual k organizaci MSJ
Priloha €.
Ptiloha ¢.
Priloha ¢.
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: Oficialni zadost 1

: Oficialni zadost 2
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Ptiloha ¢.
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Ptiloha ¢. 6: Ukazka propaga¢niho materialu (Motiv tricka)
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9

: Nabidka pro sponzory
Ptiloha ¢. 10: Rozpocet
Ptiloha ¢. 11: Propagacni spot (DVD)

15. PRILOHY

Ptiloha €. 1: Manual k organizaci MSJ

OZNACENI | NAZEV CINNOSTI

1 Ptidéleni pofadatelstvi zidvodu ICF Ceské republice
2 Povéieni daného oddilu, &i ¢lovéka CSK DV
3 Schvéleni terminu a mista zdvodu

4 Podpis smlouvy ICF, CSK DV

5 Névrh organiza¢niho vyboru

6 Vytvoteni organizacniho vyboru

7 Navrh komisi

8 Vytvoteni komisi

9 Kontakt s ICF

10 Jednani o pfispévky a granty (mésto, kraj)

11 Podpis smlouvy o ptispévku, granti

12 Vytvoreni nabidky pro sponzory

13 Jednani se sponzory

14 Podpis smluv se sponzory

15 Jednani o medializaci zdvodu

16 Sestaveni rozpoc¢tu zavodu

17 Vybér nejvhodnéjsi traté pro zadvod

18 Schvaéleni traté

19 Uprava traté

20 Navrh ¢asového harmonogramu piiprav a zavodu
21 Schvaleni ¢asového harmonogramu

22 Tiskova konference
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23 Zajisténi propagace, billboardy, plakaty, tiskoviny,
24 Reklama na internetu

25 Reklama v lokalité zavodu, MHD, mistni tisk..
26 Jury

27 Pozvéni Jury

2 Rozeslani VIP vstupenek

29 Uzavirka piihlaSek tymi

30 Zajisténi ubytovani

31 Zajisténi 1ékare zdvodu, policie

32 Zajisténi obCerstveni divaki pii zdvodé

33 Vytvoteni doprovodného programu

34 Systém fizeni dopravy v misté zavodu

35 Zajisténi komentatori zavodu

36 Zajisténi toalet

37 Zajisteéni stravy pro potadatele

38 Ozvuceni, rozmisténi vysledkovych tabuli,
39 Rozmisténi kamer

40 Kontrola pfipravenosti na zdvod

41 Kontrola hoteli

42 Doprava ucastniku

43 Proplaceni ndklada ucastniklim

44 Kontrola Jurou a ICF

45 Povoleni zdvodu Jurou a ICF

46 Zabezpeceni oficialniho tréninku

47 Findlni uprava zédvodni traté

48 Kontrola a schvaleni Organizacnim vyborem
49 Zajisténi rozhod¢ich, urceni hlavniho rozhodc¢iho zédvodu
50 Dohled na pritbéh zdvodu

51 Kvétinové vyhlaSeni vysledkl

52 Oficidlni vyhlasSeni

53 Slavnostni zakonceni

54 Uklid trat&

55 Porada a zhodnoceni zdvodu
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Priloha €. 2: Logo Mezinarodni kanoistické federace ICF

international

. Canoe

federation

41



Piiloha €. 3: Logo 1 Mistrovstvi svéta juniori ve sjezdu na divoké vodé 2011

DPﬂlﬂ"

WORLD CHAMPIONSHIP

201l
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Priloha €. 4: Oficialni Zadost 1
Jaroslav Pollert

Predseda CSK

Véc: Zadost o schvaleni projektu MSJ 2011

Jménem Organiza¢niho vyboru MSJ 2011 (OV - slozeni viz pfiloha emailu) bychom chtéli
informovat CSKDV o vyvoji v planech MSJ 2011. Zaroveii bychom chtéli pozadat o poskytnuti
souhlasu pro prezentaci dilezitych informaci béhem MSJ ve sjezdu 2009 — pfisti tyden ve
Svycarsku (jednani se sjezdovou komisi ICF o zménd traté a prezentace Team leaderim

zucastnénych zemi).

OV MSIJ se dohodl, Ze ptijde o potradatelstvi oddilu SK UP Olomouc spolecné se sjezdovymi
odborniky z celé CR. Odpovédnost za organizaci bude mit povéteny oddil — SK UP Olomouc. OV
bude chtit spolupracovat i soddilem v Ceském Krumlové (spoluprace zatim neni dohodnuta).
Prezidentem OV a souc¢asné zastupcem CSK byl odsouhlasen mistopiedseda CSKDV Ludék
Role¢ek. Reditelem OV MSJ byl odsouhlasen Toma§ Slovak, jeho zastupcem pak Robert Knebel.
V OV jsou dalsi zastupci SK UP Olomouc a Trenérské rady sjezd

Na ustavujici schtizi OV MSJ 2011 (Ceské Budgjovice, 3.7.2009) byl odsouhlasen navrh na trat
zavodu — feka Vltava, misto Cesky Krumlov. Start dlouhého sjezdu na zadatku mésta a cil
v prostoru pivovaru (délka trat€¢ cca 17 min), start sprintu u ,,mysi diry* na jejim zacatku a cil u
,»My$i diry* na jejim konci (délka traté cca 1:45 min). V jedndni je jesté lokalita feky Moravice
v iiseku Zimrovice — Branka. Ov§em zde zatim neni oficialni vyjadfeni Povodi Odry. Proto jako

prioritni varianta je Vltava.

Navrzeny jsou i terminy — PRE MSJ 2010 (21.-24.7.2010) a MSJ 2011 (3.-6.8.2011).

Z4dame timto piedsedu CSK a potazmo VV CSKDV o odsouhlaseni potadatelstvi oddilu SK UP

Olomouc, ptijeti OV MSJ, a odsouhlaseni termint a mista konani celé akce.

V Olomouci dne 7.7.2009. Za OV MSJ 2011
Robert Knebel
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Priloha €. 5: Oficialni Zadost 2

Horadec nad HMoravici
Mé&U Hradec nad Moravici
Kanoe 2011 Opava
Opavska 265 Ratiboiska 47
747 41 Hradec nad Moravici 747 05 Opava

Véc: Zadost o ptispévek na sportovni akci

V letech 2010 a 2011 na fece Moravici bude obcanské sdruzeni Kénoe 2011 Opava poradat
vyznamné sportovni akce.

V roce 2010 zde v terminu 26.7.-1.8. probghne Mistrovstvi Ceské republiky dorostu a veterani ve
sjezdu na divoké vodé. Ob¢ tyto akce jsou soucésti velké mezinarodni vodacké akce
Predmistrovstvi svéta juniorti. Pfedmistrovstvi je generalkou na Mistrovstvi svéta juniord, které se

bude na fece Moravici konat v roce 2011 (1.-7.8.).

Béhem Predmistrovského zavodu se odehraji nasledujici sportovni akce (jednotlivé ¢asy nejsou

definitivni):

27.-28.7. Trénink na fece Moravici v tiseku Hradec nad Moravici — KyleSovice vzdy od 14.30
do 16.30 hod

29.7. Predmistrovsky zavod druzstev ve sprintu (Hradec nad Moravici)
13.30 — 16.30 hod

30.7. Ptedmistrovsky zdvod druzstev v dlouhém sjezdu (Hradec - KyleSovice)
13.00-16.00 hod

31.7. Predmistrovsky zavod ve sprintu — individudlni (Hradec nad Moravici)

12.00 — 16.00 hod
Slezsky maraton na Moravici (Podhradi — KyleSovice) — 15.00 — 20.00 hod
1.8. Ptedmistrovsky zadvod v dlouhém sjezdu - individualni (Hradec - KyleSovice)
10.00-14.00 hod
Mistrovstvi CR dorostu v dlouhém sjezdu — (Hradec-KyleSovice)

10.00-14.00 hod
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Cela akce je pod patronaci ICF (Mezinarodni kanoistickd federace) a Ceského svazu kanoistil.
Organizatory akce jsou — ob¢anské sdruzeni Kénoe 2011 Opava, Kénoe klub Opava, Sportovni klub

Univerzity Palackého Olomouc. Akce se bude konat za podpory mésta Opavy.

Cely sled akci by mél do regionu a zejména do Hradce nad Moravici ptildkat stovky zahrani¢nich

i¢astniktl zavodii (zavodniky, doprovod, divaci) a také stovky zavodniki z celé Ceské republiky.

Pro zdarny prabéh akce bychom chtéli pozadat M&U Hradec nad Moravici o:

- ¢lenstvi starosty obce v Cestném predsednictvu

- aktivni pomoc pii feSeni provoznich problémi s akci

- jednorazovy ptispévek na akci v roce 2010 ve vysi 75.000 K¢

- zajisténi svozu odpadu béhem celotydenni akce v prostoru zdvodist¢ na tzemi Hradce nad
Moravici

- poskytnuti mistnosti pro zavodni kancelaf v objektu Skoly v dobé 20.7.-3.8.2010 optimalné

s internetovym piipojenim

- poskytnuti méstskych parkovacich ploch

- bezliplatny prondjem obecnich pozemk podél zavodni traté na uzemi mésta Hradec nad Moravici

- 0 posekani a odvoz travy z biehl (v majetku Povodi Odry) feky Moravice na tizemi mésta Hradce
nad Moravici

- pomoc pii organizaci dopravy ve dnech a hodindch sportovnich akci na izemi mésta Hradce nad

Moravici
Zavérem zadosti bychom chtéli pod€kovat za aktivni pomoc pfi potfaddani tohoto vyznamného
mezinarodniho i narodniho, svym rozsahem ojedinélého, sportovniho podniku, kterd jisté ptispéje

k dobré propagaci mésta i celého regionu.

V Opavé dne 6.1.2010

Za OS Kanoe 2011 Opava — Tomas Slovak
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Priloha €. 6: Ukazka propagacniho materialu (Motiv tricka)




Priloha €. 7: Smlouva o reklamé a propagaci

JUNIOR
JWILDWATER

:CANOEING

SMLOUVA O REKLAME A PROPAGACI

Smluvni strany

o Kainoe 2011 Opava se sidlem Ratibotska 47, 747 05 Opava,
Zastoupena: ptedseda Dalibor Slovak
ICO : 22831053
bankovni spojeni : CSOB Opava, &.1.: 233508702/0300

(prvni Gcastnik) na strané jedné

a

Se sidlem:

zastoupena:

ICO:

DIC:

Bankovni spojeni:  Cislo uétu:

Zapsana u

(druhy ucastnik) na stran¢ druhé

. Predmét smlouvy

e Touto smlouvou se prvni ucastnik zavazuje osobné pro druhého ucastnika obstaravat po celou
dobu trvani smlouvy vhodnou reklamu obchodniho jména druhého tcastnika, jakoz i1 jeho
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povoleného predmétu podnikani (¢innosti), a to zplisobem a formou v souladu s touto smlouvou
a pravnimi predpisy.

e Prvni uCastnik se zavazuje reklamné propagovat obchodni jméno a logo druhého ucastnika
nasledujicim zptsobem:

e propagovat A.F.K. jako ,partnera“ pti zdvodech v ramci Silesia Water Tour konanych ve
dnech 27.7.-1.8.2010 v Opavg, a to:

o umisténim reklamnich transparentu na atraktivnich mistech na trati zavodu,
o umisténim reklamnich transparentii v prostoru startu a cile zavodu,
o umisténim reklamniho panelu v prostorach pri vyhlaseni vitezii zavodu

e uvadét logo A.F.K. vpozici ,,partner” na plakatech a ptfihlaSkach k zdvodu 1 na vSech
dalSich propagacnich materidlech, oficialnich tiskovinach, letacich apod.,

edodat na adresu druhého ucastnika vesSkery material dokladajici zplsob a rozsah provedeni
reklamy a propagace v terminu do 60 dni od skonceni vyse uvedenych akci spolecné
s fotodokumentaci a hodnocenim vyse uvedenych akci,

e Zajistit druhému tic¢astnikovi plnou oborovou exklusivitu.

. Odména za propagaci obchodni znacky a jeji splatnost

Odmeéna za propagaci obchodni znacky a jména ¢ini 30.000,- K¢ v¢. DPH, smluvni strany se
dohodly, ze druhy ucastnik poskytne castku 30.000,- K¢ v¢. DPH ve formé vécného plnéni.
Hodnota vécného plnéni bude stanovena dle aktualnich velkoobchodnich cen.

o Smluvni pokuta

Ob¢ smluvni strany se zavazuji za kazdé poruseni této smlouvy uhradit jednorazovou pokutu ve
vy$i 5.000,- K¢ do 14 dnti na ucet smluvniho partnera.

o Doba platnosti smlouvy

e Tato smlouva se sjednava na dobu od 15.7. 2010 do 31. 8. 2010.
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e Ob¢ smluvni strany se sejdou nejpozdéji 1 mésic po vyprSenim platnosti smlouvy
k vyhodnoceni vzajemné spoluprace a dohodnuti podminek ptipadné smlouvy na dalsi obdobi.

. Jina ujednani

L. Prvni G¢astnik je povinen:

e vystavit druhému ucastnikovi fakturu za provedenou reklamu a propagaci dle této smlouvy
nejpozdéji do 31. 7. 2010,

e v piipadé poSkozeni reklam zajistit udrzbu a opravu na své ndklady. Tento je dale povinen
na naklady druhého ucastnika zabezpecit zmény informacniho obsahu reklamy (adresy,
telefony apod.), aktualizaci reklamy dle pozadavku druhého ucastnika,

e chranit goodwill druhého ucastnika dalsi propagaci

e pii obstarani a zajisténi reklamy jednat s nalezitou odbornou péci a podle pokyni druhého
ucastnika.

II. Druhy ucastnik je povinen:

a) dodat reklamni bannery do 25.7.2010 na adresu prvniho uc¢astnika

III.Zavérecna ujednani

e Prava a povinnosti vyplyvajici z této reklamni smlouvy se fidi obecné zdvaznymi pravnimi
predpisy.
e Zmeény a dodatky k této smlouve je mozno Cinit pouze pisemnou formou.

e Tato smlouva nabyva platnosti a i¢innosti podpisem obou smluvnich stran.

e Tato smlouva je sepsana ve dvou stejnopisech, pfiCemz ob¢ strany obdrzi po jednom
vyhotoveni.

V Opavé dne 15.7. 2010

Piedseda
Kénoe 2011 Opava
Dalibor Slovak
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Priloha €. 8: Navrh ¢asového harmonogramu MSJ

Program tydne divokych vod na Moravici 2011

Program MS junior( ve sjezdu - stav ke dni 1.6.2011
(Udaje o vodé jsou vzdy v Hradci nad Moravici)

19. - 20.6. moznost tréninku — vypousténi vody
15.7. kon¢i moznost registrace Silesia Kanoe Maratonu na webu a startovného ve vysi 150
K¢/osoba.
Utery 27.7.
11.00 porada vedoucich o organizaci tréninki

14.00 — 16.00 voda v Hradci nad Moravici

Sti‘eda 28.7.
16.00 — 19.00  méieni lodi dle rozpisu
14.00 — 16.00 voda v Hradci nad Moravici

Ctvrtek 29.7.
9.00 porada vedoucich sprint druzstva
10.00 -13.00 méfeni lodi
13.30 - 13.55  trénink na trati sprintu
14.00 start zavodu ve sprintu druZstev
13.30-17.30  mozny trénink na dlouhém sjezdu — mimo sprintovou trat’

Patek 30.7.
10.00 — 14.00  mé&feni lodi v Hradci nad Moravici
12.30 porada vedoucich dlouhd druzstva — v Hradci nad Moravici
13.00 —14.15  trénink sprint + dlouhy sjezd
14.30 start zavodu druZstev dlouhy sjezd (Pre MSJ + MCR dor)

17.00 —22.00 prezentace Silesia Kanoe maratonu restaurace Chovatela
vydej startovnich ¢isel a moznost posledni registrace se startovnym ve vysi 400

K¢/osoba.

20.00 vyhlaseni vysledki druZstev Pre MSJ a MCR dorostu
Kylesovice ,,U chovateli*

20.30 prezentace trati Silesia Kanoe Maratonu

21.00 zacatek promitani outdoorovych filmi
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Priloha €. 9: Nabidka pro sponzory

DPHUF‘
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WORLD CHAMPIBNSHIPS

MISTROVSTVI NABIDKA SPOLUPRACE V OBLASTI
SVETA JUNIORD SPORTOVNI REKLAMY
VE SJEZDU
) Predstaveni projektu
NA DIVOKE

V roce 2011 bude obéanské sdruzeni Kanoe 2011 Opava
\{[][]E poradat pod patronaci ICF (Mezinarodni kanoisticka federace)
a CSK (Cesky svaz kanoistl) na fece Moravici v okoli Opavy
velmi vyznamné sportovni akce celosvétového formatu.

2ol

0d 25. 7. do 31. 7. 2011:

MS JUNIORU VE SJEZDU NA DIVOKE VODE

IL. roénik SILESIA KANOE MARATON

Ve vyde zminénych dnech budou rovnéz probihat
doprovodné akce pro zavodniky i pro Sirokou verejnost.

JUNIOR

WILDWATER
CANDEING
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MISTROVSTVI MISTROVSVI SVETA JUNIORU
VE SJEZDU NA DIVOKE VODE 2011

SVETA JUNIORU
VE SJEZDU Datum konani:
3 25. 7. 2011 - 31. 7. 2011
NA DIVOKE
i Misto konani:
VODE Opava a Hradec nad Moravici

Organizatory akce jsou:
- Obéanskeé sdruzeni Kanoe 2011 Opava
- Kanoe Klub Opava

Vycet partnerskych subjekti:
- Statutarni mésto Opava

- Mésto Hradec nad Moravici

- Moravskoslezsky kraj

- Povodi Odry s.p.

-ENERGO-PRO a.s.

- Cesky svaz kanoistil

- .C.F. (Mezinarodni kanoisticka federace)

Na Mistrovstvi svéta junior( ve sjezdu na divoké vodé 2011 se predstavi vice nez 40 kanoistickych federaci ze viech koutl
svéta. Jedna se o vrchol dvouletého snazeni mladych nadéji kanoistického sportu, které pfedvedou své uméni pravé

v Ceské republice. Pro toto mistrovstvi byla zvolena jedna z nejtézsich a nejtechnictéjsich trati v Ceské republice a tou je
feka Moravice v okoli Vitkova, Opavy a Hradce nad Moravici.

Pripravou pro planované mistrovstvi byla jiz v roce 2010 akce s nazvem PRE Mistrovstvi svéta junioril ve sjezdu na divoké
vodé. Na fece Moravici se ve spojitosti s touto akci konala v Useku Vitkov Podhradi - Hradec nad Moravici - Opava cela
fada soutézi a doprovodnych akci. Probéhlo zde Mistrovstvi CR dorostu a veterant, Cesky Pohar Zakd a prvni roénik
SILESIA KANOE MARATONU.

Rok 2011 by se dal nazvat vyvrcholenim snah organizatorl o uspofadani akce, ktera bude mit celosvétové parametry.
Pfilaka velmi talentovanou miladez ze viech koutl svéta, stejné jako potetné obecenstvo. Touto akci je Mistrovstvi svéta
juniord ve sjezdu na divoké vodé.

www.kanoemaraton.cz
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WORLD CHAMFIBNSHIPS

T Rocné spluje feku Moravici roéné vice nez 25000 vodakid, coz ji fadi mezi

MISTROVSTVI nejobliben&jsi vodacké destinace v CR. V ramci MS junior(i 2011 se ocekava ucast

- ¥ a? 40 vodackych federaci. Akreditovat by se mé&lo odhadem na 450 zahraninich
SVETA JUNIORU

GEastnikl. Spolu se zavodniky dorazi organizaéni tymy kanoistickych federaci
a rovnéz rodinni pfislusnici zavodnikd.

VE SJEZDU
NA DIVOKE
VODE

Celou akci bude vysilat televize pfimym pfenosem. RownéZ bude vytvofen kratky
dokumentami film o celém MSJ 2011, ktery bude vysilan v televizi.

Pro¢ nas podporit?

- MSJ ve sjezdu na divoké vodé je akci celosvétového formatu

- akce pro talentovanou mladez (MSJ 2011)

- akece pro Sirokou vodackou vefejnost (SKM a dal$i doprovodny program)
- zdjem meédii o akci

- divacky zajem

- vodécka tradice SILESIA KANOE MARATONu

- doprovodné akce

Cilem a predstavou pofadatelli je zorganizovat MSJ 2011, SKM a vSechny dalsi doprovodné akce na nejvy3si organizaéni
trovni. Uéelem je dostat tyto akce do podvédomi mezindrodni vodacké vefejnosti, aby si vybudovaly své pevné postaveni
v mezinarodnim vodackém kalendafi.

Na traté MSJ 2011 a SKM se vydaji kanoistické federace z celého svéta.

Kazdy zavodnik i divak by mél MSJ 2011 automaticky spojovat s profesionéiné organizovanou akci, kiera mohla byt
uskuteénéna pravé diky pomoci Vasich finanénich prostfedki. Cilem pofadatell je poskytovat pro Uéastniky soutézi kom-
pletni sluzby a pro divaky zajimavou a kvalitni podivanou na Spickové soutézni vykony.

Partner zavodu by mél vnimat MSJ 2011 a SKM jako piileZitost pro efektivni propagaci své znacky, firmy &i produktu.
Vzajemna podpora zabezpedi partnerské spoleénosti vhodné zacileni svych marketingovych aktivit.

Véfime, Ze Uéelné vynaloZeni prostiedkl v podobé finanéni podpory této jedineéné sportovni udalosti pfinese partnerim
hodnotné protihodnoty ve formé reklamnich sluZeb, které ve svém disledkd pfevysi hodnotu prostiedki do partnerstvi
vlozenych.

www.canoe20
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MISTROVSTVI
SVETA JUNIORU
VE SJEZDU

NA DIVOKE
VODE

MOZNOSTI SPOLUPRACE

Generalni partner

- exkluzivni prezentace, statut generdiniho partnera

- nazev partnera je automaticky v nazvu soutéze

- generalni partner ma k dispozici vdechny formy realizované prezentace
- pouze jeden generalni partner

Hlavni partner

- hlavni prezentace, statut hlavniho partnera soutéze

- hlavni partner ma k dispozici vyrazny prostor pfi prezentaci v oficialnich
tiskovinach soutéze, na oficialnich akcich soutéze a pfi prezentaci v médiich
a v aredlu v den soutéze, vyjma prezentace uréené vyhradne
pro generalniho partnera

- maximalné 6 hlavnich partnert

Partner soutéze
- zakladni uroven spolupréace, statut partnera soutéze

- z této formy prezentace jsou vyjmuty prezentace vyuzité pfednostné
generalnim a hlavnimi partnery akce

REKLAMNi KOMPLET JE SAMOZREJME MOZNE SESTAVIT INDIVIDUALNE DLE VASICH POZADAVKU PO VZAJEMNE DOHODE,

Reklamni prostor pro partnery v misté soutéze

PFimo v arealu, na tratich a v bezprostfednim okoli soutéZe pofadatel nabizi reklamni plochu pro inzerenty

a partnery akce.

Reklamni plochu a prostor 1ze rozdélit nasledovné:

- velkoplosna reklama,
- startovni &isla,

- velkoplosna obrazovka,

- moderovani zavodu,
- vyhlaSovani vitéz(,

1LDWATER
OEING

- reklamni stanky,

- vyty&eni trati,

- cilova paska,

- navigacni cedule,
- vysledkova listina
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MISTROVSTVI
SVETA JUNIORU

VE SJEZDU
NA DIVOKE
VODE

SILESIA KANOE MARATON 2011

Mezi sekundarni marketingové cile akce patfi budovani a zachovani zavodni vodacké
tradice v tomto regionu. Vodacky sport je v Ceské republice velmi rozsifen a hlavné
obliben, at uZ se jedna o rekreaéni svezeni nebo profesiondlni zavodéni. Proto pfislo
obéanské sdruzeni Kanoe 2011 Opava s akci SILESIA KANOE MARATON, kterou
zafadila mezi stéZejni akce celého projektu jiz v roce 2010. V pfistim roce 2011 bude
tento kanoisticky zavod pokracovat a snahou je udret tuto tradici i v nasledujicich
letech.

Vzhledem k sougasnym trendim se tato koncepce zda byt idealni pro navaznost
celého projektu. | v daldich letech by se mohli spoleéné potkavat Spickovi zavodnici
s Sirokou vodackou vefejnosti na letnich vinach feky Moravice pfi mezinarodni
sportovni akci SILESIA KANOE MARATON.

Zavod si klade za cil zaradit se b&hem 2 let mezi nejvétsi fiénl maratony v Evropé.
K tomu byla zdmérné zvolena jedna z nejkrasnéjsich vodackych destinaci v Ceske
republice. Na zavodniky éeka trat o délce 23,2km a to z Vitkova - Podhradi do Opavy.
SILESIA KANOE MARATON je souté?i pro kaZdého, Uéastnit se mohou rekreaéni
vodaci i profesionalové. Pfedpoklada se zajimavé zpestieni sezony pro olympioniky
a pro svateéni vodaky opravdovy vodacky zazitek.

Snahou organizator( je propojit MS se SILESIA KANOE MARATON a docilit tak
zvySené PR hodnoty obou akei.

Program obou zévod( na sebe bude navazovat, aby zavodnici maratonu dostali
prostor k projeti traté MS a zaroveri mohli divacky podpofit $pickové zavodniky
svétové kanoistiky na divoké vodé.

www.canoe20




MISTROVSTVI
SVETA JUNIORU
VE SJEZDU

NA DIVOKE
VODE

DALSI DOPROVODNE AKCE

NA VLASTNI NEBEZPECI"
Jedna se o doprovodnou akci uréenou pro vodackou i nevodackou vefejnost.
Uskuteéni se v sobotu 30. 7. 2010 v rdmci sprintového programu MS v Hradci nad
Moravici.
Tato extrémni soutéz spodciva v hodnoceni soutéZicich v riiznych disciplinach. Poéita
se s VIP porotou (herci, sportovei, znamé osobnosti), ktefi budou hodnotit soutéZici
v téchto kategoriich:
1. celkovy umélecky dojem - kostym v barvach generalniho partnera této
soutéZe.
2. provedeni skoku soutéZiciho v kanoi z 5m vyskoké rozjezdové rampy pfimo
do vratného valce.
3. délku setrvani soutéZiciho v kanoi ve vratném vélci bez pfevrhnuti a doba
setrvani v lodi do potopeni.
Podminkou je, Ze lodé musi byt plastové a oteviené.
Nejlepsi 3 Géastnici ziskaji PRICE MONEY v hodnotach:
20.000,- K&, 10.000,-KE a 5.000- KE.

JHRADECKY ESKYMAK*
Hradecky eskymak je doprovodnou akci, ktera je uréena pro vodackou vefejnost.
Uskuteéni se v patek a sobotu 29. - 30. 7. 2010 v ramci doprovodného programu MS
SoutéZ spociva v méfeni 5 eskymackych obratl za sebou. Pfihlaseni zavodniki
do soutéZe je oteviene.
Prvni kolo - kvalifikace:
- bude probihat v patek 29. 7. 2010 v arealu Davidova Mlyna ve Starych
Téchanovicich
- méfeni 5 eskymackych obratil na as ve dvou lodnich kategoriich (kajakafi,
kanoisté)
- 10 nejlepsich z kaZdé kategorie postupuje do finalovych klani
Druhé kolo - finale:
- bude probihat v rdmci vecerni zavodnické party na zamku v Hradci nad
Moravici
- souté#i se vyfazovacim zplisobem ve dvou samostatnych bazénech, tzv.
HEAD TO HEAD. Lepsi ugastnik jednotlivého klani postupuje do daldiho kol
a tak dlouho, aZ dojde k samotnému velkému finale.
Nejrychlejsi LJESKYMAK" v kazdé kategorii ziska PRICE MONEY v hodnoté 7.500,- K&.

www.canoe20
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Tomas Slovak

Kanoe 2011 Opava o.s.
marketingovy manazer soutéze
a reditel organizaéniho vyboru
Zelezniéni 4

772 11 Dlomouc
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